


126

UFTMIYNIN

Muing

2

¥iveao

v
=~ v A

o a Jdao a ¢ aa aa 4
nNayl NUBYUYY. (2545). MIAUANLHADA : anAININIINAN ‘l‘%. NIUNND . JWIINTU
UHIINGAY.
= XY &’ Y ~AA 4
UYFN ATACDIA. (2535). MIIEUDIAU. NIUNNWA: FIWTIAU.
a v Aa Jd @ 4 a a
']Jiﬂul NHATUUN, NI m’%mu 1ae 93919 TJ‘VW’NL!"’H. (2541). ﬂ1§ﬂ§ﬁ1§ﬂ1§ﬂﬁ1ﬂ§ﬂ1ﬁﬁ.

= a d <} -4
NIUNWA ﬁiwlammz"lmmﬂ%.

Y v
v A

aa Ia o a o ¢ A A ° a 4
e Tsoidavadan . (2539). WAANMANWNBANNNNIAZIATEIAIDNY (WUHATIN2) .
AFUNNA : DTQYNAM TN .
~ 4 a Y A = ard < 4
a3 29BN, (2538). WEANIINAVIIAN. nTunna : TysHauuas lmindg .
an Ao a Y a @ =2
A3233% 1A33M. (2538). WHANIINAVILNA. NTUNNG : WANFANE,
an A J a v = ad
A3259% 13T nazaaz. (2541). MsuIMIsMsAaagalya. ngamnwe : Sszilauuas
3 7
lapiina .
A3assa Easond navauye WSyned. (2540). MIINEMIAMIA. ATUNWA : AN.
Ia v a y o a
AUIITINTNs 1ne. (2547). AmamIesd1o19. NgaMnNg : ndns Ine.

J a Y a a 4 3 A a @ 4
2AaYy 1A IINNA. (2545). WQWﬂ‘iiNQU‘ﬂcﬂﬂ (WUNATIN 7). NTUNWA - WWNINYIAYTITUATAT.

3413

A
a A o

FUUATHENY. (2547, 50AN). "aaanTeediendlng. " grudlannsesdions. ni 23.

o

a a d
INNUNUD

nINUN aYYa. (2540). msdAnmwgAnssugudlaauaziadeiifidnswanemslinsesdiens
Nadiy. InendwusilSannumniudia a1n3NUTMIEIN. NFUNN: WNIINOAY

INHUL NG,



127

= dy a d d Aa ' ) A a v ¢ A °

wnail nane. (2541). msdnsnzviesnilszneuiiinanomsadlovenaniaainsosdiols.,
eniinusdSyguviiada @1INUTHITEING. ATUNND: UHIINGIAY
TIGRIGIETEN

o G- v d' d'd \ 5 d' o v R

FINT 1Az e, (2540). Jadamsdemsiitinanamsvainsesdiorsvesiindni luwe

a a ) o a a a 4

AFANNNMIUAS. IANUNUTUTyauriiuma aInimamans. agunnd:
PNAINTUUHIING0.

a A v Av J Al v 0 a v A &’ A o

ansln adaadanl. (2541). matladvlawan fauad tazmsdaaularamiasdion.
InertwusiSyanuniiadie avimnimamans. ngunwg: gwiasnsal

YWIING1RE.

mnmailszine
BOOKS

Schiffman, Leon G. and Kanuk Leslie Lazar. (1991). Consumer Behavior (4 th ed.). Englewood
Cliffe. NJ : Prentice-Hall.

Belch, George E. and Michael A. Belch. (2001). Advertising and promotion (5 th ed.). NY:
McGraw-Hill Companies.

Kother, Philip. (1997). Marketing Management. USA : Prentice-Hall.

Loudon, David L. and Albert, Dell Bitta J. (1993). Consumer Behavior (4 thed.). NY :

McGraw-Hill Companies.



	º··Õè 1
	
	
	
	
	
	
	º·¹Ó







	1.1  ·ÕèÁÒáÅÐ¤ÇÒÁÊÓ¤Ñ­¢Í§»Ñ­ËÒ
	
	
	
	
	
	¡ÒÃµÍºÊ¹Í§¢Í§¼Ùé«×éÍ

	¼ÙéºÃÔâÀ¤¨ÐÁÕ¡ÒÃµÑ´ÊÔ¹ã¨«×éÍâ´�





	ÇÔ¸Õ´Óà¹Ô¹¡ÒÃÇÔ¨ÑÂ
	
	
	
	
	ª×èÍÃéÒ¹
	¨Ó¹Ç¹ÊÒ¢Ò
	·ÕèµÑé§ÊÒ¢Ò
	¾ÅÍÂÊÇÂ
	ÊâÃÃÑ¡Éì
	ºéÒ¹ÊÁØ¹ä¾Ã        Ê¡ØÅÃÑµ¹ì
	ÃÇÁ
	ÃéÒ¹
	¨Ó¹Ç¹µÑÇÍÂèÒ§ÊÒ¢Ò
	ÊÒ¢Ò·Õè¨Ñº©ÅÒ¡ä´é
	¾ÅÍÂÊÇÂ
	ÊâÃÃÑ¡Éì
	ºéÒ¹ÊÁØ¹ä¾ÃÊ¡ØÅÃÑµ¹ì
	ÃÇÁ





	º··Õè 4
	¼Å¡ÒÃÇÔà¤ÃÒÐËì¢éÍÁÙÅ
	
	
	
	
	
	
	¡ÒÃÃÑºÃÙé»Ñ­ËÒ
	¡ÒÃáÊÇ§ËÒ¢éÍÁÙÅ
	¡ÒÃ»ÃÐàÁÔ¹·Ò§àÅ×Í¡



	¡ÒÃ»ÃÐàÁÔ¹¼ÅËÅÑ§¡ÒÃ«×éÍ
	¨Ò¡µÒÃÒ§·Õè 4.19  ¼Å¢éÒ§à¤ÕÂ§·Õèà�





	ÊÃØ»¼Å¡ÒÃÇÔ¨ÑÂ  ÍÀÔ»ÃÒÂ¼Å ¢éÍàÊ�
	
	
	
	
	
	
	2.1 ¡ÒÃµÑ´ÊÔ¹ã¨«×éÍà¤Ã×èÍ§ÊÓÍÒ§º�
	2.2 ¡ÒÃµÑ´ÊÔ¹ã¨«×éÍà¤Ã×èÍ§ÊÓÍÒ§º�
	2.3 ¡ÒÃµÑ´ÊÔ¹ã¨«×éÍà¤Ã×èÍ§ÊÓÍÒ§º�
	¤ÓªÕéá¨§  ã¹¡ÒÃµÍºáººÊÍº¶ÒÁ







	¢éÍ¤ÇÒÁ
	ÃÐ´Ñº¤ÇÒÁÊÓ¤Ñ­

	´éÒ¹¼ÅÔµÀÑ³±ì
	
	
	
	11.ÃÒ¤Òà¤Ã×èÍ§ÊÓÍÒ§·ÕèÁÕµÃÒÂÕèË�
	12.¤ÇÒÁÊÒÁÒÃ¶ã¹¡ÒÃµèÍÃÍ§ÃÒ¤Òà¤Ã�



	¢éÍ¤ÇÒÁ
	ÃÐ´Ñº¤ÇÒÁÊÓ¤Ñ­
	
	
	´éÒ¹¡ÒÃ¨Ñ´¨ÓË¹èÒÂ
	
	
	¡ÒÃÃÑºÃÙé»Ñ­ËÒ
	¡ÒÃáÊÇ§ËÒ¢éÍÁÙÅ
	¡ÒÃ»ÃÐàÁÔ¹·Ò§àÅ×Í¡
	\(  ¼ÙéãËé¤Ó»ÃÖ¡ÉÒ´éÒ¹¤ÇÒÁ§ÒÁáÅ�
	¡ÒÃµÑ´ÊÔ¹ã¨«×éÍ



	¡ÒÃ»ÃÐàÁÔ¹¼ÅËÅÑ§¡ÒÃ«×éÍ







