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ฉ 

 
 

สารบัญ 
 
 หนา 
กิตติกรรมประกาศ  ค 
บทคัดยอภาษาไทย  ง 
บทคัดยอภาษาอังกฤษ ฉ 
สารบัญเรื่อง ช 
สารบัญตาราง ฌ 
บทท่ี 1  บทนํา 
            ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 1 
 วัตถุประสงคของการวิจยั 2 
 ขอบเขตการวจิัย 2 
 นิยามศัพทเฉพาะ 3 
 ประโยชนที่ไดรับ 3 
บทท่ี 2 ทฤษฎี แนวคิด และงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 ทฤษฎีเกี่ยวกับวัยรุน 4 
 ความรูเกี่ยวกบัเครื่องดื่มแอลกอฮอล 6 
 ทฤษฎีการเรียนรูทางสังคม 7 
 แนวคดิและทฤษฎีเกี่ยวกับแรงจูงใจ 8 
 แนวคดิเกีย่วกบักลุม 9 
 ทฤษฎีเกี่ยวกับการรับรูความสามารถของตนเอง 12 
 แนวคดิเรื่องคานิยม 14 
 แนวคดิเรื่องทศันคติ 15 
 งานวิจยัที่เกี่ยวของ 16 
 กรอบแนวคิด 19 
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ช 

สารบัญ (ตอ) 
บทท่ี 3 วิธีดําเนินการวิจัย 
 แหลงขอมูลในการศึกษา 20
 วิธีการเก็บขอมูล 21
 การบันทึกขอมูล 22
 การตรวจสอบขอมูล 22 
บทท่ี 4 ผลการวิเคราะหขอมูล 
 ตอนที่ 1 ขอมูลทั่วไป 23 
 ตอนที่ 2  กรณีศึกษา 
 กรณีศึกษาที่ 1  ติ๊ก 23 
 กรณีศึกษาที่ 2  พลอย 28 
 กรณีศึกษาที่ 3  เอ 33 
 กรณีศึกษาที่ 4  ฟา 37 
 กรณีศึกษาที่ 5  ตนออ 40 
 กรณีศึกษาที่ 6  ไผ 43 
 กรณีศึกษาที่ 7  ตาย 46 
บทท่ี 5 สรุปผลการวิจัยและขอเสนอแนะ 
 สรุปผลการวิจัย 57 
 อภิปรายผลการวิจัย 58 
 ขอเสนอแนะ 59 
 ขอเสนอแนะในการศึกษาครัง้ตอไป 59 
บรรณานุกรม 61 
ภาคผนวก 63 
 ตัวอยางแนวคาํถามในการสัมภาษณกรณีศกึษา 64 
ประวัติผูเขียน 54 
 
 
 
 
 



ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

 ซ

สารบัญตาราง 
 
 หนา 
ตารางที่ 1 ขอมูลสวนตัว (ครอบครัว) 49 
ตารางที่ 2  ขอมูลสวนตัว (ความรักและประสบการณทางเพศ) 50 
ตารางที่ 3  ขอมูลสวนตัว (ลักษณะนิสัยและรสนิยม) 51 
ตารางที่ 4  การเขาสูการดืม่เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล (การตัดสินใจ) 52 
ตารางที่ 5  การเขาสูการดื่มเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล  
 (การคบเพื่อนที่ดื่มเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล) 53 
ตารางที่ 6  การเขาสูการดื่มเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล  
 (การรับรูของคนรอบขางตอการดื่มเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล) 54 
ตารางที่ 7 ความคิดเหน็เกี่ยวกับการดื่มเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล 55 
ตารางที่ 8  การดํารงชีวิต 56 
 


