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บทที ่1 
 

บทนาํ 
 
ที่มาและความสําคัญของปญหา 
 
 ปรากฏการณตางๆ ที่เกิดขึน้ผานสื่อมวลชนในสังคมไทยลวนมีมากมายและหลากหลาย ไมวา
จะเปนเหตุการณดานการเมอืง สภาพสังคม ระบบเศรษฐกิจ เร่ืองราวในแวดวงการแสดงและความ
บันเทิง ทั้งที่เกิดในสังคมไทยหรือในระบบโลก ซึ่งนอกเหนือจากเรื่องราวดังกลาวแลว กีฬาก็ถือเปนสิ่งที่
ผูชมมีความตองการที่จะรับรูขาวสารความเคลื่อนไหวตางๆ ไมวาจะเปนในสวนของรายการกีฬา ขาว 
และการถายทอดสด 
 
 ส่ือมวลชนจึงเปนตัวกลางสําคัญในการถายทอดเรื่องราวของแวดวงกีฬาไปสูผูชมซ่ึงมีความ
ตองการที่จะรบัรูขาวสารดานกีฬาตางๆ ทั้งจากในประเทศและตางประเทศ ซึ่งปจจุบันเทคโนโลยีดาน
การสื่อสารมีความเจริญกาวหนามาก โดยเฉพาะอยางยิ่ง “โทรทัศน” เปนสื่อที่มีอิทธิพลตอผูรับชมเปน
อยางสูง ทั้งนี้เพราะสามารถเห็นไดทั้งภาพและไดยนิเสียง ดังที่ Rieff and Cochran, 1965 (อางถึงใน
ผกามาส ศรีโปฎก, 2547) กลาวไววา “โทรทัศนเปนสือ่ที่ผูชมทางบานจะตองใชประสาทสัมผัสทั้งตาและ
หู จึงทําใหผูชมสามารถเขาใจเหตุการณและจดจําไดนาน และเชื่อถือในส่ิงที่ตนไดสัมผัสมา” 
 
 เม่ือมองสํารวจไปยังสถานีโทรทัศนชองตางๆ พบวารายการกีฬาเปนหนึ่งในรายการประเภท
ตางๆ ที่สถานโีทรทัศนใหความสําคัญและจัดวางอยูในผงัรายการทกุชอง โดยเฉพาะการถายทอดสดการ
แขงขันกีฬานดัสําคัญๆ ทั้งจากในและตางประเทศ ไมวาจะเปน การชกมวยไทย การแขงขนัฟุตบอลโลก 
ฯลฯ ในอดีตนั้นการแขงขันชกมวยไทยถอืเปนกีฬายอดนิยมอันดับหนึ่งที่คนไทยใหความสนใจมากที่สุด 
จนกระทั่งในปจจุบัน ผูชมใหการตอบรับการแขงขนักีฬาฟุตบอลจากตางประเทศมากขึ้นอยางเห็นไดชัด 
จนอาจกลาวไดวา ฟุตบอลกลายเปนกีฬาที่คนไทยใหความนิยมไมตางจากกีฬาชกมวยที่คนไทยใหความ
สนใจอยางสูงสุดในอดีต ทําใหทั้งเจาของสถานแีละบริษทัเอกชนที่ดําเนินการธรุกิจถายทอดการแขงขนั 
ตองการที่จะมรีายการเกี่ยวกับฟุตบอลในผังรายการมากขึน้ โดยเฉพาะการถายทอดสดการแขงขนั
ฟุตบอลตางประเทศ เนื่องจากจะสามารถทํากาํไรจากคาโฆษณาได ดังจะเห็นไดจากปรากฏการณความ
นิยมตอการชมการถายทอดสดฟุตบอลชิงแชมปแหงชาติยุโรป หรือ ยูโร 2004 ที่ประเทศโปรตุเกสเปน
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เจาภาพ ระหวางวนัที่ 12 มิถุนายน 2547 ถึง 4 กรกฎาคม 2547 ทีผ่านมา โดยมบีริษทัทราฟฟก คอน
เนอร โฮลดดิ้ง จํากัด (มหาชน) เปนผูซ้ือลิขสิทธิ์การถายทอดสดทุกนัดเพื่อถายทอดทางสถานีโทรทัศน
ชอง 3 และชอง 7 โดยไมมีการคั่นโฆษณาระหวางการแขงขันแตอยางใด ซ่ึงอาจกลาวไดวาประเทศไทย
เปนประเทศที่ไดรับชมการถายทอดสดครบทุกคูทีม่ีการแขงขัน แมบางเวลาจะมีการแขงขนัพรอมกัน 2 
สนาม แฟนฟตุบอลชาวไทยก็สามารถเลือกชมไดทั้ง 2 สนาม เพราะมีการถายทอดสดทั้ง 2 ชองพรอมๆ 
กัน 
 
 ในอดีตนั้นการถายทอดสดรายการกีฬาทางโทรทัศน มักจะเปนการแขงขันมหกรรมกีฬาใหญๆ  
เชน กีฬาโอลิมปก กีฬาเอเชี่ยนเกมส การแขงขันฟุตบอลโลก โดยมีโทรทศันรวมการเฉพาะกิจแหง
ประเทศไทย (ทรท.) ซ่ึงเกิดจากการรวมตวักันของสถานีโทรทัศนชองตางๆ เปนตัวกลางในการเจรจาซื้อ
ลิขสิทธิ์การถายทอดทางโทรทัศนแตเพียงผูเดียว เพราะจะสามารถซือ้ไดในราคาที่เหมาะสม และเมื่อได
ลิขสิทธิ์แลวจะดําเนินการถายทอดโดยเวียนกนัออกอากาศตามสถานีทกุแหง (ผกามาศ ศรีโปฎก, 2547) 
 
 จนกระทั่งป พ.ศ. 2537 ถอืเปนจุดเปลี่ยนแปลงครั้งสําคัญสําหรับวงการกีฬาในบานเรา นั่นคือ
มหกรรมกีฬาฟุตบอลโลกทีป่ระเทศสหรัฐอเมริกา (World Cup USA 1994) ไดรับความนิยมอยางสูง ทํา
ใหบริษัท หางรานตางๆ เกิดการตื่นตัวและใชโอกาสนี้เขาไปเปนผูสนับสนนุการถายทอดสดฟุตบอลโลก 
รวมทั้งทาํการสงเสริมการขายในรูปแบบตางๆ ที่เกี่ยวเนือ่งกับฟุตบอลโลกดวย สงผลใหการถายทอดสด
การแขงขนัแตละนัดมีโฆษณาอยางมากมาย ซ่ึงในชวงแรกของการถายทอดสดนั้นจะมีโฆษณามาคั่น
บอยจนผูชมเกิดความรําคาญและเกิดการวิพากษวิจารณกันเปนอันมาก เมื่อตองพลาดการแขงขันใน
จังหวะสาํคัญ จึงไดมีการรองเรียนไปยงัเจาหนาที่ของรัฐที่ดูแลดานสื่อ จนผูที่มีหนาที่รับผิดชอบได
กําหนดให “ทีวีพูล” ผูดําเนินการถายทอดสดครั้งนี้ทําจอภาพเล็กๆ ที่มมุโทรทัศนแทรกระหวางการ
โฆษณา เพ่ือใหผูชมสามารถรับชมการแขงขันไดอยางตอเนื่อง หลังจากนัน้เปนตนมา รูปแบบของการ
โฆษณาระหวางการแขงขนัคอยๆ ปรับเปลี่ยนเพื่อไมใหรบกวนการชมกีฬา จนปจจุบันการแขงขนัฟุตบอล
แตละนัดเราจะไดรับชมอยางตอเนื่อง มีเพียงปายผูสนบัสนุนหรือโลโกสินคาขึน้ที่มมุจอโทรทัศน และจะ
ไดรับชมโฆษณาในจังหวะกอนเริ่มตนการแขงขนั ระหวางพักครึ่งการแขงขนั และหลังจากจบการแขงขนั
แลว สรางความพึงพอใจใหผูชมและผูสนับสนนุเปนอยางยิ่ง เนื่องจากผูชมจะเกิดทศันคติที่ดีตอ
ผูสนับสนนุใหมีการถายทอดกีฬานั้นๆ ดังเชนที่เบียรชางประสบความสําเร็จในการสนับสนนุการ
ถายทอดสดฟุตบอลโลกเมื่อป พ.ศ. 2545 (World Cup Korea-Japan 2002) 
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 ลักษณะการชมฟุตบอลโดยไมมีโฆษณาคัน่นัน้ ไดสรางพฤติกรรมการชมฟุตบอลแบบหนึ่งให
เกิดขึ้นกับแฟนฟุตบอลชาวไทยทีไ่มตองการการรบกวนจากโฆษณาระหวางชมการแขงขัน ซ่ึงสอดคลอง
กับนโยบายของสถานีโทรทศันแบบบอกรับสมาชิก (Cable TV) คือ บริษทั ยูไนเต็ด บรอดคาสติ้ง คอร
ปอเรชั่น จํากัด (มหาชน) หรือ UBC ซ่ึงมีชองที่ออกอากาศทั้งหมดจํานวน 42 ชอง ในจํานวนนี้เปนชอง
กีฬาตลอด 24 ชั่วโมง ถึง 6 ชอง โดยยูบีซีมีโครงการ “The power of sports” ซ่ึงนําเอาจุดเดนทียู่บีซีมี
ถายทอดรายการกีฬาใหญๆ  ที่สําคัญระดับโลกมาเปนแคมเปญหลักในการเพิ่มยอดสมาชิก และ
ตอบสนองกระแสความนิยมและความชืน่ชอบกีฬาของชาวไทยในปจจุบัน โดยใหความสําคญักับการ
ถายทอดสดการแขงขนักีฬาทั้งในและตางประเทศ โดยตั้งแตเดือนพฤศจิกายน พ.ศ. 2547 เปนตนมา ยูบี
ซีไดมีการปรับเปลี่ยนภาพลักษณใหแตละชองมีจุดเดนอยางชัดเจน ดังนี ้
 

- UBC SUPERSPORT ชอง 35 
 

เปนชองที่ใหความสาํคัญกับการถายทอดสดกีฬาระดับโลก เชน ฟุตบอล เทนนิส กอลฟ ฯลฯ 
ซ่ึงจากผังการออกอากาศจะพบวาในเวลากลางคืน โดยเฉพาะชวงสุดสัปดาหจะเต็มไปดวยการ
ถายทอดสดกฬีานัดสําคัญจากตางประเทศ ใหแฟนกีฬาชาวไทยไดรับชมตลอดป 
 

- UBC SUPERSPORT ACTION ชอง 36 
 

เปนชองที่เนนกีฬาเกี่ยวกับศลิปะการตอสู ไมวาจะเปนมวยปล้าํ มวยสากล มวยไทย หรือ
ศิลปะการตอสูประจําชาติตางๆ นอกจากนี้ยังเปนชองที่ถายทอดสดการแขงขนักีฬาทั้งในประเทศ เชน 
การแขงขนัวอลเลยบอลไทยแลนด ยนูิเวอรซิตี้ ลีก, ฟุตบอลไทยแลนด ยูนิเวอรซิตี้ ลีก, ฟุตบอลไทยลีก, 
เจ็ตสกี  และกีฬาจากตางประเทศที่มีเวลาการแขงขันซอนกับชอง UBC SUPERSPORT ชอง 35 เชน 
ฟุตบอล Lalica Spain เปนตน 
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- UBC SPORTS+ ชอง 37 1  
 
เปนชองกี่ฬาที่เกิดขึ้นใหมเพ่ือรองรับการถายทอดสดการแขงขนัสาํคัญๆ เพ่ือใหแฟนกีฬาได

ชมการถายทอดสดไดอยางจใุจมากขึ้น ไมวาจะเปนการถายทอดสดการแขงขนัฟุตบอล Lalica Spain 
ฟุตบอล Calcio Serie A ซ่ึงเปนคูที่มีเวลาแขงขนัและการถายทอดสดซอนกับ SUPERSPORT ชอง 30 
สําหรับคูทีถ่ายอดสดผานทางชอง UBC SPORT+ นี้ จะสังเกตไดวามักเปนคูทีไ่ดรับความสนใจนอยกวา
คูที่ถายทอดผานทางชอง SUPERSPORT ซ่ึงถือไดวาเปนชองหลัก นอกจากนี้ในชอง UBC SPORT+ ยัง
มีรายการโทรทัศนอยางเปนทางการของสโมสรเชลซี ที่นาํเสนอการแขงขนั บทสัมภาษณนกักีฬา 
ผูจัดการทีม และผูบริหารของสโมสร รวมทั้งความเคลื่อนไหวตางๆ ของสโมสรเชลซีอีกดวย 
 

- UBC ZOCCER ชอง 38 
 

เปนชองสําหรับแฟนฟุตบอลโดยเฉพาะ เนื่องจากนาํเสนอเฉพาะเรื่องราวของกีฬาฟุตบอล
เพียงอยางเดียวตลอด 24 ชั่วโมง โดยไมมีกีฬาประเภทอื่นๆ แทรกอยูเลย ซ่ึงรายการที่นํามาออกอากาศ
ทางชองนี้จะเพิ่มเติมในสวนของการแขงขนัฟุตบอลจากประเทศสกอตแลนด และฝร่ังเศส ซึ่งเปนลีกที่มี
สโมสรชื่อดังที่แฟนบอลชาวไทยรูจักแตไมคอยมีโอกาสไดรับชมการแขงขันเทาไรนกั เชน ทีมกลาสโกว 
เซลติก จากประเทศ สกอตแลนด  ทีมโอลิมปก ลียง ทีมปารีส แซงค เชแมงค จากประเทศฝรั่งเศส เปน
ตน นอกจากนี ้ UBC ZOCCER ชอง 38 ยังมีรายการโทรทัศนอยางเปนทางการของสโมสรชั้นนาํจาก
ประเทศอังกฤษ ไดแก รายการ MU TV ของทีมแมนเชสเตอร ยูไนเต็ด และ รายการ Arsenal TV ของทีม
อารเซนอล ทีจ่ะสามารถทาํใหแฟนๆ ชาวไทยของทั้ง 2 สโมสรสามารถติดตามความเคลื่อนไหวไดพรอม
กับแฟนบอลชาวอังกฤษ  

 
อยางไรก็ตามจะไมมีการถายทอดสดการแขงขันฟุตบอลตางประเทศรายการใดๆ ผานทาง

ชองนี้ แตจะมีเปนเทปบันทึกการแขงขนัหรือไฮไลทการแขงขนัซึ่งนาํมารีรันใหไดรับชมอีกคร้ัง นอกจากนี้
สําหรับ UBC SPORT+ ชอง 37 และ UBC ZOCCER ชอง 38 นั้น จะออกอากาศในระบบดิจิตอล 
เนื่องจากระบบอนาล็อกมีขอจํากัดทางเทคโนโลยี ทาํใหไมสามารถขยายชองสัญญาณเพิ่มไดอีก ดังนั้น
สมาชิกที่รับชมในระบบจานดาวเทยีมและระบบเบิลใยแกว ที่ใชอุปกรณดิจิตอล (Digital Catv) จะ

                                                 
1 สําหรับเคร่ืองหมาย+ เปนสญัลักษณของ UBC Sports+ ชอง 37 ซ่ึงหมายถึง UBC Sports Plus  
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สามารถรับชมชองกีฬาใหมทั้ง 2 ชองทันที แตสําหรับสมาชิกในระบบเคเบิลใยแกวที่ใชอุปกรณอนาล็อก 
จะตองเปลี่ยนอุปกรณสําหรับรับสัญญาณเปนดิจิตอลกอนจึงจะรับชมได 
 

- ESPN (Entertainment and Sports Programming Network) ชอง 39 
 

เปนชองที่รับสัญญาณภาพมาจากประเทศสิงคโปร ซ่ึงมีการนําเสนอการแขงขนักฬีาระดับ
ใหญๆ จากทัว่โลก เชน ฟุตบอล English Premier League ซ่ึงมีใหชมถึงสัปดาหละ 7-8 คู ฟุตบอลยูฟา 
แชมเปยน ลีก และฟุตบอลยูฟา คัพ ที่มีออกอากาศในชวงกลางสัปดาหอีก 4-6 คูในแตละสัปดาห 
นอกจากนีย้ังมีการถายทอดสดอเมริกันฟุตบอล บาสเก็ตบอล และกอลฟ จากตางประเทศตลอดทั้ง
ฤดูกาลแขงขนั 
 

- STAR SPORTS ชอง 40 
 

เปนอีกชองที่รับสัญญาณภาพมาจากประเทศสิงคโปร ซ่ึงนอกเหนือจากการถายทอดสด
ฟุตบอล English Premier League แลว ยังมีกีฬาหลากหลายประเภทใหผูชมไดเลือกรับชม โดยจะเนน
กีฬาที่เปนทีน่ยิมสําหรับผูชมชาวเอเชีย เชน การแขงขันเทนนิสรายการใหญ 4 รายการ การแขงขนั
รถยนตสูตรหนึ่ง มอเตอรไซคชิงแชมปโลก รักบี้ชิงแชมปโลก และการแขงขนัฟุตบอลโลก เปนตน 
 
 จากชองกีฬาทั้ง 6 ชอง ของสถานีโทรทศันแบบบอกรับสมาชิก จะเห็นไดวายูบีซีไดความสําคัญ
กับรายการถายทอดสดกีฬาระดับสําคัญๆ จากทัว่โลกเปนอยางมาก ทําใหแฟนกีฬาสามารถติดตามการ
แขงขันอยางทันทวงที โดยไมมีปญหาเรื่อง space และ time และจากรายการกีฬาทั้งหมดของยูบีซี 
พบวาฟุตบอลเปนกีฬาที่มีการถายทอดสดมากที่สุด รวมทุกรายการกวา 20 นัดตอสัปดาห หรือมากกวา 
600 นัดใน 1 ฤดูกาล และหากนับเฉพาะลีกทีแ่ฟนบอลชาวไทยสวนใหญใหความสนใจมากที่สุด 3 ลีก 
ไดแก ฟุตบอล English Premier League, Lalica Spain และ Calcio Serie A จะมีการถายทอดสด
ประมาณ 13 คูตอสัปดาห หรือมากกวา 450 นัดตลอดฤดูกาล จุดเดนของยูบีซีจึงอยูท่ีการเปนผูนาํใน
ดานการถายทอดสดการแขงขันกีฬาดังจากทั่วโลก ซ่ึงถือเปนกลยทุธหลกัสําหรับเพิ่มยอดสมาชิกที่
ประสบผลสําเร็จมาโดยตลอด  
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 นอกจากนีท้างยูบีซี ยังมีการจัดสรรชองกีฬาสําหรับถายทอดสดการแขงขนัฟุตบอลตางประเทศ
ไวเปนแพ็คเกตตางๆ ตามความตองการของสมาชิก ซ่ึงมีใหเลือก 2 แพ็คเกต คือ 
 

1. โกลด แพ็คเกต (คาบริการ 1412.97 บาท ตอ 1 เดือน) มีชองกีฬาทั้งหมด 6 ชอง ไดแก UBC 
Super Sports 35, UBC Super Sports Action 36, UBC Sports+ 37, UBC Zoccer 38, 
ESPN 39 และ Star Sports 40 

 
2. ซิลเวอร แพ็คเกต (คาบริการ 1050 บาท ตอ 1 เดือน) มีชองกีฬา 1 ชอง คือ UBC Super 

Sports Action 36 
 
 จากทั้ง 2 แพ็คเกตนี้ จะเห็นไดวาซิลเวอร แพ็คเกต มีเพียงชอง UBC SuperSports Action 36 
เพียงชองเดียว ซ่ึงชองนี้ไมไดเนนรายการเกี่ยวกับฟุตบอลดวย ดังนั้นหากเปนแฟนบอลที่คิดจะติด UBC 
คงตองเลือกติดโกลด แพ็คเกต เนื่องจากมีชองกีฬาครบทั้ง 6 ชอง 
 
 ถือไดวาการถายทอดสดเปนสวนสําคัญทีท่ําใหแฟนบอลชาวไทยติดตามชมฟุตบอลตางประเทศ
มากขึ้น  แฟนบอลที่มีความคลั่งไคลจะรับชมการถายทอดสดนี้เปนประจําทกุสัปดาหอยางตอเนื่อง หรือ
อาจกลาวไดวาเกือบทุกนัดที่มีการถายทอดสดใหไดดู แมวาเวลาในประเทศยโุรปจะไมเทากบัเวลาใน
ประเทศไทย แตแฟนบอลก็จะติดตามอยางสม่ําเสมอไมวาจะเปนคูที่แขงขนักนัตอนหัวค่ําหรือคูดึกก็ตาม  
 
 การแขงขนัฟุตบอลจากประเทศตางๆ ในยโุรป มีรูปแบบและชัน้เชิงในการเลนฟุตบอลที่แตกตาง
กันออกไป ซ่ึงถือวาเปนเอกลักษณเฉพาะตัวของแตละประเทศ ยกตัวอยางเชน 
 

1) ฟุตบอลสไตลอังกฤษ จะมีลักษณะที่รวดเร็วและหลากหลาย นกัฟุตบอลเขาปะทะกัน
คอนขางรุนแรง เนนการโยนยาวเขาไปลุนทาํประตูหนากรอบเขตโทษ รวมทั้งมีระบบทาง
ธุรกิจทีแ่ข็งแรง และยังมีเวลาในการถายทอดสดที่สอดคลองกับชวงเวลา prime time ตาม
เวลาประเทศไทย คือเร่ิมตนตั้งแตเวลาประมาณ 19.00 น. ถึง 24.00 น. ทําใหแฟนบอลชาว
ไทยสวนใหญนิยมชมฟุตบอลสไตลอังกฤษมากที่สุด 
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2) ฟุตบอลสไตลสเปน จะเนนที่ลีลาและความสามารถเฉพาะตัวของนักฟุตบอล ซึ่งจะพบวา
นักฟุตบอลระดับแนวหนาของโลกมักจะอยูใน Lalica Spain โดยเฉพาะทมี Real Madrid ที่
มีนักฟุตบอลระดับโลกอยูในทีมมากมาย ไมวาจะเปน โรนัลโด, ซีเนอดีน ซีดาน, ราอลู กอน
ซาเลซ รวมไปถึงเดวิด เบ็คแฮม ดวย 

 
3) ฟุตบอลสไตลอิตาลี เปนฟุตบอลที่มีช้ันเชิงแตคอนขางนาเบ่ือเนื่องจากเนนผลการแขงขันที่

แนนอน หลายๆ ทีมจากอิตาลีจึงมีเกมรับท่ียอดเยี่ยมแตขาดความตืน่เตนเราใจ 
 

4) ฟุตบอลสไตลเยอรมัน เปนฟุตบอลที่เลนอยางใชสมอง มีกลวิธแีละแนวทางทีโ่ดดเดน 
เนนแทคติกมากกวาการเขาปะทะที่รุนแรง แตรูปเกมสจะชาเนื่องจากเนนการครองบอล 

 
 จากปจจัยตางๆ ทั้งทางดานจํานวนการถายทอดสดที่มากมาย รวมถึงสไตลของฟุตบอลในแตละ
ประเทศที่มีเอกลักษณและความโดดเดนเฉพาะตัว ทําใหการรับชมฟุตบอลผานทางโทรทัศนไดกลายเปน
วฒันธรรมการชมอีกแบบหนึง่ของแฟนฟุตบอลชาวไทย ทั้งนี้เทคโนโลยีการสื่อสารมวลชนทีท่ันสมัย ไม
วาจะเปนเทคนิคการถายภาพในแบบตางๆ เชน การถายภาพชา (slow-motion) การถายซ้ํา (replay) 
ชวยใหการนําเสนอการแขงขันมีความนาสนใจมากขึน้ และยังเปนการชวยใหผูชมสามารถติดตามภาพ
ในจังหวะที่สายตาปกติมองไมทันได เชน ภาพการทําประตูของนักฟุตบอล ภาพการทําผิดกติกา เปนตน 
ความนิยมของแฟนบอลชาวไทยที่จะรับชมการแขงขันฟตุบอลผานทางโทรทัศนจึงมมีากขึ้น โทรทัศนทั้ง
แบบฟรีทีวี (Free TV) และแบบบอกรับสมาชิก (Cable TV) จึงพยายามที่จะมีการถายทอดสดการแขงขัน
ฟุตบอลตางประเทศในแตละสัปดาหเพื่อตอบสนองความตองการของผูชมที่มีมากขึ้น ดังตาราง 1.1 
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ตาราง 1.1 แสดงรายละเอียดการแขงขนัฟุตบอลตางประเทศที่มีถายทอดสดในประเทศไทย 

ประเทศ รายการ ระยะเวลาทีแ่ขงขัน จํานวนทมี 
ในลีก 

จํานวน
การ

ถายทอด
การ

แขงขนัตอ 
1 สัปดาห 

ชองที่
ออกอากาศ 

อังกฤษ English Premier 
League 

สิงหาคม-พฤษภาคม 20 ทีม 7-8 คู 3, 7, 39, 40 

อังกฤษ FA Cup    39, 40 
อังกฤษ Carling Cup    7, 37, 38 
สเปน Lalica Spain สิงหาคม-พฤษภาคม 20 ทีม 2-4 คู 35, 37 
อิตาลี Calcio Serie A สิงหาคม-พฤษภาคม 20 ทีม 2-4 คู 35, 37 
ฝร่ังเศส France Ligue สิงหาคม-พฤษภาคม 20 ทีม 1 คู 36, 38 
สกอตแลนด Scottish Premier 

League 
สิงหาคม-พฤษภาคม 12 ทีม 1 คู 38 

เยอรมัน Bundeslica สิงหาคม-พฤษภาคม 18 ทีม 1 คู ชอง 11 
- Uefa Champion 

League 
  2-4 คู 3, 39, 40 

- Uefa Cup   1-2 คู 7, 39, 40 
 
 ความนิยมในการชมฟุตบอลผานสื่อโทรทศันจึงกอตัวขึน้อยางรวดเร็ว แฟนบอลชาวไทยสามารถ
รับรูถึงบรรยากาศการเชียรฟุตบอลไดใกลเคียงเหมือนกับการชมในสนามจริง ทั้งนีเ้นื่องจากคนดูชาวไทย
ไดเห็นทั้งภาพและไดยินเสียงของบรรดากองเชียรที่เต็มอัตราความจุในสนาม ผานการถายทอดสดแตละ
นัด ไมวาจะเปนการแตงหนาแตงตัว การรองเพลงเชียร การตะโกน หรือแมแตอารมณที่เหลากองเชียรใน
สนามไดแสดงออก ความสนกุสนานในการชมและเชียรจึงเกิดขึ้น ในปจจุบันเราจึงพบวา มีสถานที่ที่แฟน
บอลใชนัดพบเพื่อชมฟุตบอลโดยเฉพาะ เชน สถานที่ทีง่ายและสะดวกที่สุด คือ อาคารบานเรือน จึงมัก
เปนการรวมตวักันของกลุมเพ่ือนฝูงคนสนทิ คนในครอบครัว หรือแมแตการชมฟุตบอลเพียงลําพังคน
เดียว 
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 การชมฟุตบอลตามรานอาหาร ซ่ึงตามปกติแลวมักจะมีโทรทัศนติดภายในรานเพ่ือใหลูกคาที่มา
ใชบริการไดดูรายการตางๆ จนกระทัง่รานอาหารบางแหงเริ่มสังเกตวาลกูคาจํานวนไมนอยทีน่ิยมชม
ฟุตบอลตางประเทศ จึงเปดใหชมการถายทอดสด ซ่ึงสามารถเพิ่มยอดลูกคาได บางแหงมีการจัดตาราง
การถายทอดสดติดไวทีห่นารานเปนการเชิญชวนใหลูกคาเขามาใชบริการในราน ผูที่เขามาชมฟุตบอล
ตามรานอาหารเหลานี้ จึงมักเปนกลุมเพื่อนหรือคนรูจัก ที่ตองการพบปะ พูดคุย และรับประทานอาหาร 
ไปพรอมๆ กับการชมฟุตบอลดวย 
 
 หลังจากที่กระแสการชมฟุตบอลตางประเทศของแฟนบอลชาวไทยมีใหเห็นเปนจํานวนมาก 
สินคาบางชนดิ เชน เบียร ขนมขบเคี้ยว เห็นประโยชนจากการทําธุรกิจกับเหลาแฟนบอลที่ตองการจะ
จําลองสถานการณการชมฟุตบอลใหเหมือนหรือใกลเคียงกับการชมในสนามจริง จึงไดจัดกิจกรรม
ถายทอดสดการแขงขนัฟุตบอลจากตางประเทศผานโทรทัศนจอใหญพิเศษ ดังเชนที่บริเวณลานหนา
เซ็นทรัล เวิลด พลาซา หรือในปจจุบันมีการจัดกิจกรรมลักษณะเชนนี ้ เปนประจําที ่ ไทเกอรโดม สวมลุม
ไนทบาซาร และมีการจาํหนายสินคา เชน เบียร ซ่ึงเปนผูสนับสนนุการจัดกิจกรรมนัน้ๆ ควบคูไปดวย การ
ชมฟุตบอลลักษณะนี้จะมแีฟนบอลใหความสนใจเปนจาํนวนมาก เพราะมักเปนการแขงขนันัดสาํคัญๆ
ของสโมสรชื่อดัง ทําใหลักษณะการชมและการเชียรเปนไปดวยความคกึคัก สนุกสนาน  
 
 นอกจากสถานที่สําหรับการพบปะของแฟนบอลเพื่อชมการถายทอดสดแลว ลักษณะการชม
ฟุตบอลก็มีรูปแบบทีน่าสนใจเชนกัน ไมวาจะเปนชวงเวลากอนเริ่มการแขงขนั ซึ่งโดยปกติแลวผูที่เปน
แฟนบอลจะทราบวาในทกุวนัเสาร และอาทิตย ชวงเวลาประมาณ 20.00 น. หรอื 22.00 น. จะมีการ
ถายทอดสดทกุสัปดาห ดังนั้นจึงอาจมีการนัดแนะกับกลุมเพ่ือนหรือคนในครอบครัวเพื่อชมฟุตบอล
ดวยกนั หรือหากนิยมดูคนเดียวก็จะทาํธรุะอ่ืนๆ ใหเสร็จเรียบรอยกอนการแขงขนัเริ่มตน ลักษณะการ
เตรียมตัวของแฟนบอลจึงอาจมีตั้งแต การไมเตรียมตัวใดๆ เลย ทําเพียงแคเปดโทรทัศนชมการ
ถายทอดสดเทานั้น จนกระทั่งคนควาขอมูลของคูที่จะลงทําการแขงขัน เชน นกัฟุตบอลที่จะลงสนาม 
สภาพความพรอมของทีม ฯลฯ ซ่ึงการเตรียมตัวดังกลาว จะแตกตางกนัไปตามวัตถปุระสงคในการรับชม
การถายทอดสด กลาวคือ หากเปนนักพนันอาจศกึษาขอมูลของทมีวาทีมใดนาจะเปนฝายชนะ เปนตน 
นอกจากนีก้ารเตรียมตัวสําหรับชมฟุตบอลในคูดึก เวลาประมาณ 1.00 น. หรือ 2.00 น.ในชวงกลาง
สัปดาหซ่ึงแฟนบอลชาวไทยสวนใหญตองทํางานหรือเรียนหนังสือ ทําใหแฟนบอลแตละคนมีลักษณะ
การเตรียมตัวตางออกไปจากคูในชวงหวัค่าํ เนื่องจากจะตองอดนอนเพื่อรอชมฟุตบอล แฟนบอลบางคน
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จะเลือกดูเฉพาะนัดสาํคัญๆ ในขณะที่บางคนเลือกที่จะนอนในชวงหวัค่ํา และต้ังนาฬิกาปลุกเพื่อขึ้นมาดู
อีกคร้ัง แตบางคนก็ชอบที่จะไมนอนเลยปองกันการหลบัเพลิน 
 
 ชวงเวลาระหวางการแขงขนั แฟนบอลจํานวนไมนอยที่นยิมแตงตัวดวยเสื้อของสโมสรที่ตนเอง
เชียรเพ่ือแสดงใหทราบวาอยูทีมใด เสื้อท่ีใสนี้อาจเปนทัง้ของแทที่มีลิขสิทธิ์ถูกตองจากสโมสรตนสังกัดซึ่ง
จะมีราคาแพง แตก็มีแฟนบอลชาวไทยอกีไมนอยที่ซ้ือเสื้อของปลอมมาใสเนื่องจากมีราคาถกูและหาซื้อ
ไดงายกวา ซึ่งสถานที่ที่เปนแหลงขายเสื้อสโมสรฟุตบอลแหลงใหญอยูที่บริเวณสนามศุภชลาศยั และ
ในขณะชมการแขงขนัแฟนบอลอาจมีการแสดงออกดวยอาการลุน เชียร ตะโกนในจังหวะสําคญั หรือ
อาจมีพฤติกรรมรับประทานอาหาร ขนมขบเคี้ยว และเครื่องดื่มควบคูไปดวย นอกจากนีแ้ฟนบอลบางคน
อาจรับชมการถายทอดสดทางสื่อโทรทัศนไปพรอมๆ กับการรับฟงวิทยุเพื่อฟงการรายงานผลในคูอ่ืนๆ 
ดวย และชวงเวลาหลังการแขงขันจบลง แฟนบอลมักพูดคุยวิพากษวิจารณ และแสดงความคดิเห็นถึง
เกมการแขงขนัในคูที่ไดรับชมระหวางกลุมเพ่ือนฝูง หรือการแสดงความคิดเห็นผานทางเว็บไซต แฟนบอล
บางคนชอบทีจ่ะดูเทปบันทกึการแขงขันเพื่อดูจังหวะสําคัญอีกคร้ัง 
 
 พฤติกรรมของแฟนบอลชาวไทยที่เหน็ไดชัดเจนอีกอยางคือ การลอกเลียนแฟชั่นของนักฟุตบอล 
ตัวอยางเชน แฟชั่นทรงผมของเดวิด เบ็คแฮม ไมวาจะตดัผมส้ัน ไวผมยาว รวบผม ปลอยผม ถักเปย ทําสี
ผม จะพบวามีแฟนบอลโดยเฉพาะผูที่อยูในชวงวยัรุนจะทําผมตามแบบเบ็คแฮม และทีย่อดนิยมใน
ปจจุบันคือ แฟชั่นใสกําไรยาง ที่กอเกิดมาจากพวกนกัฟุตบอลใสเพ่ือการกุศลหรือการรณรงคบางอยาง 
เชน กําไรยางสีเหลืองเพื่อมูลนิธิเกี่ยวกับโรงมะเร็งของ แลนซ อารมสตรอง นักปนจกัรยานระดับโลก หรือ
กําไรยางสีขาว-ดํา เพ่ือรณรงคเกี่ยวกับการตอตานการเหยียดสีผิว เปนตน เม่ือแฟนบอลเห็นวานัก
ฟุตบอลใสจึงทําใหกลายเปนแฟชัน่ที่ระบาดไปทั่วเมือง ซ่ึงในชวงแรกการสั่งซ้ือกําไรยางตองสั่งผาน
เว็บไซตของมูลนิธนิั้นๆ แตมาในระยะหลังมีพอคาคนกลางนํามาขายตอในราคาทีแ่พงกวาปกติ ซึ่งอาจ
เปนของแทที่ส่ังมาจากเมืองนอกจริง หรือเปนของปลอมที่ผลิตขึน้มาเองเพ่ือเอากําไรจากแฟนบอล  
 
 กระแสความนยิมในการชมฟุตบอลตางประเทศนั้น ทาํใหแฟนบอลชาวไทยเกิดพฤติกรรมตางๆ 
ท่ีหลากหลาย การวิจัยครั้งนี้จึงพยายามที่จะสรุปพฤติกรรมของแฟนบอลชาวไทยที่เกิดขึ้นจากการชม
ฟุตบอลตางประเทศ ซ่ึงในปจจุบันพฤติกรรมของแฟนบอลที่สังเกตไดมีตั้งแตระดับที่ไมแสดงออก 
กลาวคือเปนผูที่ชอบฟุตบอล แตไมยึดติดกับสโมสรฟุตบอลหรือนักฟตุบอลมากนัก เปนตนวา อาจมี
สโมสรที่ช่ืนชอบ แตไมจําเปนตองไดชมการถายทอดสดทุกนัดที่มีการแขงขัน การชมการถายทอดสดนั้น
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ขึ้นอยูกับความสะดวกและมักจะชมการถายทอดสดอยูที่บาน นอกจากนี้ยังไมยึดติดกับสินคาหรือของที่
ระลึกอีกดวย 
 
 ในชวงที่มมีหกรรมฟุตบอลรายการใหญๆ เกิดขึ้น เชน ฟุตบอลโลก ฟุตบอลชิงแชมปแหงทวปี
ยุโรป จะเกิดกลุมแฟนบอลประเภทที่ติดตามฟุตบอลเฉพาะในชวงที่มมีหกรรมกีฬานัน้ ลักษณะการชมจึง
เปนแบบผิวเผินเพียงเพราะตองการตามกระแส หรือติดตามผลการแขงขันสําหรับพูดคุยไดไมตกขาว 
 
 นอกจากสื่อโทรทัศนแลว ส่ืออ่ืนๆ ก็มีบทบาทสําคัญเชนกนัทีท่ําใหแฟนบอลชาวไทยเกิดความ
สนใจและติดตามชมการแขงขันฟุตบอลตางประเทศ พฤติกรรมของแฟนบอลชาวไทยที่เกิดขึ้น
นอกเหนือจากการรับชมการถายทอดสดผานสื่อโทรทัศนแลว แฟนบอลที่คลั่งไคลจึงมีการติดตามสื่ออ่ืนๆ 
ดวย เชน การติดตามขาวสาร บทความ การวิเคราะหจากหนังสอืพิมพที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับฟุตบอลเปน
หลัก ซ่ึงในปจจุบันมีหนังสือพิมพตางๆ ดังนี้  
 

1. หนังสือพิมพสตาร ซอคเกอร 
2. หนังสือพิมพคิกออฟ 
3. หนังสือพิมพสปอรตพูล 
4. หนังสือพิมพสยามกีฬา 
5. หนังสือพิมพเจาะเกมส 

 
 แฟนบอลชาวไทยยังใหความนิยม และติดตามฟงรายการวทิยทุี่มีเนื้อหาเกี่ยวกับกีฬาเปนหลกั 
ทางคลื่น เอฟ เอ็ม 99 เม็กกะเฮิรตช อ.ส.ม.ท. ซ่ึงถือไดวาเปนสถานกีีฬาตลอด 24 ช่ัวโมง คลื่นแรกของ
ประเทศไทย ที่มีเปาหมายหลักคือ การนาํเสนอผลการแขงขันสดทันทีทกุชนิดกีฬา เพื่อสนองตอกลุมผูฟง
ที่เปนแฟนกีฬา นักกีฬาหรือคนที่ชอบกีฬา และเนื่องจากการแขงขนัฟุตบอลตางประเทศไดรับความสนใจ
จากแฟนบอลชาวไทยจํานวนมาก ทางสถานกีีฬา เอฟ เอ็ม 99 เม็กกะเฮิรตช อ.ส.ม.ท. จึงจัดใหมีการ
บรรยายเกมการแขงขนัใหไดรับฟงกันแบบสดๆ ในทุกนดัที่มีการแขงขนัเกิดขึ้น 
 
 ในสมัยกอนทีโ่ทรทัศนจะเขามามบีทบาทในการถายทอดสดการแขงขนัฟุตบอลตางประเทศ 
แฟนบอลชาวไทยจะตองติดตามฟงการบรรยายการแขงขันผานทางคลื่นวทิยุตางๆ ดังที่ไดกลาวมาแลว 
ซ่ึงแมแตในปจจุบัน แฟนบอลชาวไทยบางคนทีไ่มสามารถรับชมผานทางโทรทัศนได การฟงการบรรยาย
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ผานทางวทิยกุ็ยังเปนทางเลือกทีไ่ดรับความนยิมเปนอยางสูงจากแฟนบอลเหลานีอี้กดวย นอกจากการ
ติดตามรับฟงการบรรยายการแขงขนัในแตละนัดแลว การพูดคุยระหวางผูจัดรายการกับแฟนบอลที่
โทรศัพทเขามาแสดงทัศนะ ความคิดเห็นกไ็ดรับความนิยมเชนกนั ในปจจุบนัมีการพูดคุยลักษณะนี้เปน
จํานวนมากและในแตละชวง แตละผูจัดรายการกม็ักจะมีแฟนบอลขาประจาํที่จะโทรศัพทเขามาพูดคุย
ดวยอยูเสมอ 
 
 นอกจากสื่อหลักอยางหนังสือพิมพและวิทยุแลว ส่ือสมัยใหมที่เขามามบีทบาทอยางมากใน
ปจจุบันก็คือ ส่ืออินเตอรเน็ตที่แฟนบอลใหความนิยมเปนอยางมาก เนื่องจากเปนสื่อท่ีสามารถเขาถึง
ขอมูลไดไมยากและสามารถหาขอมูลไดอยางที่ตองการ งานวิจัยของธนภูมิ เรืองวิทยานุกูล ไดศึกษา
เรื่องชุมชนเสมือนของกลุมวัฒนธรรมฟุตบอลในกระดานขาวอิเล็กทรอนิกส กลาวคือเปนกลุมแฟนบอลที่
มีการรวมตวัและติดตอกันผานทางระบบอนิเตอรเน็ตระหวางแฟนบอลที่ช่ืนชอบฟุตบอล สโมสรฟุตบอล 
หรือนักฟุตบอลคนเดียวกัน ซึ่งในปจจุบันมีเว็บไซตตางๆ ที่ใชเปนที่พูดคุยแสดงความคดิเห็นหรือ
แลกเปลี่ยนทศันคติของแฟนบอลดวยกัน เชน www.mu2000.net, www.liverpoolthailand.com, 
www.real madridfootballfanclub.cjb.net หรือ www.inter.it/th เปนตน แฟนบอลกลุมนี้จะมีทั้งการ
แสดงความคดิเห็นตอสโมสรที่ตนเองชื่นชอบ และสโมสรฟุตบอลที่ตนเองไมชอบ ซ่ึงจะมีบางขอความที่
ใชคําทีไ่มเหมาะสม เชน คําหยาบ คําทีก่ลาววารายตอสโมสรอื่น ทําใหบางครั้งเกิดการถกเถียงรุนแรง
ระหวางผูที่เขามาแสดงความคิดเห็นในเว็บบอรดนั้น  
 
 ปจจุบันจึงมีเวบ็ไซดมากมายที่ใหบริการขอมูลขาวสาร และเปนสถานที่สําหรับแลกเปลี่ยนความ
คิดเห็นตางๆระหวางแฟนบอล ดังตัวอยางซึ่งสามารถแยกไดเปน 4 ลักษณะ คือ  
 

1. เว็บไซดที่ใหขอมูลขาวสารในแวดวงฟุตบอล 
- www.premierleague.com 
- www.lega-calcio.it 
- www.soccer-spain.com 
- www.bundesliga.de/en 
- http://soccernet.espn.go.com 
- www.soccerbase.com 
- www.soccer-stats.com 
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- www.soccersuck.com 
- http://webindex.sanook.com/sports/football 
- www.pantip.com/cafe/supachalasai 
- www.geocities.com/ballza55/allweb.html 
- www.geocities.com/chawanx/index.html 
- www.laligathai.com 

 
2. เว็บไซดของสโมสร 

- www.manutd.com สโมสรแมนเชสเตอร ยูไนเต็ด, อังกฤษ 
- www.chelseafc.co.uk สโมสรเชลซี, อังกฤษ 
- www.liverpoolfc.tv สโมสรลิเวอรพูล, อังกฤษ 
- www.arsenal.co.uk สโมสรอารเซนอล, อังกฤษ 
- www.bwfc.co.uk สโมสรโบลตัน, อังกฤษ 
- www.juventus.it สโมสรยูเวนตสุ, อิตาลี 
- www.acmilan.it สโมสรเอซี มิลาน, อิตาลี 
- www.inter.it สโมสรอินเตอร มิลาน, อิตาลี 
- www.udinese.it สโมสรอูดิเนเซ, อิตาลี 
- www.samdoria.it สโมสรซามโดเรีย, อิตาลี 
- www.fcbarcelona.com สโมสรบารเซโลนา, สเปน 
- www.realmadrid.com สโมสรรีล มาดริด, สเปน 
- www.villarrealcf.es สโมสรบียารีล, สเปน 
- www.realbetisbalompie.es สโมสรรีล เบติส, สเปน 
- www.rcdespanyol.com สโมสรเอสปนยอล, สเปน 
- www.fcbayern.de สโมสรบาเยิรน มิวนกิ, เยอรมัน 
- www.schalke04.de สโมสรชาลเก 04, เยอรมัน 
- www.herthabsc.de สโมสรแฮรธา เบอรลิน, เยอรมัน 
- www.vfb-stuttgart.de สโมสรสตุทการต, เยอรมัน 
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3. เว็บไซดของแฟนฟุตบอลของสโมสรตางๆ 
- www.manuclub.com แฟนสโมสรแมนเชนเตอร ยูไนเต็ด 
- www.thaimufc.net แฟนสโมสรแมนเชนเตอร ยูไนเต็ด 
- www.coolthai.com/muclub แฟนสโมสรแมนเชนเตอร ยูไนเต็ด 
- www.geocities.com/manchesterutdclub แฟนสโมสรแมนเชนเตอร ยูไนเต็ด 
- www.beam.to/fergikids แฟนสโมสรแมนเชนเตอร ยูไนเต็ด 
- www.mudavil.pantown.com แฟนสโมสรแมนเชนเตอร ยูไนเต็ด 
- www.geocities.com/reddevilthai2000 แฟนสโมสรแมนเชนเตอร ยูไนเต็ด 
- www.mu2000.net แฟนสโมสรแมนเชนเตอร ยูไนเต็ด 
- www.manutdclub.50megs.com แฟนสโมสรแมนเชนเตอร ยูไนเต็ด 
- www.geocities.com/yomink แฟนสโมสรแมนเชนเตอร ยูไนเต็ด 
- www.geocities.com/ariyachot2000 แฟนสโมสรแมนเชนเตอร ยูไนเต็ด 
- www.mudavils.is.in.th แฟนสโมสรแมนเชนเตอร ยูไนเต็ด 
- www.manufanclub.th.gs แฟนสโมสรแมนเชนเตอร ยูไนเต็ด 
- www.manutdth.com แฟนสโมสรแมนเชนเตอร ยูไนเต็ด 
- www.thaimanutd.com แฟนสโมสรแมนเชนเตอร ยูไนเต็ด 
- www.liverpoolthailand.com แฟนสโมสรลิเวอรพูล 
- www.hongmarnz.com แฟนสโมสรลิเวอรพูล 
- www.hongdaeng.com แฟนสโมสรลิเวอรพูล 
- www.smileliverpool.com แฟนสโมสรลิเวอรพูล 
- http://members.thai.net/utliverpool/index.html   แฟนสโมสรลิเวอรพูล 
- www.geocities.com/thekop_city แฟนสโมสรลิเวอรพูล 
- www.thekop.in.th แฟนสโมสรลิเวอรพูล 
- www.geocities.com/ritr_9 แฟนสโมสรลิเวอรพูล 
- www.liverpool.in.th แฟนสโมสรลิเวอรพูล 
- www.geocities.com/kopworld แฟนสโมสรลิเวอรพูล 
- www.geocities.com/thekoplm แฟนสโมสรลิเวอรพูล 
- www.geocities.com/cutiegerrard แฟนสโมสรลิเวอรพูล 
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- www.liverpoolclip.com แฟนสโมสรลิเวอรพูล 
- www.thekopthai.com แฟนสโมสรลิเวอรพูล 
- www.chelsea.in.th แฟนสโมสรเชลซี 
- www.chelseathailand.com แฟนสโมสรเชลซี 
- www.chelseatoday.com แฟนสโมสรเชลซี 
- www.chelseasiam.com แฟนสโมสรเชลซี 
- www.fantheblue.is.in.th แฟนสโมสรเชลซี 
- http://chelsea.nichub.com แฟนสโมสรเชลซี 
- www.arsenal.in.th แฟนสโมสรอารเซนอล 
- www.gunner4u.netfirms.com แฟนสโมสรอารเซนอล 
- www.angelfire.com/sk2/dqvi แฟนสโมสรอารเซนอล 
- www.arsenalclub.com แฟนสโมสรอารเซนอล 
- www.spursthailand.com แฟนสโมสรทอ็ตแนม ฮ็อทสเปอร 
- www.thaispurs.com แฟนสโมสรทอ็ตแนม ฮ็อทสเปอร 
- www.thfcthailand.thcity.com แฟนสโมสรทอ็ตแนม ฮ็อทสเปอร 
- www.nufcth.com แฟนสโมสรนิวคาสเซิล ยูไนเต็ด 
- www.westhamsc.com แฟนสโมสรเวสตแฮม ยูไนเต็ด 
- www.sunderlandthai.com แฟนสโมสรซนัเดอรแลนด 
- http://members.thai.net/boro แฟนสโมสรมดิเดิลสโบรช 
- www.thaibarcelona.com แฟนสโมสรบารเซโลนา 
- www.realmadrid.in.th แฟนสโมสรรีล มาดริด 
- www.realmadridfootballfanclub.cjb.net แฟนสโมสรรีล มาดริด 
- www.intercampusthai.com แฟนสโมสรอนิเตอร มิลาน 
- www.geocities.com/parma117 แฟนสโมสรปารมา 
 

4. เว็บไซดที่เกี่ยวกับการพนนัฟุตบอล 
- www.willhill.com 
- www.ladbrokes.com 



  16
  

 

- www.footballbetting.com 
- www.bettingzone.co.uk 
- www.soccerphile.com 
- www.bet365.com 
- www.sportbet.com 

 
 นอกจากทีไ่ดยกตัวอยางเว็บไซดที่เกี่ยวของกับฟุตบอลมาจํานวนหนึง่แลว ยังมีเว็บไซดอ่ืนๆ อีก
มากมายนับไมถวนที่เกิดขึน้ทกุวนัในโลกอินเตอรเน็ท ใหแฟนกฬีาและแฟนฟตุบอลไดเขาไปแสวงหา
ขอมูล ขาวสาร หรือเรื่องราวที่ตนเองอยากทราบ 
 
 สําหรับกลุมนกัพนันบอล จะเปนกลุมทีต่ิดตามดูฟุตบอลหรือดูฟุตบอลไมเปนเลย แตใชผลการ
แขงขันเพื่อเลนพนัน จากงานวิจัยของจิราพร กนะกาศัย (2544) ไดศึกษาพบวาขอมูลจากสือ่มวลชน
ประเภทหนังสือพิมพ ที่มีการรายงานผลการแขงขนั วิเคราะหกอนและหลังเกม รวมถึงการคาดการณผล
การแขงขนั และการใหทรรศนะตอรองสําหรับเลนพนันนั้น ทําใหแฟนบอลสามารถนําไปใชในการพนันได 
สวนขอมูลจากสื่อโทรทัศนแมวาแฟนบอลผูเลนพนันจะไมนิยมนาํมาใชในการเลนพนัน แตโทรทัศนก็
สามารถดึงดูดความสนใจของแฟนบอลไดเพ่ือติดตามผลการแขงขนัแบบนาทีตอนาท ี
 
 สวนกลุมแฟนบอลที่มีความรุนแรงในการชมฟุตบอลตางประเทศมากที่สุด ไดแก กลุมคลั่งไคล 
แฟนบอลเหลานี้จะมีพฤติกรรมที่แสดงออกอยางชัดเจน ทุมเทใหกับสโมสรหรือนักฟุตบอลที่ตนหลงใหล
อยางเต็มที่ เชน เมื่อมีสโมสรจากตางประเทศมาทาํการแขงขนัในประเทศไทย แฟนบอลกลุมน้ีจะ
พยายามเขาใกลชิดกับนกัฟุตบอลใหมากที่สุด ไมวาจะเปนการไปตอนรับที่สนามบนิ การตามไปเฝาที่
โรงแรมที่นกัฟุตบอลเขาพัก การไปดูการซอมและแขงจริงที่สนาม หรือแมแตการทุมเงินจํานวนมากเพื่อ
ซ้ือของที่ระลึก มีการเก็บสะสมของหายากที่เกี่ยวของกบัสโมสรหรือนกัฟุตบอลที่ตัวเองชื่นชอบ  
 
 นอกจากพฤตกิรรมที่ยกตวัอยางมานี้ ยังอาจมีพฤติกรรมอันหลากหลายของแฟนบอลชาวไทยที่
ชมฟุตบอลตางประเทศผานสื่อโทรทัศนปรากฎใหเห็นอยูเสมอ ทั้งนี้เพราะสื่อมวลชนทกุประเภทมีสวน
กระตุนใหเกิดพฤติกรรมเหลานีข้ึ้นมา ไมวาจะเปนโทรทัศน วทิยุ หนังสือพิมพ นิตยสารเฉพาะกลุม 
อินเตอรเน็ต รวมทั้งการพูดคุยกับกลุมแฟนบอลที่มีพฤตกิรรมชื่นชอบในสิ่งเดียวกัน และหากสังเกตใหดี
แลว จะเห็นไดวากระแสความนยิมในการชมฟุตบอลตางประเทศที่เพิ่มขึน้นั้น สาเหตุหลักมาจากการวาง
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ระบบธุรกิจที่ลงตัว มีการสรางสโมสรฟุตบอลใหมีช่ือเสียง นักฟุตบอลเปรียบเสมือนเปนดาราที่เมื่อเปน 
พรีเซนเตอรใหกับผลิตภัณฑชนิดใดชนิดหนึ่ง แฟนบอลกลุมที่ช่ืนชอบก็มักจับจายซื้อสินคาชนิดนั้นตาม
กันไป เมื่อมีการถายทอดสดการแขงขนัแตละนัด อัตราคาโฆษณามีมลูคามหาศาล แตเม่ือฟุตบอลไดถูก
ทําใหกลายเปนธุรกิจระดับโลกแลว การลงทุนกับการโฆษณาจึงมักไดผลคุมคา เพราะมีผูรับสารจํานวน
มากที่เปนแฟนฟุตบอลเฝาติดตามและพรอมจะซื้อสินคาเหลานัน้  

 
 จากประเด็นตางๆ ที่กลาวไปแลวขางตนนัน้ จะเหน็วาการถายทอดสดการแขงขันฟุตบอล
ตางประเทศผานสื่อโทรทัศนเขามามีบทบาทตอแฟนบอลชาวไทยเปนอยางมาก งานวิจัยนี้จึงตองการ
ศึกษาถึงพฤตกิรรมแบบตางๆ ในการชมฟุตบอลตางประเทศผานสื่อโทรทัศนของแฟนบอลชาวไทย 
 
ปญหานําวิจยั 
 

1. แฟนบอลชาวไทยมีพฤติกรรมการชมฟุตบอลตางประเทศผานสื่อโทรทศันอยางไร 
2. แฟนบอลชาวไทยมีการตอบสนองตอการชมฟุตบอลตางประเทศผานสือ่โทรทัศนอยางไร 

 
วัตถุประสงคการวิจัย 
 

1. เพื่อวิเคราะหพฤติกรรมของแฟนบอลชาวไทยทีม่ีความคลั่งไคลการชมฟุตบอลตางประเทศ
ผานสื่อโทรทัศน 

2. เพื่อวิเคราะหการตอบสนองของแฟนบอลชาวไทยทีม่คีวามคลั่งไคลการชมฟุตบอล
ตางประเทศผานสื่อโทรทัศน 

 
ขอสันนษิฐาน 
 

1. พฤติกรรมของแฟนบอลชาวไทยตอการชมฟุตบอลตางประเทศผานสื่อโทรทัศน เกิดขึ้นตาม
ความตองการซึ่งแตกตางกันไปตามระดับความคลั่งไคลของแฟนบอลกลุมตางๆ 

2. การตอบสนองของแฟนบอลชาวไทยตอการชมฟุตบอลตางประเทศผานสื่อโทรทัศนจะมี
ความหลากหลาย และแสดงออกตางกันไปตามระดับความคลั่งไคลของแฟนบอลกลุมตางๆ 
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ขอบเขตการวิจัย 
 

 งานวิจยันี้ศึกษาเฉพาะแฟนบอลชาวไทย ซึ่งอาศัยในเขตกรุงเทพมหานคร ที่มีความคลั่งไคล
ฟุตบอลตางประเทศ ไดแก การแขงขนัฟุตบอล English Premier League ประเทศอังกฤษ, Lalica 
Spain ประเทศสเปน, Calcio Serie A ประเทศอิตาลี และ Bundeslica ประเทศเยอรมัน ในฤดูกาล 
2004-2005 ซ่ึงเปนการแขงขนัที่มกีารถายทอดสดเปนประจําทกุสัปดาหทางสื่อโทรทัศนทั้งฟรีทีวีและ
เคเบิลทีวี  
 
นยิามศัพทเฉพาะ 
 
พฤติกรรม : การแสดงออกของบุคคลที่มีตอการชมฟุตบอลตางประเทศผานสื่อ

โทรทัศน ทั้งที่เห็นอยางชัดเจน เชน การรวมกลุมเพ่ือชมฟุตบอล
ตางประเทศ การแตงกายทีมี่สัญลักษณของทีมฟุตบอลที่ตนชืน่ชอบ 
หรือผูทีแ่สดงออกวาชื่นชอบเพียงเล็กนอย แตจะรูไดจากการพูดคุย
สอบถาม  

 
แฟนบอลชาวไทย  : ประชาชนชาวไทยที่ติดตามกีฬาฟุตบอลตางประเทศจากสื่อตางๆ ไม

วาจะเปนสื่อโทรทัศน ส่ือวทิยุ ส่ือหนังสือพิมพ ส่ืออินเตอรเน็ท เปน
ประจําอยางตอเนื่อง ทั้งชายและหญิงที่อาศัยในเขตกรุงเทพมหานคร 

 
ฟุตบอลตางประเทศ : กีฬาฟุตบอลที่มีการจัดการแขงขนัเก็บสะสมคะแนนเปนฤดูกาลในทวปี

ยุโรป ไดแก ประเทศอังกฤษ ประเทศสเปน ประเทศอิตาลี และประเทศ
เยอรมัน ซึ่งมีการถายทอดผานทางสื่อโทรทัศนทั้งฟรีทวีี และเคเบิลทีวี 

 
การถายทอดสด : การทีแ่ฟนบอลชาวไทยไดรับชมการแขงขนัฟุตบอลตางประเทศ ผาน

ทางสื่อโทรทัศนในเวลาเดียวกันกับทีแ่ขงขนักนัจริงในตางประเทศ 
 
การชมฟุตบอล  : วิธีการที่แฟนบอลชาวไทยชมการถายทอดการแขงขนัฟุตบอล ทั้งกอน

การแขงขนั ขณะแขงขนั และหลังการแขงขัน เชน การคนหาขอมลู
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ความพรอมของทีมกอนที่จะลงแขงขัน การเลือกสถานที่ชมฟุตบอล 
การรวมตัวกันเพ่ือเชียรทีมฟุตบอลทีมเดียวกัน การพูดคุย
วิพากษวิจารณหลังจากการแขงขนัสิน้สุดลง 

 
ความคลั่งไคล : พฤติกรรมของแฟนบอลชาวไทยทีแ่สดงออกถึงความชอบที่มีตอการ

ชมฟุตบอลตางประเทศในระดับที่คนทั่วไปสามารถรับรูไดดวยการ
มองเห็น หรือการพูดคุย 

 
การตอบสนอง : วิธีการที่แฟนบอลชาวไทยแสดงออกถึงความชื่นชอบเกี่ยวกับการชม

ฟุตบอลตางประเทศ 
 
ประโยชนที่คาดวาจะไดรบั 

 
1. เปนประโยชนตอผูดําเนินธุรกิจเกี่ยวกับการถายทอดสดกีฬาในประเทศไทย 
2. เปนประโยชนตอผูผลิตสื่อ ซ่ึงสามารถแสดงใหเห็นถึงลักษณะการเปดรับ รวมถึงการ

ตอบสนองของกลุมแฟนบอลที่มีความคลัง่ไคลชัดเจนได 
3. แสดงใหเห็นถงึลักษณะการเปดรับรวมถึงการตอบสนองของกลุมแฟนบอลที่มีความคลั่งไคล

ระดับตางๆ กันได 
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บทที ่2 
 

ทฤษฎ ีแนวคิด และงานวิจัยทีเ่ก่ียวของ 
 
 งานวิจัยเรื่อง “พฤติกรรมการชมฟุตบอลตางประเทศผานสื่อโทรทัศนของแฟนบอลชาวไทย” 
ผูวิจัยไดนาํทฤษฎี แนวคิด และงานวจัิยที่เกี่ยวของในการศึกษาเพ่ือนําไปสูการเล็งเห็นที่มาของปญหา
และเปนกรอบในการนําเสนอและวิเคราะหขอมูล ดังตอไปนี ้
 

1. ทฤษฎีเทคโนโลยีการสื่อสารเปนตัวกําหนด (Communication Technology 
Determinism Theory) 

2. แนวคิดเกี่ยวกบักีฬาและฟุตบอล (Sport and Football) 
3. ทฤษฎีการใชประโยชนและการไดรับความพึงพอใจจากสื่อมวลชน (The uses and the 

gratification theory) 
4. แนวคิดเกี่ยวกบั “แฟน” (Fan) และ “แฟนดอม” (Fandom) 
5. งานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 
ทฤษฎีเทคโนโลยีการสื่อสารเปนตัวกําหนด (Communication Technology Determinism Theory) 
 

แนวคิดเรื่องเทคโนโลยกีารสือ่สารเปนตัวกาํหนด (Communication Technology 
Determinism Theory) เร่ิมตนมาจากมารแชล แมคลูฮัน (Marshal McLuhan 1911-1980) ที่กลาววา 
“The medium is the message” หรือ “ส่ือคือสาร” เปนขอความทีย่ืนยนัความเชื่อของเขาวา เทคโนโลยี
ส่ือมีผลตอสังคมและวฒันธรรมมากกวาตวัเนื้อหาของสือ่เอง โดยที่ McLuhan ไดพยากรณลวงหนาไววา
เทคโนโลยีการสื่อสารจะทาํใหเกิด “หมูบานโลก” (Global village) กลาวคือโลกทั้งโลกจะหดแคบลง
เหมือนเปนหมูบานเดียวกนั เพราะความทั่วถึงและรวดเร็วของการรับสงขอมูลขาวสาร 
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ความกาวหนาดานเทคโนโลยีการสื่อสารที่เห็นไดชัดเจนที่สุดก็คือ การทาํใหอุปสรรคดานระยะทางและ
กาลเวลากลายเปนเรื่องที่ไรความหมาย เพราะไมอาจปดกัน้ประสบการณของมนษุยไดอีกตอไป 
โดยเฉพาะกับส่ือโทรทัศนทีส่งผลใหเกิดความกาวหนาในรูปแบบการนําเสนอรายการกีฬาใหมๆ  ใหมี
ความนาสนใจมากยิ่งขึ้น ดังที่ Whannel (1992; อางถึงในกาญจนา แกวเทพ, 2542) ไดสํารวจพบวา 
 

1. การประดษิฐเครื่องรับโทรทัศนสีแทนโทรทัศนขาวดํา ทําใหการติดตามดูรายการ
แขงขันกีฬาทีต่องอาศัยเร่ืองสีเปนอยางมาก (เชน สีกางเกงของฟุตบอลทีมตางๆ) มี
ความเปนไปได มีสีสัน และสนุกสนานมากขึน้ 

2. การตัดตอเทปชวยทําใหการรายงานขาวกฬีามีความรวดเร็ว และยังสามารถสราง
ความนาสนใจได 

3. การสราง/ถายภาพแบบ Slow-motion และการยอนภาพกลับมาดูใหม (Action 
replay) ทาํใหการนาํเสนอขาวกีฬาทางโทรทัศน หรือการถายทอดสดมีความนาสนใจ
มากยิ่งขึ้น 

4. เทคโนโลยทีี่มผีลกระทบอยางสูงตอเรื่องกีฬาทางโทรทัศน คือ ความแพรหลายของ
การถายทอดรายการโทรทัศนผานดาวเทียม ซ่ึงทําใหเรื่องการกีฬาขยายขอบเขตไปได
ครอบคลุมทั่วโลก ทีเรียกวา Globalization of sport และผลจากการที่กีฬาประเภท
ตางๆ และนกักีฬาดังๆ ระดับโลกไดถกูถายทอดแพรภาพไปก็ทาํใหบรรดาสินคาตางๆ 
ที่เกี่ยวของกับการกีฬา เชน ผลิตภัณฑเสื้อผากีฬา อุปกรณกีฬา สามารถขยายตลาด
ตามออกไปดวย 

 
ในแงของผูรับสารกับเทคโนโลยีการสื่อสารโดยเฉพาะสื่อโทรทัศนจะสรางประสบการณ

ตอผูรับสารใหมีลักษณะเอาตัวเขาไปผกูพันกับเรื่องราวในสื่อสูงมาก (involving) ทั้งๆ ที่ตัวสื่ออาจจะ
ไมไดใหขอมูลตางๆ มากนกั ทั้งนี้เพราะสื่อโทรทัศนเปนสื่อที่ใหทั้งภาพและเสียง ซ่ึงเปนรูปแบบสื่อที่
ดึงดูดทั้งใจและกายของผูรับสารใหเขาไปสงัเกตในระยะใกลๆ และกระชั้นชิดมากยิง่ขึ้นทุกที มมุกลอง
และระยะหางของกลองสามารถจะดูดเอาผูชมให “in” เขาไปอยางไมรูตัว นอกจากนัน้ชวงเวลาของสื่อ
โทรทัศนจะมีลักษณะตอเนื่องและผูชมไมไดเปนผูควบคุมการสื่อสาร (ตองดูตามเวลาที่โทรทัศนกาํหนด) 
รวมทั้งไมมีจังหวะใหหยุดคิดไตรตรองดวย (กาญจนา แกวเทพ, 2545) 
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ในขณะที่ E. Rogers ไดคนควาคุณลักษณะสําคัญๆ ของสื่อแบบใหม เชน คอมพิวเตอร โดยเปรียบเทียบ
กับคุณลักษณะของรูปแบบการสื่อสารอยางเดิมๆ ที่มีอยู คือ การสื่อสารระหวางบุคคล และการ
ส่ือสารมวลชน พบวาคุณลักษณะของสื่อแบบใหมที่จะมีผลตอเนื่องไปถึงการเปลี่ยนแปลงประสบการณ
ของมนษุย และการเปลี่ยนแปลงสังคมนั้นมีอยู 3 ประการ คือ 
 

1. ลักษณะ Interactivity ของสื่อ แตเดิมนั้นคุณสมบัติที่จะตอบโตการสือ่สารระหวาง 2 
ฝาย จะมีอยูแตเฉพาะในการสื่อสารระหวางบุคคลแบบเผชิญหนาเทานั้น (tace-to-
face communication) หากเริ่มมีการใชส่ือกลางแบบใดเขามาเกี่ยวของ ลักษณะ 
“ตอบโตอยางฉับพลันทันท”ี จะสูญหายไป แตในสื่อสมัยใหม เชน การใช E-mail 
Computer Conference จะสามารถสรางเงื่อนไขใหเกิดการตอบโตไดอยางฉับพลัน
ทันทีอันจะทําใหมิติดานกาละและเทศะของการสื่อสารเปลี่ยนแปลงไปอยางมาก 

 
2. ลักษณะ Individualize / Demassified แตเดิมนั้นรูปแบบการสื่อสารแบบสื่อมวลชน

จะสรางกลุมผูรับสารแบบเปน “มวลชน” (massified) ขึ้นมา ทกุคนจะดูรายการทกุ
อยางเหมือนๆ กันในชวงเวลาเดียวกัน แตยิ่งนับวันความกาวหนาของเทคโนโลยีการ
ส่ือสารจะทาํใหผูใชสารสามารถเลือกใชตามกาละและเทศะที่ตนเองตองการไดมาก
ขึ้น ตัวอยางเชน เครื่องอัดวีดีโอเทป การดูรายการเคเบิลทีวีแบบเสียเงินที่เลือก
รายการดไูดเอง (Pay per view) เปนตน 

 
3. ลักษณะ Asynchronous nature of new communication คุณลักษณะประการหนึ่ง

ของสื่อแบบใหม คือ สามารถจะแบงแยกกันเปนสวนๆ ได (asynchronize) โดยไมมา
เปนกลุมกอนเดียว ตัวอยางเชน ลักษณะการใหขาวสาร จะไมมาเปนขาวที่
ตอเนื่องกันยาวๆ ทีเดียว แตจะมาแบบแยกเปนสวนๆ เชน ขาวสั้นทกุชั่วโมง โดยที่
ผูรับสารจะตองมาประกอบเอาเอง เชนเดียวกับลักษณะ hardware ของคอมพิวเตอร
ที่สามารถจะแยกซื้อเปนสวนๆ แลวคอยนํามาประกอบเพิ่มเติมภายหลังได 
นอกจากนัน้ยงัหมายความถึงศักยภาพของสื่อที่สามารถจะเก็บรักษาขาวสารขอมูล
เอาไวดวย และวิธีการเก็บขาวสารก็ยังสามารถแยกไวในที่ตางๆ ไดอีกดวย 
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Rogers กลาวเสริมวา ลักษณะทั้ง 3 ประการนี้จะมีความหมายที่เปลี่ยนไปในสังคมที่
เรียกวาสังคมขาวสาร ซึ่งมีคุณลักษณะทีเ่ดนๆ ดังนี้ 

 
1. กิจกรรมทางเศรษฐกิจและสินคาประเภท “บริการ” จะมีความสาํคัญมากกวากิจกรรม

การผลิต 
2. ขาวสารจะกลายเปนทรัพยากรที่มีคาแทนเงินทุนและเครื่องจักรดังเชนสมัยกอน 
 
แตอยางไรก็ตาม H. Innis (1950) นักวิชาการกลุมเศรษฐศาสตรการเมืองแหงสํานัก 

Toronto ใหขอสังเกตไววา ไมวาการพัฒนาดานเทคโนโลยีจะกาวหนาไปเพียงใด แตอํานาจในการใชและ
ควบคุมเทคโนโลยีก็ยังคงตกอยูในมือของคนกลุมนอย คือ กลุมชนชัน้นํา (elite) เทานั้น ไมวาจะเปนกลุม
ทหาร รัฐบาล หรือกลุมนักธุรกิจผูครอบครองสื่อก็ตาม ดังนั้นการแพรภาพการแขงขนัฟุตบอลจาก
ตางประเทศผานทางสื่อโทรทัศน จึงไมใชเปนเพียงปฏิบัติการทางวฒันธรรมในสังคมโดยทัว่ไปเทานัน้ แต
เปนการเพิ่มปริมาณผูชมที่จะกลายเปนสวนหนึ่งของปฏิบัติการทางวฒันธรรม โดยที่ผูชมเหลานัน้ไม
จําเปนตองลงไปรวมการแขงขันฟุตบอลดวยตนเอง และยังเปนการเปดโอกาสใหภาคเอกชนไดเติบโต
ขึ้นมาพรอมทัง้การสรางนักขาวกีฬาอาชพี เพื่อสรางสรรคขาวสารกีฬาใหผูชมไดรับทราบและตดิตามผล 
ซ่ึงก็หมายถึงการถายทอดวฒันธรรมฟุตบอลใหปรากฎจนกลายเปนสนิคาทางวฒันธรรมชนิดหนึ่ง 
 

ผูวิจัยเห็นวา การที่ฟุตบอลตางประเทศไดรับความนยิมในกลุมผูรับสารชาวไทยไดนัน้ 
จําเปนจะตองมีการพัฒนาเทคโนโลยีการสื่อสารใหกาวหนา ไมวาจะเปนสื่อโทรทศันที่ถกูผลิตและถูกใช
ใหเปนตัวกลางในการถายทอดวัฒนธรรม หรือวิถีชีวิตใหมๆ  จากประเทศหนึ่งไปสูประเทศอื่นๆ 
นอกจากนี้ความกาวหนาของสื่อใหม เชน คอมพิวเตอร และอินเตอรเน็ต ที่ทําใหขาวสารและการ
ใหบริการมีความสําคัญตอวถิีชีวิตของมนษุย ก็เปนปจจัยทีท่ําใหแฟนบอลชาวไทยเกิดพฤติกรรมการชม
ฟุตบอลตางประเทศได 

 
แนวคิดเก่ียวกบักีฬาและฟุตบอล (Sport and Football) 
 

บทบาทหนาทีข่องกีฬาและฟุตบอลในปจจุบันทีม่ีสวนเกี่ยวของกับผูชม โดยเฉพาะผูเปน
แฟนบอลที่ใหความนิยมตอการติดตามชมการแขงขันกฬีา ผานการถายทอดทางโทรทัศนใหไดรับชมกัน
ถึงบาน มากกวาที่จะเดินทางไปชมในสนามแขงขันจริง ซ่ึงตองเสียเวลาและงบประมาณคอนขางมาก 
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ดังนั้นการรับชมการถายทอดฟุตบอลตางประเทศผานทางสื่อโทรทัศน จึงไดรับความนยิมจากแฟนบอล
ชาวไทยเปนอยางสูงจนกลายเปนแบบวิถชีีวิตของผูคนจํานวนหนึ่งในสังคมไทย 

 
Eric Dunning (1999, อางถึงในทฆิัมพร เอี่ยมเรไร, 2546) ไดตั้งขอสังเกตไวในบทนาํของ

หนังสือช่ือ Sport matters เกี่ยวกับเรื่องบทบาทหนาที่ (function) ของกีฬาที่สามารถแบงได 5 ประเด็น 
คือ 

 
1. เปนภาษากลางเชื่อมความสัมพันธระหวางเพื่อน คนแปลกหนา 

บทบาทของ “กีฬา” นั้นคลายคลึงกับภาษากลาง (lingua franca) ที่ไมเพียงแตเชื่อม
ความสัมพันธระหวางเพื่อนพอง หรือคนในครอบครัวเทานัน้ แตยังชวยละลายบรรยากาศที่มึนตึง เย็นชา 
(break the ice) ของคนแปลกหนาไดดวย โดยเฉพาะในกรณีของผูชายดวยกัน ซ่ึงจะเปนปรากฏการณที่
เปลี่ยนไปอยางชาๆ นอกจากนี้อารมณและความหมายของกีฬา ยังสามารถบงชี้ถึงบรรยากาศดาน 
เศรษฐกิจ การเมือง และการทหารในระดับชาติ หรือนานาชาตไิดดวย เชน การแขงขนักีฬาโอลมิปก หรือ
ฟุตบอลโลก ซ่ึง Dunning กลาววา “ไมมีกิจกรรมไหนที่สรางความสนใจจากคนทั้งโลกไดพรอมๆ กัน
อยางนี้มากอน” 

 
2. เปนพ้ืนที่ตอตานการถูกควบคุม 

John Fiske (1991) นักวิชาการสายวฒันธรรมศึกษาชี้วาเหตุผลหนึง่ที่ทําใหกีฬาไดรับ
ความนิยม โดยเฉพาะในแงของผูชมก็คือ กีฬาชวยใหพวกเขา (ผูชม) ไดหลีกเรนไปจากงานประจําที่
ซํ้าซาก จําเจ และนาเบื่อ (Dunning, 1999) นัน่คือ แฟนกีฬาไดตอบโตกับความคับของใจของพวกเขา 
ดวยความรูสึกที่เปนอิสระไรการควบคุมจากที่ทํางานหรือนายจาง แต Dunning (1999) แยงวาแนวคิด
เรื่องการเปนผูชมที่สามารถควบคุมการชมกีฬาในสนามไดนัน้ แทจริงแลวการเปนผูควบคุมหรือถกู
ควบคุมนัน้เกิดขึ้นสลับกันไดตลอดเวลา เพียงแตบริบทนัน้เปลี่ยนไป อยางเชน ผูจัดการทีมฟุตบอลที่
ควบคุมลูกทมีลงเลนในแตละเกม ก็ตองถูกควบคุมอีกชั้นจากบอรดบริหารสโมสร หรือแมแตผูชมใน
สนามก็ยังตองถูกกลองวงจรปดของสนามควบคุมเพ่ือความปลอดภยัอีกชั้นหนึ่ง 
 

3. เปนแหลงแสวงหาความสนกุสนานตืน่เตนเราใจ 
นักวชิาการทางสังคมวิทยาเปรียบเทียบวา กีฬานั้นก็คือ “ละครที่ไรสคริปต” และ “ไมมี

คําพูด” แตก็สามารถปลกุเราอารมณผูชมไดอยางตอเนื่อง และตลอดเวลา โดยที่ไมรูเลยวาในแตละเกม
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นั้นจะจบลงแบบใด ดังที่ Maguire (1992) เรียกวาเปนทีแ่สวงหาความตื่นเตนในชีวิต และบทบาทหลกั
ของกีฬาไมวาจะในฐานะผูเลน หรือผูชม ตางก็ไดสัมผัสกับอารมณดังกลาวเชนกนั ซ่ึงรวมทั้งความ
ร่ืนรมยสมใจ และความผิดหวังในกรณทีีท่ีมโปรดหรือดาราคนโปรดประสบกับความพายแพดวยก็ได ซ่ึง
ผูชมตางก็ตองการบริหารอารมณของตนเอง ถึงแมจะไมไดเปนผูเลน แตก็เปนผูชมเพื่อที่จะไดใชอารมณ
รวม และคาดหวังผลแพ-ชนะ ไปกับการแขงขนั 
 

4. เปนพ้ืนที่ทีแ่ฟนกีฬา (fans) ใชประกอบสรางอัตลักษณของตน 
John Fiske (Dunning, 1999) เสนอวาในแงมุมของกฬีานั้น “แฟนกีฬา” ไมเพียงแตใช

เปนที่แสวงหาความรื่นรมยเทานั้น แตยังเปนที่ประกอบสราง “อัตลักษณ” (identity) และความสัมพันธ
ขึ้นมา เพื่อใหพวกเขารับรูถึงความเปนตวัเองที่แตกตางไปจากเดิม ท่ีถูกควบคุมโดยนายจาง หรืองาน
ประจําแตละวนั ทั้งนี้ Dunning (1999) ขยายในประเด็นนี้ไววา ในสังคมอุตสาหกรรมสมัยใหมนัน้ กีฬามี
สวนชวยสรางรูปแบบอัตลักษณของปจเจกบุคคล กลุม หรือระหวางกลุม ที่มีความหมายรวมไปถึงใน
ระดับชาติดวย เชน การแขงขันกีฬาระหวางโรงเรียนของเมือง กีฬาเขต กีฬาโอลิมปก หรือฟุตบอลโลก 
เปนตน ซ่ึงความรูสึกดีใจหรือเสียใจจะเกิดขึน้ตามมา อันเนื่องมาจากผลงานทมีโปรดหรือนักกีฬาคน
โปรด ที่ปจเจกบุคคลไดนาํตัวเองไปผูกพวงเอาไว โดยเฉพาะหลังยุคสงครามเย็นเปนตนมานั้น สภาพ
สังคมเปลี่ยนแปลงไปอยางรวดเร็วดวยความกาวหนาทางเทคโนโลยทีี่เปลี่ยนไปทั้งโลก (Global) และ
สวนหนึ่งที่สําคัญของกระบวนการเปลี่ยนแปลงนี้คือ การหายไป (disappearance) ของรูปแบบเกาตางๆ 
เชน การลมสลายของโซเวียต หรือการแบงแยกดินแดนของยูโกสลาเวีย พรอมกับการผสมผสานเกิดขึน้
ของสิ่งใหมๆ เชนการเกิดขึน้ของประเทศใหมๆ และไมวาความเปลี่ยนแปลงเหลานีจ้ะเปนอยางไร สราง
ความไมแนนอนแคไหน แตส่ิงที่ยังคงอยูสําหรับ “แฟนกฬีา” ก็คือ สโมสรกีฬา เชน มอสโก ดีนาโม, เรน
เจอรส, เซลติก, อารเซนอล, ชาลเก 04, มารคไซล, ยูเวนตุส และ เอฟซี บารเซโลนา 
 

5. เปนศาสนา/พิธีกรรม 
อีกบทบาทหนึง่ที่ Dunning (1999) ตั้งขอสังเกตไวคลายกับนักวิชาการอีกหลายทานที่

เขียนไวกอนหนานี้ เชน Coles, Durkheim และ Diem ที่เชื่อวากีฬามีบทบาทตอชีวิตคนไมแตกตางจาก
ความเชื่อในศาสนา เพราะตางก็มีทั้งในสวนของพิธีกรรม และความเสื่อมใส ซึ่งในแงของกีฬานัน้จะเกิด
ขึ้นกับผูชมที่วางตัวเปน “แฟน” (fans) มากกวานัน้คือ การใหใจ (committed) กับทมีกีฬา หรือนักกีฬาที่
ตัวเองโปรดปราน 
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จากบทบาทหนาที่ของกีฬา 5 ประการที่ Dunning (1999) ไดกลาวไว จะพบวาฟุตบอลก็ได
แสดงบทบาทหนาทีไ่ดไมแตกตางกัน ผูวจัิยจึงจะนาํแนวคิดเรื่องของการเปนภาษากลาง การเปนพ้ืนที่
ตอตานการถกูควบคุม การเปนแหลงแสวงหาความสนกุสนาน การเปนทีแ่สดงอัตลักษณของกลุมแฟน 
และการเปนศาสนา/พิธีกรรม มาใชในการวิเคราะหถึงบทบาทความสําคัญของฟุตบอลตางประเทศที่มี
ผลตอพฤติกรรมของแฟนบอลชาวไทยภายใตบริบทของสังคมไทย 
 
ทฤษฎกีารใชประโยชนและการไดรับความพงึพอใจจากส่ือมวลชน (The uses and the 
gratification theory) 
 
 ทฤษฎีการใชประโยชนและการไดรับความพึงพอใจจากสื่อมวลชนนัน้ไดเปล่ียนมมุมองมาที่
คนดู ซ่ึงเรียกวาเปน “ผูใชส่ือ” โดยแทนที่จะพิจารณาความตองการของระบบสังคม Individual 
Functionalism กลับจะพิจารณาความตองการทางจติใจและทางสังคมของผูชม (psychological / 
sociological need) โดยตั้งคําถามวา เพราะเหตุใดคนกลุมตางๆ จึงเลือกดูรายการกีฬานี้ พวกเขามี
ความตองการอะไร และหลังจากที่ดูแลว พวกเขาไดรับการตอบสนอง (gratification) หรือไม 
 
 Raymond Bauer (1964) เสนอแนวคิดคัดคานกระแสหลกัเกี่ยวกบัคุณลักษณะของผูรับ
สารวา พวกเขามไิดมีลักษณะต้ังรับ (passive) แบบทีท่ฤษฎีส่ือกระแสหลกัคาดคดิไว แตผูชมเปนกลุม
คนที่ active มีเปาหมายและมีวัตถุประสงคที่แนนอนทั้งในการแสวงหาและการเลือกใชส่ือประเภทตางๆ 
หลักการที่ผูชมเขามาเลือกการสื่อสาร / เลือกใชส่ือประเภทตางๆ นั้น เปนไปตามหลกัของทฤษฎีการ
แลกเปลี่ยน (Exchange Theory) กลาวคือ ผูชมมีความคาดหวังอยูแลววา “ลงทุนดวยเวลาในการใชส่ือ
ประเภทนี้ จะใหความพอใจไดมากกวาสื่อประเภทนั้น เปดทีวีชองนี้จะใหความสนุกสนานไดมากกวาดู
ชองนั้น” เปนตน 
 
 McCombs and Becker (1979) ไดกลาวไวในเร่ืองของการใชส่ือตามความพอใจและความ
ตองการ (Uses and Gratification) วาบุคคลจะใชส่ือมวลชนเพื่อสนองความตองการดังตอไปนี้ 
 

1. ตองการรูเหตุการณ (Surveillance) โดยการสังเกตการณและติดตามความเคลื่อนไหว
ตางๆ จากสือ่มวลชน เพื่อใหรูทันตอเหตุการณใหทนัสมัยและรูวาอะไรมีความสําคัญ
พอที่จะเรียนรู 
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2. ตองการชวยตดัสินใจ (Decision) โดยเฉพาะการตัดสินใจในเร่ืองที่เกี่ยวของกับ
ชีวิตประจําวัน การรับส่ือมวลชนทําใหบุคคลสามารถกําหนดความเห็นของตนตอ
สภาวะหรือเหตุการณรอบๆ ตัวได 

3. ความตองการขอมูลเพื่อการพูดคุยหรือสนทนา (Discussion) โดยการรับส่ือมวลชนทาํ
ใหบุคคลมีขอมูลที่นาํไปใชในการพูดคุยกบับุคคลอื่น 

4. ความตองการมีสวนรวม (Participation) ในเหตุการณและความเปนไปตางๆ ท่ีเกิดขึ้น
รอบๆ ตัว 

5. ความตองการเสริมความคิดเห็นหรือการสนับสนนุการตัดสินใจทีไ่ดกระทําไปแลว 
(Reinforcement) 

6. ความตองการความบนัเทิง (Relaxing and Entertainment) เพื่อความเพลิดเพลินและ
ผอนคลายอารมณ 

 
 แคทซและคณะ (Katz, E. and Others, 1974) ไดใหคําอธิบายแบบแผนในเรื่องของการใช
ประโยชนและการไดรับความพึงพอใจจากสื่อมวลชนของผูรับสาร ดังนี ้
 
 “แนวทางการศึกษาการใชประโยชนและการไดรับความพึงพอใจ คือ การศึกษาผูรับสาร
เกี่ยวกับ 1) สภาวะทางสังคมและจิตใจ ซ่ึงกอใหเกิด 2) ความตองการจําเปนของบุคคล และเกิดมี 3) 
ความคาดหวังจากสื่อมวลชนหรือแหลงขาวอื่นๆ แลวนาํไปสู 4) การเปดรับส่ือมวลชนในรูปแบบตางๆ 
กัน อันกอใหเกิดผลคือ 5) การไดรับความพึงพอใจตามที่ตองการ และ 6) ผลอ่ืนๆ ที่ตามมาซึ่งอาจจะ
ไมใชผลท่ีตั้งเจตนาไวก็ได 
 
 สามารถสรุปเปนแบบจําลองไดดังนี้ 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 2.1 : แสดงแบบจําลองการใชส่ือเพื่อสนองความพึงพอใจ 
 

สภาวะทาง
สังคมและ
จิตใจ 

ความ
ตองการ 

การคาดคะเน
ความพอใจทีไ่ด

จากสื่อ 

พฤติกรรม 
การใชส่ือ 

ความพึง
พอใจที่
ไดรับจาก
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 ทฤษฎแีบบจําลองนี้ เปนการอธิบายถึงพฤติกรรมการใชส่ือวามคีวามสัมพันธกับความ
ตองการของมนษุย และการสนองความพอใจของมนษุย โดยสภาวะของสังคมและจิตใจท่ีแตกตางกันทํา
ใหมนษุยมีความตองการไมเหมือนกนั ซ่ึงสุดทายคือความพอใจที่ไดรับจากการใชส่ือจะตางกันไปดวย 
 
แนวคิดเก่ียวกบั “แฟน” (fan) และ “แฟนดอม” (Fandom) 
 

“แฟน” มาจากคําวา “Fanatic” ซึ่งหมายถึง หลงใหล คลั่งไคล แฟนมีประวัติความเปนมา
ต้ังแตศตวรรษที่ 19 โดย Henry Jenkins (1992) กลาววาแฟนเกิดขึ้นครั้งแรก เม่ือนักหนังสือพิมพได
พยายามอธิบายถึงคนที่คอยติดตามทีมนกักีฬาอาชีพ จึงกําหนดคําวา “แฟน” ขึ้นมาเรียกคนกลุมนี้ หลัก
จากนั้นก็พัฒนาความหมายของคําตอมาอีก โดยขยายความรวมถงึความจงรักภักดีของผูที่อุทศิตนเพื่อ
การกีฬาและงานบนัเทิงตางๆ ดวย ซึ่งแฟนแตละกลุมจะมีความชืน่ชอบตางกนั ทั้งในดานลักษณะ 
ภาพลักษณและพฤติกรรม เชน แฟนดนตรีร็อค แฟนกีฬา แฟนดารา นกัรอง เปนตน 

 
Joli Jenson (1992; อางถึงในเจษฎา  รัตนเขมากร, 2541) ไดแบงลักษณะของแฟนได 2 

แบบ ไดแก 
 
1. แบบปจเจกชน แฟนลกัษณะนี้จะแยกตวัออกจากสังคม จากครอบครัว ชีวิตจะถูก

ครอบงําอยางไรเหตุผล ถูกลอลวงโดยสื่อมวลชนและคนที่มีช่ือเสียงไดงาย 
 
2. แบบกลุม มีลักษณะจงรักภักดีตอส่ิงที่หลงใหล และหลงัจากนัน้จะเกดิความจงรักภักดี

ตอกลุมทีห่ลงใหลในสิ่งเดียวกัน นอกจากนีย้ังมีลักษณะจงรักภักดีตอความมีชื่อเสียง
ของดารา และรายการ อาการเหลานี้เปนโรคติดตอ ตอสมาชิกในกลุม 

 
Robert Escarpit (1975) ไดพูดถึง “Group set” วา เปนกลุมคนทีม่ลัีกษณะที่คลายคลึงกัน 

และไมรูตัววามีคนทีมี่ลักษณะความชอบคลายคลึงกัน จนกระทัง่สื่อนํามาเผยแพร ส่ือทําใหเกิด 
“ปฏิสัมพันธ” (interaction) กันระหวางคนในกลุม และทําใหเกิดกลุมใหมขึน้ โดยที่ส่ือเปนผูที่มีสวน
เกี่ยวของในการสรางวฒันธรรมกลุมใหกับผูรับสาร โดยผูรับสารมีโอกาสที่จะเลือกรับสารหรือส่ือที่ตนคิด
วา “เหมาะสมถูกใจ” เพ่ือเพิ่มคุณคาใจแงของสติปญญาและกลายเปนวฒันธรรมของกลุมไป 

 



  29
  

 

คําจํากัดความของคําวา “แฟน” ถูกตั้งขึ้นเพ่ือตอบสนองระบบดารา และความมีชือ่เสียง ซ่ึง
ถูกนําเสนอมาถึงกลุมของตนโดยผานสื่อมวลชน สามารถแบงได 2 ลักษณะอาการ ดังนี้ 

 
1. แฟนผูหลงใหลแตเพียงลําพัง (Obsessed loner) จะเกี่ยวของกับความรูสึกที่อยากให

ตนแตกตางจากผูอื่น ทาํใหความเปนมวลชนนอยลง ตัดตัวเองออกมาจากครอบครวั 
สังคม เพ่ือน ชีวิตจะถูกครอบงําเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ จากความมช่ืีอเสียง ความโดงดังของ
ดาราหรือนกักฬีา ฯลฯ ที่ตนชื่นชอบ จนสูญเสียความเปนตัวของตัวเอง คนเชนนี้จะถูก
ยั่วเยาโดยสื่อมวลชน นําไปสูโลกมายาจนขามไปสูอาการทางจิตที่อยากจะฆาคนทีต่น
ถือวาเปนเจาของเพื่อใหสมความปรารถนาของตน 

 
2. แฟนกลุมผูคลั่งไคล (Frenzied fan) เปนกลุมของแฟนทีห่ลงใหลและบาคลั่งสิ่งใดสิ่ง

หนึ่งอยางไมสมเหตุสมผล มีความจงรักภักดีตอผูมีชื่อเสียงนั้นๆ อยางหมดใจ เชน กลุม
แฟนที่ไปยืนกรีดรองเพ่ือรอรับดารานกัรองที่สนามบนิ หรือกลุมแฟนบอลที่โหรองอยางดี
ใจเมื่อทีมที่ตนเองเชียรทําประตูได เปนตน 

 
นอกจากนัน้ Joli Jenson (1992) ยังไดใหทรรศนะไวอีกวา แททีจ่ริงแลวแฟนก็เปรียบเสมือน

ผูเชี่ยวชาญ ผูสนับสนนุ หรือนักสะสม (Aficionados as Fans) แตกตางกนัเพียงแควัตถุที่หลงใหล 
(Objects of desire) และลักษณะของการผูกพัน (Nature of attachment) ตอส่ิงที่ตนหลงใหลเทานั้น 

 
ผูเชี่ยวชาญ หรือนักสะสม (Aficionados) มักหลงใหลในวัตถุที่เรียกวา High Culture 

อยางเชน ภาพเขียนของ Eliot (George or T.S.) ซ่ึงไมใช Elvis หรือภาพโปสเตอรของดารา นักรอง หรือ
นักกีฬา เหมอืนกับท่ีแฟนหลงใหล สําหรบัลักษณะการผูกพันนัน้แฟนมักผูกพันตอส่ิงที่ตนเองหลงใหลโดย
ใชอารมณเปนหลัก และดูเหมือนจะอนัตราย สวนผูเชี่ยวชาญ หรือนกัสะสม (Aficionados) นั้นจะผูกพัน
ตอส่ิงที่ตนเองหลงใหลอยางมีเหตุผล และนุมนวลจึงทาํใหดูมีคุณคา 

 
จากการศึกษาที่ผานมา สวนใหญจะสรุปคุณลักษณะของผูรับสารประเภท “แฟน” ไปในทาง

ลบ กลาวคือ แฟน หมายถงึ ผูรับสารแบบ passive ซ่ึงถูกครอบงําและทําใหไขวเขวไดงายจากสือ่มวลชน 
นอกจากนีย้ังมีพฤติกรรมทีก่าวราว รุนแรง บาคลั่ง และควบคุมไมได เชน การชกตอยของแฟนทมีฟุตบอล
ในสนามการแขงขนั เปนตน 
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แตตอมา Lawrence Grossberg (1922) ไดเปลี่ยนมุมมองเรื่องคําจํากัดความของ “แฟน” 

โดยกลาววา “แฟน” เปนผูรับสารแบบ active ทีม่ีความสรางสรรคและกระตอืรือรน แมอยูในสภาวะ
แวดลอมทางสังคมที่บีบรัด และยังเปนผูผลิตวฒันธรรมในแบบของตนขึน้มาดวย นอกจากนัน้ภาพลักษณ
ของแฟนตั้งแตเดิมมา สามารถแบงไดเปน 2 ประเภท คือ 

 
1. แฟนกลุมที่มขีนาดใหญ (Large) เปนกลุมผูรับสารขนาดใหญ ซ่ึงบริโภคตัวบท (text) 

ของวฒันธรรมประชานิยม (popular culture) ที่มีความเฉื่อยชา 
 
2. แฟนกลุมที่มขีนาดเล็ก (small) เปนกลุมผูรับสารขนาดเล็ก ซึ่งอยูอยางกระจัดกระจาย 

เปนกลุมท่ีบริโภคตัวบทที่มีลกัษณะเฉพาะอยางกระตือรือรน รวมทั้งยังใหความสาํคัญ
กับทั้งความหมายเกาและความหมายใหมอีกดวย 

 
ท้ังนี้จะเหน็ไดวา กลุมแฟนขนาดเล็กนี้เปนกลุมที่บริโภควัฒนธรรมประชานยิม เพื่อ

แสดงออกถึงประสบการณชีวิตของตนและคนอื่น ทั้งยงัตอตานความตึงเครียดของสภาวะทางสังคม และ
สรางลักษณะเฉพาะของตนเองขึ้นมา ลักษณะนีจั้ดวาเปนคุณลักษณะของแฟน เพราะถึงแมวาจะมี
ขนาดเล็ก แตก็ถือเปนกลุมที่มีความสําคัญมากกวากลุมผูรับสารที่มขีนาดใหญ 

 
แฟนจึงมีความผูกพันกับรูปแบบวฒันธรรมนิยม เพราะเกิดความเพลิดเพลิน ความปติยินดี 

การผลิตวฒันธรรมแหงความพอใจเปนตัวตัดสินความสมัพันธของแฟนกับวฒันธรรมนิยม ความเขาใจ
ในประเภทของแฟนตองอาศัยความสัมพันธของความรูสึกที่ตางกนั ความรูสึกรักใคร (affect) ซึ่งเปนสิ่งที่
ผูกพันใกลชิดกับส่ิงที่เราอธิบายไดวา เปนความรูสึกทีม่ีชีวิตชีวา เราสามารถเขาใจชีวิตคนอื่นได โดยเขา
ไปรวมแบงความหมายและความพอใจในสิ่งเดียวกัน อารมณความรูสึก (feeling) จะเปนขอบเขตของผล
ทางวฒันธรรมในสังคมที่สรางขึ้น ประสบการณอยางเดียวกันจะเปลี่ยนไปเมื่ออารมณความรูสึกเปลี่ยน 
แปลงไป สําหรับแฟนนัน้รูปแบบของปริบททางวฒันธรรมบางรูปแบบกลายเปนสิ่งที่ทาํใหเขาเกิดความรู 
สึกเต็มเปยมดวยความรัก ความสัมพันธทีเ่กิดในปริบทนีส้ามารถนิยามไดโดยอาศัยความรูสึกรักใคร 

 
แนวคิดเรื่อง “แฟน” (Fan) และ “แฟนดอม” (Fandom) นีแ้สดงใหเห็นวาการเปนแฟนนั้น

เกิดจากการทีบุ่คคลชื่นชอบและพอใจในสิง่ตางๆ จนกลายมาเปนความหลงใหล และความคลั่งไคลที่มี
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ตอส่ิงใดสิ่งหนึง่ซึ่งมักเปนวัฒนธรรมประชานยิม (popular culture) ผูวิจัยจงึนําแนวคิดเรื่องความ
หลงใหล และความคลั่งไคลนี้มาใชวิเคราะหพฤติกรรมการชมฟุตบอลตางประเทศผานสื่อโทรทศันของ
แฟนบอลชาวไทย 
 
งานวิจัยที่เก่ียวของ 

 
จากการคนควางานวิจัยตางๆ พบวา มีงานวิจยัที่เกี่ยวของกับการศึกษาเรื่อง “พฤติกรรมการ

ชมฟุตบอลตางประเทศผานสื่อโทรทัศนของแฟนบอลชาวไทย” คอนขางนอย งานวิจัยสวนใหญที่
เกี่ยวของกับเรื่องกีฬา มักจะสนใจศึกษาในสวนของผูผลิต และการวเิคราะหสาร ในขณะที่เรื่องของผูรับ
สารก็มีความสาํคัญไมนอยไปกวากัน ซ่ึงงานวิจัยที่เกี่ยวของมีดังนี้ 

 
1. เจษฎา รัตนเขมากร (2541) ไดศึกษาเรื่อง “ศิลปนเพลงไทยและเครือขายการสื่อสารกับ 

แฟนคลับ” ผลการวิจัยสรุปวา ลักษณะของสมาชิกแฟนคลับ มีดังนี้ 
- สมาชิกแฟนคลับเกิดจากการรวมกลุมของคนที่อยูตางพ้ืนทีก่นั มีฐานะทาง

เศรษฐกิจ เพศ อายุตางกัน แตมีความชืน่ชอบในส่ิงเดียวกัน หรือมีรสนิยมเดียวกัน 
- สมาชิกแฟนคลับของศิลปนทั้ง 4 ประเภท มีทั้งเปนแบบคนเดียว และเปนแบบกลุม 

ซ่ึงแฟนที่เปนแบบคนเดียว จะพบไดในแฟนคลับของศิลปนทีไ่มมกีิจกรรมใหสมาชิก
ไดมาพบกนั สวนแฟนที่เปนแบบกลุมนั้น ก็มีทั้งเปนเพื่อนกนัมาอยูกอนแลว และ
เพ่ิงมาเปนเพื่อนกนัเมื่อไดมารวมกิจกรรม ซ่ึงลักษณะของแฟนที่เปนกลุมมกัจะมี
ความจงรักภักดีตอท้ังศิลปนและตอกลุมแฟนดวยกันดวย 

- ลักษณะของสมาชิกแฟนคลบั เปนลักษณะของ “Fans” คือกลุมที่ติดตามเนื้อหา
หรือผลงานของสื่อมวลชน ซ่ึงในที่นี้คือศลิปนและเรื่องราวขาวคราวตางๆ เกี่ยวกับ
ศิลปนนัน้ๆ 

- การรวมกลุมกนัของสมาชิก จะเกิดขึ้นใน 3 ลักษณะ คือ การทํากิจกรรมรวมกนั 
การตามศิลปนไปในรายการตางๆ และการนัดเจอกันนอกเหนือจากการมารวม
กิจกรรม 

- สมาชิกแฟนคลับจะรูสึกไมพอใจและตอตาน เมื่อรูวาทางคลับท่ีตนเปนสมาชกิอยู
นั้น จัดตั้งขึ้นมาเพื่อการคามากกวาการทาํขึ้นมาดวยใจ 
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2. ฐิติมาน มุทรกิเวช (2541) ศึกษาเร่ือง “การศึกษาการรับชมการถายทอดสดฟุตบอล
ตางประเทศของวัยรุน” โดยใชวิธวีิจัยเชิงปริมาณศึกษาพฤติกรรมการรับชม แรงจูงใจ      
ทัศนคติ และการรับรูประโยชนจากการรับชมการถายทอดสดฟุตบอลตางประเทศของ
วัยรุนในเขตกรุงเทพมหานคร ซ่ึงใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล
จากกลุมตัวอยาง 400 คน ผลการวิจัยพบวา ลักษณะทางประชากรศาสตรของวันรุนนัน้
มีพฤติกรรมการรับชม แรงจูงใจ ทัศนคติ และการรบัรูประโยชนจากการรับชมการถาย 
ทอดแตกตางกัน ทัศนคตติอการรับชมกม็ีความสมัพันธกับพฤติกรรมการรับชมอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติ รวมทั้งพฤติกรรมการรับชมก็มีความสัมพันธกับการรับรูประโยชน
จากการรับชมการถายทอดสดฟุตบอลตางประเทศอยางมีนัยสําคัญทางสถิติเชนกัน 

 
3. ทฆิัมพร เอ่ียมเรไร (2546) ไดทําการศึกษาเปรียบเทียบระหวางประสบการณตรงและ

ประสบการณผานสื่อโทรทัศน กรณีศึกษา “ฟุตบอลโลก 2002” ที่มีคุณลกัษณะของ 
“เหตุการณแหงส่ือ” (media event) ดวยวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ พบวา ประสบการณ
การชมฟุตบอลที่สนามจริง และประสบการณการชมฟุตบอลทางโทรทัศนนัน้ไมได
แตกตางกนัที ่ “ลักษณะ” ทวาตางกันที ่ “ระดับ” ของความมากนอย ทั้งในเรื่องของ 
“แบบแผนการชม” และ “บทบาทหนาที่ของฟุตบอล” ดังนั้นการชมฟุตบอลผานสื่อ
โทรทัศนในพ้ืนที่สาธารณะ เชน บริเวณหางสรรพสินคา ในฐานะ “พิธีกรรมสมัยใหม” 
น้ันมีสวนอยางสําคัญในการทําหนาที่ประสานความสัมพันธระหวางผูคนที่อยูกันอยาง
แปลกแยกใน “สังคมมวลชน” ถึงแมวาจะเปนเพียงสายสัมพันธที่เกิดขึน้ชั่วคราวก็ตาม 

 
4. เนตรนภา ประกอบกิจ (2545) ศึกษาเรื่อง “พัฒนาการของวัฒนธรรมฟุตบอล

ตางประเทศในสังคมไทย พ.ศ. 2509-2544” เปนงานวิจัยเชิงคุณภาพที่ประยุกตแนวคิด
และวิธีการศึกษาประวัติศาสตรสังคม และวฒันธรรม ผนวกกับแนวคดิและวธิีการศกึษา
ประวัติศาสตรเศรษฐกิจ และประวัติศาสตรธุรกิจ โดยใชกรณีศึกษากีฬาฟุตบอล
ตางประเทศเปนตัวอยางในการศึกษา พบวาพัฒนาการของธุรกิจรายการกีฬาฟุตบอล
ทางโทรทัศน เปนปจจัยสําคัญผานกระบวนการเทคโนโลยานวุัตร และกระบวนการโทร
ทัศนานุวัตร ที่มีสวนอยางสําคัญในการชวยใหวฒันธรรมกีฬาฟุตบอลตางประเทศ
ขยายตัวในสังคมไทย นอกจากนี้วฒันธรรมฟุตบอลตางประเทศก็มีผลตอสังคม และ
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วฒันธรรมไทยในแงมุมตางๆ ดวย เชนการสรางวฒันธรรมดาราฟุตบอลตางประเทศใน
สังคมไทย การเกิดกลุมแฟนบอล แฟนคลับ และการเลนพนันบอลตางประเทศ 

 
5. วรวิทย พัฒนาอิทธกิุล (2539) ศึกษาเรื่อง “การตลาดรายการฟุตบอลทางโทรทศันใน

ประเทศไทย” โดยศึกษาลักษณะโครงสรางทางการตลาดของรายการฟุตบอลทาง
โทรทัศนในประเทศไทย ตลอดจนลักษณะการดําเนนิการ และการบริหารงานดาน
การตลาดของผูที่ดําเนินธุรกจิฟุตบอลทางโทรทัศน เปนการวิจัยที่ใชการสัมภาษณ
เจาะลึกเปนเครื่องมือในการเก็บขอมูลบุคคลที่เกี่ยวของ ตั้งแตผูดําเนินธุรกิจ ส่ือมวลชน 
นักฟุตบอล จนถึงผูชมรายการฟุตบอลทางโทรทัศน และไดพบวาการดําเนินธุรกิจดานนี้
ตองใชสวนประสมทางการตลาด หรือ 4P ไดแก product, price, place และ 
promotion มาชวยในการดําเนินธุรกิจ 

 
6. สุรชัย มีทองคลัง (2541) ศึกษาเร่ือง “การวิเคราะหวาทกรรมจากการถายทอดสดการ

แขงขันกีฬาซีเกมสคร้ังที่ 19 ทางโทรทัศน” ดวยการใชวิธีวจัิยเชิงคุณภาพ พบวา การ
สรางวาทกรรมขอผูบรรยายจะขึน้อยูกับเนือ้หาที่เกิดขึ้นตามสถานการณประเภทตางๆ 
เชน ในการแขงขันกีฬาที่ประเทศไทยมีโอกาสในการควาเหรียญทอง การสรางวาทกรรม
ของผูบรรยายก็จะเปนการเชียรและลุนนักกีฬาไทย โดยการบรรยายนัน้ก็จะกลาวถึง
เรื่องราวตางๆ ที่เกี่ยวกับตัวนักกีฬา ผลงานที่สรางชื่อเสียงเอาไว นอกจากนี้การบรรยาย
ก็จะสอดแทรกขอมูลที่เกี่ยวกับการแขงขันกีฬาในแตละประเภท เชน กฎ กติกา มารยาท 
ลักษณะของเกมการแขงขนั การใหคะแนน เปนตน 

 
7. วิโรจน กิจกุลอนันตเอก (2543) เรื่อง “พัฒนาการและศักยภาพของโทรทัศนรวมการ

เฉพาะกิจแหงประเทศไทยในการถายทอดกีฬา” เปนงานวิจัยเชิงคุณภาพที่ศึกษาสาเหตุ
ของการรวมตวักันของสถานีโทรทัศนตางๆ เปนโทรทศันรวมการเฉพาะกิจแหงประเทศ
ไทย พบวามีสาเหตุเกิดจากปญหาการขาดแคลนบคุลากร และอุปกรณในการใช
ถายทอดเหตุการณสําคัญๆ ของประเทศ รวมไปถึงการถายทอดกีฬารายการใหญ 
นอกจากนีย้ังจะชวยประหยดังบประมาณ และเปนการเพิ่มขีดความสามารถในการ
ดําเนินการถายทอดสดเพื่อสงสัญญาณใหสถานีโทรทัศนในตางประเทศอีกดวย 
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8. อภิวรรณ  เนื่องผลมาก (2544) ไดทําการวจิัยเรื่อง “การถายทอดเนื้อหาการกีฬาผานสื่อ
โทรทัศน” พบวา รายการกฬีาทางโทรทัศนมีการจัดวางกรอบรูปแบบ และประกอบสราง
เนื้อหารายการใหนาสนใจ ดวยการผสมผสานคุณลักษณะตามธรรมชาติของเหตุการณ
การแขงขนักีฬา ไดแก การตอสูชิงชัยกันดวยพละกาํลัง หรือความเร็ว การชิงไหวชิงพริบ 
การพลิกผันไมแนนอนของเกม ลีลาความสามารถของนักกีฬาทีม่ีความสนุกสนาน
ต่ืนเตนอยูแลวเขาดวยกนั และองคประกอบที่สําคัญอกีประการหนึ่ง คือ ผูดําเนิน
รายการซึ่งใหสาระความรูดานการกีฬาและกระตุนเราใหเกิดอรรถรสแกผูชม 

 
9. ธนภูมิ  เรืองวิทยานุกูล (2546) ทําการศึกษาเรื่อง “ชุมชนเสมือนของกลุมวฒันธรรม

ฟุตบอลในกระดานขาวอิเล็กทรอนกิส” ไดอธิบายเรื่องการกอตัว สัญญะและรหัส
ทางการสื่อสาร รวมถึงอัตลักษณรวมของกลุมวฒันธรรมฟุตบอลที่ส่ือสารในกระดาน
ขาวอิเล็กทรอนิกส โดยพบวากลุมวฒันธรรมฟุตบอลในกระดานขาวอิเล็กทรอนกิสมี
ลักษณะเปนชมุชนเสมือนจรงิ มีการรวมตัวทางขอมูล และแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับ
กีฬาฟุตบอลหรือเรื่องอื่นๆ ภายใตกติกาที่ผูใหบริการกระดานขาวอิเล็กทรอนกิสกาํหนด
ขึ้น สวนสัญญะที่ใชในการสื่อสารกนัในกลุมสวนใหญเปนสัญญะที่มีตนกําเนิดจาก
ส่ือมวลชนสาขากีฬาฟุตบอล  และสําหรับกลุมวฒันธรรมฟุตบอลที่เขามาสื่อสารใน
กระดานขาวนีต้างแสดงอัตลักษณรวมที่บงบอกถึงความชื่นชอบในประเด็นตางๆ ไดแก 
ความชืน่ชอบทีมชาติ สโมสรฟุตบอล นักฟุตบอล และการเลนพนันฟุตบอล 

 
10. จิราพร  กนะกาศัย (2544) ศึกษาเร่ือง “การนําเสนอรายการฟุตบอลตางประเทศกับการ

พนันฟุตบอล” โดยวิเคราะหการนําเสนอเนื้อหาทีม่ีความเชื่อมโยงกับการพนัน พบวา
หนังสือพิมพมีขอมูลเกี่ยวกับอัตราตอรอง การทาํนายผลการแขงขนั ซ่ึงผูรับสารสามารถ
นําไปใชในการพนนัไดทันท ี นอกจากนี้ยงัพบวาสาเหตุที่ทาํใหเกิดความเปลี่ยนแปลงใน
วงการฟุตบอลตางประเทศมาจากการที่กีฬาฟุตบอลถูทําใหเปนธุรกิจทีม่ีมูลคามหาศาล 
โดยใชความกาวหนาของเทคโนโลยีและสือ่สนับสนนุการนําเสนอ ทาํใหเกิดกระแสนิยม
ฟุตบอลและการพนันอยางแพรหลาย ซ่ึงหากวิเคราะหตามทฤษฎีหนาทีน่ิยมแลว ส่ือ
กําลังทําหนาที่ที่เปนอันตราย (Dysfunction) ตอสังคม เพราะผลการวิจัยพบวา ผูเลน
พนันเกือบทั้งหมดใชขอมูลจากสื่อตางๆ เปนหลกัในการประกอบการตัดสินใจ 
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บทที ่3 
 

ระเบยีบวธิวีจิัย 
 

ในงานศึกษาเรื่อง “พฤติกรรมการชมฟุตบอลตางประเทศผานสื่อโทรทัศนของแฟนบอลชาว
ไทย” ผูวิจัยจะใชกระบวนทศันการวจิัยเชิงคุณภาพ โดยมุงศึกษาถึงลักษณะพฤตกิรรมของแฟนบอลชาว
ไทยทีม่ีตอการชมฟุตบอลตางประเทศในลักษณะตางๆ รวมถึงประเด็นอื่นที่เกี่ยวของ ซ่ึงผูวิจัยจะเขาไป
อยูในวฒันธรรมการชมฟุตบอลตางประเทศของแฟนบอลชาวไทย และสังเกตอยางมีสวนรวม ตาม
แนวทางวฒันธรรมศึกษาที่เรียกวา ชาติพนัธุวรรณา (enthnography) โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

 
4.1 หนวยในการวิเคราะห 

 
หนวยในการวเิคราะหสําหรบังานวิจัยนี ้ คือ ผูที่เปนแฟนบอลชาวไทยซึ่งติดตามชม

ฟุตบอลตางประเทศผานสื่อโทรทัศน 
 

4.2 แหลงขอมูล 
 
ผูวิจัยเลือกแหลงขอมูล 2 ลักษณะ คือ 
 

4.2.1 แฟนบอลที่มีลักษณะความเปนกลุม คือมีการรวมกลุมระหวางแฟนบอลที่ช่ืนชอบการชม
ฟุตบอลตางประเทศผานสื่อโทรทัศน โดยการสุมตัวอยางแบบบังเอิญดวยการเขาไปรวม
ชมฟุตบอลตางประเทศในสถานทีท่ี่มีการรวมตัวกนัเพื่อชมฟุตบอล และขอสัมภาษณแฟน
บอลท่ีอยูในสถานทีน่ั้น 

 
4.2.2 แฟนบอลที่มีลักษณะปจเจกชน คือแฟนบอลที่ไมนิยมเขารวมกิจกรรมตามสถานที่ตางๆ ที่

จัดขึ้น แตกม็ีความชืน่ชอบตอการชมฟุตบอลตางประเทศผานสื่อโทรทัศน โดยการสุม
ตัวอยางแบบ snowball โดยขอใหผูนํากลุมแฟนบอล (Key informants) เชน ประธาน
ชมรม แฟนคลบัตางๆ แนะนาํผูที่สามารถใหขอมูลได 
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4.3 สถานทีใ่นการศึกษา 
 
ผูวิจัยจะเลือกสถานทีท่ี่มีการรวมกลุมกนัของแฟนบอลชาวไทยที่มกีารชมฟุตบอล

ตางประเทศผานสื่อโทรทัศน ดังนี้ 
 

4.2.1 สถานทีท่ี่มีการจัดกิจกรรมเพื่อใหแฟนบอลชาวไทยไดชมการถายทอดสดการแขงขนั
ฟุตบอลตางประเทศรวมกัน เชน บริเวณไทเกอรโดม สวนลุมไนทบาซาร โรงภาพยนตร
เมเจอร ซีนีเพล็กซ ซ่ึงมีการจัดกิจกรรมลักษณะนี้เปนประจําโดยเลือกถายทอดนัดสาํคัญ 
หรือที่เรียกวา “Big match” ผานทางจอโทรทัศนขนาดใหญ และลักษณะการชมการ
แขงขันจะเปนการจําลองบรรยากาศการเชียรในสนามจริงมาไวในสถานที่จัดงาน ผูวิจัยจึง
เลือกกลุมตัวอยางดวยการสุมแบบเจาะจง (purposive sampling) ที่บริเวณดังกลาว 

 
4.2.2 สถานที่ใหบริการอาหารและเครื่องดื่ม ที่มีการเปดโทรทัศนเพ่ือใหลูกคาในรานไดชมการ

ถายทอดสดการแขงขนัฟุตบอลตางประเทศ ซ่ึงในพ้ืนที่ลักษณะนี้จะมีความเปนสวนตัวใน
ระดับหนึ่ง เนื่องจากจะเปนการรวมตัวกันของกลุมแฟนหลายๆ กลุม  โดยแตละกลุมมี
ขนาดยอยและไมรูจักกัน ผูวิจัยไดสํารวจเบื้องตนพบวารานอาหารลักษณะตางๆที่เลือก
มา มีกลุมแฟนบอลเขาไปรับชมการถายทอดสดการแขงขนัฟุตบอลตางประเทศเปน
ประจํา จึงเลือกกลุมตัวอยางดวยการสุมแบบเจาะจง (purposive sampling) ท่ี 
ก. ผับ 
ข. ผับกึ่งรานอาหาร 
สวนอาหาร 
ค. รานหมูกระทะ 
ง. รานขาวตมโตรุง 

 
4.2.3 ที่พักอาศัยที่มีการเชียรฟุตบอลตางประเทศ เมื่อมีการถายทอดสดการแขงขนัขึ้น ในพ้ืนทีน่ี้

จะเปนการรวมตัวกนัของกลุมแฟนที่มีความสนทิสนมและรูจักกันเปนอยางดี ผูวิจัยเลือก
ศึกษาที่บานของแฟนบอลทีสุ่มตัวอยางแบบ snowball โดยขอใหผูนํากลุมแฟนบอล (Key 
informants) แนะนําผูที่สามารถใหขอมูลได 
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4.4 เครื่องมือในการวิจัย 
 
การวิจยันี้ใชการสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-depth Interview) เปนเครื่องมือหลักในการ

วิจัย ซ่ึงชวยใหผูวิจัยมีโอกาสพูดคุยกับผูใหสัมภาษณอยางใกลชิด และสามารถซกัถามประเดน็
ตางๆ ไดอยางลึกซึ้ง โดยผูวิจัยจะใชแบบสัมภาษณโดยอิงโครงสรางปานกลาง คือ มีประเด็น
คําถามที่ตองการคําตอบเพียงสวนหนึ่ง และใหผูใหสัมภาษณมอิีสระในการเลารายละเอยีดอื่นๆ 
เพ่ิมเติมในประเด็นทีเกี่ยวของได 

 
4.5 การเกบ็รวบรวมขอมูล 
 

ผูวิจัยเปนผูเก็บรวมรวมขอมลูดวยตนเอง โดยใชการสัมภาษณเจาะลึกเปนเคร่ืองมือใน
การศึกษา มีวธิีการดังนี ้

 
4.2.1 กําหนดประเด็นหลกัในการสมัภาษณ และเปดโอกาสผูใหสัมภาษณไดแสดงความคิดเห็น

เพิ่มเติม สําหรับประเด็นหลักมีดังนี้ 
ก. สาเหตุจูงใจที่ทําใหติดตามชมฟุตบอลตางประเทศผานสื่อโทรทัศน 
ข. พฤติกรรมที่แสดงออกเกี่ยวกับการเปนแฟนบอล 
ค. ลักษณะการชมฟุตบอลตางประเทศผานสือ่โทรทัศน 
 

4.2.2 นัดวนัเวลาและสถานทีก่ับผูใหสัมภาษณ 
 
4.2.3 ทําการบันทึกขอมูลดวยเครื่องบันทึกเสียง และจดบันทึกรายละเอียดอื่นๆ ลงใน Protocol 

ที่ไดออกแบบไว โดยแบงเปน 3 สวน คือ 
ก. Descriptive notes คือ รายละเอียดเนื้อหาคําตอบทีไ่ดจากประเด็นสมัภาษณ  
ข. Reflective notes หมายถึงสวนที่ผูวิจัยบันทึกความคิดสวนตัวของผูวิจัย เชน ความ

ประทับใจขณะทําการสัมภาษณ  
ค. Demographic information หมายถึงขอมลูที่เปนขอเท็จจริงขณะสัมภาษณ เชน การ

บันทกึเวลา สถานที่ เหตุการณรอบตัวขณะสัมภาษณ 
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4.6 การวิเคราะหขอมูล 
 
สําหรับการวิเคราะหขอมูลในการวิจัยครั้งนี้ จะใชการตีความขอมลูดิบท่ีเก็บรวบรวมมา 

จัดทําหมวดหมูเพื่อแยกประเภทของขอมูลที่ตางกัน หรือเพื่อหาความสมัพันธภายในขอมูล
ประเภทเดียวกัน แลวจึงนํามาวิเคราะหเปรียบเทียบกับแนวคิดทฤษฎทีี่กลาวไวในบทที่ 2 โดยการ
พรรณนาเชิงวิเคราะห เร่ืองพฤติกรรมของแฟนบอลชาวไทยที่ชมฟุตบอลตางประเทศผานสื่อ
โทรทัศนตามประเด็นดังนี้ 

 
4.2.1 พฤติกรรมของแฟนบอลชาวไทยที่ชมฟุตบอลตางประเทศผานสื่อโทรทศัน 
4.2.2 การตอบสนองของแฟนบอลชาวไทยที่ชมฟุตบอลตางประเทศผานสื่อโทรทัศน 

 
4.7 การนาํเสนอผลการวิจัย 
 

เพื่ออธิบายพฤติกรรมการชมฟุตบอลตางประเทศผานสือ่โทรทัศนของแฟนบอลชาวไทย 
ผูวิจัยจะนําเสนอผลของการวิจัยผานการพรรณนาความ แยกตามบทตางๆ ดังนี้ 

 
บทที ่4  นําเสนอพฤติกรรมของแฟนบอลชาวไทยที่ชมฟุตบอลตางประเทศผานสื่อ

โทรทัศน พรอมท้ังยกตัวอยางที่ไดจากการเก็บรวบรวมขอมูล 
 

บทที ่5 สรุปผล อภิปรายผล และใหขอเสนอแนะในขัน้ตอนสุดทาย 
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บทที ่4 
 

พฤติกรรมการชมฟุตบอลตางประเทศของแฟนบอลชาวไทย 
 
 ปรากฎการณความคลั่งไคลการชมฟุตบอลตางประเทศของแฟนบอลชาวไทยเริ่มมีใหเห็นชัดเจน
มากขึ้นในยุคที่การสื่อสารเขามามีบทบาทในการถายทอดสดการแขงขันฟุตบอลลีกจากประเทศตางๆ ใน
ยุโรป แฟนบอลชาวไทยสามารถรับชมการแขงขนัที่สนกุสนานตืน่เตน รับรูความเคลื่อนไหวในวงการ
ฟุตบอลจากแดนไกลไดไมนอยไปกวาประเทศเจาบาน  
 
 ตามปกตแิลวแฟนบอลที่ติดตามชมฟุตบอลตางประเทศเปนประจํา จะทราบวาการถายทอดสด
ทางโทรทัศนจะมีทกุๆ สุดสปัดาห โดยในวันเสารจะเริ่มจากการถายทอดสดการแขงขันฟุตบอล English 
Premier League ตั้งแตชวงหัวค่ําเวลาประมาณ 19.45 น. ไปจนถึงชวงเชาของวันอาทิตยซ่ึงจะเปนการ
ถายทอดสดการแขงขนัฟุตบอล Lalica Spain ที่จะแขงจบในเวลา 6.00 น. และเริ่มถายทอดสด English 
Premier League อีกครั้งในเย็นวนัอาทิตย ตั้งแตเวลา 21.00 น.  จนถึงเวลาประมาณ 4.30 น. ของวัน
จันทรซ่ึงเปนการถายทอดสดการแขงขนั Calcio Serie A และนอกจากนัดสุดสัปดาหแลว ยังมีการแขงขนั
ชวงกลางสัปดาหซ่ึงมักจะเปนนัดตกคาง หรือการแขงขนัฟุตบอลถวยตางๆ เชน UEFA Champion 
League หรือ UEFA Cup เปนตน จากตารางเวลาการถายทอดสดการแขงขนัฟุตบอลตางประเทศใน 1 
สัปดาห โดยเริ่มต้ังแตคูแรกของวันเสารที ่ 12 กุมภาพนัธ 2548 ไปจนถึงคูสุดทายของคืนวนัศกุรที่ 18 
กุมภาพันธ 2548 จะพบวามกีารถายทอดสดทั้งสิ้น 17 คู ซ่ึงมีรายละเอียดดังตารางตอไปนี ้
 
ตารางที่ 4.1 :  ตารางแสดงการถายทอดสดการแขงขนัฟุตบอลตางประเทศประจําวนัเสารที่ 12 

กุมภาพันธ 2548 
คูที่ เวลา ชอง ช่ือลีก ระหวาง 

1 19.45 ESPN 39, ชอง 7 English Premier League Everton VS Chelsea 
2 21.30 ชอง 11 Bundeslica Schalke04 VS Wolfsburg 
3 22.00 ESPN 39 English Premier League Birmingham City VS Liverpool 
4 22.00 Star Sports 40 English Premier League Portsmouth VS Aston Villa 
5 22.00 Sport+ 37 English Premier League Blackburn Rover VS Norwich 

City 
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ตารางที่ 4.2 :  ตารางแสดงการถายทอดสดการแขงขนัฟุตบอลตางประเทศประจําวนัอาทิตยที่ 13 

กุมภาพันธ 2548 
คูที่ เวลา ชอง ช่ือลีก ระหวาง 

1 00.00 Sport+ 37 English Premier League Bolton VS Moddlesbrough 
2 00.30 ESPN 39 FA Cup Tottenham Hotspur VS 

Westbromwich Albion 
3 02.00 SuperSports 35 Lalica Spain Real Zaragoza VS Barcelona 
4 02.30 Sport+ 37 Calcio Serie A Inter Milan VS Roma 
5 04.00 SuperSports 35 Lalica Spain Valencia VS Deportivo La 

Coruna 
6 20.00 ESPN 39 English Premier League Manchester City VS 

Manchester United 
7 21.00 SuperSports 35 Calcio Serie A Juventus VS Udinese 
8 21.00 Sport+ 37 Calcio Serie A Livorno VS Sampdoria 
9 23.00 SS Action 36 Lalica Spain FC Sevilla VS Villarreal 

 
ตารางที่ 4.3 :  ตารางแสดงการถายทอดสดการแขงขนัฟุตบอลตางประเทศประจําวนัจันทรท่ี 14 

กุมภาพันธ 2548 
คูที่ เวลา ชอง ช่ือลีก ระหวาง 

1 01.00 Sport+ 37 Lalica Spain Osasuna VS Real Madrid 
2 02.30 SuperSports 35 Calcio Serie A Reggina VS AC Milan 

 
ตารางที่ 4.4 :  ตารางแสดงการถายทอดสดการแขงขนัฟุตบอลตางประเทศประจําวนัอังคารที่ 15 

กุมภาพันธ 2548 
คูที่ เวลา ชอง ช่ือลีก ระหวาง 

1 03.00 ESPN 39 English Premier League Arsenal VS Crystal Palace 
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ตารางที่ 4.5 :  ตารางแสดงการถายทอดสดการแขงขนัฟุตบอลตางประเทศประจําวนัศุกรที่ 18 
กุมภาพันธ 2548 

คูที่ เวลา ชอง ช่ือลีก ระหวาง 
1 00.30 SuperSports 35 Uefa Cup 3rd RD. Leg 1 Grazer AK VS Middlesbrough 

 
 ส่ิงที่สังเกตไดจากตารางแสดงการถายทอดสดการแขงขนัฟุตบอลตางประเทศที่ไดยกตัวอยางมา
นี้ พบวาในนดัสุดสัปดาหการแขงขนัฟุตบอล English Premier League จะเริ่มแขงกอนลกีอ่ืนๆ โดยเริ่ม
ต้ังแต 19.45 น. ตามเวลาในประเทศไทย และคูที่ดกึที่สุดจะจบในเวลา 2.00 น. ในขณะที่การแขงขนั 
Lalica Spain หรือ Calcio Serie A จะเร่ิมชากวา โดยคูแรกจะเร่ิมในเวลา 21.00 น. สวนคูสุดทายจะไป
จบที่เวลา 6.00 น. ซ่ึงอาจเปนเหตุผลหนึง่ที่ทําใหฟุตบอล English Premier League ไดรับความนยิม
จากแฟนบอลชาวไทยมากทีสุ่ดได ซึ่งสอดคลองกับผลสํารวจทีท่าง UBC ไดสํารวจขึน้เม่ือเดือน
พฤษภาคม 2548 พบวา การแขงขนัฟุตบอล English Premier League เปนรายการกีฬาทีไ่ดรับความ
นิยมจากแฟนบอลชาวไทยมากที่สุด 66% ในชวงวนัธรรมดา และสงูถึง 75% ในวนัเสารอาทิตย ดังกราฟ
ที่แสดงไวดังนี ้
 
กราฟที่ 4.1 : แสดงรายการกีฬาที่ชาวไทยนิยมชมทาง UBC 
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 ในบทนี้ผูวิจัยจะอธิบายถึงพฤติกรรมของแฟนบอลชาวไทยที่เกิดขึน้ในลักษณะตางๆ โดยแบง
พฤติกรรมออกเปน 3 ชวงเวลา คือ พฤติกรรมกอนชมฟุตบอล พฤติกรรมระหวางชมฟุตบอล และ
พฤติกรรมหลังชมฟุตบอล ซึ่งนอกจากทั้ง 3 ชวงเวลาดังกลาวแลว แฟนบอลชาวไทยยังคงมีพฤติกรรมที่
เกี่ยวเนื่องกับการชมฟุตบอลตางประเทศเกิดขึน้ตามมาอีกมากมาย ซ่ึงจะอธิบายในตอนทายตอไป  
 
4.8 พฤติกรรมกอนชมฟุตบอล 
 
 พฤติกรรมของแฟนบอลชาวไทยในชวงกอนการแขงขนั หมายถึง การแสดงออกที่แฟนบอล
กระทาํเพ่ือเตรียมตัวสําหรับการชมฟุตบอลตางประเทศในแตละนัด โดยพฤติกรรมที่แฟนบอลแสดงออก
มีทั้งที่เหมือนกันและที่แตกตางกัน ซ่ึงสามารถอธิบายลกัษณะพฤติกรรมในชวงกอนชมฟุตบอลไดดังนี้ 
 

4.1.1 ตรวจดูโปรแกรมการถายทอดสด 
 
 ดังที่กลาวมาแลววาการถายทอดสดการแขงขนัฟุตบอลตางประเทศนั้น จะมีขึ้นเปนประจําในทุก
สุดสัปดาห แตแฟนบอลก็มักมกีารตรวจสอบวันและเวลาทีแ่นนอนสาํหรับการแขงขันในแตละนัดดวย 
เพื่อเปนการวางแผนการชมฟุตบอลของตัวเอง โดยการเปดสื่อตางๆ ที่แสดงขอมูลเกี่ยวกับตารางการ
แขงขัน ไมวาจะเปนทางหนังสือพิมพ รายการขาวทางโทรทัศน หรือการตรวจสอบทางอินเตอรเน็ท 
ยกตัวอยางเชน “เอก” ซึ่งเปนแฟนของทมีลิเวอรพูลไดอธิบายวา  
 
 “อยางผมเชียรลิเวอรพูลใชไหมพี่ ผมก็เช็คกอนเลยวาลิเวอรพูลลงแขงวันไหน เวลาไหน สวนมาก
แลวมนัจะรูเองนะ ไมไดเช็คอะไรมากมายหรอก เพราะวาเราตามขาวตลอดอยูแลวไง มันก็เหมือนรูเองได 
หรือบางทีถาไมรูจริงๆ ก็ถามเพ่ือน ดูหนังสือพิมพ แปบเดียวก็รูแลว ไมลําบากอะไรเลย” (วิทยา เนินใหม, 
สัมภาษณ, 5 พฤษภาคม 2549) 
 
 สําหรับการตรวจสอบรายละเอียดของการถายทอดสดการแขงขนัฟุตบอลตางประเทศของแฟน
บอลชาวไทยเพื่อเตรียมตัวชมการถายทอดสดในนัดนัน้ๆ แฟนบอลมีชองทางในการตรวจสอบหลายทาง 
ไดแก การติดตามขอมูลจากหนังสือพิมพ ซ่ึงมีทั้งแบบหนังสือพิมพรายวันตามปกต ิ เชน ไทยรัฐ เดลินิวส 
คมชัดลึก มติชน ขาวสด ฯลฯ ซ่ึงจะมีขอมูลสําหรับกีฬาฟุตบอลอยูในหนากีฬา ในวันที่มีการถายทอดสด 
หนังสือพิมพเหลานี้จะมีคอลัมนพิเศษทีแ่สดงเนื้อหาเกี่ยวกับความพรอม และขอมูลของทีมที่จะลงทําการ
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แขงขันในทกุๆ คู ซ่ึงรวมถึงการแจงตารางการถายทอดสดวาชองใดจะดําเนินการถายทอดสดในเวลาใด 
นอกจากหนังสือพิมพตามปกติแลว ยังมีหนังสือพิมพอีกประเภท คือ หนังสือพิมพแท็บลอยดรายวัน ที่มี
เนื้อหาเฉพาะเกี่ยวกับฟุตบอลทั้งเลม ซ่ึงไดรับความนยิมจากแฟนบอลชาวไทยอยางมาก ภายในเลมจะมี
ทั้งขาวสาร การวิเคราะหเจาะลึกขอมูล บทความจากคอลัมนิสตมากมาย และบางเลมยังนําเสนอขอมูล
เกี่ยวกับการเดิมพันอีกดวย  
 
ตารางที่ 4.6 :  โปรแกรมถายทอดสดจากหนังสือพิมพบานเมือง ฉบับวันที่ 12 กุมภาพันธ 2548  

 
 
หนังสือพิมพคมชัดลึก ฉบับวันเสารที่ 12 กุมภาพันธ 2548 
คอลัมน กีฬาจอตู  
ชอง 3 11.30 น. ศึกจาวมวยไทย (สด), 22.00 น. ศึกมวยไทย พลังกีฬาไทยคลายทกุขสึนามิ (สด) 
ชอง 5 22.10 น. มวยไทยลุมพินีเกริกไกร (สด) 
ชอง 7 17.00 น. สดกอนเกมส, 19.45 น. ฟุตบอลพรีเมียรลีก เอฟเวอรตัน-เชลซี (สด) 
ชอง 11 14.05 น. ศกึวันทรงชัย 11 (สด), 21.30 น. ฟุตบบอลบุนเดสลีกา ชาลเก-โวลฟสบวรก 
(สด) 
ไอทวี ี 14.05 น. สปอรตพรีวิว 
ยูบีซี ชอง 35 : 02.00 น. ฟุตบอลลาลีกา ซาราโกซา-บารเซโลนา (สด) และ 04.00 น. บาเลน
เซีย-ลา คอรุนญา (สด)  ชอง 36 : 18.30 น. ศึกมวยไทย พลังกีฬาไทย คลายทุกขสึนาม ิ (สด), 03.00 
น. กอลฟพีจีเอ ทวัร เอทแีอนดท ี เพ็พเบิล บีช เนชั่นแนล โปรแอม (สด) ชอง 37 : 22.00 น. ฟุตบอล
พรีเมียร ลีก แบล็กเบิรน-นอริช (สด), 02.30 น. ฟุตบอลกัลโช ซีรีส เอ อินเตอร-โรมา (สด) ชอง 39 : 
08.00 น.บาสเกตบอลเอ็นบีเอ เดนเวอร นักเก็ตส-คลีฟแลนด คาวาเลียรส (สด) และ 10.00 น. ดัลลัส 
มาเวอริคส-ซาคราเมนโต คิงส (สด), 19.45 น. ฟุตบอลพรีเมียรลีก เอฟเวอรตัน-เชลซี (สด) 22.00 น. 
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เบอรมิงแฮม-ลิเวอรพูล (สด) และ 00.15 น. โบลตัน-มิดเดิลสโบรช (สด) ชอง 40 : 16.00 น. เทนนิสเอ
บีเอ็น แอมโร เวิลด ทัวรนาเมท (สด), 22.00 น. ฟุตบอลพรีเมียรลัก ปอรทสมธั-แอสตัน วิลลา (สด), 
24.00 น. รักบ้ีชิงแชมป 6 ชาติ สกอตแลนด-ไอรแลนด (สด) 
 
 แฟนบอลชาวไทยยังสามารถตรวจดูขอมลูเรื่องตารางการถายทอดสดไดจากชองทางอื่นๆอกี ไม
วาจะเปน การเปดหาทางเว็บไซด ซ่ึงสวนใหญแลวจะมีแจงตารางการแขงขนัใหแฟนบอลที่เขามาใช
บริการไดทราบ เนื่องจากเปนขอมูลพ้ืนฐานเบื้องตนทีแ่ฟนบอลใหความสนใจทีจ่ะรับทราบ การแสดง
รายละเอียดเรื่องตารางการถายทอดสดจึงมีขอมูลทกุอยางตั้งแต วันและเวลาทีแ่ขงขัน ชองที่ออกอากาศ 
นอกจากนี้ในคูที่ไมมีการถายทอดสดก็มแีจงขอมูลใหไดทราบดวยวามีคูอ่ืนๆ คูใดบางที่ลงทําการแขงขัน
ในวนัและเวลาใด บางเว็บไซดที่แจงขอมูลละเอียดขึ้นไปอีก ก็จะแจงดวยวาเวลาที่แขงขนัในประเทศนั้น
เปนเวลาใด และจะตรงกับเวลาในประเทศไทยเปนเวลาใด เนื่องจากประเทศในแถบยุโรปจะมีการปรับ
เวลาไป 1 ช่ัวโมงเมื่อถึงฤดูหนาวในชวงเดือนตุลาคมถึงเดือนมีนาคม ยกตัวอยางเชน ในชวงฤดูรอน
ตามปกติที่ประเทศอังกฤษจะเริ่มตนแขงขนักนัที่เวลา 15.00 น. ซึ่งตรงกับเวลาในประเทศไทยคอื 21.00 
น. เมื่อถึงฤดูหนาวจะมกีารปรับเวลาทําใหการถายทอดสดตามเวลาประเทศไทยเปลี่ยนเปน 22.00 น.   
 
 สําหรับแฟนบอลที่เปนสมาชิกยูบีซี สามารถเปดดูตารางการออกอากาศจากยูบีซีแม็กกาซนีที่จะ
มีการแจงผังรายการชองตางๆ ในแตละวนั แตสําหรับยบูีซีแม็กกาซีนนี้จะทําการจัดสงมาถึงสมาชิกเดือน
ละครั้งซึ่งตองมีการวางผังและผลิตรูปเลมลวงหนา ทาํใหไมสามารถระบุไดวาจะมีการแขงขันระหวางคู
ใดไดทุกนัด แตหากเปนคู Big Match จะมีการระบุวนัและเวลาทีช่ดัเจนลงไปในแม็กกาซนี รวมถึงจะมี
การโปรโมตในหนากลางซึ่งนําเสนอรายการกีฬาใหญๆ  ที่นาสนใจของแตละเดือน  
 
 สวนวิธีการที่งายและสะดวกรวดเร็วที่สุดสําหรับแฟนบอล ในการตรวจดูโปรแกรมถายทอดสด
การแขงขนัฟุตบอลแตละนัด ก็คือ การสอบถามจากเพื่อนฝูงคนรูจักที่ตดิตามชมฟุตบอลเหมือนกัน  
 
 “พอดีที่ออฟฟตมีเพื่อนที่บาบอลกันเยอะคะ ถาอยากรูวาเชลซีแขงกี่โมงก็ถามเลย มันจะมีพี่
คนนึงคะที่เชียรเชลซีเหมือนกัน กถ็ามเคาเพราะวาเราขี้เกียจหา” (ทัศนีย จ่ันหยวก, สัมภาษณ, 15 
สิงหาคม 2549) 
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 จากการสัมภาษณแฟนบอลชาวไทยพบวา วิธีการทีแ่ฟนบอลชาวไทยมักจะใชในการตรวจดู
โปรแกรมการถายทอดสดแตละนัด คือ การรับรูจากสื่อมวลชนตางๆ เนื่องจากการใชชีวิตประจําวนัไดถกู
ผูกติดอยูกับส่ือโทรทัศน วิทยุ และหนังสือพิมพ อยางแยกจากกันไมได จนกลายเปนวิถีชีวิตของแฟนบอล
ที่ขอมูลขาวสารจะเขาถึงไดเองโดยงายดาย อีกทั้งการสื่อสารดวยการพูดคุยก็เปนชองทางทีแ่ฟนบอลจะ
ใชตรวจดูตารางการแขงขนัไดโดยที่ไมตองลงทุนใดๆ เลย  
 

4.1.2 การเลือกแมท็ชที่จะชม 
 
 พฤติกรรมการเลือกวาจะชมฟุตบอลในแมท็ชใด เปนพฤติกรรมที่เกี่ยวเนื่องกบัการตรวจดู
โปรแกรมการถายทอดสดซึ่งอาจจะเกิดพรอมๆ กัน หรือเกิดตอเนื่องกันกอนหรือหลังก็ได เนื่องจากใน
ขั้นตอนการตรวจดูโปรแกรมการถายทอดสดนั้นจะมีรายละเอียดที่แสดงใหเห็นทั้งเรื่องวัน เวลา และคูที่
จะแขงขันแจงใหทราบอยูแลว ดังนั้นแฟนบอลชาวไทยจงึยังคงใชส่ือมวลชนตางๆ ในการตัดสินใจเลือก
แมท็ชท่ีจะชมควบคูกันไปประกอบกับขอมูลดานอืน่ๆ เชน อันดับของทีมตางๆในตารางคะแนนประจําลีก  
 
ตารางที่ 4.7 :  ตารางแสดงการถายทอดสดการแขงขนัฟุตบอลตางประเทศระหวางวันที่ 12-15 

กุมภาพันธ 2548 
วัน เวลา ชอง ช่ือลีก ระหวาง 
12 ก.พ. 48 19.45 ESPN 39,  

ชอง 7 
English Premier League Everton VS Chelsea 

12 ก.พ. 48 21.30 ชอง 11 Bundeslica Schalke04 VS Wolfsburg 
12 ก.พ. 48 22.00 ESPN 39 English Premier League Birmingham City VS Liverpool 
12 ก.พ. 48 22.00 Star Sport 40 English Premier League Portsmouth VS Aston Villa 
12 ก.พ. 48 22.00 Sports+ 37 English Premier League Blackburn Rover VS Norwich 

City 
13 ก.พ. 48 00.00 Sports+ 37 English Premier League Bolton VS Moddlesbrough 
13 ก.พ. 48 00.30 ESPN 39 FA Cup Tottenham Hotspur VS 

Westbromwich Albion 
13 ก.พ. 48 02.00 SuperSports 

35 
Lalica Spain Real Zaragoza VS Barcelona 
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วัน เวลา ชอง ช่ือลีก ระหวาง 
13 ก.พ. 48 02.30 Sports+ 37 Calcio Serie A Inter Milan VS Roma 
13 ก.พ. 48 04.00 SuperSports 

35 
Lalica Spain Valencia VS Deportivo La 

Coruna 
13 ก.พ. 48 20.00 ESPN 39 English Premier League Manchester City VS 

Manchester United 
13 ก.พ. 48 21.00 SuperSports 

35 
Calcio Serie A Juventus VS Udinese 

13 ก.พ. 48 21.00 Sports+ 37 Calcio Serie A Livorno VS Sampdoria 
13 ก.พ. 48 23.00 SS Action 36 Lalica Spain FC Sevilla VS Villarreal 
14 ก.พ. 48 01.00 Sport+ 37 Lalica Spain Osasuna VS Real Madrid 
14 ก.พ. 48 02.30 SuperSports 

35 
Calcio Serie A Reggina VS AC Milan 

15 ก.พ. 48 03.00 ESPN 39 English Premier League Arsenal VS Crystal Palace 
 

1) เลือกชมทีมโปรด : ตามปกติแลว แฟนบอลสวนใหญจะมีทีมฟุตบอลทีมโปรดของตวัเองที่
จะคอยติดตามเชียรอยูตลอด จึงมักที่จะเลือกชมคูที่ตัวเองชื่นชอบลงแขงขนัเปนอันดบัแรก เชน หากเปน
แฟนบอลทีมอารเซนอล ก็จะเลือกชมคูระหวาง อารเซนอล กับ คริสตัล พาเลซ ในวันอังคารที่ 15 
กุมภาพันธ เวลา 3.00 น. ซึ่งจากเวลาทีถ่ายทอดสดคอนขางดึก แฟนบอลทีมอารเซนอลจึงตองตัดสินใจ
อีกวาจะชมหรือไม 
 
 “ไมไดดูทุกแมท็ชครับ เมื่อกอนอาจจะบาติดตามตลอด แตเดี๋ยวนี้มันกลายเปนธุรกจิไปแลว ก็ดู
แตคูท่ีมนันาสนใจ แลวก็ดคููที่เปนแฟนบอลอยางลิเวอรพูลก็ติดตามดูตลอด โชคดีอยางพี่ที่ลิเวอรพูลมัน
เปนทีมใหญมันก็เลยมีถายทอดใหดูเกือบทุกอาทิตย... จะวาไปมถีายทุกนดัเลยดวยมั้ง ไมเห็นมอีาทิตย
ไหนที่ไมไดดูลิเวอรพูลเลย ก็ดูลิเวอรพูลกอนนีแ่หละ มีกี่โมงก็ดูตอนนั้น แตอยางถาลิเวอรพูลแขงกอน
ตอนเย็นจบไปแลว คู 3 - 4 ทุม เราก็ดูอีก แตก็ตองดูวาเราชอบคูไหนกด็ูคูนั้น มันก็ไมพนทีมใหญๆ อีกนั้น
แหละ ไมอารเซนอล ก็แมนย ูเชลซี พวกนี้” (วทิยา เนินใหม, สัมภาษณ, 5 พฤษภาคม 2549) 
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2) เลือกชมคู Big Match : ในแตละสัปดาหจะมีการแขงขนัระหวางทีมใหญ 2 ทีมมาเจอกันซึ่ง
ถือเปนแมท็ชที่แฟนบอลใหความสนใจเปนอยางมาก จากตารางการถายทอดสดการแขงขนัฟุตบอล
ตางประเทศระหวางวนัที่ 12-15 กุมภาพันธ 2548 จะพบวาคูที่เปน Big Match ประจําสัปดาหนี้ คือ คู
ระหวาง อินเตอร มิลาน พบกับ โรมา ในวนัอาทิตยที1่3 กุมภาพันธ 2548 ในเวลา 2.30 น. ซ่ึงแมวาจะ
เปนเวลาคอนขางดึก แตเนือ่งจากเปนคืนวันอาทิตยที่เปนวนัหยุดกท็าํใหแฟนบอลตัดสินใจชมการแขงขนั
ในคูนีไ้ด 
 

3) เลือกชมคูที่มีความสาํคัญตอความเคลื่อนไหวในลกี : การแขงขนัในลักษณะนี้จะมีความ
สนุกสนานเขมขนมาก เนื่องจากแตละทมีตองตอสูเพื่อชัยชนะซึ่งมีความหมายมากกวาการรูผลแพ-ชนะ 
แตอาจหมายถึงการไดเปนแชมป การไดสิทธิไ์ปแขงในถวย UEFA CHAMPION LEAGUE ในฤดูกาล
หนา หรือแมแตอาจสงผลใหทีมตองตกชั้นได ยกตัวอยางเชนใน Lalica Spain มีทีมบารเซโลนานาํอยูใน
อันดับ 1 และทีมรีล มาดริด ตามมาเปนอันดับ 2 ดังนั้นแฟนบอลจึงอาจเลือกชมการแขงขนัระหวาง รีล 
ซาราโกซา พบกับ บารเซโลนา ในวันอาทิตยที่ 13 กุมภาพันธ 2548 เวลา 2.00 น. และลุนตอดวยคูของ
โอซาซูนา กับรีล มาดริด ในวันจนัทรท่ี 14 กุมภาพันธ 2548 เวลา 1.00 น. ซ่ึงเปนทีมท่ีมีโอกาสลุนแชมป
ดวยกนัทั้งคู ในขณะทีแ่ฟนบอลบางคนชอบที่จะชมคูทีม่ีโอกาสตกชัน้ลงไปเลนในดิวิช่ันต่ํา เชน การชมคู
ระหวาง แบล็กเบิรน โรเวอร ทีมอันดับ 15 พบกับ นอรวิช ซิตี้ ในวันเสารที่ 12 กุมภาพันธ 2548 ทางชอง 
UBC Sport+  ซ่ึงถือวาการแขงขนัของทมีที่ตกอยูในสภาพที่ตองดิ้นรนเพื่อหนีตกชั้น มีความสนุกสนาน
เขมขนไมแพการชมคูที่มีโอกาสลุนแชมป รวมถึงการเลือกชมทมีคูแขงที่จะสงผลตอคะแนนของทีมอ่ืนๆ
ดวย 
 

4) เลือกชมคูที่เปนคูแขงของทมีโปรด : จากทีไ่ดกลาวมาแลววาแฟนบอลชาวไทยสวนใหญมี
ทีมโปรดที่จะตามเชียรอยูเสมอ ในขณะเดียวกันทีมที่เปนคูแขงของทีมโปรดก็มีความสาํคัญตอการเลือก
ชมฟุตบอลของแฟนบอลชาวไทยดวย ยกตัวอยางเชน ทีมฟุตบอลที่อยูเมืองเดียวกันมักจะไมถูกกัน เชน 
เมืองแมนเชสเตอร ประเทศอังกฤษ มีทมีแมนเชสเตอร ยูไนเต็ด และทีมแมนเชสเตอร ซิตี้ ที่เปนคูแขงรวม
เมืองกัน ดังนั้นหากเปนแฟนบอลของทมีแมนเชสเตอร ยูไนเต็ด นอกจากจะชมการแขงขนัเพื่อเชียรทีม
ตัวเองแลว ก็ยงัชมการแขงขนัของทมีแมนเชสเตอร ซิตี้ ดวย แตจะเปนไปในลักษณะการลุนใหแพ ดังเชน 
“เซี๊ยะ” แฟนบอลทีมแมนเชสเตอร ยูไนเต็ด ไดใหสัมภาษณไววา 
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 “ถาเวลาไมมคีูไหนจะดู แมนยไูมมีเตะ ผมก็ไปดูคูอ่ืนกอน ก็เลือกจากคูที่มนัเดนๆ ออ... ผมจะดู
นี่ดวย ไอทีมที่มันเปนคูรักคูแคนของเรานะ ทีมที่มนัคะแนนสูสีกะเราอยู ดูไปกแ็ชงใหมันแพ ฮาๆๆๆ 
คะแนนจะไดทิ้งหางหนอย อยามาใกล แลวก็อยางทมีแมนเชสเตอร ซิตี้ ที่อังกฤษเคาเกลียดกนัจะตาย 
เราก็เอาอิทธิพลมานิดหนอย ไมไดเกลียดอะไรจริงจังหรอก แตอยากใหแพ ฮาๆๆ ใหมันมีรสชาต”ิ (เซ๊ียะ, 
สัมภาษณ, 23 พฤษภาคม 2549) 
 

5) เลือกชมคูที่เลนพนัน : การเลนพนันฟุตบอลอยูคูมากับแฟนบอลชาวไทยมาโดยตลอด ซ่ึง
แฟนบอลที่เลนพนันฟุตบอลสามารถแยกได 2 กลุมใหญๆ คือ กลุมที่เลนพนันเปนอาชีพ และกลุมที่เลน
พนันเพื่อเพ่ิมความสนุกสนานในการชมฟุตบอล ซ่ึงทั้ง 2 กลุมนี้มีความแตกตางในเร่ืองความเปน “แฟน” 
และวัตถุประสงคในการชม กลาวคือ กลุมท่ีเลนพนนัฟุตบอลเปนอาชีพจะไมมีลักษณะของแฟน ไมมี
ความจงรักภักดีตอทีม ไมมนีักฟุตบอลที่ช่ืนชอบ แตจะชมเพื่อเชียรทีมที่ตนเองไดเลนพนันเอาไว โดยมี
การใชขอมูลสถิติตางๆมาประกอบในการตดัสินใจเลือกทีมที่นาจะมีโอกาสชนะ แลวจึงเลือกชมทีมน้ันลง
แขงขัน ซ่ึงในสัปดาหตอไปก็จะเปลี่ยนทีมเพื่อวางเดิมพันตอไป สวนแฟนบอลที่พนันเพ่ือเพิ่มความ
สนุกสนานในการชมฟุตบอลนั้นจะมีลักษณะความเปนแฟนอยูในตัว คือจะมีทีมที่ตนเองชื่นชอบและ
ติดตามเชียรอยูเสมอและเลือกทีมนี้เปนฝายชนะในการพนันทกุครั้ง ซ่ึงของที่ใชวางเดิมพันมักจะไมไดมี
มูลคาเทาใดนกั และจะเปนการเลนพนันกันระหวางกลุมเพื่อนที่เปนแฟนบอลดวยกัน 
 
 “ก็มีบางที่เลนกับเพ่ือน สวนใหญจะเปนแบบแพเลี้ยงขาว อยางสมมติถาออกไปดูบอลตาม
รานอาหารกม็ือ้นั้นแหละใครแพก็เลี้ยงนะอะไรเงี้ย เวลาดูบอลมันก็จะลุนกวาปกติ อยาแพนะโวย กูไม
อยากเสียตังค” (คมสนั เขงสมุทร, สัมภาษณ, 19 กรกฎาคม 2549) 
 
 ลักษณะการเลือกแมท็ชที่จะชมของแฟนบอลชาวไทย จึงขึ้นอยูกบัทีมที่จะลงทาํการแขงขันวา
เปนทีมที่ตนเองเชียรหรือไม ซึ่งสวนมากมกัเปนทีมใหญและเปนทีน่ิยมในหมูแฟนบอลชาวไทย รวมไปถึง
เกมสที่มีความหมายตางๆ ก็จะกระตุนใหแฟนบอลตัดสินใจที่จะชมฟตุบอลในคูนั้นๆ ดวย 
 

4.1.3 ตรวจดูความพรอมของทีมกอนลงแขง 
 
 ในปจจุบันสื่อตางๆ สามารถนาํเสนอขาวสารความเคลื่อนไหวในวงการฟุตบอลตางประเทศ
อยางตอเนื่องและเจาะลึก ทําใหแฟนบอลชาวไทยไดรับทราบขอมูลมากมายทนัตอทุกสถานการณที่
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เกิดขึ้น แฟนบอลที่คลั่งไคลการชมฟุตบอลบางคนมีพฤติกรรมการตดิตามขอมูลความเคลื่อนไหวของทมี
ที่ตนเองชื่นชอบและนิยมที่จะเตรียมพรอมดานขอมูลกอนทีมที่ตนเองเชียรจะลงทําการแขงขนั ดวยการ
เปดรับขาวสารจากสื่อตางๆ คือ 
 

a. หนังสือพิมพ : เปนสื่อที่แฟนบอลนิยมเปดรับมากที่สุด โดยเฉพาะหนังสือพิมพเฉพาะดาน
ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับฟุตบอลเปนหลกั เชน หนังสือพิมพ Star Soccer ที่มีการนาํเสนอขาวสาร ความ
เคลื่อนไหว บทความ บทวิเคราะหเจาะลกึตางๆ รวมไปถึงการคาดเดาผลการแขงขันลวงหนาทีจ่ะทาํให
แฟนบอลสามารถนาํไปใชเลนพนันตอได นอกจากนี้ในวันที่มกีารแขงขนัเกิดขึ้น หนังสือพิมพรายวันปกติ
ก็มีการนําเสนอขอมูลของทมีที่จะลงทาํการแขงขนัดวยเชนกัน 
 
 “ผมอานสตารซอคเกอรครับ ปกติก็ซ้ืออานทกุวนัอยูแลว แตถาวันไหนมแีขง มันกจ็ะมีคอลัมน
แบบวาวิเคราะหกอนแขงอะไรอยางงี้ เคาจะบอกหมดวานักเตะเปนยงัไงบาง มีตัวไหนเจ็บ หรือติดโทษ
แบนไหม นัดนี้ใครที่นาจับตามอง มันจะมีพวกสถิติเกาๆ ที่นาสนใจ เราก็อานเอามาลุนตอตอนดกู็ทําใหดู
บอลสนุกขึ้นนะ” (ชัยณรงค เพชรสุทธิ์, สัมภาษณ, 20 พฤษภาคม 2549) 
 
 จากคอลัมน “วิจารณกัลโช เซเรีย อา” หนังสือพิมพสตาร ซอคเกอร ประจําวันอาทิตยที่ 29 
พฤษภาคม 2549 มีการสรุปสถานการณของแตละทีมที่จะลงแขงขนัเปนนัดสุดทายกอนปดฤดกูาล ซึ่งมี
คูที่นาสนใจหลายคู โดยเฉพาะคูระหวางฟออเรนตินา กับ เบรสชา เนื่องจากทัง้ 2 ฝายตองชนะการ
แขงขันในนัดนี้เพ่ืออยูรอดในลีกสูงสุดตอไปในฤดูกาลหนา ในคอลัมนนีจึ้งมีการสรุปเนื้อหากอนที่จะทาํ
การแขงขนัไวดังนี้ (ที่มา : หนังสือพิมพสตาร ซอคเกอร, วันอาทิตยที่ 29 พฤษภาคม 2549 หนา 14-15) 
 
  ฟออเรนตนิา – เบรสชา 
สนาม : อารเตมิโอ ฟรังคี่ 
วนั : อาทิตย 29 พ.ค. 2548 
เวลา : 20.00 น. 
ผลนัดแรกทีพ่บกนั : เสมอ 1-1 
 ฟออเรนตนิา 
รายชื่อผูเลนที่คาด 
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ฟออเรนตนิา (4-4-2) : 22 คริสเตียโน ลูปาเตลลี่ – 8  ลูกา อาเรียตติ, 21 โทมัส อูฟาลูซ่ี, 33 ดานิเอเล 
เดลลิ คารร่ี, 4 จอรโจ คิเอลลินี ่ – 7 อันเจโล ดิ ลิวิโอ, 5 คริสเตียน โอโบโด, 14 เอ็นโซ มาเรสกา, 15 
มารติน ยอรเกนเซน – 11 ฟาบริซิโอ มิคโคลี่, 20 จามเปาโล ปาสซินี ่
เทรนเนอร : ดิโน ซอฟฟ 
ผูเลนที่ถูกพกัการแขงขนั : ไมม ี
ผูเลนบาดเจบ็ : คริสเตียน มาจโจ 
ผูเลนติดคาดโทษ : วิอาลี่, อูฟาลูซี่, มิคโคลี่ 
 
 เบรสชา 
รายชื่อผูเลนที่คาด 
เบรสชา (3-5-2) : 1 ลูกา คาสเตลลาสซี่ – 2 จิลแบรโต มารติเนส วิดัล, 32 ลุยจิ ดิ เบียโจ, 20 เมาริซิโอ 
โดมิสซ่ี – 9 จูเซ็ปเป สคูลล่ี, 3 มาริอุส สตานเควิชุส, 7 โอมาร มิลาเน็ตโต, 21 ฟาบริซิโอ ซามเบรลลา, 
33 ปแอร โวเม – 11 ซิโมเน เดล เนโร, 29 อันเดรีย คารัชโชโล 
เทรนเนอร : อัลแบรโต คาวาซนิ 
ผูเลนที่ถูกพกัการแขงขนั : ไมม ี
ผูเลนบาดเจบ็ : ซิโมเน ดลัลาโน, มารโก เดลเว็คคิโอ 
ผูเลนติดคาดโทษ : คารัชโชโล, เดลเว็คคิโอ, โดมิสซ่ี, ชอปป, โซโบลี ่
 
 ฟออเรนตนิา – เบรสชา 
ฟออเรนตนิา : แนวรับไมมีการเปลี่ยนแปลงจากนัดกอน โทมัส อูฟาลูซ่ี กับ ดานิเอเล เดลลิ คารร่ี 
ปกหลักคูเซนเตอรฮาลฟเชนเดิม โดยมีลูกา อาเรียตติ กับ จอรโจ คเิอลลินี่ ประจําพื้นที่ริมเสน สําหรับ
แดนกลางมีคริสเตียน โอโบโด กับ เอ็นโซ มาเรสกา ทําเกมคูกลาง และคูหนาใหพาบริซิโอ มิคโคลี่ ยนืคู
กับ จามเปาโล ปาสซนิี่ สวน วาเลรี โบยนิอฟ หลุดเปนตัวสําหรอง 
เบรสชา : แดนหนาได อันเดรีย คารัชโชโล และ ซิโมเน เดล เนโร พนโทษแบนกลับมายนืคูหัวหอก
รวมกัน สวนแผงกลางสง จูเซ็ปเป สคูลล่ี ลงไปทําเกมริมเสนดานขวา และให มารติเนส วิดัล ยืนเปน
สามแนวรับ รวมกับ ลุยจิ ด ิเบียโจ และเมาริซิโอ โดมิสซ่ี 
ทรรศนะ : ฟออเรนตินาไมมีทางเลือกอ่ืนนอกจากชนะสถานเดียว มิฉะนัน้ตองตกชั้นตามระเบียบนัดนี้
เจาถิ่นคงวิ่งสูฟดอยางถวายชีวิต ขณะที่เบรสชาก็ตองหวดเต็มเหนี่ยวเชนกนั คูนี้สูสีกันอยางมาก แตนา
อยูฝงวิโอลาไวกอน 
สกอรที่คาด : ฟออเรนตินา ชนะ เบรสชา 3-2 
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b. เว็บไซดทางอนิเตอรเน็ต : ถือเปนชองทางที่เริ่มไดรับความนิยมจากแฟนบอลมากขึ้น

เรื่อยๆ ปจจุบันมีเว็บไซดมากมายที่ไดบริการขอมูลขาวสารในวงการฟุตบอล รวมไปถึงมีการจัดตั้ง
สมาคมแฟนคลับเกิดขึ้นมากมาย แฟนบอลหลายๆ คนชอบที่จะเขาไปติดตอส่ือสารกับกลุมแฟนบอล
ดวยกนัในโลกอินเตอรเน็ท ดังเชน “ชัยณรงค” แฟนบอลลิเวอรพูล ที่นอกจากจะติดตามขาวสารทาง
หนังสือพิมพแลวก็ยังเขาไปอานขาว บทความ และกระทูตางๆ จากทางเว็บไซดที่เกี่ยวกับทีมลิเวอรพูล
ดวย ซ่ึงเว็บไซดที่เขาไปอานเปนประจําไดแก www.liverpool.in.th, www.liverpoolthailand.com, 
www.thekop.in.th โดยชอบที่จะตรวจดสูภาพของทีมกอนลงแขงขนั ซึ่งเหมือนเปนการประเมินตนเอง
และคูตอสู แลวจึงคาดการณไวลวงหนากอนวามีโอกาสชนะมากนอยเพียงใด ทั้งนี้ ”ชัยณรงค” จะ
ติดตามอานขอมูลและบทความตางๆจากเว็บไซดเพียงอยางเดียวเทานัน้ แตไมนิยมการเขาไปโพสต
ขอความแสดงความคิดเห็นใดๆ โดยเขาใหเหตุผลส้ันๆ วา “ไมรูทาํไมเหมือนกนั ชอบอานของคนอื่น
มากกวา” (ชัยณรงค เพชรสุทธิ์, สัมภาษณ, 20 พฤษภาคม 2549) 
 
 พฤติกรรมของแฟนบอลที่เกี่ยวกับการเช็คสภาพความพรอมของทีมทีจ่ะลงทําการแขงขนั 
นอกจากจะตรวจสอบทีมที่ตนเองเชียรแลว แฟนบอลบางคนยังทาํการตรวจสอบความพรอมของทีม
คูแขงอีกดวย เพื่อที่จะรูเขารูเราทําใหชมการแขงขนัไดสนุกและสามารถรูเทคนิคในการวางแผนแตละนัด
ได ซ่ึงเนื้อหาหลักในการตรวจสอบความพรอมของแตละทีม ไดแก  
 

- นักฟุตบอลที่จะไดลงเปน 11 ตัวจริงไดแกใครบาง 
- มีนักฟุตบอลคนใดติดโทษแบน หรือไดรับบาดเจ็บ 
- การแผนการเลนของผูจัดการทีม 
- บทสัมภาษณของผูจัดการทมี กัปตันทีม และนักฟุตบอลคนอื่นๆ 
- ฟอรมการเลนของทีมโดยรวม 
- นักฟุตบอลคนใดที่มีฟอรมโดดเดนในขณะนั้น 
- สถานการณทีม่ีผลตอทีม เชน หากทมีแพจะหมดลุนแชมป หรือ หากชนะจะไดเขาไปเลนใน 

UEFA Champion League 
- สถิติตางๆของทีม และนักเตะ เชน ทีมแมนเชสเตอร ยไูนเต็ดไมแพทมีใดมา 11 นัดรวด เธียรี่ 

อองรี ของทีมอารเซนอลมีสถิติทําประตนูอกบานมากทีสุ่ด 
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- ขาวอื่นๆ ที่เกี่ยวของ เชน ขาวการตั้งครรภของวิกตอเรีย เบ็คแฮม ซ่ึงเปนภรรยาของเดวิด 
เบ็คแฮม นักเตะทีมรีล มาดริด 

 
 จุดประสงคของแฟนบอลชาวไทยในการเช็คสภาพความพรอมของทีมกอนลงทําการแขงขัน มี 2 
สาเหตุหลัก กลาวคือ สาเหตุแรก เพ่ือเปนการสรางความมัน่ใจวาทมีมีความพรอมและสามารถจะชนะ
ทีมคูแขงไดหรอืไม อีกทั้งเพื่อนําไปเปนขอมูลในการพูดคุยหรือสนทนาตอไป (Discussion) โดยการรับ
ส่ือมวลชนทําใหบุคคลมีขอมูลที่นําไปใชในการพูดคุยกบับุคคลอื่น สวนสาเหตุที่ 2 คือแฟนบอลบางคน
ตองการขอมูลความพรอมของแตละทีมไปเพื่อเปนขอมูลในการตัดสินใจเลือกเลนพนันฟุตบอล 
 
ตารางที่ 4.8 : ราคาตอรองฟุตบอล จากหนังสือพิมพบานเมือง ฉบับวันเสารที่ 12 กุมภาพันธ 2548 
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 นอกจากนีแ้ฟนบอลยังมีพฤติกรรมการเช็คสภาพของทีมกอนการแขงขัน หลายๆครัง้จากหลายๆ
ส่ือ กลาวคือ จะมีการตรวจสอบขอมูลของทีมอยูตลอดตั้งแตชวงเชา จนกระทั่งกอนการแขงขนัเร่ิมตนขึน้
เพียงเล็กนอย ยกตัวอยางเชน ตอนเชาอานขอมูลจากหนังสือพิมพ และมาสรุปรายละเอียดจากเว็บไซด
ระหวางวัน และในชวงกอนเกมก็ดูรายการ Preview การแขงขันคูตางๆ ทางโทรทัศน เปนตน 
 

4.1.4 เลือกสถานที่สําหรับการชมฟุตบอล 
 
 แฟนบอลชาวไทยมีเกณฑในการเลือกสถานที่สําหรับชมฟุตบอลแตกตางกันไปในแตละคน ซ่ึง
สามารถสรุปเปนสถานที่ตางๆ ไดดังนี้ 
 

a. ที่พักอาศัย : เปนสถานทีท่ีม่ีความสะดวกสบายและมคีวามเปนสวนตัวมาก แตขอจํากัด
คือท่ีพักอาศัยนั้นตองมีการติดตั้งเคเบิลทีวี จึงจะสามารถรับชมการแขงขันฟุตบอลตางประเทศไดอยาง
เต็มที่ ตัวยางเชน “อน” แฟนบอลทีมอินเตอร มิลาน บอกวา ชอบที่จะเชียรฟุตบอลอยูที่บาน เนื่องจากไม
ตองเกรงใจใครเวลาเชียรฟุตบอล และเพื่อเพ่ิมความสนกุสนานใจการชม อนมักจะชกัชวนเพื่อนๆ มารวม
ชมฟุตบอลที่บานดวย  
 
 “ผมไมชอบคนเยอะ แมวาเขาจะโฆษณาวาบรรยากาศเราใจ ได feel แตผมชอบอยูกับเพื่อนๆ 
กันเองมากกวา ไมตองเกรงใจกัน” (ณัฐพร แยมสะอาด, สัมภาษณ, 7 สิงหาคม 2549)  
 
 ความเกรงใจกับความตองการความเปนสวนตัว เปนสาเหตุหลกัทีแ่ฟนบอลเลือกที่จะดูการ
ถายทอดสดอยูที่บาน นอกจากนี้ความสะดวกสบายก็เปนสวนสําคัญอีกอยางหนึ่งเชนกนั เพราะการชม
ฟุตบอลภายในที่พักอาศัยไมตองมีการเตรียมตัวใดๆ มาก เพียงแคเปดโทรทัศนเม่ือถึงเวลาการ
ถายทอดสดกส็ามารถรับชมการแขงขนัฟุตบอลไดแลว อีกทั้งหากในเวลานั้นมกีารถายทอดสดหลายๆคู
ในเวลาเดียวกนั แฟนบอลกลุมนี้จะสามารถเลือกดูชองตางๆ ไดตามใจตนเองอีกดวย 
 

b. รานอาหาร : ดังที่กลาวมาแลววา ชองที่ออกอากาศมีบทบาทสําคัญมากในการชม
ฟุตบอลแตละครั้งของแฟนบอลชาวไทย ซ่ึงแฟนบอลบางคนทีไ่มสามารถรับชมคูทีต่นเองอยากดูภายใน
ท่ีพักอาศัยไดเนื่องจากไมมีเคเบิลทีวี จึงตองมีการวางแผนเพื่อที่จะไปชมฟุตบอลในสถานที่ตางๆ จึงเกิด
เปนโอกาสใหรานอาหารใชชองทางในการนําเอาการถายทอดสดฟุตบอลตางประเทศ มาเปนกลยุทธ
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สําคัญในการดึงดูดลูกคาใหเขามาทานอาหารภายในรานนั้นๆ ซึ่งรานอาหารทีใ่ชกลยุทธน้ีมทีุกระดบั 
ต้ังแต รานขาวตมริมถนน จนกระทั่งรานอาหารขนาดใหญที่ตกแตงบรรยากาศใหเขากับการชมฟุตบอล 
 
 “สวนมากจะไปตามรานอาหาร อยางเชน รานอาหารทัว่ไปที่เคามีเคเบิลทีวี ตามผบัตามอะไรเคา
ก็มี มีใหดูบอล เดี๋ยวนี้สวนมากมทีุกรานแลวละ” (คุณจิระเดช  ปานโท, สัมภาษณ, 2 มิถุนายน 2548) 
 

ผูวิจัยสังเกตเห็นวา รานอาหารทีม่ีการติดตั้งจอใหลูกคาไดรับชมการถายทอดสดการแขงขนั
ฟุตบอลนี้สามารถแยกออกได 2 ลักษณะใหญๆ คือ รานอาหารกึ่งผับ และรานอาหารตามปกติ เชน ราน
ขาวตมรอบดึก ซ่ึงขอแตกตางระหวางรานอาหาร 2 ลักษณะนี ้ อยูที่รานอาหารกึ่งผับจะไมเปดเสียง
บรรยาย แตฉายเฉพาะภาพเทานัน้ เนื่องจากลูกคามีหลากหลายกลุม และลูกคาสวนใหญไมไดตองการ
มาชมการแขงขันฟุตบอล แตตองการมานั่งทานอาหารและฟงเพลง คุยกับเพื่อนๆทีม่าดวยกนัมากกวา 
ดังนั้นเพื่อไมใหเปนการรบกวนลูกคาคนอืน่ทีไ่มใชแฟนบอล ทางรานจึงปดเสียงใหไดชมกนัเพียงภาพการ
แขงขันเทานัน้ เพ่ือที่แฟนบอลจะยังคงไดติดตามการแขงขันนัดนัน้ๆ ได 
 
 แตถึงอยางไรก็ดี ผูวิจัยสังเกตพบวารานอาหารกึ่งผับเหลานี้ บางรานมกีารปรับปรุงตกแตงราน
ใหเหมาะสมกบัการติดตามชมฟุตบอลดวยเชนกัน ไมวาจะเปนการติดตั้งจอมอนิเตอรขนาดใหญใหแฟน
บอลไดรับชมอยางชัดเจน รวมถึงการเพิ่มจอโทรทัศนขนาดเล็กกระจายไปตามจุดตางๆ ของรานมากขึน้ 
เรียกไดวาแมจะไมไดยนิเสียง แตแฟนบอลสามารถตดิตามการแขงขันไดอยางตอเนื่องตลอดการแขงขนั
เชนเดียวกัน และในหนังสือพิมพคมชัดลึกจะมีคอลัมน “ดูบอลนอกบาน” ทุกวนัเสาร ซึ่งเปนคอลัมนที่
แนะนาํสถานที่หรือรานอาหารสําหรับชมฟุตบอลตางประเทศที่นาสนใจ ตัวอยางเชน ราน “กรีนเนอรี่ 
บานเบียรวุน” (ทีม่า : หนังสือพิมพคมชัดลึก ฉบับวันอาทติยที่ 5 กุมภาพันธ 2548, หนา 39) 
 
‘โคชหมอผี’ การนัตีเร่ืองบอล ทกุซอกทุมตอง “บานเบยีรวุน” 

ทุกวนันี้บรรดาอดีตนักกีฬาทีมชาตไิทย ไดหันเหชีวิตตวัเองมาประกอบธุรกิจดานรานอาหารมาก
ขึ้น โดยเฉพาะในแวดวงกาํปนหุมนวมนิยมเปด ราหมูกระทะ กันพรึบ อาทิ “เจาบาส” สมรักษ คําสิงห 
อดีตเหรียญทองแอตแลนตาเกมส, “เขาทราย แกเล็กซี่” สุระ แสนคํา อดีตแชมปโลกจูเนียรแบนตัมเวท 
และ ผจญ มูลสัน อดีตเหรียญทองแดงโอลิมปก ที่เกาหลีใต 

ลาสุด “โคชหมอผี” เชิดศักดิ์ ชัยบุตร อดีตปกซายทีมขาตไิทย และนักเตะตัวฉกาจของทีมการ
ทาเรือสมัยรุงโรจนเมื่อ 20 กวาปทีแ่ลว ไดรวมลงขันกบัเพ่ือนเกลอ คือ ไพรัช ทิพรส, โกมุท ชวนางกูร 
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และเสถียร ทองบัวใบ มาเปดรานอาหารชื่อวา “กรีนเนอร่ี บานเบียรวุน” อยูในซอยวิภาวดี 62 บางเขน 
เขตหลักสี่ เมื่อ 4 เดือนที่ผานมา 

ดังนั้นถือเปนโอกาสดี ดูบอลนอกบานสปัดาหนี้จึงพาทุกทานไปพบกับกลิ่นสาบลกูหนังตัวจริง
เสียงจริง กันทีร่านแหงนีว้า มีอะไรเปนทีเด็ด.. มาแนะนาํกันบาง.. 

ภายในรานแบงออกเปน 2 สวน คือ แบบโอเพนแอรบรรยากาศรมร่ืนสบายๆ มีตนไมลอมรอบ
และในหองแอรสําหรับลูกคาที่ตองการความเปนสวนตัว รวมทั้งมีโตะรับรองลูกคาไดทั้งหมด 30 ตัว จุ
คนไดตั้งแต 150-180 ขึน้ไป ที่จอดรถสะดวกสบายไดเกอืบ 50 คนั 

สําหรับอาหารเมนูเด็ดสะระตี่ ตองยกใหเปนปกซายสมนุไพร, ไสกรอกอีสาน, ปลาชอนกระบอก
สมุนไพร, ทอดมันเสวย ทีน่ี่เนนอาหารที่เปนสมนุไพรเปนหลัก โดยกุกฝมอืดีจากเมืองเวียงจันทน 
ประเทศลาว ที่จะมาประดดิประดอยอาหารรสแซบให สะดุงล้ิน !! 

เพราะทุกวันนีค้นไทยใหความสําคัญกับภมูิปญญาไทยเรื่องสมุนไพรมากขึ้น ทีน่ี่จงึตระหนักใน
เรื่องนี้ดีจนไดรับการกลาวขานในยานนั้นเปนอยางด ีสวนคาเสนอราคาอาหารถูกสุดตั้งแต 40-180 บาท
เทานัน้ ขณะทีค่ามิกเซอรทุกอยางก็แค 10 บาทเอง 

แตที่เด็ดสุดและเปนหัวใจสําคัญของรานนี้คือ “เบียร” เบียรที่นี่ทกุขวดทุกแกวที่รินใหลูกคาจะเป
ฯ “เบียรวุน” ทั้งส้ิน ไมมีฟองไหลฟูหกแกวเหมือนรานอืน่ ที่สําคัญเคล็ดลับในการทําเบียรใหเปนวุนเขาใช
ภูมิปญญาไทยดั้งเดิม คือถังไอศกรีมในสมัยกอนที่มนี้าํแข็งและเกลือเปนสวนผสม มาเขยากนัจนเกิด
การควบแนน สงผลใหเบียรทุกขวดของทีน่ี่เปนวุนไดในไมกีน่าท ี

ตองยอมรับไอเดียอันบรรเจิดของ “โคชหมอผี” และเพื่อนๆ ทีท่ําใหลกูคาไดดื่มดํ่ากับเบียรเย็นฉ่ํา
ไมซ้าํใคร เฉลี่ยในแตละวนัที่นีข่ายเบียรไดหลายสิบลัง คาตั้งแต 50-85 บาทขาดตัว 

และดวยพะยีห่อของ เชิดศักดิ์ มีรึจะปลอยใหรานตัวเองไมมีกิจกรรมเรื่องกีฬา ที่นี่เขาไดตั้งทีวี
ขนาดพอเหมาะพอเจาะไวถึง 3 จุด เพ่ือเอาใจแฟนบกูหนังโดยเฉพาะทุกนัดทีม่ีการยิงสัญญาณสด ทั้ง
อังกฤษ, สเปน, เยอรมนี, อิตาลี รับรองนั่งดูตาแฉะ 

แถมยังมีนานาทัศนะจากอดีตนักเตะทีมชาติคนนี้เปนการบานกลับไปดวย ใครที่ชอบกีฬา
ฟุตบอลหรืออยากรุความเคลื่อนไหวเกมลกูหนังรับรองมานั่งดื่มกนิทีน่ีไ่มมีผิดหวัง 

“ผมเพ่ิงเปดรานมาได 4 เดือนนี่เอง โดยรวมลงทุนกับเพ่ือนฝูงที่สนทิกนั ตอนแรกอยากไปใชชีวิต
อยูที่อเมริกากบัลูกสาวและลูกชาย แตผมไมมีใบอนุญาตในการทํางาน จึงตองมาทํางานตรงนี้กอน และ
คิดวาอีก 1 ป หลังจากนีไ้ปจะพัฒนาทําทกุอยางใหรานอาหารสไตลนีไ้ปขยายสาขาอยูท่ีอเมริกาใหจงได
เพราะผมมีความมัน่ใจวาดวยรสชาติและราคาของเราไมเปนรองใคร” เชิดศักดิ์ แยมที่มาทีไ่ปใหรับทราบ 
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“ลูกคาทีม่าสวนใหญเปนคนวัยทาํงานยิ่งในวนัจันทร-ศุกรจะมีมาก สวนใหญบอกตอกันปากตอ
ปากเพราะเราเนนเรื่องบริการและอาหารทีมี่คุณภาพ ไมใชคิดจะเอากําไรเพียงอยางเดียว แตตองการให
ทุกคนมาพักผอน เหมือนเปนหองรับแขกหลังใหญของผมที่มีเพ่ือฝูงหรือคนทั่วไปมาเยี่ยมเยือน และคิด
วา นาจะเปนอีกอาชีพหนึ่งทีท่ําใหตวัเองไดพบปะผูคนและถาทอดความรูสึกที่ดีในอดีตเกี่ยวกับกีฬา
ฟุตบอลใหทุกคนไดรูจัก” 

อยางนี้...เห็นทีแบบนีไ้มไปลองดวยตัวเองไมไดแลวครบั 
 
ขอมูลประกอบการตัดสินใจ 
ประเภท รานอาหาร 
ลูกคา คนวัยทํางาบคุคลทั่วไป 
ราคาอาหาร 40-180 บาท 
บรรยากาศ เรียบงายแบบเปนกันเอง 
จุดเดนราน เบียรเย็นฉ่ําเปนวุนทกุขวด 
ความคิดเห็น ทุกซอกมุมเรื่องกีฬาฟุตบอลไดความรูเต็มที่จากอดีตนักเตะทีมชาติ 
คะแนนเฉลี่ย 
อัตราความเราใจ 7/10 
ความนิยมปจจุบัน 9/10 
จํานวนจอและการจัดวาง 8/10 
รสชาติอาหาร 9/10 
บรรยากาศราน 8/10 
การตอนรับเอาใจใส 8/10 
เรตนานั่งดูบอล  
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ภาพที่ 4.1 : บรรยากาศภายในรานกรีนเนอรี บานเบียรวุน (ที่มา : หนังสือพิมพคมชัดลึก ฉบับวนัอาทิตย
ที่ 5 กุมภาพันธ 2548, หนา 39) 

 
 
 ผูวิจัยไดเดินทางไปรวมชมการแขงขนัฟุตบอล English Premier League คูระหวาง 
แมนเชสเตอร ยูไนเต็ด และ อารเซนอล เมื่อวันอาทิตยที่ 24 ตุลาคม 2547 ที่ราน Routh 66 RCA พบวา
บรรยากาศภายในรานดังกลาวคอนขางคึกคักมีการเปดเพลงดวยเสียงอันดัง และมีจอขนาดใหญอยู 2 ที ่
จอโทรทัศนขนาด 25 นิ้ว กระจายอยูตามมุมตางๆ ทัว่รานประมาณ 10 จุด และจอโทรทัศนขนาด 14 นิว้ 
ประมาณ 10 เครื่อง ตกแตงเรียงกันบริเวณหนาบูธดีเจ ซ่ึงในชวงกอนการแขงขันทางรานก็เปด
ภาพประกอบเพลงผานทางจอโทรทัศนเหลานัน้ จนกระทัง่เวลา 22.00 น. ทางรานจึงเปลี่ยนมาเปดชองที่
ทําการแขงขนัฟุตบอลใหไดชม แตยังคงไมมีเสียงบรรยายดังที่ไดกลาวมาแลว 
 
 ในขณะที่รานอาหารตามปกติ เชน รานขาวตมรอบดึกบริเวณริมถนนจรัญสนิทวงศก็มีการติดตั้ง
โทรทัศนบริเวณหนาราน จํานวน 1 เครื่อง เพ่ือใหลูกคาที่เขามาทานอาหารไดรับชมการแขงขันดวย ซ่ึง
รานขาวตมในบริเวณนั้นมีจํานวน 4 ราน และแตละรานก็มีโทรทัศนรานละ 1 เคร่ือง และในเวลาตอมา 
ผูวิจัยพบวา 1 ใน 4 รานขาวตมนั้น มีการพัฒนาจากโทรทัศนขนาดเล็กมาเปนโทรทศันขนาดใหญ 50 นิว้ 
ทําใหสามารถดึงดูดลูกคาไดมากขึ้น จนสังเกตไดวารานดังกลาวมีจํานวนลูกคามากกวารานอืน่ๆ 
คอนขางมาก 
 
 ตามปกตแิลวรานอาหารประเภทขาวตมรอบดึก หรือรานหมจุูมที่เปดบริการอยูบริเวณริมถนนจะ
เปดใหบริการตั้งแตชวงหัวค่าํหรือประมาณ 18.00 น.ไปจนกระทั่งเวลาประมาณ 3.00 น. ซ่ึงเปนชวงเวลา
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ที่โทรทัศนชองตางๆ นําเสนอรายการประเภทขาว และละครเปนสวนมาก หลังจากละครจบแลวก็เปน
รายการประเภทวาไรตี้ทัว่ไป จนกระทั่งหลังเที่ยงคืนสถานโีทรทัศนบางชองจะปดสถานไีมมีรายการใดๆ
ออกอากาศ ดังนั้นการเปดใหลูกคาไดชมชองกีฬาจึงเปนตัวเลือกที่ดีในการดึงดูดลูกคาได เนื่องจาก
ในชวงวนัหยุดสุดสัปดาหจะมีการถายทอดสดการแขงขนัฟุตบอลตางประเทศตลอดทั้งคืน รานอาหาร
เหลานี้จึงสามารถเปดโทรทศันและมีรายการใหลูกคาไดชมจนกระทัง่รานปด 
 
 นอกจากความดึงดูดใจที่จะไดรับชมการถายทอดสดการแขงขนัฟุตบอลจากตางประเทศ เมื่อไป
รับประทานอาหารในรานอาหารนอกบานแลว ยังคงมีปจจัยและเหตุผลอ่ืนๆ อีกที่แฟนบอลชาวไทยจะ
นํามาใชประกอบการตัดสินใจไปชมฟุตบอลที่รานอาหาร คือ  
 

- อาหารอรอย เนื่องจากแฟนบอลบางคนชอบที่จะรับประทานอาหารควบคูการชมฟตุบอล  
- บรรยากาศด ี ลูกคาสวนใหญเปนแฟนบอลดวยกนั ทําใหสามารถออกทาทางการเชียรได

อยางเต็มที่ 
- อยูใกลบาน เดินทางสะดวก ทาํใหแฟนบอลบางคนทีไ่มไดมีจุดประสงคหลักเพื่อมา

รับประทานอาหารเขามาในรานเพื่อนนั่งชมฟุตบอล ซ่ึงโดยปกติแลวกม็ักจะสั่งอาหารเรียก
น้ํายอยเล็กๆ นอยๆ หรือกับแกลมมารับประทานกับเคร่ืองดื่ม  

 
 การชมฟุตบอลภายในรานอาหารเหลานี้ จะมีลูกคาที่เปนแฟนบอลทั้งขาประจาํ และขาจรที่มา
ใชบริการ ซึ่งลักษณะของลูกคาขาประจําที่มาชมฟุตบอลภายในรานจะมีการเลือกมุมที่นั่งที่เหน็
จอโทรทัศนสําหรับการชมฟุตบอลชัดเจนที่สุด และจะนั่งตรงทีเ่ดิมเปนประจําทุกครั้งเทาที่เปนไปได 
ลูกคาบางคนจะทาํการนัดแนะกับทางรานใหจองที่นั่งสําหรับชมฟุตบอลไวใหลวงหนา  
 
 “รานอาหารทีไ่ปน่ังประจาํนะเหรอ มันเปนเหมือนรานอาหารตามสั่งนะ ก็จะมี มีมุมท่ีเรานั่งตรงนี้
ตลอด มันเห็นทีวีชัดดี แรกๆ ก็ไมมทีี่ประจาํหรอก แตมาบอยจนจับทางไดวาตรงนี้ดีสุด หลังๆ ก็เลยจอง
ตรงนี้แหละ ฝากพี่เจาของรานเขาดูใหแตก็ตองโทรบอกเขากอนวาเออ..วันนี้จะไปดทูี่รานนะ” (วทิยา เนิน
ใหม, สัมภาษณ, 28 เมษายน 2550) 
 

c. ลานกจิกรรม : เปนการชมฟุตบอลรวมกันระหวางแฟนบอลจํานวนมาก ซ่ึงมีทั้งกลุมแฟน
บอลที่รูจักสนทิสนมกันดหีรอืแมแตคนที่ไมรูจักกันมากอนแตเปนแฟนบอลเหมือนกัน การไดเชียรฟุตบอล
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รวมกันทาํใหเกิดความสนุกสนานในการชมการแขงขัน บรรยากาศอนัคึกคักเราใจเหลานีท้ําใหเกิดการจัด
กิจกรรมเชียรฟุตบอลรวมกันโดยองคกรหรือสมาคมตางๆ ซ่ึงการจัดกิจกรรมลักษณะนี้มวีัตถุประสงคให
แฟนบอลไดเขามาเชียรฟุตบอลกันอยางเต็มที่ เหมือนกับการจําลองเอาบรรยากาศการเชียรติดขอบ
สนามมาไวในบริเวณที่จัดกิจกรรม อีกทั้งยังเปนชองทางในการประชาสัมพันธองคกรที่จัดกิจกรรมนี้
ขึ้นมาไดอีกดวย 

 
 ผูวิจัยไดไปสังเกตการณการชมฟุตบอลในกิจกรรมวันแดงเดือด ที่หางสรรพสินคาฟวเจอร ปารค 
รังสิต  ผูวิจัยพบวามีกลุมแฟนบอลเขามาในบริเวณที่จัดกิจกรรมประมาณ 2,000 คน ในจํานวนนี้มีกอง
เชียรของทีมลิเวอรพูลที่มารวมตัวกนัแสดงตัวตนวาเปนสาวก “หงสแดง” เต็มตัวประมาณ 100 คน ซ่ึง
ตางก็สงเสียงรองเพลง ตีกลอง และตะโกนคําวา “ลิเวอรพูล” อยูตลอดเวลาตั้งแตกอนเริ่มตนการแขงขัน
จนกระทั่งแขงขันจบ นอกจากนี้ยังมีการแตงตัวและมีอุปกรณในการเชียรอยางเต็มที่ เชน เสื้อผาที่สวมใส 
หมวก ผาพันคอ เข็มกลัด ธง ฯลฯ เปนตน ผูวิจัยไดเขาไปสอบถามจึงไดความวา แฟนบอลกลุมนี้มีการ
นัดแนะกนัเพื่อมารวมเชียรทีมลิเวอรพูลในนัดนี้โดยเฉพาะ เนื่องจากเปนแมตชใหญที่พลาดไมได ใน
ขณะเดียวกนัถาเปนการแขงขันนัดอื่นๆ แฟนบอลกลุมนีก้็จะมีการรวมกลุมเพ่ือไปเชียรทีมโปรดเปน
ประจําอยูแลว สําหรับการแขงขนัศึกแดงเดือนในนัดนั้น แมวาเมื่อหมดเวลาการแขงขัน ทีมลิเวอรพูลจะ
เปนฝายพายแพไป แตกองเชียรที่มารวมเชียรกวา 100 คนกลุมนี้ กย็ังคงรองเพลงและตะโกนคาํวา “ลิ
เวอรพูล” อยางตอเนื่อง เพ่ือใหกําลังใจกนัและกนัตอไปแมวาเสียงจะไมดังเทากอนแขงก็ตาม 
 
 สําหรับสถานที่ชมการถายทอดสดฟุตบอลตางประเทศที่แฟนบอลชาวไทยรูจักกันด ี และมีการ
เปดใหบริการเขาไปชมการถายทอดสดเปนประจําทุกเดือนที่สําคัญอีกแหงคือ “ไทเกอร โดม” สวนลุม 
ไนท บาซาร ทีไ่ทเกอร โดม แหงนี้มีการสรางโดมขึ้นมาเพื่อการรวมชมฟตุบอล English Premier League 
โดยเฉพาะ สําหรับแฟนบอลที่ตองการเขาไปชมฟุตบอลจะตองซื้อบัตรเพ่ือนําไปแลกเบียร Tiger 1 ขวด 
ในราคา 70 บาท ตอ 1 คน ซึ่งนอกจากการถายทอดสดการแขงขนัฟุตบอล English Premier League 
แลว ยังมีการจัดกิจกรรมตางๆ ใหแฟนบอลไดรวมสนกุอีกมากมาย เชน การเลนเกมสทายปญหา
เกี่ยวกับฟุตบอลในนัดนัน้ๆ เกมสฟรีคิกคอนเทสต ที่ใหแฟนบอลไดทดสอบฝเทา ถายิงตรงเปากไ็ดรับ
รางวัลติดมือไป ซ่ึงถือเปนการกระตุนใหมีคนเขามารวมกิจกรรมมากขึน้ 
 
 สวนบรรยากาศภายในบริเวณไทเกอร โดม จะประกอบไปดวย จอสกรีนขนาดใหญที่สามารถ
มองไดจาก 4 ทิศทางติดตั้งบริเวณกลางโดม และมีเวทสํีาหรับแสดงคอนเสิรต ซึ่งในวนัที่ผูวิจัยไดเขาไป
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เก็บขอมูลเปนการแสดงคอนเสิรตของวงเกิรลล่ี เบอรล่ี นอกจากนี้ยังมกีารแสดงของแดนเซอรผูหญิง หรือ
ที่เรียกวา “โคโยตี้” ที่เรียกเสียงฮือฮาจากแฟนบอลไดเปนระยะ ซึ่งแฟนบอลทีเ่ขามาชมสวนใหญเปน
ผูชายกวา 80% สวนบรรยากาศอื่นๆ จะใกลเคียงกับสถานบันเทิงเชนผับ ไมวาจะเปนการเชียรเบียรจาก 
พริตตี้สาว และในระหวางการแขงขนัจะมีผูบรรยายไทย 2 คนทําหนาที่พากยการแขงขนัโดยใชภาษาและ
น้ําเสียงที่เราใจทําใหการชมการแขงขนัดูสนุกยิ่งขึ้น ซ่ึงบางทีอาจมกีารใชคําพูดไมสุภาพ และบางจังหวะ
ก็มีการแซวกนัระหวางผูบรรยายดวยกนัเอง หรือแซวแฟนบอลที่เขามาชมการแขงขันดวย  
 
 “ผมชอบไปดูบอลที่เดอะมอลล บางกะป หรือไมก็ไทเกอร โดม คือบรรยากาศจะมันส เชียรกัน
คนเยอะๆ ไดอารมณมากกวา บางทไีมมีเพื่อนไป ผมก็ไปคนเดียวนีแ่หละ” (ภูมินทร คิดเลิศล้ํา, 
สัมภาษณ, 10 พฤษภาคม 2549) 
 
 รูปแบบการชมฟุตบอลกับคนหมูมากตามรานอาหาร ลานเบียร และลานกจิกรรมที่จัดขึ้นเพื่อชม
ฟุตบอลรวมกันนัน้มีความสนุกสนาน ตื่นเตน เนื่องจากมีองคประกอบหลายๆอยางเขามาเสริมทําใหการ
ชมการแขงขันฟุตบอลในสถานที่เหลานี้ เปนเหมือนกับการไดมางานสังสรรค แฟนบอลไดมารวมสนุก
และปลดปลอยอารมณดวยการเชียรฟุตบอลรวมกัน 
 
 “ดูที่บาน ติดเคเบิล ยูบีซี หรือบางทีอยากเจอเพื่อน ก็ไปดูที่รานขาวแถวบาน เปนประเภทอาหาร
ตามสั่งอะ ปกติแลวผมชอบออกไปดูขางนอกกับเพื่อนมากกวา เพราะวาขางนอกคนเยอะ จะมันส อยาง
ตามลานเบียร หนาเวิรดเทรดก็มันสดีเหมือนกนั แบงขางเชียรกัน” (วิทยา เนินใหม, สัมภาษณ, 5 
พฤษภาคม 2549) 
 

d. การชมในสถานที่ใดๆก็ตามในขณะที่มกีารแขงขัน : สําหรับแฟนบอลบางคนทีไ่มอาจเลือก
สถานที่ในการรับชมฟุตบอลได เนื่องจากติดภารกิจหรอืตองทําธุระตางๆ เมื่อถึงเวลาการถายทอดสด  
แฟนบอลเหลานี้กม็ักจะเสาะหาสถานที่สําหรับรับชมการแขงขนัไดอยูเสมอ แมวาจะไมไดเตรียมตัวใน
เรื่องการเลือกสถานที่มากอน ตัวอยางเชน “พิศิษฐ” แฟนบอลทีมสโมสรลิเวอรพูล ไดเลาใหผูวิจัยฟงวา 
 
 “มีอยูครั้งนึง ตอนนัน้พ่ีไปเที่ยวเกาะนางยวนกับเพื่อนๆ กอนไปก็รูอยูแลวละวามันจะมแีดงเดือด
ในสัปดาหที่เราจะไปเที่ยวพอดี ก็ทําใจไวแลววาอดดูแน พอไปถึงเราก็เช็คโทรทัศนกอนเลยวามนัมีชอง 
ESPN หรือเปลา ปรากฏวามี แตวาตองลงมาดูที่หองอาหารขางลาง โอย...ดีใจยังกะชนะไปแลว ดูที่ไหน
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ก็ไดแลวตอนนี้ แตมันนาเจ็บใจนิดนึงตรงที่วนันัน้พี่ตองไปเที่ยวเกาะแลวกลับมาไมทัน 10 นาทแีรก ซ่ึงไอ 
10 นาทแีรกเนี่ย Hypia โดนใบแดงแถมเสียจุดโทษตั้งแต 2 นาทแีรกแลวมั้ง นัดนัน้ลิเวอรพูลแพกระเจิง 
อับอายไมอยากคุยกะใครเลย” (พิศิษฐ เถลิงวโรดม, สัมภาษณ, 11 พฤศจิกายน 2549) 
 
 หรือแมแตการยืนชมฟุตบอล English Premier League บริเวณหนารานขายเครื่องใชไฟฟาใน
หางสรรพสินคาเซ็นทรัล ปนเกลา ซ่ึงทางรานเปดการถายทอดสดการแขงขนัฟุตบอลใหไดชม ผูวิจัย
พบวามีกลุมแฟนบอลยืนชมการถายทอดสดอยูบริเวณหนารานจํานวนมาก และจากการพูดคุยสอบถาม
แฟนบอลคนหนึ่งที่ยนืชมอยูบอกวา เขากลับบานไมทันและบังเอิญเดินผานรานนี้เหน็วามีการเปดใหดูจึง
ตัดสินใจชมดวย และพอจบครึ่งแรกแลวจะรีบเดินทางกลับบานใหทนัดูครึ่งเวลาหลงัที่เหลือ 
 
 แฟนบอลจึงมเีกณฑการเลือกสถานที่ในการชมฟุตบอลแตละนัดตางกันไป ขึน้อยูกับการไดรับ
ชมการแขงขันในคูที่ตองการดูเปนหลัก ไมวาจะเปนการชมภายในทีพั่กอาศัย รานอาหาร หรือลาน
กิจกรรม โดยมีองคประกอบในเรื่องของความสนกุสนานที่จะไดรับแตกตางกนัตามแตละสถานที่ และ
ทายที่สุดแฟนบอลสามารถรบัชมการแขงขนัในสถานที่ใดก็ไดขอเพียงใหไดชมการแขงขนัก็เพียงพอ 
 

4.1.5 พฤติกรรมของแฟนบอลในกรณีที่ไมมีเคเบิลทีว ี
 
 ปจจัยอีกอยางในการเลือกชมการถายทอดสดฟุตบอลคูตางๆในแตละสัปดาห ทีมี่ใหเลือกชม
หลากหลายคู คือชองที่ทําการถายทอดสด กลาวคือ ในขณะที่สถานโีทรทัศนแบบบอกรับสมาชิก (Cable 
TV) มีการถายทอดสดการแขงขันฟุตบอลในลีกตางๆ ใหชมกันอยางจุใจ แตแฟนบอลก็ตองเสียเงินคา
สมาชิกเปนจาํนวนเงิน 1412.97 บาท เพื่อติดตั้งสัญญาณรับชมรายการตางๆ สําหรบัโกลว แพ็คเกจ ที่มี
ชองกีฬาครบทั้ง 6 ชอง จึงมีแฟนบอลอีกจํานวนมากที่ไมสามารถรับชมผานทางสถานีโทรทัศนแบบ
บอกรับสมาชกินีไ้ด และจําเปนตองรอรับชมผานทางฟรีทีวี ซ่ึงมีการถายทอดสดใหไดชมเพียง 2 คูตอ
สัปดาหเทานัน้ ไดแก English Premier League ทุกคืนวันอาทิตย เวลา 23.00 น. ทางชอง 3 หรือ ชอง 7 
ซ่ึงจะทําการถายทอดสดสลบักัน และ Bundesliga ทุกคืนวนัเสาร เวลา 20.30 น. ทางชอง 11 ทาํใหแฟน
บอลที่ไมไดรับสัญญาณจากสถานโีทรทัศนแบบบอกรับสมาชิก แตมีความตองการชมฟุตบอล
ตางประเทศจะตองหาวิธกีารในการติดตามชมการถายทอดดวยวิธีอ่ืน  
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a. ฟงบรรยายการแขงขนัจากวทิยุ : แฟนบอลจํานวนไมนอยที่ติดตามการบรรยายการ
แขงขันผานทางสถานีวทิยุ ซึง่ปจจุบันมีคลืน่ เอฟ เอ็ม 99 ที่มีการบรรยายการแขงขนัฟุตบอลตางประเทศ
เปนประจํา ซ่ึงนอกจากจะบรรยายเกมสในแตละนัดแลว ยังมีการสอดแทรกผลการแขงขนัลาสุดจาก
สนามอืน่ๆ ที่แขงขนัในเวลาเดียวกนัดวย เรียกไดวาการฟงการบรรยายทางวิทยุเปนชองทางที่สะดวกและ
งายที่สุดในการติดตามการแขงขนัฟุตบอลตางประเทศ แตก็มขีอเสียคือไมสามารถเห็นภาพการแขงขนั
จริง ผูฟงตองใชจินตนาการและตองมีขอมูลเบื้องตนเกี่ยวกับฟุตบอลเปนอยางดี เชน ช่ือและตาํแหนง
การเลนของนกัฟุตบอลที่ลงทําการแขงขนั กฎ กติกาการแขงขนั เปนตน จึงจะทาํใหการฟงการบรรยาย
การแขงขนัทางวิทยุเปนไปอยางไดอรรถรส ดังเชน คุณจิตรา ล้ิมรัตนกุลชัย ซ่ึงเปนแฟนบอลรุนใหญที่มีใจ
รักในฟุตบอล และถึงแมคุณจิตราจะไมมีโอกาสไดชมการถายทอดสดการแขงขนัฟุตบอลทางโทรทัศน
มากนัก เนื่องจากที่บานไมไดติดเคเบิลทีวี อีกทั้งเปนแมบานที่ตองดูแลครอบครัวทําใหไมสามารถติดตาม
ชมการแขงขันไดบอยนกั จึงตองใชวิธีการฟงการบรรยายจากวิทยุทดแทน 
 
 “ที่บานไมมียบูีซี แตเราก็อยากดูใชมัย๊ ทาํไงไดละ ออกไปขางนอกกไ็มสะดวก ก็เลยตองฟงวิทยุ
เอา เคาก็พากยกนัใชได สนุกดี แลวเราก็นึกเอา บางทีแมกไ็มรูหรอกนะวาหนาตานักบอลมันเปนยังไง 
เราก็รูแตชื่อ ไดยินบอยๆก็รูเองวาใครเลนดี ไมดี” (จิตรา ล้ิมรัตนกุลชัย, สัมภาษณ, 24 พฤษภาคม 2549) 
 

b. ติดตามทางสือ่อ่ืนๆในขณะที่มีการแขงขัน : แมวาแฟนบอลบางกลุมจะไมสามารถติดตาม
ชมการถายทอดสดการแขงขนัฟุตบอลตางประเทศผานทางโทรทัศน แตแฟนบอลกลุมน้ีกย็ังมีวิธกีารใน
การติดตามผลการแขงขนัในลักษณะอืน่ๆ ไมวาจะเปนการโทรศพัทสอบถามจากเพื่อนที่กาํลงัชมการ
แขงขันอยู หรือการใชบริการแจงผลการแขงขันผานทางระบบ SMS ซ่ึงจะรายงานผลทกุครั้งที่มีการทาํ
ประตูเกิดขึ้น 
 
 “ก็อดดูไป แตถานัดนัน้มันมคีวามหมายจรงิๆ ก็จะบอกเพ่ือนที่กาํลังดูอยูใหเคาโทรบอกทนัทีถา
เกิดวามีใครยิงได แตถาเปนเกมสปกติ ก็จะรอใหจบเกมสกอนแลวคอยโทรหาเพื่อนถามสกอรตอน
สุดทาย” (ทัศนีย จั่นหยวก,สัมภาษณ, 28 เมษายน 2550) 
 
 เม่ือแฟนบอลตรวจสอบแลวพบวา การแขงขันฟุตบอลตางประเทศในคูที่ตนเองตองการชม ไดทํา
การถายทอดสดผานทางสถานโีทรทัศนแบบบอกรับสมาชิก ซ่ึงทําใหแฟนบอลที่ไมไดติดตั้งเครื่องรับ
สัญญาณไมสามารถรับชมการแขงขนัฟุตบอลตางประเทศนัดนัน้ๆ ได แฟนบอลจึงตองหาวิธีที่จะติดตาม
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การแขงขนัโดยการใชส่ืออ่ืนๆ เพ่ือตอบสนองความตองการในการรับรูผลการแขงขนัฟุตบอลในคูที่ตนเอง
ตองการใหได  
 

4.1.6 การเตรียมความพรอมของตัวเอง 
 
 ในแตละสัปดาหมกีารถายทอดสดการแขงขันฟุตบอลตางประเทศมากมายหลายคู ตั้งแตในชวง
หัวค่ําไปจนถึงคูดึก และแตละนัดก็มีความนาสนใจดวยกันทั้งสิ้น โดยเฉพาะอยางยิ่งนัดที่มีความหมาย
ตอทีม ไมวาจะดึกสักเพียงใดแฟนบอลตางก็ยอมอดนอนเพื่อที่จะไดชมการแขงขันนดันั้นๆ แฟนบอลชาว
ไทยที่ชืน่ชอบการชมฟุตบอลตางประเทศจึงตองมีวิธีการในการเตรียมความพรอมของตนเอง โดยเฉพาะ
สภาพรางกายที่อาจตองอดนอนเพื่อการชมฟุตบอลในคูดึก และตองตื่นเชาเพ่ือปฏิบัติภารกิจของตนเอง 
ไมวาจะเปนการเรียน การทํางาน ซ่ึงหากเปนการแขงขนัในชวงสุดสัปดาหอาจไมมีปญหามากนัก แตใน
กรณีที่เปนคูดึกที่ตอเนื่องถึงเชาวันจนัทร หรือการแขงขนัในชวงกลางสัปดาหท่ีมักจะถายทอดสดกันใน
เวลา 2.00 หรือ 4.00 น. แลว แฟนบอลชาวไทยจึงมีพฤติกรรมตางๆ ในการรับมือกบัการเฝาชมฟุตบอล
ครั้งนี้ 
 

a. นอนกอนแลวจึงตื่นมาชมการแขงขนั : แฟนบอลจาํนวนไมนอยใชวิธีการนอนเก็บแรง
ต้ังแตชวงหัวค่าํ โดยใชการตัง้นาฬิกาปลุกและตื่นขึน้มาชมในเวลาที่ทําการถายทอดสด 
 
 “ก็พักผอนใหเพียงพอกอน สําคัญมากเพราะวาบอลสวนมากมนัจะมาดึก ก็คือพักผอนให
เพียงพอ แลวก็คอยตื่นขึ้นมาดู” (ภูมินทร คิดเลิศล้ํา, สัมภาษณ, 10 พฤษภาคม 2549) 
 
 แฟนบอลบางคนไมไดตั้งนาฬิกาปลุกเพ่ือตื่นขึน้มาดูการแขงขนัตั้งแตนาทีแรก แตจะตื่นมาดู
ในชวงคร่ึงเวลาหลังเนื่องจากยังคงไดรับชมการถายทอดสดจนการแขงขนัจบลง อีกทั้งยังสามารถนอน
พักผอนเพ่ิมขึ้นอีกประมาณ 1 ช่ัวโมง 
 

b.  ทํากิจกรรมอ่ืนเพ่ือรอเวลาถายทอดสด : ในขณะทีแ่ฟนบอลบางกลุมไมนอนเลย แตจะหา
กิจกรรมอยางอ่ืนทาํไปเรื่อยๆ เพื่อรอชมการแขงขนัที่จะเกิดขึ้นโดยใหเหตุผลวา “กลัววาถานอนไปแลวจะ
หลับเพลิน ลุกมาดูบอลไมไหว” ซ่ึงแฟนบอลแตละคนก็มวีิธีการในการเฝาติดตามการแขงขนัในคูดึก
แตกตางกนัไปตามความพอใจของแตละคน  
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 “สมัยกอนตอนเรียนจะดึกยงัไงก็ขอดูไวกอน แตมาตอนนี้มันชกัไมไหวเหมือนกัน บางวันเรามี
ภาระที่ตองทํามาทั้งวนัแลวมันก็เหนื่อย หรือวันรุงขึน้เราตองไปลุยงานอีก มันไมวางเหมือนตอนเด็กๆ ไง 
เพราะฉะนั้นกต็องเลือกกันหนอยวาเออ..คูนี้นาดูจริงๆ ก็คอยตื่นมาดู บางทีตื่นมาเปดทีวแีลวหลับตอก็ม ี
สะลืมละลือจนบอลจบอะ ไมรูเลยวามนัเลนกนัยังไง แตไดรูผลก็ยังดี” (พิศิษฐ เถลิงวโรดม, สัมภาษณ, 
11 พฤศจิกายน 2549) 
 
 แฟนบอลหลายคนมีอาการเผลอหลับในขณะชมฟุตบอล ดวยสาเหตุความออนเพลียของ
รางกาย เนื่องจากในเวลาที่ทําการแขงขันฟุตบอลตางประเทศนั้น ควรเปนเวลาทีไ่ดนอนหลับพักผอน 
ดังนั้นแฟนบอลจึงตองเตรียมความพรอมดานสภาพรางกายของตนเอง ใหสามารถรับชมการแขงขัน
ฟุตบอลในยามค่ําคืนไดอยางสนุกสนาน 
 

4.1.7 การพูดคยุกอนเกมส 
 
 พฤติกรรมที่สําคัญอีกอยางหนึ่งทีแ่ฟนบอลทํากอนการแขงขนัจะเริ่มตนขึน้ คือ การพูดคุย
ระหวางแฟนบอลดวยกนั เนื่องจากมนษุยเปนสัตวสังคมที่ตองทําการสือ่สารกันอยูตลอดเวลา การพูดคุย
จึงเกิดขึ้นในทกุขัน้ตอนตั้งแตกอนการแขงขันจะเริ่มตนขึน้จนกระทั่งการแขงขนัสิน้สุดลง และในชวงกอน
การแขงขนัฟุตบอลตางประเทศจะเริ่มตนขึน้นี้ มีการพูดคุยที่เกิดขึ้นหลายลักษณะ ซ่ึงสามารถแยกออก
ไดดังนี้  
 

a. การพูดคุยกันดวยเรื่องเทคนิค การวางแผนของทมีที่ตนเองเชียร และคาดวาจะใชสําหรับ
การแขงขนัในครั้งนี้ หัวขอที่แฟนบอลนาํเอามาพูดคุยกันจึงเปนหวัขอท่ีสืบเนื่องมาจากการคนหาขอมูล
ของทีมที่จะลงทําการแขงขนั ไมวาจะเปนความพรอมของทีม นกัเตะ 11 ตัวจริงที่จะไดลงแขงขนั รูปแบบ
การเลนที่คาดวาจะใช รวมถึงสถิติตางๆ ที่ผานมา ฯลฯ ซ่ึงสําหรับแฟนบอลบางคนทีไ่มไดสืบหาขอมูล
จากสื่ออ่ืนๆ มากอน การพูดคุยกันกอนเกมสก็จะเปนชองทางสําคัญในการทําใหไดรับทราบขอมลูและจะ
สามารถชมการแขงขนัไดอยางมีอรรถสรเพิ่มมากขึ้น 
 

b. การพูดคุยเกี่ยวกับทีมคูแขง หมายถึง นอกจากทีแ่ฟนบอลจะวิเคราะหขอมูลของทีม
ตนเองแลว การรับรูเทคนิคและวิธกีารของทมีคูแขงก็เปนอีกหวัขอซ่ึงแฟนบอลนิยมนํามาพูดคุยและ
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วิเคราะหกนั เพ่ือเปนการประเมินฝายตรงขาม และทาํใหสามารถคาดเดาผลการแขงขนัลวงหนาไดวาทีม
ใดจะเปนฝายไดรับชัยชนะ หรือทีมใดจะเปนฝายพายแพ 
 

c. การพูดคุยในลักษณะขมกนั กลาวคือ เปนการพบกันระหวางทีมที่มีศักดิ์ศรีใกลเคียงกัน 
ทําใหแฟนบอลแตละฝายมีเหตุผลในการเชียรของทีมตัวเอง เชน ในศึกแดงเดือดแตละครั้ง เรื่องที่แฟน
บอลนํามาคุยขมกนักค็ือ หากเปนแฟนทมีแมนเชสเตอร ยูไนเต็ด ก็จะพูดคุยแสดงความยิ่งใหญของทีม
ในปจจุบันที่ประสบความสาํเร็จอยางมาก ในขณะทีแ่ฟนลิเวอรพูลก็มีศักดิ์ศรีในอดีตที่ยิ่งใหญไมแพกนั 
เปนแชมปลีกสูงสุดถึง 18 สมัย ซ่ึงประเด็นนี้กจ็ะเปนที่ถกเถียงระหวางแฟนบอลทั้ง 2 ทีมทกุครั้งที่ไดมา
เจอกัน เปนตน นอกจากนี้ยงัมีการพูดคุยในลักษณะทับถมทีมคูแขง กลาวคือ แฟนบอลจะพูดชื่นชมทีมที่
ตนเองเชียร และทับถมทีมคูตอสู โดยเฉพาะถาเปนแฟนบอลของทีมในอันดับตนๆ ของตารางคะแนนแลว 
จะมีความมัน่ใจในทีมตัวเอง ถาไปเจอกับทีมในอันดบัทายตารางกจ็ะเกิดอาการมั่นใจจนแสดงออกใน
ลักษณะการพูดคุยขมทีมคูแขงได เชน การประเมินผลการแขงขนัลวงหนาของ คมสนั เขงสมุทร ในนัดที่
เชลซีจะตองพบกับ ทีมจากทายตารางวา “ชนะชัวร เจอหมูอยางง้ี ให 4 : 0” หรือ “หลับตาเลน ยังชนะ
เลย” (คมสัน เขงสมุทร, สัมภาษณ, 19 กรกฎาคม 2549) 
 

รวมไปถึงการพูดคุยในลักษณะแซวกนัโดยใชสถิติเกาๆ มาประกอบ เชน แฟนบอลทีมอารเซนอล
จะอางถึง เธียรี่ อองรี ที่สามารถทาํประตไูดมากที่สุดในฤดูกาล หรือทีเ่รียกวา “ดาวซัลโวสูงสุด” มาแซว
กันเองวาหลังจากที่เธียรี่ อองรี สามารถยิงประตูไดแลว จะทําทาแสดงการดีใจอยางไร เนื่องจากเปนนัก
ฟุตบอลที่ไดช่ือวา จะทําทาแสดงความยนิดีหลังการยิงประตูไดโดยมหีลากหลายลีลาซึ่งสวนใหญมักจะ
สรางความรําคาญใจแกแฟนบอลฝายตรงขาม 
 
 นอกจากทีแ่ฟนบอลชาวไทยจะพูดคุยกันเองระหวางกลุมเพ่ือนฝูง ซ่ึงเปนการสื่อสารแบบตัวตอ
ตัวแลว แฟนบอลบางคนยงัใชส่ือตางๆ ที่มีอยูเปนเคร่ืองมือสําหรับการพูดคุยกอนการแขงขนัจะเร่ิมตน
ขึ้นดวย ในปจจุบันก็มีรายการตางๆ ทางสถานีโทรทัศนและสถานวีทิยทุี่เปดโอกาสใหแฟนบอลสามารถ
โทรศัพทเขามาพูดคุยในประเด็นเกี่ยวกับฟุตบอลที่จะทาํการแขงขันกนั  
 
 อีกทั้งการสง SMS แสดงความคิดเห็นผานหนาจอโทรทัศนก็กาํลงัไดรับความนยิมในหมูแฟน
บอลดวยเชนกัน จะเห็นไดจากรายการโทรทัศนบางรายการทีไ่มไดมีเนือ้หาหลักเกี่ยวกับกีฬาหรือฟุตบอล 
แตก็มกัมีแฟนบอลสง SMS เขาไปเชียรทมีฟุตบอลได เชนในรายการ “คุยคุยขาว” ทางสถานีโทรทัศน    
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อ.ส.ม.ท. ชอง 9 ซ่ึงเปนรายการวิเคราะหขาวที่ดําเนินรายการโดยคุณสรยุทธ สุทัศนจินดา และคุณกนก 
รัตนวงศสกุล มักจะมีขอความจากแฟนบอลทีแ่สดงความคิดเห็นตอการแขงขนัลวงหนาขึน้ทีห่นาจอ
โทรทัศน ดวยเชนกนั รวมไปถึงการแสดงความคิดเห็นกอนการแขงขนัที่พบไดตามกระทูในเว็บไซดที่
เกี่ยวกับฟุตบอลตางๆ  
 
 การพูดคุยในชวงกอนการแขงขันจะเริ่มตนขึ้น เปนพฤติกรรมที่แฟนบอลใหความสนใจมากที่สุด 
ซ่ึงจะทําใหแฟนบอลแตละคนไดมีสวนรวมในการนําเอาขอมูลที่ไดจากการสืบหาจากสื่อตางๆ มาใช
ประกอบในหัวขอทีมี่การพูดคุย เปนการแลกเปลี่ยนทัศนะความคิดเห็นซึ่งกันและกนัที่จะชวยสรางความ
สนุกสนานและสรางบรรยากาศใหเกิดความคึกคักตืน่ตัวสําหรับการแขงขนัทีก่ําลังจะเกิดขึ้น 
 

4.1.8 การเตรียมอาหารและเครื่องดื่ม 
 
 นอกจากพฤตกิรรมหลักๆทีแ่ฟนบอลชาวไทยมักจะแสดงออกมาใหเห็นในชวงกอนการแขงขัน
ฟุตบอลตางประเทศจะเริ่มตนขึน้ ยังคงมีพฤติกรรมบางอยางทีแ่ฟนบอลชาวไทยไดแสดงออกมาดวย คือ 
การเตรียมอาหารและเครื่องดื่มไวสําหรับรับประทานในชวงที่ชมการถายทอดสดการแขงขนั ซึ่งสามารถ
แยกออกเปนกลุมไดดังนี ้
 

a. บะหม่ีกึ่งสําเร็จรูป หรืออาหารกลองทีท่ําไดงายๆดวยการอุนดวยไมโครเวฟ เปนอาหาร
จานหลักทีแ่ฟนบอลนยิม เนื่องจากสามารถทําไดงาย สะดวกและรวดเร็ว เก็บรักษางายไมเนาเสีย อีกทั้ง
ไมตองลางภาชนะเมื่อรับประทานเสร็จเรียบรอยแลวสามารถทิ้งไดเลย  
 

b. ขนมขบเคี้ยว ขนมกรุบกรอบประเภทมันฝร่ัง หรือขาวโพดคั่ว เปนอาหารวางทีมี่ลักษณะ
เปนของทานเลน เคี้ยวเพื่อความเพลิดเพลิน 
 

c. เครื่องดื่มท่ีมีสวนผสมของแอลกอฮอร เหลา เบียรตางๆ จะไดรับความนยิมจากแฟนบอล
ในการดื่มควบคูไปกับการชมฟุตบอลตางประเทศดวย โดยเฉพาะการชมฟตุบอลภายในรานอาหาร
ประเภทผับ จะมีการดื่มเหลา เบียร อยางตอเนื่องตลอดการแขงขนั และดวยฤทธิแ์อลกอฮอรยังสงผลให
แฟนบอลเกิดอารมณรวมในขณะชมฟุตบอลไดมากขึน้อีกดวย หรือแมแตการชมฟุตบอลภายในที่พัก
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อาศัยก็มกีารเตรียมเครื่องด่ืมเหลานีไ้วลวงหนาดวย หากมีการนัดรวมตัวเพ่ือเชียรฟุตบอลรวมกันระหวาง
กลุมเพื่อนก็จะมีพฤติกรรมการดื่มเหลา เบียรเกิดขึ้นตามมาเสมอ 
 

พฤติกรรมการรับประทานอาหารและเครื่องดื่มของแฟนบอลในขณะชมฟุตบอลนี้ เปนการเตรียม
ความพรอมในชวงกอนชมฟุตบอล เนื่องจากการแขงขันในบางคูทีแ่ขงกนัคอนขางดึก แฟนบอลอาจเกิด
อาการหิว แตไมสามารถหาอาหารมารับประทานในเวลานัน้ไดเนื่องจากรานคาปดใหบริการแลว แฟนจึง
ตองเตรียมอาหารและเครื่องดื่มเอาไวกอน นอกจากนี้การรับประทานอาหารและเครื่องดื่มขณะชม
ฟุตบอลยังชวยใหแฟนบอลไมงวง หรือเผลอหลับไปได อีกทั้งยังชวยกระตุนใหเกิดอารมณรวมในขณะชม
ฟุตบอลไดมาก ซ่ึงก็เปนพฤติกรรมอีกอยางหนึ่งทีแ่ฟนบอลชาวไทยแสดงออกมา 
 
 จากพฤติกรรมของแฟนบอลที่แสดงออกในลักษณะตางๆ ในชวงกอนการแขงขนัฟุตบอล
ตางประเทศจะเริ่มตนขึ้นตามที่ผูวิจัยไดกลาวมานัน้ ผูวิจัยพยายามที่จะแยกหวัขอเพื่อใหเห็นพฤติกรรม
ไดอยางชัดเจน ซึ่งลักษณะพฤติกรรมบางอยางของแฟนบอลนั้นก็มีความเกี่ยวเนื่องกันอยูเชนกัน ดังนั้น
พฤติกรรมในบางหัวขอจึงอาจมีความใกลเคียงกันได แตพฤติกรรมที่เกิดขึ้นนี้จะเปนเรื่องของการเตรียม
ความพรอมท้ังดานขอมูลของทีมที่ลงทาํการแขงขนั รวมถึงการเตรียมความพรอมของตัวผูชมซึ่งเปนแฟน
เอง เพื่อจะไดไมพลาดการชมฟุตบอลในคูที่ตองการชมใหไดอรรถรสมากที่สุด 
 
4.9 พฤติกรรมระหวางชมฟุตบอล 
 
 หลังจากที่แฟนบอลทาํการตัดสินใจไดแลววาจะเลือกชมฟุตบอลคูใด ซ่ึงอยูในขัน้ตอนของการ
เตรียมตัวกอนการชมฟุตบอลแลว เมื่อถึงเวลาในการถายทอดสดแฟนบอลก็จะมานั่งชมการแขงขันผาน
ทางโทรทัศน ซ่ึงถือเปนชวงเวลาสําคัญทีแ่ฟนบอลรอคอยเนื่องจากจะไดชมการแขงขันฟุตบอล
ตางประเทศ ความสนุกสนานทั้งที่เกิดจากการแขงขันในสนาม และความสนุกสนานในการไดเชียรทีมที่
ตนเองชื่นชอบจะเกิดขึ้นกบัแฟนบอลชาวไทย ในชวงเวลานีแ้ฟนบอลจะรูสึก “in” กับการแขงขันที่กําลัง
ไดรับชม ซ่ึงถือไดวาการไดชมและไดเชียรฟุตบอลเปนแหลงแสวงหาความสนกุสนานตื่นเตนทีแ่ฟนบอล
จะไดมาปลดปลอยอารมณไปกับการแขงขันที่กาํลังเกิดขึ้น ซ่ึงสามารถสรุปพฤติกรรมของแฟนบอลได
ดังนี้ 
 

4.2.1 ผูท่ีรวมชมฟุตบอล 
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 จากความตอเนื่องมาตั้งแตในขัน้ตอนกอนการชมฟุตบอลที่แฟนบอลจะตองตัดสินใจเลือกคูที่จะ
ชมการถายทอดสด รวมไปถึงการเลือกสถานที่สําหรับการชมฟุตบอล อีกพฤติกรรมหนึ่งของแฟนบอล
ชาวไทยที่เหน็ไดชัดเจนคือการเลือกผูที่จะรวมชมการถายทอดสดการแขงขันฟุตบอลตางประเทศ เมื่อ
สังเกตใหดีจะพบวาการเลือกผูที่จะรวมชมการถายทอดสดนั้น มักจะสอดคลองกับการเลือกสถานที่
สําหรับชมฟุตบอลดวย 
 

i. การชมโดยลาํพัง : มักเปนการชมภายในที่พักอาศัยทีม่ีความเปนสวนตัว นอกจากนี้ยัง
เปนการชมการถายทอดสดการแขงขนัในเวลาดึก 
 

ii.  การชมกับกลุมเพื่อนสนิท : แฟนบอลชาวไทยจํานวนไมนอยทีช่ื่นชอบการชมฟุตบอล
รวมกันกลุมเพื่อนที่มีความสนิทสนมกนัเปนอยางดี เนื่องจากจะทําใหการชมการแขงขันในนัดนัน้ๆ เกิด
ความสนุกสนานเพิ่มขึ้นได ซ่ึงมีทั้งการนัดแนะเพื่อชมภายในที่พักอาศัย หรือการออกไปชมรวมกันใน
รานอาหารตางๆ 
 
 “สวนมากเนี่ยก็จะดูอยูทีบ่าน ดูที่บานเปนหลัก แตวาถาเปน Big Match ก็จะไปดูบานเพื่อน นัด
กันไปเปนกลุมกอนใหญซัก 10 คนไดอะพี่” (ณัฐพร แยมสะอาด, สัมภาษณ, 7 สิงหาคม 2549) 
 
 การชมฟุตบอลกับกลุมเพื่อนภายในที่พักอาศัยนี้ ทําใหแฟนบอลสามารถแสดงออกดานทาทาง
การเชียรไดอยางเต็มที่ โดยไมตองเกรงใจผูอ่ืนเทาใดนัก ดังที่ “อน” ไดอธิบายตอวา 
 
 “ผมไมชอบไปดูตามอีเวนทใหญๆ ไมรูดิ คนมันเยอะ ผมไมคอยชอบอะ ชอบแบบดดูวยกนัดีกวา 
เราสนิทจะเชียรกันไดสะใจกวา ไดเต็มที่อะพี่ คือแบบเปนเพ่ือนกันกไ็มเกรงใจกัน” (ณัฐพร แยมสะอาด, 
สัมภาษณ, 7 สิงหาคม 2549) 
 
 “ก็เมื่อกอนก็จะดูอยูคนเดียวกอน พอเราโตขึ้น ไปเรียนหรือไปทาํงาน รูจักกันก็ไปนั่งดูดวยกนั มัน
ทําใหมีความรูสึกวาดหูลายคนก็สนกุดี เปลี่ยนบรรยากาศมั่ง ก็เลยรูสึกวาดูหลายคนก็สนกุดี ดีกวาดูคน
เดียว ดูอยูคนเดียวก็ลุนคนเดียว” (คุณจิระเดช  ปานโท, สัมภาษณ, 2 มิถุนายน 2548) 
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 จากที่สังเกตพบวาแฟนบอลชาวไทยชอบทีจ่ะเชียรฟุตบอลกับเพ่ือนๆ มากกวาทีจ่ะชมเพียงคน
เดียว เนื่องจากการเชียรกับคนหลายๆ คนจะยิ่งสรางบรรยากาศการชมฟุตบอลใหสนกุสนานมากยิ่งขึ้น
ได แมวาจะเปนการชมภายในที่พักอาศัยกมั็กจะมีเพื่อนหรือญาติพ่ีนองมานั่งชมฟุตบอลรวมกันดวย 
 

iii. การชมรวมกันแฟนบอลกลุมใหญ : จะเหน็ไดวาปจจุบันมีการจัดกิจกรรมการชมฟุตบอล
รวมกันตามลานกวาง ไมวาจะเปนบริเวณ ไทเกอร โดม หรือลานหนาหางสรรพสินคาตางๆ ซ่ึงไดรับความ
สนใจจากแฟนบอลชาวไทยไมนอย การเชียรในลักษณะนีจ้ะมกีารแบงฝายแบงขางเพื่อเชียรทีมใดทีม
หนึ่งอยางชัดเจน ทําใหบรรยากาศมีความใกลเคียงกับการชมในสนามจริง แฟนบอลที่มาชมจะไดรับ
อรรถรสในการชมฟุตบอลมาก เนื่องจากสามารถแสดงออกดานการเชียรไดอยางเต็มที่ เปนพื้นทีใ่หแฟน
บอลปลดปลอยอารมณรวมกันได 
 
 “ก็ชอบแบบทีดู่กับคนหมูมากมากกวา เพราะวามันมีเพื่อนเชียร แลวก็มีฝายตรงขาม มันจะได
แบบ เขาเรียกวาอะไรอะ ขมกันอะไรอยางเนี้ย จะไดอรรถรสมากขึน้” (วศิน จันทรประดับ, สัมภาษณ, 10 
พฤษภาคม 2549) 
 
 จากการเก็บขอมูล ผูวิจัยพบวาแฟนบอลชาวไทยชอบที่จะชมฟุตบอลตางประเทศรวมกับกลุม
แฟนบอลดวยกันโดยเฉพาะในกลุมเพื่อนสนิท ซ่ึงทําใหการเชียรฟุตบอลในคูนั้นๆ มีความสนุกสนาน
เพิ่มขึ้นได เนื่องจากมีการพูดคุยรวมกันในขณะที่ฟุตบอลกําลังทําการแขงขันอยู โดยกลุมเพื่อนที่มาชม
ฟุตบอลรวมกันนัน้มีทั้งที่เปนแฟนบอลทีมเดียวกัน และผูที่เปนแฟนบอลทีมตรงขามดวย 
 

4.2.2 อุปกรณในการเชียร 
 
 สําหรับการเชียรฟุตบอลใหสนุก แฟนบอลมักจะมกีารสรางสีสันและบรรยากาศใหคึกครื้นดวย
การนาํอุปกรณตางๆ มาใชในระหวางชมการแขงขันฟุตบอล ซ่ึงการไดโชวส่ิงของเหลานี้เปนการแสดง
ตัวตนใหผูอ่ืนไดรับรูดวยวาเปนแฟนบอลของทีมอะไร และเราก็จะสามารถพบเห็นอยูเสมอวาแฟนบอล
จะมีอุปกรณทีใ่ชในการเชียรฟุตบอลติดตัวมาเพื่อเชียรทีมโปรด สรุปไดคือ 
  

i. เสื้อทีมฟุตบอล : เปนอุปกรณชิ้นสําคัญทีแ่ฟนบอลนิยมมากที่สุด เพราะสามารถสวมใสได
ในชีวิตประจาํวัน โดยเฉพาะในวนัที่มกีารแขงขนัของทมีโปรดเกิดขึ้นแฟนบอลจะใสเสื้อทีมฟุตบอลใสเพื่อ
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เปนการเชียรทีมที่ตนเองชื่นชอบไมวาจะเชียรอยูในสถานที่ใด เชน ที่บาน รานอาหาร หรือลานกิจกรรม
ตางๆ แฟนบอลบางคนถือเคล็ดดวยวาถาใสเสื้อทีมตัวนีแ้ลว ผลการแขงขันจะออกมาดี 
 
 “แตกอนหนานี้เคยนะ ถาลเิวอรพูลแขงทไีรตองเปลี่ยนเสื้อลิเวอรพูลออกมานั่งดู มีอยูปนึงนะฮะ
ที่แบบวาลิเวอรพูลแขงนัดไหนตองเปลี่ยนเสื้อออกมานั่งดูเพ่ือที่จะเหมอืนเปนการเชียรเคา เราไมไดดูที่
สนามแตวาทาํตัวเหมือนดทูี่สนามได” (ปวีณ วัชรประทีป, สัมภาษณ, 5 มกราคม 2548) 
 

ii. ผาพันคอ ธง : นอกจากเสื้อทีมฟุตบอลแลว ยังมีอุปกรณสําหรับเชียรฟุตบอลอยางอื่นอีกที่
จะชวยสรางบรรยากาศในการเชียรใหมีความสนกุสนาน ยกตัวอยางเชน ผาพันคอ ธง เปนตน ซึ่งจะเห็น
ไดวาสาํหรับแฟนบอลตางประเทศแลวจะใชอุปกรณเหลานี้กนัลมหนาว และสามารถใชเชียรในสนามได
ดวย ทาํใหแฟนบอลชาวไทยรับเอาวฒันธรรมในการเชียรเหลานัน้เขามา โดยมกีารโบกธงทีม่ีตราสโมสร 
การชูผาพันคอมากตามลานกิจกรรมการเชียรฟุตบอลกับแฟนบอลกลุมใหญ 
 

iii. นกหวีด แตร : เปนอุปกรณที่ชวยสงเสียงใหดังมากขึ้นทําใหบรรยากาศคึกคักเราใจ และ
แฟนบอลกม็ักใชอุปกรณเหลานี้ในลานกจิกรรมเพ่ือชมฟุตบอลรวมกันเชนเดียวกับการโบกธง และชู
ผาพันคอ 
 
 “ถาไมออกไปขางนอกจะไมมีอุปกรณ แตถาจะไปเชียรขางนอก ก็จะมีอุปกรณประเภท พวกแตร 
อะไรอยางงี้” (ภูมินทร คิดเลิศล้ํา, สัมภาษณ, 10 พฤษภาคม 2549) 
 
 จากการสังเกตและสอบถาม ผูวิจัยพบวาการชมฟุตบอลในบริเวณลานกจิกรรมที่จัดขึ้นเพื่อการ
ชมฟุตบอลโดยเฉพาะ เชน ในศึกแดงเดือดที่โรงภาพยนตรเมเจอร ซีนิเพล็กซ สาขาปนเกลา แฟนบอลจะ
เตรียมอุปกรณสําหรับการเชียรมาอยางเต็มที่ โดยเฉพาะอยางยิ่งกลุมที่มากับชมรมท้ังลิเวอรพูล ไทย
แลนด แฟนคลับ หรือ ชมรมแมนยู 2000 ก็ตาม แฟนบอลทั้ง 2 กลุมนี้ตางมีอุปกรณการเชียรมากมาย
เพื่อที่จะแสดงตัววาเปนแฟนทีมใด มีการโบกธงที่มีตราสโมสร มีการชูผาพันคอ การเปาแตร เปานกหวีด 
ฯลฯ และที่ขาดไมไดคือการแตงกายดวยเสื้อของสโมสร ยิ่งมีอุปกรณการเชียรมากเทาไหรก็จะยิ่งทําให
การเชียรฟุตบอลเกิดความครึกครื้นสนุกสนานเพิ่มมากขึ้น 
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 สําหรับการเชียรฟุตบอลตามลานกิจกรรมที่มีการจัดใหชมฟุตบอลนัดพิเศษตางๆ มักจะมีการจัด
พ้ืนที่สําหรับแจก หรือซ้ือขายอุปกรณการเชียร เชน ธงของแตละสโมสร แตร หรือนกหวีด เปนตน สวน
การเพนทหนาเปนลายของทมีตางๆ ก็ถือไดวาเปนการสรางสีสันในการเชียรที่ไดรับความนิยมดวยเชนกัน 
แตอาจจะตองเปนแม็ทชที่ใหญและมกีระแสการชมฟุตบอลเกิดขึ้น เชน การชมฟุตบอลโลก เปนตน 
 
 สวนการชมฟุตบอลตางประเทศในรานอาหาร หรือตามผับอาจไมมีการใชอุปกรณในการเชียร
เทาที่ควร เนื่องจากภายในรานอาหารหรือผับนี้เปนสถานที่กึ่งสาธารณะที่มีลูกคาคนอื่นที่ไมไดเปนแฟน
บอลรวมอยูดวย การชมและการเชียรฟุตบอลของแฟนบอลจึงมีขอบเขตจํากัดที่ทาํใหไมสามารถ
แสดงออกไดมากนกั และจะตองไมรบกวนลูกคาคนอืน่ๆ ดวย การแสดงออกดวยการใชอุปกรณการเชียร
จึงทําไดเพียงเล็กนอย เชนการใสเสื้อทีมเทานัน้ 
 

4.2.3 พฤติกรรมการเชียร 
 
 ในขณะที่การแขงขันดาํเนินไป แฟนบอลชาวไทยจะมีพฤติกรรมในการเชียรแตกตางกนั กลาวคือ 
หากเปนในจังหวะปกติหรือในชวงตอบอลที่ไมมีเหตุการณตื่นเตนเกิดขึ้น แฟนบอลบางคนอาจจะนั่งชม
เฉยๆ แตแฟนบอลบางคนกช็อบที่จะรองเพลงหรือสงเสียงเชียร ซ่ึงก็ขึ้นอยูกับสถานที่ทีแ่ฟนบอลรบัชมอยู
ดวย เชน หากชมภายในที่พักอาศัยหรือรานอาหาร แฟนบอลกม็ักจะนั่งชมเงียบๆ แตหากอยูในลาน
กิจกรรมเชียรฟุตบอล แฟนบอลก็สามารถรองเพลง ตะโกนเชียร เพื่อสรางความสนุกสนานไดโดยไมผิด
กติกา 
 
 จากเว็บไซด www.liverpoolthailand.com มีการนําเสนอบทความการชมฟตุบอล English 
Premier League ระหวางทีมลิเวอรพูลและแมนเชสเตอร ยูไนเต็ด หรือที่เรียกวาศึกแดงเดือด ที่โรง
ภาพยนตรเมเจอร ซีนีเพล็กซ สาขาเซ็นทรัล เวิลด พลาซา เมื่อวันที ่ 26 พฤศจิกายน 2547 ซ่ึงมีการจัด
กิจกรรม การชมฟุตบอลรวมกันในโรงภาพยนตร โดยมีรายละเอียดทั้งที่เปนบทความและรูปภาพปรากฏ
ในเว็บไซดดังนี้ (ทีม่า : http://www.liverpoolthailand.com/read.php?sid=446) 
 
 “ศึกวนัแดงเดือด ที่เมเจอรเวิรลเทรด 26/9/2004… 
 ศึกสําคัญนัดวนัแดงเดือด ที่เราไปออกบูธ จัดงานกันที่เวิรลเทรด เซ็นเตอร กันครับ มีกิจกรรม
และรวมเลนเกมกนัอยางสนุกสนานตลอดทั้งวัน และพอถึงเวลาตองประจัญบานกัน พวกเรายกพลเขา
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ไปกนัในโรงหนัง และติดตามดูกันจากจอใหญสุดๆ พรอมดวยแอรเย็นฉ่ํา ระหวางเกมก็สนุกครับมีฮา มี
เฮ มีเกทับ บลัฟกันพอสมควร 
 แตทีมเรามาไดจุดโทษเปนประตูชัย ซ่ึงคนสังหารกไ็มใชใครที่ไหนครับ แดนนี ่ เมอรฟของเรา ใช
กฎ “เมอรฟ ลอว” อัดใสปศาจแดงอีกคร้ัง หลังจากนัน้พวกเราก็เฮกันแบบไมมยีั้งยันจบเกมครับ 
 สังเกตดูไดวาพวกเรามีความสุขกนัแคไหน ก็รูปสุดทายนี่แหละ เยๆๆๆ” 
 
ภาพที่ 4.2 : การชมฟุตบอลตางประเทศที่โรงภาพยนตรเมเจอร ซีนีเพล็กซ ของแฟนบอลลิเวอรพูล 

บรรยากาศกอนการแขงขนัจะเริ่มตนขึ้น 
 

อาการดีใจของแฟนลิเวอรพูลในจังหวะทีท่มีสามารถทาํประตูขึ้นนําได 
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แฟนบอลทีมลิเวอรพูลหลังจบการแขงขนั 

 
 จากภาพบรรยากาศวันแดงเดือดที่เกิดขึ้น จะเห็นวาในจังหวะที่แดนนี ่ เมอรฟ สามารถทาํประตู
ใหกับทีมลิเวอรพูลได เหลาแฟนบอลของทีมลิเวอรพูลตางออกอาการดีใจดวยการกระโดด ปรบมือ ชูมือ 
ฯลฯ ดังที่เห็นไดในภาพ ซึ่งอาการเชียรของแฟนบอลเหลานี้จะมีความเขมขนมากหรือนอยขึ้นอยูกับ
เงื่อนไขหลายๆ อยางในขณะชมฟุตบอล ไดแก 
 

1) เมื่อมีจังหวะสาํคัญของเกมสเกิดขึ้น เชน จังหวะการทาํประตู หรือจังหวะการทําฟาวล แฟน
บอลสวนใหญจะมีการแสดงออกทางทาทางเกิดขึ้นทั้งฝายทีไ่ดประโยชนและฝายที่เสียประโยชน ซึ่งแฟน
บอลแตละคนมักจะแสดงออกดวยอาการทาทางทีม่ีความใกลเคียงกัน นั่นคือ แฟนบอลฝายทีไ่ดเปรียบ
จะแสดงความดีใจดวยการตะโกนเชียร การลุนในชวงทีก่ําลังจะไดประตู การกระโดดโลดเตน การกอด
แสดงความยนิดีระหวางแฟนบอลดวยกัน และในทางตรงกันขาม สําหรับฝายที่เสียประตูก็ยอมแสดงออก
ถึงความเสียใจ ความเสียดายทีท่ีมเลนผดิพลาด ซ่ึงก็จะเห็นไดจากทางสีหนาและทาทางเชนกนั 
 
 “ก็แลวแตโอกาสอะครับ ก็อยูกับเพื่อนก็เฮฮา ลุนกันเสียงดังนิดนึง ถาอยูที่บานก็อาจแค เยส ดีใจ
คนเดียวอะไรแบบนี้ แตกไ็มถึงกับ ถาอยูคนเดียวก็จะเฉยๆ แตถาดูหลายคนกจ็ะออกอาการนิดนึง” 
(ปวีณ วัชรประทีป, สัมภาษณ, 5 มกราคม 2548) 
 
 “ก็คงเหมือนๆทั่วไปนะ ก็คอืถามนัจะเขาหรืออะไรอยางนี้มันกจ็ะนั่งไมติดแลว เหมือนกับจะเฮ 
จะอะไรแลว มกีารออกทาออกทางพอสมควร เหมือนเปนไปเองอะพี่ แบบนั่งๆ ดูอยูใชมั๊ย ลูกกาํลังจะจาย
เขาไปใหกองหนายิงจังหวะประมาณนี้ แลวลูกมนัก็เขา เราก็จะลุกขึ้นมา เฮยๆ อะไรอยางงี้” (ณัฐพร แยม
สะอาด, สัมภาษณ, 7 สิงหาคม 2549) 
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2) เปนเกมสที่ผลการแขงขนัมีความสาํคัญ กลาวคือ หากเปนการแขงขนัที่มีผลตออันดับ
ตารางคะแนน ไมวาจะเปนการลุนแชมป การลุนตกชัน้ หรือแมแตการแขงขนัในระบบแพคัดออก ซ่ึงจะ
ทําใหการแขงขันมีความเขมขนและสงผลใหบรรยากาศในการเชียรเต็มไปดวยความตืน่เตนเราใจ
มากกวาปกต ิ
 

3) เวลาเปนอ่ืนปจจัยหนึ่งที่สงผลใหแฟนบอลชาวไทยเกิดพฤติกรรมการเชียรได โดยเฉพาะ
ในชวงเวลาที่ใกลจะหมดเวลาการแขงขัน หรือชวงทดเวลาบาดเจ็บ ในเกมสที่การแขงขนัดําเนินไปอยาง
สูสีเราจะเห็นวาแฟนบอลมีการเชียรที่ลุนกวาในชวงปกต ิ โดยจะมีการเรงใหหมดเวลาการแขงขันเร็วขึ้น
หรือชาลงขึน้อยูกับความไดเปรียบวาในขณะนั้นทีมท่ีตนเองเชียรไดเปรียบหรือเสียเปรียบอยู นอกจากนี้
ยังมีพฤติกรรมกัดเล็บท่ีแฟนบอลชาวอังกฤษเปนกนัมากในชวงที่บีบคั้นอารมณ ซึ่งแฟนบอลชาวไทย
บางสวนก็มีพฤติกรรมนี้เกิดขึ้นเชนกัน 
 

จะเห็นไดวาพฤติกรรมการเชียรทีแ่สดงออกถึงความดีใจหรือเสียใจของแฟนบอลเหลานี้ ขึ้นอยู
กับบรรยากาศในการชมฟุตบอลดวยวามีจํานวนคนเชียรรวมกันมากนอยเพียงใด กลาวคือ ยิ่งมีแฟนบอล
อยูรวมกนัเปนจํานวนมาก บรรยากาศการเชียรก็จะยิ่งคึกคัก การแสดงออกทางทาทางก็จะทาํไดเต็มที่
กวาการนั่งชมเพียงคนเดียว รวมไปถึงสถานที่ในการชมฟุตบอลดวยที่แฟนบอลจะประเมินสถานการณ
วาจะสามารถสงเสียงและออกทาทางการเชียรไดมากนอยเพียงใด ซ่ึงพฤติกรรมการเชียรท่ีแฟนบอลได
แสดงออกนี้เปนการปลดปลอยทางอารมณ ที่ทําใหแฟนบอลไดมีโอกาสหลีกหนีไปจากความซ้าํซากจําเจ
จากการดําเนนิชีวิตประจาํวนัได 

 
4.2.4 พฤติกรรมการรับประทานอาหารและเครื่องดื่ม 

 
 การรับประทานอาหารและเครื่องดื่มเปนอีกพฤติกรรมหนึ่งทีแ่ฟนบอลมักจะทําควบคูไปกับการ
ชมฟุตบอลตางประเทศ แฟนบอลบางคนชอบที่จะออกไปชมฟุตบอลนอกบานและรับประทานอาหารไป
ดวย ในปจจุบันจึงพบวารานอาหารหลายๆ แหง ตางปรับรูปแบบของรานใหสอดคลองกับความตองการ
ของลูกคาที่เปนแฟนบอลมากขึน้ โดยการติดตั้งจอโทรทัศนภายในบริเวณราน อีกทัง้มีตารางติดไวหนา
รานเพื่อแจงใหลูกคาไดทราบวาจะมีการถายทอดฟุตบอลคูใดใหไดชมกันในวนัไหนบาง รานอาหารบาง
แหงมกีารขยายเวลาการใหบริการในวนัศกุร เสาร และอาทิตย เพื่อเพ่ิมยอดขายในชวงเวลาดังกลาวซึ่ง
เปนชวงที่มีการถายทอดสดฟุตบอลจากตางประเทศ 
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 สวนแฟนบอลที่ชมการถายทอดสดภายในที่พักอาศัยบางคนก็มีพฤตกิรรมการรับประทานอาหาร
และเครื่องดื่มในขณะชมฟุตบอลดวยเชนกนั ดังเชน “อน” ที่ถือวาอาหารและเครื่องดื่มก็ถือเปนสิ่งสําคัญ
สําหรับการเชียรฟุตบอลอยางหนึ่งดวย โดย “อน” ไดกลาวเอาไววา  
 
 “ผมไมไดเตรียมอุปกรณสําหรับดูบอลเทาไหร อยางมากก็ใสเสื้อ ผมจะไมคอยไดเตรียมอุปกรณ 
อุปกรณอาจจะเปนพวกเหลามั้งรูสึก เหลาเบียรนาจะเปนอุปกรณนะใชเปลา มันสําคัญมากเลยครับ” 
(ณัฐพร แยมสะอาด, สัมภาษณ, 7 สิงหาคม 2549) 
 
 จากการสัมภาษณที่ไดพูดคุยกับอน ทําใหสังเกตไดอีกวา เครื่องดื่มที่มีสวนผสมของแอลกอฮอร 
ประเภทเหลา เบียร ไดรับความนิยมจากแฟนบอลชาวไทยคอนขางมาก ดังนั้นเราจึงจะพบเห็นอยูเสมอ
วาการชมฟุตบอลตามลานกิจกรรมตางๆ มักจะมีการขายเบียรควบคูไปดวย โดยเฉพาะลานเบียรหนา
หางสรรพสินคาตางๆ กลายเปนสิ่งที่ควบคูกันไประหวางการชมฟุตบอลและการดื่มเบียร หรือแมแตไท
เกอร โดม ที่เปนสถานที่สําหรับชมฟุตบอลโดยเฉพาะ ก็ยังมีเบียรไทเกอร เปนสปอนเซอรที่สนับสนุนการ
จัดกิจกรรมชมฟุตบอล โดยมีกติกาวาแฟนบอลที่เขาไปชมฟุตบอลภายในไทเกอร โดม จะตองซื้อบัตรที่
สามารถนําไปแลกเบียรไทเกอรจึงจะผานประตูเขาไปได 
 
 จากลักษณะทีไ่ดกลาวมาอาจถือไดวาการชมฟุตบอลตางประเทศของแฟนบอลชาวไทยไดถกูทาํ
ใหกลายเปนกระบวนการทางธุรกิจแบบครบวงจร ไมเวนแมแตการรับประทานอาหารหรือเคร่ืองดื่ม ที่มี
การวางแผนดานการตลาดดวยหลกั 4 P ไดแก Product, Price, Place และ Promotion มาชวยในการ
ดําเนินธุรกิจ ซ่ึงสามารถเปรียบเทียบตามหลัก 4 P ไดดงันี้ 
 
 Product = เบียรไทเกอร 
 Price = ราคาบัตรเขาชมฟุตบอลที่สามารถนําไปแลกเบียรได 
 Place = ลานไทเกอร โดม 
 Promotion = ไดชมฟุตบอล, ไดชมคอนเสิรต, การรวมเลนเกมสและไดของ

รางวัล 
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 ดังนั้นเราจึงพบเห็นอยูเสมอวาแมแตรานอาหารริมทางเดินก็นาํเอากลยุทธิ์ในการเปดใหชมการ
ถายทอดสดการแขงขนัฟุตบอลตางประเทศมาใชดึงดูดลูกคาที่เปนแฟนบอลใหเขารานมากขึน้ 
 

4.2.5 การพูดคุยระหวางเกมส 
 
 เร่ืองราวที่แฟนบอลชาวไทยมักจะนาํมาพูดคุยในระหวางชมการถายทอดสดการแขงขันฟุตบอล
ตางประเทศ แบงออกเปน 2 ลักษณะใหญๆ คือ การพูดคุยเพื่อวิพากษวิจารณ และการพูดคุยเพื่อการ
เชียร  
 

i. การพูดคุยเพื่อวิพากษวิจารณ : ในระหวางที่การแขงขนักําลังเกิดขึน้จริงนั้น รูปเกมสอาจ
เหมือนหรือไมเหมือนกับส่ิงที่แฟนบอลไดคาดการณไวลวงหนา ซ่ึงทําใหเกิดการวิพากษวิจารณระหวาง
แฟนบอลดวยกันได โดยมีประเด็นตางๆ ดังนี้ 
 

- แสดงความคดิเห็นเกี่ยวกับตัวนักฟุตบอล เชน หากนักฟุตบอลเลนไดดี มีความโดดเดน
กวาคนอ่ืน ก็จะเปนที่สังเกตไดงายทาํใหแฟนบอลพูดถึงในแงดี และในทางตรงขามหาก
เปนนักเตะที่ทาํผลงานไดไมตรงตามที่แฟนบอลคาดหวงัไว ก็จะทาํใหแฟนบอลพูดถงึใน
แงลบได ดังที่แฟนบอลแมนเชสเตอร ยูไนเต็ด หลายคนพูดถึงเวส บราวน กองหลังของ
ทีมตนเองวาเปน “กองหนาของทีมฝายตรงขาม” เนื่องจากมักจะทําเขาประตูตัวเองหรือ
ทําพลาดอยูบอยครั้ง 

- แสดงความคดิเห็นเกี่ยวกับรูปเกมสโดยรวม แฟนบอลจะคาดเดาผลการแขงขนัทีน่าจะ
เปนไปได ซึ่งหลังจากที่ไดดูรูปเกมสไประยะหนึ่งแลว ก็มักจะมองออกวาแตละทมีเลน
เปนอยางไร และทีมใดนาจะเปนฝายไดรับชัยชนะ 

- วิเคราะหแผนการเลนของผูจัดการทีม วาสิ่งที่ผูจัดการทีมน้ันคิดและใหนกัฟุตบอลได
เลนตามแผนนั้นไดผลดีหรอืไม โดยวิเคราะหจากรูปแบบเกมสที่ไดเหน็ 

- ทําตัวเปนเหมือนผูจัดการทมี โดยการแนะนําวานาจะเลนในแบบที่ตนเองคดิ โดยเฉพาะ
ในเกมสที่ทีมที่ตนเองเชียรนั้นเลนไมออก แฟนบอลหลายคนมักจะเผลอออกคําสั่งใหนกั
ฟุตบอลทําตาม เหมือนวาตนเองเปนผูจัดการทีมท่ีควบคุมการเลนอยูขางสนาม 

- แสดงความคดิเห็นในจังหวะสําคัญ หรอืลูกก้ํากึ่งที่มีการถกเถียงเกิดขึ้น ซ่ึงในจงัหวะ
เหลานี้จะมีการฉายภาพซ้ํา เปนภาพชาเพื่อใหแฟนบอลไดเห็นจังหวะที่เกิดขึน้อีกคร้ัง 
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เชน ในจังหวะลูกล้ําหนาที่มคีวามใกลเคียงวาจะล้ําหรือไมลํ้า แฟนบอลก็จะแสดงความ
คิดเห็นสวนตวัลงไปดวย โดยเฉพาะฝายที่เสียผลประโยชนจะแสดงความคิดเห็น
มากกวาฝายที่ไดประโยชน 

 
ii. การพูดคุยเพื่อการเชียร : มักจะสอดคลองกับพฤติกรรมการเชียร กลาวคือ การพดูคุยคือ     

วัจนภาษา และการแสดงออกทางทาทางการเชียร ก็คือ อวัจนภาษา ที่ทาํงานสอดคลองกัน จากการ
สังเกต ผูวิจัยพบวาคําพูดทีแ่ฟนบอลมกัจะพูดเวลามีการทําประตูเกิดขึ้น ไดแก เยส, เรียบรอย, สุดยอด, 
หนึ่งศูนย (หรือเปนตัวเลขที่บอกจาํนวนประตูที่เกิดขึ้น) ซึ่งก็ถือไดวาเปนอารมณดีใจของแฟนบอลที่ได
แสดงออกมา และในทางตรงกันขามสําหรับแฟนบอลฝายที่เสียประต ู ก็ยอมมีการแสดงออกดวยเชนกัน 
แตเปนการแสดงออกถึงความเสียใจท่ีฝายที่ตนเองเชียรเกิดความผิดพลาด ดังนั้นคาํพูดที่แฟนบอล
แสดงออกจึงเปนไปในทางลบที่แสดงความผิดหวัง เชน โธเวย, อะไรวะ, โดนจนได  เปนตน 
 
 จากตัวอยางในเว็บไซด www.liverpoolthailand.com ที่ไดกลาวถงึการชมฟุตบอลในศึกแดง
เดือด ที่โรงภาพยนตรเมเจอร ซีนีเพล็กซ สาขาเซ็นทรัล เวิรด พลาซา วา “ระหวางเกมก็สนกุครับมีฮา มีเฮ 
มีเกทับ บลัฟกันพอสมควร” เปนตน (ที่มา : http://www.liverpoolthailand.com/read.php?sid= 446) 
 
 ในขณะเดียวกนัแฟนบอลสวนใหญมกีารแสดงออกดวยการพูดคําหยาบและคําสบถตางๆ ผูวิจัย
พบวา แฟนบอลที่มีพฤติกรรมดังกลาวนีมี้ทั้งแฟนบอลทีเ่ปนผูหญิงและผูชาย แตแฟนบอลที่เปนผูชายจะ
มีความรนุแรงและหยาบคายกวาแฟนบอลที่เปนผูหญิงอยูมาก โดยที่ลักษณะคาํพูดของแฟนบอลที่ใช
สบถจะเต็มไปดวยคําดาทอที่ขึน้ตนดวย “ไอ” เชน ไอโง ไอควาย ไอเวร หรือสัตวเลื้อยคลาน เชน 
ตัวเงินตัวทอง เปนตน นอกจากนีย้ังมีคําอุทานทีไ่ดยนิบอยมากคือคําวา “แม..ง” หรือ “แม..ง เอย...” แลว
จึงแสดงความคิดเห็นในจังหวะนัน้ๆ ซึ่งคําที่ใชในการสบถเหลานี้เปนความรูสึกที่แฟนบอลแสดงอารมณ
ไมพอใจกับการแขงขนั ยกตวัอยางเชน 
 

- จังหวะที่ทมีเสียประตู  
- การทีน่ักฟุตบอลโดนทีมตรงขามทาํฟาลว 
- การทีน่ักฟุตบอลโดนโทษใบเหลืองหรือใบแดง 
- การตัดสินของกรรมการที่คานสายตาแฟนบอล 
- การพลาดลูกในจังหวะทีน่าจะไดประต ู
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 พฤติกรรมการพูดคําหยาบและคําสบถนี ้ เปนการแสดงออกทางอารมณตามปกตทิี่เปนไปตาม
รูปเกมสที่ไดชมอยู ซ่ึงไมไดมีเจตนามุงรายที่จะสรางความบาดหมางระหวางกลุมแฟนบอลดวยกนั ดังนั้น
แฟนบอลคนอืน่ทีไ่ดยนิจึงไมเก็บมาเปนอารมณ เพราะตางก็เขาใจความรูสึกในการชมฟุตบอลรวมกนั
เปนอยางดีวาเปนเพียงการปลดปลอยความรูสึกใหคลอยตามไปกับการแขงขนั 
 
 “บางคนเขาอนิไง มันกธ็รรมดาที่เวลาเราเชียรทีมอะไรมันก็จะอิน แลวยิ่งพวกผูชายมาอยูดวยกนั 
ก็พูดกันไมคอยเพราะอยูแลว ไมไดมีอะไรหรอก เราดูเอาสนุกดกีวา” (วศิน จันทรประดับ, สัมภาษณ, 10 
พฤษภาคม 2549) 
 
 แตถึงอยางไรก็ดี อารมณทีแ่ฟนบอลบางสวนไดแสดงออกถึงความหยาบคายนัน้ มีแฟนบอลบาง
คนที่เกิดอารมณที่รุนแรงมาก เนื่องจากการมีสวนไดสวนเสียในการชมฟุตบอลแตละครั้ง กลาวคือ เปน
แฟนบอลที่เลนพนันเอาไว ดังนั้นแฟนบอลกลุมนี้จึงมีพฤติกรรมที่กาวราวและหยาบคายกวาปกต ิ
 
 จากพฤติกรรมการพูดคุยของแฟนบอลในระหวางการชมฟุตบอลตางประเทศนั้น พบวาแฟนบอล
จะแสดงอารมณ ความรูสึก และแสดงความคิดเห็นไปตามการแขงขนัในจังหวะตางๆที่เกิดขึน้ ซ่ึงทําให
แฟนบอลเกิดความรูสึกสนกุสนานตืน่เตน ที่มทีั้งความรื่นรมยสมใจและความผดิหวังในกรณทีี่ทีมโปรด
หรือดาราคนโปรดประสบกับความพายแพดวยก็ได  
 

4.2.6 ความจดจออยูกับการแขงขนั 
 
 ในขณะที่เกมสการแขงขนักาํลังดําเนินอยู พฤติกรรมของแฟนบอลในเรื่องของความจดจออยูกับ
เกมสก็แตกตางกันไป แฟนบอลบางคนจะมีสมาธิกับเกมสการแขงขันสูง กลาวคือ ตั้งแตเริ่มตนเขี่ยบอล
จนสิ้นเสียงนกหวีดก็จะมีสมาธิจดจออยูกบัการแขงขนัโดยไมลุกหรือเปลี่ยนชองไปไหน แตแฟนบอลบาง
คนก็ชอบที่จะเปลี่ยนชองเพ่ือติดตามการแขงขันในคูอ่ืนๆทีแ่ขงในเวลาเดียวกัน หรืออาจมีกิจกรรมอยาง
อ่ืนทาํควบคูไปในขณะชมฟุตบอลดวย เชน ทํางาน ทําความสะอาดบาน รับประทานอาหาร เปนตน 
 
 จะสังเกตพบวาการชมฟุตบอลภายในบริเวณที่มกีารจัดงานเพ่ือชมฟุตบอลเปนหลัก หรือมีการ
รวมตัวกนัเพื่อชมฟุตบอลโดยเฉพาะ แฟนบอลจะมีสมาธิกับเกมสการแขงขันมากกวาการชมภายในที่พัก
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อาศัย ในผับ หรือรานอาหารทั้งหลาย เนื่องจากเปาหมายหลักของแฟนบอลแตละคนนัน้มาเพื่อชม
ฟุตบอลกันจริงๆ รวมกับองคประกอบอื่น เชน การที่ไมสามารถเปลี่ยนชองได การจะลุกเดินไปมาบอยๆที่
ไมสะดวก อีกทั้งบรรยากาศรอบๆก็ชวยกระตุนใหการแขงขันดูสนุก แฟนบอลจงึมีสมาธิกับเกมสการ
แขงขันไปในตัว 
 
 ในขณะที่การชมฟุตบอลภายในที่พักอาศยัจะคอนขางมีอิสระ แฟนบอลสามารถนั่งดู นอนดู ลุก
เดินไปทําธุระอ่ืนๆ ได จะทาํงานไปดวยกไ็ด หรือแมแตจะเปลี่ยนชองเพื่อรับชมรายการอื่นกอนแลวคอย
เปลี่ยนกลับมาชมฟุตบอลตอก็ยอมทาํได บางครั้งการแขงขันดําเนินไปอยางเร่ือยๆ ไมมีจังหวะที่นา
ต่ืนเตน รวมกับเวลาทีถ่ายทอดที่คอนขางดึก อาจทําใหแฟนบอลเกิดอาการเบื่อหนายและชมไมสนกุ 
จนกระทั่งหลบัไปเลยก็เปนไปได 
 
 สวนการชมในรานอาหารสาธารณะ และในผับก็มขีอจํากัดเรื่องของลูกคาคนอืน่ ที่ไมไดมาเพื่อ
ชมฟุตบอลเปนหลกั ทางรานจึงมักปดเสียง หรือเปดเสียงเพียงเบาๆ ใหพอไดยินการบรรยาย การเชียร
ของแฟนบอลจึงทําไดไมเต็มท่ี และยังมีกิจกรรมหลกัคือการรับประทานอาหารดวย ทําใหสมาธิกับการ
แขงขันถูกแบงไปใชในสวนอืน่ๆ ดวย 
 
 ความจดจออยูกับการแขงขนันัน้ นอกจากจะขึ้นอยูกับรูปเกมสที่นกัฟุตบอลแขงขนักนัอยาง
สนุกสนาน หรือมีจังหวะนาตื่นเตนแลว ผูบรรยายเกมสก็มีสวนสาํคัญเชนกันทีจ่ะทาํใหแฟนบอลที่ได
รับชมการถายทอดสดเกิดอารมณรวมและมีสมาธิขณะชมฟุตบอลได ถาหากรูปเกมสเปนไปอยางเรื่อยๆ 
ไมมีจังหวะสาํคัญเกิดขึ้นเทาที่ควร ผูบรรยายอาจมีสวนที่จะทําใหการชมฟุตบอลสามารถดูสนกุขึน้ได 
เชนการสอดแทรกขอมูลหรอืสถิติที่นาสนใจ การใชน้ําเสียงที่คึกคัก ซ่ึงก็จะสามารถชวยใหการชมฟุตบอล
สนุกสนานขึน้ได แตหากผูบรรยายใชน้ําเสียงเรื่อยๆตามจังหวะของเกมสก็อาจทาํใหความนาสนใจลดลง
ไปอีก โดยเฉพาะในคูดึกทีแ่ฟนบอลอาจเกิดความงวงระหวางชมฟุตบอล จนกระทั่งเผลอหลับไปเลยก็
เปนไปได 
 

4.2.7 การรวมสนุกและเลนเกมสระหวางชมฟุตบอล 
 
 อาจกลาวไดวาการชมฟุตบอลของแฟนบอลในปจจุบัน ไดพัฒนากาวไปไกลกวาการนั่งชม
โทรทัศนเพ่ือเชียรทีมโปรดเพียงอยางเดียว เนื่องจากระบบธุรกจิทีไ่ดเขามามีบทบาทในการจัดกิจกรรมใน
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การชมฟุตบอลมากขึ้น อีกทั้งเทคโนโลยกีารสื่อสารทีท่าํใหการติดตอระหวางกันเปนไปไดงาย ไมวาจะอยู
สวนใดในโลกก็ตาม โดยกิจกรรมเหลานี้ไดจูโจมเขาถึงแฟนบอลทัง้ที่ชมฟุตบอลภายในและภายนอกที่
พักอาศัย กลาวคือ ในขณะทีแ่ฟนบอลนัง่ชมการแขงขนัฟุตบอลภายในที่พักอาศยัผานทางโทรทศัน ก็จะ
มีการรวมสนุกเพื่อลุนรับของรางวัลในรูปแบบการสง SMS เขามาเพ่ือทายวาทมีใดจะเปนฝายชนะ
สําหรับการแขงขันฟุตบอล Calcio Serie A, Lalica และ Bundeslica ในขณะที่การแขงขนัฟุตบอล 
English Premier League ที่ถายทอดสดผานทางชอง ESPN และ Star Sports มกีารรวมสนุกในระดับที่
ใหญขึน้กลาวคือ เปนการรวมสนกุกับแฟนบอลในหลายๆประเทศที่ไดรับชมการถายทอดสดผานชอง 
ESPN และ Star Sports ไมวาจะเปนประเทศไทย สิงคโปร มาเลเชีย อินโดนีเชีย จากการจัดกิจกรรม 
“Score & Win” จากผลิตภัณฑโนเกีย, ยิลเล็ตต และ ESPN Star Sports ซ่ึงทั้งหมดเปนผูสนับสนุนการ
ถายทอดสดการแขงขนัฟุตบอล English Premier League โดยมีเกมสใหแฟนบอลไดรวมสนุก 3 รูปแบบ 
คือ 
 

- Nokia man of the match SMS 
 
เปนการทายวานักฟุตบอลคนใดจะไดเปน Man of the match ในการแขงขันนัดทีม่กีาร

ถายทอดสด ซ่ึงมีของรางวัลเปนโทรศัพทมือถือโนเกียรุนลาสุด และยังมีโอกาสรวมชงิตั๋วไปชมการแขงขัน
ฟุตบอลแชมปเปยนลีกนัดสดุทายที่ประเทศตุรกี ในเดือนพฤษภาคม 2005 อีกดวย ซ่ึงแฟนบอลสามารถ
รวมสนุกกับกจิกรรมนี้ไดทุกวันเสารและอาทิตย ระหวางการถายทอดสดการแขงขนั English Premier 
League ทางชอง ESPN โดยมีกติกาใหแฟนบอลสง SMS พิมพคําวา espnv เวนวรรค และตามดวยชื่อ
นักฟุตบอลทีท่ายวาจะไดเปน Man of the match จากนัน้จึงสงไปทีห่มายเลข 86420 ตัวอยางเชนหาก
ตองการทายวา “Alan Shearer” จะไดเปน Man of the match ก็ใหพิมพวา “espnv shearer” เปนตน 

 
- Nokia spot the ball 
 
เปนเกมสที่ใหแฟนบอลทายวาลูกฟุตบอลอยูตําแหนงใดในภาพที่ไดทาํการลบลูก

ฟุตบอลออก โดยมีตําแหนงปริศนา 4 จุด ตั้งแต A ถึง D แฟนบอลสามารถรวมสนุกดวยการสง SMS 
พิมพขอความ spott เวนวรรคตามดวย ตําแหนงทีท่ายคือ A หรือ B หรือ C หรือ D และสงมาทีห่มายเลข 
86420 ยกตัวอยางเชน “spott a” เปนตน ซ่ึงแฟนบอลที่รวมสนุกจะสามารถตรวจสอบรายชื่อผูชนะได
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จากทางรายการ “Football Extra” ทางชอง Star Sports 40 ทุกวันอาทิตย เวลา 11.00 น. และผูโชคดีจะ
ไดรับรางวัลจากโนเกีย 

 
- Goal of the week 

 
กติกาของเกมสนี้คือ การใหแฟนบอลไดเลือกการทาํประตูในดวงใจประจําสัปดาหจาก 

5 ประตูที่ทางรายการไดคัดเลือกไว โดยการสง SMS พิมพขอความ goal เวนวรรค และตามดวยประตูที่
เลือก ตั้งแต A ถึง E สงมาที่หมายเลข 86420 ตัวอยางเชน “goal a” เปนตน ซ่ึงแฟนบอลที่รวมสนุกจะ
สามารถตรวจสอบรายชื่อผูชนะไดจากทางรายการ “Football Focus” ทุกวันอังคาร รายการ “Goals!” 
ทุกวนัพุธ และรายการ “Here We Go” ทุกวันศุกร ทางชอง Star Sports 40 โดยทางยิลเล็ตตจะมอบ
รางวัลจากแคนนอนสําหรับผูชนะเกมสนีไ้ด 
 
 การรวมสนุกดวยการเลนเกมสทั้ง 3 ลักษณะนี้เปนกลยุทธิห์นึ่งที่จะสามารถทาํใหผูชมติดตาม
รายการไปจนกระทั่งจบการแขงขัน นอกจากนีย้ังสามารถวัดเรตติ้งจากผูชมไดดวยวาประเทศใดที่
ติดตามรายการและรวมสนุกมากที่สุด แตขอจํากัดกข็องการเลนเกมสแบบนี้คือ ผูชมที่เปนแฟนบอลชาว
ไทยสวนใหญมีปญหาในการสื่อสารดวยภาษาอังกฤษ ในขณะทีแ่ฟนบอลจากประเทศอื่นๆในแถบเอเชีย
ตะวันออกเฉียงใตสามารถใชภาษาอังกฤษในการสื่อสารไดอยางคลองแคลว จึงพบวาแฟนบอลที่ตอบ
คําถามถูกสวนใหญเปนแฟนบอลจากประเทศเพื่อนบานมากกวาแฟนบอลจากประเทศไทย 
 
 นอกจากการรวมสนกุกับเกมสตางๆ ผานทางโทรทัศนนีแ้ลว ทาง ESPN Star Sports และโนเกีย 
ยังจัดกิจกรรมใหแฟนบอลไดรวมสนุกผานทางเว็บไซด www.espnstar.com กับเกมส “Nokia Fantasy 
Football” เพื่อชิงรางวัล Exclusive VIP ทีแ่ฟนบอลตางใฝฝนคือการไปชมฟุตบอลนัดปดฤดูกาลที่ขอบ
สนามในประเทศอังกฤษ ซ่ึงรวมคาต๋ัวเครื่องบิน คาที่พัก และเงินรางวัลอีก 5,000 เหรียญดอลลารสหรัฐ 
โดยมีกติกาคือ ใหแฟนบอลไดบริหารจัดการทีมในพรีเมียรชิพ 1 ทีม โดยใหเลือกผูเลนเองทั้งหมด หากผู
เลนในทีมที่เลือกทําผลงานไดดีในลีกจริง ก็จะไดคะแนนดีตามไปดวย และเก็บสะสมคะแนนเปนประจํา
ทุกสัปดาหตลอดฤดูกาล  
 
 จากกิจกรรมทีท่าง ESPN Star Sports ไดจัดขึ้นจะเห็นวามีรูปแบบและของรางวัลทีน่าสนใจ ทํา
ใหมีแฟนบอลจํานวนมากทีต่ิดตามการรวมสนุกกับกิจกรรมนี้  
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 สําหรับการชมฟุตบอลตามลานกจิกรรมทีม่ีจัดขึน้ตามทีต่างๆ ไมวาจะเปนบริเวณไทเกอรโดม 
สวนลุมไนทบาซาร หรือลานเบียร รวมถงึการจัดการชมฟุตบอลนัดพิเศษที่มีทีมใหญมาพบกนั เชน ศึก
แดงเดือด ที่มีทมีแมนเชสเตอร ยูไนเต็ด พบกับทีมลิเวอรพูล ซึ่งมักจะมีการจัดกิจกรรมพิเศษใน
หางสรรพสินคา เชน หอง MCC Hall เดอะมอลล บางแค หรือบางกะป เปนตน ก็มีการรวมสนุกเลนเกมส
เพื่อสรางสีสันและกระตุนบรรยากาศการชมฟุตบอลใหมีความสนุกสนานเพิ่มขึ้นดวยเชนกัน ซ่ึงโดย
สวนมากแลวเกมสที่มขีึน้ ไดแก เกมสทายปญหาเกี่ยวกบัฟุตบอล การตอบคําถามเกี่ยวกับสถิติเกาของคู
ท่ีทาํการแขงขนั เกมสยิงลูกฟุตบอลใหเขาประตู เกมสเดาะบอล เปนตน นอกจากการรวมสนุกดวยการ
เลนเกมสเพื่อรับของรางวัล และของที่ระลกึแลว ยังมีการรวมสนุกในรูปแบบอื่นๆ อกีดวย เชน การเพนท
หนา ทาสี สําหรับการเชียรฟุตบอล ซ่ึงชวยทําใหบรรยากาศในการเชียรสนุกสนานเพิ่มขึ้น 
 
 การใชของรางวัลเปนสิ่งดึงดูดในการรวมสนุกกับกิจกรรมตางๆทีไ่ดจัดขึ้นนัน้ สามารถทําใหแฟน
บอลใหความสนใจได โดยเมื่อแฟนบอลเกิดความตองการแลวก็จะใชส่ือมวลชนเพ่ือสนองความพึงพอใจ
ของตนเองดวย สอดคลองกับแบบจาํลองที่แคทซและคณะ (1974) ทีไ่ดศกึษาเรื่องการใชประโยชนและ
การไดรับความพึงพอใจ คือ การศึกษาผูรับสารเกี่ยวกบั 1) สภาวะทางสังคมและจิตใจ ซ่ึงกอใหเกิด 2) 
ความตองการจําเปนของบุคคล และเกิดมี 3) ความคาดหวังจากสือ่มวลชนหรือแหลงขาวอื่นๆ แลว
นําไปสู 4) การเปดรับส่ือมวลชนในรูปแบบตางๆ กัน อันกอใหเกิดผลคือ 5) การไดรับความพึงพอใจ
ตามที่ตองการ และ 6) ผลอ่ืนๆ ที่ตามมาซึ่งอาจจะไมใชผลที่ตั้งเจตนาไวกไ็ด ซึง่สามารถเปรียบเปน
แบบจําลองทีแ่ฟนบอลใชส่ือเพื่อสนองความพึงพอใจดังนี ้
 
ภาพที่ 4.3 : แสดงแบบจําลองการใชส่ือเพื่อสนองความพึงพอใจในการเลนเกมสระหวางชมฟุตบอล 
 
 
 
 
 
 การรวมสนุกดวยการเลนเกมสรูปแบบตางๆนี้ เปนการสื่อสารผูชมรูปแบบหนึ่งทีช่วยทําใหการ
ชมฟุตบอลตางประเทศมีความนาสนใจขึน้ ซ่ึงนอกจากผูชมจะไดรับของรางวัลในการเลนเกมสแตละคร้ัง
แลว ทางดานผูจัดเองก็ไดประโยชนดวยเชนกัน ทั้งการไดโฆษณาสินคา รวมถงึการไดเช็คเรตติ้งของ
รายการดวยวามีผูชมใหความสนใจมากนอยเพียงใด 

การรวมสนุก / 
เลนเกมสระหวาง
ชมฟุตบอล 

เกิดความ
ตองการ
ของรางวัล 

คาดหวังวา
จะได
รางวัล 

สง 
SMS 

รอ
ประกาศ
ผล 
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4.2.8 พฤติกรรมระหวางพักครึ่ง 

 
 หลังจากที่การแขงขัน 45 นาทแีรกสิน้สุดลง ทั้งนักฟุตบอลและกองเชียรตางมีเวลาพัก 15 นาท ี
กอนที่จะเร่ิมตนแขงขนัตอในครึ่งเวลาหลังอีก 45 นาท ี ดังนั้นในชวงเวลาพักครึ่งนี้จึงเปนชวงที่แฟนบอล
สามารถผอนคลายอิริยาบถ และละสายตาจากจอโทรทัศนไดอยางเต็มที่  
 
 ในการชมฟุตบอลภายนอกที่พักอาศัย ไมวาจะเปนตามรานอาหารหรือลานกิจกรรมที่มีการรวม
ชมฟุตบอลดวยกัน แฟนบอลชาวไทยสวนใหญจะลุกขึ้นเพื่อยืดเสนยืดสาย หลังจากที่ตองจดจอและนั่ง
อยูกับทีม่าเปนเวลานาน บางคนถือโอกาสนี้ไปทําธุระสวนตัว เชน การเขาหองน้าํ หรือบางคนชอบที่จะ
ไปหาอาหารและเครื่องดื่มรับประทานเพิ่มเติม นอกจากนีย้ังพบวาแฟนบอลมีพฤติกรรมการใชโทรศัพท
มากกวาในขณะที่กาํลังแขงขันกนัอยู สวนการชมฟุตบอลภายในที่พักอาศัยนั้น แฟนบอลสามารถลุกเดิน
ไปมาไดอยางสะดวกอยูแลว ดังนั้นในชวงพักคร่ึงนี้นอกจากจะไปทาํธุระสวนตวัแลว แฟนบอลอาจจะถือ
โอกาสนี้เปล่ียนชองเพื่อไปดูรายการอืน่ๆ กอน และเมื่อถึงเวลาจึงคอยเปลี่ยนกลับมาชมฟุตบอลตอไป 
 
 แฟนบอลจาํนวนไมนอยที่ยังคงนั่งชมโทรทศันตอไป เนื่องจากมกีารสรุปภาพไฮไลทในจังหวะ
สําคัญตางๆ พรอมบทวิเคราะหเกมสการแขงขันในคร่ึงเวลาแรกที่เพิ่งผานพนไปใหไดชม แฟนบอลจึงมัก
มีการพูดคุยถงึจังหวะสําคญัที่ไดเกิดขึน้รวมกับกลุมแฟนบอลคนอื่นๆ ดวย 
 
 โดยสรุปแลว พฤติกรรมของแฟนบอลชาวไทยที่เกิดขึ้นในชวงระหวางการแขงขนันี้จะเปน
พฤติกรรมในลักษณะทีแ่ฟนบอลไดแสดงอารมณและความรูสึกรวมไปกับการแขงขันแตละนัด ซ่ึงระดบั
ความมากนอยของอารมณนี้มีสวนเกี่ยวของกับปจจัยหลายๆ ดาน ทั้งความเขมขนของการแขงขนัทีก่ําลัง
ชมอยู บรรยากาศรอบๆ ตัวในขณะชมการแขงขนั รวมไปถึงการมสีวนไดสวนเสียทีแ่ฟนบอลบางคนได
เลนพนันเอาไว 
 
4.10 พฤติกรรมหลังชมฟุตบอล 
 
 ตลอด 2 ช่ัวโมงในชวงเวลาชมการแขงขัน แฟนบอลยอมจะเกิดอารมณและความรูสึกรวมไปกับ
การแขงขนัไดมากที่สุด ซ่ึงหากพิจารณาแลวจะพบวา อารมณและความรูสึกของแฟนบอลที่เกิดขึ้น
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ในขณะชมฟุตบอลอยูนัน้ ลวนเปนอารมณและความรูสึกที่เกิดขึน้ในทันทีทนัใด แตหลังจากที่เกมสการ
แขงขันสิน้สุดลง แฟนบอลจึงมีเวลาในการพิจารณาและวิเคราะหการแขงขนัมากขึ้น จึงอาจกลาวไดวา
ภายหลังจากที่การแขงขนัไดส้ินสุดลงไปแลว แฟนบอลก็ยังคงมีพฤติกรรมที่นาสนใจเกิดขึ้น ดังนี้ 
 

5.3.1 อารมณที่เกิดขึ้นหลังจบการแขงขัน 
 
 ไมวาจะเปนแฟนบอลของทมีที่เปนฝายชนะหรือแพในนัดที่ชมการแขงขนั ตางก็ยอมเกิดอารมณ
รวมหลังจากทีก่ารแขงขนัสิน้สุดลง จะแตกตางกันคือ อารมณที่แฟนบอลไดแสดงออกมานั้นจะอยูในทาง
ตรงกันขาม เมื่อฝายหนึ่งชนะ แฟนบอลที่เชียรก็จะดีใจ ในขณะที่ฝายพายแพ แฟนบอลก็จะรูสึกเศรา
ตามไปดวย ซึ่งอาจกลาวไดวาแฟนบอลไดใชการชมฟุตบอลเปนที่ในการปลดปลอยอารมณ และ
ความรูสึกอันเครงเครียดในชีวิตประจําวันที่แตละคนตางก็มีภาระที่ตองรบัผิดชอบ ไมวาแฟนบอลคนนัน้
จะเปนเด็ก นักศึกษา หรือวาทํางานแลวกต็าม 
 
 ภาพบรรยากาศกองเชียรที่เราไดเห็นในสนามจริงจากการถายทอดสด สําหรับทีมที่ชนะจะพบวา
เหลาแฟนบอลตางรวมใจกนัสงเสียงเชียรไมขาดสาย มีการรองตะโกนแสดงความยินดีกับทีมโปรด หรือ
หากเปนแฟนบอลของทีมที่เปนฝายแพ เหลาแฟนบอลกม็ักจะแสดงความเสียใจออกมา โดยเฉพาะทางสี
หนาทีมี่ความเศรา ความเสียใจ บางคนถึงกับรองไห หรอืแฟนบอลบางคนมีการแสดงออกถึงความเครียด 
ที่เห็นไดชัดเจนคือ การกัดเล็บ ที่มีใหไดเห็นในทกุสนามทีท่ําการแขงขัน ในขณะทีแ่ฟนบอลบางกลุม
แมวาทีมจะแพ แตก็ยังคงใหกําลังใจซึ่งกนัและกนั ทั้งระหวางแฟนบอลกับนักฟุตบอล และระหวางแฟน
บอลกับแฟนบอลดวยกนัเอง  
 
 กองเชียรทีมลิเวอรพูลถือเปนกองเชียรที่มคีวามผูกพันกบัทีมคอนขางมาก เนื่องจากเปนทมีที่มี
ประวัติศาสตรอันยิ่งใหญและยาวนาน ส่ิงหนึ่งซึ่งถือเปนเอกลักษณเฉพาะตัวของแฟนบอลทีมลิเวอรพูล
คือ ความผูกพันอันเหนี่ยวแนนและการรวมใจกนัของเหลาแฟนบอล ดังสโลแกนประจําทมีวา “You’re 
never walk alone” หรือคุณจะไมมวีนัเดินเดียวดาย ซ่ึงหมายถึงไมวาทีมจะแพหรือชนะ เหลาแฟนบอล
ของทีมลิเวอรพูลจะไมมทีางทอดทิ้งกัน และจะยังคงตามใหกาํลังใจทัง้แฟนบอลและนักฟุตบอลอยูเสมอ 
และทุกๆเกมส เมื่อถึงเวลาใกลจบการแขงขันไมวาผลการแขงขนันัดนัน้จะออกมาเปนอยางไร แฟนบอล
ของทีมลิเวอรพูลจะรวมกันรองเพลงประจําทีม คือเพลงที่มีช่ือเดียวกับสโลแกนของแฟนบอล นั่นคือ 
“You’re never walk alone” ซ้ําไปซํ้ามาจนจบการแขงขนั  
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 ภาพที่เกิดขึ้นนี้เปนภาพที่ไมตางจากเหลาแฟนบอลชาวไทยที่ไดดูการถายทอดสด สําหรับการ
ชมฟุตบอลภายในที่พักอาศยัหรือการชมฟุตบอลเพียงคนเดียว อาจไมเกิดปฏิกิริยานี้เทาใดนัก แตหาก
เปนการชมกับคนหมูมาก พฤติกรรมนี้จะเห็นไดอยางชัดเจน เชน การรวมตัวกนัของแฟนบอลทีม
แมนเชสเตอร ยูไนเต็ด และแฟนบอลทมีลิเวอรพูล ในกิจกรรมศึกแดงเดือดที่หางสรรพสินคาฟวเจอร 
ปารค รังสิต ผลการแขงขนัในนัดนั้น ทีมลิเวอรพูลเปนฝายพายแพ แตกองเชียรของชมรมลิเวอรพูลไทย
แลนดแฟน คลับที่มารวมเชียรไมต่ํากวา 100 คน ก็ยังคงรองเพลงและตะโกนคําวา “ลิเวอรพูล” อยาง
ตอเนื่อง เพื่อเปนการใหกาํลงัใจกันและกนัตอไปแมวาเสยีงจะไมดังเทากอนแขงก็ตาม 
 
 สวนฝายชนะ แฟนบอลก็ยอมมีอารมณเบิกบานราเริงและยินดกีับผลงานของทีมที่ตนเองชื่น
ชอบทําไดอยางดี มีการรองรําทําเพลงและตะโกนดวยความยินดี ซ่ึงหากสังเกตใหดีจะพบวาพฤติกรรม
การแสดงออกลักษณะนีจ้ะเกิดขึน้ภายในชวงเวลาเพียงไมกีน่าทีภายหลังการแขงขนัสิ้นสุดลง และจะ
เห็นชัดเจนขึน้เมื่อมีการรวมตัวกันของแฟนบอลจํานวนมาก เนื่องจากบรรยากาศในขณะรวมชมฟุตบอล
ดวยกนัหลายๆ คน จะสรางอารมณรวมไดมากกวาการชมฟุตบอลเพียงคนเดียว 
 
ภาพที่ 4.4 : อารมณของแฟนบอลที่เกิดขึน้หลังการแขงขัน 
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 อารมณความรูสึกเหลานี้เปนความสัมพันธทีแ่ฟนบอลเกิดความรูสึกรกัใคร และผูกพันกับทีม
ฟุตบอล แฟนบอลสามารถที่จะใหใจไปกับการเชียรทมีโปรดไดทกุครั้งที่มีการแขงขันเกิดขึน้ รวมไปถึง
ความรูสึกเปยมสุขเมื่อยามไดพูดถึงทีมโปรดดวยเชนกัน 
 

5.3.2 การพูดคุยหลงัเกมส 
 
 พฤติกรรมของแฟนบอลในชวงหลังสิ้นสุดการแขงขนัอีกอยางที่เห็นไดบอยอีกอยางคือ การ
พูดคุยเพ่ือวิพากษวิจารณการแขงขนัในคูที่เพ่ิงไดชมการแขงขนัจบลง แฟนบอลมกัจะจับกลุมเพ่ือพูดคุย
ถึงรูปเกมสการจัดทีม มีการวิเคราะหจังหวะสําคัญๆ ของการแขงขัน รวมถึงผลการแขงขนัดวย คุณจิระ
เดช ปานโท แฟนบอลทมีลิเวอรพูลและเจาหนาทีข่องสโมสรลิเวอรพูลไทยแลนดแฟนคลับ ไดกลาวถึง
วิธีการชมฟุตบอลใหสนุกวาจะตองดูแลววิเคราะหตามไปดวย 
 
 “ดูยงัไงถึงสนุก ดูแลววิเคราะหไปดวย วาอืม...ทําไมขึน้แลวติด หรือทําไมยิงประตูไปได อยางงี้
จะสนุก ไมใชดูวา เฮย...ยิงลูกนึงเพื่อที่จะชนะสองหนึ่ง ควบลูกอะไรเงี้ยไมใช” (จิระเดช ปานโท, 
สัมภาษณ, 2 มิถุนายน 2548) 
 
 จากการสังเกตการชมฟุตบอลที่ราน Routh 66, RCA ซ่ึงเปนการแขงขันระหวางทมีเชลซีและทมี
ลิเวอรพูล ซ่ึงมีแฟนบอลของทั้ง 2 ทีมเขารวมชมฟุตบอลนัดนี้เปนจํานวนมาก เนื่องจากมีการจัดกิจกรรม
รวมชมฟุตบอลคูนี้ขึน้ดวย ในระหวางเกมสการแขงขันดําเนินอยูก็จะมีเสียงวิพากษวิจารณจากแฟนบอล
อยูบาง เชน เม่ือตอนเริ่มตนการแขงขนั ก็จะพูดกันถึงการจัดทีม ตัวผูเลนที่ลงแขงขัน และแผนการเลนที่
ไดเตรียมไว สวนในระหวางที่มีจังหวะสําคัญเกิดขึ้น เชน ตอนที่มีการทําฟาวล ก็จะมีการพูดคุยกนับางใน
ลักษณะตอวาผูเลนวาไมนาทําฟาวลแบบงายๆ หรือตอนที่ผูเลนทีมลิเวอรพูลพลาดการทําประตู ก็จะมี
เสียงสบถจากแฟนบอลลิเวอรพูล ที่แสดงความเสียดายทีท่ีมไมไดประตู และตอนที่ทีมเชลซไีดประตูขึ้น
นํา ก็จะไดยนิทั้งเสียงดีใจจากแฟนเชลซี และเสียงบนจากแฟนบอลทมีลิเวอรพูล เปนตน แตลักษณะการ
พูดคุยและวิพากษวิจารณในระหวางการแขงขันนี้จะเปนไปอยางสั้นๆ เนื่องจากจะตองกลับไปติดตาม
เกมสตอไป แตพอสิ้นสุดการแขงขันแลว เหลาแฟนบอลจะมีเวลาในการวิเคราะหการแขงขนัเพิ่มมากขึน้ 
และเมื่อไดพบปะกับกลุมเพื่อนฝูงที่เปนแฟนบอลดวยแลว ก็จะเกิดการพูดคุยวิพากษวิจารณทัง้ระหวาง
แฟนบอลทีมเดียวกนั ระหวางแฟนบอลทมีคูแขง รูปแบบในการพูดคุยที่สังเกตไดจึงมี 2 ลักษณะ คือ  
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1) การแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับรูปเกมส เปนการแสดงทัศนะถึงวิธกีารเลน วาเลนเปน
อยางไร ดีหรือผิดพลาดตรงไหน ซ่ึงหลังจากการแขงขันจบลงจะมีรายการที่นําเสนอเกี่ยวกับการวิเคราะห
การเลนโดยมผูีบรรยายและผูเชี่ยวชาญในวงการฟุตบอลรวมพูดคุยและวิเคราะหการแขงขันดวย และ
แฟนบอลก็สามารถนาํเอามมุมองการนาํเสนอเหลานัน้มาเปนขอคิด และเพ่ิมเติมความคิดเห็นสวนตวั 
แลวจึงนําไปพูดคุยกับเพื่อนตออีกครั้ง 
 
 “สวนมากก็ตองเอาไปคุยกับเพื่อนทุกครั้งนัน่แหละ ก็จะคุยกันเรื่องผลแพชนะ คนทาํประตูอะไร
อยางนี”้ (วศิน จันทรประดับ, สัมภาษณ, 10 พฤษภาคม 2549) 
 
 “ในกลุมเพื่อนก็คือสวนใหญจะมาถกเถียงกัน เปนประเด็นหลักเลยพ่ี เพราะวาปกติพอดูบอล
เสาร อาทิตยปุบ วันจนัทรคือมามหาลัยปุบ พอเจอเพื่อนมาก็จับกลุมคุยกัน จะยังไมเขาหองเรียนนะ 
ซ้ือช็อคเกอรมาเลมนึงแลวกจั็บกลุมคุยเลย อาจจะบน โห...เซ็งเลย แพวะ อะไรเงี้ย ถือวาเปนกจิวัตรเลย
พ่ี คือวาผูชายมันไมคุยเร่ืองบอลนี่เปนไปไมไดเลยพี่ ไมคุยไมไดอะ ผมอะเปนพวกชีวิตนี้เพื่อฟุตบอลเลย 
พวกผูชายอะสวนใหญเลย เอาแลว คุยกนัแลว เฮย ดูเปลาวะคูนั้นอะ เฮย ดูสิ โคตรเซ็งเลย แลวมันก็จะมี
เรื่องคุยกันไดท้ังวันอะ เรื่องบอลอะถาคุยกับคอบอลดวยกันมันไดเร่ือยๆอะ นี่อยางพี่มาสัมภาษณผม ผม
ยังแฮปปเลยนะ เรื่องบอลเนี่ย” (ณัฐพร แยมสะอาด, สัมภาษณ, 7 สิงหาคม 2549) 
 
 “ออ..ดูหมดเลย ดูรูปเกม ดูนักเตะคนนี้เลนเปนยังไง แลวก็เคาวางแผนยังไง เพราะวาพี่อยูใน
สวนทีมก็เอามาใชเอามาเลนกับทีมดวย แลวก็มาคุยกนัวาเลนเปนยังไง อะไรงี้ มีการคุยกันตลอด เพราะ
อะไรนาจะทํายังงี้ ยังง้ี ไมใชดูพอแพชนะแลวจบไป ยังงี้ไมมี คือวาตองมีการวิเคราะหกนัในกลุม ใน
กระทูเงี้ยมี หรือถาสมมติแมตชนั้นมันเลนไมไดเรื่องเลย ก็ตองมาดูวาเลนไมไดเรื่องเพราะอะไร เพราะ
โคช เพราะนักเตะ คุยกัน คุยกันตลอดไมวาจะแพชนะ” (จิระเดช ปานโท, สัมภาษณ, 2 มิถุนายน 2548) 
 
 ประเด็นที่แฟนบอลจะหยิบยกขึน้มาเพื่อพูดคุยกันนัน้ สวนมากเปนเหตุการณที่เกิดขึ้นในเกมส
การแขงขนั ซ่ึงสามารถแยกออกไดดังนี ้
 

- จังหวะการทําประตู 
- จุดพลิกผันของเกมส 
- การเปลี่ยนตัวผูเลน 
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- การปรับแทคติกการเลนของผูจัดการทีม 
- การไดใบเหลอืง ใบแดง 
- จังหวะการทาํฟาวล 
- จังหวะการทําล้ําหนา 
- จังหวะการเลนลูกตั้งเตะ 
- จังหวะการตอบอลหรือครองบอล 

 
 หลังจากนั้นแฟนบอลจะนาํขอมูลที่ไดจากการชมฟุตบอลในนัดนัน้ มาเปนขอมูลสําหรับการ
วิเคราะหการแขงขนัในนัดใหมที่จะเร่ิมตนขึน้ตอไป โดยแฟนบอลก็จะมปีระเด็นสําหรับการพูดคุย
เกี่ยวกับการแขงขนัในนัดหนาดังนี ้
 

- สถิติการพบกนัของทั้ง 2 ทีม 
- ผูเลนที่คาดวาจะทาํประตูได 
- นักฟุตบอลที่กาํลังเลนไดดี 
- สถานการณของทีมในนัดตอไป 

 
2) การพูดในทาํนองขมกนัระหวางแฟนบอลคนละทมี ซ่ึงมีใหเห็นควบคูกับการวิเคราะห

วิจารณเกมสในรูปแบบแรกเสมอ ในจํานวนเพื่อนกลุมเดียวกนัอาจมีความชื่นชอบทมีฟุตบอลกนั
แตกตางกนัไป ดังนั้นเมื่อมีการแขงขนัเกิดขึ้น ความสนุกของการไดเชียรทีมโปรดจึงอยูที่การไดขมกนัไป
มา เนื่องจากไมมีทีมใดที่เปนฝายชนะตลอด หรือทีมใดจะเปนฝายแพตลอดเวลา ดังที่ “อน” แฟนบอลทีม
แมนเชสเตอร ยูไนเต็ด และอินเตอร มิลาน ไดกลาววา 
 
 “กีฬาอะพ่ี มันก็ตองมีเหน็บๆ กันอยูแลวเปนเร่ืองปกติ มีเหน็บแนมอยูแลว อยางเวลาแมนยชูนะ
ลิเวอรพูลขึ้นมา ผมยังอัดแฟนลิเวอรพูลมันซะจมดินเลย แลวเวลาที่ลิเวอรพูลชนะมันก็อัดผมซะอาย ไมรู
จะเอาอะไรไปสูหนาเหมือนกัน เปนเรื่องปกติอะพี่ มันสดี” (ณัฐพร แยมสะอาด, สัมภาษณ, 7 สิงหาคม 
2549) 
 



  89
  

 

 การพูดคุยหลงัจากที่การแขงขันสิน้สุดลงไปแลว เปนการแสดงออกทั้งดานอารมณและ
ความรูสึกของแฟนบอล ทีจ่ะอยูติดตัวแฟนบอลไปจนกระทั่งการแขงขันนัดใหมกาํลังจะเริ่มตนขึ้น เปน
การสงตอขอมลูและความรูสึกที่จะดาํเนินวนเวียนเปนวัฎจักรตอไปเรื่อยๆ 
 

5.3.3 การสลายตวัของแฟนบอล 
 
 การสลายตวัของแฟนบอล หมายถึง ขัน้ตอนภายหลังจากที่แฟนบอลชาวไทยไดชมการแขงขัน
ฟุตบอลตางประเทศเสร็จส้ินลงแลว แฟนบอลแตละคนมพีฤติกรรมในการเลิกชมฟุตบอลอยางไร 
 
 เม่ือสิ้นเสียงนกหวีดจากกรรมการในสนาม ถือไดวาเกมสการแขงขันในนัดนั้นไดจบส้ินลงอยาง
สมบูรณ แฟนบอลแตละคนมีพฤติกรรมกวาที่จะเลิกชมฟุตบอลตางกันไป ซ่ึงจะแยกตามสถานทีท่ีแ่ฟน
บอลไดรับชมการถายทอดสด คือ แฟนบอลที่ติดตามชมการถายทอดสดภายในทีพั่กอาศัยบางคนจะปด
โทรทัศนหรือเปล่ียนไปชมรายการอื่นๆทนัที เนื่องจากไดรับทราบรายละเอียดของการแขงขนัตลอด 90 
นาทีไปเรียบรอยแลว ในขณะที่แฟนบอลบางคนนิยมที่จะติดตามดไูฮไลทการแขงขันในคูที่เพิ่งแขงเสร็จ
ส้ินลงไปรวมถงึการฟงบทวิเคราะหจากผูเชี่ยวชาญดวย แฟนบอลบางกลุมชอบทีจ่ะดูสรุปผลการแขงขนั
และไฮไลทในคูอ่ืนๆ ที่มแีขงขันในเวลาเดียวกนั ซึ่งจะมีรายการ “Final Score” ทางชอง ESPN ที่จะ
สรุปผลและนาํภาพการแขงขันในคูอ่ืนๆ มานาํเสนอภายหลังจากการถายทอดสดการแขงขนัคูหลักจบลง 
 
 สวนแฟนบอลที่รับชมการถายทอดสดที่รานอาหารหรือตามผับ มักจะหันไปทํากจิกรรมอยางอื่น
ในทนัททีี่ฟุตบอลจบลง เนื่องจากการชมภายในรานอาหารหรือผับนัน้ไมเอ้ืออํานวยตอการชมฟุตบอล
เทาไรนกั สวนใหญแลวจะไมเปดเสียงทําใหแฟนบอลไมไดยนิการวิเคราะหวจิารณหลังจบเกมส หรือบาง
แหงจะเปลี่ยนชองทันททีี่การแขงขนัสิน้สุดลง เพื่อเปดโอกาสใหลูกคาคนอื่นๆ ไดรับชมรายการอื่นดวย 
 
 สําหรับแฟนบอลที่รวมกลุมกันไปชมฟุตบอลตามลานกจิกรรมก็จะมีรูปแบบการสลายตัวที่
ตางกันออกไป กลาวคือ อาจมีการรวมกลุมกันวิพากษวจิารณเกมสระหวางเพื่อนฝูงกันเอง บางกลุมจะ
รวมกันรองเพลงแสดงความยินดีทีท่ีมไดรับชัยชนะ หรือแมแตในกรณีทีท่ีมแพก็จะรองเพลงเพ่ือให
กําลังใจกันและกัน ในขณะที่แฟนบอลบางคนจะเดินทางกลับบานทันที ซ่ึงอาจมแีฟนบอลบางสวนทยอย
กลับตั้งแตกอนการแขงขนัจะสิ้นสุดลงดวยซ้ํา เนื่องจากเกรงวาสภาพการจราจรหลงัจบเกมสจะติดขัดได 
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5.3.4 การติดตามรายการโทรทัศนหลังจบเกมส 
 
 เปนที่แนนอนแลววาแฟนบอลชาวไทยนยิมการชมการถายทอดสดการแขงขนัฟุตบอลจาก
ตางประเทศ และจะตองติดตามการแขงขันอยูเสมอ ซ่ึงนอกจากการถายทอดสดดังกลาวแลว ยังมี
รายการเกี่ยวกับกีฬาฟุตบอลทางโทรทัศนอีกมากมายทีแ่ฟนบอลใหความสนใจและติดตามอยูตลอด ซ่ึง
สามารถสรุปรายการได 3 ประเภท ไดแก 
 

- เทปบันทึกการแขงขัน  
 

อาจเปนทั้งการนําบันทึกการถายทอดสดการแขงขนัตางๆ มานําเสนอสูผูชมอีกครั้งหนึ่ง 
สําหรับคนที่พลาดการชมการถายทอดสดไป หรืออาจเปนการนําบนัทึกการแขงขันทีไ่มไดมีการ
ถายทอดสด มาถายทอดใหผูชมไดรับชมวาเกมการแขงขนัดําเนินไปอยางไร หลังจากที่ผูชมไดรับทราบ
ผลการแขงขนัไปเรียบรอยแลว  
 

- รายการขาว 
 
เปนการนาํเสนอขาวสารความเคลื่อนไหวในวงการฟุตบอล และสรุปผลการแขงขนัจาก

ทุกลีกที่เปนทีส่นใจจากทัว่โลก โดยมีการตัดภาพสําคัญๆ ในการแขงขนัที่เกิดขึน้มาสรุปประเด็นใหผูชม
ไดรับทราบ เชน รายการ Sports Update ที่เสนอขาวประจําวนัโดยเนนไปที่กีฬาทีไ่ดรับความสนใจจาก
ผูชมในขณะนัน้ ซ่ึงตามปกติแลวจะมีการนําเสนอขาวฟุตบอลเปนประจําทุกวนั รวมไปถึงขาวกฬีาตาม
สถานโีทรทัศนตางๆ 

 
- รายการนิตยสาร 

 
รายการรูปแบบนิตยสาร เปนรายการทีน่ําเอาเรื่องราวของฟุตบอลมานําเสนอใน

ลักษณะทีห่ลากหลาย ซ่ึงประเด็นหลักของแตละรายการอาจมีความแตกตางกนั เชน รายการแฟนซา
กีฬามัน ทางชอง 7 ที่มีเนือ้หาเกี่ยวกับการพูดคุยขาวสารความเคลื่อนไหวของฟุตบอลในรอบสัปดาหที่
ผานมา โดยมแีขกรับเชิญที่เปนแฟนบอลมารวมพูดคุยดวย หรือรายการ Goal! ทางชอง Star Sport 40 
ท่ีนาํเสนอภาพการทําประตูสวยๆ 10 อันดับที่เกิดขึน้ในแตละลกี นอกจากนี้ยังมีรายการประเภทไฮไลท
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การแขงขนัที่รวบรวมจังหวะสําคัญและผลการแขงขนัของทุกคูมาสรุปท้ังหมดภายในเวลา 1 ช่ัวโมง เชน
รายการ English Premier League Highlights ทางชอง ESPN 39 

 
รายการทั้ง 3 รูปแบบที่ไดกลาวมานี้เปนรายการที่เหมาะสําหรับแฟนบอลทีไ่มสามารถติดตาม

ชมการถายทอดสดได ซ่ึงจะทําใหแฟนบอลไดรับชมภาพการแขงขนัรวมถึงผลการแขงขนัในแตละคูโดย
ไมตกขาว อีกทั้งยังสามารถรับรูขอมูลขาวสารไดภายในเวลาอนัจํากัดดวย 

 
อยางไรก็ตาม แฟนบอลบางคนอาจมีพฤติกรรมการชมซ้ํา หลังจากที่ไดชมการถายทอดสดการ

แขงขันจบไปแลว ยังคงติดตามรายการตางๆทีไ่ดกลาวมาแลวซ้ําอีกครั้ง ไมวาจะเปนเทปบันทกึการ
แขงขัน รายการขาว หรือไฮไลทการแขงขนัคูตางๆ 

 
“ดูรีรันเฉพาะทีมโปรดอะพี่ แตถาแมนยชูนะเนี่ย แหม...ดูแลวกไ็มเบื่อ แตถาแพเนี่ย...แพก็ไมดู

หรอก แลวก็ดูขาว ดูไฮไลท ดูหมดอะ” (ณัฐพร แยมสะอาด, สัมภาษณ, 7 สิงหาคม 2549) 
 
พฤติกรรมการชมซ้ําที่เห็นไดชัดของแฟนบอลก็คือ มักจะดูคูที่ยังไมไดดู หรือถาเปนคูที่ดูแลวก็จะ

ดูคูที่ตนเองชื่นชอบ และหากเปนทีมที่ตนเองชื่นชอบก็ตองเปนนัดที่มีผลชนะ เนื่องจากแฟนบอลจะรูสึกมี
ความสขุอยูเสมอแมวาจะดูมาแลวกี่คร้ังกต็าม พฤติกรรมเหลานี้เปนการตอกย้ําใหแฟนบอลไดแนใจและ
ชวยสรางความอิ่มเอิบใจใหคงอยูยาวนานขึ้น ซ่ึงในทางตรงขามหากผลออกมาวาทีมที่ตนเองเชียรเปน
ฝายพายแพ แฟนบอลก็จะเกิดอาการไมอยากดูซํ้า  
 

5.3.5 การติดตามขาวสารหลังการแขงขันจากสื่ออื่นๆ 
 
 หลังการแขงขนัฟุตบอลตางประเทศจบลง ในวันรุงขึ้นจะมีขาวเกี่ยวกับผลการแขงขันฟุตบอลที่
เพิ่งแขงขนัจบลงมารายงานตางสื่อตางๆ ทั้งทางโทรทัศนและวทิยุ ซ่ึงสามารถนําเสนอไดอยางรวดเร็ว แต
สําหรับหนังสือพิมพกีฬาที่มเีนื้อหาเกี่ยวกับฟุตบอลโดยตรง อยางเชน สตาร ซอคเกอร หรือคิกออฟ ฯลฯ 
นอกจากจะสรปุเนื้อหาของการแขงขนัแลว ยังมีการนําเสนอบทความบทวิเคราะหตางๆ ที่เปนมุมมอง
ของผูเขียนที่มคีวามรูในเรื่องฟุตบอลเปนอยางดี แฟนบอลชาวไทยจงึนิยมซื้อหาหนังสือพิมพลักษณะนี้
มาอานอยางมากมาย 
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 นอกจากหนังสือพิมพสตาร ซอคเกอร ซึ่งเปนหนังสือพิมพแท็บลอยดเกี่ยวกับฟุตบอลแลว ใน
ปจจุบันสื่ออินเตอรเน็ทก็มีบทบาทเพิ่มขึ้นดวย แฟนบอลจํานวนไมนอยที่นยิมเขาไปอานบทความตางๆ 
ทางเว็บไซด รวมถึงการโพสสขอความแสดงความคิดเห็นที่มีตอเร่ืองราวเกี่ยวกับฟุตบอลดวย “โด” แฟน
บอลทีมลิเวอรพูลท่ีใชนามแฝงวา “ลูกแมกิ่ง” เปนผูหนึง่ที่ติดตามขาวสารผานทางเว็บไซด ซึ่งในแตละวนั
เขาจะตองเขาไปอานประมาณ 10 เว็บไซด ลูกแมกิ่งไดอธิบายถึงการเริ่มตนติดตามขาวสารทางเว็บไซด
วา  

 
 “เร่ิมตนเลนอินเตอรเน็ทแลวเจอแบนเนอรเว็บลิเวอรพูล (www.liverpool.in.th) โดยบังเอิญ ก็
เห็นมีเว็บบอรด ซ่ึงตอนนั้นไมเคยเลนเว็บบอรดมากอน มันก็เปนเร่ืองนาต่ืนเตน เพราะไมคอยไดคุยกับ
คนอื่นเรื่องฟุตบอลในแงลึกซึง้มากเทาไหร พอเจอเว็บนี้ มีคนถามเราไปตอบ เราไปตั้งถามบางก็มีคน
ตอบให ไดแงไดมุมเพ่ิม ตอยอดความคิดใหแตกปลาย หลังจากนั้นกต็ิดเว็บบอรดมาก ตองเขาทกุวัน วนั
ละหลายๆครั้ง รูสึกสนุกและผูกพันกับมันโดยไมรูตัว” (เมธา พันธุวราทร, สัมภาษณ, 21 มกราคม 2547) 
 
 พฤติกรรมของแฟนบอลชาวไทยในชวงสิ้นสุดการแขงขนัจึงเปนเรื่องของการติดตามขอมูล ทั้งผล
การแขงขนั ภาพการแขงขนัที่เกิดขึ้นจากสือ่ตางๆ และนําประเด็นเหลานัน้มาเปนหัวขอในการพูดคุยกับ
แฟนบอลคนอืน่ไดตลอดทั้งสัปดาหจนกวาจะมกีารแขงขั้นเริ่มตนขึ้นอีกคร้ัง 
 
4.11 พฤติกรรมอ่ืนๆทีเ่ก่ียวของกบัการชมฟุตบอลทางโทรทัศน 
 
 จากการแบงขัน้ตอนการชมฟุตบอลออกเปน 3 ชวง คือ ชวงกอนการแขงขนั ระหวางการแขงขนั 
และหลังการแขงขัน ทาํใหไดเห็นพฤติกรรมของแฟนบอลชาวไทยไดชัดเจนระดับหนึ่งแลว แต
นอกเหนือจากชวงเวลาดังกลาว แฟนบอลชาวไทยก็ยังคงมีพฤติกรรมที่เกี่ยวของกับการชมฟุตบอล
ตางประเทศผานทางสื่อโทรทัศนอีก ซ่ึงพอจะสรุปไดดังนี ้ 
 

4.4.1 ความถี่ในการชมฟุตบอลแตละสัปดาห 
 
 ดังที่ไดกลาวมาแลววาในแตละสัปดาหนั้นมีการถายทอดสดการแขงขนัฟุตบอลจากตางประเทศ 
ใหแฟนบอลชาวไทยไดรับชมกันกวา 15 คู ดังนั้นการเลือกรับชมการแขงขันของแฟนบอลวาจะเลือกชมคู
ใดก็เปนสิ่งที่นาศึกษาไมนอย รวมไปถึงจาํนวนความถี่ในการชมแตละสัปดาหดวย วามีมากนอยเพียงใด 
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จากการศึกษา ผูวิจัยพบวาแฟนบอลสวนใหญจะติดตามชมการแขงขนัในคูท่ีมีทมีทีต่นเองชื่นชอบลงทํา
การแขงขนั โดยจะติดตามชมทุกนัดทีม่ีการถายทอดใหไดชม 
 
 “เมื่อกอนผมกว็าจาํเปนนะครับที่ตองตามดูทุกนัด ตอนนี้ไมคอยจําเปนแลวอะครับ เพราะวาทีม
ที่ผมเชียรอยูเลนไมคอยดี... (หวัเราะ) แตสวนมากก็ดูตลอดนั่นแหละ แตถาไมมถีายทอด เราก็รอ
วันรุงขึน้คอยเช็คผลวาแพหรือชนะ หรือถาตอนนัน้เราไมไดดูเนี่ย เราก็ฟงวิทยุหรือสง SMS ไปเช็ควาเออ
...ทีมเราเปนยังไงบาง แตเปนทมีอ่ืนเรากไ็มตามเลย เอาลิเวอรพูลอยางเดียว” (ปวีณ วัชรประทีป, 
สัมภาษณ, 5 มกราคม 2548) 
 
 แตสําหรับแฟนบอลบางคนที่เปนแฟนบอลของทีมเล็กๆ ที่อาจไมไดมกีารถายทอดสดการแขงขนั
ใหไดชมทุกสปัดาห ก็ตองอาศัยการติดตามจากสื่ออ่ืนๆ และในขณะเดียวกนัก็ยังมีพฤติกรรมการชม
ฟุตบอลทีมอ่ืนดวย ตัวอยางเชน คุณฤทธิกร การะเวก ผูซ่ึงเปนผูบรรยายกีฬาทางยูบีซี และเปนแฟน
ทีมวูฟแฮมตัน วันเดอรเรอร ซ่ึงในอดีตทีมวูฟแฮมตนั วันเดอรเรอร นี้มีความยิ่งใหญมากแตปจจุบันตกชัน้
ลงไปเลนในดิวิช่ัน 1 ซ่ึงไมมีการถายทอดสดใหไดชมมากนัก แตคุณฤทธิกรกย็ังคงชอบการชมฟุตบอลอยู 
อีกทั้งหนาที่การงานที่ตองตดิตามขาวสารในวงการกีฬาอยูเสมอ จึงตองติดตามการถายทอดสดฟุตบอล
ทีมอ่ืนๆตลอดเวลา ซ่ึงก็ขึ้นอยูกับความชืน่ชอบในแตละชวงเวลาวาทมีใดนาสนใจ หรือทีมใดเลนไดดีใน
ขณะนั้น ก็จะติดตามชมการถายทอดสดเปนประจําทุกสัปดาหไมเคยขาด 
 
 ”จะตองดู ใช ตองแบบตั้งนาฬิกา จะตองดูแนๆ แตอาจจะไมใชวูฟทีมเดียว อยางมีทีมอื่นที่เรา
ชอบบางชวงเนี่ยเราก็จะแบบตองไมพลาด ตองตื่นมาดใูหได” (ฤทธิกร การะเวก, สัมภาษณ, 5 มิถุนายน 
2548) 
 
 สําหรับแฟนบอลพันธุแท อยางภูมินทร คิดเลิศล้ํา บอกวาเขาจะติดตามชมฟุตบอลทุกวนั ทุก
เวลาที่เปนไปได และจะดูหมดทุกอยางไมวาจะเปนการถายทอดสดการแขงขนั ขาว ไฮไลทการแขงขัน 
หรือแมแตเทปรีรันการแขงขนั 
 
 “ดูทุกอาทิตย ถามีโอกาสก็ดทูุกอยาง ทุกวนั” (ภูมินทร คิดเลิศล้ํา, สัมภาษณ, 10 พฤษภาคม 
2549) 
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ถือไดวาการติดตามการชมการถายทอดสดสําหรับแฟนบอลชาวไทยนี้เปนสิ่งสําคญัลําดับตนๆ 
ที่แฟนบอลมักจะไมพลาด แฟนบอลแตละคนจะมีการติดตามการถายทอดสดจํานวนไมเทากนั ขึน้อยูกับ
ปจจัยหลายๆอยาง ดังนั้นการจาํกดัความวาแฟนบอลในระดบัที่คลั่งไคลจะตองชมการแขงขันเปน
จํานวนกี่นัดตอสัปดาหจึงไมอาจจะวัดได แตเราสามารถบอกไดวาแฟนบอลที่คลั่งไคลจะมีการแสดงออก
ที่เห็นไดชัดเจน โดยจะมีเร่ืองของฟุตบอลเปนประเด็นหลักในการดาํเนินชีวิตประจาํวนัทีน่อกเหนอืจาก
การงานและการเรียน กลาวคือ ในทุกๆ วนั แฟนบอลเหลานั้นจะตองไดรับทราบขอมูลขาวสาร รวมถึงมี
การแสดงออกใหผูอ่ืนไดรับรูวาเปนแฟนบอลของทีมใด ไมวาจะเปนการแตงกายหรอืการใชส่ิงของตางๆที่
มีชื่อสโมสรฟุตบอล หรือแมกระท่ังการไดพูดคุยระหวางกันก็จะสามารถรูไดวาเปนแฟนบอลของทีมใดได 
ท้ังนี้เนื่องจากแฟนบอลบางคนไมนิยมการแสดงออกดวยสัญลักษณนกั แตจะเปนผูที่มขีอมูลและรูเรื่อง 
ราวเกี่ยวกบัสโมสรเปนอยางดี ก็ถือวาเปนแฟนบอลพันธุแทดวยเชนกนั และลักษณะที่สําคัญอีกอยางคือ
จะตองมีการติดตามชมการถายทอดสดการแขงขนัฟุตบอลตางประเทศเปนประจําอยางตอเนื่องดวย 
 

4.4.2 พฤติกรรมเก็บของสะสม 
 
 นอกจากแฟนบอลชาวไทยจะมีพฤติกรรมการชมการถายทอดสดการแขงขันฟุตบอลจาก
ตางประเทศแลว แฟนบอลที่คลั่งไคลเหลานี้ยังคงมีพฤติกรรมการแสดงออกที่เกี่ยวเนื่องกับความชื่นชอบ
ฟุตบอลใหเห็นอีกมากมาย โดยเฉพาะการเก็บสะสมของที่ระลึกรวมไปถึงประสบการณที่เคยเกิดขึน้ที่
เกี่ยวกับทมีฟุตบอลที่ตัวเองชื่นชอบ ซ่ึงพฤติกรรมเหลานีส้ามารถแบงออกเปนหัวขอตางๆ ดังนี้ 
 

1) ของสะสมทีห่าซื้อได : ปจจุบันในประเทศไทยมีรานคาที่ขายของเกี่ยวกับฟุตบอลจาก
ตางประเทศอยูหลายราน แตรานคาที่เปนตัวแทนจาํหนายเดนๆ คือ รานสตาร ช็อคเกอร ที่มีทั้งหมด 15 
สาขา ไดแก 
 

1. พันธทิพย พลาซา  ชั้น 2 
2. เซ็นทรัล ลาดพราว  ชั้นใตดิน 
3. เซ็นทรัล พัทยา ชั้น 1 
4. สยาม ดิสคัพเวอรี่  ชั้น 3 
5. ซีคอนสแควร ชั้น 2 
6. เดอะมอลล รามคําแหง แผนกกีฬา 
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7. เดอะมอลล ทาพระ แผนกกีฬา 
8. เดอะมอลล งามวงศวาน แผนกกีฬา 
9. เดอะมอลล บางแค แผนกกีฬา 
10. เดอะมอลล บางกะป แผนกกีฬา 
11. เดอะมอลล โคราช แผนกกีฬา 
12. เอ็มโพเร่ียม แผนกกีฬา 
13. สปอรตเวิลด บิ๊กซี ลาดพราว ชั้น G 
14. สปอรตเวิลด แฟชั่น ไอสแลนด ชั้น 2 
15. เอฟ บี ที สปอรตคอมเพล็กซ แผนกกีฬา 

 
สินคาที่วางขายในรานสตาร ช็อคเกอร รวมถึงรานขายของที่ระลกึจากที่อ่ืนๆ มีทัง้ของที่ระลึก

จากสโมสรฟุตบอลตางๆ มากมาย ซ่ึงสามารถจัดเปนหมวดหมูของสินคาประเภทตางๆ คือ 
 
- ผลิตภัณฑ VCD และ DVD การแขงขนันัดสําคัญๆ ในอดีต ประวัติและผลงานของสโมสร

ฟุตบอลและนกัฟุตบอลชื่อดัง  
- โปสเตอร โปสการด รูปภาพของนักฟุตบอลระดับโลก 
- หนังสือพิมพรายวนั และนิตยสารรายเดือนที่รวมรวมเนือ้หาของแตละสโมสร เชน นิตยสารลิ

เวอรพูลรายเดือน เปนตน 
- อุปกรณของใชในชีวิตประจาํวนั เชน ปากกา ธง ผาขนหนู ผาพันคอ แกวน้ํา เข็ดกลัด 

นาฬิกา ชุดผาปูที่นอน เสื้อผา ฯลฯ ซ่ึงของใชเหลานี้จะมสัีญลักษณของสโมสรฟุตบอลติดอยู 
 
 สินคาและของที่ระลึกเหลานีจ้ะมีแฟนบอลใหความสนใจและซื้อหามาเก็บเปนของสะสม แลวแต
ความชืน่ชอบและกาํลังทรัพยของแตละคน ซึ่งสินคาที่ไดรับความนยิมมากที่สุด คือ เสื้อทีมฟุตบอลที่มีให
แฟนบอลไดเลือกเก็บสะสมหลากหลายแบบ ทั้งเสื้อรุนเกา รุนใหมทีท่ยอยออกมาทุกๆครั้งที่ฤดูกาล
แขงขันเริ่มตนขึ้น ซ่ึงยังสามารถแยกไดอีกวาเปนชุดที่ใชใสแขงขันในเกมสที่เปนทีมเหยา (หมายถงึ การ
แขงขันในสนามที่เปนเจาบาน) หรือชุดทมีเยือน (คือการแขงขนัที่ตองออกไปแขงในสนามของคูตอสู) 
แฟนบอลสวนใหญมักจะมีเสื้อของสโมสรฟุตบอลที่ตัวเองโปรดปราน และนาํออกมาใสโดยเฉพาะวนัที่มี
การแขงขนัเพ่ือเปนการสรางขวัญและกาํลังใจ อีกทั้งยังเปนการเพิ่มอรรถรสในการเชียรใหมสีีสันมาก
ยิ่งขึ้น 
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 สําหรับเสื้อทีมฟุตบอลนี้ หากเปนของแททีมี่ลิขสทิธิ์ถกูตองตามกฎหมายจะมีราคาแพง เสื้อ 1 
ตัวมีราคาประมาณ 3,000-4,000 บาท การหาซื้อก็คอนขางลําบากเพราะมีรานคาสําหรับขายเสือ้ของแท
นอย หรืออาจจะตองสั่งซื้อผานเว็บไซด แตสําหรับแฟนบอลพันธุแทที่มีใจรักในทีมอยางจริงจังและ
คอนขางมีรายไดพอสมควรกจ็ะสรรหามาสวมใสใหได ไมวาจะมีราคาแพงหรือหาซื้อไดยากลําบาก
เพียงใดก็ตาม “โก” แฟนบอลทีมเชลซีบอกไววา  
 

“มันเปนความภาคภูมิใจท่ีเรามีของแทเก็บไวซักตัวนึง เมื่อกอนตอนเรายังไมมีตังคเราก็ซ้ือของ
กอปมาใสกอน แตพอเราทํางานพอจะมีรายไดก็เก็บตังคซื้อเสื้อแทๆ  กะเคาบาง อารมณมันตางกันนะ 
ทั้งๆ ที่มนัเหมอืนกนัเปยบ แตพอเรารูวาเราใสของจริงมันจะยืดขึน้มาอีกนิดวากูใสของจริงนะโวย ตอนซ้ือ
น่ีไมเสียดายตงัคเลย เพราะอยากไดมานานแลว” (คมสนั เขงสมุทร, สัมภาษณ, 19 กรกฎาคม 2549) 
 
 หรืออยางแฟนบอลทีมแมนเชสเตอร ยูไนเต็ด ที่ช่ือ “ศิลป พิมลวัฒนา” หรือ “จ๊ัม” เด็กหนุมอาย ุ
16 ป ที่ถือไดวาเปนนกัสะสมเสื้อทีมฟุตบอลตัวยง เนื่องจากมีเสื้อฟุตบอลอยูเกือบรอยตัว มีทั้งของจริง
และของปลอม โดยที่จ๊ัมเริ่มตนเก็บสะสมมาตั้งแตสมยัเร่ิมชอบฟุตบอลใหมๆ ตอนอายุ 8 ป ซ่ึงในตอนนัน้
จ๊ัมเองก็เลนฟุตบอลดวย และสาเหตุที่เก็บสะสมก็เนื่องจากเปนความสขุทางใจ 
 
 ในขณะเดียวกนัแฟนบอลสวนใหญกย็ังใหความนิยมกับเส้ือทีมฟุตบอลของปลอม ที่มีการผลติ
และขายอยางแพรหลายในประเทศไทย โดยมีตั้งแตคุณภาพที่ใกลเคียงกับของจริงมาก ไมวาจะเปน
เนื้อผา ลวดลาย รวมถึงการตัดเย็บที่ปราณีต ถือไดวาอยูในระดับ Grade A ซ่ึงมีราคาอยูที่ประมาณ 
500-700 บาท ไปจนกระทั่งในระดับคุณภาพต่ําที่มีการทาํใหพอทราบวาเปนเสื้อของทีมใด ซ่ึงมีราคา
ประมาณ 120-200 บาท โดยทั่วไปแลวแหลงทีม่ีรานคาขายเสื้อผาฟุตบอลของปลอมนี้มมีากแถว
ดานหลังของสนามศุภชลาศยั หางสรรพสินคามาบุญครอง รวมไปถึงหางสรรพสินคาทั่วไปในกรุงเทพฯ 
นอกจากนัน้กจ็ะพบไดตามตลาดนัด รานคาริมทางเดิน เรียกไดวามีขายอยูมากมาย หาซื้อไดงายกวา
สินคาที่ถูกลขิสิทธิ์มาก อีกทัง้ราคาก็ไมแพงนัก แมแตเด็กนักเรียนก็สามารถซื้อได  
 
 จะเห็นไดวาชือ่ทีมฟุตบอลไดกลายเปนชื่อสินคาชนิดหนึง่ไปเรียบรอยแลว และดวยระบบธุรกิจ
ในแบบทนุนยิมที่ประเมินทกุสิ่งทุกอยางทีเ่กี่ยวของกับฟตุบอลใหกลายเปนมูลคาอันมหาศาล ตั้งแตการ
ถายทอดสดการแขงขนัฟุตบอล การซื้อขายนกัฟุตบอล การเปนสปอนเซอรสนับสนนุการแขงขนั แบรนด
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ของสินคาที่ปรากฏบนเสื้อทมีฟุตบอล สินคาของที่ระลกึ การซื้อขายตัว๋เขาชมการแขงขนั หรือแมแตการ
จัดทัวรเพื่อไปชมการแขงขันจริงถึงขอบสนาม ทาํใหแฟนบอลจาํนวนมากที่ชมการถายทอดสดการ
แขงขันฟุตบอลตางประเทศ ไดกลายเปนสวนหนึ่งของระบบธุรกิจนี้ ซ่ึงถือวาเปนกลุมลูกคาหลักทีมี่ความ
จงรักภักดีและพรอมที่จะสนบัสนุนทีมฟุตบอลที่ตนเองชื่นชอบ ไมวาจะเปนการทุมเทใจไปกับการเชียร
เพื่อใหทีมชนะการแขงขนั หรือแมแตการไดแสดงออกดวยการซือ้หาของที่ระลกึของสโมสรทีต่นเองชื่น
ชอบมาเก็บสะสมและใสโชวเมื่อมีการแขงขนัเกิดขึ้น สอดคลองกับลักษณะของแฟนกลุมที่มขีนาดใหญ 
มีความเปนมวลชน ซ่ึงบริโภคตัวบทของวัฒนธรรมประชานยิม (popular culture) และเปนผูรับสารแบบ 
passive ซ่ึงถูกครอบงําและทําใหไขวเขวไดงายจากสื่อมวลชน (Lawrence Grossberg, 1992) 
 

2)  ของสะสมทีห่ายากหรือหาซือ้ไมได : เชน รูปถายนักฟุตบอลที่ถายดวยฝมือตัวเอง 
ลายเซ็นนักฟุตบอล ชุดที่นกัฟุตบอลใสทําการแขงขันในแตละนัด ซ่ึงแมวาสิ่งของบางอยางทีไ่ดมานัน้จะ
ไมไดแลกมาดวยเงิน แตถือไดวาเปนสิ่งของที่มีมูลคาทางจิตใจท่ีไมอาจประเมินคาได โดยวิธีการที่แฟน
บอลจะไดมาซึง่ของสะสมเหลานี้ มักจะเปนโอกาสทีแ่ฟนบอลไดใกลชิดกับนักฟุตบอล ไมวาจะเปนการ
ติดตามนักฟุตบอลในขณะทีม่าทาํการแขงขันนัดพิเศษในประเทศไทย หรือการไดไปชมการแขงขันถึง
สนามจริงในตางประเทศ 
 

“คริส” แฟนบอลทีมลิเวอรพูล เปนผูหนึ่งทีช่อบที่จะสัมผัสประสบการณใกลชิดกับนกัฟุตบอลตัว
จริง เมื่อครั้งที่ทีมลิเวอรพูลเดินทางมาทาํการแขงขนันัดพิเศษ “Coke Super Cup 2001” เม่ือวันที ่17-19 
กรกฎาคม 2544 คริสไดตดัสินใจติดตามทีมลิเวอรพูลต้ังแตนักฟุตบอลเดินทางมาถึงประเทศไทย ดวย
การไปรอที่สนามบินดอนเมือง ตามไปสงที่โรงแรมเมอรชั่น คอรท และเมื่อทีมลิเวอรพูลมีคิวซอมที่สนาม
ราชมังคลากีฬาสถานในวนัแรกที่มาถึงก็ตามไปดูดวย พอถึงการซอมวนัที่ 2 ที่สนามศุภชลาศัย คริสก็
ตามไปเพื่อใหไดใกลชิดกับนักฟุตบอล ซ่ึงถึงตรงนี้คริสสามารถลาลายเซ็นนักฟุตบอลชื่อดังของทีมลิเวอร
พูลมาไดมากพอสมควร ดวยการไปดักรอตามที่ตางๆ ไมวาจะเปน ไมเคิล โอเวน นักฟุตบอลที่ดังที่สุด
ของอังกฤษในเวลานั้น ยารี่ ลิตมาเนน, ร็อบบี้ ฟาวเลอร, วลาดิเมียร ซมิเซอร รวมถึง เชอรารด อุลิเยร 
ผูจัดการทีมลิเวอรพูล และที่สําคัญคือการไดเขาไปชมการแขงขนัแบบสดๆ ระหวางทีมลิเวอรพูลกับทีม
ชาติไทยดวย 
 
 คริสไดอธิบายวา เขาเปนผูที่ช่ืนชอบฟุตบอลตางประเทศมาก พอมีโอกาสทีจ่ะไดชมการแขงขัน
ของทีมโปรดคอืลิเวอรพูลท่ีเดินทางมาใหไดชมถึงประเทศไทย ก็ยอมไมพลาดแนนอน และถือโอกาสทีน่ัก
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ฟุตบอลที่ตนเองชื่นชอบอยูในกรุงเทพฯ คริสจึงตัดสินใจติดตามไปทกุทีท่ี่ลิเวอรพูลเดินทางไปไมวาจะที่
ไหนก็ตาม เพราะถือวาเปนจังหวะที่ตัวเขากับทีมลิเวอรพูลไดอยูใกลกนัที่สุดแลว ซ่ึงหลังจากทีไ่ดเจอกับ
นักฟุตบอลตัวจริง ก็ทําใหไดประสบการณอันมีคาที่จะอยูใจความทรงจําตลอดไป 
 
 สําหรับแฟนบอลในลักษณะแบบคริส ถือไดวาเปนแฟนบอลที่เปนผูรับสารแบบ active ที่มีความ
สรางสรรคและกระตือรือรน นอกจากนี้ยังเปนผูผลิตวัฒนธรรมในแบบของตนขึ้นมาดวย ซึ่งตามปกติแลว
แฟนบอลในกลุมนี้จะมีขนาดเล็กและอยูอยางกระจัดกระจาย โดยไมมีขอจํากัดในดานประชากรศาสตร 
เชน เรื่องเพศ อายุ รายได ทีม่ีความแตกตางกันแตสามารถชื่นชอบสโมสรฟุตบอลทีมเดียวกันได 
 
ภาพที่ 4.5 : นักฟุตบอลทีมลิเวอรพูล บริเวณหนาโรงแรมเมอรช่ัน คอรท เม่ือวันที ่17 กรกฎาคม 2544 

(คริส : ผูถาย) 
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ภาพที่ 4.6 : นักฟุตบอลทีมลิเวอรพูล วันซอมที่สนามศภุชลาศัย เมื่อวันที ่18 กรกฎาคม 2544  (คริส :   
ผูถาย) 

 
 
ภาพที่ 4.7 : นักฟุตบอลทีมลิเวอรพูล วันแขงที่สนามราชมังคากีฬาสถาน เม่ือวันที ่19 กรกฎาคม 2544  

(คริส : ผูถาย) 
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 สวน “โด” เมธา พันธุวราทร แฟนบอลทีมลิเวอรพูลอีกคน ไดพูดถึงของสะสมของตัวเองไววา 
“สวนมากแลวจะไมคอยไดซ้ือเทาไหร อาศัยวาอาชีพการงานเกื้อหนนุ เพราะฉะนั้นก็จะมีเปนพวกทีห่า
ไมไดในทองตลาด เชน สูจิบัตรงานแถลงขาวตอนที่ลิเวอรพูลมาเตะกับทีมชาติไทย หรือวาเสื้อทีมทีม่ี
ลายเซ็นที่ขอมาเองกับมือ ผมจะไมคอยฝากใครเพื่อเอาลายเซ็นมา มันไมขลังเทาขอเอง แตนาเสียดายที่
เปนคนเก็บของไมไดเรื่องเลย หายเกือบหมด แตแนๆ ที่โตะคอมยังเหลือตุกตาแมค็กา สมัยกอนโนนอยู
ตัวนึง หนาเขรอะไปหมด แตกไ็มเคยโยนทิ้งไวที่ไหน เพราะนี่คือขวัญใจผมเลย” (เมธา พันธุวราทร, 
สัมภาษณ, 21 มกราคม 2547) 
 
 อาจกลาวไดวาประสบการณที่ไดสัมผัสกบันักฟุตบอลตัวจริง หรือการมีของสะสมที่ไมสามารถ
ซ้ือหากันไดตามทองตลาดทัว่ไป เปนคุณคาทางจิตใจที่เหลาแฟนบอลชาวไทยใหความสําคัญไมนอย  
แฟนบอลเหลานี้จะมีความภาคภูมิใจที่ไดพูดถึง ไดโชวส่ิงของที่ตนเองเปนเจาของ ซ่ึงเม่ือวันที่ 8 สิงหาคม 
2547 ที่บริเวณลานหนาหางสรรพสินคาเซ็นทรัล เวิลด พลาซา ไดมีการจัดกิจกรรมชมฟุตบอลซึ่งเปนการ
แขงขันระหวางทีมแมนเชสเตอร ยูไนเต็ด กับทีมลิเวอรพูล ในงานนีม้ีกิจกรรมโชวของสะสมทีห่าไดยาก
ของเหลาแฟนบอลชาวไทย ตัวอยางเชน  
 
ภาพที่ 4.8 ลูกฟุตบอลพรอมลายเซ็นนักฟุตบอลทีมแมนเชสเตอร ยูไนเต็ด และเสื้อพรอมลายเซ็น 
 ของนักฟุตบอลทีมนิวคาสเซลิ ยูไนเต็ด ที่ ด.ช.พงศภัค หิมะทองคํา เปนเจาของ 
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ภาพที่ 4.9 รองเทาพรอมลายเซ็นพอล สโคลส ที่ ด.ช.พงศภัค หิมะทองคํา ไดเปนเจาของจากการ
ประมูล 

 
 
ภาพที่ 4.10 เสื้อพรอมลายเซ็นของนักฟุตบอลสโมสรนิวคาสเซิล, รองเทาและลายเซ็นของโรนัลโด ซ่ึง

คุณวินิจ เลิศรัตนชัย เปนเจาของ 
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ภาพที่ 4.11 ธงเชียรทีมชาติเยอรมันในฟุตบอลโลกป 1990 พรอมลายเซ็นฟรานซ เบคเคนบาวเออร 
ซ่ึงคุณขวัญชัย มวลมงคลมณี เปนเจาของจากการไปเชียรฟุตบอลโลก ป 1990 

 
 
ภาพที่ 4.12 เสื้อพรอมลายเซ็นนักฟุตบอลทีมชาติเยอรมันในฟุตบอลโลกป 1990 ซึง่คุณขวัญชัย มวล

มงคลมณี เปนเจาของ 
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ภาพที่ 4.13 เข็มกลัดลายเสื้อฟุตบอลโลกทีมชาติเยอรมัน ของคุณวีระพล หนูแท 

 
 

3)  ของสะสมประเภทขอมูลเกี่ยวกับฟุตบอล : พฤติกรรมของแฟนบอลอีกอยางในการเก็บ
สะสมจะเปนเรื่องของการไดเปดรับขอมูลตางๆ และสามารถจดจําไดอยางขึน้ใจ ไมวาจะเปนขอมลูของ
ทีมฟุตบอลวามีสถิติชนะ เสมอ หรือแพมาแลวกี่นัดในฤดูกาลนี้ แตละทีมมีความเคลื่อนไหวอยางไร หรือ
ขอมูลของนักฟุตบอลคนใดที่มีสถิติการยงิประตูมากทีสุ่ด นักฟุตบอลคนใดที่นาจบัตามองที่สุด ซ่ึงขอมูล
เหลานี้เปนสิ่งที่แฟนบอลใหความสนใจเปนประจําทุกสปัดาหที่มีความเคลื่อนไหวเกิดขึน้ แตสําหรับแฟน
บอลบางคนทีม่ีความคลั่งไคลมากจะสามารถเก็บขอมูลไดอยางละเอียดถี่ถวน และพรอมที่จะถายทอด
ออกมาใหผูอ่ืนไดรับทราบกนัดวย ดังจะเห็นไดจากการที่ผูวิจัยไดสัมภาษณแฟนบอลหลายๆ คนที่จะ
สามารถเลาถงึเรื่องราวตางๆ ทั้งขอมลูดานขอเท็จจริงที่เกิดขึ้นในวงการฟุตบอลตั้งแตอดีตถึงปจจุบนั 
รวมถึงความรูสึกของแฟนบอลที่มีตอทีมฟุตบอลแตละทมีไดอยางชัดเจน  
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ตาราง 4.9 แสดงพฤติกรรมการเก็บของสะสม 
พฤติกรรม แฟนบอลพนัธุแท แฟนบอลทัว่ไป แฟนบอลขาจร 

ของสะสมทีห่าซื้อได สะสมของแท ซ้ือท้ังของแทและของ
ปลอม หรือไมสะสม 

ซ้ือของปลอมหรือไม
สะสม 

ของหายากหรอืของที่หาซื้อ
ไมได 

มีความพยายามที่จะ
สะสม 

ไมสะสม ไมสะสม 

ขอมูลเกี่ยวกับฟุตบอล จดจําขอมูลเชงิลึกหรือ
สถิติไดมาก 

จดจําขอมูลทัว่ไป จดจําขอมูลเบ้ืองตน 
เชน ชื่อนักฟุตบอลที่
ชอบ 

 
 การไดสะสมของที่ระลึก รวมถึงประสบการณการไดใกลชิดกับนกัฟุตบอลเหลานี ้ เปนสิ่งที่มี
คุณคาทางจิตใจสําหรับเจาของและผูที่นยิมฟุตบอลอยางมาก ไมวาของสิ่งนั้นจะมีมูลคามากหรือนอย
เพียงใด แตความรูสึกและความผกูพันตอทีมที่ตนเองหลงใหลเปนสิ่งที่ทาํใหความเปนแฟนคงอยูอยาง
ยาวนานและยากที่จะเปลี่ยนแปลง  

 
4.4.3 การชมในสนามจริง 

 
 พฤติกรรมของแฟนบอลชาวไทยอีกอยางหนึ่งคือ ความใฝฝนที่จะไดเขาไปชมการแขงขันใน
สนามจริง พฤติกรรมนี้จะเกิดขึ้นกับแฟนบอลจํานวนไมนอย ซ่ึงทําใหบางคนมีความมุงมั่นที่จะเก็บสะสม
เงินเพื่อเดินทางไปชมถึงขอบสนามใหไดสักครั้งในชีวิต  
 
 “ถาขอได ตอนเด็กๆ ก็อยากเปนนักเตะ แตพอโตขึ้นมาหนอยกข็อทาํอะไรกไ็ดในลิเวอรพูล ที่ขอ
ทําซกัเดือนนึงหรือปนึงเนี่ย ทํางานในลิเวอรพูลเลย ในสโมสร เปนภารโรงเก็บหญากไ็ด หรืออะไรก็ได แต
ตอนนี้กไ็มแลว ตอนนีข้อใหไดแชมปเยอะๆ นะ ไมเกี่ยวกันเลยนะ ขอใหไดแชมปเยอะๆ ความใฝฝนของ
ตัวเองก็อยากไปดูที่อังกฤษซักครั้งนึง” (ปวีณ วัชรประทปี, สัมภาษณ, 5 มกราคม 2548) 
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ภาพที่ 4.14  คุณปวีณ วัชรประทีป ไปชมการแขงขนัที่สนาม Anfield 

 
 
 เนื่องจากบรรยากาศของการไดชมในสนามจริง ยอมเปนความทรงจําอันมีคาของแฟนบอลที่ได
ไปสัมผัส และจากการที่เราไดชมการแขงขันผานทางโทรทัศน ก็จะเห็นไดวาเหลาแฟนบอลตางรวมแรง
รวมใจกันเชียรทีมฟุตบอลอยางเต็มที่ อรรถรสในการเชียรยอมแตกตางจากการชมผานจอโทรทัศนอยาง
แนนอน  
 
 “ที่เคยไปดูก็คงจะชอบบรรยากาศแบบฟุตบอลอังกฤษมากกวา เพราะวามนัมีปจจัยที่เอ้ืออํานวย
เยอะ เชนสนามในฟุตบอลอังกฤษมันจะตดิสนาม หมายถึงวาอัฒจรรยมันจะตดิสนาม ในขณะทีห่ลายๆ 
ประเทศก็จะมลูีวิ่งมาคั่น สนามของเมืองมันก็จะคอนขางหางไกลใชไหมครับ แลวกองเชียรอังกฤษมนัก็
จะมีธรรมเนียมในการเชียรที่มันสนุกสนาน มีเพลงเชียร นี่เราอาจจะไมไดพูดเรื่องอันธพาลฮูลิแกนที่มัน
อาจจะเปนขอเสีย แตวาที่เคยไปสัมผัสกค็ือวามนัเราใจ มันดูสนกุ มันใกลชิด แลวบังเอิญวาฟุตบอล
สไตลอังกฤษมันก็สนกุดวย เลนเร็ว เลนสนุก” (ฤทธิกร การะเวก, สัมภาษณ, 5 มิถนุายน 2548) 
 
 ดังนั้นความใฝฝนของแฟนบอลสวนมากจงึอยูที่การไดมโีอกาสเขาไปสมัผัสกับการแขงขนัใน
สนามจริงอยางใกลชิด เพ่ือที่จะไดซึมซับบรรยากาศของการชมฟุตบอลสดๆ ติดขอบสนามเก็บไวเปนที่
ระลึกในจิตใจ 
 

4.4.4 พฤติกรรมหลังปดฤดูกาล 
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 การแขงขนัฟุตบอลตางประเทศจะแขงขันกันเปนฤดูกาล โดยจะเริ่มตนในเดือนสิงหาคมและ
ส้ินสุดลงที่เดือนพฤษภาคมโดยประมาณ ในชวงที่ฟุตบอลทําการแขงขนักนัอยูจึงเปนเรื่องปกติที่จะมี
ขาวสารขอมูลใหแฟนบอลไดติดตามความเคลื่อนไหวอยูเสมอ ไมวาจะเปนการติดตามการแขงขนั มีขาว
ผลการแขงขนัตางๆ แตเมื่อส้ินสุดฤดูกาลแขงขัน แฟนบอลจะไมไดรับชมการถายทอดสดการแขงขนั แตก็
มักมขีาวสารเกี่ยวกับฟุตบอลใหไดรับทราบอยูตลอดเชนกนั เพ่ือไมใหแฟนบอลรูสึกขาดความตอเนื่อง 
และจะยังคงมีพฤติกรรมติดตามฟุตบอลตอไป ดังตัวอยางขาวการแยงตัวนักฟตุบอลหลังจบฤดูกาล 
ตามทีห่นังสือพิมพสตาร ซอคเกอร รายงานไววา (ทีม่า : หนังสือพิมพสตาร ซอคเกอร, วันอาทติยท่ี 29 
พฤษภาคม 2549 หนา 17) 
 
 ปนเปดศึกสาลิกาแยงโรเต็น 
 เฌอโรม โรเต็น ปกทมีชาติฝร่ังเศสของ ปารีส-แซงตแชรกแมง กลายเปนนักเตะเนื้อหอมราย
ลาสุด เมื่อมีรายงานวาไดรับความสนใจจากทั้ง อารเซนอล และนิวคาสเซิล ยูไนเต็ด 
 ดาวเตะฝงซายรายนี้เปนสมาชิกของโมนาโก ชุดรองแชมป ยูฟา แชมเปยนส ลีก เมื่อปกอน แต
กลับไมประสบความสาํเร็จเทาที่ควรในฤดูกาลนี้ หลังไดรับบาดเจ็บจนมีโอกาสลงสนามเปนตัวจริงเพียง 
17 นัดเทานัน้ 
 ขณะเดียวกันก็มีรายงานวาทาง เปแอสเช กําลังใหความสนใจอยากได โรแบร ปแรส กับ เฌเรมี่ 
อาลิอาดิแยร สองนักเตะฝรั่งเศสของอารเซนอล และมีความเปนไปไดที่กนุซือทีมปนใหญอาจเสนอแลก
ตัวนักเตะคนใดคนหนึ่งกับ โรเต็น ก็เปนได 
 ดาน แกรม ซูเนสส ผูจัดการทีมนวิคาสเซิลก็เปนอีกคนที่ใหความสนใจในตัวโรเต็น เชนกัน โดย
อาจเสนอแลกตัวกับ โลร็องต โรแบร ปกซายชาวฝรั่งเศสที่ไมมีความสุขในถิ่งเซนตเจมส ปารก 
 
 โดยแฟนบอลชาวไทยจะมีพฤติกรรมในชวงปดฤดูกาล คือ การรับขาวสารเกี่ยวกบัทีมที่ตนเอง
สนใจ เชน  
 

- ขาวการซื้อขายนักเตะ ซ่ึงมีทั้งขาวจริงและขาวเท็จ  
- ขาวของนักฟุตบอลภายนอกสนาม เชน การไปพักผอนกับครอบครัว  
- ขาวการเดินทางไปทวัรนอกประเทศของทีมสโมสรตางๆ  
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คุณฤทธิกร การะเวก ผูบรรยายกีฬาและผูประกาศขาวกีฬาทางยูบซีี ไดใหสัมภาษณเกี่ยวกบั
การนาํเสนอขาวฟุตบอลของสื่อมวลชนไววา 

 
“คือฟุตบอลเนี่ยมันมหียุดฤดูกาล มนัไมไดแขงกนัทุกวนัทั้งป เพราะฉะนัน้ในชวงที่ไมไดแขงมนัก็

เปนธรรมดาทีเ่คาจะตองทําอะไรทีไ่มทําใหกระแสมนัไมตกลงไป คือพี่คิดวามันเปนเรื่องของสื่อท่ีตองไป
หยิบเร่ืองโนนเรื่องนี้ บางทีอาจจะไมใชเรื่องที่สําคัญมาก แตเหมือนเปนการรักษาเรตติ้ง รักษาความนยิม
ใหคนติดฟุตบอล” (ฤทธกิร การะเวก, สัมภาษณ, 5 มิถนุายน 2548) 
 
 แมวาในชวงทีฟุ่ตบอลปดฤดูกาลประมาณ 3 เดือนนี้จะเปนชวงที่ทั้งนกัฟุตบอลและแฟนบอลได
พักผอนกันอยางเต็มที่ แตขาวคราวความเคลื่อนไหวในวงการฟุตบอลก็ยังคงมีใหไดติดตามอยูเสมอและ
จะเร่ิมคึกคักมากขึ้นเมื่อฤดูกาลกําลังจะเริ่มตนขึน้อีกคร้ัง 
 

4.4.5 การใชเวลากบัฟุตบอลในชีวิตประจําวนั 
 
 อาจกลาวไดวาการดําเนนิชวีิตประจําวนัของผูที่เปนแฟนบอล จะตองมีเรื่องของฟุตบอลเขามา
เกี่ยวของอยูเสมอ ซ่ึงมักจะเปนไปในลักษณะของกิจกรรมยามวางที่นอกเหนือจากการทํางานหรือการ
เรียนที่แตละคนมีหนาที่ตองรับผิดชอบ โดยแฟนบอลจะใชเวลาไปกบัฟุตบอลในชวงที่มีการถายทอดสด
การแขงขนัมากที่สุด กลาวคือ ในแตละสัปดาหที่มีการถายทอดสดการแขงขนัฟุตบอลตางประเทศ แฟน
บอลจะทาํการเลือกวาจะชมฟุตบอลในคูใด ซึ่งอาจมีการชมมากกวา 1 คู คือนอกจากที่จะชมคูที่มีทมีที่
ตนเองชื่นชอบแลว ก็ยังมีการติดตามชมการแขงขนัในคูอ่ืนดวย จึงเทากับวาแฟนบอลแตละคนจะใชเวลา
ในการชมฟุตบอลไมนอยกวา 2 ช่ัวโมง นอกจากนีแ้ลวยังมีรายการอีกมากมายทางสื่อตางๆ ท่ีจะทําให
แฟนบอลไดใชเวลาในการติดตามขาวสารไมนอย และเมื่อไดรับทราบขอมูลแลวก็จะมีการนาํไปถายทอด
พูดคุยกับบุคคลอื่นอีก ซ่ึงแตละวนัแฟนบอลก็จะมกีารพูดคุยกันดวยเร่ืองราวของฟุตบอลและมักเปน
ประเด็นหลักในการพูดคุยดวย โดยเฉพาะในวนัทีม่ีขาวสารความเคลื่อนไหวเกิดขึ้น เชน ในวันที่มีการ
แขงขันเกิดขึน้ หรือวันตอจากวันที่มกีารแขงขนั เปนตน ซ่ึงสามารถสรปุไดดังตารางตอไปนี ้
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ตาราง 4.10  แสดงการใชเวลากับฟุตบอลในชีวิตประจาํวัน 
พฤติกรรม แฟนพนัธแท แฟนทั่วไป แฟนขาจร แฟนพนนั 

ชมการถายทอดสด
การแขงขนัฟุตบอล
ตางประเทศ 

ชมหลายคู โดยไม
มีขอจํากัดดาน
เวลา 

ชมคูที่เปนทีม
โปรดหรือทีมที่
นาสนใจ เชน Big 
Match  

ชมเปนบางคู ที่
สะดวกตอการ
ติดตาม เชนคูท่ี
ถายทอดไมดกึ
มาก 

ชมเฉพาะคูที่เลน
พนันไว  

ติดตามขาวสาร
เกี่ยวกับฟุตบอล 

ติดตามทุกวัน
จากหลายสื่อ 

ติดตามทุกวัน
จากหลายสื่อ 

ติดตามขาวสาร
อยางตอเนื่อง แต
ไมเปนประจํา 

ติดตามขาวสารที่
ใชในการพนนั, 
อัตราตอรอง 

การพูดคุยเกี่ยวกับ
ฟุตบอล 

เปนหัวขอหลกัที่
ตองพูดคุยทุกวัน 
และวันละหลายๆ
ครั้ง  

เปนหัวขอหลกัที่
ตองพูดคุยทุกวัน 

เปนหัวขอที่
สามารถพูดคยุ
กับแฟนบอลคน
อ่ืนได 

เปนหัวขอที่
สามารถพูดคยุ
กับแฟนบอลคน
อื่นได 

 
4.4.6 พฤติกรรมของแฟนบอลผูหญิง 

 
 ในอดีตเราจะเห็นไดวา แฟนบอลชาวไทยสวนใหญเปนผูชายที่ติดตามการแขงขนัฟุตบอล
ตางประเทศ โดยมีความสนใจเกี่ยวกับเนื้อหาของการแขงขัน แตในปจจุบันพบวาแฟนบอลที่เปนผูหญิง
เริ่มใหความสนใจและชมการแขงขนัฟุตบอลตางประเทศเพิ่มมากขึ้น ซ่ึงสาเหตุหนึง่ที่แฟนบอลผูหญิงหัน
มาใหความสนใจกีฬาฟุตบอลก็คือ ตัวนักฟุตบอลที่มีจุดเดนที่รูปรางหนาตาดี ดังงานวิจยัของธนภูมิ เรือง
วิทยานุกูล ทีไ่ดศึกษาเกี่ยวกับกลุมวฒันธรรมฟุตบอลที่เขามาสื่อสารในกระดาษขาวอิเล็กทรอนิกส หรือ 
“webboard” วาแฟนบอลผูหญิงจํานวนไมนอยไดแสดงอัตลักษณวาเปนผูที่ช่ืนชอบรูปรางหนาตาของนกั
ฟุตบอล โดยมีการตั้งกระทูและมีแฟนบอลทั้งผูหญิงและผูชายที่มาแสดงความคิดเห็นในประเด็นนี้ 
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 “ยอมรับเลยวาเริ่มดูบอลเพราะวาชอบแบรเกอร2 ทีแรกไมไดสนใจเลยเรื่องฟุตบอลอะ แตทนีีไ้ป
เห็นแบรเกอรแบบแวบๆ ก็เลยถามวาเคาเปนใคร แลวก็เลยเริ่มหัดดู จนตอนนี้กลายเปนแฟนลิเวอรพูลไป
แลว สวนแบรเกอรก็ไมรูไปอยูไหนแลวเหมอืนกนั” (สุพัตรา ชูบุญ, สัมภาษณ, 28 เมษายน 2550)  
 

เดวิด เบ็คแฮม เปนนักฟุตบอลอีกคนที่เปนตัวอยางที่เห็นไดชัดวาแฟนบอลผูหญงิใหความสนใจ
เปนอยางมาก ซ่ึงนอกจากเรื่องของรูปรางหนาตาแลว แฟนบอลผูหญิงยังใหความสาํคัญกับเร่ืองราวนอก
สนามของนกัฟุตบอลดวย โดยเฉพาะการดําเนินชีวิตสวนตัว ตั้งแตกอนที่เบ็คแฮมจะแตงงาน จนกระทั่ง
แตงงานกับวิกตอเรีย นักรองชื่อดังของวง Spice Girl และมีลูกชายในเวลาตอมา ซ่ึงเรื่องราวเหลานีไ้มได
เกี่ยวของกับฟตุบอลเลย แตแฟนบอลผูหญิงสวนใหญมักจะใหความสนใจ  

 
 นิตยสาร Positioning ฉบับเดือนมิถุนายน 2547 โดย ไพเราะ เลิศวิราม ไดสัมภาษณคุณสุรพงษ 
เตรียมชาญชัย CEO ของบริษทัทราฟฟก คอรนเนอร ในหัวขอเรื่อง “Soccer Lifestyle กําลังจะเกิดขึ้น?” 
มีประเด็นเกี่ยวกับ Sport Marketing ที่อธิบายเกีย่วกับความสาํคัญของเรื่องราวนอกสนามของนัก
ฟุตบอลที่นาสนใจ โดยคุณสุรพงษ ไดใหสัมภาษณไววา 
 
 “ดูอยางหนังสือพิมพบางกอกทูเดยในเครือของเราทําสกูปเรื่องราวสวนตัวของเดวิด เบคแฮม ไม
เกี่ยวกับฝมือการเตะเลย กลายเปนวาเปนคอลัมนที่มีคนอานมากที่สุด แมแตในองักฤษเองเวลานี้ ถา
เปนหนังสือรวมเลมภาพเดวิด เบคแฮมกําลังยิงประตูอยูบนสนามฟุตบอลมันขายไมไดแลว ที่จะขายได
คือไลฟสไตลของเขา … ทุกคนที่ตองการขยายกลุมผูบริโภคที่จากเดิมเปนกลุมผูชาย เปน Hard Core 
ตองรูวาเดวิด เบคแฮมยิงไปกี่ประตูแลว ไดลูกจาก Free Kick เทาไหรแลว แตเวลานี้ไมใช เขาอยากจะดู
ทาทางเวลายงิประตูได มันเปนแงมุมในการนําเสนอที่แปลกออกไป ซึ่งเปนเรื่องของสปอรตวาไรตี้
โปรแกรม” (ทีม่า : http://www.positioningmag.com/magazine/PrintNews.aspx?id=39168) 
 
 แตอยางไรก็ตาม ความแตกตางระหวางแฟนบอลผูหญิงและแฟนบอลผูชายมกัจะอยูที่สาเหตุ
ของการเริ่มตนติดตามฟุตบอล และประเภทของขาวที่ใหความสนใจ แตลักษณะของความเปนแฟนนั้น
ไมมีความแตกตางกัน 
 

                                                 
2 Patrik Berger นักฟุตบอลตําแหนงกองกลางฝงซายของทีมลิเวอรพูลซ่ึงโดงดังในชวงป 1997-2002 
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ตารางที่ 4.11  แสดงพฤติกรรมระหวางแฟนบอลผูหญิงและผูชาย 
พฤติกรรม แฟนบอลผูหญิง แฟนบอลผูชาย 

จุดเริ่มตนของการชม
ฟุตบอลตางประเทศ 

- ช่ืนชอบรูปรางหนาตาของนกั
ฟุตบอล 

- ช่ืนชอบความสนุกสนานของ
กีฬาฟุตบอล 

- ช่ืนชอบความสนุกสนานของ
กีฬาฟุตบอล 

- เปนนักฟุตบอลมากอน 

การติดตามชมฟุตบอล
ตางประเทศ 

- ชมการถายทอดสด 
- ติดตามขาวสารทั้งในและนอก
สนาม 

- สนใจเรื่องราวชีวิตสวนตัวของ
นักฟุตบอล 

- ชมการถายทอดสด 
- ติดตามขาวสารทั้งในและนอก
สนาม 

- สนใจเทคนิควธิีการเลนฟุตบอล 

พฤติกรรมการเชียร - เกิดอารมณคลอยตามไปกบัการ
แขงขัน 

- มีการพูดคุยแสดงความคิดเห็น 

- เกิดอารมณคลอยตามไปกบัการ
แขงขัน 

- มีการพูดคุยแสดงความคิดเห็น 
 
 อาจกลาวไดวาแฟนบอลทั้งผูหญิงและผูชายมีความชืน่ชอบในกีฬาฟตุบอลเหมือนกัน แตสนใจ
ในประเด็นที่แตกตางกัน ซึ่งทําใหฟุตบอลไดมีโอกาสในการเพิ่มชองทางทางธุรกิจไดอีกเพื่อท่ีจะ
ตอบสนองความตองการของแฟนบอลทั้งผูหญิงและผูชาย 
 
 จากการเก็บรวบรวมขอมูลพบวา พฤติกรรมการชมฟุตบอลตางประเทศผานสื่อโทรทัศนของแฟน
บอลชาวไทยมีความหลากหลาย ซ่ึงจะแสดงออกใหเห็นตั้งแตกอนเริ่มตนการแขงขัน ในระหวางการ
แขงขัน จนกระทั่งส้ินสุดการแขงขนั นอกจากนัน้แลวการชมฟุตบอลตางประเทศยังสงผลตอพฤติกรรม
อ่ืนๆในชีวิตประจําวนัของแฟนบอลชาวไทยอีกดวย พฤติกรรมที่เกิดขึน้นี้จะแสดงออกอยางชัดเจนหรือไม
ขึ้นอยูกับระดบัความคลั่งไคลของแฟนบอลแตละคน รวมไปถึงวัตถุประสงคในการชมฟุตบอล
ตางประเทศในแตละนัดดวย 
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บทที ่5 
 

สรุปผล อภปิรายผล และขอเสนอแนะ 
 
 การศึกษาเรื่อง “พฤติกรรมการชมฟุตบอลตางประเทศผานสื่อโทรทัศนของแฟนบอลชาวไทย” 
ในครั้งนี้ ผูวิจัยตองการศึกษาถึงพฤติกรรมลักษณะตางๆของแฟนบอลชาวไทยทีม่คีวามคลั่งไคลการชม
ฟุตบอลตางประเทศผานสื่อโทรทัศน โดยผูวิจัยเลือกใชการวิจัยเชิงคุณภาพ ซ่ึงผูวิจัยเปนผูเก็บรวบรวม
ขอมูลดวยตนเองโดยใชการสัมภาษณแบบเจาะลึกเปนเครื่องมือหลักในการวิจัย ตามวัตถุประสงคของ
การวิจัยไดแก  
 

1. เพื่อวิเคราะหพฤติกรรมของแฟนบอลชาวไทยทีมี่ความคลั่งไคลการชมฟุตบอล
ตางประเทศผานสื่อโทรทัศน โดยการแยกพฤติกรรมที่เกิดขึน้ตามชวงเวลาในการชม
ฟุตบอล แบงเปนชวงกอนชมฟุตบอล ระหวางชมฟุตบอล และหลังชมฟุตบอล รวมไปถึง
พฤติกรรมอื่นๆ ที่เกี่ยวเนื่องกับการชมฟุตบอลตางประเทศดวย 

 
2. เพื่อวิเคราะหการตอบสนองของแฟนบอลชาวไทยทีม่คีวามคลั่งไคลการชมฟุตบอล

ตางประเทศผานสื่อโทรทัศน โดยแบงการตอบสนองออกตามระดบัความคลั่งไคลท่ีแฟน
บอลชาวไทยไดแสดงพฤติกรรมออกมาเปน 4 กลุม คือ กลุมแฟนบอลพันธุแท กลุมแฟน
บอลทั่วไป กลุมแฟนบอลขาจร และกลุมแฟนพนันบอล 

 
 และในตอนทายของบทนี ้ ผูวิจัยจะวเิคราะหและเปรียบเทียบพฤติกรรมของแฟนบอลชาวไทย
ตามความพอใจและความตองการใชส่ือมวลชนตามแนวคิดของ McCombs and Becker (1979) 
รวมทั้งวิเคราะห และเปรียบเทียบการตอบสนองของแฟนบอลชาวไทยตามบทบาทหนาทีข่องฟุตบอล
ของ Eric Dunning (1999) 
 
5.1 พฤติกรรมของแฟนบอลชาวไทยที่มีความคลั่งไคลการชมฟุตบอลตางประเทศผานสื่อ

โทรทัศน 
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 พฤติกรรมการชมฟุตบอลตางประเทศผานสื่อโทรทัศนของแฟนบอลชาวไทย จะเกิดขึ้นตั้งแตชวง
กอนเริ่มตนการแขงขนัซึ่งเปนเร่ืองของการเตรียมตัวเพ่ือที่จะชมการแขงขันที่กําลังจะเกิดขึ้น โดยแฟน
บอลชาวไทยจะตรวจสอบวนั เวลา และชองที่จะทาํการถายทอดสด รวมถึงการวางแผนเลือกสถานที่ใน
การชม 
 
 แฟนบอลชาวไทยจะมีพฤตกิรรมการตรวจสอบขอมูลของทีมที่จะลงทําการแขงขนั เพ่ือยืนยัน
ความพรอมของทีม ซ่ึงในชวงกอนการแขงขันเริ่มตนนี้สือ่ตางๆ ไมวาจะเปน โทรทศัน วิทยุ หนังสือพิมพ 
และทางเว็บไซด จะนําเสนอขอมูลดานความพรอมของทีม แผนการเลนของแตละทีม รวมถึงโอกาสและ
ผลการแขงขนัที่นาจะเกิดขึน้ ซ่ึงการเช็คขอมูลเหลานี้จะทําใหการชมฟุตบอลมีอรรถรสมากขึน้ได 
นอกจากทีแ่ฟนบอลจะเตรียมความพรอมของทีมแลว ยังมีการเตรียมความพรอมของตัวเองอีกดวย เชน 
การเตรียมอาหารและเครื่องดื่มไวรับประทานในชวงที่ชมการแขงขัน การนอนเก็บแรงไวชมการแขงขันใน
คูดึก เปนตน 
 
 ขอมูลของทีมและการเตรียมความพรอมทั้งหลายทีแ่ฟนบอลไดวางแผนเอาไวในชวงกอนการ
แขงขันจะเริ่มตนขึน้นี้ เปนวตัถุดิบที่แฟนบอลจะนําออกมาใชพูดคุยระหวางกลุมแฟนบอลดวยกัน ซ่ึงมีทั้ง
การพูดคุยในเรื่องเทคนิคการเลนฟุตบอล รวมไปถึงการพูดคุยในเชิงขมกัน  
 
 ในชวงระหวางการชมฟุตบอล แฟนบอลชาวไทยจะมีพฤติกรรมการแสดงออกในเรื่องการเชียร 
และการแสดงอารมณตางๆ ซ่ึงเปนไปตามจังหวะการแขงขันทีแ่ฟนบอลกําลังไดชมผานการถายทอดสด
อยูในขณะนั้น ซ่ึงอารมณที่เกิดขึ้นนั้นจะมากหรือนอยขึน้อยูกับปจจัยหลายๆดาน เชน สถานทีแ่ละ
บรรยากาศรอบตัว ความสําคัญของเกมสที่อาจสงผลใหทีมตกรอบหรอืมีโอกาสไดลุนแชมป แฟนบอลจะ
มีการแสดงออกชัดเจนขึน้หากเปนเกมสที่มคีวามสูสีและอยูในชวงที่ใกลหมดเวลาการแขงขนั เชน ชวง 5 
นาทีสุดทายหรือชวงทดเวลาบาดเจ็บ และสุดทายคือวตัถุประสงคในการชมฟุตบอลนัดนัน้ๆ ซึ่งสามารถ
แบงออกได 3 ประเภทหลักๆ คือ  
 

1.) แฟนบอลที่ติดตามชมการแขงขันเพื่อเชียรนักฟุตบอลที่ช่ืนชอบและทมีโปรด 
2.) แฟนบอลที่ติดตามชมการแขงขันเนื่องจากชื่นชอบกีฬาฟตุบอล 
3.) แฟนบอลที่ติดตามชมการแขงขันเพื่อการพนัน 
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 พฤติกรรมของแฟนบอลชาวไทยในชวงที่การแขงขนัสิ้นสดุลงไปแลว ยังเปนเรื่องของการ
แสดงออกทางอารมณและความรูสึกที่เกิดขึ้นตอเนื่องจากการไดชมฟุตบอลนัดนัน้ๆ ซึ่งหากผลการ
แขงขันที่เกิดขึน้ทีมที่ตนเองเชียรเปนฝายไดรับชัยชนะ แฟนบอลจะรูสึกอ่ิมเอิบใจและมีการเปดรับส่ือซ้ํา
ไมวาจะเปนรายการขาว ภาพไฮไลทการแขงขัน รวมถงึเทปบันทึกการแขงขนัดวย ในขณะทีห่ากผลการ
แขงขันเปนไปในทางตรงขามคือไดรับความพายแพ แฟนบอลจะไมเกิดพฤติกรรมการชมซ้าํเนื่องจากไม
ตองการตอกย้ําความรูสึกพายแพ 
 
 หลังส้ินสุดการแขงขนัแตละนัดแลว แฟนบอลจะนําเรื่องราวเกี่ยวกบัการแขงขนัมาเปนหัวขอใน
การสนทนากบักลุมแฟนบอล จนกวาจะมีการแขงขันในนัดใหมเกิดขึน้อีกครั้ง ซ่ึงจะเปนวงจรตอเนื่องไป 
พฤติกรรมของแฟนบอลชาวไทยที่เกิดขึน้ทัง้ 3 ชวงเวลานี้ยังสงผลตอการดําเนินชวีติประจําวนัของแฟน
บอลดวย คือ ฟุตบอลไดกลายเปนหัวขอหลักทีแ่ฟนบอลตองติดตามและพูดถึงทุกวนั เวลาที่มีการ
ถายทอดสดฟุตบอลตางประเทศจะเปนเวลานัดหมายสาํคัญของแฟนบอล รวมไปถึงการสะสมของที่
ระลึกที่มีสัญลกัษณของทมีที่ตนเองชื่นชอบ ซ่ึงปจจุบันพฤติกรรมที่เกิดขึน้นีไ้ดขยายกลุมไปยังกลุมแฟน
บอลที่เปนผูหญิงมากขึน้ โดยที่กลุมแฟนบอลผูหญิงจะมีความรูความเขาใจและแสดงพฤติกรรมการชม
ฟุตบอลไมตางจากแฟนบอลที่เปนผูชาย ซ่ึงถือไดวาฟุตบอลตางประเทศไดถูกจดัวางใหเขามาอยูในวถิี
การดําเนินชวีติของแฟนบอลทุกคนที่เฝาติดตามผลงานและพรอมจะใหใจไปกับทีมที่ตนเองชื่นชอบ 
 
5.2 การตอบสนองของแฟนบอลชาวไทยที่มีความคลั่งไคลการชมฟตุบอลตางประเทศผาน

ส่ือโทรทัศน  
 
 พฤติกรรมที่แฟนบอลชาวไทยไดแสดงออกถึงความคลั่งไคลการชมฟุตบอลตางประเทศนี้ จะ
แตกตางกนัไปตามระดับความคลั่งไคลซ่ึงสามารถแยกออกได 4 กลุม คือ กลุมแฟนบอลพันธุแท กลุม
แฟนบอลทั่วไป กลุมแฟนบอลขาจร และกลุมแฟนพนันบอล 

 
5.2.1 แฟนบอลพันธุแท (Real Football Fan) 

 
 แฟนบอลพันธุแทน้ีจะเปนผูที่มีความคลั่งไคลตอการชมฟุตบอลตางประเทศในระดับมากที่สุด 
และมกีารพฤติกรรมการแสดงออกถึงความชื่นชอบมากที่สุด โดยบุคคลทั่วไปสามารถรับรูไดงายจากการ
สังเกตเห็น ไมวาจะเปนการแตงตัวดวยเสื้อทีมฟุตบอลทีมโปรด มีการใชของใชในชีวิตประจําวันที่มีตรา
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สโมสร เชน พวงกุญแจ สต๊ิกเกอรติดกระจกรถ ภาพนักฟุตบอลบนหนาจอโทรศัพทมือถือ เปนตน รวมทั้ง
มีการพูดคุยกนัดวยเรื่องของฟุตบอล ตลอดจนมีการติดตอกับแฟนบอลคนอื่นๆ ทีม่ีความชืน่ชอบฟุตบอล
เหมือนกนัดวยการจัดต้ังชมรมแฟนคลับขึน้ แฟนบอลพันธุแทจะเปนบุคคลที่ใหความสนใจและใชเวลาไป
กับฟุตบอลมาก โดยถือวาฟุตบอลคือประเด็นหลักในการสนทนาที่นอกเหนือจากภาระหนาทีท่ี่ตอง
รับผิดชอบประจําวนั และมพีฤติกรรมการรวมตัวกนัเพ่ือชมฟุตบอลตามสถานที่ตางๆ เชนลานกิจกรรม 
เพื่อแสดงอัตลักษณของตนวาเปนแฟนบอลของทีมใดใหไดรับรูกันอยางชัดเจน แฟนบอลกลุมนี้เปนกลุม
ที่มีจํานวนไมมากนัก แตเปนกลุมที่มีความสําคัญเนื่องจากมกีารเปดรับและมขีอมลูมาก 

 
5.2.2 แฟนบอลทั่วไป (Normal Football Fan) 

 
 แฟนบอลชาวไทยสวนใหญมีลักษณะอยูในกลุมแฟนบอลทั่วไป คือ มีการติดตามการชมฟุตบอล
ตางประเทศเปนประจําอยางสม่ําเสมอตอเนื่องตลอดทั้งฤดูกาล แตจะมีการเลือกชมเฉพาะคูทีเ่ปนทีม
โปรดหรือคูที่นาสนใจเชนคู Big Match ประจําสัปดาห นอกจากนีย้ังมีการเปดรับขาวสารจากสื่อตางๆ 
ดวย สวนการแสดงพฤติกรรมการเชียรรวมทั้งการพูดคุยเกี่ยวกับฟุตบอลจะเปนไปตามอารมณรวมที่
เกิดขึ้นในขณะชมฟุตบอลซึ่งไมแตกตางจากแฟนบอลในกลุมแฟนบอลพันธุแท แฟนบอลทัว่ไปนี้เปนกลุม
ที่มีความรูความเขาใจในเรื่องฟุตบอลเปนอยางดี แตอาจไมไดแสดงออกใหเห็นชัดเจนนกั สวนใหญเปน
การรวมกลุมกนัระหวางเพื่อนที่สนิทสนมกนั 

 
5.2.3 แฟนบอลขาจร (Slight Football Fan) 

 
 แฟนบอลขาจรเปนกลุมแฟนบอลทีแ่สดงออกถึงความชืน่ชอบฟุตบอลตางประเทศนอยที่สุด คือ 
จะไมไดติดตามชมการถายทอดสดอยางสม่ําเสมอ แตจะติดตามเฉพาะนัดที่สะดวกตอการชมเทานัน้ 
รวมถึงมีการตดิตามขาวสารในวงการฟุตบอลจากสื่อตางๆ นอย อยางไรก็ตามแฟนบอลขาจรเปนผูที่มี
ความรูความเขาใจเกมสการแขงขนัฟุตบอลเชนเดียวกับกลุมอ่ืนๆ แตจะไมแสดงออกใหเห็นชัดเจน 

 
5.2.4 แฟนพนนับอล (Betting Football Fan) 

 
 แฟนพนนับอลเปนกลุมพิเศษที่พบวามีพฤติกรรมการติดตามชมฟุตบอลตางประเทศที่คอนขาง
หลากหลาย ซ่ึงแฟนพนันบอลจํานวนไมนอยที่ไมติดตามชมการแขงขันฟุตบอลตางประเทศเลย แตจะ
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ติดตามเฉพาะผลการแขงขนัที่เกิดขึ้นในคูทีต่นเองไดพนันเอาไว ในขณะทีแ่ฟนพนันบอลอีกกลุมจะ
ติดตามชมการถายทอดสดการแขงขนัเฉพาะในคูทีไ่ดวางเดิมพันไว และจะมีพฤติกรรมการแสดงออก
ดานอารมณในขณะชมคอนขางมากเนื่องจากมีสวนไดสวนเสียกับผลการแขงขนัที่จะเกิดขึ้น ดังนั้นแฟน
พนันบอลจะมพีฤติกรรมในการตรวจสอบขอมูลจากสื่อตางๆ ในชวงกอนการแขงขนัมาก เพื่อเปนขอมูลที่
ชวยในการคาดเดาผลการแขงขนัที่จะสามารถนาํไปวางเดิมพันตอไปได 

 
ตาราง 5.1  แสดงความสมัพันธของแฟนบอลที่มีระดบัความคลั่งไคลกลุมตางๆ กบัพฤติกรรมที่เกิดขึน้

แยกตามชวงเวลาการแขงขนั 
พฤติกรรม 

ของแฟนบอล
ชาวไทย 

กอน ระหวาง หลัง พฤติกรรมอืน่ๆ 

แฟนบอลพันธุแท -เปดรับส่ือมาก 
- พูดคุยมาก 

-แสดงออกมาก 
 
 

-เกิดอารมณรวม
หลังการแขงขนั 
-พูดคุยมาก 

-เก็บของสะสม 
-ใหเวลากับ
ฟุตบอลมาก 

แฟนบอลทั่วไป -เปดรับส่ือ
พอสมควร 
-พูดคุยพอสมควร 

-แสดงออกมาก 
 
 

-เกิดอารมณรวม
หลังการแขงขนั 
-พูดคุยพอสมควร 

-เก็บของสะสม 
-ใหเวลากับ
ฟุตบอลพอสมควร 

แฟนบอลขาจร -เปดรับส่ือนอย 
-พูดคุยนอย 

-แสดงออก
พอสมควร 

-ไมเกิดอารมณ
รวมหลังการ
แขงขัน 
-พูดคุยนอย 

-ไมมขีองสะสม 
-ใหเวลากับ
ฟุตบอลนอย 

แฟนพนนับอล -เปดรับส่ือมาก 
-พูดคุยพอสมควร 

-แสดงออกมาก 
 
 

-เกิดอารมณรวม
หลังการแขงขนั 
-พูดคุยพอสมควร 

-ไมมขีองสะสม 
-ใหเวลากับ
ฟุตบอลพอสมควร 

 
5.3 วิเคราะหและเปรียบเทยีบพฤติกรรมของแฟนบอลตามบทบาทหนาทีข่องฟุตบอล 
 
 ฟุตบอลถือเปนหนึ่งในกีฬาที่ไดรับความนยิมมากที่สุดในโลก ดังจะเห็นไดจากปรากฏการณ
ความคลั่งไคลตอการชมฟุตบอลโลกแตละคร้ังที่มีจํานวนคนดูเพ่ิมขึ้นเรื่อยๆ รวมถึงการแขงขนัฟุตบอล
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จากประเทศตางๆ ในแถบยุโรป ที่แฟนบอลชาวไทยใหความสนใจและรับชมการถายทอดสดที่มี
หลากหลายคูในแตละสัปดาหตลอดทั้งฤดูกาล ซ่ึงผูวิจัยเห็นวาแนวคิดเกี่ยวกับบทบาทหนาทีข่องกีฬาที ่
Eric Dunning (1999) ไดตั้งขอสังเกตไวในหนังสือช่ือ Sport Matters นัน้สอดคลองกับบทบาทหนาที่ของ
ฟุตบอลซึ่งสามารถนาํมาเปรียบเทียบกับพฤติกรรมการชมฟุตบอลของแฟนบอลชาวไทย ทั้ง 3 ชวงเวลา 
คือ 1) กอนชมฟุตบอล 2) ระหวางชมฟุตบอล และ 3) หลังชมฟุตบอล ดังนี้ 
 

5.3.1 เปนภาษากลาง 
 
 กีฬาฟุตบอลถือวาเปนกิจกรรมหนึ่งทีท่ําใหผูคนมีความสมัพันธรวมกันไดโดยไมยาก เนื่องจากมี
กติกาการแขงขันที่เขาใจไดงาย และสามารถสรางความสนุกสนานระหวางแฟนบอลได ทําใหผูคนสวน
ใหญใหความสนใจกับกีฬาฟุตบอลมาก และในปจจุบนัก็มีการถายทอดสดการแขงขนัฟุตบอลจาก
ตางประเทศใหแฟนบอลชาวไทยไดรับชมกันเปนประจาํทุกสัปดาห จนอาจกลาวไดวาฟุตบอลได
กลายเปนสวนหนึ่งของวิถีชีวติประจําวนัของแฟนบอลไปแลว บทบาทหนาทีข่องฟุตบอลในการเปน
ภาษากลางนัน้ ผูวิจัยพบวาฟุตบอลมีคุณสมบัติที่เชื่อมโยงความสมัพันธระหวางแฟนบอลกลุมตางๆ ได 
ดังจะเห็นไดจากการทีแ่ฟนบอลที่ไมรูจักกันสามารถพูดคุยกันดวยเรื่องราวของฟุตบอลไดเปนอยางดี 
โดยเฉพาะหากเปนแฟนบอลทีมเดียวกันแลวสามารถรวมรองเพลงรวมเชียรฟุตบอลดวยกนัได เชน การที่
ผูวิจัยไดไปสังเกตการณในสถานที่ตางๆ ทีม่ีการชมฟุตบอลรวมกัน และผูวิจัยไดเขาไปพูดคุยเกี่ยวกับการ
มาชมฟุตบอลนัดนัน้ๆ รวมถึงการเปนแฟนบอลของทีมตางๆ ก็จะไดรับคําตอบจากแฟนบอลเหลานั้นเปน
อยางดี ซึ่งแฟนบอลจะมีลักษณะการใชฟตุบอลใหเปนภาษากลางในการเชื่อมโยงความสัมพันธ คือ 
 

- กอนชมฟุตบอล : มีการใชฟุตบอลดานการเปนภาษากลางเชื่อมโยงความสัมพันธรวมกนั 
โดยเฉพาะการติดตอพูดคุยเพื่อแสดงทัศนะความคิดเห็น การไดเชียรทีมโปรด หรือการไดแสดงความ
ม่ันใจกอนทีท่มีโปรดจะลงทาํการแขงขัน ซึ่งการพูดคุยในชวงนี้จะมทีั้งการพูดคุยแบบตอหนา (face to 
face communication) หรือการพูดคุยกันผานสื่อตางๆ เชน ในเว็บไซดของแฟนคลับทีมลิเวอรพูลคือ 
http://www.liverpoolthailand.com/webboard/ เว็บไซดของแฟนคลับทีมอารเซนอล คือ http://www. 
arsenal.in.th/forum/ เว็บไซดของแฟนคลับทีมเชลซี คือ http://www.chelsea.in.th/forum/index.php 
เปนตน ซ่ึงเปนกระดานแสดงความคิดเห็นที่จะมีเหลาแฟนบอลเขามาฝากขอความเกี่ยวกับความพรอม
และความมัน่ใจของทีมและของตัวเองกอนทีก่ารแขงขันจะเริ่มตนขึ้น ซ่ึงแฟนบอลเหลานั้นไมไดรูจักกัน
ทุกคน แตก็ยังสามารถที่จะพูดคุยในประเด็นที่เจาของกระทูไดตั้งไวได 
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-  ระหวางชมฟตุบอล : การไดรวมเชียรฟุตบอลทีมเดียวกัน การไดพูดคุยเกี่ยวกับทมีโปรดหรือ

เรื่องราวที่เกิดขึ้นในขณะชมการแขงขนั ถือเปนการสรางความสมัพันธใหเกิดขึน้ระหวางกลุมแฟนบอล 
ทั้งที่รูจักกนัหรือไมรูจักกนัได ยกตัวอยางเชน การชมฟตุบอลรวมกันในบริเวณลานกิจกรรม เมื่อมีจังหวะ
การทาํประตูเกิดขึน้แฟนบอลจะมีการแสดงความยนิดีทัง้การรองตะโกน การกอดคอ การชูมือรวมกัน ซ่ึง
เปนการเชื่อมความสัมพันธระหวางเพื่อนได เนื่องจากแฟนบอลแตละคนจะเกิดความรูสึกเปนอันหนึ่งอัน
เดียวกัน ดังจะเห็นไดจากการรวมตัวกนัของแฟนบอลทมีลิเวอรพูล และทีมแมนเชสเตอร ยูไนเต็ด จํานวน
มากในกิจกรรมวันแดงเดือด ที่โรงภาพยนตรเมเจอร ซีนีเพล็กซ ซ่ึงแฟนบอลทั้ง 2 ฝายมีการแสดงตัวตน
ใหเห็นชัดเจนวาเปนแฟนบอลของทีมใดดวยการแตงตัว ใสเสื้อทีมที่ช่ืนชอบ มีการโบกธง ชูผาพันคอ การ
ตะโกนและการรองเพลงเชียรรวมกัน  
 

- หลังชมฟุตบอล : การทีแ่ฟนบอลชาวไทยเกิดอารมณรวมหลังจากชมการแขงขันรวมกนั คือ 
ความรูสึกดีใจและอ่ิมเอมใจหากทีมที่ช่ืนชอบเปนฝายไดรับชัยชนะ หรือแมแตความรูสึกเสียใจและ
เสียดายที่ทมีเปนฝายพายแพ จะทําใหแฟนบอลเขาอกเขาใจระหวางกันได เปนการแชรความรูสึกรวมกนั 
ซ่ึงแมวาเรื่องราวอืน่ๆ อาจไมเขาใจกนั แตเมื่อเปนแฟนบอลทีมเดียวกันแลวจะสามารถเกิดความ
ปรองดองกันได 
 

5.3.2 เปนพ้ืนที่ตอตานการถูกควบคุม 
 
 การดําเนินชวีติของบุคคลยอมตองขึ้นอยูกับบทบาทหนาทีท่ี่แตละคนตองรับผิดชอบ ไมวาจะ
เปนหนาทีก่ารงาน หรือหนาที่การเรียนซึ่งจะมีกฎเกณฑทางสังคมคอยกํากับควบคมุอยู ดังนั้นการไดรับ
ชมฟุตบอลหรือกีฬาประเภทอื่นๆ จะทาํใหผูชมไดหลกีหนไีปจากหนาที่การงานทีซํ้่าซาก จําเจ และนาเบื่อ
หนาย โดยเฉพาะฟุตบอลเปนกีฬาที่แฟนบอลสามารถแสดงออกในการเชียรไดอยางเต็มท่ี ไมวาจะเปน
การตะโกน การรองเพลงดวยเสียงอันดัง ฯลฯ จึงเปนเสมือนส่ิงทีท่ําใหแฟนบอลไดมาปลดปลอยอารมณ
อันตึงเครียดตางๆ ได ดังเชน แฟนบอลทมีลิเวอรพูลที่ช่ือคุณจิระเดช ปานโท ซ่ึงทํางานเปนพนักงานของ
ธนาคารกสิกรไทย ที่มีลักษณะการทาํงานที่ตองใชความละเอียดรอบคอบทําใหเกิดภาวะความเครียดอยู
เสมอ และหากเปนวันทํางานคุณจิระเดชตองใสชุดทํางานที่สุภาพเรียบรอย ทําใหไมสามารถแสดงออก
วาเปนแฟนบอลของทีมใด แตเมื่อไดชมฟุตบอลตางประเทศก็จะมีการแสดงพฤติกรรมในการเชียรไมตาง
จากแฟนบอลคนอื่นๆ ซึ่งเปนวิธกีารผอนคลายจากภาระหนาที่อันตึงเครียดได 
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5.3.3 เปนแหลงแสวงหาความสนกุสนานตืน่เตน 

 
 ความสนุกสนานที่เกิดขึ้นจากการไดรับชมฟุตบอลตางประเทศอยางหนึ่งคือ การที่ไมสามารถ
คาดเดาผลการแขงขนัที่แนนอนได ซึ่งแมวาจะมขีอมลูและสถิติในอดีตมายืนยันความนาจะเปนวาผล
การแขงขนัจะออกมาในทิศทางใด แตสุดทายแลวผลการแขงขนัที่เกดิขึ้นก็อาจมกีารพลิกล็อกไดอยูเสมอ 
ทีมฟุตบอลเล็กๆ มีโอกาสทีจ่ะชนะทีมใหญไดถาสามารถทําผลงานไดดี รวมทั้งการมีโชคเขาขางเล็กนอย 
ดังคํากลาวที่วา “ฟุตบอลลูกกลมๆ อะไรก็เกิดขึน้ได” ทําใหแฟนบอลเกิดความรูสึกตืน่เตนและสนกุสนาน
เพลิดเพลินไปกับการแขงขันแตละนัด รวมไปถึงความรูสึกรื่นรมยสมใจถาหากทีมที่เชียรเปนฝายไดรับชัย
ชนะดวย  
 

- กอนชมฟุตบอล : แฟนบอลชาวไทยจะเริ่มมีการพูดคุยกันดวยเรื่องความพรอมของทีมท่ีจะ
ลงทําการแขงขัน โดยเฉพาะหากเปนทีมโปรดของตวัเองก็จะมีการแสดงความคดิเห็นเขาขางทีมโปรด
เกิดขึ้น ความสนุกสนานจึงอยูที่การไดพูด “บลัฟ” กันไปมาระหวาง 2 ทีมที่จะลงทําการแขงขัน ดังเชน 
การทีแ่ฟนบอลทีมลิเวอรพูลจะมีความภาคภูมิใจหากไดพูดถึงความยิง่ใหญในอดีต ที่สามารถเปนทมีที่
ครองแชมปลีกสูงสุดไดมากที่สุด แตในขณะทีแ่ฟนบอลทีมแมนเชสเตอร ยูไนเต็ด ก็จะบอกวาแฟนลิเวอร
พูลเปนพวกที่ช่ืนชมกบัความสําเร็จในอดีตเพียงอยางเดียว เนื่องจากผลงานในปจจุบนัเปนรองทีม
แมนเชสเตอร ยูไนเต็ด อยูมาก นอกจากนี้ยังเปนเร่ืองของการคาดเดาผลการแขงขันที่จะเกิดขึน้วาทีมใด
จะเปนฝายชนะ ซ่ึงสงผลใหการชมฟุตบอลในนัดนั้นๆ เพ่ิมความตื่นเตนมากขึน้ 
 

- ระหวางชมฟุตบอล : ดังที่นักวิชาการทางสังคมไดเปรียบเทียบเอาไววา กีฬาก็คือ “ละครที่ไร
สคริปต” ดังนั้นแมวาจะมีการอางอิงสถิติเกาๆ เพื่อประเมินผลอยางไรก็ตาม แตผลการแขงขนัก็อาจมีการ
พลิกล็อกไดอยูเสมอ อีกทั้งความเขมขนของเกมสการแขงขันที่เกิดขึน้กไ็ดแสดงบทบาทหลกัของกีฬาไม
วาจะเปนนักฟตุบอลหรือเปนแฟนบอล ตางก็จะไดสัมผัสกับอารมณและความรูสึกตืน่เตนจากการแขงขัน
เชนกัน ความสนุกสนานในระหวางการชมฟุตบอลตางประเทศนี้ มีปจจัยหลายอยางเปนองคประกอบ 
เชน ความกดดันดานเวลา ซ่ึงจากการชมการถายทอดสดเราจะเห็นอยูเสมอวาผูบรรยายจะมกีารพูดถึง
สถิติการทาํประตูในชวง 5 นาทีแรก และ 5 นาทีสุดทาย รวมไปถึงชวงตอเวลาการแขงขันวาเปนชวงที่มี
การทาํประตูเกิดขึน้บอยๆ ซึ่งเปนชวงที่นักฟุตบอลมักจะเสียสมาธิ สงผลใหแฟนบอลที่กําลังชมอยูนัน้เกิด
อาการลุนตามไปดวย 
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 นอกจากนีแ้ลวการไดรวมเชียรฟุตบอลกับแฟนบอลจาํนวนมาก ถือเปนการสรางความ
สนุกสนานในการชมฟุตบอลใหมีมากขึ้นได เนื่องจากบรรยากาศรอบๆ ตัวที่แฟนบอลแตละคนมี
จุดมุงหมายเพื่อท่ีจะมาชมมาเชียรทีมโปรดรวมกัน ทาํใหเกิดการแสดงออกอยางเต็มที่ ซ่ึงในปจจุบันเรา
จะเห็นไดวามบีริษทัหรือองคกรหลายแหง ที่ใหความสนบัสนุนในการจัดกิจกรรมใหแฟนบอลไดมารวมตัว
กันเพื่อเชียรฟุตบอลในนัดตางๆ อยูเปนประจํา เชน ยูบีซีจัดกิจกรรมศึกแดงเดือด ที่โรงภาพยนตรเมเจอร 
ซีนีเพล็กซ หรือการชมฟุตบอลบริเวณลานไทเกอร โดม เปนตน 
 

- หลังชมฟุตบอล : อารมณรวมที่เกิดตอเนื่องจากการรับชมการถายทอดสดการแขงขนั
ฟุตบอลตางประเทศเปนอีกหนึ่งในความสนุกสนานทีแ่ฟนบอลจะไดรับ กลาวคือ แฟนบอลจะรูสึกดีใจ
หรือเสียใจไปกับผลการแขงขันที่เกิดขึน้ และยังนําเอาเรื่องของผลการแขงขนัรวมถงึรูปเกมสที่เกิดขึ้นมา
เปนประเด็นในการพูดคุยตอไป 
 
 การทีแ่ฟนบอลชาวไทยติดใจในความสนกุสนานที่เกิดจากการรับชมฟุตบอลตางประเทศ ทั้ง
ความบนัเทิงทีเ่กิดจากรูปเกมสที่นกัฟุตบอลเลนกันในสนาม รวมถึงบรรยากาศอันตื่นเตนในขณะชม
ฟุตบอล จึงเปนสิ่งที่ยืนยนัวาฟุตบอลไดแสดงบทบาทหนาทีข่องกฬีาดานการเปนแหลงแสวงหาความ
สนุกสนานตื่นเตนเราใจไดเปนอยางด ี
 

5.3.4 เปนพ้ืนที่ใหแฟนกีฬาใชประกอบสรางอัตลักษณของตน 
 
 ลักษณะความเปนแฟนบอลที่สําคญัอยางหนึ่ง คือ ความรูสึกถึงความเปนอันหนึง่อันเดียวกัน 
และความผูกพันรวมไปกับความเปนไปของทีมฟุตบอลที่ช่ืนชอบ ซ่ึงเปนพลังขับเคลื่อนสําคัญที่ทาํให
สโมสรฟุตบอลยังคงอยูสืบเนื่องตอมาเปนเวลายาวนาน และเปนพื้นที่ใหแฟนบอลไดใชในการสรางอัต
ลักษณขึน้มา 
 

- กอนชมฟุตบอล : การแสดงตัวตนใหผูอ่ืนไดรับรูวาเปนแฟนบอลของทีมใดนั้นเหน็ไดชัดเจน
จากการรวมกลุมกันของแฟนบอลชาวไทยเชนการตั้งชมรมแฟนคลับ หรือการติดตอส่ือสารในเว็บไซด
ของสโมสรฟุตบอลตางๆ ซ่ึงเปนสถานทีท่ี่ใหแฟนบอลที่มีความชืน่ชอบในทีมฟุตบอลทีมเดียวกนัไดมา
พูดคุยแลกเปลี่ยนความคิดเห็นซึ่งกนัและกัน โดยทีแ่ฟนบอลที่มารวมพูดคุยกันนัน้มักจะเปนบุคคลที่ไม
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รูจักกันมากอนและมีลักษณะพ้ืนฐานทีแ่ตกตางกันไป เชน เรื่องของอายุทีม่ีตั้งแตเด็ก วัยรุน หรอืผูใหญที่
ทํางานแลว กส็ามารถมีความชื่นชอบในสิง่เดียวกันได 
 

- ระหวางชมฟุตบอล : การไดชมฟุตบอลรวมกนัถือเปนการสรางความสัมพันธใหคนทีไ่มรูจัก
กันสามารถรับรูไดวามีความชื่นชอบในทีมฟุตบอลทีมเดียวกัน ซ่ึงการแสดงออกของแฟนบอลชาวไทยใน
ระหวางชมฟุตบอบนี้มีตั้งแตการแตงตัวดวยเสื้อทีมโปรด การใชอุปกรณตางๆ มาเชียรทีมที่ช่ืนชอบ เชน
การโบกธง การชูปาย ฯลฯ พฤติกรรมเหลานี้เปนสิ่งทีแ่ฟนบอลไดกระทําขึน้เพ่ือแสดงตัวตนถึงความชื่น
ชอบและหลงไหลในทีมฟุตบอลทีมโปรด 
 

- หลังชมฟุตบอล : ความเบิกบานใจที่ไดรับหากทีมที่ตนชืน่ชอบเปนฝายไดรับชัยชนะ จะเปน
ส่ิงที่แฟนบอลเก็บความรูสึกนี้ไวไปจนกวาจะมีการแขงขนัในนัดใหมเกดิขึ้น ซ่ึงในระหวางที่การแขงขัน
เสร็จส้ินลงไปแลว จะมกีารนําภาพการแขงขันมาในรูปแบบรายการตางๆ เชน ขาว ไฮไลทการทาํประตู 
หรือเทปบันทกึการแขงขันทีน่ํามาฉายซ้ําใหไดดูอีกรอบ แฟนบอลสวนใหญก็จะติดตามรายการเหลานี้
ดวย เพื่อเปนการตอกย้าํและซึมซับความรูสึกยินดีใหเพิ่มขึน้ไปอกี นอกจากนี้ยังมลัีกษณะการเก็บสะสม
ของที่ระลึกของทีมฟุตบอล ซึ่งเปนคุณคาทางจิตใจใหแฟนบอลไดสัมผัสกับความรูสึกเปนทมีเดียวกัน
ตอไป 
 
 การประกอบสราง “อัตลักษณ” (identity) และความสัมพันธขึน้มาก็เพ่ือใหกลุมแฟนบอลไดรับรู
ถึงความเปนอันหนึ่งอันเดียวความเปนทมีเดียวกนั และเพ่ือใหแฟนบอลไดมีพ้ืนที่ที่จะแสดงตัวตนออกมา 
 

5.3.5 เปนศาสนา / พิธีกรรม 
 
 ความคลั่งไคลฟุตบอลตางประเทศเปรียบไดกับลัทธหิรือความเชื่อทางศาสนา เนื่องจากผูที่เปน
แฟนบอลนั้นจะมีความเลื่อมใส และใหใจไปกับทีมฟุตบอลหรือนักฟุตบอลที่ตนเองชื่นชอบ นอกจากนีย้ัง
มีการแสดงออกที่คลายคลึงกับการประกอบพิธีกรรม กลาวคือ เมื่อถึงเวลาการถายทอดสดการแขงขัน
ฟุตบอลตางประเทศ แฟนบอลตางก็ใจจดใจจอที่จะรับชมการแขงขันนัน้ และจะเกิดความรูสึกรวมไปกับ
ผลท่ีเกิดขึ้น  
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 จากบทบาทหนาที่ของกีฬาที่ Eric Dunning ตั้งขอสังเกตไว 5 ประการทีไ่ดกลาวมานี้ แสดงให
เห็นวาฟุตบอลสามารถแสดงบทบาทหนาที่ทั้งหมด ซ่ึงสงผลตอการแสดงพฤติกรรมของแฟนบอลชาว
ไทยทีม่ีความคลั่งไคลการชมฟุตบอลตางประเทศอยางชัดเจน 
 
5.4 วิเคราะห และเปรยีบเทยีบการตอบสนองของแฟนบอลตามความพอใจและความ

ตองการใชส่ือมวลชน  
 
 แฟนบอลชาวไทยแตละคนมีความตองการในการใชส่ือมวลชนตางกันไป ขึน้อยูกับปจจัยดาน
ตางๆ ซ่ึงพฤติกรรมเหลานีส้ะทอนใหเห็นวาผูชมในปจจบัุนมีลักษณะแบบ Active คือมีเปาหมายและ
วัตถุประสงคในการใชส่ือประเภทตางๆ ตามที่ Raymond Bauer (1964) ไดเสนอแนวคิดเอาไว 
นอกจากนี้ McCombs and Becker (1979) ไดเสนอแนวคิดเกี่ยวกับการที่บุคคลจะใชส่ือมวลชนเพื่อ
สนองความตองการดานตางๆ ซ่ึงผูวิจัยไดนํามาเปรียบเทียบกับการตอบสนองของแฟนบอลทั้ง 4 กลุม 
คือ 1) แฟนบอลพันธุแท 2) แฟนบอลทั่วไป 3) แฟนบอลขาจร และ 4) แฟนพนนับอล 
 

5.4.1 ตองการรูเหตุการณ (Surveillance) 
 
 วัตถุประสงคในการเปดรับส่ือมวลชนดานความตองการรูเหตุการณ ของแฟนบอลชาวไทยระดับ
ตางๆจะมีลักษณะทีแ่ตกตางกัน ซ่ึงสามารถแยกไดดังนี ้ 
 

- แฟนบอลพันธุแท : เปนกลุมที่มีความตองการที่จะรูเหตุการณความเคลื่อนไหวของวงการ
ฟุตบอลมากทีสุ่ด ซ่ึงนอกจากจะตองการรูในสวนของทมีโปรดของตัวเองแลว ยังมีความตองการที่จะรู
ความเปนไปของทีมอ่ืนๆ ดวยเพื่อประเมินสถานการณทีอ่าจเกิดขึ้นได รวมไปถึงขาวสารทั้งที่เกี่ยวของกับ
เรื่องราวในสนามและนอกสนาม เชน ชีวิตสวนตัวของนกัฟุตบอลที่ชอบ ขาวซุบซิบในวงการฟุตบอล ฯลฯ 
ดังนั้นจึงมีการเปดรับส่ือจากหลายสื่อ สวนการรับชมการถายทอดสดก็จะไมพลาดในนัดที่สําคัญ หรือ
กลาวไดวาเวลาการถายทอดสดจะเปนเวลานัดสําคัญที่แฟนบอลพันธุแทจะไมทําธุระอยางอื่น แตจะรอ
ชมการถายทอดสดการแขงขนัฟุตบอลเพียงอยางเดียว เพื่อที่จะทราบความเปนไปและผลการแขงขันที่
เกิดขึ้น  
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- แฟนบอลทั่วไป : มีการเปดรับส่ือมวลชนจากหลายสือ่เชนเดียวกับแฟนบอลพันธุแท แตมี
การเลือกเปดรับมากขึน้ ทั้งนี้จะนําขอมูลที่ไดมาใชในการพูดคุยกับกลุมแฟนบอลดวยกนั เพื่อ
แลกเปลี่ยนความคิดเห็นและตรวจสอบสถานการณรอบๆ ตัวที่เกิดขึน้ และมีการติดตามทีมโปรดลงทํา
การแขงขนัวาสามารถสรางผลงานไดดหีรือไม 
 

- แฟนบอลขาจร : ความตองการในการรูเหตุการณของแฟนบอลกลุมนี้จะมนีอยที่สุด ดังนั้น
การเปดรับส่ือมวลชนจึงมีลักษณะทีไ่มเปนประจําและไมมีความตอเนื่อง แตจะเปนแบบบังเอิญหรือจะ
เปดชมในคูท่ีสนใจเทานัน้ เชนเดียวกับการติดตามชมการถายทอดสดฟุตบอลตางประเทศ แฟนบอลขา
จรน้ีจะเลือกชมเฉพาะคูท่ีสนใจและสะดวกเทานัน้ ซึ่งแมแตคูที่มทีีมโปรดลงทําการแขงขนัก็ตองอยูใน
สถานทีแ่ละเวลาที่สามารถรบัชมได 
 

- แฟนพนนับอล : มีความตองการที่จะรับส่ือมวลชนมากโดยเฉพาะในชวงกอนการแขงขันจะ
เริ่มตนขึ้น เพื่อนําขอมูลทีไ่ดมาใชในการวิเคราะหผลการแขงขนัที่นาจะเกิดขึน้ และนําไปเลือกทีมท่ีจะ
เลนพนัน ในปจจุบนัสื่อมวลชนชนโดยเฉพาะหนังสือพิมพและเว็บไซดตางๆ จะมีการสรุปขอมูลดาน
ความพรอมของทีมกอนการลงแขงอยางละเอียด ทั้งเรื่องสถิติเกาๆและการคาดเดาวาทีมใดจะเปนฝาย
ไดรับชัยชนะ ซึ่งแฟนพนนับอลจะรวบรวมขอมูลเหลานี้ เพ่ือนําไปสูการใชส่ือมวลประโยชนและสนอง
ความตองการดานอื่นๆ ตอไป สวนการติดตามชมการแขงขนัฟุตบอลของแฟนบอลกลุมน้ีจะติดตาม
เฉพาะในคูที่ไดวางเดิมพันเอาไว เนื่องจากมีความตองการที่จะรับรูผลการแขงขนัวาจะไดหรือเสียเงินเดิม
พันนั้น 
 
 แฟนบอลชาวไทยทกุกลุมมีความตองการในการใชส่ือตางกันไป แตวัตถุประสงคหลักก็คือการ
ไดรับรูความเคลื่อนไหวและความเปนไปในวงการฟุตบอลรวมถึงทีมโปรด ซึ่งถือเปนขอมูลเบื้องตนที่จะ
นําไปสูความตองการในดานอื่นตอไป  
 

5.4.2 ตองการชวยตดัสินใจ (Decision) 
 
 ความตองการดานนี้จะเกี่ยวของกับการตัดสินใจเรื่องราวในชีวิตประจาํวันของแฟนบอล ที่เห็นได
ชัดที่สุดคือการตัดสินใจที่จะเลือกชมฟุตบอลในคูใด เวลาและสถานที่ใด 
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- แฟนบอลพันธุแท และแฟนบอลทั่วไป : จะนําขอมูลจากสื่อมวลชนมาใชในการตัดสินใจ
เลือกชมฟุตบอลในคูที่ตองการชม ซ่ึงตามปกติแลวจะเปนการชมทีมโปรด คู Big Match หรือชมทีมคูแขง
ลงทําการแขงขัน โดยในแตละสัปดาหจะมีการถายทอดสดใหไดรับชมกันคอนขางมาก การจะตดิตามชม
ทุกคูจึงเปนเรื่องยาก จึงตองทําการตัดสินใจเลือกชมในคูที่มีความหมายมากที่สุด 
 

- แฟนบอลขาจร : อาจไมมีลักษณะในหวัขอนี้เทาไรนกัเนื่องจาก แฟนบอลขาจรจะไมได
ติดตามฟุตบอลตางประเทศเปนประจํา การตัดสินใจวาจะชมหรือไมชมฟุตบอลจึงไมตองคิดมาก 
กลาวคือ หากสะดวกก็จะรับชม แตหากไมสะดวกก็จะไมรับชม 
 

- แฟนพนนับอล : เปนกลุมที่มีความตองการใชส่ือมวลชนเพ่ือนําขอมูลไปใชในการตัดสินใจ
ตอมากที่สุด เนื่องจากจะมีขอมูลที่สามารถคาดเดาไดวาผลการแขงขันนาจะออกมาอยางไร ทําให
นําไปใชเลือกทีมทีจ่ะชนะและวางเดิมพันได สอดคลองกับการศึกษาของ จิราพร กนะกาศัย (2544) ใน
หัวขอเร่ือง “การนาํเสนอรายการฟุตบอลตางประเทศกับการพนนัฟุตบอล” พบวา หนังสือพิมพมีขอมูล
เกี่ยวกับอัตราตอรอง การทํานายผลการแขงขนั ซ่ึงผูรับสารสามารถนาํไปใชในการพนันไดทนัที โดยการ
ใชความกาวหนาของเทคโนโลยีและสื่อสนบัสนุนการนาํเสนอ ทําใหเกิดกระแสการพนันฟุตบอลอยาง
แพรหลาย ซึ่งหากวิเคราะหตามทฤษฎีหนาที่นยิมแลว สื่อกําลังทําหนาทีท่ี่เปนอันตราย (Dysfunction) 
ตอสังคม เพราะผลการวจัิยพบวา ผูเลนพนันเกือบท้ังหมดใชขอมูลจากสื่อตางๆ เปนหลักในการ
ประกอบการตดัสินใจในการเลนพนันบอล 
 
 ความตองการใชส่ือเพ่ือชวยตัดสินใจนี้ จงึมีบทบาทกับกลุมแฟนพนันบอลมากที่สุด เนื่องจาก
การตัดสินใจทีเ่กิดขึ้นจะมีสวนไดสวนเสียเขามาเกี่ยวของ ในขณะทีแ่ฟนบอลกลุมอ่ืนๆ ไมไดใชส่ือเพื่อ
ตัดสินใจลักษณะนี ้
 

5.4.3 ตองการขอมูลเพื่อการพูดคุยหรือสนทนา (Discussion) 
 
 การสื่อสารเปนปจจัยสาํคัญในการดํารงชวีิต แฟนบอลจึงมีความตองการที่จะเปดรับขาวสาร
ขอมูลตางๆ เพื่อนําไปเปนหวัขอในการสนทนาระหวางกลุมแฟนบอลดวยกนั จากการวิจัยพบวาการ
พูดคุยกันดวยเรื่องของฟุตบอลเปนพฤติกรรมที่เกิดขึ้นในทกุชวงเวลาตั้งแตเริ่มตนการแขงขนั จนกระทั่ง
การแขงขนัเสร็จสิ้นลง โดยเนื้อหาทีแ่ฟนบอลชาวไทยใชในการพูดคุยนี้จะมีทั้งที่เปนเรื่องของเทคนิคใน
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การเลนฟุตบอล เชน นักฟุตบอลที่คาดวาจะเปน 11 ตัวจริงที่ไดลงสนาม แผนการเลนที่ผูจัดการทีมได
วางเอาไว รวมไปถึงผลการแขงขันทีน่าจะเปนไปได นอกจากนี้ยังมีการพูดคุยในเชิงขมกนั โดยจะแสดง
ความคิดเห็นเพ่ือเชียรทีมที่ตนเองชื่นชอบ และมีการพูดทับถมทีมคูแขงดวย 
 

- แฟนบอลพันธุแท : มีการนําขอมูลมาใชพูดคุยสนทนาระหวางกลุมแฟนบอลดวยกันมาก
ที่สุด และฟุตบอลถือเปนหวัขอหลักที่แฟนบอลกลุมนี้จะตองพูดคุยกันทกุวนั วนัละหลายๆ ครั้ง และมี
ลักษณะที่เปนทั้งฝายเร่ิมตนประเด็นและเปนฝายทีถู่กต้ังคําถาม 
 

- แฟนบอลทั่วไป : มีการพูดคุยกันดวยเรื่องฟุตบอลพอสมควร และถือเปนสิ่งที่ทาํใหเกิด
ความสัมพันธระหวางกลุมแฟนบอลดวยกนั จึงตองมีการคนหาขอมูลเพ่ือที่จะใชสนทนากับบุคคลอื่น 
 

- แฟนบอลขาจร : มีการพูดคุยกันดวยเรื่องฟุตบอลในระดับที่นอย และสวนใหญเปนฝายรับ
ฟงการสนทนาที่เกิดขึน้ 
 

- แฟนพนนับอล : ลักษณะการพูดคุยจะเปนแบบเฉพาะกลุม รวมถึงมีคําศัพทเฉพาะกลุมดวย 
เชน “ปป.” หมายถึง เสมอควบครึ่ง ถาผลออกมาเสมอกัน เลนทีมตอเสียครึ่ง ทีมรองไดครึ่ง ถามีผลแพ
ชนะทีมชนะเปนฝายไดเงิน “คร่ึงลูก” หมายถึง ทีมรองไดครึ่งลูกกอนแขง ถาผลออกมาเสมอกัน ทีมรอง
ไดรับเงิน ถามีผลแพชนะ ทมีชนะไดรับเงิน “ครึ่งควบ” หมายถึง ทีมรองไดคร่ึงควบลูกกอนแขง ถาทีมตอ
ชนะ 1 ลูก ไดครึ่ง ตองชนะ 2 ลูก ถึงจะไดเต็ม สวนทีมรอง ถาแพ 1 ลูก เสียครึ่ง ถาเสมอหรือชนะ จึงจะ
ไดเต็ม 
 
 ประเด็นในการพูดคุยสนทนาสวนใหญเปนการแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับรูปเกมสโดยรวม มี
การวิพากษวิจารณนักฟุตบอลวาเลนไดดหีรือไมดีอยางไร แฟนบอลบางคนทําตัวเปนเหมือนผูจัดการทีม
ท่ีคอยสั่งการใหนกัฟุตบอลเลนตามความคิดเห็นของตน ซ่ึงมักเปนการพูดในจังหวะที่มีเหตุการณสําคัญ 
เกิดขึ้น เชน ชวงที่มีการทาํประตู การทําฟาวล หรือลูกก้าํกึ่งตางๆ แฟนบอลจะมกีารถกเถียงแสดงความ
คิดเห็นซึ่งรวมกับอารมณรวมที่เกิดขึน้ในขณะนั้นดวย ทําใหคําพูดของแฟนบอลสวนใหญมีลักษณะเปน
คําสบถ และคําหยาบอยูมาก ซึ่งนอกจากจะเปนการพูดคุยแบบตัวตอตัวแบบเหน็หนาแลว ยงัมีการ
พูดคุยกันผานสื่อตางๆ เชน การสง SMS ถึงกันเพื่อแสดงความยนิดีทีท่ีมไดรับชัยชนะหลังจบการแขงขัน 
หรือสง SMS ผานรายการโทรทัศนและรายการวทิยุตางๆ การโพสตขอความผานทางเว็บไซด เปนตน  
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5.4.4 ตองการมีสวนรวม (Participation) 

 
 มนษุยเปนสัตวสังคมที่ตองการมีสวนรวมกับความเปนไปรอบๆ ตัว การไดรวมแสดงความ
คิดเห็น หรือแสดงตัวตนวาเปนแฟนบอลของทีมฟุตบอลจึงเปนการเขาสังคมอยางหนึ่ง แฟนบอลแตละ
กลุมจะตองการมีสวนรวมแตกตางกันตามระดับความคลั่งไคล คือ 
 

- แฟนบอลพันธุแท : เปนกลุมแฟนบอลทีต่องการมีสวนรวมมาก แฟนบอลกลุมนี้จะแสดง
ตัวตนใหผูอ่ืนสังเกตเห็นไดชัด ทั้งการพูดคุยและการแสดงออกเชนการแตงตัวไปเชียรฟุตบอลนอกบาน
รวมกับเพื่อนที่สนทิหรือบุคคลที่ไมสนทิสนมกนัก็ตาม การรวมตัวกันทํากจิกรรมตางๆ เชน การตั้งชมรม
แฟน คลับทีมฟุตบอล การตั้งทีมฟุตบอล 
 

- แฟนบอลทั่วไป : การมีสวนรวมของแฟนบอลทัว่ไปจะมีลักษณะใกลเคียงกับแฟนบอลพันธุ
แทแตมีระดับที่นอยกวา กลาวคือ จะมกีารติดตอกับกลุมแฟนบอลที่รูจักกนั สวนคนที่ไมรูจักกันจะเปน
การพูดคุยแบบผิวเผิน สวนการชมการถายทอดสดฟุตบอลตางประเทศมีทั้งการชมภายในที่พักอาศัยและ
การชมตามรานอาหารซึ่งสวนใหญแลวจะมีกลุมเพื่อนฝูงมารวมชมฟุตบอลดวยกัน 
 

- แฟนบอลขาจร : การมีสวนรวมของแฟนบอลขาจรจะเปนเพียงการไดรวมพูดคุยเพียง
เล็กนอยกับกลุมเพื่อนสนิทเทานั้น สวนการชมการถายทอดสดฟุตบอลตางประเทศจะนิยมชมอยูภายใน
ท่ีพักอาศัยนอกจากนี้ยังมีลักษณะการชมเพียงลําพัง 
 

- แฟนพนนับอล : ในขณะทีแ่ฟนบอลกลุมอืน่ๆมีลักษณะความเปน “แฟน” ที่พรอมจะใหใจไป
กับทีมที่ตนเองชื่นชอบ แฟนบอลในกลุมนักพนนัจะมีพฤติกรรมที่ตางออกไป คือ จะไมมีความผูกพันกับ
ทีม แตจะติดตามการแขงขนัเพ่ือผลประโยชนของตนเอง ดังนั้นการมีสวนรวมของแฟนพนนับอลจึงเปน
การพูดคุยสนทนาดวยเรื่องเกี่ยวกับการวางเดิมพัน อัตราตอรองตางๆ ซึ่งจะมีคําศัพทเฉพาะกลุมทีแ่ฟน 
พนันบอลจะเขาใจกันเอง 
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 ความตองการมีสวนรวมของแฟนบอลชาวไทยจะมีลักษณะที่เกี่ยวกับการพูดคุยในประเด็นตางๆ 
ในวงการฟุตบอล เพื่อใหรับรูความเปนไปที่เกิดขึน้รอบตัวและยังเปนพฤติกรรมที่ทาํใหแฟนบอลไดมี
ปฏิสัมพันธกับแฟนบอลคนอืน่ๆ ดวย 
 

5.4.5 ตองการเสริมความคิดเห็นหรือสนับสนุนการตัดสินใจทีไ่ดกระทาํไปแลว 
(Reinforcement) 

 
 การใชสื่อมวลชนเพ่ือเสริมความคิดเห็นหรอืสนับสนุนการตัดสินใจของแฟนบอลนั้น สามารถ
แบงออกไดเปน 2 ลักษณะ คือ แฟนบอลที่มีทมีโปรดหรือมีนกัฟุตบอลที่ชอบ จะติดตามชมการ
ถายทอดสดการแขงขนัฟุตบอลตางประเทศเพื่อเฝามองผลงานที่ทมีหรือนักฟุตบอลสามารถสรางสรรคได 
แฟนบอลในกลุมนี้จะมีลักษณะที่ใหใจไปกับทีมที่ตนเองเชียร จึงมีความตองการที่จะเห็นทมีไดรับชัยชนะ 
สวนแฟนบอลลักษณะที่ 2 คือแฟนพนันบอลจะมีความตองการชมการถายทอดสดการแขงขนั เพื่อที่จะ
ติดตามวาทีมที่ตนเองตัดสินใจเลนพนันไวนัน้เปนฝายชนะหรือไม ซึ่งจะหมายถึงเงินพนันที่จะไดหรือเสีย
ตามผลการแขงขันที่เกิดขึ้น 
 

5.4.6 ตองการความบันเทิง (Relaxing and Entertainment) 
 
 ความสนุกสนานที่เกิดจากการรับชมการแขงขนัฟุตบอลตางประเทศ เปนอีกสาเหตุหนึ่งที่ทาํให
แฟนบอลชาวไทยใหความสนใจติดตามชมการถายทอดสดการแขงขนัผานทางสื่อโทรทัศน ซ่ึงความ
บันเทิงที่แฟนบอลชาวไทยจะไดรับแบงออกเปน 2 สวน คือ ความสนุกสนานกับเกมสการแขงขนั และ
ความสนุกสนานที่เกิดจากบรรยากาศในการเชียร  
 

- แฟนบอลพันธุแท : แฟนบอลสวนใหญจะเอาจริงเอาจังกับการรับชมการแขงขนั ดงันั้นเราจะ
พบวาแฟนบอลพันธุแทนีจ้ะแสดงออกดานทาทางการเชียรคอนขางมาก ทําใหบรรยากาศที่เกิดขึ้นเมื่อมี
แฟนบอลในกลุมนี้อยูจํานวนมากเปนไปดวยความสนุกสนานเราใจ โดยเฉพาะในนดัที่มีความสําคัญชวง
ทายฤดูกาลทีแ่ตละทมีมีสิทธิ์ในการลุนแชมป หรือตองการอยูรอดในลีกสูงสุดตอไป 
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- แฟนบอลทั่วไป : จะใชส่ือมวลชนเพื่อสนองความตองการความบนัเทิงดวยการชมฟุตบอล
ตางประเทศเปนประจํา โดยมองวาการชมฟุตบอลเปนกิจกรรมยามวางที่สรางความเพลิดเพลินได และ
จะเลือกชมรายการที่เกี่ยวกบัฟุตบอลเปนอันดับแรก 
 

- แฟนบอลขาจร : จะชมฟุตบอลตางประเทศเพื่อสนองความตองการดานความบนัเทิง โดย
เปนกิจกรรมยามวางที่จะติดตามเมื่อมีโอกาสและความสะดวกในการชม 
 

- แฟนพนนับอล : นอกจากที่แฟนพนันบอลจะไดรับความสนกุสนานไปกับเกมสการแขงขนั
แลว แฟนบอลในกลุมนี้ยังไดลุนไปกับผลการแขงขนัที่จะทําใหไดรับเงินพนันดวยหากทีมที่เลือกเลนพนัน
ไวเปนฝายชนะ แตในขณะเดียวกันความสนุกสนานจะลดลงหากการแขงขันไมเปนไปตามทีไ่ดเลือกเลน
พนันไว 
 
 กลาวโดยสรุปคือแฟนบอลชาวไทยจะใชส่ือมวลชนตางๆ ในการเปดรับขอมูลขาวสารของการ
แขงขันฟุตบอลตางประเทศ รวมถึงการรับชมการถายทอดสดการแขงขันฟุตบอลตางประเทศในนัดตางๆ 
ตามความพอใจและความตองการที่แฟนบอลแตละคนมีแตกตางกนัไป และจะแสดงพฤติกรรมออกมา
แตกตางกนัไปตามระดับตางๆ ดวย 
 
5.5 ขอจํากัดในการทําวทิยานพินธ 
 

5.4.1 ผูวิจัยเก็บตัวอยางจากการสมัภาษณภายในที่พักอาศัย เฉพาะบุคคลที่มีความรูจัก
คุนเคยกันเปนอยางดี เนื่องจากเวลาในการถายทอดสดคอนขางดึกทําใหผูวิจัยไม
สะดวกที่จะเกบ็ขอมูลจากกลุมตัวอยางทีไ่มรูจักกัน 

 
5.4.2 แฟนบอลบางคนผูวิจัยเหน็วามีพฤติกรรมการแสดงออกที่คอนขางชัดเจน แตเมื่อเขาไป

เพื่อขอสัมภาษณกลับใหขอมูลไดไมมากเทาใดนกั  
 

5.4.3 จากการสัมภาษณพบวาแฟนบอลชาวไทยใหความนยิมการแขงขันฟตุบอล English 
Premier League เปนจํานวนมาก ทําใหการสัมภาษณจะเนนไปทีแ่ฟนบอลลีกอังกฤษ 
มากกวาลกีจากประเทศอื่นๆ 
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5.6 ขอเสนอแนะจากการวิจัย 
 
 ผูวิจัยมขีอเสนอแนะสําหรับแฟนบอลชาวไทย และผูมีสวนเกี่ยวของกับวงการฟุตบอลและ
ส่ือสารมวลชน 
 

5.6.1 วงการฟุตบอลไทยสามารถนาํเอาความสาํเร็จของการแขงขันฟุตบอลตางประเทศ ที่มี
แฟนบอลทั่วโลกใหความนยิม และพรอมจะสนับสนนุทีมฟุตบอลอยางจงรักภักดี เพื่อ
เปนตัวอยางในการดําเนนิงานใหฟุตบอลไทยกาวหนาและมีแฟนบอลเพิ่มมากขึ้น 

 
5.6.2 แฟนบอลควรระวังเรื่องการพนันฟุตบอล ซ่ึงปจจุบันมขีอมูลตามสื่อตางๆ มากมาย ควร

ชมฟุตบอลเพื่อความสนุกสนาน อยาคิดหารายไดจากการพนันฟุตบอล 
 
5.7 ขอเสนอแนะงานวจิัยในอนาคต 

 
 ผูวิจัยมขีอเสนอแนะสําหรับผูที่จะศึกษาเกีย่วกับแฟนในลักษณะตางๆ รวมถึงการศึกษาเกี่ยวกับ
วงการฟุตบอลและสื่อสารมวลชน ดังนี้ 
 

5.7.1 ควรมีการศึกษาเรื่องระบบธุรกิจในวงการฟุตบอลวามีสวนทําใหความเปนแฟนบอลใน
ปจจุบันมีลักษณะแตกตางจากเดิมหรือไม อยางไร 

 
5.7.2 ควรมีการศึกษาเกี่ยวกับพฤติกรรมของกลุมแฟนบอลทีม่ีความคลั่งไคลและมีพฤติกรรม

รุนแรง 
 



  129
  

 

รายการอางอิง 
 
ภาษาไทย 
 
กาญจนา  แกวเทพ. การวิเคราะหส่ือ: แนวคิดและเทคนิค. พิมพครั้งที่ 2. กรุงเทพฯ: เอดิสันเพรส โปร

ดักส, 2542. 
 
กาญจนา  แกวเทพ และคณะ. ส่ือบันเทิง: อํานาจแหงความไรสาระ. กรุงเทพฯ: ออล อเบาท พร้ินท, 

2545. 
 
คมสัน เขงสมุทร. สัมภาษณ, 19 กรกฎาคม 2549. 
 
คริส (นามแฝง). สัมภาษณ, 22 มีนาคม 2548. 
 
จิตรา ล้ิมรัตนกุลชัย. สัมภาษณ, 24 พฤษภาคม 2549. 
 
จิระเดช ปานโท. สัมภาษณ, 2 มิถุนายน 2548. 
 
จิราพร  กนะกาศัย. การนาํเสนอรายการฟุตบอลตางประเทศกบัการพนนัฟตุบอล. วทิยานิพนธ

ปริญญามหาบัณฑิต สาขาวิชาการสื่อสารมวลชน คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณ
มหาวิทยาลยั, 2544. 

 
ชัยณรงค เพชรสุทธิ์. สัมภาษณ, 20 พฤษภาคม 2549. 
 
เซี๊ยะ (นามแฝง). สัมภาษณ, 23 พฤษภาคม 2549. 
 
ฐิติมาน  มุทริกเวช. การศึกษาการรบัชมการถายทอดสดฟุตบอลตางประเทศของวัยรุน. 

วิทยานิพนธปริญญามหาบณัฑิต สาขาวิชาการสื่อสารมวลชน คณะนิเทศศาสตร 
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2547. 



  130
  

 

 
ณัฐพร แยมสะอาด. สัมภาษณ, 7 สิงหาคม 2549. 
 
ทัศนีย จ่ันหยวก. สัมภาษณ, 15 สิงหาคม 2549. 
 
ทฆิัมพร เอี่ยมเรไร. การชมฟุตบอล: ศึกษาเปรียบเทยีบระหวางประสบการณตรงและประสบการ

ผานสื่อโทรทศัน. วิทยานพินธปริญญามหาบัณฑิต สาขาสื่อสารมวลชน คณะวารสาร
ศาสตร มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร, 2546. 

 
ธนภูมิ  เรืองวิทยานุกูล. ชุมชนเสมือนของกลุมวฒันธรรมฟุตบอลในกระดานขาวอิเล็กทรอนกิส. 

วิทยานิพนธปริญญามหาบณัฑิต สาขาวิชาการสื่อสารมวลชน คณะนิเทศศาสตร 
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2546. 

 
นันทขวาง สิรสุนทร. “ถุงยางกลิ่นสตรอเบอรร่ีกับกรณีนายกรัฐมนตรีซ้ือลิเวอรพูล” ใน ภิญโญ ไตรสุริย

ธรรม, บก. เช็กบิล: กรณหีวยหงส และการลุกขึน้ยนืตรงของสังคมไทย. กรุงเทพฯ: 
Openbooks, 2547. 

 
เนตรนภา ประกอบกิจ. พฒันาการของวัฒนธรรมฟตุบอลตางประเทศในสังคมไทย พ.ศ. 2509-

2544. วทิยานิพนธปริญญามหาบัณฑติ สาขาวิชาประวัติศาสตร คณะศิลปศาสตร 
มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร, 2545. 

 
ปวีณ วัชรประทีป. สัมภาษณ, 5 มกราคม 2548. 
 
ปาริชาติ สถาปตานนท. ระเบยีบวธิวีจิัยการสื่อสาร. พิมพครั้งที่ 2. กรุงเทพฯ: สํานักพิมพแหง

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2546. 
 
เปสเช. “วิจารณกัลโช เซเรีย อา 2004/05.” สตาร ซอคเกอร. (26 พฤษภาคม 2548) : หนา 14-15. 
 



  131
  

 

พิชญ พงษสวสัด์ิ. “รัฐบาลสวนสนุกและจนิตนาการที่จับตองได” ใน ภิญโญ ไตรสุริยธรรม, บก. เช็กบิล: 
กรณหีวยหงส และการลุกขึน้ยนืตรงของสังคมไทย. กรุงเทพฯ: Openbooks, 2547. 

 
พิศิษฐ เถลิงวโรดม. สัมภาษณ, 11 พฤศจิกายน 2549. 
 
ภูมินทร คิดเลิศล้ํา. สัมภาษณ, 10 พฤษภาคม 2549. 
 
เมธา พันธุวราทร. สัมภาษณ, 21 มกราคม 2547. 
 
รังสรรค ธนะพันธุ. กีฬาในระบบทนุวฒันธรรม. กรุงเทพฯ: สํานักพิมพบานพระอาทิตย, 2544. 
 
รังสรรค ธนะพันธุ. ทนุวฒันธรรม: วัฒนธรรมในระบบทนุนยิมโลก เลม 1. กรุงเทพฯ: สํานักพิมพ 

มติชน, 2546. 
 
ฤทธกิร การะเวก. สัมภาษณ, 5 มิถุนายน 2548. 
 
วรวิทย พัฒนาอทิธิกุล. การตลาดรายการฟุตบอลทางโทรทัศนในประเทศไทย. วทิยานิพนธ

ปริญญามหาบัณฑิต สาขาวิชาการสื่อสารมวลชน คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณ
มหาวิทยาลยั, 2539. 

 
วศิน จันทรประดับ. สัมภาษณ, 10 พฤษภาคม 2549. 
 
วิทยา เนินใหม. สัมภาษณ, 5 พฤษภาคม 2549. 
 
วิโรจน กิจกุลอนันตเอก. พัฒนาการและศักยภาพของโทรทัศนรวมการเฉพาะกิจแหงประเทศไทย

ในการถายทอดกีฬา. วทิยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต สาขาวชิาการสื่อสารมวลชน 
คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวทิยาลัย, 2543. 

 
ศิลป พิมลวัฒนา. สัมภาษณ, 16 กรกฎาคม 2549. 



  132
  

 

 
สุพัตรา ชูบุญ. สัมภาษณ, 28 เมษายน 2550. 
 
สุรชัย มีทองคลัง. การวิเคราะหวาทกรรมจากการถายทอดการแขงขัน้กฬีาซีเกมสครั้งที่ 19 ทาง

โทรทัศน. วิทยานิพนธปริญญามหาบณัฑิต สาขาวิชาการสื่อสารมวลชน คณะนิเทศ
ศาสตร จุฬาลงกรณมหาวทิยาลัย, 2541. 

 
อภิวรรณ เนื่องผลมาก. การถายทอดเนื้อหารายการกฬีาผานสือ่โทรทัศน. วิทยานิพนธปริญญา

มหาบัณฑิต สาขาวิชาการสื่อสารมวลชน คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 
2544. 

 
อาวุธ อินสมรภูมิ. “You Are What You Shop เมื่อเศรษฐีใหมไทยไปชอปปง” ใน ภิญโญ ไตรสุริยธรรม, 

บก. เช็กบลิ: กรณหีวยหงส และการลุกข้ึนยนืตรงของสงัคมไทย. กรุงเทพฯ: 
Openbooks, 2547. 

 
อุบลรัตน  ศิริยุวศักดิ์. ระบบวทิยแุละโทรทัศนไทย: โครงสรางทางเศรษฐกจิการเมอืงและ

ผลกระทบตอสิทธิเสรีภาพ. พิมพครั้งที่ 2. กรุงเทพฯ: สํานักพิมพแหงจุฬาลงกรณ
มหาวิทยาลยั, 2544. 

 
Soccer Lifestyle กําลังจะเกิดขึน้?. (19 ธันวาคม 2549). Available URL: http://www.positioningmag 

.com/magazine/PrintNews.aspx?id=39168. 
 
ภาษาอังกฤษ 
 
Bernstein A. and Blain N. Sport, media, culture: global and local dimensions. London: Frank 

Cass, 2003. 
 
Brown A. Fanatics! Power, identity and fandom in football. London: Routledge, 1998. 
 



  133
  

 

Cashmore E. Making sense of sports. 3rd ed. London and New York: Routledge, 2000. 
 
Dunning E. Sport matters: Sociological studies of sport, violence and civilization. London and 

New York: Routledge, 1999. 
 
Dunning E and Others. The roots of football hooliganism: an historical and sociological study. 

London: Routledge, 1988. 
 
Horne J. Tomlinson A. and Whannel G. Understanding sport: An introduction to the 

sociological and cultural analysis of sport. London and New York: Routledge, 
1999. 

 
Lewis L.A. The adoring audience: fan culture: fan culture and popular media. London: 

Routledge, 1992. 
 
Redhead S. Post-fandom and the millennial blues: the transformation of soccer culture. 

London: Routledge, 1997. 
 
Rowe D. Critical readings: sport, culture and the media. Berkshire: Open University Press, 

2004. 
 
Rowe D. Sport, culture and the media: the unruly trinity. 2nd ed. Maidenhead: Open University 

Press, 2004. 
 
Sleap M. Social issues in sport. New York: St. Martin's, 1998. 
 
Sugden J. and Tomlinson A. Power games: a critical sociology of sport. London: Routledge, 

2002. 
 



  134
  

 

Sullivan D.B. Review of media, sport & society by Lawrence A. Wenner. Journal broadcasting 
& electronic media. Vol.34, No.3 (Summer 1990): 359-368. 

 
Wenner L.A. MediaSport. London: Routledge, 1998. 
 
Whannel G. Field in vision television sport and culture transformation. London: Routlegde, 

1992. 
 



  135
  

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก 



  136
  

 

การรวมตัวของแฟนบอลทีมนิวคาสเซิล เพ่ือชมฟุตบอลคูระหวาง นิวคาสเซิล และลิเวอรพูล 
เมื่อวันที่ 22 มกราคม 2545 ที่โรงภาพยนตรเมเจอร ซีนีเพล็กซ สาขาปนเกลา 
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การรวมตัวของแฟนบอลทีมนิวคาสเซิล เพื่อชมฟุตบอลคูระหวาง นิวคาสเซิล และเอเวอรตัน 
เม่ือวันที่ 25 กุมภาพันธ 2549 
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แฟนบอลทีมเชลซี 

 
 

แฟนบอลทีมลิเวอรพูล 
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คุณปวีณ วัชรประทีปและนองชาย ในงานกาลาดนิเนอร “Coke Super Cup 2001” 
เมื่อวันที่ 17 กรกฎาคม 2544 
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ต๋ัวเขาชมการแขงขันฟุตบอล English Premier League ของคุณปวีณ วัชรประทีป 
คูระหวาง Liverpool และ Everton 
วันอาทิตยที่ 25 มีนาคม 2548 

 
(ดานหนา) 

 
 

(ดานหลัง) 
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ภาพแฟนบอลในงาน “LIVERPOOL CHAMPIONSH LEAGUE CELEBRATE PARTY” 
ที่ราน PUMP UP จัดโดย “สปอรตเรดิโอ FM 106.75” 

 

 
 
 

คอลัมน “คนดังบาบอล” ในหนังสือพิมพคมชัดลึก หนา 39 
ฉบับวันเสารที ่12 กุมภาพันธ 2548 
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สรุปคะแนนพรีเมียรลีก ฤดูกาล 2004-2005 
 
อันดับ ทีม แขง ชนะ เสมอ แพ ได เสีย แตม 

1 เชลซี 38 29 8 1 72 15 95 
2 อารเซนอล 38 25 8 5 87 36 83 
3 แมนฯ ยูฯ 38 22 11 5 58 26 77 
4 เอฟเวอรตัน 38 18 7 13 45 46 61 
5 ลิเวอรพูล 38 17 7 14 52 41 58 
6 โบลตัน 38 16 10 12 49 44 58 
7 มิดเดิลสโบรช 38 14 13 11 53 46 55 
8 แมนฯ ซิตี้ 38 13 13 12 47 39 52 
9 ทอตแนม สเปอรส 38 14 10 14 47 41 52 
10 แอสตัน วิลลา 38 12 11 15 45 52 47 
11 ชารลตัน 38 12 10 16 42 58 46 
12 เบอรมิงแฮม 38 11 12 15 40 46 45 
13 ฟูแลม 38 12 8 18 52 60 44 
14 นิวคาสเซิล 38 10 14 14 47 57 44 
15 แบล็คเบิรน 38 9 15 14 32 43 42 
16 ปอรทสมัธ 38 10 9 19 43 59 39 
17 เวสตบรอมวิช 38 6 16 16 36 61 34 
18 คริสตัล พาเลช 38 7 12 19 41 62 33 
19 นอริช 38 7 12 19 42 77 33 
20 เซาแธมปตัน 38 6 14 18 45 66 32 

 



  143
  

 

สรุปคะแนน ลา ลีกา ฤดูกาล 2004-2005 
 
อันดับ ทีม แขง ชนะ เสมอ แพ ได เสีย แตม 

1 บารเซโลนา 38 25 9 4 73 29 84 
2 รีล มาดริด 38 25 5 8 71 32 80 
3 บียารรีล 38 18 11 9 69 37 65 
4 รีล เบติส 38 16 14 8 62 50 62 
5 เอสปนญอล 38 17 10 11 54 46 61 
6 เซบีญา 38 17 9 12 44 41 60 
7 บาเลนเซีย 38 14 16 8 54 39 58 
8 ลา คอรุนญา 38 12 15 11 64 50 51 
9 บิลเบา 38 14 9 15 59 54 51 
10 มาลากา 38 15 6 17 40 48 51 
11 แอตฯ มาดริด 38 13 11 14 40 34 50 
12 ซาราโกซา 38 14 8 16 52 57 50 
13 เกตาเฟ 38 12 11 15 38 46 47 
14 รีล โซเซียดัด 38 13 8 17 47 56 47 
15 โอซาซูนา 38 12 10 16 46 65 46 
16 ราซิง 38 12 8 18 41 58 44 
17 มายอรกา 38 10 9 19 42 63 39 
18 เลบานเต 38 9 10 19 39 58 37 
19 นูมานเซีย 38 6 11 21 30 61 29 
20 อัลบาเชเต 38 6 10 22 33 56 28 
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สรุปคะแนน กลัโช ซีรีส เอ ฤดูกาล 2004-2005 
 
อันดับ ทีม แขง ชนะ เสมอ แพ ได เสีย แตม 

1 ยูเวนตุส 38 26 8 4 67 27 86 
2 เอซี มิลาน 38 23 10 5 63 28 79 
3 อินเตอร มิลาน 38 18 18 2 65 37 72 
4 อูดิเนเซ 38 17 11 10 56 40 62 
5 ซามพโดเรีย 38 17 10 11 42 29 61 
6 ปาแลรโม 38 12 17 9 48 44 53 
7 เมสซินา 38 12 12 14 44 52 48 
8 โรมา 38 11 12 15 55 58 45 
9 ลิวอรโน 38 11 12 15 49 60 45 
10 เลชเช 38 10 14 14 66 73 44 
11 เรจจินา 38 10 14 14 36 45 44 
12 กายารี 38 10 14 14 51 60 44 
13 ลาซิโอ 38 11 11 16 48 53 44 
14 เซียนา 38 9 16 13 44 55 43 
15 คิเอโว 38 11 10 17 32 49 43 
16 ฟออเรนตินา 38 9 15 14 42 50 42 
17 โบโลญญา 38 9 15 14 33 36 42 
18 ปารมา 38 10 12 16 48 65 42 
19 เบรสชา 38 11 8 19 37 54 41 
20 อตาลันตา 38 8 11 19 34 45 35 
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สรุปคะแนน บุนเดสลีกา ฤดูกาล 2004-2005 
 
อันดับ ทีม แขง ชนะ เสมอ แพ ได เสีย แตม 

1 บาเยิรน มิวนกิ 34 24 5 5 75 33 77 
2 ชาลเก 04 34 20 3 11 56 46 63 
3 เบรเมน 34 18 5 11 68 37 59 
4 แฮรธา เบอรลิน 34 15 13 6 59 31 58 
5 สตุตการท 34 17 7 10 54 40 58 
6 เลเวอรคูเซน 34 16 9 9 65 44 57 
7 ดอรทมุนด 34 15 10 9 47 44 55 
8 ฮัมบูรก 34 16 3 15 55 50 51 
9 โวลฟสบวรก 34 15 3 16 49 51 48 
10 ฮันโนเวอร 34 13 6 15 34 36 45 
11 ไมนซ 34 12 7 15 50 55 43 
12 ไกเซอร 34 12 6 16 43 52 42 
13 บีเลเฟลด 34 11 7 16 37 49 40 
14 เนิรนแบรก 34 10 8 16 55 63 38 
15 กลัดบัค 34 8 12 14 35 51 36 
16 โบคุม 34 9 8 17 47 68 35 
17 รอสต็อค 34 7 9 18 31 65 30 
18 ไฟรบวรก 34 3 9 22 30 75 18 

 



  146
  

 

ประวัติผูเขียน 
 
 นางสาวดวงพร บุญกมลสวัสด์ิ เกิดเมื่อวันจันทรที่ 14 สิงหาคม 2521 ที่กรุงเทพมหานคร สําเร็จ
การศึกษาปริญญานิเทศศาสตรบัณฑิต จากภาควชิาการประชาสัมพันธ มหาวิทยาลัยกรุงเทพ เมื่อป
การศึกษา 2542 และเขาศึกษาตอในหลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาการสื่อสารมวลชน 
ภาควิชาการสือ่สารมวลชน จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย เมื่อปการศึกษา 2549 ปจจบัุนทาํงานที่บริษทั ทรู
วิช่ันส จํากัด (มหาชน) 
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