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บทคัดย่อ
	 อตุสาหกรรมภาพยนตร์เป็นอตุสาหกรรมทีม่ส่ีวนส�ำคญัในการขบัเคลือ่นระบบเศรษฐกจิของหลายๆประเทศ และมี
มลูค่าทางเศรษฐกิจทีส่�ำคัญ บทความนีไ้ด้ท�ำการศกึษาอตุสาหกรรมภาพยนตร์ของอเมรกิาหรอื ภาพยนตร์ฮอลลวีดูซึง่เป็นที่
รูจ้กัของคนทัว่โลกและเป็นอตุสาหกรรมภาพยนตร์อนัดบัหนึง่ของโลก มรีายได้แต่ละปีหลายล้านเหรียญดอลลาร์สหรัฐอเมรกิา 
และภาพยนตร์ทีม่าจากฮอลลีวดูหลายเรือ่งประสบความส�ำเรจ็สามารถท�ำรายได้จากทัว่โลกได้อย่างมหาศาล มผีูก้�ำกบั ดารา
นักแสดงที่มีชื่อเสียงระดับโลก จากการที่อุตสาหกรรมภาพยนตร์ของอเมริกาประสบความส�ำเร็จในการผลิตภาพยนตร์ออก
สู่ตลาดและท�ำรายได้อย่างมหาศาลในแต่ละปี ส่งผลดีต่อระบบเศรษฐกิจของอเมริกาเป็นอย่างมากและยังเป็นการกระตุ้น
เศรษฐกิจในหลายๆ ด้านของอเมริกาและประเทศอื่นๆ และเป็นอุตสาหกรรมหนึ่งที่มีส่วนส�ำคัญต่อระบบเศรษฐกิจนั้น ด้วย
ความส�ำคัญในส่วนนี้จึงน�ำมาสู่การศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อรายได้ของภาพยนตร์ฮอลลีวูด โดยใช้ข้อมูลหนังที่ท�ำเงินสูงสุดใน
ฮอลลีวูดระหว่างปี ค.ศ. 1977 – ค.ศ. 2014 จ�ำนวน 100 ตัวอย่าง ผลการศึกษาพบว่า ต้นทุนในการสร้างและด�ำเนินงาน มี
อิทธพิลต่อรายได้ของภาพยนตร์ในทศิทางเดยีวกนั และรายได้ต่อหวัของประชากรอิทธิพลต่อรายได้ของภาพยนตร์ในทศิทาง
ตรงกันข้ามกันอย่างมีนัยส�ำคัญทางสถิติซึงอาจกล่าวได้ว่าภาพยนตร์เปรียบเสมือนสินค้าด้อยคุณภาพในทางเศรษฐศาสตร์
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Abstract
	 The film industry plays major role for driving the economy of many countries and creates huge economic 
value. This paper studiedAmerican film industries or Hollywood movies which is very famous worldwide. Hollywood 
movies gains revenue not only within US but from over the globe by the reputation of both actors, actresses as 
well as director. Hollywood movies have driven US economy and many countries outside Hollywood. This study 
aimed to examine factors behind the success of top 100 box office movies adopting top 100 box office movies 
from 1977-2014. The finding showed that investment cost was crucial factors that significantly affect movie revenue 
in positive direction. However the result surprisingly revealed that movies may defined as inferior goods since 
revenue moved opposite direction to national income. 
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บทนำ�
	 ภาพยนตร์ เป็นศิลปะเพื่อความบันเทิงชนิดหนึ่ง 
ที่เป็นที่นิยมอย่างแพร่หลายของทุกชาติทุกภาษา เป็นสิ่งที่
แสดงออกมาถึงวัฒนธรรมของชนชาตินั้นๆ และยังถือเป็น
สื่อมวลชนท่ีมีบทบาทและอิทธิพลต่อส่วนรวมโดยทั่วไป 
เนื่องจากภาพยนตร์มีเนื้อหาที่ครอบคลุมเร่ืองราวต่างๆที่
เกิดแต่ละยุคสมัยทั้งสภาพเศรษฐกิจ สังคม การเมือง และ
วัฒนธรรม จนได้รับพิจารณาว่าเป็นสื่อที่สามารถก�ำหนด
ทิศทางของสังคมโลกได้ ซึ่งส่งผลต่อการพัฒนาความมั่นคง
ของประเทศเป็นอย่างมาก (รักศานต์ วิวัฒน์สินอุดม, 2542) 
นอกจากนี้ ธุรกิจโรงภาพยนตร์ จัดเป็นสื่อบันเทิงที่เข้ามามี
บทบาทในชีวิตประจ�ำวันของผู้คนมานานมากแล้วและถือ
เป็นธุรกิจบันเทิงที่ได้รับความนิยมอย่างต่อเนื่องตั้งแต่อดีต
จนถึงปัจจุบัน ดังน้ันจะเห็นได้ว่าการชมภาพยนตร์ในโรง
ภาพยนตร์ยงัคนเป็นกจิกรรมอบัดบัต้นๆทีผู่บ้รโิภคเลือกใน
เวลาทีต้่องการผ่อนคลายจากการด�ำเนินชวีติในแต่ละวนั ซึง่
การดภูาพยนตร์เป็นสิง่หนึง่ทีพ่าคนดไูด้เปิดประตไูปสูโ่ลกอกี
โลกหนึง่เป็นโลกของจนิตนาการทีส่ามารถเตมิแต่งสิง่ทีข่าด
หายไปในชีวิตจริงของคนเราได้เป็นอย่างดี ส่งผลให้ธุรกิจ
โรงภาพยนตร์ยังเป็นธุรกิจที่สามารถขยายตัวได้ตลอด แม้
จะต้องเผชิญกับปัจจัยด้านลบต่างๆ ทั้งด้านเศรษฐกิจและ
การเมือง

	 อุตสาหกรรมภาพยนตร์ของโลก มีแนวโน้มการ
เตบิโตอย่างต่อเนือ่ง และมอีตุสาหกรรมภาพยนตร์ทีม่ขีนาด
ใหญ่ถงึสามอตุสาหกรรม (Hollywood Bollywood Nollywood) 
ในภาพรวมมูลค่าตลาดภาพยนตร์ของโลกในปี 2006 สูง
ถึง25.82 พันล้านเหรียญสหรัฐเพิ่มขึ้นจาก 19.77 พันล้าน
เหรียญสหรัฐ ในปี 2002 หรือมีอัตราการเติบโตเฉลี่ย 6% 
ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา อย่างไรก็ตามอัตราการขยายตัวยัง
แตกต่างกันไปในแต่ละภูมิภาค เมื่อพิจารณาตามหลักการ
จดักลุม่ตลาดอตุสาหกรรมภาพยนตร์ของโลก จ�ำแนกได้ออก
เป็น 5 ประเภท คือ 1) ตลาดสหรัฐ 2) ตลาดในกลุ่มยุโรป 
ตะวนัออกกลางและแอฟรกิา 3) ตลาดในกลุ่มเอเชยีแปซฟิิก 
ซึ่งรวมประเทศออสเตรเลีย และนิวซีแลนด์4) ตลาดในกลุ่ม
ประเทศลาตินอเมริกา และ 5) ตลาดประเทศแคนนาดา 
ปรากฏว่า ตลาดสหรัฐอเมริกามีส่วนแบ่งการตลาดสูงที่สุด 
(UNESCO,2005) อตุสาหกรรมฮอลลวีดูเป็นอตุสาหกรรมที่
เฟ่ืองฟมูากทีส่ดุอตุสาหกรรมหนึง่ แม้อยู่ในช่วงวิกฤตกิารณ์
เศรษฐกจิในภาวะยากล�ำบาก คนอเมรกินันัน้อาจจะไปดหูนงั
และซื้อดีวีดกีันน้อยลงจนท�ำให้รายได้ของอุตสาหกรรมที่ได้
จากตลาดภายในประเทศนัน้เตบิโตค่อนข้างช้า ถงึอย่างไรฮอล
ลีวูดกลับประสบความส�ำเร็จอย่างมากในตลาดต่างประเทศ
ในรอบ 5 ปีที่ผ่านมา รายได้รวมจากต่างประเทศ (หมาย
ถึงรายได้ที่ได้จากภูมิภาคอื่นๆ ที่ไม่ใช่ทวีปอเมริกาเหนือ) 
ของอตุสาหกรรมนัน้เพิม่ขึน้ถงึ 35 เปอร์เซน็ต์ จนท�ำให้ในปี 
2011 อตุสาหกรรมฮอลลวีดูมรีายได้รวมจากต่างประเทศสูง
ถงึ 11,000 ล้านเหรียญอเมริกนั ในขณะทีมี่รายได้จากภายใน
เพียงแค่ 7,600 ล้านเหรียญอเมริกันเท่านั้น นั่นหมายความ

ว่า อตุสาหกรรมฮอลลวูีดมรีายได้จากตลาดต่างประเทศกว่า 
69 เปอร์เซ็นต์อุตสาหกรรมฮอลลีวูดมุ่งสู่ตลาดโลกด้วยการ
ท�ำหนังฟอร์มยักษ์ออกสู่ตลาด ในปัจจุบันจึงท�ำให้หนังที่มา
จากฮอลลวีดูดจูะฟอร์มใหญ่ขึน้ อลงัการขึน้ นกัแสดงเยอะขึน้ 
ทกุอย่างดหูวอืหวาและมนัสะใจถกูใจคนดเูป็นอย่างมากฮอล
ลวีดูน้ันมแีนวโน้มท่ีจะเน้นความเป็นแอ็คช่ันและเทคนิคการ
ถ่ายท�ำมากขึน้ท�ำให้อุตสาหกรรมภาพยนตร์ขยายตัวได้อย่าง
รวดเร็ว (Galloway, 2012) 

	 การศึกษาในคร้ังน้ีจึงเล็งเห็นถึงความส�ำคัญของ
อตุสาหกรรมภาพยนตร์ซึง่มบีทบาทส�ำคญัในการพฒันาและ
ขบัเคลือ่นเศรษฐกจิ จงึได้ท�ำการศกึษาและสร้างแบบจ�ำลอง
ทางเศรษฐมิติในการประเมินความสามารถในการขยาย
ตัวทางด้านเศรษฐกิจของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ฮอลลีวูด
และอุตสาหกรรมภาพยนตร์ฮอลลีวูดมีโอกาสขยายตัวมาก
น้อยเพียงใดจากการสนับสนุนจากรัฐบาลรวมถึงการปรับ
เปลี่ยนกลยุทธ์ใหม่ของค่ายหนังและการศึกษาในเรื่องนี้ยัง
เป็นการศกึษาทีย่งัไม่เคยมใีครได้ท�ำการศกึษามาก่อน ดงันัน้
การศกึษานีจ้ะเป็นประโยชน์และมส่ีวนส�ำคญัในการตดัสนิใจ
ของนักลงทุนที่สนใจอยากลงทุนในอุตสาหกรรมภาพยนตร์ 
เพื่อใช้ในการประกอบการตัดสินใจ ท�ำให้ทราบถึงแนวโน้ม 
และความเสี่ยงที่จะเกิดขึ้น อีกทั้งยังท�ำให้ผู้ประกอบการ
ภาพยนตร์ได้ทราบถึงแนวทางการปรับตัวเพื่อให้สามารถ
แข่งขันกับค่ายหนังอื่นๆ ซึ่งจะท�ำให้ธุรกิจของตนสามารถ
อยู่ในตลาดภาพยนตร์ได้ต่อไป

วัตถุประสงค์ในการศึกษา
	 เพื่อศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อรายได้ของภาพยนตร์
ฮอลลีวูด

งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
	 บทความน้ีน�ำเสนองานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการท�ำ
รายได้ของภาพยนตร์ในฮอลลวีดูในประเดน็ปัจจยัทีม่อีทิธิพล
ต่อการท�ำรายได้ของภาพยนตร์ในฮอลลีวูดในส่วนของงาน
วิจัยที่ศึกษาเกี่ยวกับปัจจัยด้านแหล่งเงินทุนและทุนสร้าง
ภาพยนตร์ จากการศึกษาของMorawetz (2008) พบว่า
ความสามารถในการเข้าถงึแหล่งเงนิทนุทีส่มบรูณ์เป็นปัจจยั
ทีส่าํคญัทีส่ดุทีท่าํให้อตุสาหกรรมภาพยนตร์ได้เปรยีบเหนอื
คู่แข่งในโลก สอดคล้องกับBakker (2005) พบว่า ทศวรรษ 
1920 อุตสาหกรรมภาพยนตร์ของสหรัฐฯสามารถมีชัยชนะ
เหนือบริษัทในยุโรปท่ีเป็นผู้น�ำตลาดในขณะน้ันได้เพราะมี
แหล่งเงินทนุทีเ่พียงพอตอ่ความตอ้งการจากแหล่ง venture 
capital funds ประกอบกบัหลายบรษิทัสร้างภาพยนตร์ (เช่น 
Warner Brothers, Paramount และ FOX) ได้ประโยชน์ด้าน
เงนิทนุจากออกขายหุน้ต่อประชาชน (ในยคุรุง่โรจน์ของ IPO 
ของบรษิทัสร้างภาพยนตร์ในช่วงทศวรรษ 1910s ซึง่เป็นช่วง
ที่เกือบทุกบริษัทที่มีชื่อ ‘Motion Picture’ สามารถขายหุ้น 
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IPO ได้) ในขณะท่ีบริษัทยุโรปมีทุนจ�ำกัดและเข้าถึงแหล่ง
เงินทุนภายนอกได้ยาก เพราะผู้ลงทุนกลัวความเสี่ยงซึ่งมี
ความสมัพนัธ์กบังานวจิยัท่ีศกึษาเกีย่วกบัปัจจยัด้านประเภท
ของภาพยนตร์ Campbell. (2009) รายได้ของภาพยนตร์
ฮอลลีวูดในปีที่ผ่านมาส่วนใหญ่เกิดขึ้นมาจากภาพยนตร์ที่
มีซูเปอร์ฮีโร่เป็นตัวเด่น ไม่ว่าจะเป็นซูเปอร์ฮีโร่ที่ภาพยนตร์
ปลุกขึ้นมาจากภาพในอดีต เช่น ภาพยนตร์เรื่อง เดอะดาร์ก
ไนท์ ซึง่ท�ำรายได้สงูสดุ รองลงมาได้แก่ ไอรอน แมน รวมทัง้
ภาพยนตร์คอมพวิเตอร์ แอนเิมชัน เรือ่ง วอล-อี กังฟ ูแพนด้า 
มาดากัสกา: เอสเคป ทู แอฟริกา และ ฮอร์ตัน เฮียร์สอะฮู 
ซึ่งทุกเรื่องติดอยู่ในอันดับท็อปเทน รวมทั้งภาพยนตร์เรื่อง 
ทไวไลท์ ที่ได้แวมไพร์วัยรุ่นมาเป็นตัวเอกในเรื่องซึ่งขัดกับ
ในส่วนของงานวจิยัทีศ่กึษาเกีย่วกบัปัจจยัด้านบรษิทัทีผ่ลิต
ภาพยนตร์ Media By Numbers, Ltd. (2009) กล่าวว่ารายได้ 
ของภาพยนตร์ ในปี 2008 ยอดขายตั๋วหน้าโรงภาพยนตร์
ในทวีปอเมริกาเหนืออยู่ที่ระดับ 9,600 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ 
ลดลงเกือบ 1% เมื่อเทียบกับสถิติในปี 2007 ซึ่งเดอะดาร์ก 
ไนท์ เป็นภาพยนตร์ที่ท�ำได้ได้สูงสูดในปี 2008 แม้ว่า
จ�ำนวนผู้ชมภาพยนตร์จะลดลง 5% สู่ระดับ 1,300 ล้านคน  
แต่อุตสาหกรรมหนังจอเงินสามารถเพิ่มรายได้จากการ 
ขยับขึ้นราคาค่าต๋ัวชมภาพยนตร์และการเพิ่มจ�ำนวนการ
ฉายภาพยนตร์ 3 มิติ

	 ในส่วนสุดท้ายของงานวิจัยที่ศึกษาเกี่ยวกับ
ปัจจัยด้านอัตราเงินเฟ้อ The Economist online (2011)  
กล่าวว่า ก่อนปี ค.ศ. 2000 นั้นมีภาพยนตร์ชุด 7 ชุด
เท่านั้นที่ท�ำเงินได้มากกว่า 1 พันล้านดอลลาร์สหรัฐในบ็
อกซ์ออฟฟิศ ได้แก่ JamesBond , StarWars, Indiana 
Jones,  Rocky, Batman,Jurassic Parkและ Star Trek ตัง้แต่
ช่วงเปลีย่นศตวรรษเป็นต้นมา จ�ำนวนของภาพยนตร์ชดุกเ็พิม่
ขึ้นมากขึ้น โดยมีมากกว่าสามสิบภาพยนตร์ชุดส่วนหนึ่งมา
จากอตัราเงนิเฟ้อและการขยายของตลาดทีเ่ปิดกว้างมากขึน้ 
แต่ยงัรวมถงึการทีฮ่อลลีวดูสร้างรปูแบบของภาพยนตร์ชดุใหม่ 
เช่น การสร้างภาพยนตร์ทีม่าจากนวนยิายชือ่ดงั (เดอะลอร์ด
ออฟเดอะรงิส์) หรอื การสร้างตวัละครให้เป็นทีจ่ดจ�ำ (อนิเดยี
น่า โจนส์) ซึง่วธิกีารนีมี้แนวคดิทีว่่า ภาพยนตร์ทีส่ร้างจากสิง่
ผูช้มมคีวามคุน้เคยอยู่แล้ว ท�ำให้สามารถขายให้กบัผูช้มเหล่า
นัน้ได้ เรยีกว่าเป็นการ “pre-sold” ในอุตสาหกรรมภาพยนตร์
และ Dhar (2015) ได้ศกึษาช่วงทีเ่ศรษฐกจิตกต�ำ่มผีลกระทบ

ต่อจ�ำนวนยอดจ�ำหน่ายตัว๋ภาพยนตร์และจ�ำนวนภาพยนตร์
ที่เข้าฉายมากกว่าช่วงที่เศรษฐกิจขยายตัว

อุตสาหกรรมภาพยนตร์กับบทบาทในการ
ผลักดันการเติบโตทางเศรษฐกิจ
	 หากจะกล่าวถึงอุตสาหกรรมภาพยนตร์ท่ีคนรู้จัก 
ให้ความนิยม และมีชื่อเสียงระดับโลกคงหนีไม่พ้นฮอลลีวูด 
(Hollywood) ฮอลลวีดูเป็นแหล่งอตุสาหกรรมภาพยนตร์ของ
อเมริกาที่ทันสมัยและเป็นที่นิยมไปทั่วโลกอย่างในปัจจุบัน 
ซึ่งตั้งอยู่ในนครลอสแอนเจลิส รัฐแคลิฟอร์เนีย ประเทศ
สหรัฐอเมริกา ฮอลลีวูดนั้นมีชื่อเสียงและมีเอกลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมในฐานะที่เป็นศูนย์กลางแห่งประวัติศาสตร์ของ
โรงถ่ายท�ำภาพยนตร์ และนักแสดงที่มีชื่อเสียงระดับโลก  
(วิกิพีเดยี, 2016) ฮอลลีวูดมีค่ายหนังต่างๆ มากมาย ที่ผลิต
ภาพยนตร์ออกมาสู่ตลาดเพื่อให้คนดูได้ดูกัน แต่หากกล่าว
ถงึอตุสาหกรรมภาพยนตร์นัน้คงไม่พ้นต้องมกีารแข่งขนัแย้ง
ส่วนแบ่งการตลาดอย่างแน่นอน ซึ่งค่ายหนังที่มีอายุเก่าแก่
ยาวนานในก่อตั้งนั้นย่อมมีส่วนแบ่งทางการตลาดมากกว่า
ค่ายหนงัอืน่ๆ ค่ายหนงัต่างๆเหล่านีห้ากเอ่ยชือ่คงเป็นทีรู่จั้ก
ของหลายๆคนทั้ง DreamWorks, Metro-Goldwyn-Mayer, 
20th Century Fox, Paramount, Warner Bros, Columbia 
Pictures, Marvel, Walt Disney และ Universal ซึ่งทั้งหมด
นีค้รองส่วนแบ่งการตลาดหนงัทัง้โลกเกนิครึง่ และในอเมรกิา
ค่ายหนังต่างๆ เหล่านี้รวมกันแล้วมีส่วนแบ่งทางการตลาด
เกินแปดสิบเปอร์เซ็นต์เมื่อค่ายหนังเหล่านี้เติบโตขึ้นการ
แข่งขันก็เริ่มสูงขึ้น มีเทคโนโลยีใหม่ๆ เกิดขึ้นเพื่อใช้ส�ำหรับ
การผลิตภาพยนตร์ ประกอบกับการใช้เทคนคิทางภาพที่ใช้
คอมพวิเตอร์กราฟฟิกส์ช่วยท�ำให้ภาพยนตร์แต่ละเรือ่งท่ีค่าย
หนังต่างๆ ผลิตออกมามีความสมจริง และจะต้องท�ำให้หนัง
ครองส่วนแบ่งการตลาดทีต่นมอียู ่และรกัษาพืน้ทีต่ลาดตรงนี้
ไม่ให้โดนค่ายหนงัอืน่ๆ แย่งไปได้ ดงันัน้การทีค่่ายหนงัต่างๆ 
เหล่านี้จะผลิตภาพยนตร์ออกมาแต่ละเรื่องย่อมมีการนึกถึง
คนดเูป็นหลักและดวู่าภาพยนตร์ทีผ่ลิตออกมาในแต่ละปีนัน้
มแีนวไหนบ้างท่ีเคยผลติออกมาแล้วท�ำก�ำไรให้กบัค่ายหนงั
ตนเอง ข้อมูลที่ใช้ในการศึกษาเป็นข้อมูลแสดงจ�ำนวนของ
ค่ายหนังในสหรัฐอเมริกา ตั้งแต่ปี ค.ศ. 1911– ค.ศ. 2014 
โดยแบ่งเป็นการศึกษารวม 
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ตารางที่ 1	 การศึกษาข้อมูลรวม

Title Studio Wage cost Inflation GDPP Revenue

1 Avatar Fox 101,015,061 237 -0.35555 47001.56 760.5

2 Titanic Par. 73,076,772 200 2.33769 31572.69 658.7

3 Marvel's The Avengers BV 61,171,738 225 2.069337 51456.66 623.4

4 Harry Potter and the Deathly
 Hallows Part 2

WB 175,280,994 125 3.156842 49781.36 381

5 Frozen BV 10,100,000 150 1.464833 52980.04 400.7

6 Iron Man 3 BV 61,171,739 200 1.464833 52980.04 409

7 Transformers: Dark of the Moon P/DW 67,263,741 195 3.156842 49781.36 352.4

11 The Dark Knight Rises WB 67,057,190 230 2.069337 51456.66 448.1

12
Pirates of the Caribbean: 
Dead Man’s Chest

BV 74,498,640 225 3.225944 46437.07 423.3

13 Toy Story 3 BV 101,125,069 200 1.640043 48374.06 415

14
Pirates of the Caribbean: 
On Stranger Tides

BV 74,498,640 378.5 3.156842 49781.36 241.1

15 Jurassic Park Uni. 12,000,000 63 2.951657 26464.85 402.5

16
Star Wars: Episode I –
The Phantom Menace

Fox 50,980,644 115 2.188027 34620.93 474.5

17 Alice in Wonderland (2010) BV 275,000,000 200 1.640043 48374.06 334.2

18
The Hobbit:
An Unexpected Journey

WB (NL) 147,086,861 200 2.069337 51456.66 303

19 The Dark Knight WB 67,057,190 185 3.8391 48401.43 534.9

20 The Lion King BV 20,000,000 79 2.607442 27776.64 422.8

21
Harry Potter and
the Sorcerer’s Stone

WB 175,280,994 125 2.826171 37273.62 317.6

22 Despicable Me 2 Uni. 90,152,958 76 1.464833 52980.04 368.1

23
Pirates of the Caribbean:
At World’s End

BV 74,498,640 300 2.852672 48061.54 309.4

24
Harry Potter and
the Deathly Hallows Part 1

WB 175,280,994 125 1.640043 48374.06 296

25
The Hobbit:
The Desolation of Smaug

WB (NL) 147,086,861 250 1.464833 52980.04 258.4

26
The Hobbit: The Battle
of the Five Armies

WB (NL) 147,086,861 250 1.622223 54629.5 255.1

27
Harry Potter and the Order
of the Phoenix

WB 175,280,994 150 2.852672 48061.54 292

28 Finding Nemo BV 23,000,000 94 2.270095 39677.2 380.8
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Title Studio Wage cost Inflation GDPP Revenue

29
Harry Potter and the
Half-Blood Prince

WB 175,280,994 250 -0.35555 47001.56 302

30
The Lord of the Rings:
The Two Towers

NL 147,086,861 94 1.586032 38166.04 342.6

31 Shrek 2 DW 170,491,587 70 2.677237 41921.81 441.2

32 Ice Age: Dawn of the Dinosaurs Fox 120,000,000 90 -0.35555 47001.56 196.6

33 Spider-Man 3 Sony 137,144,468 258 2.852672 48061.54 336.5

34 Harry Potter and WB 175,280,994 150 3.392747 44307.92 290

35 Harry Potter and
the Chamber of Secrets

WB 175,280,994 100 1.586032 38166.04 262

36 Ice Age: Continental Drift Fox 120,000,000 95 2.069337 51456.66 161.3

37 The Lord of the Rings:
The Fellowship of the Ring

NL 147,086,861 109 2.826171 37273.62 315.5

38 The Hunger Games: Catching Fire LGF 169,911,552 130 1.464833 52980.04 424.7

39
Star Wars: Episode III –
Revenge of the Sith

Fox 70,589,672 115 3.392747 44307.92 380.3

40
Transformers:
Revenge of the Fallen

P/DW 67,263,741 200 -0.35555 47001.56 402.1

41
The Twilight Saga:
Breaking Dawn Part 2

LG/S 94,268,882 136.2 2.069337 51456.66 292.3

42 Inception WB 99,050,785 160 1.640043 48374.06 292.6

43 Spider-Man Sony 137,144,468 139 1.586032 38166.04 403.7

44 Independence Day Fox 118,777,830 75 2.931204 31572.69 306.2

45 Shrek the Third P/DW 170,491,587 160 2.852672 48061.54 322.7

46
Harry Potter and
the Prisoner of Azkaban

WB 175,280,994 130 2.677237 41921.81 249.5

47 E.T.: The Extra-Terrestrial Uni. 125,000,000 10.5 6.160616 14438.98 435.1

48 Fast & Furious 6 Uni. 308,429,365 160 1.464833 52980.04 238.7

49
Indiana Jones and 
the Kingdom of the Crystal Skull

Par. 100,934,966 185 3.8391 48401.43 317.1

50 Spider-Man 2 Sony 137,144,468 200 2.677237 41921.81 373.6

51 Star Wars Fox 100,934,996 11 6.48646 9471.306 461

52 Guardians of the Galaxy BV 137,144,468 195.9 1.622223 54629.5 333.2

53 2012 Sony 40,000,000 250 -0.35555 47001.56 166.1

54 Maleficent BV 69,920,648 175 1.622223 54629.5 241.4

55 The Da Vinci Code Sony 101,125,069 125 3.225944 46437.07 217.5

56 The Amazing Spider-Man Sony 10,000,000 200 2.069337 51456.66 262
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Title Studio Wage cost Inflation GDPP Revenue

57
The Hunger Games: 
Mockingjay - Part 1

LGF 169,911,552 300 1.622223 54629.5 337.1

58 Shrek Forever After P/DW 170,491,587 165 1.640043 48374.06 238.7

59 X-Men: Days of Future Past Fox 83,977,314 200 1.622223 54629.5 233.9

60 Madagascar 3: 
Europe’s Most Wanted

P/DW 87,312,425 145 2.069337 51456.66 216.4

61 The Chronicles of Narnia: 
The Lion, the Witch 
and the Wardrobe

BV 60,000,000 180 3.392747 44307.92 291.7

62 Monsters University BV 45,000,000 200 1.464833 52980.04 268.5

63 The Matrix Reloaded WB 45,512,241 237 2.270095 39677.2 281.6

64 Up BV 20,000,000 175 -0.35555 47001.56 293

65 Gravity WB 200,000,000 110 1.464833 52980.04 274.1

66 Captain America: 
The Winter Soldier

BV 96,588,788 170 1.622223 54629.5 259.8

67
The Twilight Saga: Breaking Dawn 
Part 1

Sum. 94,268,882 127.5 3.156842 49781.36 281.3

68 Dawn of the Planet of the Apes Fox 185,000,000 170 1.622223 54629.5 208.5

69 The Twilight Saga: New Moon Sum. 94,268,882 50 -0.35555 47001.56 296.6

70 Transformers P/DW 15,000,000 151 2.852672 48061.54 319.2

71 The Amazing Spider-Man 2 Sony 10,000,000 200 1.622223 54629.5 202.9

72 The Twilight Saga: Eclipse Sum. 94,268,882 230 1.640043 48374.06 300.5

73
Mission: Impossible –
Ghost Protocol

Par. 88,541,668 145 3.156842 49781.36 209.4

74 The Hunger Games LGF 169,911,552 300 2.069337 51456.66 408

75 Forrest Gump Par. 101,125,069 55 2.607442 30068.23 330.3

76 Interstellar Par. 95,000,000 165 1.622223 54629.5 188

77 The Sixth Sense BV 55,332,912 40 2.188027 34620.93 293.5

78 Man of Steel WB 14,000,000 225 1.464833 52980.04 291

79 Kung Fu Panda 2 P/DW 40,000,000 150 3.156842 49781.36 165.2

80 Ice Age: The Meltdown Fox 130,000,000 75 3.225944 46437.07 195.3

81 Big Hero 6 BV 5,000,000 165 1.622223 54629.5 222.5

82
Pirates of the Caribbean: 
The Curse of the Black Pearl

BV 74,498,640 125 2.270095 39677.2 305.4

83
Star Wars: Episode II –
Attack of the Clones

Fox 70,589,672 115 1.586032 38166.04 310.7

84 Thor: The Dark World BV 137,470,200 170 1.464833 52980.04 206.4
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Title Studio Wage cost Inflation GDPP Revenue

85 Kung Fu Panda P/DW 40,000,000 130 3.8391 48401.43 215.4

86 The Incredibles BV 137,470,200 92 2.677237 41921.81 261.4

87 Fast Five Uni. 308,429,365 125 3.156842 49781.36 209.8

88 Hancock Sony 118,783,580 150 3.8391 48401.43 227.9

89 MIB 3 Sony 118,783,580 215 2.069337 51456.66 179

90 Iron Man 2 Par. 61,171,738 170 1.640043 48374.06 312.4

91 Ratatouille BV 14,000,000 150 2.852672 48061.54 206.4

92 How to Train Your Dragon 2 Fox 6,000,000 145 1.622223 54629.5 177

93 The Lost World: Jurassic Park Uni. 12,000,000 75 2.33769 31572.69 229.1

94 The Passion of the Christ Fox 91,969,852 25 2.677237 41921.81 370.8

95 Mamma Mia! Uni. 37,285,087 52 3.8391 48401.43 144.1

96 Life of Pi Fox 5,000,000 120 2.069337 51456.66 125

97 Madagascar: Escape 2 Africa P/DW 87,312,425 150 3.8391 48401.43 180

98 Casino Royale Sony 110,879,670 102 3.225944 46437.07 167.4

99 Tangled BV 23,000,000 260 1.640043 48374.06 200.8

100 War of the Worlds Par. 88,541,668 132 3.392747 44307.92 234.3

ที่มา: www.the-numbers.com, www.boxofficemojo.com

ตารางที่ 2	 ข้อมูลจำ�นวนค่ายหนัง

หน่วย: เรื่อง

ข้อมูล จำ�นวนที่ผลิต
ทั้งหมด

 (ที่ทำ�การวิจัย) 
เฉลี่ย

รายได้ทั้งหมด
 (ที่ทำ�การวิจัย) 

ต้นทุนทั้งหมด
 (ที่ทำ�การวิจัย) 

20th Century 
Fox

1,592 14 0.879 4,361,600,000 2,869,500,000

DreamWorks 
Animation, 
Paramount 
Pictures

3,446 18 0.522 5,348,900,000 2,776,000,000

Walt Disney 
Pictures

469 23 4.904 7,343,700,000 3,209,600,000

Universal  
Pictures

3,513 7 0.199 2,027,400,000.00 1,390,000,000

Warner Bros. 4,416 17 0.384 4,512,400,000.00 2,285,500,000

New Line Cin-
ema

424 3 0.707 1,852,400,000 816,000,000

Columbia Pic-
tures

327 11 3.363 2,841,000,000 1,412,000,000
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	 จากตารางที่ 2 พบว่าจากข้อมูลที่ท�ำการศึกษา
จ�ำนวนท่ีได้จากการเจาะจงจ�ำนวนหนงัทีม่รีายได้สงูสดู 100 
เรื่องเมื่อจ�ำแนกตามค่ายหนังแล้ว พบว่าบริษัท Warner 
Bros. Pictures มกีารผลติและจ�ำหน่ายหนงัออกมาเป็นอนัดบั
หนึ่งจ�ำนวน 4,416 เรื่อง รองลงมาคือ Universal Pictures, 
DreamWorks Animation and Paramount Pictures,  
20th Century Fox จ�ำนวน 3,513 เร่ือง 3,446 เรือ่ง และ1,592 
เรื่อง ตามล�ำดับ

	 เมือ่ดจูากจ�ำนวนหนังทีม่รีายได้สูงสูด 100 เรือ่งแล้ว
พบว่า Walt Disney Pictures เป็นค่ายหนงัทีม่คีวามสามารถ
ในผลติและจ�ำหน่ายหนงัทีต่รงใจผูบ้รโิภคมากทีส่ดุแม้จะมกีาร
ผลิตหนังออกมาน้อยเพียง 496 เรื่อง แต่ติดหนังที่มีรายได้
สูงสุดถึง 23 เรื่อง คิดเป็นร้อยละ 4.904 ของทั้งหมด รองลง
มาคือ DreamWorks Animation, Paramount Pictures18 

เรื่อง และ Warner Bros., 20th Century Fox, Columbia 
Pictures 17, 11 เรื่องตามล�ำดับ Universal Picturesc และ 
Summit Entertainment LLC, Lionsgate Films เท่ากัน
ที่ 7 เรื่อง และน้อยสุด New LineCinema 3 เรื่อง รายได้
ทัง้หมดได้จากหนงัทีท่�ำเงนิสงูสดุนี ้7,343,700,000 ดอลลาร์ 
และต้นทุนสร้างเท่ากับ 3,209,600,000 ดอลลาร์ โดยค่าย 
Walt Disney Pictures Temple Hill Entertainmen ซึ่งจะ
แสดงความสมัพนัธ์ของต้นทนุและรายได้ของแต่ละค่ายท่ีได้  
จากกราฟ (ข), (จ) แสดงถงึต้นทนุและรายได้มคีวามสมัพนัธ์
ในทิศทางบวก กราฟ (ก), (ง), (ฉ), (ช)) แสดงถึงต้นทุน 
และรายได้มีความสัมพันธ์ในทิศทางลบ และ (ค), (ซ) ไม่มี
ความสัมพันธ์กันนั้นคือการเพิ่มต้นทุนไม่มีผลท�ำให้รายได้ 
เพิ่มขึ้น

ข้อมูล จำ�นวนที่ผลิต
ทั้งหมด

 (ที่ทำ�การวิจัย) 
เฉลี่ย

รายได้ทั้งหมด
 (ที่ทำ�การวิจัย) 

ต้นทุนทั้งหมด
 (ที่ทำ�การวิจัย) 

Summit Enter-
tainment LLC,
Lionsgate 
Films,
Temple Hill 
Entertainment

396 7 1.767 2,340,500,000 930,000,000

ที่มา: http://www.nangdee.com
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รายไดม้คีวามสมัพนัธใ์นทศิทางบวก กราฟ(ก) ,(ง), 
(ฉ),(ช) ) แสดงถึงต้นทุนและรายได้มคีวามสมัพนัธ์
ในทศิทางลบ และ(ค), (ซ)ไม่มคีวามสมัพนัธ์กนันัน้
คอืการเพิม่ตน้ทุนไม่มผีลท าใหร้ายไดเ้พิม่ขึน้ 
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กราฟท่ี 1Scatter plot ระหว่างรายได้และต้นทุนของแต่ละค่าย 
(ก) 20th Century Fox (ข) Universal Pictures 
 ( ค )  New Line Cinema ( ง )  ค ว า ม จุ ข อ ง เ ค รื่ อ ง บิ น ( จ ) 

DreamWorks Animation (ฉ) Summit Entertainment LLC (ช) Warner Bros.  (ซ) Columbia Pictures 

วิธีการศึกษาและแหล่งท่ีมาของข้อมลู 
 โดยขอ้มูลที่ใช้ในการศกึษาเป็นขอ้มูล100
อนัดบัภาพยนตรใ์นฮอลลวีดูทีม่รีายไดส้งูทีม่กีารเกบ็
ขอ้มูลไว ้ตัง้แต่ ค.ศ.1977 - ค.ศ.2014 ศกึษาเฉพาะ
กรณีทีภ่าพยนตรใ์นฮอลลวีูดทีม่รีายไดส้งู100อนัดบั
แรก และใชก้ารสุม่กลุ่มตวัอย่างแบบเจาะจง          ( 
Purposive  sampling ) ที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 

0.05  กลุ่มตวัอย่าง 100 ตวัอย่าง โดยมแีบบจ าลอง
ดงันี้ 
แบบจ าลองรวมเพ่ือศึกษาปัจจยัท่ีส่งผลท า
ให้ภาพยนตรใ์นฮอลลีวดูมีรายได้สงู 

REVi = β0 + β1WAGi + β2COSi 

             +β3INFi + β4GDPPi + β5STUi + U 

 
ตารางท่ี3ทีม่าของขอ้มลูและเครื่องหมายทีค่าดการณ์ 

ตวั
แปร นิยาม เครือ่งหมาย 

ท่ีคาดการณ์ การอธิบายเครือ่งหมาย ท่ีมาของตวัแปร 

WAG ค่าตวันกัแสดงน า β1> 0 

ค่าตัวนักแสดงน าเพิ่มสูงขึ้นแสดง
ว่ารายได้ของภาพยนตร์เพิ่มขึ้น 
เน่ืองจากนกัแสดงมคีวามนิยมมาก 

ฐานขอ้มลูอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์
(boxofficemojo) 

COS ตน้ทุนในการสรา้ง  
และด าเนินงาน β2> 0 

ต้ น ทุ น ใ น ก า ร ก า ร ส ร้ า ง แ ล ะ
ด าเนินงานเพิม่ขึน้ แสดงว่ารายได้
ของภาพยนตร์เพิ่มขึ้น เน่ืองจาก
เป็นการลงทุนเพื่อโฆษณา 

ฐานขอ้มลูอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์
(boxofficemojo) 

INF อตัราเงนิเฟ้อ β3> 0 

อัตราเงินเฟ้อเพิ่มขึ้น ท าให้ราคา
ข อ ง สิ น ค้ า แ ล ะ บ ริ ก า ร
ภายในประเทศแพงขึ้น ส่งผลให้
รายไดข้องภาพยนตรเ์พิม่ขึน้ 

ฐานขอ้มลูชีว้ดัการ
พฒันา(World 
Develoment) 
ธนาคารโลก 
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กราฟท่ี 1Scatter plot ระหว่างรายได้และต้นทุนของแต่ละค่าย 
(ก) 20th Century Fox (ข) Universal Pictures 
 ( ค )  New Line Cinema ( ง )  ค ว า ม จุ ข อ ง เ ค รื่ อ ง บิ น ( จ ) 

DreamWorks Animation (ฉ) Summit Entertainment LLC (ช) Warner Bros.  (ซ) Columbia Pictures 

วิธีการศึกษาและแหล่งท่ีมาของข้อมลู 
 โดยขอ้มูลที่ใช้ในการศกึษาเป็นขอ้มูล100
อนัดบัภาพยนตรใ์นฮอลลวีดูทีม่รีายไดส้งูทีม่กีารเกบ็
ขอ้มูลไว ้ตัง้แต่ ค.ศ.1977 - ค.ศ.2014 ศกึษาเฉพาะ
กรณีทีภ่าพยนตรใ์นฮอลลวีูดทีม่รีายไดส้งู100อนัดบั
แรก และใชก้ารสุม่กลุ่มตวัอย่างแบบเจาะจง          ( 
Purposive  sampling ) ที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 

0.05  กลุ่มตวัอย่าง 100 ตวัอย่าง โดยมแีบบจ าลอง
ดงันี้ 
แบบจ าลองรวมเพ่ือศึกษาปัจจยัท่ีส่งผลท า
ให้ภาพยนตรใ์นฮอลลีวดูมีรายได้สงู 

REVi = β0 + β1WAGi + β2COSi 

             +β3INFi + β4GDPPi + β5STUi + U 

 
ตารางท่ี3ทีม่าของขอ้มลูและเครื่องหมายทีค่าดการณ์ 

ตวั
แปร นิยาม เครือ่งหมาย 

ท่ีคาดการณ์ การอธิบายเครือ่งหมาย ท่ีมาของตวัแปร 

WAG ค่าตวันกัแสดงน า β1> 0 

ค่าตัวนักแสดงน าเพิ่มสูงขึ้นแสดง
ว่ารายได้ของภาพยนตร์เพิ่มขึ้น 
เน่ืองจากนกัแสดงมคีวามนิยมมาก 

ฐานขอ้มลูอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์
(boxofficemojo) 

COS ตน้ทุนในการสรา้ง  
และด าเนินงาน β2> 0 

ต้ น ทุ น ใ น ก า ร ก า ร ส ร้ า ง แ ล ะ
ด าเนินงานเพิม่ขึน้ แสดงว่ารายได้
ของภาพยนตร์เพิ่มขึ้น เน่ืองจาก
เป็นการลงทุนเพื่อโฆษณา 

ฐานขอ้มลูอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์
(boxofficemojo) 

INF อตัราเงนิเฟ้อ β3> 0 

อัตราเงินเฟ้อเพิ่มขึ้น ท าให้ราคา
ข อ ง สิ น ค้ า แ ล ะ บ ริ ก า ร
ภายในประเทศแพงขึ้น ส่งผลให้
รายไดข้องภาพยนตรเ์พิม่ขึน้ 
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กราฟที่ 1 Scatter plot ระหว่างรายได้และต้นทุนของแต่ละค่าย (ก) 20th Century Fox (ข) Universal Pictures
(ค) New Line Cinema (ง) ความจุของเครื่องบิน (จ) DreamWorks Animation (ฉ) Summit Entertainment LLC (ช) 

Warner Bros. (ซ) Columbia Pictures

วิธีการศึกษาและแหล่งที่มาของข้อมูล
	 โดยข้อมูลที่ใช้ในการศึกษาเป็นข้อมูล 100 อันดับ
ภาพยนตร์ในฮอลลวีดูทีม่รีายได้สงูทีม่กีารเก็บข้อมลูไว้ ตัง้แต่ 
ค.ศ.1977 - ค.ศ.2014 ศึกษาเฉพาะกรณีที่ภาพยนตร์ใน 
ฮอลลีวูดที่มีรายได้สูง 100 อันดับแรก และใช้การสุ่มกลุ่ม
ตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive sampling) ที่ระดับนัย

ส�ำคัญทางสถิติ 0.05 กลุ่มตัวอย่าง 100 ตัวอย่าง โดยมี
แบบจ�ำลองดังนี้

แบบจ�ำลองรวมเพื่อศึกษาปัจจัยที่ส่งผลท�ำให้ 
ภาพยนตร์ในฮอลลีวูดมีรายได้สูง

	 REVi = β0+β1WAGi+β2COSi+β3INFi+β4GDPPi

+β5STUi+U
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ตารางที่ 3	 ที่มาของข้อมูลและเครื่องหมายที่คาดการณ์

ตัวแปร นิยาม
เครื่องหมาย
ที่คาดการณ์

การอธิบายเครื่องหมาย ที่มาของตัวแปร

WAG ค่าตัวนักแสดงนำ� β1 > 0
ค่าตัวนักแสดงนำ�เพิ่มสูงขึ้นแสดงว่าราย
ได้ของภาพยนตร์เพิ่มขึ้น เนื่องจากนัก
แสดงมีความนิยมมาก

ฐานข้อมูลอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ (boxofficemojo) 

COS
ต้นทุนในการสร้าง 
และดำ�เนินงาน

β2 > 0

ต้นทุนในการการสร้างและดำ�เนินงาน
เพิ่มขึ้น แสดงว่ารายได้ของภาพยนตร์
เพิ่มขึ้น เนื่องจากเป็นการลงทุนเพื่อ
โฆษณา

ฐานข้อมูลอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ (boxofficemojo) 

INF อัตราเงินเฟ้อ β3 > 0

อัตราเงินเฟ้อเพิ่มขึ้น ทำ�ให้ราคาของ
สินค้าและบริการภายในประเทศแพงขึ้น 
ส่งผลให้รายได้ของภาพยนตร์เพิ่มขึ้น

ฐานข้อมูลชี้วัดการพัฒนา 
(World Develoment) 
ธนาคารโลก

GDPP
รายได้ต่อหัวของคนใน
สหรัฐอเมริกา

β4 > 0
รายได้ต่อหัวของคนในสหรัฐอเมริกาเพิ่ม
ทำ�ให้มีอำ�นาจในการบริโภคเพิ่มขึ้น ส่ง
ผลให้รายได้ของภาพยนตร์เพิ่มขึ้น

ฐานข้อมูลวัดการพัฒนา 
(World Develoment) 
ธนาคารโลก

STU

บริษัทผลิตภาพยนตร์
โดยใช้ตัวแปรหุ่น 
โดยที่ STU = 1 บริษัท
ผลิตภาพยนตร์ที่มี
อิทธิพลสูง
STU = 0 บริษัทผลิต
ภาพยนตร์ที่มีอิทธิพล
ต่ำ�

β5 > 0

อิทธิพลของบริษัทผลิตภาพยนตร์เพิ่ม
ขึ้น ส่งผลให้รายได้ของภาพยนตร์เพิ่ม
ขึ้น

ฐานข้อมูลสถิติพอร์ทัล
 (www.statista) 

ผลการศึกษา
	 จากกรณีศึกษาภาพยนตร์ในฮอลลีวูดที่มีรายได้
สงู100อนัดบัแรก โดยวธิกีารก�ำลงัสองน้อยทีส่ดุ (OLS Least 
Squares) โดยใช้ข้อมูลตั้งแต่ ค.ศ.1977 - ค.ศ. จึงมีการ

ตรวจสอบปัญหาด้วยกัน 2 ปัญหา คือ 1) Multicollinearity 
เป็นการศึกษาความสมัพันธ์ของตวัแปรอสิระในระดบัสงูโดย
ดจูากค่า correlation โดยค่า correlation น้อยกว่า 0.8 แสดง
ว่าไม่เกิดปัญหา Multicollinearity

ตารางที่ 4	 การตรวจสอบปัญหา Multicollinearity ของแบบจำ�ลอง

REV WAG COS INF GDPP STU

REV 1.000000

WAG 0.014332 1.000000

COS 0.049013 -0.006962 1.000000

INF 0.013776 -0.003900 -0.316327 1.000000

GDPP -0.345373 0.069219 0.550327 -0.451188 1.000000

STU 0.084049 -0.015526 0.070028 -0.144350 0.118236 1.000000
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	 จากตารางเป็นการตรวจสอบปัญหา Multicollinearity 
โดยดูจากค่า correlationซึ่งตัวแปรทุกคู่ไม่เกิดปัญหา และ
ค่า correlation ของแบบจ�ำลองต�่ำกว่า 0.8 จึงไม่เกิดปัญหา 
Multicollinearity

	 2) Heteroskedasticity เป็นการศึกษาปัญหาที่ 

เกี่ยวกับค่าความแปรปรวนของค่า residual มีค่าไม่คงที่ซึ่ง
ดูจากค่า Prob. Chi-Square ถ้ามีค่าน้อยกว่า 0.05 แสดงว่า
เกดิปัญหา Heteroskedasticity ในแบบจ�ำลองรวมโดยค่าใน
ตารางเป็นค่าทีไ่ด้จากการการทดสอบปัญหาโดยวิธขีอง White  
ดังนี้

ตารางที่ 5	 การตรวจสอบปัญหา Heteroskedasticity Test: white

F-ststistic 1.547293 Prob.F 0.0889

Obs*R-squared 28.14646 Prob.Chi-Square 0.1060

Scalecd explained 64.47456 Prob.Chi-Square 0.0000

จากสมมติฐานที่ว่า

	 H0 : Heteroskedasticity

	 H1 : Heteroskedasticity

	 ผลการทดสอบ พบว่า ค่าสถิติ n ที่ค�ำนวณได้มีค่า
สูงกว่าค่าวิกฤต ณ ระดับความเชื่อมั่นที่ 95% (Prob. <α) 

จึงปฏิเสธสมมติฐานหลัก แสดงว่า 

	 สมการถดถอยของแบบจ�ำลอง Heteroscedasticity 
(0.0000<0.05) เมือ่พจิารณาในระดบัรายละเอยีดกจ็ะเหน็ได้
อย่างชดัเจนว่า ตวัแปร INF เป็นตวัแปรทีม่คีวามสมัพนัธ์กบั
ค่า Residual2 สงู การศกึษาในครัง้นีจ้งึทาการแก้ปัญหาโดย
การ Weight ด้วยตัวแปร INF

ตารางที่ 6	 ผลการศึกษา

Variables
Unstandardized Coefficients

Standardized  
Coefficients t-stat P-value

B Std. Error Beta

 (Constant) 584535857.084 75958252 7.695 0.000**

WAG 0.099 0.150 0.067 0.662 0.509

COS 0.529 0.173 0.338 3.059 0.003**

INF -12920760.279 9485570 -0.153 -1.362 0.176

GDPP - 7899.995 1505.595 -0.597 -5.247 0.000**

STU 3686560.890 2964823 -0.046 1.243 0.217

R2=0.234, Adj-R2=0.194, F-stat=5.775, p-value=0.000, Obs.=100
หมายเหตุ (**) ระดับนัยสำ�คัญทางสถิติ 0.05
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	 จากผลการศึกษาพบว่า ในแบบจ�ำลองของปัจจยัท่ี
ส่งผลต่อรายได้ของภาพยนตร์ มตีวัแปรอสิระได้แก่ รายได้ต่อ
หวัของประชากร (GDPP) ต้นทนุในการสร้างและด�ำเนนิงาน 
(COST), ค่าตวันกัแสดงน�ำ (WATEX) และอตัราเงนิเฟ้อ (INF) 
พบว่า รายได้ต่อหัวของประชากร (GDPP) มีค่านัยส�ำคัญ
มากที่สุดเท่ากับ 0.000 มีค่าสัมประสิทธิ์ เท่ากับ -7899.995 
มีอิทธิพลในทิศทางตรงกันข้าม รองลงมาคือ ต้นทุนในการ
สร้างและด�ำเนินงาน (COST) มีค่านัยส�ำคัญเท่ากับ 0.003 
ค่าสัมประสิทธิ์ เท่ากับ 0.529 มีอิทธิพลในทิศทางเดียวกัน 
ท้ังนี้ค่าสัมประสิทธิ์หมายความว่าความผันแปรของตัวแปร
อสิระสามารถอธิบายความผนัแปรของรายได้ของภาพยนตร์
ได้ร้อยละ 23.4 ซึง่เป็นค่าทีย่อมรบัได้ในแบบจ�ำลองทีท่�ำการ
ศึกษาด้วยข้อมูลภาคตัดขวาง

อภิปรายผล
	 ผลจากการศึกษาการท�ำรายได้ของภาพยนตร์ใน
ฮอลลีวูดในประเด็นปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการท�ำรายได้ของ
ภาพยนตร์ในฮอลลีวูด 1 แบบจ�ำลอง ในการศึกษาแบบ
จ�ำลองรายได้ของภาพยนตร์ในฮอลลีวูดได้ใช้ข้อมูลจากปี 
ค.ศ.1977 - ค.ศ.2014 จ�ำนวน 100 ตวัอย่างตวัแปรทีท่�ำการ
ศึกษาคือ ค่าตัวนักแสดงน�ำ ต้นทุนในการสร้าง และด�ำเนิน
งาน อัตราเงินเฟ้อ รายได้ต่อหัวของคนในสหรัฐอเมริกา 
อิทธิพลของบริษัทผลิตภาพยนตร์ โดยพบว่าภาพยนตร์ที่มี
ต้นทนุในการสร้างและด�ำเนนิงานกบัรายได้ต่อหวัของคนใน
สหรฐัอเมรกิา มอีทิธพิลต่อรายได้ของภาพยนตร์ตรงข้ามกนั 
และต้นทนุในการสร้างและด�ำเนนิงานมคีวามสมัพนัธ์กบัราย
ได้ของภาพยนตร์ มีอิทธิพลต่อรายได้ของภาพยนตร์ในทาง
เดยีวกนั นัน้คอืการเพิม่ขึน้ของต้นทนุในการสร้างและด�ำเนนิ
งานส่งผลให้กับรายได้ของภาพยนตร์ เพิ่มขึ้นเนื่องจาก
ภาพยนตร์ที่มีรายได้สูงนั้นมักจะมีการท�ำสื่อโฆษณา เชิญ
ชวนทีน่่าสนใจ สร้างฉาก (Sets) สถานที ่(Location) อปุกรณ์
ประกอบฉาก (Props) จะที่สอดคล้องกับเนื้อเรื่อง ซึ่งส่งผล
ท�ำให้การท�ำรายได้ของภาพยนตร์ในฮอลลีวูดเพิ่มขึ้นและ
เหตุที่รายได้ต่อหัวของคนในสหรัฐอเมริกาเพิ่มขึ้นท�ำให้
รายได้ของภาพยนตร์น้ันลดลงอาจเกดิจากปัญหาเศรษฐกิจ 
(Sukhothai Thammathirat,2011) กล่าวถึงในช่วงตั้งแต่ ปี 
2001 เศรษฐกจิของสหรฐัอเมรกิาอยูใ่นภาวะถดถอย รฐับาล
จงึมนีโยบายกระตุน้เศรษฐกจิโดยการลดอตัราดอกเบีย้เงนิกู้ 
เพือ่ให้มกีารใช้จ่ายและการลงทนุเพิม่ข้ึน ผลท�ำให้ประชาชน
บางกลุ่มกู้เงินไปเพื่อซื้อสังหาริมทรัพย์เพื่อเก็งก�ำไร ท�ำให้
รายได้ในส่วนของการจบัจ่ายใช้สอยของประชาชนลดลงมผีล
ท�ำให้รายได้รายได้ของภาพยนตร์ หรอืการเกดิจาก สมมตว่ิา
สมการถดถอย มีปัญหา Heteroskedasticity ท�ำให้ตัวแปร
อสิระบางตวัมนียัส�ำคญัทางสถติทิัง้ทีไ่ม่น่าจะมนียัส�ำคัญทาง
สถติ ิเมือ่ได้ บรรเทาปัญหาดงักล่าว ปรากฏว่า ตวัแปรอสิระ
ดงักล่าวกลบัไม่มนียัส�ำคญัทางสถติจิรงิ อาจท�ำให้ผูใ้ช้ตัดสนิ
ใจเลือกตัวแปรอิสระผิดก็เป็นได้ 

	 จากการศกึษาปัจจยัทีม่อีทิธพิลต่อการท�ำรายได้ของ
ภาพยนตร์ในฮอลลีวูดพบว่าต้นทุนในการสร้างและด�ำเนิน
งานมีอิทธิพลต่อรายได้ของภาพยนตร์ในทิศทางเดียวกัน
สอดคล้องกับ Morawetz (2008) ที่กล่าวว่าความสามารถ
ในการเข้าถึงแหล่งเงินทุนที่สมบูรณ์เป็นปัจจัยที่ส�ำคัญที่สุด
ที่ท�ำให้อุตสาหกรรมภาพยนตร์ได้เปรียบเหนือคู่แข่งในโลก 
เช่นเดียวกับBakker (2005) ที่กล่าวว่า ทศวรรษ 1920 
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ของสหรัฐฯสามารถมีชัยชนะเหนือ
บริษัทในยุโรปที่เป็นผู้น�ำตลาดในขณะนั้นได้เพราะมีแหล่ง
เงนิทนุทีเ่พยีงพอต่อความต้องการจากแหล่ง venture capital 
funds ประกอบกบัหลายบรษิทัสร้างภาพยนตร์ (เช่น Warner 
Brothers, Paramount และ FOX) ได้ประโยชน์ด้านเงินทุน
จากออกขายหุ้นต่อประชาชน (ในยุครุ่งโรจน์ของ IPO ของ
บริษัทสร้างภาพยนตร์) 

ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย
	 อุตสาหกรรมภาพยนตร์ของอเมริกานับได้ว่าเป็น
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ที่มีความพร้อมในทุกๆ ด้าน ไม่ว่า
จะเป็นด้านเงนิทนุ เทคนคิ เทคโนโลยใีนการสร้างภาพยนตร์ 
มนีกัแสดง ผูก้�ำกบัทีม่คีวามสามารถ และได้รบัการสนบัสนนุ
จากภาครัฐอยู่เสมอ ในการสร้างภาพยนตร์ของฮอลลีวูดใช้
ทุนในการสร้างสูง มีการถ่ายท�ำในโซนยุโรปเป็นหลัก และ
เลือกสถานที่ถ่ายท�ำส่วนใหญ่เป็นประเทศที่มีการใช้ทุนใน
การถ่ายท�ำสูง อีกทั้งยังมีการร่วมทุนในการสร้างภาพยนตร์
กับต่างประเทศน้อยมาก ดังนั้นผู้สร้างภาพยนตร์จากฮอล
ลีวูดควรหันมาเลือกถ่ายท�ำภาพยนตร์ในโซนเอเชียเพื่อ
ประหยดัตน้ทุนในบางสว่น แต่คุณภาพหนังยังดีเหมือนเดมิ 
และฮอลลวีดูควรมกีารเปิดตลาดในการร่วมทนุสร้างหนงักบั
ต่างประเทศเพิ่มขึ้น และภาครัฐเองควรให้การสนับสนุนใน
การร่วมทนุกบัต่างประเทศเพราะการร่วมทนุกบัผูส้ร้างหนัง
จากต่างประเทศนอกจากจะช่วยประหยัดต้นทนุในการสร้าง
ภาพยนตร์ได้แล้ว ยงัเป็นการท�ำให้ภาพยนตร์มคีวามน่าสนใจ
เพ่ิมมากข้ึน เพราะในปัจจุบันน้ันภาพยนตร์จากฮอลลีวูดมี
การร่วมทุนในการสร้างภาพยนตร์กับต่างประเทศน้อยมาก 

	 เมื่อมองอุตสาหกรรมภาพยนตร์ของไทย การจะ
พัฒนาอุตสาหกรรมภาพยนตร์ของไทยให้เป็นที่รู้จักเพ่ิม
มากขึ้น ไทยต้องมีการพัฒนาอุตสาหกรรมภาพยนตร์ให้
เป็นท่ียอมรับของต่างประเทศภาครัฐควรให้การสนับสนุน
อุตสาหกรรมภาพยนตร์มากกว่านี้ และให้ความร่วมมือใน
การถ่ายท�ำ ควรลดการเซน็เซอร์ภาพยนตร์เพือ่ให้ภาพยนตร์
ลดข้อจ�ำกดัในการถ่ายท�ำควรลดข้อจ�ำกดัและส่งเสรมิในด้าน
นโยบาย กฎหมาย ระเบยีบ ข้อบงัคบั ให้น้อยลง เพราะมผีล
ต่ออุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย ให้ต้นทุนการผลิตสูงเกิน
ไป อีกทั้งมาตรการการกีดกันการค้าของต่างประเทศท�ำให้
ภาพยนตร์ไทยส่งออกได้ยากเอือ้อ�ำนวยต่อการผลิตและถ่าย
ท�ำภาพยนตร์และภาครฐัควรจัดการระบบการเก็บภาษีต่างๆ 
ให้น้อยลง เพราะมีผลต่ออุสาหกรรมภาพยนตร์ไทยท�ำให้
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ต้นทุนการผลิตสูงเกินไป อีกทั้งมาตรการการกีดกันการค้า
ของต่างประเทศท�ำให้ภาพยนตร์ไทยส่งออกได้ยาก ดังน้ัน
หากอุตสาหกรรมภาพยนตร์ของไทยได้รับการสนับสนุน
จากหลายๆ ฝ่ายโดยเฉพาะภาครฐั จะส่งผลให้อตุสาหกรรม
ภาพยนตร์ของไทยสามารถพัฒนาไปในทางทีดีขึ้นอย่าง
แน่นอน และหากต้องการให้อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยมี
การพฒันาไปมากกว่าเดมิ ต้องมกีารแก้ปัญหาด้านบุคลากร

ในทกุๆ ด้านอตุสาหกรรมภาพยนตร์ของไทยจงึต้องการความ
ช่วยเหลือจากรัฐบาล ต้องการให้รัฐบาลมีการด�ำเนินการ 
ด้านการตลาดให้กับภาพยนตร์ไทย คือยกเว้นภาษีหรือลด
ภาษีเกี่ยวกับเครื่องมืออุปกรณ์เกี่ยวกับภาพยนตร์น�ำเข้า 
ยกเลกิหรอืแก้ไขกฎหมายตา่งๆ ใหย้ดืหยุ่นมากกว่าเดมิ สง่
เสริมอุตสาหกรรมภาพยนตร์อย่างจริงจัง และให้หน่วยงาน
ต่างๆ ของรัฐให้การสนับสนุนในต่างประเทศ
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