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Abstract:  This study aimed to analyze marketing system and marginal marketing of smallholder 
Para rubber plantation in Chiang Rai and Phayao provinces.  The simple group consisted of 409 
members of the office of welfare Fund for Para rubber plantation. Results of the study revealed that 
most of the informants (83.23% ) sold Para rubber yields in the form of Para rubber lump and the 
rest was fresh latex. The distribution channel of Para rubber lumps was through E-auction (51.08%) 
and the rest was sold to peddlers and local middlemen (12.15 and 20.00% , respectively). In 2015, 
Chiang Rai and Phayao provinces could produce 56,189 tons of Para rubber and it was sold through 
E-auction for 25,001.75 tons and to various levels of middlemen (31,187.25 tons). It was found that 
this E-auction had no marginal marketing whereas selling to middlemen had (262.78 millions baht). 
The said marginal marketing raised from a deficit due to the price of Para rubber lumps was lower 
than the production costs (95.46 millions baht or 86.69 percent of the net profits). The peddlers and 
the local middlemen could get profits from the deficit for 36. 54 and 58. 93 millions baht, 
respectively. 
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บทคัดย่อ: การศึกษามีวัตถุประสงค์เพื่อวิเคราะห์ระบบตลาดและส่วนเหลื่อมการตลาดยางพาราของเกษตรกรรายย่อย
ผู้ปลูกยางพาราในจังหวัดเชียงรายและพะเยา กลุ่มตัวอย่าง 409 คนที่เป็นสมาชิกส านักงานกองทุนสงเคราะห์การท าสวน
ยางในจังหวัดเชียงรายและพะเยา พบว่าเกษตรกรร้อยละ 83.23 ขายผลผลิตในรูปยางก้อนส่วนที่เหลือขายในรูปน  ายาง
สดให้พ่อค้าคนกลาง  ยางก้อนขายผ่านช่องทางตลาดประมูลอิเล็กทรอนิกส์ร้อยละ 51.08 ส่วนท่ีเหลือขายให้กับพ่อค้าเร่
และพ่อค้าในท้องถิ่น (ร้อยละ 12.15 และ 20.00)  ในปี พ.ศ. 2558 จังหวัดเชียงรายและพะเยามีผลผลิตยางพารา 
56,189 ตัน ขายผ่านตลาดอิเล็กทรอนิกส์ และพ่อค้าคนกลางระดับต่าง ๆ เท่ากับ 25,001.75 และ 31,187.25 ตัน การ
ขายผ่านตลาดอิเล็กทรอนิกส์ไม่มีส่วนเหลื่อมทางการตลาด  ส่วนการขายผ่านพ่อค้าคนกลางมีส่วนเหลื่อมการตลาด  
262.78  ล้านบาท โดยส่วนเหลื่อมนี มาจากการขาดทุนจากการผลิตยางก้อนของเกษตรกรที่ขายผลผลิตต่ ากว่าต้นทุน
การผลิต 95.46 ล้านบาทหรือร้อยละ 86.69 จากก าไรทั งหมด โดยพ่อค้าเร่และพ่อค้าคนกลางได้ก าไรจากการขาดทุน
ของเกษตรกร 36.54 และ 58.93 ล้านบาท  
ค าส าคัญ: ระบบตลาด  ส่วนเหลือ่มการตลาด  ยางพาราและเกษตรกรรายย่อย

ค าน า 

การศึ กษานี เป็ นการศึ กษาต่ อเนื่ องจาก
โครงการการวิเคราะห์ระบบตลาดและส่วนเหลื่อม
การตลาดยางพาราของเกษตรกรรายย่อยในภาคเหนือ
ตอนบนซึ่งศึกษาในพื นท่ีจังหวัดเชียงใหม่ ล าพูน ล าปาง
และแม่ฮ่องสอน ส่วนการศึกษานี ได้ท าการศึกษาเพิ่มขึ น
ในพื นที่ของจังหวัดเชียงรายและพะเยา เกษตรกรที่ปลูก
ยางพาราในประเทศผู้ผลิตที่ส าคัญส่วนใหญ่เป็นเกษตรกร
รายย่อย โดยในประเทศไทยพื นท่ีสวนยางของเกษตรกร
เฉลี่ย 1-5 ไร่ต่อครัวเรือน มาเลเซีย เฉลี่ย 6-18 ไร่และ
อินโดนีเซีย เฉลี่ย 6-25 ไร่ต่อครัวเรือน (อรวรรณ และ
สมาน, 2555) ซึ่งยางพาราเป็นพืชเศรษฐกิจตัวใหม่ของ
พื นที่ภาคเหนือ โดยรัฐบาลมีนโยบายสนับสนุนส่งเสริม
การปลูกยางในพื นที่ดังกล่าวในปีพ.ศ. 2546-2549 และ
ต้นยางพาราเริ่ ม ให้ ผลผลิ ตมาตั งแต่ ปี พ .ศ. 2553 
ระยะแรกผลผลิตยังมีน้อย เกษตรกรนิยมจ าหน่าย
ผลผลิตเป็นยางก้อน และสวนยางอยู่ในพื นที่ที่ห่างไกล 
ไม่มีพ่อค้าเข้ามารับซื อ การน าผลผลิตยางออกมา
จ าหน่ายท าให้มีต้นทุนค่าขนส่งสูง ในขณะที่ยางพารา
เป็นพืชเศรษฐกิจตัวใหม่ที่ ส่ งเสริมให้ปลูกในพื นที่ 
ระยะแรกของการเปิดกรีดผลผลิตน  ายางมีน้อย เกษตรกร
ยังขาดความรู้ ในการผลิตยางที่มีคุณภาพตามหลัก
วิชาการและขาดแคลนเงินทุนในการจัดหาเครื่องจักรแปร
รูปยางแผ่นดิบเพื่อเพิ่มมูลค่าสินค้าและจ าหน่ายได้ใน
ราคาที่สูงขึ น ตลอดจนไม่มีโรงเรือนเก็บยางแผ่นไว้รอการ
จ าหน่ ายในช่วงที่ ผลผลิ ตยางพารามี ราคาสู งขึ น 

นอกจากนั นความต้องการใช้เงินของแต่ละครัวเรือน
แตกต่างกันไป ครอบครัวที่มีบุตรหลานอยู่ในวัยเรียนจึงมี
ความจ าเป็นต้องใช้เงิน แม้ว่าผลผลิตจะราคาตกต่ าก็
จ าเป็นต้องจ าหน่ายเพื่อน าเงินมาใช้จ่ายเป็นค่าเล่าเรียน 
สิ่งเหล่านี จะเกี่ยวข้องกับรายได้ของครัวเรือนเกษตรกร
โดยตรงในขณะที่ปัจจุบันมีการแข่งขันสูงในอุตสาหกรรม
การยาง การที่ประเทศเพื่อนบ้านอย่างลาว เวียดนามและ
พม่ามีการขยายพื นที่ปลูกยางพารามากขึ นท าให้ไทย
เสียเปรียบกว่าประเทศดังกล่าวเนื่องจากพรมแดนติดกับ
จีนซึ่งจะท าให้การขนส่งไปจีนได้ง่ายและประหยัดกว่า 
(ศุ ภ โชค  และวรพจน์ , 2556) การศึ กษานี จึ งมี
วัตถุประสงค์เพื่อวิเคราะห์ระบบตลาดและส่วนเหลื่อม
การตลาดยางพาราของเกษตรกรรายย่อยในจังหวัด
เชียงรายและพะเยา ท าให้ทราบโครงสร้างช่องทางการ
จ าหน่าย รายได้ของเกษตรกร ค่าใช้จ่ายในส่วนเหลื่อม
ทางการตลาดของเกษตรกรในแต่ละช่องทางเพื่อเป็น
ประโยชน์ในการวางแผนพัฒนาการผลิตและช่องทางการ
จ าหน่ายยางพาราของเกษตรกรรายย่อยในอนาคตต่อไป 

อุปกรณ์และวิธีการ 

การศึกษานี เลือกกลุ่มเกษตรกรที่ขึ นทะเบียน
กับส านักงานกองทุนสงเคราะห์การท าสวนยางจังหวัด
เชียงรายและพะเยา ท าการสุ่มตัวอย่างแบบล าดับชั นโดย
เลือก 2 อ าเภอที่มีเกษตรกรขึ นทะเบียนผู้ปลูกยางพารา
และมีพื นที่ปลูกมากท่ีสุดเป็นตัวแทนของแต่ละจังหวัด
จากนั นเลือกเกษตรกรที่เปิดกรีดยางแล้วเป็นตัวแทนและ
ท าการสุ่มตัวอย่างตามสูตรของ Yamane (1967) และให้
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ค่าความคลาดเคลื่อนของการเลือกตัวอย่าง ที่ระดับ 95
เปอร์เซ็นต์ได้กลุ่มตัวอย่างที่ศึกษารวมทั งสิ นจ านวน 409 
คน เป็นสมาชิกส านักงานกองทุนสงเคราะห์การท า
สวนยาง (ตารางที่  1) เก็ บรวบรวมข้อมู ลโดยใช้
แบบสอบถามแบบมีโครงสร้างเพื่อสอบถามเกษตรกรส่วน
พ่อค้าคนกลางที่รับซื อผลผลิตยางกลุ่มตัวอย่างที่ใช้เป็น
ข้อมูลที่ผันแปรตามข้อมูลการส ารวจภาคสนามของแต่ละ
พื นท่ีที่เกษตรกรน าผลผลิตไปจ าหน่ายผ่านช่องทางการ
จ าหน่ายในรูปแบบต่าง ๆ และผ่านพ่อค้าแต่ละระดับใน
การศึกษาครั งนี ได้ท าการสัมภาษณ์พ่อค้าทั งหมดจ านวน 
7 คน จากจังหวัดเชียงราย 4 คน และจังหวัดพะเยา 3 
คน ด าเนินการวิจัยในช่วงเดือนตุลาคม 2558 ถึงเดือน
กันยายน 2559  

การวิเคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทนในการ
ผลิตยางก้อนและยางแผ่นดิบระบบตลาดส่วนเหลื่อมและ
มูลค่าส่วนเหลื่อมการตลาดวิเคราะห์ได้ดังนี  

1. ส่วนเหลื่อมการตลาด (Marketing Margin: 
MM) = ราคาขายปลีก (Retail price: Pr) – ราคาที่
เกษตรกรได้รับ (Farm price: Pf) 

2. มูลค่าส่วนเหลื่อมการตลาด (Value of 
Marketing Margin: VMM) แต่ละระดับ = (ราคาขาย
ปลีก (Pr) – ราคาที่เกษตรกรได้รบั (Pf) คูณกับปริมาณ
สินค้าที่ซื อขายในตลาด (Quantity) 

3. มูลค่าส่วนเหลื่อมการตลาดรวม 

∑∑𝑃𝑖𝑗

𝑚

𝑗=1

𝑛

𝑖=1

𝑋𝑖𝑗  

โดยที ่ P คือ  ราคา หรือมูลค่าส่วนต่างการตลาด
แต่ละระดับ (บาท/หน่วย) 
 X คือ  ปริมาณของผลผลิตแต่ละชนิดที่
เกษตรกรขาย (กก.) 
 i คือ  ชนิ ดหรื อประเภทของผลผลิ ต
ยางพาราที่เกษตรกรขาย และ i = 1, 2, 3,…, n 
 j คือ ตลาดแต่ ระดับที่ รับซื อผลผลิต
ยางพาราแต่ละชนิด และ j = 1, 2, 3,…, m 
 

ผลการศึกษา 

เกษตรกรมีพื นที่ปลูกยางพาราเฉลี่ยจ านวน 
8.65 ไร่ โดยร้อยละ 41.75 ปลูกในพื นที่ส านักงานปฏิรูป
ที่ดินเพื่อเกษตรกรรม (สปก.) รองลงมาปลูกในพื นที่ที่ไม่
มีเอกสารสิทธิ์ร้อยละ 35.92 แหล่งเงินทุนส าหรับการ
ปลูกยางพาราของเกษตรกรที่ส าคัญมาจากการกู้ยืม จาก
ธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณ์การเกษตร (ธกส.) 
และเงินกู้จากกองทุนหมู่บ้าน ร้อยละ 32.04 ผลผลิต
น  ายางเฉลี่ย 243 กิโลกรัมต่อไร่ต่อปี ในปีพ.ศ. 2558 
ราคาผลผลิตยางก้อนและน  ายางสดเฉลี่ยกิโลกรัมละ 
27.15 และ 34.71 บาท 

1. ต้นทุนและผลตอบแทนจากการผลิต
ยางพารา 

เกษตรกรกลุ่มตัวอย่างร้อยละ 83.23 จ าหน่าย
ผลผลิตในรูปของยางก้อน ส่วนที่เหลือร้อยละ 16.77 
จ าหน่ายในรูปของน  ายางสดให้กับพ่อค้าท้องถิ่นน าไป
แปรรูปเป็นยางแผ่นดิบ การจ าหน่ายยางก้อนที่มีปริมาณ
สูงเนื่องจากเกษตรกรมีแรงงานในครัวเรือนที่ท างานใน
ภาคการเกษตรมีน้อย ประกอบกับท าการผลิตสินค้า
เกษตรหลายชนิด แรงงานจึงถูกแบ่งไปท าการผลิตใน
หลายกิจกรรม จึงนิยมจ าหน่ายผลผลิตในรูปของยางก้อน
และน  ายางสด ซึ่งจะได้เงินสดทันทีสามารถน ามาใช้จ่าย
ในครัวเรือนและเงินทุนหมุนเวียนได้ 

การผลิตยางก้อนมีต้นทุนรวมเฉลี่ย 6,510.20 
บาทต่อไร่ โดยเป็นต้นทุนผันแปรร้อยละ 79.28  และ
เป็นต้นทุนคงที่ร้อยละ 20.72 ซึ่งค่าแรงงานในการผลิต
เป็นต้นทุนที่สูงที่สุดถึง 1,313.00 บาทต่อไร่ หรือร้อยละ 
20.17 จากต้นทุนทั งหมด เมื่ อวิ เคราะห์ต้ นทุนต่ อ
กิโลกรัมโดยใช้ผลผลิตเฉลี่ยต่อไร่จากการส ารวจ 243 
กิโลกรัม พบว่า ยางก้อนมีต้นทุนรวมเฉลี่ยต่อกิโลกรัม
เท่ากับ 26.79 บาท มาจากต้นทุนผันแปร 21.24 บาท 
และต้นทุนคงที่ 5.55 บาทจ าหน่ายผลผลิตเฉลี่ยกิโลกรัม
ละ 27.15 บาท และมีก าไร 0.36 บาทต่อกิโลกรัม ส่วน
การจ าหน่ายผลผลิตในรูปของน  ายางสดมีต้นทุนการผลิต
เฉลี่ยต่อไร่เท่ากับ 7,050.52 บาท แบ่งเป็นต้นทุนผันแปร
และต้นทุนคงที่ร้อยละ 80.87 และ 19.13 ตามล าดับ
และค่าแรงงานในการผลิตยังเป็นต้นทุนที่สูงเช่นเดียวกับ
การผลิตยางก้อน (ร้อยละ 26.29) น  ายางมีต้นทุนเฉลี่ย
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กิโลกรัมละ 29.01 บาท จ าหน่ายผลผลิตได้ ในราคา
กิโลกรัมละ 34.71 บาท มีก าไรเท่ากับ 5.70บาท (Table 
2) 

2. ระบบตลาดและส่วนเหลื่อมการตลาด 
ตลาดยางพาราในจังหวัดเชียงรายและพะเยา 

จากการศึกษาจะเป็นตลาดแข่งขันไม่สมบูรณ์เป็นตลาด
ประเภทผู้ซื อน้อยราย (oligopoly) ตลาดรับซื อผลผลิต
ยางมี 2 รูปแบบ คือ การจ าหน่ายผ่านพ่อค้าคนกลางรับ
ซื อท้ องถิ่ นและการจ าหน่ าย ผ่ านตลาดประมู ล
อิเล็กทรอนิกส์ โดยผู้รับซื อท้องถิ่นนั นมีอ านาจในการ
ก าหนดราคาและได้รับก าไรค่อนข้างสูง เนื่องจากการ
แข่งขันมีน้อยและผลผลิตที่เกษตรรายย่อยน ามาจ าหน่าย
ก็มีปริมาณไม่มากนัก ประกอบกับผู้ซื อและผู้ขายโดยมาก
จะมีความสัมพันธ์ส่วนตัว หรือรู้จักมักคุ้นกันเป็นอย่างดี 
จึงท าให้ผู้ซื อรายใหม่ๆ เข้ามาแข่งขันในตลาดได้ยาก 
ส าหรับวิธีการตลาดนั นแสดงรายละเอียดใน Figure 1 

1) ยางก้ อน  จ าหน่ ายผ่ านตลาด  2 
ช่องทางคือ การจ าหน่ายผ่านพ่อค้าคนกลางรับซื อใน
ท้องถิ่นและการจ าหน่ายผ่ านระบบตลาดประมู ล
อิเล็กทรอนิกส์ การจ าหน่ายผ่านพ่อค้าคนกลางรับซื อใน
ท้องถิ่น แบ่งออกเป็น 2 ช่องทาง 

พ่อค้าเร่ มีส่วนแบ่งการรับซื อผลผลิต
ร้อยละ 12.15 โดยจะตระเวนรับซื อผลผลิตยางก้อนตาม
สวนยางหรือในชุมชนสัปดาห์ละครั ง รับซื อต่ ากว่าราคา
ตลาดร้อยละ 25 ผลผลิตเฉลี่ยรับซื อต่อครั ง 1,500 – 
3,000 กิโลกรัม และส่งจ าหน่ายผลผลิตต่อให้กับพ่อค้า
คนกลางรวบรวมในระดับท้องถิ่นที่ ให้ราคารับซื อสูง
เกษตรกรที่จ าหน่ายผลผลิตผ่านช่องทางนี ส่วนใหญ่เป็น
เกษตรกรรายเล็กรายน้อยมีพื นที่ปลูกยางพาราจ านวน
น้ อยและอยู่ ห่ างไกลแหล่ งชุมชน รวมทั งมี ความ
จ าเป็นต้องใช้เงิน ถึงแม้ว่าจะรู้ว่าการขายนั นขาดทุนก็

จ าเป็นต้องขาย ในปีพ.ศ. 2558 ราคายางก้อนเฉลี่ยจาก
ราคากลางประมูลด้วยระบบอิเล็กทรอนิกส์กิโลกรัมละ 
27.15 บาท พ่อค้ าเร่รับซื อกิ โลกรัมละ 20.36 บาท 
ต้นทุนการตลาด 1.5 บาทต่อกิโลกรัม รวมต้นทุนทั งสิ น 
21.86 บาท มีส่วนเหลื่อมการตลาดเท่ากับ 5.29 บาทต่อ
กิโลกรัม 

พ่อค้ารับซื อท้องถิ่น 1 พ่อค้ารับซื อ
โดยตรงจากเกษตรกรมีส่วนแบ่งการตลาดร้อยละ 20 
เกษตรกรเป็นผู้ขนผลผลิตยางไปจ าหน่ายเอง ณ จุดรับ
ซื อ ซึ่งจะได้ราคาสูงที่สูงกว่าการจ าหน่ายให้กับพ่อค้าเร่
ทั่วไปเฉลี่ยกิโลกรัมละ 13 สตางค์ จ าหน่ายผลผลิตได้
สูงขึ นเป็น 20.49 บาท มีต้นทุนการตลาดและค่าขนส่ง
ไปจ าหน่ายยังจังหวัดระยองกิโลกรัมละ 1.75 บาท รวม
ต้นทุนทั งสิ น 22.24 บาท ตลาดกลางระยองรับซื อ
ผลผลิตเฉลี่ยกิโลกรัมละ 30.80 บาท มีส่วนเหลื่อม
การตลาดเท่ากับ 8.56 บาท 

พ่อค้ารับซื อท้องถิ่น 2 เป็นส่วนต่าง
ระหว่างราคารับซื อจากพ่อค่าเร่และตลาดปลายทาง
ระยอง ส่วนแบ่งการตลาดดังกล่าวเป็นสัดส่วนเดียวกัน
กับของพ่อค้าเร่ (ร้อยละ 12.15) ซึ่งมีราคารับซื อกิโลกรัม
ละ 27.15 บาทมีต้นทุนการตลาดและค่าขนส่งกิโลกรัม
ละ 1.75 บาท รวมต้นทุนทั งสิ น 28.90 บาท และขาย
ผลผลิตตลาดกลางระยองกิโลกรัมละ 30.80 บาท มีส่วน
เหลื่อมการตลาดเท่ากับ 1.90 บาท 

อย่างไรก็ตามการผลิตยางก้อนของ
เกษตรกรมีต้นทุนการผลิตเท่ ากับ 26.79 บาท แต่
จ าหน่ายผลผลิตให้กับพ่อค้าเร่และพ่อค้ารับซื อท้องถิ่น
กิโลกรัมละ 20.36 และ 20.49 บาท ดังนั นเกษตรกร
ขาดทุ น ในการผลิ ต เท่ ากั บ  6.43 และ 6.30 บาท 
ตามล าดับ 
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Table 2 Production cost and benefit of cup lump and latex 
Category Cup lump of rubber latex 

 Baht/rai Baht/kg* Baht/rai Baht/kg***@ 
1. Variable cost 5,161.25      21.24  5,701.57      23.46  

1.1 Labor 2,353.00       9.68  2,893.32      11.91  
Crop caring 1,040.00       4.28  1,040.00       4.28  
Harvested (slash) 1,313.00       5.40    
Harvested (slash and rubber sheet) - - 1,853.32       7.63  

1.2 Inputs and material costs 2,661.00      10.95  2,661.00      10.95  
Fertilizer 1,029.50       4.24  1,029.50       4.24  
Pesticides and herbicides 869.50       3.58  869.50       3.58  
Energy and electric 226       0.93  226       0.93  
Supply of agricultural equipment  493.25       2.03  493.25       2.03  
Repair of agricultural equipment 42.75       0.18  42.75       0.18  

1.3 Interest of loan 147.25       0.61  147.25       0.61  
2. Fixed cost 1,348.95       5.55  1,348.95       5.55  

Depreciation of equipment  294.5       1.21  294.5       1.21  
Average cost before harvesting 1,049.45       4.32  1,049.45       4.32  
Tax 5.00       0.02  5       0.02  

3. Total cost 6,510.20      26.79  7,050.52      29.01  
An average price  27.15**       34.71 
Net revenue        0.36         5.70  

Note: * an average rubber yield of 243 kg/rai 
** An average price of electronic auction 
*** 3 liters water of latex has the weight of latex of 0.9 kg. 
@ 3 liters water of latex was produced the Unsmoked rubber sheet of 1 kg. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Figure 1 Marketing channels of Para rubber in Chiang Rai and Phayao Provinces
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2) การจ าหน่ายยางพาราผ่านตลาด
ประมูลอิเล็กทรอนิกส์ (ร้อยละ 51.08) ในพื นที่อ าเภอ
เชียงของและอ าเภอเทิง จังหวัดเชียงราย มีการเปิด
ประมูลของสินค้าสัปดาห์เว้นสัปดาห์สลับกันไประหว่าง
อ าเภอเชียงของและอ าเภอเทิง การประมูลดังกล่าว
ด าเนินการประมูล ณ ส านักงานกองทุนสงเคราะห์การ
ท าสวนยาง (สกย.) สาขาอ าเภอเชียงของ จังหวัด
เชียงรายส่วนของพื นที่อ าเภอเชียงค าและกิ่งอ าเภอ 
ภูซาง จังหวัดพะเยา มีการเปิดประมูลสองสัปดาห์ต่อ
ครั ง ด า เนิ นการประมู ล  ณ  ส านั กงานกองทุ น
สงเคราะห์การท าสวนยาง  จั งหวัดพะเยา โดย 
ส านักงานกองทุนสงเคราะห์การท าสวนยางจะเป็นผู้
ก าหนดตารางวันประมูลราคายางของแต่ละเดือน และ
ส่งก าหนดการดังกล่าวให้กับพ่อค้า สหกรณ์และกลุ่ม
เกษตรกรที่ปลูกยางพาราได้ทราบและด าเนินการ
รวบรวมปริมาณผลผลิต ในวันประมูลสหกรณ์หรือกลุ่ม
เกษตรกรจะแจ้ งปริมาณยางที่ รวบรวมได้ ไปยั ง
ส านักงานกองทุนสงเคราะห์การท าสวนยางและ 
ส านักงานกองทุนสงเคราะห์การท าสวนยาง  จะ
รวบรวมปริมาณยางจากกลุ่มต่าง ๆ ที่แจ้งเข้ามาให้ผู้
ประมูลทราบ จากนั นจึงให้ผู้เข้าร่วมประมูลเสนอราคา
ประมูลภายในเวลาที่ก าหนด ผู้ที่ชนะการประมูลคือผู้ที่
ให้ราคาสูงสุด และเมื่อเสร็จสิ นการประมูลเกษตรกร
ต้องส่งมอบยางให้กับผู้ชนะการประมูลภายใน 3 วัน 
และผู้ชนะการประมูลจะไปรับยางที่จุดรวบรวมในแต่
ละจุดด้วยตนเอง และเป็นผู้ออกค่าใช้จ่ายในการขนส่ง 
ค่าขนยางขึ นรถ และค่าเฝ้ายาง (กรณีค้างคืน) โดยปกติ
อัตราค่าขนส่งยางก้อนขึ นรถบรรทุกอยู่ที่ 1-1.50 บาท
ต่อกิโลกรัม ผลผลิตยางที่ผ่านการประมูลทั งหมดร้อย
ละ 22.55 จะถูกส่งไปยังตลาดกลางสุราษฎร์ธานีและ
ตลาดกลางหาดใหญ่ ส่วนร้อยละ 28.53 ส่งไปยังตลาด
กลางระยอง การจ าหน่ายผลผลิตยางพาราผ่านตลาด
การประมูลอิเล็กทรอนิกส์มีข้อดีคือไม่ผ่านพ่อค้าคน
กลาง ดังนั นการจ าหน่ายผลผลิตผ่านช่องทางนี จึงไม่มี
ส่วนเหลื่อมการตลาด 

ส าหรับการช าระเงินนั น สหกรณ์หรือกลุ่มที่มี
เงินทุนหมุนเวียนจะจ่ายเงินให้กับเกษตรกรภายในวัน
ประมูล แต่โดยส่วนใหญ่สหกรณ์หรือกลุ่มจะรอให้ผู้
ประมูลโอนเงินเข้าแล้วจึงจะจ่ายเงินให้กับเกษตรกรใน
วันถัดไป หรือบางกลุ่มอาจจ่ายใน 2-3 วันถัดไป โดย
จ่ายเป็นเงินสดหรือโอนเข้าบัญชีของเกษตรกร ใน
ขั นตอนการจ่ายเงินดังกล่าวสหกรณ์หรือกลุ่มจะจ้าง
พนักงานบัญชีหรืออาจให้กรรมการท าหน้าที่แล้วจ่าย
เบี ยเลี ยงให้เป็นรายวัน  

อย่างไรก็ตามการจ าหน่ายผ่านช่องทางการ
ประมูลอิเล็กทรอนิกส์นี  สหกรณ์หรือกลุ่มจะหักเงินจาก
สมาชิกผู้จ าหน่ายยางในแต่ละครั งในอัตราร้อยละ 0.5-
1 ของมูลค่าการจ าหน่ายยางพาราแต่ละครั ง โดยเงิน
ดังกล่าวนี น ามาใช้จ่ายเป็นค่าบริหารจัดการ จัดซื อ
อุปกรณ์การด าเนินงาน เช่น คอมพิวเตอร์ และส่วนที่
เหลือจ่ายเป็นเงินปันผลประจ าปี ให้กับสมาชิกใน
รูปแบบของการปันผลตามปริมาณยางพาราที่น ามา
ขาย หรือจ่ายตามขนาดการถือหุ้น ขึ นอยู่กับข้อตกลง
และเงื่อนไขการด าเนินการของกลุ่มหรือสหกรณ์นั น ๆ 

น  ายางสดพ่อค้าคนกลางรับซื อผลผลิตมีส่วน
แบ่งการตลาดร้อยละ 16.77 และรับซื อผลผลิตโดย
น  าหนักยางในราคากิโลกรัมละ 34.71 บาทและน ามา
แปรรูปเป็นยางแผ่นดิบส่งขายตลาดกลางจังหวัดระยอง 
โดยน  ายางสด 3 กิโลกรัม มีน  าหนักยาง 0.9 กิโลกรัม 
คิดเป็นต้นทุนรับซื อของพ่อค้าเท่ากับ 31.24 บาท และ
น ามาผลิตยางแผ่นดิน (Unsmoked rubber sheet) 
ได้ 1 กิโลกรัม ค่าจ้างเหมาแรงงานท ายางแผ่นกิโลกรัม
ละ 2.25 บาท ต้นทุนการตลาดและค่าขนส่งเท่ากับ 
1.75 บาท รวมต้นทุนการผลิตยางแผ่นทั งสิ น 38.71 
บาท พ่อค้าจ าหน่ายยางแผ่นดิบตลาดปลายทางระยอง
ในราคากิโลกรัมละ 52.26 บาทพ่อค้าได้รับก าไรหรือ
ส่วนเหลื่อมการตลาดกิโลกรัมละ 13.55บาท  

3) มูลค่าส่วนเหลื่อมทางการตลาด การ
วิเคราะห์มูลค่าส่วนเหลื่อมทางการตลาดเป็นการ
วิเคราะห์ส่วนต่างระหว่างราคาที่เกษตรกรได้รับ และ
ราคาที่พ่อค้าคนกลางจ าหน่ายให้กับพ่อค้ารับซื อตลาด
ปลายทางในการศึกษาครั งนี  
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Table 3 Rubber yield in Chiang Rai and Phayao Provinces crop year 2015 
Provinces  Rubber yield 

 Cup lump of rubber 
(ton) 

Latex (ton) Latex was produced 
Unsmoked rubber sheet(ton)* 

Total (ton) 

Chiang Rai 38,242.52 7,705.48 8,561.64 45,948 
Phayao 8,523.58 1,717.41 1,908.23 10,241 

Total 46,766.10 9,422.89 10,469.87 56,189 
Source: Office of the Rubber Replanting Aid Fund Chiang Rai and Phayao Provinces, 2015 
 * 0.9 kg of latex was produced unsmoked rubber sheet of 1 kg 

Table 4 Marginal marketing in Chiang Rai and Phayao Provinces  
Market 
channel 

Quantity 
(ton) 

Marketing 
Margin 

(Baht/ton) 

Marketing 
cost 

(Baht/ton) 

Profit 
(Baht/ton) 

Value of 
Marketing 

Margin (Baht) 

Total 
Marketing cost 

(Baht) 

Total Profit of 
middleman 

(Baht) 
Cup lamp of rubber 
- Travelers’ 
merchant 

5,682.08 6,790 1,500 5,290 38,581,323.20 8,523,120.00 30,058,203.20 

- Local 
assembler 1 

9,353.22 10,310 1,750 8,560 96,431,698.20 16,368,135.00 80,063,563.20 

- Local 
assembler 2 

5,682.08 3,650 1,750 1,900 20,739,592.00 9,943,640.00 10,795,952.00 

- Latex-
Unsmoked 
rubber sheet 

       

- Local 
assembler 

10,469.87 17,550 4,000 13,550 183,746,218.50 41,879,480.00 141,866,738.50 

Total 31,187.25 - - - 339,498,831.90 76,714,375.00 262,784,456.90 

Table 5 The farmer loosed of production investment 
Market channel Quantity 

(ton) 
Cost 

Production 
(Baht/ton) 

Price for Sale 
(Baht/ton) 

Loosed of Production 
investment 
(Baht/ton) 

Total loosed 
investment 

(Baht) 
Cup lamp of rubber      

- Travelers’ merchant 5,682.08 26,790 20,360 6,430 36,535,774.40 
- Local assembler 1 9,353.22 26,790 20,490 6,300 58,925,286.00 

Total 15,035.30 - - 12,730 95,461,060.40 

3. มูลค่าส่วนเหลื่อมทางการตลาดยางก้อน 
1) พ่อค้าเร่ในปีพ.ศ.2558 ยางก้อนมีผลผลิต

ทั งหมดเท่ากับ 46,766.10 ตัน พ่อค้าเร่มีส่วนแบ่งรับ
ซื อผลผลิตทั งสิ น 5,682.08 ตัน (ตารางที่ 3, ตารางที่ 
4) มีส่วนเหลื่อมการตลาดเท่ากับ 6,790 บาทต่อตัน มี
มูลค่าส่วนเหลื่อมทั งสิ น 38,581,323.20 บาทโดยเป็น

ต้นทุนทางการตลาดและก าไรเท่ากับ 8,523,120.00 
บาท และ 30,058,203.20 บาท ตามล าดับ 

2) พ่อค้าคนกลางรับซื อท้องถิ่น 1 รับซื อ
ผลผลิตโดยตรงจากเกษตรกรจ านวน 9, 353.22 ตัน 
โดยมีส่วนเหลื่อมและมูลค่าส่วนเหลื่อมการตลาด
เท่ากับ 10,310 บาทต่อตัน และ 96,431,698.20 บาท 
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แ บ่ ง เป็ น ต้ น ทุ น ก า ร ต ล าด แ ล ะ ก า ไ ร เท่ า กั บ 
16,368,135.00 บาท และ 80,063,563.20 บาท  

3) พ่อค้าคนกลางรับซื อท้องถิ่น 2 รับซื อ
ผลผลิตจากพ่อค้าเร่และน าไปจ าหน่ายต่อตลาด
ปลายทาง ซึ่งมีปริมาณการรับซื อเป็นปริมาณเดียวกับ
ผลผลิตที่พ่อค้าเร่รับซื อจากเกษตรกร (5,682.08 ตัน) 
มีส่วนเหลื่อมการตลาดและมูลค่าส่วนเหลื่อมการตลาด
เท่ากับ 3,650 บาทต่อตัน และ 20,739,592.00 บาท 
ซึ่งเป็นต้นทุนการตลาดและก าไรเท่ากับ 9,943,640.00 
บาท และ 10,795,952.00 บาท 

อย่างไรก็ตามพ่อค้าท้องถิ่นมีส่วนเหลื่อม
การตลาดรวมจากทั งที่รับซื อเองจากเกษตรกรและรับ
ซื อจากพ่อค้าเร่ มีปริมาณการรับซื อจ านวน 15,035.30 
ตัน และมีก าไรจากส่วนเหลื่อมการตลาดทั งหมดเท่ากับ 
90,859,515.20 บาท  

4) มูลค่าส่วนเหลื่อมทางการตลาดจากการ
น าน  ายางไปแปรรูปเป็นยางแผ่นดิบในปีพ.ศ. 2558 
ปริมาณน  าหนักยางที่น าไปแปรรูปเป็นยางแผ่นดิบ
จ านวน 9, 422.89 ตัน (ตารางที่ 3) แปรรูปเป็นยาง
แผ่นดิบได้เท่ากับ 10,469.87 ตัน (ตารางที่ 4) ซึ่งมี
ส่วนเหลื่อมและมูลค่าส่วนเหลื่อมการตลาดเท่ากับ 
17,550 บาทต่อตัน และ 183,746,218.50 บาท โดย
เป็ น ต้ น ทุ น ท างการต ล าดและก า ไร เท่ ากั บ 41, 
879,480.00 และ 141,866,738.50 บาท  

5) มูลค่าส่วนเหลื่อมทางการตลาดรวมเป็น
ผลรวมของส่วนเหลื่อมทางการตลาดจากการจ าหน่าย
ยางพาราให้กับพ่อค้าเร่ และพ่อค้าคนกลางในช่องทาง
ต่าง ๆ เท่านั น ในปีพ.ศ.2558 จังหวัดเชียงรายและ
พะเยา มีปริมาณการจ าหน่ายยางพาราทั งสิ น 56,189 
ตัน (ตารางที่ 3) และผ่านพ่อค้าเร่และพ่อค้าท้องถิ่น
ทั งสิ น 31,187.25 ตัน มีมูลค่าส่วนเหลื่อมการตลาด
เท่ากับ 339, 498,831.90 บาท โดยแบ่งเป็นต้นทุน
รวมทางการตลาดและก าไรของพ่อค้า 76, 714,375.00 
และ 262,784,456.90 บาทตามล าดับ (ตารางท่ี 4)  

อย่างไรก็ตามในการจ าหน่ายยางก้อนเพียง
อย่างเดียว พ่อค้าเร่และพ่อค้าท้องถิ่นได้รับก าไรทั งสิ น 
110,121,766.40 บาท โดยก าไรดังกล่าวนี  มาจากการ
ขาดทุนจากการผลิตของเกษตรกรที่จ าหน่ายผลผลิต

ยางก้อนได้ต่ ากว่าต้นทุนเท่ากับ 95,461,060.40 บาท 
หรือร้อยละ 86.69 จากก าไรทั งหมด โดยพ่อค้าเร่และ
พ่อค้าคนกลางได้ก าไรจากการขาดทุนของเกษตรกร
เท่ ากับ  36,535,774.40 และ 58,925,286.00 บาท 
ตามล าดับ (ตารางท่ี 5) 

วิจารณาผลและสรุป 

การจ าหน่ายผลผลิตยางพาราผ่าน ช่อง
ทางการประมู ลผ่ านระบบอิ เล็ กทรอนิกส์ท าให้
เกษตรกรกรได้รับประโยชน์สูงสุด เพราะเป็นการซื อ
ขายโดยตรงจากเกษตรกรกับผู้ชนะการประมูล แม้ว่า
กลุ่มหรือสหกรณ์จะหักเงินเป็นเปอร์เซ็นต์ แต่ก็เพียง
เล็กน้อยเพื่อไว้ใช้ในการด าเนินงานของกลุ่ม ขณะที่
พ่อค้าเร่และพ่อค้ารับซื อท้องถิ่นได้รับส่วนเหลื่อมที่เป็น
ก าไรจากการจ าหน่ายยางก้อนในมูลค่าที่สูงนั น ส่วน
หนึ่งของก าไรมาจากการขาดทุนจากการผลิตของ
เกษตรกร และเศรษฐกิจตกต่ าท าให้ราคาน  ายางสด
ลดลง รายได้ของเกษตรกรลดลง (จิราพร และคณะ, 
2557) ในด้านต้นทุนการผลิตของยางก้อน ยางแผ่นดิบ 
และส่วนเหลื่อมการตลาดที่วิเคราะห์ได้มีต้นทุนต่ ากว่า
การศึกษาของส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2553); 
สุภาภรณ์และเพียรศักดิ์  (2554) ซึ่งศึกษารูปแบบ
ก า ร ค้ า น  า ย า ง ส ด ข อ ง เ ก ษ ต ร ก ร ใ น ภ า ค
ตะวันออกเฉียงเหนือ ส่วนสมเกียรติ และคณะ (2557) 
ได้วิ เคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทนของการปลูก
ยางพาราในจังหวัดเชียงรายและพนิตพิมพ์ และบังอร 
(2559) ขณะที่โครงสร้างการตลาดยางพาราของจังหวัด
เชียงรายและพะเยายังคงเป็นตลาดประเภทผู้ซื อน้อย
ราย  (oligopoly) แต่ ว่ าส ภ าพการแข่ งขั นดี ก ว่ า
การศึกษาของจุมพฎ และคณะ (2547)  วราภรณ์ 
(2554) พนิตพิมพ์ และบังอร (2559) เพราะมีการ
ประมูลผ่านระบบอิเล็กทรอนิกส์ เกษตรกรสามารถ
จ าหน่ายและส่งมอบผลผลิตโดยตรงแก่ผู้ที่ชนะการ
ประมูลที่ให้ราคาสูงสุด จึงส่งผลให้มูลค่าส่วนเหลื่อม
ทางการตลาดของการศึกษานี มี มู ลค่ าน้ อยกว่ า
การศึกษาอื่น ๆ ก่อนหน้านี  อย่างไรก็ตาม ส่วนเหลื่อม
ที่พบในการศึกษานี ก็ยังมีมูลค่าที่ค่อนข้างสูง ดังนั น
หน่วยงานที่ เกี่ยวข้องควรส่งเสริมและให้ความรู้แก่
เกษตรผู้ปลูกยางพาราให้หันมารวมกลุ่มกันจ าหน่าย
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ผลผลิ ต ย างพ าราผ่ าน ระบบการป ระมู ล แบบ
อิเล็กทรอนิกส์ การฝึกอบรมและส่งเสริมการรวมกลุ่ม
แปรรูปยางแผ่นดิบเพื่อเพิ่มมูลค่าและรายได้ให้กับ
เกษตรกรเพื่อยกระดับคุณภาพชีวิตของเกษตรกรให้ดี
ขึ น และควรมีการส่งเสริมการปลูกอ่ืน ๆ ร่วมกับการท า
สวนยางอย่างเดียว เช่นเดียวกับที่ สุกัญญา และคณะ 
(2559) เสนอว่าแนวทางการส่งเสริมและพัฒนา
ศักยภาพอย่างยั่งยืนตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง
ของชุมชนเกษตรควรส่งเสริมการปลูกพืชที่หลากหลาย
ภายใต้บริบทของชุมชนที่เหมาะสมกับการท าเกษตร 
ส่งเสริมการจัดตั งกลุ่มและมีการบริหารจัดการกลุ่ม
แบบมีส่วนร่วม จัดตั งกลุ่มเพื่อพัฒนาการผลิตและ
การตลาด ซึ่ง ในธุรกิจยางพาราควรมีการจัดตั งกองทุน
พัฒนาความสามารถในการลงทุนและเพิ่มช่องทางใน
การเข้าถึงแหล่งทุนส าหรับผู้ประกอบการรายใหม่ 
(พันธ์ธีรา, 2554) เป็นต้น ในขณะเดียวกันในระดับ
เกษตรกรรายย่อยหรือสวนยางขนาดเล็กเกษตรกรควร
ใช้แรงงานในครัวเรือนในการกรีดยางและท ายางแผ่น
เอง (วิษณุ  และชัยวัฒน์, 2555) ควรจัดตั งกองทุนกู้ยืม
ฉุกเฉินให้กับเกษตรกรสามารถกู้ยืมได้ระหว่างที่รอขาย
ผลผลิตหรือช่วงที่ จ าเป็นที่ ต้องการใช้เงินในยาม
เจ็บป่วยและช่วงเปิดภาคเรียนของบุตรหลาน เป็นต้น 
ส าหรับในด้านการผลิตยางพาราของเกษตรกรรายย่อย
ที่มีปัญหาเรื่องเอกสารสิทธิ์ในที่ดินท ากินรัฐบาลควรมี
มาตรการช่วยเหลืออย่างเหมาะสมแทนการตัดโค่น ซึ่ง 
ธราธร และกรกวรรษ (2556) ได้เสนอว่าสวนยางพารา
ที่ ไม่ มี สิทธิ์ ในที่ ดินควรจัดให้ สามารถเข้ ารับการ
สงเคราะห์เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตได้อย่างทั่วถึง 
ดังนั น มาตรการใด ๆ ที่จะเป็นประโยชน์ต่อส่วนรวมก็
ควรด าเนินการร่วมกันทั งภาครัฐ เอกชนและเกษตรกร 
เพื่อประโยชน์ต่อการพัฒนาการผลิตและการตลาด
ยางพาราของประเทศไทยต่อไป 
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Abstract: This study aimed to analyze the marketing system and marketing margins of smallholder 
Para rubber plantations in Chiang Rai and Phayao provinces. The main group consisted of 409 members 
of the Office of Welfare Funds for Para rubber plantations. The results of the study revealed that most 
of the informants ( 83. 23%)  sold Para rubber yields in the form of Para rubber lumps, while the 
remainder was fresh latex.  The distribution channel for Para rubber lumps was through E- auction 
( 51. 08%)  and the rest was sold to itinerant merchants and local middlemen ( 12. 15 and 20. 00% , 
respectively). In 2015, Chiang Rai and Phayao provinces produced 56,189 tons of Para rubber, of which 
25,001.75 tons was sold through E-auction and 31,187.25 tons to various levels of middlemen. It was 
found that this E-auction had no marketing margins whereas selling to middlemen had 262.78 million 
Baht.  The said marketing margins produced a deficit because to the price of Para rubber lumps was 
lower than the production costs, at 95.46 million Baht or 86.69 percent of the net profits. The itinerant 
merchants and the local middlemen got profits from the deficit in the amounts of 36. 54 and 58. 93 
million Baht, respectively. 
Keywords: Marketing system, marketing margins, Para rubber, smallholder 

บทคัดย่อ: การศึกษามีวัตถุประสงค์เพื่อวิเคราะห์ระบบตลาดและส่วนเหลื่อมการตลาดยางพาราของเกษตรกรราย
ย่อยผู้ปลูกยางพาราในจังหวัดเชียงรายและพะเยา กลุ่มตัวอย่าง 409 คนท่ีเป็นสมาชิกส านักงานกองทุนสงเคราะห์การท า
สวนยางในจังหวัดเชียงรายและพะเยา พบว่าเกษตรกรร้อยละ 83.23 ขายผลผลิตในรูปยางก้อนส่วนท่ีเหลือขายในรูปน  า
ยางสดให้พ่อค้าคนกลาง  ยางก้อนขายผ่านช่องทางตลาดประมูลอิเล็กทรอนิกส์ร้อยละ 51.08 ส่วนที่เหลือขายให้กับ
พ่อค้าเร่และพ่อค้าในท้องถิ่น (ร้อยละ 12.15 และ 20.00)  ในปี พ.ศ. 2558 จังหวัดเชียงรายและพะเยามีผลผลิต
ยางพารา 56,189 ตัน ขายผ่านตลาดอิเล็กทรอนิกส์ และพ่อค้าคนกลางระดับต่าง ๆ เท่ากับ 25,001.75 และ 31,187.25 
ตัน การขายผ่านตลาดอิเล็กทรอนิกส์ไม่มีส่วนเหลื่อมทางการตลาด  ส่วนการขายผ่านพ่อค้าคนกลางมีส่วนเหลื่อม
การตลาด  262.78  ล้านบาท โดยส่วนเหลื่อมนี มาจากการขาดทุนจากการผลิตยางก้อนของเกษตรกรที่ขายผลผลิตต่ า
กว่าต้นทุนการผลิต 95.46 ล้านบาทหรือร้อยละ 86.69 จากก าไรทั งหมด โดยพ่อค้าเร่และพ่อค้าคนกลางได้ก าไรจากการ
ขาดทุนของเกษตรกร 36.54 และ 58.93 ล้านบาท  
ค ำส ำคัญ: ระบบตลาด  ส่วนเหลื่อมการตลาด  ยางพาราและเกษตรกรรายย่อย
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Introduction 

This research is a follow- on from a 
project to analyze marketing systems and 
margins of small- scale Para rubber producers 
in the upper North of Thailand, namely the 
provinces of Chiang Mai, Lamphun, Lampang 
and Mae Hong Son.  The current research 
conducted additional research in the area of 
Chiang Rai and Phayao provinces.  Small- scale 
farmers are an important part of the Para 
rubber producers in Thailand.  In Thailand, the 
size of Rubber plantations averages 1- 5 rai per 
household.  In Malaysia, this average is 6-18 rai 
per household, while in Indonesia there are 6-
25 rai per household (Srisompan and Srithongin, 
2012) .  Para rubber is a new cash crop in 
northern Thailand, and the government had a 
policy to support and promote Para rubber 
planting in these areas in the period of 2003-
2006. The trees began producing latex in 2010. 
In the first stages, production was low, and the 
farmers usually sold their product as rubber 
lumps.  Rubber plantations were often located 
far away, and farmers incurred high costs in 
transporting the rubber to sell to middlemen. 
Thus, even though Para was a new crop option 
promoted by the government, farmers were 
initially getting very small amounts of latex 
from their tapping.  At this time, farmers still 
lacked knowledge of producing high-quality 
rubber according to scientific methods.  They 
also lacked funds to purchase equipment to 

process the rubber into unsmoked rubber 
sheets, thereby adding value to the product. 
Moreover, there was still no facilities to store 
the rubber sheets while farmers waited for 
agreeable prices.  The demand for disposable 
income differed among households. 
Households with school- age children had a 
high demand for cash income, so even if the 
price was low, they often had to sell to obtain 
cash to cover schooling costs.  This is directly 
related to farmers’  income as there is high 
competition in the rubber industry.  The 
expansion of rubber planting in neighboring 
countries such as Laos, Vietnam and Myanmar 
has meant that Thailand is at a disadvantage, 
because these countries have a land border 
with China, which means that it is easier and 
cheaper for them to transport their product to 
market (Sompong and Sriwongkol, 2013). Therefore, 
the object of the current research is to analyze 
marketing systems and marketing margins for 
Para rubber of small- holder farmers in Chiang 
Rai and Phayao provinces.  This will generate 
understanding an understanding of the 
structure of distribution channels, income and 
expenditures.  Enhanced understanding of 
farmers’ marketing margins will be useful in the 
development of production plans and 
distribution channels for Para rubber produced 
by small-holder farmers in the future. 
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Materials and Methods 

This research chose farmer groups 
registered with the Office of Welfare Funds for 
Rubber Plantations of Chiang Rai and Phayao 
provinces.  The sample group was divided into 
two levels, selecting 2 districts that have 
farmers registered as Para rubber producers 
and have the largest area of planting, to be the 
representatives of each province. Farmers who 
have already begun tapping were chosen.  The 
sample was randomized using the formula of 
Yamane ( 1967) , establishing a level of error in 
sample selection of 95%.  The sample group 
consisted of a total of 409 people, and were 
members of the Office of Welfare Funds for 
Rubber Plantations. Data was collected using a 
structured questionnaire to ask farmers about 
the merchants and middlemen that purchase 
the rubber of the sample group. This data was 
processed according to the field data from 
each area of production, where farmers 
distributed their product in different forms 
through merchants at each level.  In this 
research, we conducted interviews with 7 
merchants, 4 of whom were from Chiang Rai 
and 3 of whom were from Phayao.  The 
research was conducted in the period of 
October 2015 to September 2016.  

The analysis of capital costs and 
compensation for production of rubber lumps 
and rubber sheets, rubber marketing systems 

and market margins were analyzed in the 
following way: 

1. Marketing Margin ( MM)  =  Retail 
Price (Pr) – Farm Price (Pf) 

2. Value of Marketing Margin =  Pr – 
Pf multiplied by the amount of 
product sold in the market 

3. The general marketing margin 
value was calculated as  

∑∑𝑃𝑖𝑗

𝑚

𝑗=1

𝑛

𝑖=1

𝑋𝑖𝑗  

Where   P is the price or value difference 
at each level (Baht/unit) 
  X  is the amount of product of 
each type sold by farmers (kg) 
  i is the type or kind of rubber 
product sold by farmers, and i = 1, 2, 3, …, n 
  j is the level of market for rubber 
sale for each type, and j = 1, 2, 3, …, n 

Results 

Farmers have an average of 8.65 rai of 
Para rubber, of which 41.75% is planted within 
the area of the Agricultural Land Reform Office. 
There was 35.93% planted in land that had no 
ownership documents.  The most important 
source of farmer funds for planting rubber is 
credit from the Bank for Agriculture and 
Agricultural Cooperatives and funds borrowed 
from village funds, amounting to 32.04%. Annual 
harvest of latex was 243 kg per rai in 2015. The 
average prices for lump rubber and fresh latex 
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were 27. 15 Baht and 35. 71 Baht per kg, 
respectively. 

1. Cost and benefit of Para rubber 
production 

Of the farmer sample group, 83. 23% 
produce rubber lumps, while the rest, amount 
to 16.77% sell their rubber to local merchants 
as fresh latex, who then process the latex into 
unsmoked sheets. The number of farmers who 
are able to produce a large amount of rubber 
lumps because of abundant household labor 
in the agriculture sector is low.  They are 
involved in many types of agricultural 
production, and labor is pulled in many 
directions to meet the various demands. Thus, 
farmers deal in both lumps and fresh latex, 
because they are able to obtain cash for 
payment of household costs.  They can also 
access revolving funds. 

The production cost of rubber lumps 
averaged 6,510.20 Baht per rai, of which 79.28% 
is variable costs and 20.72% is fixed costs. The 
highest cost in production is labor, at 1,313. 00 
Baht per rai, or 20.17% of total costs. If analyzed 
by costs per kg using an average harvest of 243 
kg per rai, according to surveys in this research, 
we find that the average production cost of a 
rubber lump is 26.79 Baht per kg. Of this amount, 
21. 24 Baht is variable costs, while 5. 55 Baht is 
fixed costs, sold at 27.15 Baht per kg and a profit 
of 0. 36 Baht per kg.  For rubber sold as fresh 
latex, production costs average 7,050. 52 Baht 
per rai, which can be divided into 80.87% variable 

costs and 19.13% fixed costs. Labor is still the 
highest cost within this structure, at 26. 29%) , 
similar to rubber lump production.  Fresh latex 
has a production cost of 2901 Baht per kg, and 
is sold at 34.71 Baht per kg, yielding a profit of 
5.70 Baht (Table 2). 

2. Marketing systems and marketing 
margins 

The Para rubber markets of Chiang Rai 
and Phayao provinces are not completely 
competitive markets, but rather were found to 
be oligopolies by this research.  Rubber 
products are bought in the market in two forms 
–  through merchants and middlemen that 
purchase locally, and through electronic 
bidding.  The local buyers have power to set 
prices and get relatively high profits because 
competition is low and producers sell small 
volumes. The relationship between buyers and 
sellers is usually a personal one, where people 
are familiar with each other.  This makes it 
difficult for new buyers come enter and 
compete in the market.  The details of the 
marketing system are illustrated in Figure 1. 

1) Rubber lumps are dealt in the 
market through two channels.  The first is 
through merchants and middlemen that buy 
locally.  The second is through electronic 
bidding.  Sales by merchants and middlemen 
can be divided further into two channels. 

Itinerant merchants travel around 
buying rubber lumps at the field or in the 
villages on the once a week.  Their share of 
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rubber amounts to 12.15% of purchases in the 
market.  They buy at prices as much as 25% 
below market prices.  They will purchase 
between 1,500-3,000 kg at a time, and then sell 
on to middlemen in the area that give better 
prices.  Farmers that sell through this channel 
are usually small- scale producers with small 
area of land under plantation that is located 
far from the community residential area.  They 
also have immediate needs for cash, so even 
though they are aware that selling through this 
channel will result in a loss, they still sell.  In 
2015, the average price in electronic bidding 
was 27.15 Baht per kg, itinerant merchants bought 
rubber at an average price of 20. 36 Baht.  The 
marketing cost is 1.5 kg per kg, and in total the 
full cost was 21. 86 Baht, giving them a margin 
of 5.29 Baht per kg. 

The first type of middlemen 
buying directly from farmers makes up 20% of 
sales. Farmers transport their rubber to the sale 
points. Here they will get prices that are higher 
than those of the itinerant merchants, average 

13 Satang per kg more, giving an average sale 
price of 20. 49 Baht.  The middlemen have 
marketing costs in delivery of product to the 
Rayong market of 1. 75 Baht, for a total cost of 
22.24 Baht. The Rayong market purchases 1 kg 
at an average price of 30.80 Baht, which means 
that the middlemen have a margin of 8. 56 
Baht. 

The second type of middlemen 
consists of the difference of purchasing from 
itinerant merchants and selling at the Rayong 
market. The rate is 12.15%, or the same as with 
the itinerant merchants. They buy at 27.15 Baht 
per kg, and have a per kg cost of 1. 75 Baht. 
Total cost amounts to 28.90 Baht and they sell 
at the Rayong market for 30. 80 Baht, for a 
margin of 1.90 Baht. 

In any case, the farmers’ production 
cost for a kg of rubber lump is 26.79 Baht, but 
they sell to itinerant merchants and middlemen 
locally for 20.36 Baht and 20.49 Baht respectively, 
meaning that they make a loss of 6.43 baht and 
6.30 Baht per kg respectively.
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Table 1 Production cost and benefit of cup lump and latex 
 Category  Cup lump of rubber latex 

 Baht/rai Baht/kg* Baht/rai Baht/kg***@ 

1. Variable cost 5,161.25 21.24 5,701.57 23.46 
1.1 Labor 2,353.00 9.68 2,893.32 11.91 

Crop caring 1,040.00 4.28 1,040.00 4.28 
Harvested (slash) 1,313.00 5.40   
Harvested (slash and rubber sheet) - - 1,853.32 7.63 

1.2 Inputs and material costs 2,661.00 10.95 2,661.00 10.95 
Fertilizer 1,029.50 4.24 1,029.50 4.24 
Pesticides and herbicides 869.50 3.58 869.50 3.58 
Energy and electric 226 0.93 226 0.93 
Supply of agricultural equipment  493.25 2.03 493.25 2.03 
Repair of agricultural equipment 42.75 0.18 42.75 0.18 

1.3 Interest of loan 147.25 0.61 147.25 0.61 
2. Fixed cost 1,348.95 5.55 1,348.95 5.55 

Depreciation of equipment  294.5 1.21 294.5 1.21 
Average cost before harvesting 1,049.45 4.32 1,049.45 4.32 
Tax 5.00 0.02 5 0.02 

3. Total cost 6,510.20 26.79 7,050.52 29.01 

Average price  27.15**  34.71 
Net revenue  0.36  5.70 

Note: * Average rubber yield of 243v kg/rai 
** Average price of electronic auction 
*** 3 liters fresh latex has the weight of latex of 0.9 kg. 
@ 3 liters fresh latex produced 1 kg of unsmoked rubber sheet. 
$ 1 = 34 Baht, 1 Baht = 100 Satang  
6.25 Rai = 1 Hectare 
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Figure 1 Marketing channels of Para rubber in Chiang Rai and Phayao Provinces

2) Sale of rubber through 
electronic bidding comprises 51. 08% of sales. 
In Chiang Khong district and Thoeng district of 
Chiang Rai province, bidding is held every other 
week at a rotation.  The bidding is done at the 
Office of the Rubber Replanting Aid Fund 
Chiang Khong district branch in Chiang Rai 
province. The districts of Chiang Kham and Phu 
Sang in Phayao province conduct their bidding 
in the Office of the Rubber Replanting Aid Fund 
of Phayao province. The Office determines the 
auction schedule for each month, sending 
notification of the schedule to merchants, 
cooperatives and farmers groups involved in 
Para rubber so they can prepare their product. 
On the auction day, the cooperative or farmers 
group informs the Office of the amount of 
rubber that has been prepared. The office then 
summarizes the total amount declared by the 
groups to inform the buyers.  After that, the 

buyers propose a price within the allocated 
time.  The winner of the bidding is the person 
that offered the highest price. After the bidding 
is closed, the sellers must deliver their product 
within three days. Buyers pick up the rubber at 
the designated point, and pay the transport 
and loading costs, as well as the watchman fee 
in the case that the shipment leaves the next 
day.  Normally, the transport costs for rubber 
lump are 1- 1. 50 Baht per kg.  Of the total 
amount, 22. 55% of the rubber is sent to the 
markets at Surat Thani and Hat Yai, while 
another 28.53% is sent to the Rayong market. 
The benefits of selling rubber through the 
electronic markets is that the product does not 
pass through middlemen, so this method does 
not have a marketing margin. 

Regarding payment, cooperatives 
and groups that have revolving funds available 
will pay the farmers on the day of the auction. 
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However, in most cases the cooperatives and 
groups will wait for the purchasers to transfer 
the money and then pay out to each of the 
farmers on the next day, or in some groups 
within two or three days subsequently. 
Payment is done in cash or transferred into 
bank accounts.  The payments are made by 
accounting staff hired by the cooperative or 
group, or in some cases the officers will do 
these tasks and then get reimbursed with a 
daily honorarium. 

In any case, when rubber is sold 
through the electronic marketing channels, the 
cooperative or group will subtract a service fee 
from the farmers, at the rate of 0.5-1.0% of the 
sale price, each time.  This money is used for 
management costs, purchase of equipment 
necessary for operations, such as computer. 
The balance is then paid as dividends to 
members at the end of the year, according to 
the amount of rubber sold.  Alternatively, the 
payment is made according to the size of 
equity held.  This will be determined by the 

agreements and conditions of operation for 
each group or cooperative.  

Fresh latex purchased by 
middlemen comprises 16. 77% of the market. 
Fresh latex is purchased by weight, for 34. 71 
Baht per kg, and is then processed into 
unsmoked rubber sheets and sent to the 
market at Rayong.  Three kg of latex has a 
rubber weight of 0.9 kg.  If calculated as a cost 
for the middlemen, this amounts to 31.23 Baht, 
and can be processed into a 1 kg sheet.  The 
facility charge for processing latex into sheets 
is 2.25 Baht per kg. The marketing and transport 
costs are 1. 75 Baht, and the full production 
cost is 38.71 Baht. Merchants sell rubber sheets 
at the destination of Rayong market for 52. 26 
Baht per kg, which means they make a profit of 
13.55 Baht per kg. 

3) Researching the value of the 
marketing margin consists of analyzing the 
difference between the price that the farmers 
get for their rubber and the price that the 
middlemen/ merchants sell at the destination 
market.

Table 2 Rubber yield in Chiang Rai and Phayao Provinces crop year 2015 

Provinces 
Rubber yield 

Cup lump of rubber 
(ton) 

Latex 
(ton) 

Latex processed into unsmoked rubber 
sheet(ton)* 

Total 
(ton) 

Chiang Rai 38,242.52 7,705.48 8,561.64 45,948 
Phayao 8,523.58 1,717.41 1,908.23 10,241 

Total 46,766.10 9,422.89 10,469.87 56,189 

Source: Office of the Rubber Replanting Aid Fund Chiang Rai and Phayao Provinces, 2015 
 * 0.9 kg of latex produced 1 kg of unsmoked rubber sheet 
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Table 3 Marginal marketing in Chiang Rai and Phayao Provinces  
Market channel Quantity 

(ton) 
Marketing 
Margin 

(Baht/ton) 

Mark
eting 
cost 
(Baht
/ton) 

Profit 
(Baht/ton) 

Value of 
Marketing 

Margin (Baht) 

Total 
Marketing 
cost (Baht) 

Total Profit of 
middleman 

(Baht) 

Cup lump of rubber 
- Itinerant 
merchant 

5,682.08 6,790 1,500 5,290 38,581,323.20 8,523,120.00 30,058,203.20 

- Local 
assembler 1 

9,353.22 10,310 1,750 8,560 96,431,698.20 16,368,135.00 80,063,563.20 

- Local 
assembler 2 

5,682.08 3,650 1,750 1,900 20,739,592.00 9,943,640.00 10,795,952.00 

- Latex-
Unsmoked 
rubber sheet 

       

- Local 
assembler 

10,469.87 17,550 4,000 13,550 183,746,218.50 41,879,480.00 141,866,738.50 

Total 31,187.25 - - - 339,498,831.90 76,714,375.00 262,784,456.90 

Table 4 Farmer loss of production investment 
Market channel Quantity 

(ton) 
Cost 
Production 
(Baht/ton) 

Price for 
Sale 
(Baht/ton) 

Loosed of 
Production 
investment 
(Baht/ton) 

Total loosed 
investment 
(Baht) 

Cup lamp of rubber      
- Itinerant merchant 5,682.08 26,790 20,360 6,430 36,535,774.40 
- Local assembler 1 9,353.22 26,790 20,490 6,300 58,925,286.00 
Total 15,035.30 - - 12,730 95,461,060.40 

3. Marketing margin of rubber lump 
1) In 2015, the total amount of 

rubber production was 46,766.10 tons. Of this, the 
itinerant merchants purchased 5,682. 06 tons 
(Table 3, Table 4), and had a marketing margin of 
6,790 Baht per ton.  The total marketing margin 

amounting to 38,581,323.20 Baht. The marketing 
cost and profit were 8,523,120. 00 Baht and 
30.058,203.20 Baht respectively. 

2) The first group of middlemen 
purchase directly from the farmers, in the 
amount of 9,353.22 tons. They get a marketing 
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margin of 10,310 Baht per ton, for a total value 
of 96,431,698.20 Baht. This can be divided into 
marketing costs and profits, of 16,368,135. 00 
Baht and 80,063,562.20 Baht respectively. 

3) The second group of 
middlemen purchase from itinerant merchants 
and sell on to the destination markets.  This 
group purchases the same amount as the 
itinerant merchants purchase from the farmers, 
that is 5,682. 08 tones.  They get a marketing 
margin of 3,650 Baht per ton, for a total value 
of 20,739,592.00 Baht. This can be divided into 
marketing costs and profits, of 9,943,640.00 Baht 
and 10,795,952.00 Baht, respectively. 

In any case, local merchants have 
a marketing margin from both direct purchases 
from farmers and purchases from itinerant 
merchants.  They purchase 15,035.30 tons and 
get a profit from the marketing margin in total 
amounting to 90,859,515.20 Baht. 

4) In 2015, the weight of fresh 
latex that was taken for processing into 
unsmoked sheets amounted to 9,422. 89 tons 
of sheet (Table 3), or processed into unsmoked 
sheets equivalent to 10,469.87 tons (Table 4) . 
There is a margin rate and value of 17,550 
Baht per ton and 183,746,218. 50 Baht, with 
marketing costs and profits of 41,879,480 . 00 
and 141,866,738.50 Baht. 

5) The value of the marketing 
margin is a combination of the marketing margin 
for selling to itinerant merchants and merchants 
through various channels. In 2015, Chiang Rai and 

Phayao provinces had a total amount of Para 
rubber sales of 56,189 tons ( Table 3) , passing 
through middlemen was 31,187. 25 tons.  The 
value of the marketing margin was 339,831. 90 
Baht, which can be divided into marketing costs 
and profits of the merchants in the amount of 
76,714,375.00 and 262,784,456.90 Baht respectively 
(Table 4). 

In any case, the sale of lump rubber 
alone gave profits of 110,121,766. 40 Baht for 
middlemen and itinerant merchants.  This profit 
came from production losses of the farmers who 
sell at prices that are lower than production cost, 
equivalent to 95,461,060.40 Baht or 86.69% of 
the total profit.  Middlemen and itinerant 
merchants profited from the losses of the 
farmers in the amount of 36,535,774. 40 Baht 
and 58,925,286.00 Baht respectively (Table 5). 

Discussion and Conclusion 

Selling their rubber through the 
electronic bidding system gives farmers the 
highest benefit for their product, because it is a 
direct transaction between the farmers and the 
winner of the bidding. Even with the surcharge to 
the group or cooperative, this is just a small 
amount that goes towards the running of the 
organization, while the middlemen and itinerant 
merchants buying locally obtain a profit from the 
high marketing margins of lump rubber. One part 
of this profit comes from the losses made by 
the farmers. With falling prices in the economic 
slump, the farmer’ s income shrinks as well 
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(Keutkhao et al. , 2014) .  With regards to the 
production costs of lump rubber and non-
smoked sheets, and the marketing margins that 
were researched, the cost were less than the 
research of the (Office of Agricultural Economics, 
2010; Phuangchompu and Pakdi,  2011) , which 
researched the trade in fresh latex in northeast 
Thailand.  Chaipoboon et al.  (2014)  analyzed 
the costs and benefits of planting Para rubber 
in Chiang Rai, while Sittisak and Maeka ( 2016) 
found that while the structure of Para rubber 
marketing of Chiang Rai and Phayao provinces 
are still oligopolies, the competition is still 
better than that observed by Sukkeua et al. 
( 2004)  and Sittisak and Maeka ( 2016) .  This is 
because through the electronic bidding system, 
farmers can sell their products directly to the 
winner of the bidding at the highest price. This 
research found that this fact helped to reduce 
the marketing margin, to a degree higher than 
other previous research.  In any case, the 
marketing margins found in this research are 
still quite high in value, so the involved 
agencies should promote and provide 
information to the farmers planting Para rubber 
so that they will shift to joining groups to sell 
their rubber through electronic bidding 
systems.  There should also be training and 
promotion regarding the formation of groups to 
process rubber into sheets to increase value, 
raise income and increase quality of life for 
farmers. Moreover, there should be promotion 
of other planting activities, as suggested by 

Duanguppama et al. (2016) , which recommended 
that approaches to strengthening communities in 
line with the philosophy of the sufficiency 
economy should promote crop diversification as 
appropriate in each agricultural setting.  This 
research also recommended promotion of group 
establishment, with participatory management of 
those groups, for the development of 
production and marketing.  For Para rubber 
production, there should be development 
funds to raise the capacity to invest and 
increase channels to access funding for new 
entrants ( Ruenpitak, 2011) .  At the same time, 
at the level of small- holder or small- scale 
plantation, farmers should use household 
labor for tapping and produce sheets on their 
own (Piantong and Konching, 2012). They should 
also set up emergency lending funds so that 
farmers can borrow money during the period in 
which they are waiting to sell their product, or 
in special times when they need cash, such as 
times of illness or when education expenses 
are large. For farmers who have problems with 
the legal right to produce on the land, the 
government should have measures to 
provide appropriate assistance. Kulpatraniran 
and Kitchaprayun (2013)  proposed that rubber 
plantations that do not have land rights should 
receive assistance so that production can be 
made more efficient across the board.  Thus, 
any measure that is going to be of public 
benefit should be implemented with the 
participation of the state, private sector and 
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farmers to ensure benefits for the 
development of Para rubber production and 
management in Thailand into the future.  
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