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บทที่  4 
 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
 

การวิจัยเรื่อง การพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่าภาคเหนือเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ : กรณีศึกษาชนเผ่าม้งและชนเผ่าเย้า  เพ่ือศึกษา เพ่ือศึกษาลักษณะการแต่งกาย
ของชนเผ่าม้งและเย้าในภาคเหนือมาใช้ร่วมในการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่าให้สามารถใช้สอยใน
ชีวิตประจ าวันได้  เพ่ือออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่าม้งและเย้าให้มีรูปแบบร่วมสมัย
สอดคล้องกับรสนิยมผู้บริโภคปัจจุบันส่งผลต่อการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเศรษฐกิจสร้างสรรค์  เพ่ือ
สร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่าม้งและเย้า จากเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมการแต่งกายของชนเผ่าให้
สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวได้   ผู้วิจัยได้ศึกษาเอกสาร  ศึกษาภาคสนาม  โดยเลือกพ้ืนที่ศึกษาภาคเหนือ
ในจังหวัดเชียงราย กลุ่มชาวเขาเผ่าเย้า ที่หมู่บ้านชาวเขาบ้านแม่ข้าวต้มท่าสุด(คุณหมี่ซู  เฌอมือ คุณ
เลาหลือ แซ่อู่  ) และร้านคนเมี่ยนตลาดไนท์ พลาซ่าส์ (คุณเหยียมเจียม  แซ่เจ่า)ด้วยแบบสัมภาษณ์และ
สนทนากลุ่ม  ศึกษาชาวเขาเผ่าม้งที่ดอยปุย จังหวัดเชียงใหม่ ด้วยแบบสัมภาษณ์ ผู้น าชุมชน ผู้จ าหน่าย
สินค้าท่ีระลึกชนเผ่า คือ นายธนิต  แสนยากุล คุณพิทักษ์ แสนยาเกียรติคุณ คุณยา  เลาว้าง  จากมูลนิธิ
โครงการหลวง  นักออกแบบที่เป็นอาจารย์สาขาออกแบบผลิตภัณฑ์มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
ล้านนา  จ านวน 2 คน  เพ่ือศึกษาความต้องการทางด้านรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ระลึก 
ดังนี้ 
 1.ศึกษาลักษณะการแต่งกายของชนเผ่าม้งและเย้าในภาคเหนือมาใช้ร่วมในการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่าให้สามารถใช้สอยในชีวิตประจ าวัน 

2.ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่าม้งและเย้าให้มีรูปแบบร่วมสมัยสอดคล้องกับ
รสนิยมผู้บริโภคปัจจุบันส่งผลต่อการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเศรษฐกิจสร้างสรรค์   
 3. การสร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์ท่ีระลึกชนเผ่าม้งและเย้า จากเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมการแต่ง
กายของชนเผ่าให้สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยว 
 
 
 
 
 
 
 4.1 การศึกษาลักษณะการแต่งกายของชนเผ่าม้งและเย้าในภาคเหนือมาใช้ร่วมในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่าให้สามารถใช้สอยในชีวิตประจ าวัน 
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   4.1.1 พื้นที่ศึกษาภาคเหนือ จังหวัดเชียงราย (ชนเผ่าเย้าหมู่บ้านชาวเขาบ้านแม่
ข้าวต้มท่าสุด) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่    8   แผนที่จังหวัดเชียงราย 
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ภาพที่   9    แผนที่แสดงการอยู่อาศัยของชนเผ่าเย้าในจังหวัดเชียงราย 
ที่มา : วี ไอ พี ทราเวล & เซอวิส, เชียงราย (Online) 3 สิงหาคม 2556. 

www.chiangraitourandcarrent.     com > 
 
 จังหวัดเชียงราย  เป็นจังหวัดที่ตั้งอยู่ในภาคเหนือของประเทศไทย เป็นที่ตั้งของเมืองที่มี
ความส าคัญทางประวัติศาสตร์มาตั้งแต่ยุคเริ่มก่อตั้งอาณาจักรล้านนา เช่น  เมืองเชียงแสน เมือง
เชียงราย เมืองเชียงของ เมืองเทิง เป็นต้น ปัจจุบันจังหวัดเชียงรายแบ่งการปกครองออกเป็น 18 อ าเภอ 
มีแม่น้ ากก แม่น้ าอิง และแม่น้ าโขง เป็นแม่น้ าสายส าคัญ ลักษณะรูปแบบของผังเมืองจังหวัดเชียงรายอยู่
ระหว่างรอยต่อของ 3 ประเทศ คือ ประเทศไทย ประเทศลาว และประเทศพม่า หรือรู้จักกันในนามของ 
“ดินแดนสามเหลี่ยมทองค า” ที่เป็นแหล่งผลิตฝิ่นที่ส าคัญของโลก1 จังหวัดเชียงรายมีประชากรหลาย
เชื้อชาติ ทั้งชาวไทยพ้ืนราบ ชาวไทยภูเขา และชาวจีนฮ่อที่อพยพเข้ามาอาศัยอยู่บนดอยสูง แต่ละชน
ชาติจะมีประเพณี วัฒนธรรม และวิถีชีวิตที่มีเอกลักษณ์เฉพาะของแต่ละชนเผ่าซึ่งถือเป็นมนต์เสน่ห์ห์อีก
ด้านหนึ่งที่ท าให้จังหวัดเชียงรายได้รับความสนใจจากนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศ 

                                                        
1 วิกิพีเดีย,  เชียงราย (Online) 3 สิงหาคม  2556.  www.wikipedia.org/wiki/จังหวัด

เชียงราย 

 

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B8%B7%E0%B8%AD
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B2%E0%B8%93%E0%B8%B2%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%99%E0%B8%B2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%81%E0%B8%81
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%AD%E0%B8%B4%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B9%82%E0%B8%82%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A1%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B8%B3
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จังหวัดเชียงรายมีพ้ืนที่ประมาณ 11,680 ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ 7,290,000 ไร่ เป็น
จังหวัดที่ใหญ่ที่สุดเป็นอันดับที่ 2 ในภาคเหนือ รองมาจากจังหวัดเชียงใหม่  มีภูมิประเทศเป็นเทือกเขา
สูงในทวีปตอนเหนือ (North Continental Highland) มีพ้ืนที่ราบสูงเป็นหย่อม ๆ ในเขตอ าเภอแม่
สรวย อ าเภอเวียงป่าเป้า และอ าเภอเชียงของ บริเวณเทือกเขาจะมีความสูงประมาณ 1,500-2,000 
เมตรจากระดับน้ าทะเล โดยมีดอยลังกาหลวง เป็นยอดเขาที่สูงที่สุดในจังหวัด มีความสูง 2,031 เมตร  
ส่วนที่ราบตามลุ่มแม่น้ าส าคัญในตอนกลางของพ้ืนที่ ได้แก่ อ าเภอพาน อ าเภอเมืองเชียงราย อ าเภอแม่
จัน อ าเภอแม่สาย อ าเภอเชียงแสน และอ าเภอเชียงของ มีความสูงประมาณ 410-580 เมตร จาก
ระดับน้ าทะเล ลักษณะพ้ืนที่ส่วนใหญ่เป็นภูเขาสูง มีป่าไม้ปกคลุม มีที่ราบเป็นหย่อม ๆ ในระหว่างหุบ
เขา และตามลุ่มน้ าส าคัญ โดยเฉพาะทางทิศตะวันตกมีภูเขาล้อมรอบเป็นแนวเทือกเขาผีปัน
น้ า ติดต่อกันไปตลอดเขตจังหวัด 

ทิศเหนือ ติดกับเมืองสาด และ จังหวัดท่าขี้เหล็ก ของ รัฐฉาน ประเทศพม่า และ แขวงบ่อ
แก้ว ประเทศลาว 

ทิศตะวันออก ติดกับแขวงอุดมไซ ประเทศลาว ทิศใต้ติดกับ อ าเภอแม่ใจ อ าเภอภูกาม
ยาว อ าเภอดอกค าใต้  อ าเภอจุน อ าเภอเชียงค า และ อ าเภอภูซาง จังหวัดพะเยา อ าเภอเมือง
ปาน และ อ าเภอวังเหนือ จังหวัดล าปาง 

ทิศใต้ ติดต่อกับ อ าเภอภูซาง อ าเภอจุน อ าเภอดอกค าใต้ อ าเภอภูกามยาว อ าเภอแม่
ใจ จังหวัดพะเยา อ าเภอเมืองปาน และ อ าเภอวังเหนือ จังหวัดล าปาง และอ าเภอดอยสะเก็ด จังหวัด
เชียงใหม่ 

ทิศตะวันตก ติดกับ  อ า เภอดอยสะเก็ด  อ า เภอพร้ าว  อ า เภอไชยปราการ  อ า เภอ
ฝาง และ อ าเภอแม่อาย จังหวัดเชียงใหม่ และเมืองสาด รัฐฉาน ประเทศพม่าโดยมีพ้ืนที่ชายแดน
ประมาณ 130 กิโลเมตร ติดกับประเทศพม่า  และมีชายแดนติดต่อกับลาวประมาณ 180 กิโลเมตร 
 มีตราประจ าจังหวัดเป็นรูปช้างสีขาวใต้เมฆ หมายถึง นิมิตของความรุ่งเรืองในอดีต โดยเชื่อว่าพญา มัง
รายเคยใช้ช้างเป็นก าลังส าคัญในการท าศึกปราบศัตรูจนได้ชัยชนะ  ดอกไม้ประจ าจังหวัดคือดอก
พวงแสด และต้นไม้ประจ าจังหวัดคือต้นกาสะลองค า 

จังหวัดเชียงรายมีอุณหภูมิเฉลี่ยตลอดปีประมาณ 24 องศาเซลเซียส ฤดูร้อน เริ่มจาก
กลางเดือนกุมภาพันธ์-กลางเดือนพฤษภาคม มีอุณหภูมิประมาณ 37 องศาเซลเซียส ฤดูฝน เริ่มจาก
กลางเดือนพฤษภาคม-กลางเดือนตุลาคม มีอุณหภูมิเฉลี่ยประมาณ 27 องศาเซลเซียส ปริมาณน้ าฝน
เฉลี่ยปีละ 1,768 มิลลิเมตร มากที่สุดในปี 2544 จ านวน 2,287.60 มิลลิเมตรน้อยที่สุดในปี 2546 
จ านวน 1,404.10 มิลลิเมตร จ านวนวันที่มีฝนตกเฉลี่ย 143 วันต่อปี ฤดูหนาว(พฤศจิกายน – 
กุมภาพันธ์) จังหวัดเชียงรายมีอุณหภูมิเฉลี่ยประมาณ 15.0 องศาเซลเซียส อุณหภูมิต่ าสุด 8.0 องศา

http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%97%E0%B8%A7%E0%B8%B5%E0%B8%9B%E0%B8%95%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B8%B7%E0%B8%AD&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%A7%E0%B8%A2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%A7%E0%B8%A2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%A7%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%87%E0%B8%9B%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B9%89%E0%B8%B2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%87%E0%B8%82%E0%B8%AD%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%94%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%A7%E0%B8%87&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%99
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%87%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%99
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%99
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%87%E0%B9%81%E0%B8%AA%E0%B8%99
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%87%E0%B8%82%E0%B8%AD%E0%B8%87
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เซลเซียส เมื่อวันที่ 28 มกราคม 2544 สภาพอากาศของจังหวัดเชียงราย ถือว่าหนาวจัดในพ้ืนที่ราบ 
อุณหภูมิต่ าสุดจะอยู่ที่ 8-9 องศาเซลเซียส ส่วนบนยอดดอย อุณหภูมิต่ าสุดจะอยู่ที่ 0-5 องศาเซลเซียส 2

จึงท าให้อากาศที่เชียงรายในช่วงฤดูหนาว มีความหนาวเย็นมากจนกลายเป็นพ้ืนที่เศรษฐกิจด้านการ
ท่องเที่ยวที่ส าคัญที่สุดของปี  โดยจากการที่ได้ลงพ้ืนที่ส ารวจจ านวนนักท่องเที่ยวในช่วงฤดูหนาวพบว่า  
โรงแรมในสถานที่ท่องเที่ยวส าคัญของจังหวัดถูกจองเต็มแน่นทุกโรงแรม  ท าให้มีการปรับค่าใช้จ่าย
สูงขึ้นตามจ านวนนักท่องเที่ยวด้วย  ซึ่งจากการทีม่ีนักท่องเที่ยวจ านวนมากท าให้เป็นความได้เปรียบของ
ผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรม ที่พัก รวมถึงร้านจ าหน่ายอาหาร  ของที่ระลึกต่างๆ  กลายเป็นสิ่งส าคัญที่
นักท่องเที่ยวต้องการ จึงเกิดการน าสินค้าประเภทของที่ระลึกทั้งที่เป็นของที่ผลิตในจังหวัดเชียงรายและ
จังหวัดเชียงใหม่  ที่มักจะมีผู้ประกอบการจากกรุงเทพเข้ามาด าเนินการผลิตโดยให้เหตุผลจากการหา
วัตถุดิบได้ง่าย3  หรือบางครั้งก็จะสั่งจากกรุงเทพฯโดยตรง   โดยทั่วไปในจังหวัดเชียงรายพบว่าจะมี
รถยนต์ต่างๆวิ่งสัญจรโดยไม่ขาดสายโดยเฉพาะทางหลวงสายแม่สรวย สายเชียงแสน- เชียงของ  แม่จัน-
ดอยแม่สลอง  แม่สาย- เชียงแสน  นับเป็นถนนเส้นหลักท่ีมีนักท่องเที่ยววิ่งโดยตลอดจึงเกิดเป็นถนนสาย
เศรษฐกิจของจังหวัดเชียงรายและตลอดสองข้างทางจะมีร้านค้าจ าหน่ายของที่ระลึก อาหาร  เครื่องดื่ม  
ตั้งเรียงรายตลอดแนวเพ่ือบริการนักท่องเที่ยว   ที่มาเที่ยวยังแหล่งท่องเที่ยวต่างๆที่ส าคัญ เช่น 
สามเหลี่ยมทองค า   น้ าตกขุนกรณ์   ภูชี้ฟ้า   ดอยแม่สลอง   ดอยหัวแม่ค า   ดอยวาวี   ต าหนักดอยตุง  
วัดร่องขุ่น  ไร่แม่ฟ้าหลวง ฯลฯ 

 
ศิลปวัฒนธรรม และประเพณี 

งานแห่พระแวดเวียง 
เป็นประเพณีอัญเชิญพระพุทธรูปแวดเวียงเชียงราย ซึ่งมีพ้ืนฐานความคิดมาจาก 

ต านานพระเจ้าเลียบโลก โดยมีจุดมุ่งหมาย ให้ประชาชนได้มีโอกาสสักการบูชาพระพุทธรูปศักดิ์สิทธิ์
คู่บ้านคู่เมือง ซึ่งประดิษฐานอยู่ตามวัดวาอารามต่าง ๆ ในตัวเมืองเชียงราย เพ่ือเป็นสิริมงคลแก่ชี วิตใน
วาระของการส่งท้ายปีเก่า ต้อนรับปีใหม่ โดยการอัญเชิญพระพุทธรูปศักดิ์สิทธิ์คู่บ้านคู่เมืองเชียงราย มา
ประดิษฐานบนบุษบกที่ได้สร้างขึ้นโดยช่างศิลปินที่มีชื่อเสียงของจังหวัดเชียงราย  จัดตั้งเป็นขบวน
อัญเชิญไปรอบเมืองเชียงราย ให้พุทธศาสนิกชนได้มีโอกาสกราบไหว้สักการบูชาด้วย ข้าวตอก ดอกไม้ 
เป็นการเริ่มต้นปีใหม่เพ่ือความเป็นสิริมงคลแก่ชีวิต 

                                                        
2 วิกิพีเดีย,  เชียงราย (Online) 3 สิงหาคม  2556.  www.wikipedia.org/wiki/จังหวัด

เชียงราย 
3  สัมภาษณ์ เอกฤทธิ์ ประดิษฐ์สุวรรณ, เจ้าของบริษัทเอกา คาซา จังหวัดเชียงใหม่, 1 

ธันวาคม 2549. 
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http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%94%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B8%AA%E0%B8%A5%E0%B8%AD%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%94%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B8%84%E0%B8%B3&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%94%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%B5&action=edit&redlink=1
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งานบุญปอยหลวง 
เป็นเอกลักษณ์ของชาวล้านนาซึ่งเป็นผลดีต่อสภาพทางสังคมหลายประการ  

นับตั้งแต่ชาวบ้านได้มาท าบุญร่วมกัน ท าให้เกิดความสามัคคีในการท างาน งานท าบุญปอยหลวงยังเป็น
การรวมญาติพ่ีน้องที่อยู่ต่างถิ่นได้มีโอกาสท าบุญร่วมกัน และมีการสืบทอดประเพณีที่เคยปฏิบัติกันมา
ครั้งแต่บรรพชนไม่ให้สูญหายไปจากสังคม โดยจัดขึ้นในช่วงเดือนกุมภาพันธ์ ถึงเดือนเมษายนหรือเดือน
พฤษภาคมของทุกปี ระยะเวลาประมาณ 3 -7 วัน 

งานป๋าเวณี ปี๋ใหม่เมือง งานประเพณีสงกรานต์ 
ได้จัดขึ้นประมาณกลางเดือนเมษายน โดยภายในงานมีขบวนแห่และสรงน้ าพระ 

เจ้าล้านทอง การแข่งเรือ และการละเล่นพ้ืนเมืองและมหรสพต่างๆ สถานที่จัดงานคือบริเวณตัวเมือง
เชียงราย และอ าเภอเชียงแสน ซึ่งเป็นเส้นทางท่ีสัญจรได้สะดวกส าหรับการเดินทางไปยังสถานที่ส าคัญ
ต่างๆ 

งานเทศกาลลิ้นจี่และของดีเมืองเชียงราย 
เทศกาลที่ชาวเกษตรกรต่างน าผลผลิตทางการเกษตรของตนมาออกร้านจ าหน่าย  

โดยเฉพาะลิ้นจี่ที่มีชื่อเสียงมากของเชียงราย  จัดขึ้นประมาณกลางเดือนพฤษภาคมของทุกปี ภายในงาน
มีการประกวดขบวนรถและธิดาลิ้นจี่ และการออกร้าน บริเวณสนามกีฬากลางจังหวัดเชียงราย 

งานไหว้สาพญามังราย 
จัดให้มีพิธีบวงสรวงพญามังราย มีการออกร้าน จัดนิทรรศการของส่วนราชการ 

และเอกชน และงานรื่นเริงอ่ืน ๆ จัดวันที่ 23 มกราคม-1 กุมภาพันธ์ 
งานเป็งปุ๊ด 

“เป็งปุ๊ด” หรือ “เพ็ญพุธ” เป็นประเพณีตักบาตรเที่ยงคืนค่อนรุ่งเข้าสู่วันเพ็ญขึ้น 
15 ค่ าที่ตรงกับวันพุธ ตามวัฒนธรรมและความเชื่อของบรรพบุรุษล้านนาไทย ที่เชื่อกันว่าพระอุปคุตซึ่ ง
พระอรหันต์องค์หนึ่งแปลงกายเป็นสามเณรน้อยมาบิณฑบาตโปรดสัตว์โลกในยามเที่ยงคืน และชาว
ล้านนาในอดีตเชื่อว่าการท าบุญตักบาตรถวายพระอุปคุตในวันเป็งปุ๊ดก็จะได้ชื่อว่าเป็นผู้มีบุญ มีโชคลาภ
และร่ ารวย บังเกิดความเป็นสิริมงคลแก่ชีวิต โดยบรรพบุรุษชาวล้านนาเชื่อว่า ทุกคืนที่ย่างเข้าสู่วันพุธขึ้น 
15 ค่ า เป็นวันเป็งปุ๊ด และจะมีประชาชนชาวล้านนาจ านวนมากมารอเพ่ือประกอบพิธีท าบุญตักบาตร
พระภิกษุสามเณร 

งานอนุรักษ์มรดกไทยล้านนา 
จัดในเดือนเมษายน มีการจัดนิทรรศการและการแสดงแบบไทยล้านนา มีการ 

สาธิตงานศิลปะ บริเวณหอวัฒนธรรมนิทัศน์ อ าเภอเมือง  จังหวัดเชียงราย 
 
 

งานประเพณีขึ้นพระธาตุดอยตุง 
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จัดขึ้นในวันขึ้น 14-15 ค่ า เดือนหกเหนือ หรือเดือนมีนาคม เป็นประเพณีของชาว  
ล้านนา รวมทั้งชาวไทยใหญ่ในพม่าที่ปฏิบัติสืบต่อกันมา โดยชาวบ้านและพระสงฆ์ จะเดินขึ้นพระธาตุใน
ตอนกลางคืน เพ่ือนมัสการองค์พระธาตุ หลังจากนั้นจึงหาพ้ืนที่ประกอบอาหารเพื่อตักบาตรในตอนเช้า 
หลังจากตักบาตรแล้วจึงช่วยกันบูรณะบริเวณองค์พระธาตุ เมื่อถึงยามค่ าคืนก็จะมารวมกันที่บริเวณจุดที่
ประกอบพิธีเพ่ือฟังเทศน์ 

ประเพณีบวงสรวงเจ้าพ่อปลาบึก 
เป็นประเพณีเก่ียวกับความเชื่อของผู้คนที่อยู่ริมแม่น้ าโขง โดยเฉพาะชาวประมง  

ในเขตบ้านหาดไคร้ ต าบลเวียง อ าเภอเชียงของ โดยเชื่อว่าปลาบึกซึ่งเป็นปลาขนาด ใหญ่อาศัยอยู่ใน
แม่น้ าโขงว่า เป็นปลาศักดิ์สิทธิ์ มีเทพเจ้าคุ้มครอง ก่อนที่ชาวประมง จะจับปลาบึกต้องมีการบวงสรวง
ก่อน จัดขึ้นระหว่างเดือนเมษายน-พฤษภาคม 

ประเพณีโล้ชิงช้าของชาวอีก้อ 
หรือที่เรียกตนเองว่า "อาข่า" มีเชื้อสายจากจีน-ทิเบต เดินทางอพยพมาอยู่บริเวณ  

ชายแดนไทย-พม่า แถบตอนเหนือของล าน้ ากก โดยเฉพาะอ าเภอแม่จัน และแม่สาย การโล้ชิงช้าเป็น
การข้ึนไปขอพรและแสดงความร าลึกถึงพระคุณของเทพธิดาแห่งสรวงสวรรค์ ผู้ประทานความชุ่มชื่น
อุดมสมบูรณ์ให้กับพืชพันธุ์ธัญญาหารและยังเป็นการเซ่นไหว้บรรพบุรุษอีกด้วย จัดในช่วงเดือนสิงหาคม 

ภาษาของชาวเชียงราย 
ภาษาพูด ใช้พูดจากันเรียกว่า ค าเมือง เนื่องจากเชียงรายเคยเป็นเมืองร้างผู้คนนาน 

เกือบร้อยปี ได้มีการฟ้ืนฟูบ้านเมืองขึ้นมาใหม่เมื่อประมาณ ปี พ.ศ. 2384 โดยได้เกณฑ์ราษฎรจาก
เชียงใหม่ ล าพูน ล าปาง แพร่ น่าน และชนเผ่าไตใหญ่ ไตลื้อ ไตยอง และไตขืน (เขิน) ซึ่งอพยพจากเชียง
ตุง และสิบสองปันนา รวมทั้งชาวลาวจากประเทศลาว ได้เข้ามาอาศัยอยู่รวมกัน ดังนั้นส าเนียงพูดของ
ชาวเชียงรายจึงมีความหลากหลายทางส าเนียงในพ้ืนที่ต่างๆ   ส่วนภาษาเขียน ชาวเชียงรายมีภาษา
เขียนที่เรียกว่าอักขระล้านนา หรือตัวเมือง อักษรล้านนามีวิวัฒนาการมาจากอักษรพราหม์ของอินเดีย มี
การจัดระบบของหลักภาษาคล้ายกับภาษาบาลี อักษรล้านนามีรูปทรงกลมป้อมคล้ายอักษรพม่าและ
มอญ แต่หลักการทางภาษาไม่เหมือนกัน 
 
 
 

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%A9%E0%B8%B2%E0%B8%9E%E0%B8%B9%E0%B8%94
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%87%E0%B8%95%E0%B8%B8%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%87%E0%B8%95%E0%B8%B8%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%9A%E0%B8%AA%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%9B%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%99%E0%B8%B2
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%A9%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%99&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87
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ภาพที่ 10 สภาพบ้านเมืองในจังหวัดเชียงราย 

 
 
สภาพเศรษฐกิจและการประกอบอาชีพ   

พบว่าปัจจุบันจังหวัดเชียงรายเป็นเมืองศูนย์กลางทางเศรษฐกิจ  ด้านการค้าและการท่องเที่ยว 
สังเกตได้จากมีการปรับปรุงเส้นทางคมนาคมจากเชียงรายสู่ประเทศเพ่ือนบ้าน ทั้งทางบก ทางเรือ และ
ทางอากาศเพ่ิมขึ้น  ท าให้มีสายการบินเพ่ิมข้ึนวันละหลายเที่ยว  ท าให้การสัญจรสะดวกข้ึน   ส่วน
เศรษฐกิจที่เห็นชัดเจนคือด้านการท่องเที่ยวที่แสดงถึงความเป็นศิลปวัฒนธรรมล้านนาอย่างแท้จริง ท า
ให้นักท่องเที่ยวทั้งในประเทศ และต่างประเทศเดินทางมาจังหวัดเชียงรายเป็นจ านวนมาก  เพ่ือมาชื่นชม
และสัมผัส ศิลปวัฒนธรรม อาหาร การเป็นอยู่ วิถีชีวิตที่เรียบง่าย ท าให้จังหวัดเชียงรายเป็นอีกจังหวัด
หนึ่งของประเทศไทยที่ดึงดูดนักท่องเที่ยวให้มาเที่ยวได้เป็นจ านวนมาก 

การขยายตัวทางเศรษฐกิจของจังหวัดเชียงราย พิจารณาจากการเติบโตทางด้านการก่อสร้าง
สิ่งก่อสร้าง อาคารต่างๆ และเมื่อปี 2553 ได้มีการก่อสร้างสะพานมิตรภาพแห่งใหม่โดยเป็นความ
ร่วมมือกันของ 3 ประเทศ คือ รัฐบาลไทย จีน และ สปป.ลาว ตามแผนงานการพัฒนาเส้นทางคมนาคม
ขนส่งทางบกด้านเศรษฐกิจเหนือ-ใต้ (North-South Economic Corridor : NSEC) และเป็นส่วนหนึ่ง
ของเส้นทาง R3E (R3A) ที่เชื่อมระหว่างเมืองคุนหมิง มณฑลยูนนาน ในจีนตอนใต้ผ่านบ่อเต็น แขวง
หลวงน้ าทา และแขวงบ่อแก้วของ สปป.ลาว เข้าสู่ประเทศไทยที่ อ.เชียงของ จ.เชียงราย ซึ่งจะสามารถ
เดินทางหรือขนส่งต่อไปยังภาค อ่ืนๆของประเทศไทยตลอดจนประเทศเพ่ือนบ้าน  เช่น กัมพูชา ดังนั้น
สะพานแห่งนี้จึงมีบทบาทในการเชื่อมระหว่างประเทศต่างๆ ในภูมิภาคอาเซียน และสนับสนุนการ
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รวมตัวกันเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนในปี 2558 รวมทั้งการเชื่อมระหว่างภูมิภาคอาเซียนกับจีน
ตอนใต้ด้วย4 สะพานมิตรภาพไทย-ลาวแห่งนี้เป็นแห่งที่ 4 ที่เกิดขึ้นในประเทศไทย ซึ่งจะสามารถช่วย
ผลักดันให้จังหวัดเชียงรายเป็นเมืองส าคัญและมีบทบาททางเศรษฐกิจของภาคเหนือตอนบนของไทย
มากขึ้น เนื่องจากจังหวัดเป็นเมืองชายแดนที่สามารถขนส่งสินค้าและเดินทางเชื่อมต่อระหว่างประเทศ
ไทย-สปป.ลาว และจีนตอนใต้ได้สะดวกและรวดเร็วยิ่งขึ้นโดยไม่ต้องขนถ่ายสินค้าที่เกิดจากการขนส่งใน
แม่น้ าโขงและช่วยแก้ปัญหาการขนส่งทางน้ าตามแม่น้ าโขงที่ลดลงในช่วงเดือนมีนาคม-พฤษภาคมของ
ทุกปี รวมทั้งในอนาคตอาจจะมีเส้นทางรถไฟจากสถานีเด่นชัยไปสิ้นสุดที่สถานีเชียงยิ่งท าให้ระบบการ
ขนส่งจากประเทศไทยไปประเทศเพ่ือนบ้านได้สะดวกและรวดเร็วขึ้นท าให้ลดต้นทุนค่าใช้จ่ายได้มากขึ้น 
นอกจากนี้ยังท าให้เป็นการเพ่ิมโอกาสส าหรับผู้ประกอบการไทยให้สามารถขยายตลาดสินค้าไปยังสปป.
ลาวและจีนตอนใต้ได้มากขึ้น ท าให้ในอนาคตมูลค่าที่เกิดจากการค้าชายแดนที่ อ าเภอเชียงของ จังหวัด
เชียงราย มีแนวโน้มเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง ดังนั้นอนาคตด้านเศรษฐกิจตามพ้ืนที่ขอบชายแดนจึงถือเป็น
พ้ืนที่เศรษฐกิจหลักที่เกิดขึ้นจากการค้าขายและการท่องเที่ยวที่ท าให้ชาวจังหวัดเชียงรายได้รับ
ผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจจากแนวโน้มที่มีอัตราการเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่องดังกล่าว และยังเป็นปัจจัย
ส าคัญที่ช่วยผลักดันเศรษฐกิจของจังหวัดเชียงรายให้เติบโตอย่างรวดเร็วและต่อเนื่องด้วย 

ดังนั้นเศรษฐกิจจังหวัดเชียงรายประเด็นหลักจึงมาจากด้านการท่องเที่ยวซึ่งและสะท้อน
ผลประโยชน์มายังการค้าต่างๆที่มีความเกี่ยวเนื่องต่อกัน เช่น ธุรกิจอาหาร  เครื่องดื่ม โรงแรมที่พัก 
สินค้าท่ีระลึก ฯลฯ  และการวิจัยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่าภาคเหนือเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว
เชิงเศรษฐกิจสร้างสรรค์  จึงเป็นการศึกษาเกี่ยวกับเอกลักษณ์ด้านวัฒนธรรมชนเผ่าเพ่ือวิเคราะห์หา
รูปแบบ และน ามาคิดสร้างสรรค์เพ่ือสู่กระบวนการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ด้วยกระบวนการ
เริ่มแรกคือ  การส ารวจตลาด  วิเคราะห์แนวโน้มจากสิ่งแวดล้อมทางการตลาดอ่ืนๆเพ่ือหาแนวทางการ
ออกแบบรูปแบบผลิตภัณฑ์  การก าหนดแนวคิด(Concept) ก าหนดผู้บริโภค5  เพ่ือให้ได้รูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ที่ตรงกับความต้องการของผู้บริโภคและให้สามารถขายได้ด้วยระยะเวลานานขึ้น 

                                                        
4 สุภัค  ศิวะรักษ์, องค์ความรู้ประชาคมอาเซี่ยน (Online), 4 กุมภาพันธ์  2556.  

www.thai-aec.com/698 
5 ประยูร เชี่ยววัฒนา, สินค้ายอดนิยม, (กรุงเทพมหานคร : สมาคมส่งเสริมเทคโนโลยีไทย 

ญี่ปุ่น, 2556),น.13. 
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ภาพที่ 11   สภาพภูมิทัศน์นอกเมืองเชียงราย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 12   บริเวณขายสินค้าที่ระลึกในเมืองเชียงราย 
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ภาพที่ 13   สภาพร้านจ าหน่ายผลิตภัณฑ์เย้าไนท์บาซ่าร์ เชียงราย 
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ภาพที่ 14 การประกอบอาชีพปัจจุบันของชาวเย้า 

ผู้จ าหน่ายผลิตภัณฑ์เย้าส่วนใหญ่จะขายสินค้าชนเผ่าและมีอาชีพอ่ืนด้วย 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 15  ชุดของชาวเย้า 
อัตลักษณ์ด้านวัฒนธรรมของชนเผ่าเย้า 
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รูปแบบการแต่งกายชนเผ่าเย้า(เมี่ยน) 
ชาวเมี่ยนหรือเย้า เดิมตั้งถิ่นฐานอยู่ในประเทศจีนแถบแม่น้ าแยงซีเกียง  “เมี่ยน” เป็นชื่อที่

ทางราชการตั้งให้ หรือบางครั้งจะเรียกว่า “อ้ิวเมี่ยน” แปลว่า มนุษย์ ได้รับการจัดให้อยู่ในเชื้อชาติ 
มองโกลอยด์ คือ อยู่ในตระกูลจีนธิเบต บรรพชนได้ตั้งถิ่นฐานอยู่ที่ราบรอบทะเลสาปตงถิง แถบแม่น้ า
แยงซี ยอมอ่อนน้อมให้ชนชาติผู้ปกครองรัฐ และไม่ยินยอมอยู่ภายใต้การบังคับกดขี่ของรัฐ จึงได้ท าการ
อพยพเข้าไปในป่าลึกบนภูเขาสูง ได้ตั้งถิ่นฐานสร้างบ้านด้วยตัวเอง  เพ่ือปกป้องเสรีภาพจึงถูกขนานนาม
ว่า ม่อ เย้า ซึ่ง เหยา ซี เหลียน ได้บันทึกไว้ในเหลียงซู   ต่อมาในสมัยราชวงศ์ซ่ง ค าเรียกนี้ีีถูกยกเลิกไป
เหลือแต่ค าว่า "เย้า" เท่านั้น  ในงานวิจัยนี้จึงขออนุโลมใช้ค าว่า เย้า ในการสื่อสารเป็นภาษาเขียนที่ใช้ใน
การวิจัยตลอดทั้งเล่ม ในด้านการสื่อสารของชาวเย้า ยังคงใช้ภาษาตระกุลจีนธิเบต สาขาแม้ว-เย้า ภาษา
พูดของเย้าพัฒนาจากกลุ่มภาษาหนึ่งของชาวหมาน และแพร่กระจายไปสู่เขตต่างๆ ตามท้องถิ่นที่มีชาว
เย้าอพยพไปถึง ภาษาดังกล่าวได้กระจายไปทั่วเขตมณฑลกวางสี กวางตุ้ง กุยจิ๋ว ฮูหนาน จากการติดต่อ
กลับชนเผ่าอ่ืนๆ เป็นระยะเวลานาน จึงท าให้ภาษาในปัจจุบันผ่านการพัฒณากลายเป็นภาษาถิ่นย่อยๆ
ตามแต่ละพ้ืนที่นั้นๆ 

ภาพที่ 16   การแต่งกายชนเผ่าเย้า 
ลักษณะการแต่งกายของเย้าจะโชว์ลายปักท่ีกางเกงจึงผูกรวบชายเสื้อขึ้น 
สภาพชุมชน 
ชุมชนของเย้าในอดีตมีการด ารงชีวิต และการจัดการภายในชุมชนแบบพ่ึงตนเอง โดยมี 
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ต าแหน่งฝ่ายต่างๆ ที่เอ้ือต่อการจัดการในชุมชน ลักษณะครอบครัวเป็นแบบครอบครัวขยาย มีสมาชิกใน
ครอบครัวมากเพ่ือช่วยเป็นแรงงานในการประกอบอาชีพ หัวหน้าครอบครัว คือ ผู้ชาย มีผู้อาวุโสสูงสุด 
เป็นปู่ หรือพ่อ ก าหนดให้บุตรชายคนโตเป็นผู้สืบสกุลคนต่อไป  เมื่อมีการแต่งงานฝ่ายชายจะเป็นฝ่าย
เสียค่าสินสอด และค่าใช้จ่ายต่างๆ ผู้หญิงเย้าจะออกจากตระกูลเดิมของตน โดยเลิกใช้แซ่เดิม เปลี่ยนมา
นับถือผี และใช้แซ่ของสามี และไปอยู่บ้านสามีด้วย แต่มีข้อยกเว้น  เช่น  หากผู้ชายไม่มีทรัพย์มาก
พอที่จะจ่ายคา่สินสอด รวมทั้งค่าเลี้ยงแขก จ าเป็นต้องยอมไปอยู่กับฝ่ายหญิงแทน ซึ่งอาจจะใช้เวลา
ประมาณ 15-20 ปี จึงจะน าภรรยาไปอยู่ด้วยได้ หรือในกรณีท่ีฝ่ายหญิงจะต้องดูแลพ่อแม่ฝ่ายหญิง 
จะต้องจ่ายค่าทรัพย์เป็นจ านวนมากแก่ฝ่ายชาย เพ่ือที่จะฝ่ายชายมาอยู่ร่วมครัวเรือน เพราะถือว่าเป็น
แรงงานส าคัญเพ่ิมขึ้น และฝ่ายชายจะต้องใช้ตระกูลของฝ่ายหญิง เมื่อมีลูกชาย ลูกชายจะต้องใช้สกุล
ของแม่ จากนั้นจะกลับสู่ระบบการสืบตระกูลของฝ่ายชายดังเดิม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 17  สภาพชุมชนชาวเผ่าเย้า 

 
 

 
วิถีชีวิตด้านการละเล่น 
ในชีวิตประจ าวันของเย้า การละเล่นที่แสดงออกถึงความรื่นเริงตามประเพณี และเทศกาล

ต่างๆในปัจจุบันแทบจะไม่มีให้เห็น โดยเฉพาะการละเล่นในวัยผู้ใหญ่หรือวัยหนุ่มสาว ส่วนการละเล่น
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ของเด็กๆ มีเพียงไม่กี่อย่าง เช่น การเล่นไล่จับกัน ซึ่งเล่นรวมกันทั้งเด็กชายและหญิง การเล่นลูกข่าง 
การเดินไม้โกงกาง เย้าไม่มีการละเล่นตามประเพณีประจ าเทศกาลที่มีรูปแบบชัดเจน ส่วนใหญ่จะเล่นใน
โอกาสของงานพิธีกรรมต่างๆ  เช่น พิธีแต่งงาน  วันปีใหม่เท่านั้น  ที่เราจะสามารถเห็นชาวเย้าแสดง
การละเล่นได้อย่างสนุกสนาน โดยการละเล่นของเย้าที่พบเห็นในงานเทศกาลประจ าปี ได้แก่ 6 

1.หนังสติ๊ก (ถางกง) ท ามาจากไม้ โดยน าไม้ประมาณเท่ากับแขน ส่วนปลายแยกออกจากกัน 
น ามาแต่งให้สวยและพอเหมาะกับการใช้มือจับถือ  เอาหนังยางมามัดให้สามารถดึงแล้วยิงได้ วิธีการเล่น 
น าก้อนหินมาวางตรงที่เป็นยาง ดึงแล้วปล่อย  ส่วนใหญ่ใช่เล่นในลักษณะการน ามายิงแข่งขันกัน 

2.ปืนไม้ไผ้ (พ้าง พ้าง) เป็นของเล่นที่เด็กนิยมเล่นกันมาก วิธีการท า คือ เอาไม้ไผ่ล าใหญ่ขนาด
เส้นผ่านศูนย์กลาง 1-2 เซนติเมตร น ามาท าเป็นกระบอกปืน และเหลาไม้อีกชิ้นหนึ่งน ามาใช้ส าหรับเป็น
ตัวยิง และจะน าผลของต้นไม้ชนิดหนึ่งมาเป็นกระสุนในการเล่น เรียกว่าพ้าง พ้างเปี้ยว 

3.กระบอกสูบน้ า (เฮ้าดงแฟะ)  เป็นการละเล่นอีกอย่างหนึ่งที่ท ามาจากไม้ไผ่ ใช้ไม้ไผ่ที่
ค่อนข้างแก่ท าเป็นตัวกระบอก และท าที่สูบโดยการตัดรองเท้าแตะเก่าๆ หรือเอายางมามัดเป็นวงกลม
เสีบบกับที่สูบ การเล่นจะใช้กระบอกสูบน้ าขึ้นมาแล้วก็ดันน้ าให้พุ่งออกมา  มักเล่นกันในช่วงฤดูร้อน 

4.ไม้โกงกาง (ม่าเกะเฮ้า)  ไม้โกงกางท ามาจากไม้ไผ่ ซึ่งจะมีความสูงประมาณ 2 เมตร บริเวณ
ขาเหยียบจะสูงขึ้นมาจากพ้ืนประมาณ 50 ซม. หรือจะสูงกว่านี้ก็ได้ แล้วแต่ความต้องการของแต่ละคน 
ซึ่งเป็นการละเล่นที่ถือว่าสนุกสนานมากในวัยเด็ก สามารถเล่นได้ทุกฤดูกาล วิธีการเล่น คือ ขึ้นไปเหยียบ
แล้วก็วิ่งแข่งกัน 

5.ขาหยั่งเชื่อก (ม่าเกะฮาง)  เป็นขาหยั่งที่ท ามาจากเชือก เมื่อมีการเล่นจะน าไม้ไผ่มาตัดเหลือ
ไว้เพียงข้อต่อที่ก้ันระหว่างปล้องไม้ไผ่เท่านั้น   เจาะรูแล้วน าเชือกสอดใส่ทั้ง 2 ข้าง การเล่นก็เหมือนกับ
ขาหยั่งธรรมดาเพียงแค่ใช้ขาเหนียบที่เชือกเท่านั้น 

6.ลูกข่าง (ตะโหลย)  การละเล่นลูกข่างเป็นการละเล่นที่ให้ความสนุกสนานเพลิดเพลิน และ
เป็นการละเล่นของผู้ชาย โดยเมื่อถึงเวลาที่เว้นว่างจากการท าสวนไร่  ผู้ชายจะออกจากบ้านตั้งแต่เช้า 
เพ่ือจะไปตัดไม้เนื้อแข็งส าหรับมาท าเป็นลูกข่าง เมื่อกลับมาถึงบ้านก็จะเริ่มท าลูกข่างโดยเหลาปลายไม้
ให้แหลมๆ บางคนจะใส่เหล็กตรงปลาย เพ่ือให้ลูกข่างหมุนได้นาน จากนั้นก็จะมาเล่นกัน โดยแบ่งเป็น
สองฝ่ายๆ ละก่ีคนก็ได้ 

7.ลูกแก้ว (ปู้สี่)  จัดเป็นของเล่นอีกอย่างหนึ่งของเด็กชาวเย้า ส่วนใหญ่ เด็กๆมักจะเปลี่ยนของ
เล่นไปตามฤดูกาลนั้นๆ  การเล่นลูกแก้วถือว่าเป็นอีกอย่างหนึ่งของการละเล่นของเด็กชาวเย้า   โดยจะ
น าลูกแก้วมาตีแข่งกันโดยใช้มือตีลูกแก้วให้ลงหลุม 

                                                        
6 บริษัท เว็บสวัสดี จ ากัด, ชาวเขาเผ่าต่างๆ (Online), 3 สิงหาคม 2556. 

www.sawadee.co.th/thailand/ hilltribes  

http://www.sawadee.co.th/thailand/%20hilltribes
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8.ก้านกล้วย (น้อมจิวแฝด)  น าก้านกล้วยมาตัดใบทิ้ง ตัดก้านให้เป็นแฉกๆ ให้ตั้งขึ้นหลายๆ 
อัน แล้วใช้มือปัดลงเร็วๆ ก็จะมีเสียงเกิดขึ้นมาอย่างไพเราะ การเล่นชนิดนี้เป็นการละเล่นที่มีความ
ปลอดภัยมากที่สุด เด็กเล็กๆ มักจะนิยมเล่นก้านกล้วยเป็นส่วนใหญ่  การเล่นในลักษณะนี้ในอดีตจะ
ปรากฏให้เห็นในแถบชนบทของไทยด้วย  ซึ่งอาจเป็นการรับวัฒนธรรมการละเล่นจากการแพร่กระจาย
ทางวัฒนธรรมซึ่งกันและกัน 
 ลักษณะบ้านเรือน 

ชนเผ่าเย้านิยมสร้างบ้านเรือนสูงกว่าระดับน้ าทะเล ปัจจุบันยังมีเย้าบางกลุ่มอาศัยอยู่พ้ืนที่ราบ 
ขึ้นอยู่กับความสะดวกในการประกอบอาชีพ และการปกครอง บ้านของเย้ามักหันหลังสู่เนินเขา หากอยู่
พ้ืนราบมักหันหน้าออกสู่ถนน ผังบ้านเป็นรูปสี่เหลี่ยมผืนผ้า ปลูกคร่อมดิน  มีห้องนอนแบ่งแยกย่อยเป็น
หลายๆ ห้องภายในบ้าน  เมื่อสมาชิกที่เป็นลูกสาวโตขึ้นพ่อแม่จะแยกห้องให้อยู่เป็นสัดส่วนเพ่ือความ
สะดวกในการเลือกคู่ของหญิงสาวตามประเพณี  ในบ้านไม่มีหน้าต่าง แต่มีประตูเข้าออกหลายทาง 
ประตูท่ีส าคัญที่สุด คือประตูผี หรือประตูใหญ่ เป็นประตูที่ใช้ติดต่อกับวิญญาณ หรือแสดงการเพ่ิม หรือ
ลดสมาชิกของตระกูล เมื่อมีพิธีศพหรือแต่งงานจะต้องใช้ประตูนี้เป็นทางเข้าและออก   เวลาปกติ ทุกคน
สามารถเดินเข้าออกทางนี้ได้ ประตูจะอยู่ตรงข้ามกับหิ้งผี หรือเมี้ยนเตีย ก่อนสร้างบ้านต้องเอาดวงเกิด
ของหัวหน้าครอบครัว ไปดูว่าประตูผีนี้จะหันหน้าไปทางทิศใด ก็จะตั้งบ้านตามทางที่สอดคล้องกับดวง
ของผู้น าครอบครัว     

ผู้หญิงชาวเย้าจะมีความรู้เกี่ยวกับสมุนไพรมากกว่าผู้ชาย และปลูกสมุนไพรไว้ใช้เอง ผู้หญิง
มักจะท างานหนักกว่าผู้ชาย พอมีเวลาว่างก็ปักผ้าส าหรับใช้เอง หรือเป็นรายได้พิเศษ ดังนั้นจึงมักจะไม่
ค่อยเห็นผู้หญิงเย้ามีเวลาว่าง มักจะท างานอยู่โดยตลอด  แม้ในปัจจุบันมักจะเห็นผู้หญิงชาวเย้าขาย
เสื้อผ้า  ของใช้สอยต่างๆที่ผลิตจากผ้า เช่น  กระเป๋า  รองเท้า  ตุ๊กตา  หมวก  และของที่ระลึกอ่ืนๆตาม
แหล่งจ าหน่ายสินค้าตามแหล่งท่องเที่ยวทั่วไปในจังหวัดเชียงราย ผู้หญิงเย้ามีอิสระในการเลือกคู่ครอง 
และนิยมที่จะแต่งงานกับคนในกลุ่มชาย หญิงที่ใช้แซ่เดียวกัน แต่อยู่คนละกลุ่มเครือญาติ  โดยสามารถ
แต่งงานกันได ้
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ภาพที่ 18  สภาพบ้านเรือนชาวเย้า 

 
อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมการแต่งกาย 

ชาวเย้ามีชื่อเสียงในเรื่องการตีเครื่องเงินและผ้าปัก ทั้งนี้เพราะเย้านิยมใช้เครื่องประดับที่เป็น
เงินเช่นเดียวกับชาวชนเผ่ากลุ่มอ่ืนๆ และรูปแบบเครื่องประดับแต่ล่ะชิ้น เป็นงานฝีมือที่ปราณีต เมื่อมี
งานประเพณีผู้หญิงเย้าจะประดับเครื่องเงินกันอย่างเต็มที่  การตัดเย็บการปักลายและการใช้สีในการปัก
ลายเครื่องใช้ต่างๆ ทั้งในชีวิตประจ าวัน และใช้ในพิธีกรรมต่างๆ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในพิธีบวช (กว๋าตัง) 
และพิธีแต่งงาน  เช่น  ผ้าต้มผา เป็นผ้าคลุมวางทับโครงไว้บนศีรษะของเจ้าสาวในพิธีแต่งงานแบบใหญ่ 
ฯลฯ  แต่ที่เย้านิยมปักลายมีผ้าห่อเด็กสะพายหลัง [ซองปุ๋ย] และถุงใส่เงิน [ย่านบั่ว] และสิ่งที่ เย้าน ามา
ตกแต่งคือ การถักเส้นด้าย คล้ายดิ้นใช้ส าหรับติดปลายชายเสื้อผ้าการใช้ผ้าตัดปะเป็นวิธีการอันเก่าแก่
ของเย้าที่ได้ รับอิทธิพลมาจากประเทศจีน  ส่วนใหญ่เย้าที่พันหัวแบบหัวแหลม (ก่องเปลวผาน) จะนิยม
การตัดปะ ส่วนการใช้พู่ประดับสตรีเย้าทุกกลุ่มจะติดพู่ก้อนกลม สีแดงเป็นแถวยาวและสร้อยลูกปัดติดพู่
ห้อย อาจจะใช้ไหมพรมสีแดงจ านวนเส้นคู่ตั้งแต่ 2-8 เส้น ติดที่ชายเสื้อสตรีบริเวณข้างเอว   ชาวเย้าให้
ความส าคัญกับการแต่งกายเสมอก่อนการท าพิธีกรรม การเย็บปักชุดจึงเป็นเรื่องส าคัญของหญิงชาวเย้า
ที่ต้องค านึงเสมอ  โดยทั่วไปผู้หญิงเย้าจะต้องเตรียมชุดไว้ให้พร้อมก่อนการเข้าพิธีกรรมเสมอ  การปักผ้า
ชุดของชาวเย้าจะใช้สีขาวและสีแดง เป็นส่วนใหญ่  นอกจากนี้อาจารย์ผู้ประกอบพิธีกรรมและผู้เข้า
พิธีกรรมต้องใช้คือผ้าชนิดต่างๆมาประกอบด้วย 
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ภาพที่ 19  วัฒนธรรมการปักผ้า 

 
ลักษณะการแต่งกายของผู้ชาย   ประกอบไปด้วยเสื้อตัวสั้นหลวม คอกลมชิ้นหน้าห่ออกอ้อม

ไปติดกระดุมลูกตุ้มเงินถึงสิบเม็ด เป็นแถวทางด้านขวาของร่างกาย  ในบางพ้ืนที่อาจนิยม ปักลายดอกที่
ผืนผ้าด้วย แล้วสวมกับกางเกงขาก๊วยทั้งเสื้อ และกางเกงตัดเย็บด้วยผ้าฝ้ายทอมือย้อมครามสีน้ าเงิน 
หรือย้อมด าคนรุ่นเก่ายังสวมเสื้อก ามะหยี่ในงานพิธี  แต่ยิ่งอายุมากขึ้นเสื้อของผู้ชายเย้าก็จะลดสีสันลง
เรื่อยๆจนกระทั่งไม่มีสี  ในวัยชราชายเย้าจะใช้ผ้าโพกศีรษะในงานพิธีเท่านั้น เครื่องแต่งกายเด็ก ทั้ง
เด็กหญิงและเด็กชายจะมีการแต่งกายที่คล้ายกับแบบฉบับของการแต่งกายผู้ใหญ่ทั้งหญิ งและชาย 
เพียงแต่เครื่องแต่งกายของเด็กจะมีสีสันน้อยกว่าบ้าง  เช่น  เด็กหญิงอาจจะยังไม่ปักกางเกงให้ เพราะยัง
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ไม่สามารถรักษาหรือดูแลให้สะอาดได้ จึงเป็นการสวมกางเกงเด็กธรรมดาทั่วไป   ส่วนเด็กชาย มีเสื้อกับ
กางเกง  มีหมวกเด็ก ซึ่งทั้งเด็กหญิงและเด็กชายจะมีการปักก็มีลักษณะคล้ายกัน แต่หมวกเด็กผู้ชายจะ
เย็บด้วยผ้าด าสลับผ้าแดง เป็นเเฉกประดับด้วยผ้าตัดเป็นลวดลายขลิบริมด้วยแถบไหมขาวติดปุยไหม
พรมแดงบนกลางศีรษะ  หรือมีลายเส้นหนึ่งแถวและลายปักหนึ่งแถวสลับกันอย่างละสองแถว ส าหรับ
หมวกเด็กหญิงมีลายปักเพ่ิมขึ้นอีกหนึ่งแถว หรือสองแถวและจะมีผ้าด าปักลวดลายประดับไหมพรมสี
แดงสดบนกลางศีรษะและข้างหู 

ลักษณะการแต่งกายของผู้หญิง  ประกอบไปด้วยกางเกงขาก๊วย ซึ่งเต็มไปด้วยลายปักเสื้อคลุม
ตัวยาวถึงข้อเท้า มีไหมพรมอยู่รอบคอ ผ้าคาดเอวและผ้าโพกศีรษะ การพันศีรษะต้องพันศีรษะ ด้วย
ผ้าพ้ืนเป็นชั้นแรก จากนั้นก็มาพันชั้นนอกทับอีกที การพันชั้นนอกจะใช้ผ้าพันลายปัก ซึ่งมีลักษณะการ
พันสองแบบคือแบบหัวโต (ก่องจุ้น) และแบบหัวแหลม (ก่องเปลวผาน) และผ้านี้จะพันไว้ ตลอดแม้ใน
เวลานอน ผู้หญิงเย้านุ่งกางเกงขาก๊วยสีด าด้านหน้ากางเกงเป็นลายปักที่ละเอียด และงดงามมาก 
ลวดลายนี้ใช้เวลาปัก 1 - 5 ปี  ขึ้นอยู่กับความละเอียดของลวดลาย และเวลาว่างของผู้ปักเป็นส าคัญ  
ด้วยเหตุนี้หญิงเย้าจึงอวดลายปักของตน ด้วยการรวบปลายเสื้อที่ผ่าด้านข้างทั้งสองมามัดด้านหลัง และ
ใช้ผ้าอีกผืนหนึ่งท าหน้าทีเ่ป็นเข็มขัดทับเสื้อ และกางเกงอีกรอบหนึ่ง โดยทิ้งชายเสื้อซึ่งปักลวดลายไว้ข้าง
หลัง การตัดเย็บจะตัดเย็บด้วยผ้าฝ้ายพื้นสีด า ยกเว้นเสื้อคลุมซึ่งอาจใช้ผ้าทอเครื่องในบางกรณี   การปัก
ลายของเย้าในบางท้องถิ่นอาจเหมือนหรือแตกต่างกันบ้างตามความนิยม 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 20  สาวชาวเย้า 
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การวิเคราะห์ลักษณะการแต่งกายของชนเผ่าเย้า เพื่อน ามาใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ระลึก   
ชนเผ่า 

 
ภาพที่ 21   การแต่งกายของผู้หญิงเผ่าเย้า 

 
จากการศึกษารูปแบบของการแต่งกายชนเผ่าเย้าพบว่า  ลักษณะการสวมใส่ชุดที่เป็นเสื้อแขน

ยาวสีด า ผ่าหน้าอกมีไหมพรมสีแดงอยู่รอบคอโค้งตามสาปเสื้อด้านหน้าจนถึงเอวมีพู่ห้อยตรงต าแหน่ง
ของผ้าคาดเอว และมีผ้าโพกศีรษะเป็นลวดลายปักสวยงาม  ผู้หญิงเย้าจะนุ่งกางเกงขาก๊วยสีด าด้านหน้า
กางเกง เป็นลายปักที่ละเอียด และงดงามมาก โดยการปักลวดลายแต่ละลายใช้เวลาปัก นานถึง  1 - 5 
ปี  ขึ้นอยู่กับความละเอียดของลวดลาย และเวลาว่างของผู้ปักเป็นส าคัญ ดังนั้นผู้หญิงชาวเย้าจึงมักจะ
โชว์ลายปักท่ีกางเกงด้วยการนุ่งผ้าแบบผูกชายเสื้อด้านหน้าขึ้นเพ่ือให้เห็นลวดลายที่ขากางเกง 

ในงานวิจัยนี้ได้น าลักษณะการสวมใส่ชุดรูปแบบดังกล่าวมาถ่ายทอดเป็นเอกลักษณ์ด้านการ
แต่งกายได้โดยการวาดหรือพิมพ์ลงบนผลิตภัณฑ์ที่ระลึกกระเป๋า  และเสื้อยืด  ร่วมกับการปักด้วยการ
คิดสร้างสรรค์จัดวางตามหลักองค์ประกอบศิลปะเพ่ือให้เกิดความงามเชิงสุนทรียศาสตร์  เกิดเป็น
รูปแบบของผลิตภัณฑ์ที่ระลึกแบบใหม่ที่ผสมผสานการพิมพ์และการปักร่วมกัน 
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ภาพที่ 22  การนุ่งผ้าแบบผูกชายเสื้อด้านหน้าขึ้นเพ่ือให้เห็นลวดลายที่ขากางเกง 

ในลักษณะภาพบุคคลจริงและภาพสร้างสรรค์ 
 
ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ระลึกที่น าชุดชนเผ่าเย้ามาใช้ร่วมในการออกแบบ  ผู้วิจัยจะใช้

รูปแบบเครื่องแต่งกายในลักษณะภาพวาดหรือภาพสร้างสรรค์การ์ตูนมาใช้ เนื่องจากได้สัมภาษณ์กลุ่มผู้
ซื้อในแหล่งท่องเที่ยวหลายคนให้ความเห็นว่าไม่ต้องการภาพที่เป็นชนเผ่าจริงๆแต่หากใช้ภาพที่เป็นชน
เผ่าน่าจะเป็นภาพเด็กชาวเขา  โดยให้ความเห็นว่าต้องการในลักษณะที่เป็นแบบน่ารัก เช่น ภาพวาดใน
อุดมคติที่เป็นภาพวาดผู้หญิงสวยงามหรือแบบตัวการ์ตูน  ภาพเด็กชนเผ่าคละเคล้ากันไป ฯลฯ และยัง
พบว่ากลุ่มท่ีซื้อส่วนใหญ่เป็นวัยท างาน มีศักยภาพในการซื้อและเป็นกลุ่มที่ชอบซื้อของฝากเสมอ  ดังนั้น
การออกแบบให้เป็นภาพเขียนการ์ตูน จึงท าเป็นภาพเล็กๆ มีสีสันของลายชนเผ่าประกอบด้วย เพ่ือความ
สวยงามและสื่อเอกลักษณ์ชนเผ่า  
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ภาพที่ 23   ลวดลายผ้าแบบต่างๆ 
เป็นรูปแบบลายโบราณที่ท ามาดั้งเดิม  ลายกังหันลม  ลายปู  ลายมือเสือ  ลายชะนี   

       โดยส่วนใหญ่มักจะท ารูปแบบเดิมซ้ าๆผสมผสานกับลายประดิษฐ์อ่ืนๆ  
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ภาพที่ 24  ลวดลายผ้าแบบลายประดิษฐ์สีสันสดใส 
ปัจจุบันส่วนใหญ่มักปักเป็นแบบชั้นเดียวเพ่ือความรวดเร็ว 

 
 

 
การวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ที่ระลึกของชนเผ่าเย้า เพื่อน ามาใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่า 
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ภาพที่ 25   รูปแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าชนเผ่า 
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ภาพที่ 26   รูปแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าใส่โทรศัพท์ชนเผ่า 
 

 
ภาพที่ 27   รูปแบบผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าชนเผ่าและลวดลายชนเผ่า 
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จากการส ารวจสินค้าที่เป็นประเภทชุดเสื้อผ้า  เสื้อยืดของชนเผ่าส่วนใหญ่พบในรูปแบบที่เป็น
การตัดเป็นชุดเสื้อล าลอง  ส่วนเสื้อยืดมีให้เห็นบ้างในลักษณะการน าลายมาเย็บติดบนตัวเสื้อแต่รูปแบบ
ยังไม่โดดเด่นมากนัก  ผู้วิจัยจึงได้เก็บข้อมูลผู้บริโภคด้วยการสังเกตการซื้อสินค้าที่ระลึกยังร้านจ าหน่าย
สินค้าที่ตลาดไนท์บาร์ซ่าร์เชียงราย  เนื่องจากมีสินค้าที่ระลึกของกลุ่มชนเผ่าเย้ามากที่ สุด และใช้แบบ
สัมภาษณ์ผู้บริโภคด้วย  พบว่า  สินค้าที่เป็นเสื้อยืดสกรีนลายสถานที่ท่องเที่ยวนั้นๆเป็นที่ต้องการมาก
ที่สุด โดยต้องการแสดงถึงการได้มาเยือนยังสถานที่นั้นๆแล้ว  และผู้ซื้อสินค้าส่วนใหญ่เป็นผู้หญิงทุกวัย  
ดังนั้นผู้วิจัยจึงได้เลือกเสื้อยืดเป็นสินค้าที่ระลึกที่ต้องการน ามาผลิตเป็นสินค้าชนเผ่าด้วยการแสดง
เอกลักษณ์ชนเผ่าให้เป็นที่รู้จักโดยทั่วไปจากรูปแบบการแต่งกายผ่านภาพเขียนจากจินตนาการต่างๆของ
นักออกแบบเพ่ือน ามาสร้างสรรค์ในรูปแบบคละเคล้ากันไปและน าไปทดสอบความต้องการผู้บริโภคยัง
แหล่งเดิมที่ร้าน”คนเมี่ยน” เชียงราย  เพื่อค้นหารูปแบบที่ได้รับความนิยมสูงสุด 
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4.1.2 พื้นที่ศึกษาจังหวัดเชียงใหม่ (ชนเผ่าม้งดอยปุย) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่   28    แผนที่จังหวัดเชียงใหม่ 
ที่มา :  Chiangmai Only, แผนที่เชียงใหม่ (Online) 3 สิงหาคม 2556. 

www.chiangmaionly.com/map 
 

 
จังหวัดเชียงใหม่   

http://www.chiangmaionly.com/map
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 จากการส ารวจภาคสนามพบว่า สภาพทั่วไปในตัวเมืองมีจ านวนประชากรอาศัยอยู่หนาแน่นมี
อาคาร ตึกแถวแออัด รวมทั้งสภาพการจราจรที่ค่อนข้างมีรถจ านวนมากท าให้มีรถติดเป็นเวลานาน  
อากาศมีฝุ่นละอองและควันพิษคล้ายกับสภาพชีวิตการด าเนินชีวิตของคนในกรุงเทพฯ  ส่วนสภาพ
บรรยากาศตอนกลางคืนพบความวุ่นวายจากผู้คนที่เดินทางท่องเที่ยวแหล่งบันเทิงหรือจับจ่ายซื้อของใน
ย่านเศรษฐกิจ  เช่น  บริเวณไนท์บาซ่าร์  บริเวณถนนนิมมานเหมินทร์  ตลาดท่าแพ  ถนนคนเดิน  ถนน
วัวลาย  เป็นต้น  และสินค้าประเภทของที่ระลึกจะมีวางจ าหน่ายให้เห็นในทุกพ้ืนที่ที่เป็นแหล่งท่องเที่ยว  
โดยเฉพาะตลาดไนท์บาซ่าร์ ซึ่งมีการขายของทุกคืน ส่วนในตอนเย็นของวันอาทิตย์จะมีตลาดถนนคน
เดิน ซึ่งมีของที่ระลึกประเภทต่างๆมาวางจ าหน่ายริมถนนราชด าเนินให้นักท่องเที่ยว ได้เลือกซื้อตลอด
ทั้งสองข้างทางของถนน  บางแห่งมีการสาธิตกรรมวิธีการผลิตให้ดูด้วย  ราคาจะค่อนข้างต่ าและสามารถ
ต่อรองราคาได้ 
 สภาพภูมิประเทศ  จังหวัดเชียงใหม่ มีพ้ืนที่ส่วนใหญ่เป็นภูเขา  ที่ราบสูงเชิงเขา  และยังเป็น
แหล่งต้นน้ าล าธารหลายสาย  โดยบริเวณที่ราบลุ่มส่วนใหญ่เป็นบริเวณลุ่มน้ าแม่ปิง  มียอดเขาที่ส าคัญ  
ได้แก่  ดอยอินทนนท์  ดอยปุย  มีสภาพอากาศเย็นเกือบตลอดปี  นอกจากนี้ยังมีสถานที่ท่องเที่ยวทาง
ธรรมชาติ  สถานที่ท่องเที่ยวด้านวัฒนธรรม  ขนบธรรมเนียมประเพณี  ศาสนสถาน  วัด  และอาคารที่มี
คุณค่าทางสถาปัตยกรรม  ซึ่งมีอยู่เป็นจ านวนมากและเป็นที่นิยมของนักท่องเที่ยวโดยทั่วไป 
 สภาพชุมชน  ชุมชนในจังหวัดเชียงใหม่ทั้งชุมชนเมืองและหมู่บ้านของสังคมล้านนาจะมี
ความส าคัญแตกต่างกันออกไป  เมืองจะเป็นศูนย์กลางที่รวบรวมดูแลและด าเนินกิจกรรมทางการเมือง  
เศรษฐกิจ  สังคมต่อชุมชนหมู่บ้านขนาดเล็กที่อยู่โดยรอบ  ในขณะเดียวกันเมืองยังมีความส าคัญแตกต่าง
กันในแง่บทบาททางการเมืองและเศรษฐกิจอีกด้วย  โดยพบว่าสภาพชุมชนเมืองจะมีความเจริญรุ่งเรืองมี
สภาพแออัดของกลุ่มคนและอาคารสถาปัตยกรรมต่างๆ  โดยเฉพาะย่านกลางเมืองจะถือเป็นศูนย์กลาง
ของธุรกจิบันเทิง  มีกลุ่มคนที่หลากหลายรวมอยู่อย่างหนาแน่น  ส่วนใหญ่เป็นนักท่องเที่ยวซึ่งเป็นกลุ่มที่
มีผลต่อเศรษฐกิจของเชียงใหม่ได้เป็นอย่างดี   
 ส าหรับพื้นที่ศึกษาผลิตภัณฑ์ชนเผ่าม้ง ผู้วิจัยได้เลือกดอยปุย เนื่องจากเป็นชุมชนใหญ่ที่มีการ
ขายสินค้าชนเผ่าม้งมากกว่าแห่งอ่ืน บรรยากาศของร้านค้าเป็นห้องแถวยาวขนานเข้าไปด้านในจนสุด
ถนนและมีร้านค้าชุมชนเรียงเป็นแถว  มีสินค้าหลากหลายประเภทคละเคล้ากันไป  ส่วนใหญ่จะเป็น
สินค้าชนเผ่าม้งที่มีรูปแบบซ้ าๆกันจนระบุค่อนข้างยากว่าแหล่งผลิตจริงๆอยู่ที่ไหน  จากการสัมภาษณ์
ได้รับค าตอบว่าท าเองในกลุ่มและน ามาจากแหล่งผลิตในเมืองเชียงใหม่และในกรุงเทพฯ7  ดังนั้นสินค้า
ดังกล่าวจึงน่าจะมาจากที่เดียวกันเป็นส่วนใหญ่ 

                                                        
7 สัมภาษณ์ ธนิต  แสนยากุล, เจ้าของร้านในมูลนิธิโครงการหลวง, 11 พฤศจิกายน 2555. 
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ภาพที่ 29  บรรยากาศร้านค้าผลิตภัณฑ์ชนเผ่าม้งที่ดอยปุย 

 
 
 
 
ศิลปวัฒนธรรม และประเพณี 
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ชาวม้ง มีความเชื่อในเรื่องการนับถือวิญญาณบรรพบุรุษ และสิ่งศักดิ์สิทธิ์ต่างๆ โดยมีความ
เชื่อเกี่ยวกับธรรมชาติสิ่งแวดล้อมที่อยู่บนฟ้า ล าน้ า เทพประจ าต้นไม้ ภูเขา ไร่นา ฯลฯ ชาวม้งจะต้อง
เซ่นสังเวยสิ่งศักดิ์สิทธิ์ต่างๆ เหล่านี้ปีละครั้ง โดยเชื่อว่าพิธีไสยศาสตร์เหล่านี้จะช่วยให้รักษาโรคภัยต่างๆ
ได้ผล และเชื่อว่าความเจ็บป่วยทั้งหลายเป็นผลมาจากการท าผิดผี ท าให้ผีโกรธและมาแก้แค้นลงโทษให้
เจ็บป่วย บางครั้งพิธีกรรมก็มีความยุ่งยากในการปฎิบัติ แต่ม้งก็ไม่ย่อท้อต่ออุปสรรคเหล่านั้น ม้งเชื่อว่า
การที่มีร่างกายสมบูรณ์แข็งแรง โดยไม่มีโรคภัยมาเบียดเบียน นั่นคือความสุขอันยิ่งใหญ่ของม้ง ดังนั้นม้
งจึงต้องท าทุกอย่างเพ่ือเป็นการรักษาให้หายจากโรคเหล่านั้น ซึ่งพิธีกรรมในการรักษาโรคของม้งนั้นมีอยู่
หลายแบบ ซึ่งแต่ละแบบก็รักษาโรคแต่ละโรค แตกต่างกันออกไป การที่จะท าพิธีกรรมการรักษาได้นั้น
ต้องดูอาการของผู้ป่วยก่อนว่าอาการเป็นเช่นไร หลังจากนั้นจึงจะเลือกวิธีการรักษาได้ถูกต้อง 

ชาวเขาเผ่าม้งหรือม้ง  มีประเพณีและวัฒนธรรมตลอดทั้งความเชื่อ เป็นของตนเองสืบมาแต่
บรรพบุรุษ เช่น  ประเพณีฉลองปีใหม่  เรียกว่า “ น่อเป๊โจ่วซ์” แปลว่า กินสามสิบ โดยถือเอาวันสุดท้าย
คือ 30  ค่ า ของเดือน 12 ในทุกปีเป็นวันส่งท้ายปีเก่า  ซึ่งตรงกับช่วงปลายเดือนพฤศจิกายน ถึง 
ธันวาคม ชาวม้งจะประกอบพิธีกรรมต่าง ๆ ทุกคนจะสวมเสื้อผ้าชุดใหม่ ประดับเครื่องเงินสวยงาม เด็ก 
ๆ จับกลุ่มกันเล่นลูกข่าง และร้องร าท าเพลง หนุ่มสาวจะจับคู่กันโยนลูกช่วง และพูดคุยกันอย่าง
สนุกสนาน 

ประเพณีปีใหม่ม้ง 
   การจัดเทศกาลปีใหม่ของชนเผ่าม้ง มีวัตถุประสงค์เพ่ือเตือนสติให้ชนเผ่าม้งทุกคนมีสติในการ
ด ารงชีวิต ใช้ชีวิตอย่างระมัดระวัง สิ่งไหนดีก็ให้เก็บไว้กับตัว สิ่งไหนที่ไม่ดีหรือผิดพลาดไป ก็ให้รู้จักอภัย
ทั้งต่อตนเองและผู้อ่ืน เพ่ือให้พร้อมที่จะเริ่มต้นกับสิ่งใหม่ๆในปีต่อไป ส่งเสริมให้สมาชิกในชนเผ่าได้มี
โอกาสพบปะพูดคุยกับญาติมิตรเพื่อนฝูง 
         ในช่วงเทศกาลปีใหม่ม้ง ก่อนที่จะมีการจัดเลี้ยงกันอย่างรื่นเริงกัน ชาวม้งจะเริ่มจากการ
ปฎิบัติที่เคยท าเป็นประจ าตามธรรมเนียมคือการขอพรจากสิ่งศักดิ์สิทธิ์และผู้อาวุโส การบูชาบรรพบุรุษ
เพ่ือระลึกถึงพระคุณของบรรพบุรุษที่สั่งสมมาและเป็นการส่งมอบความรักจากบรรพบุรุษสู่ลูกหลาน ซึ่ง
ชาวม้งจะมีความกตัญญูกตเวทีต่อผู้เป็นบิดามารดาเป็นอย่างยิ่งพิธีกรรมส่วนใหญ่จะมีการปฎิบัติที่
คล้ายคลึงกับชาวจีนที่มีการระลึกถึงบรรพบุรุษผู้ล่วงลับไปแล้ว นอกจากนี้ยังมีการสู่ขวัญข้าวของ
เครื่องใช้ต่างๆ ในบ้าน เช่น ประตู หม้อ ไห กระทะ ฯลฯ ซึ่งเชื่อว่าจะเป็นศิริมงคลกับผู้อยู่อาศัยในบ้าน
พร้อมกับการเริ่มต้นที่ดีของชีวิตในวันปีใหม่  
         กิจกรรมโยนลูกช่วง เป็นการเปิดโอกาสให้วัยรุ่นหนุ่มสาวได้มีโอกาสพบปะพูดคุยกัน ลูกช่วง เป็น
ลูกกลมๆ ที่ท าจากผ้าชาวเขาเย็บมือ วิธีการเล่นกระท าโดยชายหญิงจับคู่กันโยนลูกช่วงรับส่งไปมา 
พร้อมกับพูดคุยบอกเล่าเรื่องราวให้กันและกันฟังหากชายหญิงคู่ใดที่ต่างยังไม่มีคู่ครองเกิดต้องอัธยาศัย
ไมตรีระหว่างโยนลูกช่วงอาจมีการสานสัมพันธ์ต่อ จนน าไปสู่การสู่ขอโดยฝ่าย ซึ่งหากผู้ใหญ่ทั้งสองฝ่าย
พุดคุยกันและเห็นชอบก็จะมีการแต่งงานกันในที่สุด 
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ประเพณีแต่งงาน 
ชาวม้ง จะไม่เกี้ยวพาราสี หรือแต่งงานกับคนแซ่หรือตระกูลเดียวกัน เพราะถือเป็นพ่ีน้องกัน  

ชาวม้งนิยมแต่งงาน ในระหว่างอายุ 15 – 18 ปี เมื่อแต่งงานกันแล้วฝ่ายหญิงจะย้ายเข้ามาอยู่ในบ้าน
ของฝ่ายชาย ซึ่งนับเป็นการเพ่ิมสมาชิกในครอบครัว  ชายชาวม้งอาจมีภรรยาได้มากกว่าหนึ่งคน อยู่
รวมกันในบ้านของฝ่ายสามี  โดยเริ่มแรกเมื่อฝ่ายชายและฝ่ายหญิงรู้จักกันและเกิดรักกัน ทั้ง2 คนอยาก
ใช้ชีวิตร่วมกัน ฝ่ายชายและฝ่ายหญิงจะกลับมาบ้านของตนเอง และฝ่ายชายค่อยมาพาฝ่ายหญิงจาก
บ้านของฝ่ายหญิง โดยผ่านประตูผีบ้านของฝ่ายหญิง เพราะคนม้งถือและเป็นวัฒนธรรมของคนม้ง 
หลังจากที่ฝ่ายชายและฝ่ายหญิงกลับมาถึงบ้านของฝ่ายชาย พ่อ แม่ของฝ่ายชาย จะเอาแม่ไก่มา
หมุนรอบศีรษะทั้งสองคน 3 รอบเรียกว่า “หรือข๊า” เป็นการต้อนรับคนทั้งสองเข้าบ้าน ซึ่งฝ่ายชายต้อง
แจ้งให้ญาติทางฝ่ายหญิงทราบภายใน 24 ชั่วโมง โดยจัดหาคน 2 คน เพ่ือไปแจ้งข่าวให้พ่อแม่และญาติ
ทางฝ่ายหญิงทราบ ว่าตอนนี้บุตรชายของเราได้พาบุตรสาวของท่านมาเป็นลูกสะใภ้ของเราแล้ว ท่านไม่
ต้องเป็นห่วงบุตรสาว โดยคนที่ไปแจ้งข่าวนั้นคนม้งเรียกว่า “แม่โก๊ง”  พ่อแม่ฝ่ายหญิงจะแจ้งให้ทางฝ่าย
ชายว่าทราบว่าอีก 3 วันให้ “แม่โก๊ง” มาใหม่ นั้นหมายถึงว่าพ่อแม่ทางฝ่ายหญิงต้องการจัดงานแต่งงาน 
สมัยก่อนคนม้งมักจะอยู่กินด้วยกันก่อนสองถึง 3 เดือน หรืออาจจะเป็นปีแล้วค่อยมาจัดงานแต่ง แต่
ปัจจุบันนี้สังคมเปลี่ยนไปตามยุคเทคโนโลยี ท าให้การจัดงานแต่งงานของคนม้งได้ก าหนดจัดงานแต่งงาน
ภายใน 3 วันเป็นที่นิยมกันในปัจจุบัน 

สภาพเศรษฐกิจและการประกอบอาชีพ   
โครงสร้างเศรษฐกิจจังหวัดเชียงใหม่   แม้จะเป็นการผลิตภาคเกษตรเป็นหลัก  เช่น  ข้าว  

กระเทียม  หอมหัวใหญ่  ล าไย  ลิ้นจี่  ส้มเขียวหวาน  ตลอดจนพืชผัก  แต่การผลิตภาคนอกเกษตรก็มี
ความส าคัญมากเช่นกัน  โดยเฉพาะในภาคบริการที่มีผลมาจากการท่องเที่ยวเนื่องจากเชียงใหม่มี
ศักยภาพในด้านการท่องเที่ยวสูงจึงท าให้มีนักท่องเที่ยวเดินทางมาเที่ยวเป็นจ านวนมาก  ส่งผลอันดีต่อ
ภาวะเศรษฐกิจโดยรวมท าให้ประชาชนมีอาชีพต่างๆ  เพ่ิมขึ้นตามธุรกิจที่เกิดขึ้น ทั้งการโรงแรม  ของที่
ระลึก  ของตกแต่งบ้าน  และเครื่องเงิน  เป็นต้น  นอกจากนี้ยังมีการประกอบกิจการในรูปหาบเร่  แผง
ลอย  มีกระจายตัวอยู่ตามตลาดขายปลีกต่างๆ  และย่านไนท์บาซาร์  เป็นตลาดส าหรับนักท่องเที่ยวใน
เวลากลางคืน  ซึ่งอาชีพดังกล่าวจะผันแปรไปกับธุรกิจการบริการที่เกิดขึ้นด้วยและจากการที่มีฐานทาง
เศรษฐกิจส าคัญหลายชนิดจึงท าให้การขยายตัวทางเศรษฐกิจของจังหวัดเชียงใหม่เป็นไปอย่างรวดเร็ว
และค่อนข้างมีเสถียรภาพ      
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ภาพที่ 30   สินค้าชนเผ่าม้งท่ีดอยปุยแสดงถึงเศรษฐกิจของชุมชน 

 
 
 
 
 
 

 
อัตลักษณ์ด้านวัฒนธรรมของชนเผ่าม้ง 
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ม้ง หมายถึง อิสระชน เดิมอาศัยอยู่ในประเทศจีน ต่อมาชาวจีนเข้ามาปราบปราม เป็นเหตุให้
อพยพลงมาถึงตอนใต้ของจีน และเขตอินโดจีนในช่วงสงครามโลกครั้งที่ ๒ และตอนเหนือของประเทศ
ไทย ประมาณ พ.ศ. 2400 โดยมีสองกลุ่มได้แก่ ม้งน้ าเงินและม้งขาว ชาวม้งมักไม่ชอบให้เรียกว่า 
แม้ว โดยถือว่าเป็นการดูถูกเหยียดหยาม ในส่วนของจ านวนประชากรม้งในประเทศไทย มีมากเป็น
อันดับ 2 รองจากกะเหรี่ยง   
ลักษณะบ้านเรือน 

ชนเผ่าม้ง นิยมสร้างบ้านอยู่บนภูเขาสูง สร้างบ้านคร่อมพ้ืน โดยใช้พ้ืนดินเป็นพ้ืนบ้าน ฝาบ้าน
เป็นไม้แผ่น มุงด้วยคา มีห้องนอน กับห้องครัวในบ้าน บ้านจะมีขนาดใหญ่ เพราะอยู่อาศัยในลักษณะ
ครอบครัวขยาย ม้ง ถือผู้อาวุโสเป็นหัวหน้าครอบครัว 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 31   สภาพบ้านเรือนในชุมชนเผ่าม้ง 

 
 
 
 
อัตลักษณ์ด้านวัฒนธรรมการแต่งกายของชนเผ่าม้ง 
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ม้งน้ าเงิน  ผู้ชาย  สวมเสื้อสีด า หรือน้ าเงิน ปักลวดลาย แขนยาว ขลิบขอบแขนเสื้อด้วยสีฟ้า 
ส่วนกางเกงใช้สีเดียวกัน เป้ากางเกงจะกว้างและหย่อนต่ าลงมาถึงหัวเข่า ปลายขาแคบมีผ้าสีแดงคาดเอว 
ชายผ้าทั้งสองข้างปักลวดลายห้อยลงมา  ส่วน ผู้หญิงสวมเสื้อสีด า หรือสีน้ าเงินเข้ม มีลวดลายที่หน้าอก 
แขนยาวขลิบที่ปลายแขนด้วยสีฟ้า ปกเสื้อห้อยพับไปด้านหลัง ปักลวดลาย สวมกระโปรงจีบรอบตัว มี
ลวดลายที่เขียนด้วยขี้ผึ้งย้อมสีน้ าเงิน มีผ้าผืนยาวปักลวดลายหัอยชายปิดกระโปรงไว้   ผู้หญิงที่แต่งงาน
แล้ว   จะใช้ผ้าพ้ืนเรียบขลิบชายด้วยผ้าสี มีผ้าแดงปักลวดลายที่ชายทั้งสองข้าง และปล่อยเป็นพู่ห้อยลง
มา คาดด้วยเข็มขัดเงินทับ  พันแข้งด้วยผ้าสีน้ าเงินหรือสีด า เกล้ามวยผมไว้ที่กลางกระหม่อม แล้วใช้ผ้า
โพกทับมวยผม ประดับเครื่องเงิน และเหรียญเงิน 

ม้งขาว ผู้ชาย แต่งกายคล้ายกันกับม้งน้ าเงิน แต่มีการประดับลวดลายน้อยกว่า ที่คอสวมห่วง 
เงินรอบคอหลายห่วงผู้หญิงส่วนใหญ่จะแต่งตัวคล้ายม้งน้ าเงิน เดิมนิยมสวมกระโปรงสีขาวล้วนไม่มี
ลวดลายใดๆ มีผ้าผืนยาวปิดทับด้านหน้ากระโปรงปักลวดลาย พร้อมทั้งมีผ้าแถบสีแดงคาดเอว ปล่อย
ชายเป็นหางไว้ด้านหลัง ปัจจุบันนุ่งกางเกงทรงจีนสีน้ าเงินเข้มแทนกระโปรง พันมวยผม และกันเชิงผม
ด้านหน้าให้ดูมีหน้าผากกว้างขึ้น 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 32   การแต่งกายผู้หญิงม้ง 
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ภาพที่   33    การแต่งกายหญิงชายชนเผ่าม้ง 
การแต่งกายเต็มรูปแบบจะไม่มีให้เห็นในวิถีชีวิตปัจจุบันแต่จะสามารถเห็นได้ในงานปีใหม่ม้ง 

ที่มา  :   องค์การบริหารการพัฒนาพื้นที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน, เทศกาลปีใหม่ม้งหมู่บ้าน  
              สองแคว (Online) , 12  มกราคม 2555. www.dasta.or.th  
 
 

http://www.dasta.or.th/
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ชุดชนเผ่าม้งมักจะตกแต่งด้วยสีสันสดใส มีลวดลายปักสวยงาม โดยผ้าที่น ามาตัดชุดในอดีตจะ
เป็นผ้าไหมดิบหรือใยจากผ้ากัญชง หรือฝ้ายที่ทอและปั่นเองมาเขียนเป็นลวดลายต่างๆด้วยวิธีการเขียน
เทียนคล้ายการท าผ้าบาติก เพ่ือที่จะท าเป็นชุดประจ าเผ่าและใส่ในครอบครัว   แต่ลวดลายจะไม่สวย
เหมือนในปัจจุบัน เนื่องจากผ้าจากใยกัญชงจะมีปมของเส้นด้ายท าให้ผิวไม่เรียบจึงท าให้เขียนลวดลายได้
ค่อนข้างยาก8 แต่ในปัจจุบันมีความต้องการทางการตลาดเพ่ิมมากข้ึน หญิงชาวเขาเผ่าม้งจึงหาซื้อผ้าฝ้าย
จากในเมืองและน ามาปักหรือเขียนเทียนแทนการปั่นฝ้ายด้วยมือแบบดั้งเดิม ท าให้งานปักโบราณมี
คุณค่าขึ้นเพราะจ านวนชิ้นงานโบราณจริงๆ ลดน้อยลงจึงไม่มีใครคิดไปท าตามกรรมวิธีโบราณอีก ด้วย
ข้อจ ากัดของระยะเวลาในการผลิต ในขณะเดียวกันคุณภาพของงานปักรุ่นใหม่ก็ด้อยลงด้วย เพราะลาย
ปักหยาบขึ้นไม่ละเอียดปราณีตเหมือนของเก่า จึงท าให้งานปักเก่าที่ปักลงบนใยผ้ากัญชงมีราคาค่อนข้าง
แพงและหาได้ยากข้ึน 

 
ภาพที่   34    ผู้หญิงชนเผ่าม้งปักผ้าที่ดอยปุย 

ตามแหล่งจ าหน่ายสินค้าชนเผ่ามักจะเห็นหญิงม้งนั่งปักผ้าด้วยการสวมใส่ชุดตามสะดวกเหมือนคนทั่วไป  
ส่วนการสวมใส่ชุดม้งเต็มรูปแบบจะเห็นจากการจัดแสดงเท่านั้น 

การวิเคราะห์ลักษณะการแต่งกายของชนเผ่าม้ง เพื่อน ามาใช้ในการออกแบบ 

                                                        
8 สัมภาษณ์ ธนิต  แสนยากุล, เจ้าของร้านในมูลนิธิโครงการหลวง, 11 พฤศจิกายน 2555. 
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ผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่า 
 การแต่งกายชนเผ่าม้งท่ีสังเกตได้ คือการสวมเสื้อแขนยาวจรดข้อมือ ชายเสื้อระดับเอว ตัวเสื้อ
ตลอดจนแนวสาบเสื้อจะใช้ด้ายสี และผ้าสีปักลวดลายต่างๆ สะดุดตา กางเกงสีเดียวกับเสื้อ มีลักษณะ
ขากว้างมากแต่ปลายขาแคบลง ส่วนที่เห็นได้เด่นชัดคือ เป้ากางเกงจะหย่อนลงมาจนต่ ากว่าระดับเข่า 
รอบเอวจะมี ผ้าสีแดงพันทับกางเกงไว้ซึ่งชายผ้าทั้งสองข้างปักลวดลายสวยงาม อยู่ด้านหน้า และนิยม
คาดเข็มขัดทับผ้าแดงไว้ ดังนั้นการน าเอกลักษณ์ชนเผ่าม้งจากการแต่งกายมาสร้างสรรค์ในผลิตภัณฑ์ที่
ระลึกจึงได้น าลักษณะการสวมใส่เสื้อผ้าประจ าเผ่าและใช้ผ้าสีต่างๆร่วมด้วย โดยใช้หลักการออกแบบ
จากผู้ เชี่ยวชาญและนักออกแบบมาเป็นแนวทางในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่าจาก
เอกลักษณ์การแต่งกาย 
 
การวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ที่ระลึกของชนเผ่าม้ง เพื่อน ามาใช้ในการออกแบบ 
 ผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่า 

ผู้วิจัยได้วิ เคราะห์เป็นข้อใหญ่ๆ เพ่ือง่ายต่อการน ามาพิจารณาด้านการออกแบบจาก
องค์ประกอบเหล่านี้ คือ ด้านวัสดุที่ใช้ในการผลิต เพ่ือให้ทราบวัสดุที่ต้องการของผู้บริโภค ผู้วิจัยได้
ส ารวจผลิตภัณฑ์ที่ระลึกในตลาดไนท์บาร์ซ่าร์ เชียงราย และดอยปุย พบว่า วัสดุส่วนใหญ่เป็นวัสดุ
ประเภท ผ้า  หนังแท้  หนังเทียม  พลาสติก จึงได้น าวัสดุดังกล่าวมาผสมผสานกัน และใช้สีสันจากหนัง
ธรรมชาติร่วมกับลวดลายชนเผ่าเพ่ือให้เกิดเอกลักษณ์พ้ืนถิ่นได้ดี และให้สอดคล้องกับการท าหน้าที่ใน
การใช้สอยและการสื่อเอกลักษณ์ชนเผ่าร่วมกัน  โดยผู้วิจัยได้แสดงรายละเอียดร่วมกับการวิเคราะห์ด้าน
การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่าประเภทเสื้อยืดและกระเป๋าสะพายให้มีรูปแบบร่วม
สมัยสอดคล้องกับรสนิยมผู้บริโภคในหัวข้อที่จะกล่าวต่อไป  

4.2 การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่าประเภทเสื้อยืดและกระเป๋าสะพายให้มี
รูปแบบร่วมสมัยสอดคล้องกับรสนิยมผู้บริโภคปัจจุบันส่งผลต่อการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
 ในขั้นตอนการออกแบบเริ่มจากการส ารวจรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่าที่มีในท้องตลาดใน
ภาคเหนือ แล้วสังเกตการซื้อของที่ระลึกของนักท่องเที่ยวเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่า โดยพบว่า
ผลิตภัณฑ์ทีน่ักท่องเที่ยวซื้อมากท่ีสุดคือ  เสื้อยืด  กระเป๋า  และผ้าพันคอ  ผู้วิจัยจึงได้เลือกมาออกแบบ
เพียง  2  ประเภท  เนื่องจากสามารถใช้สอยได้ทุกโอกาส เพ่ือเป็นผลิตภัณฑ์ที่ระลึกที่น ามาแสดง
เอกลักษณ์ชนเผ่าจากการแต่งกาย โดยการส ารวจรูปแบบเสื้อยืดทั่วไป  กระเป๋าที่มีขายในแหล่ง
ท่องเที่ยวและร้านจ าหน่ายของที่ระลึก ในด้านวัสดุที่ใช้ในการผลิต  สีสัน การท าหน้าที่ในการใช้สอยและ
การสื่อเอกลักษณ์ชนเผ่า  น ามาเป็นข้อมูลในการออกแบบ ได้ผลสรุปดังนี้ 

1. ด้านรูปแบบผลิตภัณฑ์และลวดลาย   
 ใช้แบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้างชุดที่1  เพ่ือสัมภาษณ์นักออกแบบคือ คุณสุทธิญา  
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หนูชูแก้ว  เป็นนักออกแบบผลิตภัณฑ์จากร้าน “ร้อยหนึ่งพันเก้า” เกี่ยวกับรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่มีความ
ร่วมสมัย  ได้ผลสรุปคือ  ผลิภัณฑ์ต้องสามารถใช้สอยได้จริง  สื่อภาพชนเผ่าได้ชัดเจน  และคุณศิริพร  
เลิศกุลทานนท์ ได้ผลสรุปคือ  ต้องสามารถใช้สอยได้ในชีวิตประจ าวันและต้องสามารถสวมใส่ได้อย่าง
มั่นใจ 

1.1  แบบสัมภาษณ์นักท่องเที่ยว จ านวน 30 คน เกี่ยวกับความต้องการด้านรูปแบบ 
ผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่า ในการท าหน้าที่เป็นสื่อเอกลักษณ์ชนเผ่าม้งและเย้า ได้ผลสรุปคือ ต้องการ
ลวดลายเป็นส่วนประกอบ เนื่องจากมีความประณีต  สวยงาม  ถึงแม้รูปแบบการแต่งกายจะสามารถ
แสดงความชัดเจนของชนเผ่าได้แต่ก็ไม่ควรน าภาพการแต่งกายชนเผ่ามาแสดงบนผลิตภัณฑ์ เพราะดูไม่
เข้ากัน  เนื่องจากลวดลายสวยงามอยู่แล้ว 

          1.3 สนทนากลุ่มกับผู้จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ชนเผ่าเกี่ยวกับลักษณะภาพที่แสดง
เอกลักษณ ์

เฉพาะของชนเผ่าภาคเหนือ  ได้ผลสรุปคือ  ชุดที่สวมใส่สามารถแสดงเอกลักษณ์ได้ชัดและการแสดงวิถี
ประเพณีต่างๆสามารถโน้มน้าวให้คนมาดูท่องเที่ยว มากที่สุด  ในประเด็นดังกล่าวผู้วิจัยได้เลือกเฉพาะ
ส่วนของลวดลายซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของเครื่องแต่งกายมาเป็นองค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ที่ระลึกที่ต้องการ
สื่อในด้านเอกลักษณ์ชนเผ่า 

          1.4 สังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม ใช้สังเกตพฤติกรรมนักท่องเที่ยวเกี่ยวกับการซื้อ
ผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่า  ได้ผลสรุปคือ ผู้บริโภคให้ความสนใจผลิตภัณฑ์ที่ระลึกประเภทเสื้อยืด  ที่มี
ลวดลายชนเผ่าเป็นส่วนประกอบ  ส่วนกระเป๋าสะพายผู้บริโภคให้ความสนใจรูปแบบที่มีลวดลาย
ประกอบ 

2.วัสดุในการผลิต 
   ใช้ผลการศึกษาจากรูปแบบเดิมของวัสดุที่ผลิตผลิตภัณฑ์ที่ระลึกและสัมภาษณ์
นักท่องเที่ยวที่มาซื้อสินค้า ที่ร้านจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ที่ระลึกทั้ง 2 แห่งคือ ตลาดไนท์บาร์ซ่าร์ เชียงราย
และดอยปุย ด้วยหัวข้อสัมภาษณ์  คือ  วัสดุประเภท ผ้า  หนังแท้  หนังเทียม  พลาสติก และผลจากการ
สัมภาษณ์  นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เลือกวัสดุผ้า และแบบผสมผสานวัสดุร่วมกัน  ดังนั้นผู้วิจัยจึงน ามาใช้
ในการออกแบบกระเป๋าจากผ้าร่วมกับหนังแท้  และมีลวดลายปักผ้าประกอบ  และน ามาเป็นข้อมูลใน
การออกแบบร่าง  40  รูปแบบต่อไป 
 
 
 
 3.รูปแบบและสีสัน 
 ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่า ประกอบด้วย  กระเป๋าสะพายสายเดี่ยว 10  
รูปแบบ  กระเป๋าสะพายสายคู่ 10  รูปแบบ  และออกแบบเสื้อยืดคอกลม 10  รูปแบบ  คอปก 10  
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รูปแบบ  รวมทั้งสิ้น  40 รูปแบบ  ผู้วิจัยได้ออกแบบตามกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์จากทฤษฎีด้าน
การออกแบบในหลายประเด็น  เพ่ือให้ได้รูปทรงใหม่โดยให้เกิดการรับรู้จากผู้บริโภคในด้านความ
แตกต่างจากที่มีขายอยู่ในท้องตลาดทั่วไป  การรู้จักค่าของความงามด้วยรูปร่างรูปทรงของวัตถุต่างๆ9  
และน าข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ความต้องการของผู้บริโภคในด้านต่างๆ  มาใช้ร่วมกันกับทฤษฎีต่างๆ  
ตามหัวข้อดังนี้ 
 การพิจารณาด้านความสวยงามของรูปแบบกระเป๋า  ผู้วิจัยได้ออกแบบจากการผสมผสานของ
วัสดุต่างๆ  คือ  วัสดุผ้า  และหนังแท้ร่วมกันซึ่งให้ความรู้สึกที่ขัดแย้งแต่เป็นความขัดแย้งที่ท าให้เกิด
ความโดดเด่น น่าสนใจทั้งจากลายชนเผ่า  การผสมผสานลวดลวดลายเป็นการเพ่ิมคุณค่าด้านความงาม
ของรูปแบบและการผสมผสานวัสดุเป็นการเพ่ิมความแข็งแรง คงทน จึงมีการใช้หนังในการเสริมส่วนที่
รับน้ าหนักตามจุดต่างๆเพ่ือให้เกิดความแข็งแรงยิ่งขึ้น  ส่วนการพิจารณาด้านความสวยงามของรูปแบบ
เสื้อยืดได้ใช้ลวดลายสกรีนการแต่งกายชนเผ่าผสมผสานลายผ้าปักเพ่ือให้เกิดความน่าสนใจเพ่ิมขึ้น 
 ด้านความสัมพันธ์ของวัสดุ  ผู้วิจัยได้ออกแบบจากวัสดุเดิมที่มีอยู่แล้วเพ่ือให้คงความเป็น
เอกลักษณ์10  คือ  วัสดุผ้าเพ่ือให้เกิดความเป็นเอกลักษณ์พ้ืนถิ่น    ในประเด็นดังกล่าวสอดคล้องกับ
ความต้องการของผู้บริโภคที่เป็นนักท่องเที่ยวด้วยที่ต้องการให้มีผ้าประกอบในตัวผลิตภัณฑ์ที่ระลึก 
ดังนั้นในการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ระลึก จึงมีทั้งผ้า และหนังเป็นโครงสร้างประกอบร่วมกัน 
 ด้านความสัมพันธ์ขององค์ประกอบ  ผู้วิจัยได้ค านึงถึงรูปแบบลวดลายที่เป็นเอกลักษณ์     ชน
เผ่าจากองค์ประกอบของการแต่งกาย  ประกอบด้วยรูปแบบลักษณะของชุด  ลวดลาย  สีสัน  การน า
หลักองค์ประกอบทั้งเส้น  รูปทรง  สี  ความสมดุล  พ้ืนผิว  มาออกแบบร่วมกันเพ่ือให้เกิดความเป็น
เอกภาพได้ 
 การสื่อความหมาย  ผู้วิจัยได้ออกแบบตามความต้องการของผู้บริโภคโดยจากการสัมภาษณ์
ผู้บริโภคจ านวน  30  คน  มีผู้ให้ความเห็นว่าเครื่องแต่งกายชนเผ่าสามารถสื่อเอกลักษณ์พ้ืนถิ่นได้  
ผู้วิจัยจึงได้ใช้ลวดลายจากเครื่องแต่งกายชนเผ่ามาใช้ร่วมในการออกแบบกระเป๋า    เพ่ือให้เห็น
เอกลักษณ์ชัดเจน  ผู้วิจัยจึงพิจารณาจากโครงสร้างผ้าแคนวาส หนังแท้ และผ้าปักลวดลายชนเผ่าเป็น
หลัก  ซึ่งเมื่อน ามาประกอบกันเป็นรูปทรงร่วมกับการผสมผสานหนังแท้  ท าให้เกิดความงามที่สามารถ
ความหมายให้ผู้บริโภคเข้าใจได้ว่าคือกระเป๋า  และน าการแต่งกายชนเผ่ามาใช้ในการออกแบบลายเสื้อ
ยืดโดยใช้ผ้าคอตตอนเป็นวัสดุหลัก 

                                                        
 9 ชะลูด  นิ่มเสมอ, งานวาดเส้นร่วมสมัย, ( กรุงเทพมหานคร : อมรินทร์ พริ้นติ้ง แอนด์ พับ
ลิชชิ่ง,  2546), น. 139. 

10 สวเรศ  เกตุสุวรรณ, นี่ไงการออกแบบผลิตภัณฑ์, (กรุงเทพมหานคร : จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย, 2543),น.1. 
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 4. การท าหน้าที่ด้านการใช้สอย 

กระเป๋าสะพาย มีประโยชน์ในการใช้เก็บสัมภาระส่วนตัวต่างๆ ในปัจจุบันมีความส าคัญกับคน
ทุกกลุ่มโดยเฉพาะวัยรุ่นกระเป๋าจะมีความส าคัญโดยจัดเป็นส่วนหนึ่งของการแต่งตัวด้วยเพ่ือเสริมสร้าง
บุคลิก ดังนั้นรูปแบบกระเป๋าจึงต้องอิงตามกระแสแฟชั่นในปัจจุบันและแนวโน้มอนาคตด้วย นอกจากนี้
ประโยชน์ของกระเป๋ายังท าหน้าที่เสริมได้หลายประการ เช่น ใช้เสริมความมั่นใจได้  โดยบางคนเมื่อจะ
ออกจากบ้านหากขาดกระเป๋าจะรู้สึกไม่มั่นใจจึงต้องสะพายกระเป๋าไว้ตลอดเวลา  หรืออาจใช้บังแดดได้
ในยามฉุกเฉิน  สารพัด  ส่วนรูปแบบกระเป๋าในปัจจุบันมักพบในรูปแบบกระเป๋าสะพายไหล่หรือสะพาย
แล่ง ขนาดกะทัดรัดมีสายกระเป๋ายาวพอประมาณ  โดยจะนิยมในกลุ่มวัยรุ่น เป็นต้น  ส่วนเสื้อยืดทั้ง
แบบคอกลมและคอปก มีหน้าที่ที่ส าคัญและโดดเด่นจากการท าหน้าที่ปกป้อง  ห่อหุ้มร่างกายจากสภาพ
ภูมิอากาศที่เปลี่ยนแปลง หรือภัยจากแมลง  สัตว์ต่างๆ   ความสุภาพ ในสถานที่นั้นๆ การดึงดูดความ
สนใจจากรูปแบบของเสื้อผ้ารวมทั้งยังแสดงถึงรสนิยมของแต่ละบุคคลได้ด้วย 
 5. การท าหน้าที่ในการสื่อเอกลักษณ์ชนเผ่า   

ผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่าประเภทกระเป๋าสะพาย และเสื้อยืด  ผู้วิจัยได้ศึกษาถึงหน้าที่ที่แสดง
เอกลักษณ์ชนเผ่าจากประเพณีวัฒนธรรม การแต่งกาย เนื่องจากมีความเป็นเอกลักษณ์ของตนเองที่มี
ความโดดเด่น สวยงาม เป็นที่สะดุดตาต่อผู้พบเห็น โดยผู้บริโภคทั่วไปสามารถมองเห็นเด่นชัดและสัมผัส
ได้จากสายตา  ในขณะเดียวกันด้วยประเภทผลิตภัณฑ์เป็นผลิตภัณฑ์ที่สามารถใช้สอยได้ทุก
กลุ่มเป้าหมาย  เช่น  เด็ก  วัยรุ่น  วัยท างาน ซึ่งจากการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วมในกลุ่มนักท่องเที่ยว
พบว่า คน 3 กลุ่มนี้เป็นกลุ่มที่ซื้อของอยู่โดยตลอด ส่วนวัยผู้สูงอายุจะซื้อสิ่ งของที่บ ารุงสุขภาพเป็นส่วน
ใหญ่ เป็นต้น  ดังนั้นโอกาสที่กลุ่มคนดังกล่าวจะใช้สอยผลิตภัณฑ์ทั้ง 2 ประเภทจึงมีมากขึ้น  เนื่องจาก
กลุ่มเป้าหมายดังกล่าวมักมีกิจกรรมในชีวิตประจ าวันอยู่โดยตลอด  ผลิตภัณฑ์ดังกล่าวจึงถูกท าหน้าที่ใน
การสื่อเอกลักษณ์ชนเผ่าได้โดยตลอดจากการด าเนินชีวิตที่ ต้องเกิดขึ้นจากภาระหน้าที่ทางสังคม
 6.  ขั้นตอนการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่า 
   จากประเด็นดังกล่าวเป็นข้อมูลพ้ืนฐานที่ผู้วิจัยน ามาพิจารณาในการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ที่ระลึกประเภท กระเป๋าสะพายสายเดี่ยว 10  รูปแบบ  กระเป๋าสะพายสายคู่ 10  รูปแบบ  
และออกแบบเสื้อยืดคอกลม 10  รูปแบบ  คอปก 10  รูปแบบ  จ านวนทั้งหมด  40  รูปแบบ  โดยแต่
ละแบบให้ความรู้สึกที่ เป็นเอกลักษณ์จากรูปทรง  ลวดลาย  วัสดุ  ของผลิตภัณฑ์ที่ระลึก   โดย
ผลิตภัณฑ์ดังกล่าวเมือ่น าไปทดสอบความพึงพอใจนักท่องเที่ยวเพื่อคัดเลือกผลิตภัณฑ์ได้ใช้รูปแบบที่เป็น
ภาพผลิตภัณฑ์เดียวกันแต่เปลี่ยนลวดลายเอกลักษณ์ของแต่ละชนเผ่า เพ่ือแสดงความแตกต่างกันของ
ชนเผ่าม้งและชนเผ่าเย้า ประกอบด้วยขั้นตอนเรียงล าดับดังนี้ 
 ขั้นตอนที่ 1  เป็นกระบวนการออกแบบร่างผลิตภัณฑ์ที่ระลึกกระเป๋า 20 รูปแบบ และเสื้อยืด  
20  รูปแบบ  ประกอบด้วยกระเป๋าสะพายสายเดี่ยว 10  รูปแบบ (ม้ง 5 แบบ เย้า  5 แบบ) กระเป๋า
สะพายสายคู่ 10  รูปแบบ (ม้ง 5 แบบ เย้า  5 แบบ)  และออกแบบเสื้อยืดคอกลม 10  รูปแบบ (ม้ง 5 
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แบบ เย้า  5 แบบ)    คอปก 10  รูปแบบ (ม้ง 5 แบบ เย้า  5 แบบ)  ในลักษณะทีแ่สดงลายผ้าชนเผ่าม้ง
และเย้าทีใ่ช้ประกอบเพ่ือให้นักท่องเที่ยวคัดเลือกรูปแบบของผลิตภัณฑ์ก่อน 
 ขั้นตอนที่ 2 ทดสอบความพึงพอใจจากนักท่องเที่ยว 30 คน (ทดสอบครั้งที่ 1) เพ่ือคัดเลือกให้
เหลือประเภทละ  1 แบบ(กระเป๋าสายยาว   กระเป๋าสายสั้น  เสื้อยืดคอกลม  เสื้อยืดคอปก) 
 ขั้นตอนที่ 3 น าภาพผลิตภัณฑ์ที่ระลึกที่ถูกคัดเลือกทั้ง 4 ประเภท มาแสดงเป็นภาพ 3 มิติ
เขียนสีเหมือนจริงพร้อมลวดลาย (Rendering)  ประกอบด้วยกระเป๋าสะพายสายเดี่ยว 1  รูปแบบ 
กระเป๋าสะพายสายคู่ 1  รูปแบบ  และออกแบบเสื้อยืดคอกลม 1  รูปแบบ  คอปก 1  รูปแบบ (เผ่าละ 
4 รูปแบบ ทั้ง 2 ชนเผ่า) 
 ขั้นตอนที่ 4  ทดสอบความพึงพอใจจากนักท่องเที่ยว 30 คน (ทดสอบครั้งที่ 2 ) เพ่ือเลือก 1 
เผ่าน าไปผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่า (กระเป๋าสะพายสายเดี่ยว 1  รูปแบบ  กระเป๋าสะพายสายคู่ 
1  รูปแบบ  และออกแบบเสื้อยืดคอกลม 1  รูปแบบ  คอปก 1  รูปแบบ) 
 ขั้นตอนที่ 5  เขียนแบบรายละเอียด  
 ขั้นตอนที่ 6  ผลิตผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่า (กระเป๋าสะพายสายเดี่ยว 1  รูปแบบ  กระเป๋า
สะพายสายคู่ 1  รูปแบบ  และออกแบบเสื้อยืดคอกลม 1  รูปแบบ  คอปก 1  รูปแบบ) ตามล าดับ ดังนี้
   
 ในการออกแบบร่างผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่า (จากขั้นตอนที่ 1) จะใช้รูปแบบเดียวกันทั้ง 2  
ชนเผ่า  โดยในขั้นตอนนี้จะออกแบบรูปแบบกระเป๋าที่จ าลองการพิมพ์ลายผสมผสานผ้าปัก ดังนี้ 

1. กระบวนการออกแบบร่างผลิตภัณฑ์ที่ระลึกกระเป๋า 20 รูปแบบ(ม้ง เย้า ใช้รูปแบบ 
เดียวกันสลับลาย) ประกอบด้วยกระเป๋าสะพายสายเดี่ยว 10  รูปแบบ (ม้ง 5 แบบ เย้า  5 แบบ) 
กระเป๋าสะพายสายคู่ 10  รูปแบบ (ม้ง 5 แบบ เย้า  5 แบบ)  ในลักษณะที่แสดงลายผ้าชนเผ่าม้งและ
เย้าที่ใช้ประกอบเพื่อให้นักท่องเที่ยวคัดเลือกรูปแบบของผลิตภัณฑ์ก่อน 
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ภาพที่   35    รูปแบบกระเป๋าสะพายสายเดี่ยวยาว (ม้ง 5  เย้า 5) 
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ภาพที่   36      รูปแบบกระเป๋าสะพายสายคู่สั้น (ม้ง 5  เย้า 5 ) 
 
 

ตัวอย่างการก าหนดลวดลายของชนเผ่าม้งและเย้าในกระเป๋ารูปแบบเดียวกัน 
 
 
 
 
 
 



98 
 

 
 
 
 
 

 
ภาพที่   37  กลุ่มลวดลายม้งท่ีนิยมน ามาท ากระเป๋า 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่   38  กลุ่มลวดลายบนผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่าเย้า 

 
 

ลวดลายที่ปรากฏบนผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่าต่างๆ  มักจะปรากฏให้เห็นในรูปแบบที่ซ้ าๆกัน 
โดยอาจเกิดจากการที่ท าเลียนแบบกันซึ่งเมื่อมีลายใดเป็นที่นิยมก็จะท าการผลิตลายนั้นๆในกลุ่มชนเผ่า
อ่ืนด้วยและมีการเรียกชื่อแตกต่างกันไปตามจินตนาการและการแพร่กระจายทางวัฒนธรรมที่ยาวนาน  
เช่น ลายที่คล้ายเลข 3 หันหลังชนกัน (ลายแรกในภาพที่ 38 ) เผ่าม้งเรียกว่า ลายอุ้งมือเสือ11  ส่วนเผ่าม้

                                                        
11 สัมภาษณ์ ลาวหลือ แซ่อู่, ผู้จ าหน่ายสินค้าหัตถกรรมชาวเขาบ้านแม่ข้าวต้มท่าสุด  จังหวัด

เชียงราย, 11 พฤศจิกายน 2555. 
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งเรียกว่า  ลายเท้าช้าง12 ฯลฯ  จากลักษณะดังกล่าวได้แสดงถึงการรับรูปแบบลวดลายซึ่งกันและกันใน
กลุม่ชาวเขาท่ีมีการโยกย้านถิ่นฐานกระจายอยู่ตามพ้ืนที่บนภูเขาและประกอบอาชีพขายของที่ระลึกตาม
แหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดภาคเหนือทั่วไป  ในการสังเกตลายของกลุ่มชนเผ่าต่างๆมีผู้รู้ที่ เป็น
ผู้ประกอบการร้านหัตถกรรมชาวเขา จังหวัดเชียงราย13 ได้ให้ข้อเสนอแนะการสังเกตลายแบบง่ายๆคือ  
ลายปักชนเผ่าม้งมีสีสันและมักมีการตกแต่งผ้าสีประกอบ  ส่วนลายเผ่าเย้าจะมีฝีมือการปักผ้าที่ปราณีต
และสามารถดูได้ทั้งสองด้าน  ส่วนลายปักอาข่าจะดูได้ด้านเดียวด้านหลังจะไม่เป็นระเบียบ ดังนั้นอาข่า
จึงสามารถปักลายชนเผ่าอ่ืนๆได้ และจัดเป็นนักปักท่ีสามารถรับจ้างปักได้ทุกชนเผ่า จึงมักพบว่าลวดลาย
ชนเผ่าในปัจจุบันส่วนใหญ่มาจากฝีมืออาข่าเป็นส่วนใหญ่ 

แนวคิดในการออกแบบ เมื่อสรุปรูปแบบลายจากลายที่ปรากฎตามผลิตภัณฑ์ที่ระลึกต่างๆแล้ว 
น ามาออกแบบในลักษณะคละลายร่วมกับการผสมผสานวัสดุผ้าแคนวาสและหนังแท้สีธรรมชาติ  เพ่ือให้
ความรู้สึกที่เป็นพ้ืนถิ่นแต่รูปแบบกระเป๋าเป็นแบบที่นิยมตามแนวโน้มของตลาดทั่วไปเพ่ือให้อยู่ในตลาด
สมัยใหม่ได้ (ยุคอาเซียน) ซึ่งจะเป็นตลาดที่มีกลุ่มคนหลากหลายประเทศเข้ามาท่องเที่ยวจ านวนมาก 

 
 
 
 
 
 
 
 

ชุดที่ 1  กระเป๋าสะพายสายเดี่ยวยาวกับลวดลายผ้าม้งและเย้าในผลิตภัณฑ์รูปแบบเดียวกัน  
            (ม้ง  5 รูปแบบ  เย้า  5 รูปแบบ  รวม  10 รูปแบบ) 
 

รูปแบบผลิตภัณฑ์(กระเป๋า
สะพายสายยาว) 

ลายผ้าม้ง 3 ลาย ลายผ้าเย้า 3 ลาย 

                                                        
12  สัมภาษณ์ ธนิต  แสนยากุล, เจ้าของร้านหัตถกรรมชาวเขาในมูลนิธิโครงการหลวง, 11 

พฤศจิกายน 2555. 
13 สัมภาษณ์ สุพร อัศวพิทักษ์คีรี,  เจ้าของร้านหัตถกรรมชาวเขาและสินค้าพ้ืนเมือง อ าเภอ

แม่จัน จังหวัดเชียงราย, 15 พฤศจิกายน 2555. 
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ภาพที่   39     ภาพแสดงกระเป๋าสะพายสายยาวกับลวดลายผ้าม้งและลายผ้าเย้า 

 
 แนวคิดในการออกแบบกระเป๋ารูปแบบที่ 1,2,3,4,5,6,7,8  ก าหนดแนวคิดจาก “เอกลักษณ์
ชนเผ่าที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม”  โดยใช้รูปทรงสี่เหลี่ยมเป็นโครงสร้างหลักของกระเป๋า  และขึ้น
โครงสร้างกระเป๋าจากผ้าแคนวาสปิดทับภายนอกด้านหน้าด้วยผ้าชนเผ่าแสดงลวดลายเฉพาะด้านหน้า 
เพ่ือลดต้นทุนในการผลิตท าให้ก าหนดราคาได้ต่ า ลดการสิ้นเปลืองลายผ้าปักที่นับวันจะผลิตได้น้อย  
ส่วนด้านหลังเป็นผ้าแคนวาสสีธรรมชาติเต็มแผ่นเพ่ือเป็นการเสริมโครงกระเป๋าให้แข็งแรง สามารถ
สะพายได้ง่ายขึ้นเมื่อมีการเคลื่อนไหว  ขนาดกะทัดรัดแต่ยังสามารถบรรจุสิ่งของได้จ านวนมาก  
สายสะพายท าจากหนังแท้สีธรรมชาติเพ่ือความแข็งแรง  ส่วนด้านหน้าตกแต่งด้วยหนังธรรมชาติ เพ่ือ
แสดงคุณค่าจากความเป็นหนังแท้ควบคู่กับคุณค่าที่เกิดจากลายชนเผ่าม้งและเย้า เย็บริมแบบโชว์
เส้นด้ายคล้ายการเย็บด้วยมือเพ่ือให้เกิดความงามจากความขัดแย้งขององค์ประกอบต่างๆโดยรวม 
 

รูปแบบผลิตภัณฑ์ (กระเป๋า
สะพายสายยาว) 

ลายผ้าม้ง ลายผ้าเย้า 
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5 6 

 

7 8 

 
ภาพที่   40     ภาพแสดงกระเป๋าสะพายสายยาวกับลวดลายผ้าม้งและลายผ้าเย้า 

 
 ส าหรับการออกแบบกระเป๋ารูปแบบที่ 5,6  ด้านหน้าเมื่อบุด้วยผ้าชนเผ่าเพ่ือแสดงลวดลาย
แล้ว ได้ออกแบบให้มีฝาปิดขนาดใหญ่เพ่ือเพ่ิมช่องทางในการเก็บของได้มากขึ้นและยังสร้างจุดเด่นให้กับ
กระเป๋าด้วยการใช้หนังขลิบเป็นเส้นเล็กๆ 2 เส้น เหนือกระเป๋า   
 

 
รูปแบบผลิตภัณฑ์ (กระเป๋า

สะพายสายยาว) 
ลายผ้าม้ง ลายผ้าเย้า 
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 9 10 

 
ภาพที่   41    ภาพแสดงกระเป๋าสะพายสายยาวกับลวดลายผ้าม้งและลายผ้าเย้า 

 
 กระเป๋ารูปแบบที่ 9,10  เป็นรูปแบบที่ถูกเลือกจากผู้บริโภคด้วยแบบคัดเลือกจ านวน 20  
รูปแบบ  โดยก าหนดแนวคิดจาก “เอกลักษณ์ชนเผ่าที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม”  และออกแบบจาก
รูปทรงสี่เหลี่ยมเป็นโครงสร้างหลักของกระเป๋าที่เป็นที่นิยมมาโดยตลอด  โครงสร้างกระเป๋าทั้งหมดเป็น
ผ้าแคนวาสปิดทับภายนอกด้านหน้าด้วยผ้าชนเผ่าแสดงลวดลายเฉพาะด้านหน้า เพ่ือลดต้นทุนในการ
ผลิตและลดการสิ้นเปลืองลายผ้าปัก  และมีกระเป๋าที่ท าจากหนังแท้ 2 ใบ เพ่ือให้สามารถเก็บของได้
สะดวก ส่วนฝาปิดท าเป็นห่วงโลหะหลอกและมีการใช้งานจริงด้วยกระดุมเปิดปิด เนื่องจากใช้งานได้ง่าย
และสะดวกกว่าการเปิดปิดด้วยห่วงโลหะรัดกระเป๋า  ส่วนด้านหลังเป็นผ้าแคนวาสสีธรรมชาติเต็มแผ่น
เพ่ือเป็นการเสริมโครงกระเป๋าให้แข็งแรงและลดต้นทุนในการผลิตด้วย   ท าให้ก าหนดราคาในการขาย
ได้ต่ า และผู้บริโภคสามารถซื้อได้ง่ายขึ้น   ในการเย็บกระเป๋าส่วนที่ตกแต่งด้วยหนังธรรมชาติก าหนดให้
เย็บตะเข็บแบบโชว์เส้นด้ายเส้นใหญ่เว้นจังหวะห่างประมาณ  ½  ของเส้นด้าย เพ่ือให้ดูเป็นงานฝีมือที่มี
คุณค่ายิ่งข้ึน 
 
 
 
 
 
 ในการออกแบบกระเป๋าสะพายสายยาว ผู้วิจัยได้น าลวดลายผ้าม้งและเย้ามาใช้ร่วมในการ
ออกแบบกระเป๋าโดยขึ้นโครงสร้างจากผ้าแคนวาส    หุ้มฐานกระเป๋า  และสายสะพายด้วยหนังแท้สี
ธรรมชาติ ปรับระดับสั้น ยาวได้  ส่วนด้านหน้าตกแต่งด้วยลายปักชนเผ่าม้งและเย้า โดยการตกแต่งลาย
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ได้ใช้จ าลองจากรูปแบบกระเป๋าเดียวกันแต่เปลี่ยนลายเป็นม้ง  1 ใบ  เย้า  1  ใบ  โดยในการออกแบบนี้
ใช้หลักการสัมผัส  5  ประการ14  คือ  การสร้างผลิตภัณฑ์ให้เกิดความสวยงามและดึงดูดใจผู้บริโภคด้วย
ประสาทสัมผัสทั้ง  5  ของมนุษย์   
 ในการออกแบบกระเป๋าชนเผ่าม้งและเย้า  ได้ใช้รูปแบบกระเป๋าแบบเดียวกัน  และน าลายผ้า
ในแต่ละชนเผ่ามาวางจ าลองรูปแบบเพื่อแสดงความแตกต่างของรูปแบบ  และเม่ือน าไปทดสอบผู้บริโภค
เพ่ือคัดเลือกรูปแบบจะได้เห็นความแตกต่างจากการวางลายในต าแหน่งเดียวกันบนผลิตภัณฑ์เดียวกัน  
ดังนั้นการตัดสินใจในขั้นการเลือกรูปแบบจะท าให้สามารถเลือกได้ง่ายขึ้น 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ชุดที่ 2  กระเป๋าสะพายสายคู่สั้นกับลวดลายผ้าม้งและลายผ้าเย้าในผลิตภัณฑ์รูปแบบเดียวกัน  
            (ม้ง 5 รูปแบบ  เย้า 5 รูปแบบ  รวม  10 รูปแบบ) 
 

รูปแบบผลิตภัณฑ์ (กระเป๋า   ลายผ้าม้ง ลายผ้าเย้า 

                                                        
 14 สุวิทย์  วงศ์รุจิราวาณิชย์.“สัมผัสทั้ง 5 กับ Sensory  Experience,”  กรุงเทพธุรกิจ. 18 
(กุมภาพันธ์  2548) น. A6. 
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สะพายสายสั้น) 

 

11 12 

 

13 
 

14 

 
ภาพที่   42    ภาพแสดงกระเป๋าสะพายสายสั้นกับลวดลายผ้าม้งและลายผ้าเย้า 

 
 แนวคิดในการออกแบบกระเป๋าสะพายสายสั้น ก าหนดแนวคิดจาก “เอกลักษณ์ชนเผ่าที่เป็น
มิตรกับสิ่งแวดล้อม” เช่นเดิมและโครงสร้างหลักของกระเป๋าเป็นผ้าแคนวาสรูปสี่เหลี่ยมปิดทับด้านหน้า
ด้วยผ้าชนเผ่าแสดงลวดลายตามแบบ และตกแต่งด้วยหนังแท้สีธรรมชาติเพ่ือความสวยงาม แสดง
เอกลักษณ์ และลดต้นทุนในการผลิตด้วย 
 
 

รูปแบบผลิตภัณฑ์ (กระเป๋า   
สะพายสายสั้น) 

ลายผ้าม้ง ลายผ้าเย้า 
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 15 16 

 

 
. 17 

 
18 
 

 
 

ภาพที่   43    ภาพแสดงกระเป๋าสะพายสายสั้นกับลวดลายผ้าม้งและลายผ้าเย้า 
 
 แนวคิดในการออกแบบกระเป๋าสะพายสายสั้น รูปแบบที่ 15-18 ก าหนดแนวคิดจาก 
“เอกลักษณ์ชนเผ่าที่ เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม” เช่นเดิมและโครงสร้างหลักของกระเป๋าเป็นผ้า          
แคนวาสรูปสี่เหลี่ยมปิดทับด้านหน้าด้วยผ้าชนเผ่าแสดงลวดลายตามแบบ ในรูปแบบที่ 15,16 ตกแต่ง
ด้วยหนังแท้สีธรรมชาติโดยรอบจากด้านข้างทั้งสองและด้านบนเพ่ือความสวยงามและเน้นความเป็นหนัง
แท้มากข้ึน  ส่วนกระเป๋าด้านหน้าลวดลายผ้าชนเผ่ามีซิปปิด แสดงเอกลักษณ์ชนเผ่าได้ชัดเจนขึ้นจากตรา
รูปชนเผ่าม้งและเย้า ส่วนรูปแบบที่ 17,18  โครงสร้างกระเป๋าผ้าแคนวาสปิดทับด้วยผ้าชนเผ่าด้านหน้า
เต็มแผ่นมีขลิบหนังตรงกลางแผ่นของกระเป๋าเพ่ือแบ่งแยกพ้ืนที่กระเป๋าออกเป็น 2 ส่วน  และด้านข้าง
ของกระเป๋าได้ออกแบบให้มีกระเป๋าขนาดเล็กวัสดุหนังแท้ทั้งสองข้าง  ส่วนพ้ืนที่ด้านล่างยังมีสายรัดที่ท า
จากหนังแท้ติดกระดุมเพ่ือขยายความกว้างของกระเป๋าทั้งสองข้างด้วย  (ดูตามแบบ 17,18) 
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รูปแบบผลิตภัณฑ์(กระเป๋า
สะพายสายสั้น) 

ลายผ้าม้ง ลายผ้าเย้า 

 19 
 

20 
 

 
 

ภาพที่   44   ภาพแสดงกระเป๋าสะพายสายสั้นกับลวดลายผ้าม้งและลายผ้าเย้า 
 

 กระเป๋าสะพายสายสั้นรูปแบบที่ 19,20  เป็นรูปแบบที่ถูกเลือกจากผู้บริโภคด้วยแบบคัดเลือก
จ านวน 20  รูปแบบ  โดยก าหนดแนวคิดจาก “เอกลักษณ์ชนเผ่าที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม”  และ
ออกแบบจากรูปทรงสี่เหลี่ยมเป็นโครงสร้างหลักของกระเป๋าที่เป็นที่นิยมมาโดยตลอด  โครงสร้าง
กระเป๋าด้านหลังเป็นผ้าแคนวาสด้านหน้าปิดทับภายนอกด้วยผ้าชนเผ่า เพ่ือลดต้นทุนในการผลิตและลด
การสิ้นเปลืองลายผ้าปัก  และมีกระเป๋าที่ท าจากหนังแท้ 1 ใบด้านหน้า เพ่ือให้สามารถเก็บของได้
สะดวกมีฝาปิด เปิดท าเป็นห่วงโลหะหลอกและมีการใช้งานจริงด้วยกระดุมเปิดปิด เนื่องจากใช้งานได้
ง่ายและสะดวก  นอกจากนี้ยังตกแต่งด้วยแถบเส้นหนังแท้ในต าแหน่งด้านบนและด้านหน้า 2 เส้น เย็บ
ตะเข็บโชว์ตามแบบ 

 
 

 
 
 
 
ชุดที่ 3  เสื้อยืดเผ่าเย้า  10 รปูแบบ  (คอวี 5  รูปแบบ  คอปก 5 รูปแบบ) 
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ภาพที่   45    การออกแบบเสื้อยืดคอวีเผ่าเย้า 
 

 ในการออกแบบเสื้อยืดคอวีชนเผ่าเย้า ได้ก าหนดแนวคิดจากการน าลวดลายชนเผ่ามา
ผสมผสานกับรูปแบบการสวมใส่ชุดชนเผ่า เพ่ือให้แสดงเอกลักษณ์ที่ชัดเจน  และยั งสามารถจดจ า
ลักษณะของลวดลายแต่ละชนเผ่าได้ง่ายจากการที่แสดงรูปการสวมใส่ชุดชนเผ่าต่างๆประกอบใน
ลวดลายของเสื้อยืดด้วย 
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ภาพที่   46   การออกแบบเสื้อยืดคอปกเผ่าเย้า 
 
 ในการออกแบบเสื้อยืดคอปกชนเผ่าเย้า ได้ก าหนดแนวคิดจากการน าลวดลายชนเผ่ามาใช้ใน
การออกแบบ เพ่ือให้แสดงเอกลักษณ์ชนเผ่าที่สามารถสวมใส่ได้ในทุกสถานที่ได้ โดยไม่แสดงรูปแบบของ
การสวมใส่ชุดชนเผ่า  หรืออาจน ามาใช้เพียงเล็กน้อย  เนื่องจากกลุ่มที่สวมใส่เสื้อยืดคอปกจะเป็นกลุ่มที่
นิยมความเรียบง่าย และสามารถสวมใส่ได้ในโอกาสต่างๆได้มากกว่าเสื้อยืดคอกลมหรือคอวี   ในการ
ออกแบบจึงได้ก าหนดเฉพาะลวดลายและตัวหนังสือปักชื่อเผ่าเย้าตามแบบ 
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ชุดที่ 4   เสื้อยืดเผ่าม้ง  10 รูปแบบ  (คอวี, คอกลม   5  รูปแบบ  คอปก 5 รูปแบบ) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่   47    การออกแบบเสื้อยืดคอวีเผ่าม้ง 

 
 ในการออกแบบเสื้อยืดคอวีชนเผ่าม้ง ได้ก าหนดแนวคิดจากการน าลวดลายชนเผ่ามา
ผสมผสานกับรูปแบบการสวมใส่ชุดชนเผ่า เพ่ือให้แสดงเอกลักษณ์ที่ชัดเจน  และยังสามารถจดจ า
ลักษณะของลวดลายแต่ละชนเผ่าได้ง่ายจากการที่แสดงรูปการสวมใส่ชุดชนเผ่าต่างๆประกอบใน
ลวดลายของเสื้อยืดด้วย  โดยก าหนดรูปแบบชนเผ่าลงบนแสตมป์ และมีเส้นประทับตราเผ่าม้ง เพ่ือให้
แสดงถึงการได้มาเยือนยังชนเผ่าม้ง  และท าให้ผู้ที่ซื้อมีความภูมิใจในการที่ได้มายังสถานที่นั้นๆ 
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ภาพที่   48   การออกแบบเสื้อยืดคอปกเผ่าม้ง 
 
 ในการออกแบบเสื้อยืดคอปกชนเผ่าม้ง ได้ก าหนดแนวคิดจากการน าลวดลายชนเผ่ามาใช้ใน
การออกแบบ เพ่ือให้แสดงเอกลักษณ์ชนเผ่าที่สามารถสวมใส่ได้ในทุกสถานที่ได้ โดยแสดงรูปแบบการ
สวมใส่ชุดชนเผ่าในลักษณะโลโก้ที่หน้าอก  เพ่ือไม่ให้โดดเด่นมากนัก  เนื่องจากกลุ่มที่สวมใส่เสื้อยืดคอ
ปกจะเป็นกลุ่มที่นิยมความเรียบง่าย และสามารถสวมใส่ได้ในโอกาสต่างๆได้มากกว่าเสื้อยืดคอกลมหรือ
คอวี   ในการออกแบบจึงได้ก าหนดเฉพาะลวดลาย  ตัวหนังสือปักชื่อเผ่าม้ง  และโลโก้ตามแบบ 
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 2. ทดสอบความพึงพอใจจากนักท่องเที่ยว 30 คน (ทดสอบครั้งที่ 1) เพ่ือคัดเลือกให้เหลือเผ่า
ละ  1 ประเภท (กระเป๋าสายยาว   กระเป๋าสายสั้น  เสื้อยืดคอกลม  เสื้อยืดคอปก) 
 
 
 
 
 
 
 
 

กระเป๋าสายคู่เย้าและม้ง                         กระเป๋าสายเดี่ยวยาวเย้าและม้ง 
 
 
 
 
 
 
 
 

เสื้อยืดคอวีเย้า                                    เสื้อยืดคอวีม้ง 
 
 
 
 
 
 
 
 

        เสื้อยืดคอปกเย้า                                      เสื้อ
ยืดคอปกม้ง 

 
ภาพที่   49    กลุ่มผลิตภัณฑ์ที่ถูกคัดเลือกทั้งสองชนเผ่า 
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 3. น าภาพผลิตภัณฑ์ที่ระลึกที่ถูกคัดเลือกทั้ง 4 ประเภท ทั้ง  2 เผ่า  มาแสดงเป็นภาพ 3 มิติ
เขียนสีเหมือนจริงพร้อมลวดลาย  ประกอบด้วย  กระเป๋าสะพายสายเดี่ยว (สายยาว) 1  รูปแบบ 
กระเป๋าสะพายสายคู่ (สายสั้น) 1  รูปแบบ  และออกแบบเสื้อยืดคอวี 1  รูปแบบ (2 ลาย) คอปก 1  
รูปแบบ (2 ลาย) และทดสอบความพึงพอใจจากนักท่องเที่ยว 30 คน (ทดสอบครั้งที่ 2 ) เพ่ือเลือก 1 
เผ่าน าไปผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่า  
 
กลุ่มภาพท่ีถูกคัดเลือกอันดับ 1 
 

กระเป๋าชนเผ่าม้ง กระเป๋าชนเผ่าเย้า 
  

 
 
 

 

 
ภาพที่ 50  ภาพเหมือนกระเป๋าสะพายชนเผ่าม้งและเย้าที่ถูกคัดเลือกเพ่ือการผลิต 

โดยเลือกผลิตเพียง 1 เผ่าคือเผ่าเย้า  
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 ในการเลือกผลิตเผ่าเย้าเนื่องจากผู้บริโภคแสดงความเห็นว่า  ลวดลายเย้ามีลักษณะปราณีต  
สีสันไม่ฉูดฉาด  สามารถสะพายหรือใช้สอยได้ในชีวิตประจ าวัน  ส่วนลวดลายม้งมีให้เห็นทั่วไปจ านวน
มากแล้วทั้งตลาดบนและตลาดล่าง  ส่วนลวดลายเย้าเกิดจากการปักท่ีปราณีต  ดูมีคุณค่า เมื่อน ามา
ผสมผสานกับรูปแบบกระเป๋าที่ได้ออกแบบตามแนวโน้มของตลาด  มีการผสมผสานวัสดุหนังแท้ยิ่งท าให้
เพ่ิมมูลค่ายิ่งข้ึน  สอดคล้องกับกลุ่มผู้บริโภคท่ีเป็นกลุ่มวัยท างาน (25 ปีขึ้นไป) 
 
กลุ่มภาพท่ีถูกคัดเลือกอันดับ 1 ประเภทเสื้อยืด 
 

เสื้อยืดชนเผ่าม้ง เสื้อยืดชนเผ่าเย้า 
  

 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 51  ภาพเหมือนเสื้อยืดชนเผ่าม้งและเย้าที่ถูกคัดเลือก 
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 ในการเลือกผลิตสินค้าที่ระลึกประเภทเสื้อยืด ได้ใช้เกณฑ์เดียวกับการคัดเลือกกระเป๋า คือให้
ผู้บริโภคเลือกจากภาพถ่ายและอธิบายประกอบถึงรูปแบบและลวดลายเพ่ือให้เข้าใจยิ่งขึ้นและได้กลุ่ม
เสื้อยืดเผ่าเย้าเช่นเดียวกัน โดยผู้บริโภคแสดงความเห็นว่าเป็นลายใหม่ทีย่ังไม่มีให้เห็นในท้องตลาด 
 ในการออกแบบเสื้อยืดคอวี เป็นการออกแบบที่น าลวดลายชนเผ่าเย้ามาพิมพ์ลายลงบนเสื้อยืด
และปะติดลายหญิงชนเผ่าในลักษณะที่สวมชุดชนเผ่าเย้าเต็มรูปแบบติดลงไปบนลวดลายพิมพ์ ดูมีมิติ
สวยงามและแสดงเอกลักษณ์ชนเผ่าเย้ายิ่งขึ้น  ส่วนเสื้อยืดคอปก  ได้ออกแบบโดยน าลวดลายปักจริงมา
เย็บติดที่ชายเสื้อทั้งสอง และเย็บขลิบลายที่แขนเสื้อและปกเสื้อตามแบบ  ส่วนบริเวณหน้าอกด้านซ้าย
ปักชื่อชนเผ่าเย้าเป็นภาษาอังกฤษ เพ่ือใช้เป็นของที่ระลึกและเผยแพร่สินค้าชนเผ่าในยุคอาเซียนด้วย 
 4  ทดสอบความพึงพอใจจากนักท่องเที่ยว 30 คน (ทดสอบครั้งที่ 2 ) เพ่ือเลือก 1 เผ่าน าไป
ผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่า (กระเป๋าสะพายสายเดี่ยว 1  รูปแบบ  กระเป๋าสะพายสายคู่ 1  
รูปแบบ  และออกแบบเสื้อยืดคอกลม 1  รูปแบบ  คอปก 1  รูปแบบ) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ตารางแสดงภาพเหมือนผลิตภัณฑ์ที่ถูกคัดเลือกมาผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์ 
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กระเป๋าชนเผ่าม้ง เสื้อยืดชนเผ่าเย้า 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 52 กลุ่มผลิตภัณฑ์ชนเผ่าเย้าที่น ามาผลิตเพ่ือเป็นต้นแบบผลิตภัณฑ์ทั้ง 4 รูปแบบ 
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 5.  เขียนแบบรายละเอียดส าหรับผลิตผลิตภัณฑ์ที่ระลึกชนเผ่า 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 53 ภาพรูปด้านกระเป๋าสายยาวชนเผ่าเย้า 
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ภาพที่ 54 ภาพรูป ด้านกระเป๋าสาย
สั้นชนเผ่าเย้า 
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ภาพที่ 55 ภาพรูปด้าน เสื้อ
ยีดคอวีชนเผ่าเย้า 
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ภาพที่ 56 ภาพรูปด้านเสื้อยืดคอปกชนเผ่าเย้า 
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              ภาพที่ 57  ตัวอย่างผลงานต้นแบบเสื้อยืดคอวีและคอปกชนเผ่าเย้า 
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ภาพที่ 58  ตัวอย่างผลงานต้นแบบกระเป๋าชนเผ่าเย้า 
 


