
บทท่ี 2 
 

เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 
 
 การวิจัยเร่ืองโครงการการออกแบบบรรจุภัณฑ  สําหรับผลิตภัณฑงานเปาแกวของศูนยศิลปา
ชีพบางไทร  ในสมเด็จพระนางเจาสิริกิต์ิ  พระบรมราชินีนาถ   ผูวิจัยไดศึกษาทฤษฎี  ตํารา  เอกสาร
และงานวิจัยท่ีเกี่ยวของจากแหลงขอมูลตางๆ  เพื่อนํามาประกอบการวิจัย โดยนํามาเรียบเรียงนําเสนอ
ดังตอไปนี้ 

1. ความเปนมาของผลิตภัณฑงานเปาแกว ของศูนยศิลปาชีพบางไทร    
                  ในสมเด็จพระนางเจาสิริกิต์ิ  พระบรมราชินีนาถ    
    2. ผลิตภัณฑเปาแกวท่ีผลิตมีจําหนายในศนูยศิลปาชีพบางไทรฯ   
             3. ศึกษาบรรจุภณัฑท่ีใชกับผลิตภณัฑเปาแกว ท่ีมีจําหนายในศนูยศิลปาชีพบางไทรฯ 
 4.  ศิลปหัตถกรรมท่ีเกี่ยวของกับแกว 
    5.  ความรูเกี่ยวกับบรรจภุัณฑ 

   6.  มาตรฐานผลิตภัณฑชุมชนผลิตภัณฑเปาแกว (มผช.  78/2546 ) 
    7. กรอบแนวคิดในการออแบบบรรจุภณัฑ 
             8. งานวิจยัท่ีเกีย่วของ 

 
1. ความเปนมาของ ผลิตภัณฑงานเปาแกว  ของศูนยศิลปาชีพบางไทร  ในสมเด็จพระนางเจาสิริกิติ์   
    พระบรมราชินีนาถ    

 
1.1 ประวัติความเปนมาของแกว เร่ิมต้ังแตแกวธรรมชาติซ่ึงเกิดจากภูเขาไฟ  เม่ือภูเขาไฟ

ระเบิดของเหลวท่ีเรียกวา “ลาวา” ก็ไหลออกมา  ลาวานี้มีอุณหภูมิสูงมากเม่ือผานหินทรายแรธาติตางๆ 
จะสามารถหลอมแรธาตุและหินทรายเขาดวยกันเปนของเหลว  เม่ือของเหลวเย็นลงจะกลายเปน
ของแข็งท่ีมีสีสันและโรงแสง  ของแข็งเหลานี้ก็คือ แกวท่ีเกิดข้ึนตามธรรมชาติ    เร่ืองของแกวต้ังแต
โบราณนั้น  ชนชาติอียิปตเปนชาติแรกท่ีทําแกวข้ึนใชเม่ือ 4,000 ปกอนคริสตกาล  แกวท่ีทําข้ึนเปน
แกวใสและมีสีสันตางๆ  เชน ลูกปดสี (glass bead) ภาชนะแกวท่ีถูกคนพบในประเทศอียิปตและซีเรีย     
ในยุคประวัติศาสตรสมัยกลาง ( Middle Ages) ชาวเวนิช ไดใชเวลานับศตวรรษในการพัฒนาการทํา
แกวใหมีสีสันเปนเคร่ืองตกแตงประดับประดาจนเปนเอกลักษณของตนเอง 
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ปจจุบันนักเคมีสามารถประดิษฐแกวตางๆชนิดดวยความรู  ความชํานาญและท้ังสามารถ
ประดิษฐแกว  ท่ีมีสวนประกอบชนิดตางๆ  เชน  แกวตะกั่ว ( Lead  glass) แกวโซดา ( Soda  glass) 
แกวเงิน ( Silver  glass)  แกวทนไฟ  (Borosilicate  glass)  ฯลฯ เพื่อใชในดานการคาดานวิทยาศาสตร
และอุตสาหกรรม  ประเทศไทย ปจจุบันไดมีโรงงานแกวขนาดใหญๆ อยูหลายโรงงาน เชน โรงงาน
แกวบางนา  โรงงานแกวอาซาฮี  บริษัทโอเซียนกลาส  โรงงานแกวบีจีไอฯลฯ  การประดิษฐเปนรุ)
ทรงตางๆสาวนมาดจะประดิษฐจากแกวท่ีหลอมเหลวในเบา  โดยใชทอเหล็กลวงยาวประมาณ1.5
เมตรจุมลงไปในแกวท่ีหลอมเหลวแลวนํามาประดิษฐ หรือเปาเปนรุ)ทรงตางๆ ตามความตองการของ
ชางเปาแกว  และในปจจุบันมีนักประดิษฐสามารถหลอมแกวใหเปนแทงแกวตันใสและมีสีตางๆ  เพื่อ
นํามาหลอมเหลวกับตะเกียงเปาแกวแลวประดิษฐเปนรูปทรงๆตางๆ  ตามความตองการแตเปน
ส่ิงประดิษฐช้ินเล็กๆไมใหญโตนัก  [Online]. http://www.oknation.net/blog/558855  

 
  1.2 ความเปนมาของศูนยศิลปาชีพบางไทร ในสมเด็จพระนางเจาสิริกิต์ิ พระบรมราชินีนาถ  

สมเด็จพระนางเจาสิริกิต์ิ พระบรมราชินีนาถ เสด็จพระราชดําเนินตามพระบาทสมเด็จ
พระเจาอยูหัวไปทรงเยี่ยมราษฎรในท่ัวทุกภาคของประเทสไทย พระราชกรณียกิ่จนี้ไดทรงปฏิบัติ
ติดตอกันมานานหลายสิบปแลว จึงทรงเห็นสภาพความเปนอยูท่ีแทจริงของราษฎรวามีความทุกขสุข
อยางไร ท่ีทรงเปนหวงใยมากก็คือ ความยากจนของราษฎร จึงทรงมีพระราชประสงคจะจัดหาอาชีพ
ใหราษฎรทําเพื่อเพิ่มพูนรายไดใหเพียงพอแกการยังชีพ ในภาวะปจจุบันสมเด็จพระนางเจาฯ 
พระบรมราชินีนาถ ทรงสนพระทัยในงานฝมือพื้นบานหรือศิลปกรรมพื้นบานท่ีจัดทําข้ึน โดยใชวัสดุ
ในทองถ่ินมาก พระองคจึงทรงสงเสริมในเร่ืองนี้ โดยการจัดใหมีครูออกไปฝกสอนราษฎรเปนการ
ชวยปรับปรุงคุณภาพของงานใหดียิ่งข้ึน เม่ือราษฎรมีความชํานาญแลว ผลงานที่ผลิตออมากก็จะทรง
รับซ้ือไวดวยพระราชทรัพยสวนพระองค ซ่ึงตอมาไดขยายโครงการและกิจกรรมตางๆ เหลานี้
ออกเปน มูลนิธิสงเสริมศิลปาชีพในสมเด็จพระนางเจาสิริกิต์ิพระบรมราชินีนาถ เม่ือวันท่ี 21 
กรกฎาคม 2519 และไดทรงจัดต้ังโรงฝกอบรม ศิลปาชีพข้ึนแหงแรกท่ีพระตําหนักสวนจิตรลดาในวัน
ฉัตรมงคลป2523 สมเด็จพระนางเจาสิริกิต์ิ พระบรมราชินีนาถ ทรงพระกรุณาโปรดเกลาฯ ใหนาย
ธานินทร กรัยวิเชียร องคมนตรี รองประธานกรรมการมูลนิธิสงเสริมศิลปาชีพฯ สรรหาท่ีดินท่ี
ใกลเคียงกับพระราชวังบางปะอิน เพื่อจัดต้ังศูนยศิลปาชีพอีกแหงหนึ่ง นายธานินทร กรัยวิเชียร จัดหา
ท่ีดินได 2 แปลง เปนท่ีดินของสํานักงานทรัพยสินสวนพระมหากษัตริย ท่ีพระบาทสมเด็จพระ
เจาอยูหัว ไดทรงพระกรุณาโปรดเกลาฯ พระราชทานใหรัฐบาลจัดการปฏิรูปท่ีดิน เพื่อใหราษฎรผู
ยากไรไดมีท่ีอยูและทํามาหากินตามอัตภาพ แปลงหน่ึงอยูท่ี อําเภอบานนา จังหวัดนครนายก อีกแปลง
หนึ่งอยูท่ีอําเภอบางไทร จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ลนเกลาฯ ทั้งสองพระองคไดเสด็จพระราชดําเนิน
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ไปทอดพระเนตรที่ดินแปลงที่อยูท่ีอําเภอบางไทร ดวยพระองคเอง ซ่ึงท่ีดินแปลงนี้มีพื้นท่ีประมาณ 
750 ไรเศษ และทรงมีพระบรมราชวินิจฉัยวาสมควรจะสรางศูนยศิลปาชีพข้ึนใหมอีกแหงหนึ่ง ณ ท่ีนี้ 
                   วันท่ี 3 มิถุนายน 2523 รัฐบาลไดนอมเกลาฯ ถวายการใชประโยชนในท่ีดินแปลงนี้แด
สมเด็จพระนางเจาฯ พระบรมราชินีนาถ เนื่องในวโรกาสท่ีทรงเจริญพระชนมพรรษาครบ 4 รอบ โดย
มีกระทรวงเกษตรและสหกรณเปนผูดําเนินการและสํานักงานการปฏิรูปท่ีดินเพื่อเกษตรกรรม เปน
ผูรับผิดชอบในการดําเนินการกอสรางและปรับปรุงพื้นท่ี รวมท้ังหนวยราชการตางๆ รวมสนับสนุน
โครงการของศูนยศิลปาชีพ บางไทรฯ ตลอดมา และมีการซ้ือท่ีดินเพิ่มเติมอีก 2๐๐ ไรเศษ สมเด็จพระ
นางเจาสิริกิต์ิ พระบรมราชินีนาถ ทรงเสด็จพระราชดําเนินเปดศูนยศิลปาชีพ บางไทรฯ อยางเปน
ทางการ เม่ือวันท่ี 7 ธันวาคม 2527 
                  “ขาพเจานั้นภูมิใจเสมอวาคนไทยมีสายเลือดของชางฝมืออยูทุกคนไมวาจะเปนชาวนา
ชาวไรหรืออาชีพใด อยูสารทิศใด คนไทยมีความละเอียดออนและฉับไวตอการรับศิลปะทุกชนิด ขอ
เพียงแตใหเขามีโอกาสไดเรียนรูและฝกฝน เขาก็จะแสดงความสามารถออกมาใหเห็นได” 
       (พระราชเสาวนียใน สมเด็จพระนางเจาสิริกิต์ิ พระบรมราชินีนาถ : 2523) 
                   นอกจากนั้น ศูนยศิลปาชีพ บางไทรฯ ยังเปนแหลงผลิต จําหนายและสาธิตงานศิลปาชีพ
ของผูเขารับการฝกอบรม รวมท้ังเปนสถานท่ีทองเท่ียวเพื่อเผยแพรศิลปะและวัฒนธรรมไทย เปนท่ี
พักผอนใหความรูความบันเทิงและความภาคภูมิใจของชาวไทย ท้ังเปนท่ีประทับใจของชาว
ตางประเทศผูมาเยื่อน อันเปนพระราชปณิธานในสมเด็จพระนางเจาสิริกิต์ิ พระบรมราชินีนาถ 
 
                   การดําเนินงานฝกอบรมศิลปาชีพ  ศูนยศิลปาชีพ บางไทรฯ ไดดําเนินการฝกอบรมดาน
ศิลปหัตถกรรมพื้นบานมาต้ังแตวันท่ี 1 พฤษภาคม 2524 เปนตนมา ในแตละวันเร่ิมการฝกอบรมต้ังแต
เวลา 08.30 – 16.30 น. และหยุดพัก 1 วัน ในแตละสัปดาห โดยแบงการฝกอบรม ออกเปนแผนกตางๆ 
รวมท้ังส้ิน 30 แผนก ดังนี้ 

1. แผนกชางเคร่ืองเรือนไม 
2. แผนกชางปนตุกตาชาววัง 
3. แผนกชางตัดเย็บเส้ือผา และปกจักร 
4. แผนกชางเคร่ืองยนต 
5. แผนกชางเคร่ืองหนัง 
6. แผนกชางสานผักตบชวา 
7. แผนกชางเปาแกว 
8. แผนกชางประติมากรรม 
9. แผนกชางโลหะ 
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10. แผนกชางเคร่ืองเรือนหวาย 
11. แผนกชางเคร่ืองเคลือบดินเผา 
12. แผนกชางศิลปประดิษฐ 
13.แผนกชางจติรกรรมประยุกต 
14. แผนกชางประดิษฐหัวโขน 
15. แผนกโภชนาการ 
16. แผนกชางแกะสลักไม 
17. แผนกชางบาติก 
18. แผนกชางวาดภาพสีน้ํามัน 
19. แผนกชางเจียระไนพลอย 
20. แผนกชางภาพกระจกสี 
21. แผนกชางปนดอกไมขนมปง 
22. แผนกชางบานทรงไทย 
23. แผนกชางเขียนภาพลายไทย 
24. แผนกชางทอผาไหม 
25. แผนกชางทอผาลายตีนจก 
26. แผนกชางสอดยานลิเภา 
27. แผนกชางจักสานไมไผลายขิด 
28. แผนกชางดอกไมประดิษฐ 
29. แผนกขนมไทย 
30. แผนกชางปกผา 
สําหรับแผนกขนมไทย และแผนกดอกไมประดิษฐเปนแผนกท่ีจะมาทําการฝกอบรมใน
วันอังคารเพียงสับดาหละ 1 วันเทานั้น 

 
 
 
 
 
 
 
 



 11 

              1.3 สถานท่ีตั้งศูนยศิลปาชีพบางไทรต้ังอยูท่ี ต.ชางใหญ  อ.บางไทร จ.พระนครศรีอยุธยา   
ศูนยศิลปาชีพ บางไทรฯ ต้ังอยูริมฝงตะวนัออกของแมน้ําเจาพระยาในเขตอําเภอบางไทร จังหวดัพระ
นครพระศรีอยธุยา ภายในศูนยศิลปาชีพ บางไทร 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

      1.4 ความเปนมาของแผนกชางเปาแกวของศูนยศิลปาชีพ บางไทรฯ แผนกชางเปาแกว เปน
แผนกหนึ่งท่ีไดรับความนิยมจากผูเขามาศึกษาหาความรูและเทคนิดวิธีการในการฝกทักษะการเปา
แกวศิลปใหมีรูปทรงท่ีสวยงาม และมีคุณคาทางศิลปะ   

 
 
 
 
 
 
 
 

                              
 
 
           

ภาพท่ี 5 สาธิตงานเปาแกว  ของแผนกชางเปาแกว 

ภาพท่ี 4  ศูนยศิลปาชีพ บางไทร ต้ังอยูท่ี  ต.ชางใหญ  อ.บางไทร  จ.พระนครศรีอยุธยา   
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 2. ผลิตภัณฑเปาแกวท่ีผลิตมีจําหนายในศูนยศิลปาชีพบางไทรฯ   
 

     
 
 

 
 

     
 
 
    

ภาพท่ี 6 ผลิตภัณฑเปาแกว ตนไมโพธิ์ 
 ขนาดกวาง 242 x ยาว255 x สูง 242มม. 

ราคา 3,000 บาท 

ภาพท่ี 7 ผลิตภัณฑเปาแกวตนมะมวง 
 ขนาดกวาง 250 x ยาว261x สูง270มม. 

ราคา 1,500 บาท 

ภาพท่ี 8 ผลิตภัณฑเปาแกวตนดอกไม 
      ขนาด กวาง 222 x ยาว 230x สูง234  มม. 

ราคา 1,200 บาท 

ภาพท่ี 9 ผลิตภัณฑเปาแกวตนไมนกเกาะ 15 ตัว 
ขนาด กวาง 153 x ยาว 210x สูง267  มม. 

ราคา 1,200 บาท 
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ภาพท่ี 11 ผลิตภัณฑเปาแกวตนไมนก 
      กวาง 161 X ยาว 263 X สูง 265 มม. 

ราคา 1,200 บาท 

ภาพท่ี 10 ผลิตภัณฑเปาแกวผีเสื้อดอกไม 
ขนาด กวาง 190 X ยาว 271  X สูง 260 มม. 

ราคา 1,200 บาท 

ภาพท่ี 12 ผลิตภัณฑเปาแกวตนชองดอกไม 
กวาง 163 X ยาว 190 X สูง 231 มม. 

ราคา 900 บาท 

ภาพท่ี 13 ผลิตภัณฑเปาแกวไกเกาะตนไม 
กวาง 172 X ยาว 232 X สูง 244 มม. 

ราคา 1,300 บาท 



 14 

             
 
    
 

 

             
 
 
 
 

ภาพท่ี14 ผลิตภัณฑเปาแกวตนหงสคูดอกไม 
กวาง 140X ยาว 293 X สูง 265 มม. 

ราคา 1,200 บาท 
 

ภาพท่ี15  ผลิตภัณฑเปาแกวตนหงสคู 
    กวาง 164X ยาว 249 X สูง 281 มม. 

ราคา 1,200 บาท 

ภาพท่ี16  ผลิตภัณฑเปาแกวตนดอกกลวยไมนกเกาะ 4ตัว 
   กวาง 159X ยาว 120 X สูง 216 มม. 

ราคา 700 บาท 

ภาพท่ี 17  ผลิตภัณฑเปาแกวตนไมนก 
กวาง 270 X ยาว 190 X สูง 211 มม. 

ราคา 800 บาท 
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ภาพท่ี 18  ผลิตภัณฑเปาแกวตนดอกไม
พนทรายฐานแกวถัก 

กวาง 203 X ยาว 252 X สูง 268 มม. 
ราคา 1,200 บาท 

ภาพท่ี 19 ผลิตภัณฑเปาแกวตนไม รังนกกระจาบ 
กวาง 190 X ยาว 210 X สูง 218 มม. 

ราคา 800 บาท 
 

ภาพท่ี 20  ผลิตภัณฑเปาแกวตนกระตายคู 
กวาง 123 X ยาว 113 X สูง 221 มม. 

ราคา 450 บาท 

ภาพท่ี 21  ผลิตภัณฑเปาแกว ตนดอกไมหงส 
กวาง 190 X ยาว 213 X สูง 223 มม. 

ราคา 1,200 บาท 
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ภาพท่ี 22 ผลิตภัณฑเปาแกว ตนไม 
       กวาง 222X ยาว 230 X สูง 238 มม. 

ราคา 1,000 บาท 

ภาพท่ี 23  ผลิตภัณฑเปาแกว ตนไมนกเกาะ7 ตัว 
    กวาง 133X ยาว 211 X สูง 205 มม. 

ราคา 800 บาท 

ภาพท่ี 24  ผลิตภัณฑเปาแกว ตนไมนกเกาะ 4ตัว 
   กวาง 127X ยาว 145X สูง 212 มม. 

ราคา 700 บาท 

ภาพท่ี 25  ผลิตภัณฑเปาแกว ตนดอกไมพนทราย 
กวาง 177X ยาว 188X สูง 259 มม. 

ราคา 1,000 บาท 
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ภาพท่ี 26  ผลิตภัณฑเปาแกว ตนไม นกเกาะ6 ตัว 
กวาง 182 X ยาว 190X สูง 225มม . 

ราคา 1,200 บาท 

ภาพท่ี 27  ผลิตภัณฑเปาแกว ตนไม  
     กวาง 145 X ยาว 230X สงู 195 มม. 

ราคา 350 บาท 

ภาพท่ี 28  ผลิตภัณฑเปาแกวนกแกว 4ตัวเกาะตนเถาวัลย 
    กวาง 155 X ยาว 150X สูง 230 มม. 

ราคา 1,200 บาท 

ภาพท่ี 29  ผลิตภัณฑเปาแกว ตนไมนก  
กวาง 158 X ยาว 118X สูง 206 มม. 

ราคา 600 บาท 
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ภาพท่ี 30  ผลิตภัณฑเปาแกวตนไซน 
กวาง 223 X ยาว 134X สูง 175 มม. 

ราคา 1,000 บาท 

ภาพท่ี 31  ผลิตภัณฑเปาแกวตนโพธ์ิทอง 
กวาง 175 X ยาว 172X สูง 188 มม. 

ราคา 1,000 บาท 

ภาพท่ี 32  ผลิตภัณฑเปาแกวตนดอกไมนกเกาะ 4ตัว 
กวาง 180 X ยาว 170X สูง 208 มม. 

ราคา 700 บาท 

ภาพท่ี 33  ผลิตภัณฑเปาแกวตนดอกไม 
กวาง 177 X ยาว 170X สูง 214 มม. 

ราคา 1,200 บาท 
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ภาพท่ี 36 ผลิตภัณฑเปาแกวตนดอกไมนก 
กวาง 145 X ยาว 180X สูง 218 มม. 

ราคา 800 บาท 

ภาพท่ี 37 ผลิตภัณฑเปาแกวตนไมนกเกาะ 15 ตัว 
     กวาง 172 X ยาว 196X สงู 268 มม. 

ราคา 1,200 บาท 

ภาพท่ี 34  ผลิตภัณฑเปาแกวตนไม  นก 4 ตัว 
กวาง 196 X ยาว 320X สูง 225 มม. 

ราคา 700 บาท 

ภาพท่ี 35 ผลิตภัณฑเปาแกวตนดอกไมนกเกาะ 4 ตัว  
กวาง 190 X ยาว 220X สูง 204 มม. 

ราคา 1,200 บาท 
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ภาพท่ี 38 ผลิตภัณฑเปาแกวตนไมนกแกวคู 
กวาง 122 X ยาว 173X สูง 195 มม. 

ราคา 1,000 บาท 

ภาพท่ี 39 ผลิตภัณฑเปาแกวตนกลวย 
กวาง 213 X ยาว 240X สูง 165 มม. 

ราคา 1,000 บาท 

ภาพท่ี 40 ผลิตภัณฑเปาแกวตนไมรังนก 
กวาง 128 X ยาว 125X สูง 187 มม. 

ราคา 700 บาท 

ภาพท่ี 41 ผลิตภัณฑเปาแกวตนผีเสื้อดอกไม 
กวาง 142 X ยาว 170X สูง 207 มม. 

ราคา 800 บาท 
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อุปกรณเปาแกว 

 
 

 
 

ภาพท่ี42 ผลิตภัณฑเปาแกวตนสน 
กวาง 205 X ยาว 270X สูง 240 มม. 

ราคา 700 บาท 

ภาพท่ี 43 ผลิตภัณฑเปาแกวตนทุเรียน 
       กวาง 195 X ยาว 218X สงู 217 มม. 

ราคา 700 บาท 

ภาพท่ี 44 แทนแกว 

ภาพท่ี 45 สาธิตการเปาแกว 
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3.  ศึกษาบรรจุภัณฑท่ีใชกับผลิตภัณฑเปาแกว ท่ีมีจําหนายในศูนยศิลปาชีพบางไทรฯ  
 

    ผลิตภัณฑเปาแกว ซ่ึงปจจุบันพบวา ผลิตภัณฑเปาแกวท่ีมีจําหนายในศูนยศิลปาชีพบาง
ไทรฯ มีหลายขนาด  แตบรรจุภัณฑท่ีใชเปนรูปทรงกลองส่ีเหล่ียม  ใชกระดาษลูกฟูลอนE  สีน้ําตาล  
ไมมีรายละเอียดเกี่ยวกับ  แหลงท่ีผลิตหรือแหลงจําหนายของศูนยศิลปาชีพบางไทร   

 
 
 
 
 
 
 
 
                  

 
 ภาพที่ 47  รูปแบบบรรจุภัณฑเดิมที่ใชที่ศูนยศิลปาชีพบางไทรฯ 

 

ภาพท่ี 46 อุปกรณการวัดขนาดผลิตภัณฑเปาแกว 
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ภาพที่ 48  บรรจุภัณฑเดิมที่ใชบรรจุผลิตภัณฑเปาแกว สําหรับการขายปลีก 
ของศูนยศิลปาชีพบางไทรฯ 
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4. ศิลปหัตถกรรมท่ีเก่ียวของกับแกว 
 

  คํานิยามและควาหมายของคําวา “ศิลปและหัตถกรรม”   
  การศึกษาหัตถกรรมจําเปนตองทําความเขาใจและศึกษาความหมายหรือคํานิยามของคําวา 

หัตถกรรมไทย หมายถึงส่ิงท่ีสรางข้ึนดวยฝมือมนุษย หรือกระบวนการผลิตส่ิงของดวยมือ ท่ีใช
แรงงานฝมือเปนปจจัยสําคัญในการผลิต วัตถุประสงคเพื่อการใชประโยชนโดยเฉพาะ มนุษยไดคิด
ประดิษฐเคร่ืองมือ เคร่ืองใชข้ึนมาเพื่อสนองความจําเปนพื้นฐานในการดําเนินชีวิตประจําวัน โดย
อาศัยแรงงานจากมือของตน ดัดแปลงวัตถุดิบท่ีมีอยูในธรรมชาติใกลตัว เพื่อใหมีรูปรางประโยชนใช
สอยไดเหมาะสม จึงเปนจุดเร่ิมตนของการสรางงานหัตถกรรม เม่ือมีการผลิตซํ้าๆ กันมากจนเกิดความ
ชํานาญ  และถายทอดจากคนรุนหนึ่งไปยังอีกรุนหนึ่ง  มีการใช เทคโนโลยี ท่ี คิดคนข้ึนตาม
ความกาวหนาของยุคสมัยนั้นๆ มาพัฒนากระบวนการผลิตหัตถกรรมใหมีคุณภาพไดมาตรฐาน ตลาด
จนการปรุงแตงความงามของศิลปะในงานหัตถกรรมเพื่อสนองความตองการทางจิต ใจ และคตินิยม
ความเชื่อ รวมท้ังประโยชนใชสอยใหสอดคลองกัน งานหัตถกรรมจึงกลายเปนศูนยรวมของสห
วิทยาการศาสตรตางๆ ท่ีมีคุณคาทางศิลปะ วิทยาศาสตร สังคม ศาสนา และวัฒนธรรม เปนเอกลักษณ
ประจําชาติ สืบทอดเปนมรดกของคนในชาติไทย   

(ออนไลน thailandhandmadebuu.wordpress.com/category) 
 

     ความหมายของศิลปะ  
คํานิยามของศิลปะ  พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พุทธศักราช 2525 ใหนิยามของ

ศิลปะวา ศิลปะ คือ ฝมือ ฝมือทางการชาง การแสดงซ่ึงอารมณ สะเทือนใจ ใหประจักษเห็น 
พจนานุกรมศัพทศิลปะ ฉบับราชบัณฑิตยสถาน พุทธศักราช 2530 นิยามความหมายของศิลปะวา 
ศิลปะ คือ ผลแหงพลังความคิดสรางสรรคของมนุษย ท่ีแสดงออก ในรูปลักษณ ตางๆใหปรากฏซ่ึง
สุนทรียภาพความประทับใจ หรือ ความสะเทือนอารมณ ตามอัจฉริยภาพ พุทธิปญญา ประสบการณ 
รสนิยม และทักษะของแตละคน เพื่อความพอใจ ความร่ืนรมย ขนบธรรมเนียม จารีต ประเพณี หรือ
ความเช่ือในลัทธิศาสนา และกลาววา ศิลปะแบงออกเปน 2 ประเภทใหญ ๆ คือ วิจิตรศิลป (Fine Art) 
กับประยุกตศิลป (Applied Art) 

 
               ศาสตราจารยศิลป พีรศรี (C. Feroci) ศิลปนชาวอิตาเลียนผูมาวางรากฐาน การศึกษาศิลปะ
สมัยใหมในประเทศไทย ไดนิยามความหมายของศิลปะวา ศิลปะคืองาน อันเปน ความพากเพียรของ
มนุษย ซ่ึงจะตองใชความพยายาม ดวยมือและความคิด  
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ความหมายของแกว   

แกว หมายถึง วัสดุแข็งท่ีมีรูปลักษณะอยูตัว และเปนเนื้อเดียว โดยปกติแลวเกิดจากการเย็นตัว
ลงอยางฉับพลันของวัสดุหลอมหนืด ซ่ึงทําใหการแข็งตัวนั้นไมกอผลึก ตัวอยางเชน น้ําตาลซ่ึงหลอม
ละลายและถูกทําใหแข็งตัวอยางรวดเร็ว อาจดวยการหยดลงบนผิวเย็น น้ําตาลท่ีแข็งตัวนี้จะมีลักษณะ
เปนเนื้อเดียว ไมแสดงใหเห็นถึงลักษณะท่ีเปนผลึก ซ่ึงสามารถสังเกตไดจากรอยแตกหักซ่ึงมีลัก                
ษณะละเอียด (conchoidal fracture) 

              แกวสามารถที่จะเกิดไดหลากหลายวิธี โดยการท่ีจะเลือกวัตถุดิบใน จะตองมีการคํานวณเพื่อ
หาปริมาณสารท่ีตองการใชใน Batch เนื่องจากสารท่ีตองการใชใน Batch จะไดมาจากปฏิกิริยา ของ
วัตถุดิบ โดยในระหวางการหลอมวัตถุดิบ จะเกิดการเปล่ียนแปลงทางเคมี และโครงสราง โดยจะทํา
ใหเกิดฟองอากาศ ท่ีตองกําจัดออกไป โดยในผลิตภัณฑเชิงพาณิชยท่ีตองการการข้ึนรูปทรงท่ีเฉพาะ 
จะทําโดยมีการใชกระบวนการทางความรอนเขาชวย เพื่อกําจัด Stress ท่ีเกิดข้ึนเนื่องจากการเย็นตัวลง
อยางรวดเร็ว และการปรับปรุงใหแกวมีความแข็งแกรงข้ึนโดยการอบเทมเปอร (Temper) 
             แกวท่ีจะกลาวถึงในบทความนี้ จะหมายถึง เฉพาะแกวท่ีทําจาก ซิลิกา (silica) เนื้อแกวบริสุทธ์ิ
นั้น จะโปรงใส ผิวคอนขางแข็ง ยากแกการกัดกรอน เฉ่ือยตอปฏิกิริยาทางเคมี และชีวภาพ ซ่ึงเปน
คุณสมบัติท่ีทําใหแกวนั้นมีประโยชนใชงานอยางกวางขวาง อยางไรก็ตามแกวนั้นถึงแมจะแข็ง แตก็
เปราะแตกหักงาย และมีรอยแตกท่ีละเอียดคม คุณสมบัติของแกวนี้สามารถเปล่ียนแปลงไดงายดวย
การผสมสารอ่ืนลงในเนื้อแกว หรือการปรับสภาพดวยการใชความรอน 

แกวโดยท่ัวไปนั้นทําจาก ซิลิคอนไดออกไซด (SiO2-silicon dioxide) ซ่ึงอาจอยูในรูปของ
สารประกอบทางเคมีใน แรควอตซ (quartz) หรือในรูป polycrystalline ของทราย ซิลิกาบริสุทธ์ิ มีจุด
หลอมเหลวท่ี 2000 °C (3632 °F) เพื่อความสะดวกในกระบวนการผลิต จะมีการผสมสาร 2 ชนิดลง
ไปดวย ชนิดแรกคือ โซดาแอช (Soda Ash) ซ่ึงมีองคประกอบหลักคือ โซเดียมคารบอเนต (sodium 
carbonate-Na2CO3) หรือสารประกอบโปตัสเซียม เชน โปตัสเซียมคารบอเนต เพื่อชวยใหอุณหภูมิใน
การหลอมเหลวน้ันตํ่าลงอยูท่ีประมาณ 1000~1500 °C แตอยางไรก็ตามสารน้ีจะสงผลขางเคียงทําให
แกวนั้นละลายนํ้าได จึงตองมีการเติมสารอีกชนิด คือ หินปูน ซ่ึงมีองคประกอบหลักคือ แคลเซียม
คารบอเนต (calcium carbonate-CaCO3) (เม่ืออยูในเนื้อแกว จะกลายเปนแคลเซียมออกไซด ;calcium 
oxide-CaO) เพื่อทําใหแกวนั้นไมละลายนํ้า 
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              องคประกอบของแกวท่ีใชทําภาชนะใชงานโดยท่ัวไป เชน แกวน้ํา หรือกระจกใส จะมี 
องคประกอบแตละตัวโดยประมาณดังนี้   SiO2 70%     Na2O 15%  CaO 8%และองคประกอบอ่ืน ๆ 
อีกเล็กนอย เชน MgO, Al2O3, K2O เปนตน 

อาจมีแกวพิเศษชนิดอ่ืน ซ่ึงเกิดจากการเติมวัตถุดิบอ่ืน ๆ ลงไป เพื่อชวยปรับคุณสมบัติของ
แกว เชน 

• เติมตะก่ัว (จากวัตถุดิบเชน ลิธาจ;Litharge) และกลายเปน PbO ในเนื้อแกว เพื่อใหแกวหนัก
ข้ึน เนื้อแกวหยุนเหนียวและแวววาว ซ่ึงเรียกโดยท่ัวไปวาแกวคริสตัล 

• เติมแบเรียมและสังกะสี (BaO, ZnO) เพื่อชวยทําใหแกวมีลักษณะคลายแกวคริสตัลโดยไมใช
ตะกัว่เปนตน (อางอิงจากวกิพิีเดีย สารานกุรมเสรี, th.wikipedia.org/wiki) 

5.  ความรูเก่ียวกับบรรจุภัณฑ 
 

5.1 ความหมายของบรรจุภัณฑ 
        บรรจุภัณฑมีบทบาท ท่ีสําคัญยิ่งตอผูผลิตสินคา เนื่องจากบรรจุภัณฑสามารถทําหนาท่ี
สงเสริมการขาย กระตุนยอดขายใหเพิ่มข้ึน ในเวลาเดียวกันมีโอกาสลดตนทุนสินคาอันจะนําไปสูยอด
กําไรสูงซ่ึงเปนเปาหมาย ของทุกองคกรในระบบการคาเสรี 
 

     ปุน คงเจริญเกียรติ และสมพร คงเจริญเกียรติ ( 2541 )ไดสรุปนิยามของคําวาบรรจุภัณฑ
ไวดังนี้ บรรจุภัณฑเปนท้ังศาสตรและศิลปท่ีใชในการบรรจุสินคาในการจัดจําหนาย เพื่อสนอง ความ
ตองการของผูซ้ือและหรือผูบริโภคดวยตนทุนท่ีเหมาะสม 
 

    ดํารงศักดิ์  ชัยสนิท ( 2537 : 3) ไดสรุปนิยามของคําวาบรรจุภัณฑไวดังนี้ “บรรจุภัณฑ” 
หมายถึง ส่ิงหอหุมหรือบรรจุภัณฑ รวมทั้งภาชนะท่ีใชเพื่อการขนสงผลิตภัณฑจากแหลงผลิตไปยัง
แหลงผูบริโภค หรือแหลงใชประโยชนหรือวัตถุประสงคเบ้ืองตนในการปองกันหรือรักษาผลิตภัณฑ
ใหคงสภาพตลอดจนคุณภาพใกลเคียงกันกับเม่ือแรกผลิตใหมากท่ีสุด ชวยอํานวยความสะดวกตางๆ 
ท้ังการขนสงและชวยกระตุนการซ้ือตลอดจนแจงรายละเอียดของผลิตภัณฑ 
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5.2 บทบาทหนาท่ีของบรรจุภัณฑ 
                 บรรจุภัณฑลวนมีบทบาทของตนเอง ตามแตประเภทของสินคาและประเภทของบรรจุ
ภัณฑ ในภาวะการณปจจุบันบรรจุภัณฑเร่ิมเขามามีบทบาทในดานการตลาดมากข้ึน จึงไดรับความ
สนใจและมีบทบาทอยางมากในดานการสงเสริมการจําหนายดังนี้ (ปุน คงเจริญเกียรติ และสมพร คง
เจริญเกียรติ, 2541 : 8-9) 
      หนาท่ีดานการใชงาน 

การทําหนาท่ีบรรจุใส – หอสินคา 
การทําหนาท่ีปกปองคุมครองสินคาไมใหเสียหาย 
การทําหนาท่ีรักษาคุณภาพอาหาร เชน การปองกันความช้ืน ฝุนละออง 
การทําหนาท่ีขนสง จากแหลงผลิตไปยังแหลงขาย การรวมหนวยสินคาเพื่อสะดวก  
ในการเคล่ือนยาย 
การวางจําหนาย ท่ีเหมาะสมกับช้ันวางสินคา 
 

 หนาท่ีดานการตลาด 
 ทําหนาท่ีสงเสริมการขาย เพราะบรรจุภัณฑท่ีออกแบบสวยงามสามารถเปนส่ือโฆษณา

ตัวเองได หรือการออกแบบบรรจุภัณฑเฉพาะกาล เปนตน 
 ทําหนาท่ีเปนฉลากแสดงขอมูลของสินคา เชน สวนประกอบ วันผลิต ฯลฯ 

  ทําใหต้ังราคาขายไดสูงข้ึน เนื่องจากบรรจุภัณฑท่ีสวยงามจะสรางมูลคาเพิ่มใหแกสินคาได
การเพิ่มปริมาณขาย ดวยการรวมหนวยบรรจุภัณฑ 
    ทําใหเกิดความถูกตองรวดเร็วในการขาย โดยการใชบารโคดบนบรรจุภัณฑการรวมมี
บทบาทในการรณรงคเร่ืองตางๆ เชน การทองเท่ียว การกินของไทยใชของไทย เปนตน 
 

     หนาท่ีบทบาทของบรรจุภัณฑ  
    1. ทําหนาท่ีรองรับ (Contain) บรรจุภัณฑจะทําหนาท่ีรองรับสินคาใหรวมกันอยูเปนกลุม

นอย หรือตามรูปรางของภาชนะน้ัน ๆ  
                2. ปองกัน (Protect) บรรจุภัณฑจะทําหนาท่ีปองกันคุมครองสินคาท่ีบรรจุอยูภายในไมให
ยุบ สลาย เสียรูปหรือเสียหายอันเกิดจากสภาพส่ิงแวดลอม ซ่ึงประกอบดวยสภาพดินฟาอากาศ 
ระยะเวลาในการเก็บรักษา สภาพการขนสง กลาวคือใหคงสภาพลักษณะของสินคาใหเหมือนเม่ือผลิต
ออกจากโรงงานใหมากท่ีสุด 
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   3. ทําหนาท่ีรักษา (Preserve) คุณภาพสินคาใหคงเดิมต้ังแตผูผลิตจนถึงผูบริโภคคนสุดทาย 
    4. บงช้ี (Identify) หรือแจงขอมูล (Inform) รายละเอียดตาง ๆ ของสินคาเกี่ยวกับชนิด 

คุณภาพและแหลงท่ีมาหรือจุดหมายปลายทาง โดยหีบหอตองแสดงขอมูลอยางชัดเจนใหผูบริโภครูวา
สินคาท่ีอยูภายใน คืออะไร ผลิตจาท่ีไหน มีปริมาณเทาใด สวนประกอบ วันเวลาท่ีผลิต วันเวลาท่ี 
หมดอายุ การระบุขอความสําคัญ ๆ ตามกฎหมาย โดยเฉพาะสินคาประเภทอาหารและยา ช่ือการคา 
(Trade Name) เคร่ืองหมายการคา (Trade Mark) 

 5. ดึงดูดความสนใจ (Consumer Appeal) และชวยชักจูงในการซ้ือสินคา เนื่องจากสินคา
ชนิดใหมมีเพิ่มข้ึนอยูตลอดเวลา การแขงขันทางดานตลาดก็เพิ่มมากข้ึนทุกวัน ผูซ้ือสินคายอมไมอาจ
ติดตามการเคล่ือนไหวทางดานตลาดไดทัน หีบหอจึงตองทําหนาท่ีแนะนําผลิตภัณฑท่ีถูกบรรจุอยู
ใหกับผูซ้ือดวย ตองดึงความสนใจของผูซ้ือที่ไมเคยใชผลิตภัณฑนั้น ๆ ใหสนใจในการใช และ
หลังจากใชแลวเกิดความพอใจท่ีจะซ้ือใชอีก หีบหอจะทําหนาท่ีขายและโฆษณาสินคาควบคูกันไปใน
ตัวดวย เสมือนหนึ่งเปนพนักงานขายเงียบ (Silent Salesman) ดังนั้นการท่ีบรรจุภัณฑจะสามารถดึงดูด
ความสนใจ และชักจูงใจใหเกิดการซ้ือไดจึงเปนผลจากปจจัยหลาย ๆ อยาง เชน ขนาด รูปราง สี 
รูปทรง วัสดุ ขอความรายละเอียด ตัวอักษร ฯลฯ  

 6. ชวยเพิ่มผลกําไร หีบหอจะทําหนาท่ีอยางสมบูรณไมได ถาหากหีบหอไมสามารถชวย
เพิ่มผลกําไรใหกับผลิตภัณฑท่ีบรรจุอยู หีบหอสามารถชวยสงเสริมยุทธวิธีการตลาด โดยการเปด
ตลาดใหมหรือการเพิ่มยอดขายใหกับสินคาแตละชนิด เนื่องจากในตลาดมีสินคาและคูแขงเพิ่มข้ึน
ตลอดเวลา หากบรรจุภัณฑของสินคาใดไดรับการออกแบบเปนอยางดี จะสามารถดึงดูดตา ดึงดูดใจ
ผูบริโภคและกอใหเกิดการซ้ือในท่ีสุด รวมท้ังการลดตนทุนการผลิต  

 7. สรางมูลคาเพิ่ม (Value Added) ใหแกผลิตภัณฑ สรางความเช่ือถือและเปนท่ียอมรับของ
ผูบริโภค  

 8. การสงเสริมการจําหนาย (Promotion) เพื่อยึดพื้นท่ีแสดงจุดเดน โชวตัวเองไดอยางสะดุด
ตา สามารถระบุแจงเง่ือนไข แจงขอมูลเกี่ยวกับการเสนอผลประโยชนเพิ่มเติมเพื่อจูงใจผูบริโภค เม่ือ
ตองการจัดรายการเพ่ือเสริมพลังการแขงขัน ก็สามารถเปล่ียนแปลงและจัดทําไดสะดวก ควบคุมได
และประหยัด  

 9. การแสดงตัว (Presentation) คือ การส่ือความหมาย บุคลิก ภาพพจน การออกแบบและ
สีสันแหงคุณภาพ ความคุมคาตอผูบริโภค / ผูใช / ผูซ้ือ ใหขอมูลผลิตภัณฑชัดแจง สรางความม่ันใจ 
เห็นแลวอดซ้ือไมได  

 10. การจัดจําหนายและการกระจาย (Distribution) เหมาะสมตอพฤติกรรมการซ้ือขาย
เอ้ืออํานวยการแยกขาย สงตอ การตั้งโชว การกระจาย การสงเสริมจูงใจในตัว ทนตอการขนยาย 
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ขนสง และการคลังสินคา ดวยตนทุนสมเหตุสมผล ไมเกิดรอยขูดขีด / ชํารุด ต้ังแตจุดผลิตและบรรจุ
จนถึงมือผูซ้ือ / ผูใช / ผูบริโภค ทนทานตอการเก็บไวนานได  

  5.3 ประโยชนของบรรจุภัณฑ  

 1. การปองกัน (Protection) เชน กันน้ํา กันความช้ืน กันแสง กันแกส เม่ืออุณหภูมิสูง
หรือตํ่า ดานทานมิใหผลิตภัณฑแปรสภาพไมแตไมฉีกขาดงาย ปกปองใหสินคาอยูในสภาพใหมสด
อยูในสภาวะแวดลอมของตลาดไดในวงจรยาว โดยไมแปรสภาพขนานแทและด้ังเดิม  

 2. การจัดจําหนายและการกระจาย (Distribution) เหมาะสมตอพฤติกรรมการซ้ือขาย
เอ้ืออํานวยการแยกขาย สงตอ การตั้งโชว การกระจาย การสงเสริมจูงใจในตัว ทนตอการขนยาย 
ขนสง และการคลังสินคา ดวยตนทุนสมเหตุสมผล ไมเกิดรอยขูดขีด / ชํารุด ต้ังแตจุดผลิตและบรรจุ
จนถึงมือผูซ้ือ / ผูใช / ผูบริโภค ทนทานตอการเก็บไวนานได  

        3. การสงเสริมการจําหนาย (Promotion) เพื่อยึดพื้นท่ีแสดงจุดเดน โชวตัวเองไดอยาง
สะดุดตา สามารถระบุแจงเง่ือนไข แจงขอมูลเกี่ยวกับการเสนอผลประโยชนเพิ่มเติมเพื่อจูงใจผูบริโภค 
เม่ือตองการจัดรายการเพื่อเสริมพลังการแขงขัน ก็สามารถเปล่ียนแปลงและจัดทําไดสะดวก ควบคุม
ไดและประหยัด  

 4. การบรรจุภัณฑกลมกลืนกับสินคา และกรรมวิธีการบรรจุ (Packaging) เหมาะสมท้ัง
ในแงการออกแบบ และเพื่อใหมีโครงสรางเขากับขบวนการบรรจุ และเอ้ืออํานวยความสะดวกในการ
หิ้ว – ถือกลับบาน ตลอดจนการใชไดกับเครื่องมือการบรรจุท่ีมีอยูแลว หรือจัดหามาได ดวยอัตรา
ความเร็วในการผลิตท่ีตองการ ตนทุนการบรรจุภัณฑตํ่าหรือสมเหตุสมผล สงเสริมจรรยาบรรณและ
รับผิดชอบตอสังคม ไมกอใหเกิดมลพิษและอยูในทํานองคลองธรรมถูกตองตามกฎหมายและ
พระราชบัญญัติตาง ๆ  

 5. เพิ่มยอดขาย เนื่องจากในตลาดมีสินคาและคูแขงเพิ่มข้ึนตลอดเวลา หากบรรจุภัณฑ
ของสินคาใดไดรับการออกแบบเปนอยางดี จะสามารถดึงดูดตา ดึงดูดใจผูบริโภคและกอใหเกิดการ
ซ้ือในท่ีสุด รวมท้ังการลดตนทุนการผลิต 
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   5.4 ประเภทของบรรจุภัณฑ 
 
        ประเภทของบรรจุภัณฑท่ีสามารถแบงตามประเภทตางๆ ไดหลายลักษณะ แลวแต
จุดมุงหมายในการแยกประเภท ดังนี้ (ประชิด ทิณบุตร, 2531 : 31-33 , ปุน คงเจริญเกียรติ และสมพร 
คงเจริญเกียรติ, 2541 : 10-12) 
 
                     5.4.1 แบงตามลักษณะการใชงาน 
                   1. บรรจุภัณฑช้ันในหรือปฐมภูมิ (Primary Packaging) 
                   บรรจุภัณฑช้ันในหรือปฐมภูมิเปนบรรจุภัณฑท่ีผูซ้ือจะไดสัมผัสเวลาท่ีจะบริโภค 
บรรจุภัณฑนี้เปนบรรจุภัณฑท่ีอยูในสุดติดกับตัวสินคา ในการออกแบบบรรจุภัณฑช้ันในมีปจจัย
สําคัญท่ีตองพิจารณา 2 ประการ คือ อันดับแรกจะตองม่ันใจวาอาหารท่ีผลิตและบรรจุภัณฑท่ีเลือกใช
จําเปนตองเขากันได (Compatibility) หมายความวา ตัวอาหารจะไมทําปฏิกิริยากับบรรจุภัณฑ  
นอกเหนือจากความเขากันไดของอาหารและบรรจุภัณฑแลว ปจจัยอันดับตอมาท่ีตองพิจารณา คือ 
บรรจุภัณฑช้ันในจะเปนบรรจุภัณฑท่ีวางขายบนหิ้งหรือไม ในกรณีท่ีบรรจุภัณฑช้ันในจําตองวางขาย
แสดงตัวบนหิ้ง การออกแบบความสวยงาม การส่ือความหมาย และภาพพจนจะเร่ิมเขามามีบทบาทใน
การออกแบบบรรจุภัณฑ 
            2. บรรจุภัณฑช้ันท่ีสองหรือทุติยภูมิ (Secondary Packaging) 
          บรรจุภัณฑช้ันท่ีสองหรือทุติยภูมิเปนบรรจุภัณฑท่ีรวบรวมบรรจุภัณฑช้ันแรกเขา
ดวยกัน เพื่อเหตุผลในการปองกันหรือจัดจําหนายสินคาไดมากข้ึน หรือดวยเหตุผลในการขนสง บรรจุ
ภัณฑช้ันท่ีสองท่ีเห็นไดท่ัวไป เชน กลองกระดาษแข็งของหลอดยาสีฟน ถุงพลาสติกใสซองสีน้ําตาล 
50 ซอง เปนตน ในการออกแบบบรรจุภัณฑช้ันท่ีสองน้ีมักจะเปนบรรจุภัณฑท่ีตองวางแสดงบนหิ้ง ณ 
จุดขาย ดังนั้น การเนนความสวยงามและภาพพจนของบรรจุภัณฑช้ันท่ีสองจึงมีความจําเปนอยางยิ่ง 
เชน กลองยาสีฟน การออกแบบของหลอดยาสีฟนท่ีอยูภายในก็ไมจําเปนตองออกแบบใหมีสีหลายสี 
ในทางกลับกัน หากบรรจุภัณฑช้ันในไดรับการออกแบบอยางสวยงาม ในการออกแบบบรรจภุณัฑช้ัน
ท่ีสองนี้อาจใชวิธีการเปดเปนชองหนาตางเพ่ือใหเห็นความงามของบรรจุภัณฑช้ันในแทน เปนบรรจุ
ภัณฑช้ันในหรือปฐมภูมิ (Primary Packaging) และบรรจุภัณฑช้ันท่ีสองหรือทุติยภูมิ (Secondary 
Packaging) มีช่ือเรียกอีกช่ือหนึ่งวา บรรจุภัณฑเพื่อการจําหนายปลีก (Commercial Packaging) 
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 3. บรรจุภัณฑช้ันท่ีสามหรือตติยภูมิ (Tertiary Packaging) 
                 หนาท่ีหลักของบรรจุภัณฑช้ันท่ีสามหรือตติยภูมินี้คือ การปองกันสินคาระหวาง
การขนสง บรรจุภัณฑขนสงนี้ อาจแบงยอยเปน 3 ประเภท คือ 
         1. บรรจุภัณฑท่ีใชจากแหลงผลิตถึงแหลงขายปลีก เม่ือสินคาไดรับการจัดเรียงวาง
บนหิ้งหรือคลังสินคาของแหลงขายปลีกแลว บรรจุภัณฑขนสงก็หมดหนาท่ีการใชงาน บรรจุภัณฑ
เหลานี้ เชน แครและกะบะ (Pallet) เปนตน 
    2. บรรจุภัณฑท่ีใชระหวางโรงงานเปนบรรจุภัณฑท่ีจัดสงสินคาระหวางโรงงาน
ตัวอยาง เชน ลังใสของพริกปน ถุงน้ําจิ้ม เปนผลผลิตจากโรงงานหน่ึงสงไปยังโรงงานอาหารสําเร็จรูป 
เพื่อทําการบรรจุไปพรอมกับอาหารหลัก เปนตน 
    3. บรรจุภัณฑท่ีใชจากแหลงขายปลีกไปยังมือผูอุปโภคบริโภค เชน ถุงตางๆ ท่ี
รานคาใสสินคาใหผูซ้ือ 
  ประเภทของบรรจุภัณฑท่ีกลาวมาท้ัง 3 ลักษณะท่ีกลาวมา เปนการแบงประเภทตาม
ลักษณะกรรมวิธีการบรรจุ และการขนถายผลิตภัณฑ ท่ีตองอยูภายใตวัตถุประสงคหลักท่ีคลายคลึงกัน 
คือ การปองกันผลิตภัณฑ (To Protect Products) การจําหนายผลิตภัณฑ (To Distribute Products) และ
การโฆษณาประชาสัมพันธ (To Promote Products) 
 
 5.5 ประเภทบรรจุภัณฑกระดาษ 
 
   การเลือกใชบรรจุภัณฑ เร่ิมจากความรูเกี่ยวกับกระดาษท่ีนํามาข้ึนรูปและคุณสมบัติของ
สินคาท่ีจะบรรจุใส บรรจุภัณฑกระดาษท่ีนิยมใชในอุตสาหกรรมอาหารสามารถแบงเปนประเภท
ตางๆ ดังนี้ ( ปุน คงเจริญเกียรติ และสมพร คงเจริญเกียรติ ,2541: 31-32) 
   5.5.1. กลองกระดาษแข็งพับได กลองกระดาษแข็งสามารถข้ึนรูปและจัดสงเปนแผน
แบนราบ (Flat Blanks) เม่ือถึงโรงงานบรรจุอาจนําไปทากาวพรอมกับบรรจุสินคา หรือตัวกลองอาจ
ทากาวตามขอบขางกลองไวใหเรียบรอย เพื่อทําการบรรจุและปดฝากลองไดทันที แตไมวาจะข้ึนรูป
ในรูปแบบใด เวลาขนสงจะพับแบนราบเพื่อประหยัดคาขนสง กลองกระดาษแข็งอาจแบงยอยเปน
แบบทอ (Tube) และแบบถาด (Tray)  
       5.5.2. กลองกระดาษแบบคงรูป ตัวอยางของกลองประเภทนี้ไดแก กลักไมขีดไฟ หรือ
กลองใสรองเทาแบบมีฝาครอบกลองจําพวกนี้ เม่ือแปรรูปเสร็จจะถูกสงในรูปของกลอง ข้ึนรูป
เรียบรอยแลวทําใหมีคาขนสงสูง นอกจากน้ีในการผลิตยังไมสามารถผลิตไดเร็วเทากลองแบบพับได
ทําใหมีราคาตอหนวยสูง อยางไรก็ตามกลองกระดาษแบบคงรูปนี้สามารถใชงานไดนาน ตัวอยางเชน 
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การเก็บรองเทาหลังการใสแตละคร้ัง ถามีการออกแบบที่ดีกลองแบบนี้จะชวยเสริมคุณคาของสินคา
ทําใหราคาไมใชปจจัยสําคัญในการเลือกใชกลองแบบนี้ 
 5.5.3. บรรจุภัณฑการด (Carded Packaging) เปนบรรจุภัณฑท่ีประกอบดวยกระดาษแผน
หนึ่งและพลาสติกอีกแผนหนึ่ง ซ่ึงอาจข้ึนรูปมากอนหรือไมก็ได แนบหรือเช่ือมติดแผนกระดาษและ
พลาสติกเขาดวยกันโดยมีสินคาแทรกอยูตรงกลาง บรรจุภัณฑการดนี้แบงเปน 2 แบบ ใหญๆ คือ 
แบบบลิสเตอรแพ็ค (Blister Pack) แบบแนบผิว (Skin Pack) 
  5.5.4. บรรจุภัณฑกระดาษแบบเคลือบหลายช้ัน ตามท่ีไดกลาวมาแลว จุดออนของบรรจุ
ภัณฑกระดาษ คือ รูพรุนของกระดาษ การปรับปรุงคุณสมบัติดวยการเคลือบกับพลาสติกและเปลว
อะลูมิเนียมทําใหบรรจุภัณฑกระดาษเคลือบหลายช้ันไดรับความนิยมมากในการบรรจุอาหารและ
เคร่ืองดื่ม ซ่ึงประกอบดวยบรรจุภัณฑดังตอไปนี้ 
     5.5.4.1 บรรจุภัณฑกลองรูปทรงอิฐ (Brick) นับเปนบรรจุภัณฑท่ีไดรับความนิยม
อยางสูงในการบรรจุนมและน้ําผลไม โครงสรางของวัสดุประกอบดวยช้ันของวัสดุไมตํ่ากวา 5 ช้ัน 
โดยมีช้ันของกระดาษเพื่อการพิมพสอดสี ช้ันของเปลวอะลูมิเนียมเพื่อรักษาคุณภาพอาหารและช้ัน
พลาสติกอ่ืนๆ  
   บรรจุภัณฑประเภทนี้มักจะไดรับการเรียกขานช่ือผิดๆ เชน เรียกวากลอง UHT ซ่ึง
เรียกช่ือตามกระบวนการฆาเช้ือท่ียอมาจากคําวา Ultra High Temperature ตามความเปนจริงกลอง
ประเภทนี้เปนหนึ่งในจําพวกบรรจุภัณฑปลอดเช้ือ (Aseptic Packaging) เนื่องจากทําการบรรจุและข้ึน
รูปกลองในสภาพควบคุมท่ีปราศจากเช้ือจุลินทรีย ในบางกรณีอาจจะเรียกช่ือใหเกียรติบริษัทท่ีทําการ
คิดคนจัดจําหนายในเชิงพาณิชยเปนรายแรกวา เตตราแพ็ค (Tetra Pack) อยางไรก็ตามช่ือท่ีเรียกอยาง
งายๆ โดยไมอิงตามขบวนการผลิตหรือผูผลิตจึงมักเรียกตามรูปทรงวา บริคแพ็ค (Brick Pack) หรือ 
บรรจุภัณฑทรงอิฐ 
     5.5.4.2 บรรจุภัณฑกลองรูปทรงจั่ว (Gable-Top) เปนบรรจุภัณฑท่ีคร้ังหนึ่งนิยม
มากในการบรรจุนมและนํ้าผลไม โดยมีท่ีสังเกตบริเวณสวนบนของกลองเปนรูปสามเหล่ียมคลาย
หนาจั่วของบานซ่ึงเปนท่ีมาของช่ือ สวนโครงสรางของวัสดุคลายกับรูปทรงอิฐแตมักไมคอยนิยมใน
การบรรจุแบบสภาวะปลอดเช้ือ สวนใหญจะบรรจุขณะท่ีรอนหรือท่ีเรียกวา Hot Filling รูปทรงของ
บรรจุภัณฑรูปทรงจั่ว 
     กลองกระดาษแข็งเคลือบช้ันรูปทรงจั่วนี้ มีช่ือเรียกอีกช่ือหนึ่งวา Pure Pack 
เนื่องจากกลองรูปแบบนี้ไดรับการจดสิทธิบัตรไวและเพิ่งหมดอายุเม่ือไมนานน้ี ทําใหกลองแบบนี้
ตอนแรกเริ่มไดรับการประยุกตใชเฉพาะการบรรจุนมโดยบริษัทท่ีอยูในสถานะท่ีสามารถจายคา
สิทธิบัตรนี้ได หลังจากท่ีหมดอายุสิทธิบัตรแลว บรรจุภัณฑนี้ไดรับการใชอยางแพรหลายมากยิ่งข้ึน 
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ตัวอยางเชน นํามาบรรจุน้ําผลไม หรือ แมกระท่ังการนํามาบรรจุน้ํายาซักผา เปนตน ในตางประเทศยัง
มีการนําไปบรรจุอาหารขบเค้ียว เนื่องจากความสะดวกในการเปดใช 
      5.5.4.3 กระปองกระดาษ ในประเทศไทย กระปองกระดาษมักจะนิยมบรรจุใส
อาหารขบเค้ียวตางๆ ตัวกระปองประกอบดวยกระดาษเหนียวสีน้ําตาลสองหรือสามช้ันพันเปนรูปทรง
เกลียว (Spiral) ทับกันทีละช้ันเพื่อความแข็งแรง สวนช้ันในสุดมักจะเคลือบช้ันดวยเปลวอะลูมิเนียม
หรือพลาสติกจําพวก PE เพื่อรักษาคุณภาพของสินคา  
         5.5.5. กลองกระดาษลูกฟูก กลองกระดาษลูกฟูกนับไดวาเปนบรรจุภัณฑท่ีใชเปนบรรจุ
ภัณฑขนสงมากท่ีสุด เนื่องจากมีความแข็งแรงเหมาะสมกับราคา ขนาด และรูปลักษณ สามารถผลิตได
ตามความตองการและยังสามารถพิมพสอดสีไดอยางสวยงาม 
 
  5.6  วัสดุกระดาษ  
 
        5.6.1 มาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรมกระดาษพิมพและกระดาษเขียน  มอก. 287-2521 
  ความหมายของคําท่ีใชในมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรมนี้ มีดังตอไปนี้ 
    กระดาษพิมพและกระดาษเขียน หมายถึง กระดาษท่ีทําข้ึนเพื่อวัตถุประสงคในการ
พิมพหรือการเขียน โดยมีคุณลักษณะตามเกณฑท่ีกําหนดในมาตรฐาน 
  กระดาษปอนด  (Fine Paper) หมายถึง กระดาษท่ีทําจากเยื่อเคมีฟอกขาว หรือทําจาก
เยื่ออ่ืนใดท่ีมีคุณสมบัติทางกายภาพของกระดาษเทาเทียมกัน 
  กระดาษปอนดสําหรับพิมพ (Printing Paper) หมายถึง กระดาษปอนดท่ีทําข้ึนเพื่อใช
พิมพดวยระบบเลตเตอรเพรส 
  กระดาษปอนดสําหรับพิมพออฟเซ็ต (Offset Printing Paper) หมายถึง กระดาษ
ปอนดท่ีทําข้ึนเพื่อใหเหมาะกับการพิมพระบบออฟเซ็ต 
  กระดาษปอนดสําหรับเขียน (Writing Paper) หมายถึง กระดาษปอนดท่ีทําข้ึนเพื่อใช
เขียนดวยน้ําหมึกแลวไมซึม 
  กระดาษปอนดสําหรับอัดสําเนา (Duplicating Paper) หมายถึง กระดาษปอนดท่ีทํา
ข้ึนเพื่อใชอัดสําเนา 
  กระดาษปอนดสําหรับพิมพและเขียน (Printing and Writing Paper) หมายถึง 
กระดาษปอนดท่ีมีคุณสมบัติเหมือนกระดาษปอนดสําหรับพิมพและกระดาษปอนดสําหรับเขียน  
  กระดาษแอรเมล (Manifold or Air Mail Paper) หมายถึง กระดาษปอนดบางซ่ึง
เหมาะสําหรับพิมพดีดและเขียน 
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  กระดาษโปสเตอรหรือกระดาษเอ็มจี  (M.G. Paper) หมายถึง กระดาษปอนดท่ีทําข้ึน
เพื่อการพิมพ มีความมันเพียงหนาเดียว 
  กระดาษอารต  (Art Paper) หมายถึง กระดาษซ่ึงเคลือบดวยสารสีขาว (White 
Pigment) หนาเดียวหรือสองหนาเพื่อใหผิวกระดาษมันเรียบ 
  กระดาษวาดเขียน (Drawing Paper) หมายถึงกระดาษเนื้อหนาผิวหยาบ ทนตอการขูด
ลบ เหมาะสําหรับเขียนดวยดินสอ น้ําหมึก หรือระบายดวยสีน้ํา 

  กระดาษปก (Cover Paper) หมายถึง กระดาษหนาท่ีทรงรูปไดดี ใชทําปกสมุดหรือ
ปกหนังสือและมีความทนทานตอการพับขาด 

 
5.6.2 มาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรมน้ีแบงกระดาษพิมพและกระดาษเขียนออกเปน 4 

ประเภท  
  1. กระดาษปอนด แบงออกเปน 7 ชนิด 

  1.1 กระดาษปอนดสําหรับพิมพ 
  1.2 กระดาษปอนดสําหรับพิมพออฟเซ็ต 
  1.3 กระดาษปอนดสําหรับเขียน 
  1.4 กระดาษปอนดสําหรับพิมพและเขียน 
  1.5 กระดาษปอนดสําหรับอัดสําเนา 
  1.6 กระดาษแอรเมล 
  1.7 กระดาษโปสเตอรหรือกระดาษเอ็มจี 
   2. กระดาษอารต 
   3. กระดาษวาดเขียน 
   4. กระดาษปก 
  (กระทรวงอุตสาหกรรม, สํานักงานมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม 2521 : 1-2) 
 

 5.6.3 มาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรมกระดาษแข็งเพื่อการพิมพมอก. 283-2521 
         บทนิยามความหมายของคําท่ีใชมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรมนี้ มีดังตอไปนี้ 
  1. กระดาษแข็งเพื่อการพิมพ หมายถึง กระดาษกลองและกระดาษการดท่ีทําข้ึนเพื่อ
ใชพิมพดานเดียวหรือสองดาน โดยมีคุณลักษณะตามเกณฑท่ีกําหนดในมาตรฐานน้ี 
  2. กระดาษกลอง (Boxboard) หมายถึง กระดาษหนาช้ันเดียวหรือหลายช้ัน ซ่ึงดาน
หนึ่งของกระดาษเหมาะสําหรับการพิมพและสามารถทรงตัวอยูไดในแนวด่ิง 
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  3. กระดาษกลองเคลือบ (One Side Coated board) หมายถึง กระดาษกลองซ่ึงผิวหนา
ท่ีใชพิมพเคลือบดวยสารสีขาวเพื่อใหเหมาะกับการพิมพเปนพิเศษ 
  4. กระดาษกลองไมเคลือบ (Uncoated Board) หมายถึง กระดาษกลองซ่ึงผิวหนาดาน
ท่ีใชพิมพไมไดเคลือบสารสีขาวหรือวัตถุใดเปนพิเศษ 
  5. กระดาษการด (Card Board) หมายถึง กระดาษหนาช้ันเดียวหรือหลายช้ัน ซ่ึงใช
พิมพไดท้ังสองหนา และสามารถทรงตัวอยูไดดีเปนพิเศษในแนวดิ่ง 
  6. กระดาษการดมานิลา (Manila Board) หมายถึง กระดาษการดหลายช้ัน ซ่ึงดาน
นอกท้ังสองดานมีคุณสมบัติเหมือนกันและใชพิมพได สวนช้ันในมีคุณสมบัติตางกันออกไป 
  7. กระดาษการดไอวอรี (Ivory Board) หมายถึง กระดาษการดช้ันเดียวหรือหลายช้ัน 
ซ่ึงมีคุณสมบัติทุกๆ ช้ันเหมือนกัน 
 
    5.6.4 มาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรมนี้ แบงกระดาษแข็งเพื่อการพิมพออกเปน 2 
ประเภท คือ 

1. กระดาษกลอง แบงออกเปน 2 ชนิด 
      1.1 กระดาษกลองเคลือบ 
  1.2 กระดาษกลองไมเคลือบ 

2. กระดาษการด แบงออกเปน 2 ชนิด 
 2.1  กระดาษการดมานิลา 
 2.2 กระดาษการดไอวอรี 

(กระทรวงอุตสาหกรรม สํานักงานมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม 2521 : 1-2) 
 

       5.7 กระบวนการจัดการออกแบบบรรจุภัณฑ 
 
           การวางแผนการดําเนินงานอยางมีประสิทธิภาพ ท่ีจะชวยในการตัดสินใจเลือกรูปแบบ

บรรจุภัณฑท่ีเหมาะสมได ดังนั้นทางเลือกในการใชบรรจุภัณฑ จึงตองดําเนินการอยางมีแบบแผน
ทางการตลาดดวย โดยใชวิธีการดําเนินตามข้ันตอนดังตอไปนี้ (ดํารงศักดิ์ ชัยสนิท. 2537 : 42-45) 

        5.7.1 การวิเคราะหสถานการณ 
               การวิเคราะหสถานการณ (Situation Analysis) เปนการวิเคราะหปจจัยภายในและ

ปจจัยภายนอกซ่ึงประกอบดวย 
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          (1) การวิเคราะหการแขงขัน 
              การวิเคราะหการแขงขัน เปนการวิเคราะหสถานการณโดยพยายามตอบคําถามตางๆ 

ท่ีเกี่ยวกับคูแขงใหมากท่ีสุดเทาท่ีจะมากได รวมท้ังศึกษาจุดออนจุดแข็งของคูแขง เพื่อหาโอกาสใน
การไดเปรียบคูแขงขัน เชน ใครมุงเขาสูตลาดเดียวกับเรา คูแขงรายไหนเปนคูแขงสําคัญท่ีมีผลกระทบ
ตอยอดขายหรือการขยายตลาดของเรา จุดเดนและจุดดอยของคูแขงเม่ือเปรียบเทียบกับของเรา เชน 
คุณภาพสินคา บุคลากร เงินทุน ความสามารถในการกระจายสินคา ภาพพจน ฯลฯ คูแขงกําลังทําอะไร
หรือเคยทําอะไรหรือจะทําอะไรในอนาคต แนวโนมการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดของคูแขงเปน
อยางไร การตอบโตของคูแขงจากความเคล่ือนไหวของเราจะเปนแบบใด คูแขงขันรายใหมท่ีอาจ
เกิดข้ึนคือใคร 

                (2) การวิเคราะหสถานะบริษัท 
               การวิเคราะหสถานะบริษัท โดยจะทําการวิเคราะหถึงเร่ืองเงินทุนของบริษัทท่ีจะใช

ในการดําเนินการ เชน กําลังคน ความพรอมของกําลังการผลิต การเคลียรการดําเนินงานของเดิมกอน
ทําการเปล่ียนแปลง นโยบายหลักของบริษัท วิเคราะหผลตอบแทนท่ีจะไดรับจากการลงทุน จุดแข็ง 
จุดออนของบริษัท ฯลฯ 

          (3) การวิเคราะหบริบททางสังคม 
               การวิเคราะหบริบททางสังคม ไดแก กฎหมาย การเมือง สภาพเศรษฐกิจ การ

เจริญเติบโตของตลาด วิเคราะหสังคมวัฒนธรรม ฯลฯ 
          (4) การวิเคราะหผูบริโภค 
               การวิเคราะหผูบริโภค ไดแก ลักษณะทางประชากรศาสตร พฤติกรรมการใชการซ้ือ
สินคา ใครคือกลุมเปาหมาย ส่ิงท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมของกลุมเปาหมาย ทัศนคติท่ีมีตอสินคา แบบ
แผนการดําเนินชีวิตของผูบริโภค ฯลฯ 
 
     5.7.2 การกําหนดแนวความคิดในการออกแบบ  
             หลังจากการวิเคราะหสถานการณอยางละเอียดแลว เราจะทราบความตองการของ
องคกรวา เราตองการบรรจุภัณฑในลักษณะใดหรือตองปรับปรุงเปล่ียนแปลงอยางไร ท้ังนี้ยอมข้ึนอยู
กับปญหาหรือความตองการหลักขององคกรเปนสําคัญ โดยจะตองพิจารณาแกไขปญหาท่ีสําคัญท่ีสุด 
เชน จากการวิเคราะหสถานการณพบวาบริษัทควรจะขยายตลาดไปสูกลุมเปาหมายใหม ทําใหเรา
ทราบความตองการวาควรเปล่ียนหรือใชกลยุทธการบรรจุภัณฑซ่ึงตองมีคุณสมบัติพิเศษท่ีแตกตาง
จากคูแขงขัน เพื่อมุงไปสูกลุมเปาหมายใหมท่ีสามารถดึงดูดความสนใจของกลุมเปาหมายใหมใหมาก
ท่ีสุดเทาท่ีจะทําได ส่ิงตางๆ เหลานี้จะเปนตัวกําหนดและเปนท่ีมีของ “แนวความคิด” บางคร้ัง
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แนวความคิดท่ีไดอาจมีมากกวาหนึ่งอยาง  ซ่ึงจะตองคัดเลือกเอาแนวความคิดท่ีดีท่ีสุดมาใชเพื่อเตรียม
ดําเนินการในข้ันตอนตอไป 
      5.7.3 การประเมินแนวความคิด 
                การประเมินแนวความคิดนี้เปนการประเมินในช้ันแรก อาจจะเปนการประเมินในท่ี
ประชุมเพื่อคัดเลือกแนวความคิดบรรจุภัณฑท่ีสอดคลองกับความตองการมากท่ีสุด หรือทําการ
ปรับปรุงเพื่อใหไดแนวความคิดท่ีสมบูรณท่ีสุดกอนท่ีจะทําการทดสอบในเชิงปฏิบัติจริงอีกคร้ัง การ
ปรับปรุงแนวความคิดอาจเกิดข้ึนโดยคร้ังแรก เรากําหนดแนวความคิดวาตองการหีบหอท่ีแสดง
ภาพพจนแตจากการประเมินแลวเราอาจตองการหีบหอท่ีสามารถนํามาใชสงเสริมการขายดวย
นอกเหนือจากภาพพจนจากการกําหนดแนวคิดใหม จะสงผลทําใหการออกแบบในข้ันตอไปแตกตาง
กัน 
     5.7.4 การออกแบบ 
              ในข้ันตอนการพัฒนาบรรจุภัณฑ การออกแบบถือเปนข้ันตอนท่ีสําคัญอยางยิ่ง ท่ีทาง
บริษัทจําตองมีการกําหนดแผนงานเพ่ือใชเปนแนวทางในการนําขอมูลตางๆ ไปใชในการออกแบบ ท่ี
จะเปนการกําหนดรูปแบบ ชนิดของวัสดุตามวัตถุประสงคและตามแนวทางท่ีวางไวนั้น  ซ่ึงอาจตอง
อาศัยผูเช่ียวชาญจากท่ีอ่ืนเปนผูรับดําเนินการ โดยบริษัทมีหนาท่ีประสานงาน ควบคุมและตัดสินใจ
เพื่อใหไดบรรจุภัณฑท่ีตองการ ในสวนของการออกแบบจะเก่ียวของกับการออกแบบ ขนาด สี โลโก 
Brand Name รูปทรง พื้นผิว วัสดุท่ีใชในการผลิต คําพูดบนฉลาก รวมท้ังหีบหออ่ืนท่ีใชรวมกับ 
Packaging ท่ีออกแบบไว ฯลฯ 
           การพัฒนาการออกแบบบรรจุภัณฑไดแบงเปน2 สวนคือ(ปุน คงเจริญเกียรติ. 2541 :71) 
  1. การออกแบบโครงสราง เปนการออกแบบทางดานเทคนิคและทางกายภาพของ
บรรจุภัณฑ โดยเนนกระบวนการบรรจุใส การรักษาคุณภาพดวยการประเมินอายุของอาหาร การ
ปกปองท่ีเหมาะสมตอการขนสงและการกระจายสินคา 
             เปนการกําหนดลักษณะ รูปราง ขนาด ปริมาตร น้ําหนัก ประเภทของวัสดุท่ีจะนํามา
ทําเปนบรรจุภัณฑ กิจกรรมข้ันตอนนี้เปนสวนสําคัญควรอาศัยความรูและคําแนะนําจากผูชํานาญการ 
โดยเปนการสรางภาพพจนจากขอมูลตางๆ ใหปรากฏเปนรูปลักษณของบรรจุภัณฑ โดยมีลําดับ
ข้ันตอนดังนี้ 
 1.1 กําหนดนโยบายหรือวางแผนยุทธศาสตรตางๆ  
 1.2 การศึกษาและวิจัยเบ้ืองตน ไดแก ขอมูลทางดานเทคโนโลยีตางๆ 
 1.3 การศึกษาถึงความเปนไปไดของบรรจุภัณฑ 
 1.4 การพัฒนาและแกไขแบบ 
 1.5 การพัฒนาตนแบบจริง 
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 1.6 การผลิตจริง 
         2. การออกแบบกราฟก เปนการออกแบบรายละเอียดบนบรรจุภัณฑเพื่อสรางแรงจูงใจ 
ในการจูงใจในการซ้ือและส่ือความหมายใหแกผูบริโภค พรอมท้ังสามารถโนมนาวใหเกิดการส่ังซ้ือ 
การออกแบบกราฟกจะเนนในเร่ืองของการตกแตงรูปลักษณดวยภาพพจนท่ีสรางความประทับใจ โดย
ท่ีลักษณะกราฟกบนบรรจุภัณฑจะแสดงบทบาทหนาท่ีสําคัญ อันไดแก 
 2.1 การสรางทัศนคติท่ีดีงามตอผลิตภัณฑและผูผลิต 
 2.2 การชี้แจงและบงช้ีใหผูบริโภคทราบถึง ชนิด ประเภทของผลิตภัณฑ 
 2.3 การแสดงเอกลักษณเฉพาะสําหรับผลิตภัณฑและผูประกอบการ 
 2.4 การแสดงสรรพคุณและวิธีการใชผลิตภัณฑ 
                 โดยการออกแบบมีลําดับข้ันตอนดังนี้ 
  1. กําหนดขอบเขตของปญหา เพื่อไดผลและขอสรุปท่ีจะเปนขอมูลสําหรับการวาง
แผนการออกแบบในลําดับตอไป ขอมูลพื้นฐานตางๆ เกี่ยวกับ แนวโนมทางการตลาด พื้นฐานทาง
เทคนิค 
  2. การเสนอแนวความคิดเบ้ืองตน โดยอาศัยขอมูลท่ีสรุปไดจากขอท่ี 1 เพื่อใหได
แนวคิดและจินตภาพที่สัมพันธกับโครงสรางของผลิตภัณฑและโครงสรางของบรรจุภัณฑท่ีได
ออกแบบมีการกําหนดรูปราง สีสัน การจัดวางตําแหนงขอความ ภาพประกอบ เปนตน 
  3. การพัฒนาและแกไขแบบ เปนการพัฒนาแบบรางใหมีรายละเอียดสวนประกอบ
ตางๆ ชัดเจน 
  4. การวิเคราะหผลงานออกแบบ โดยการจัดทําบรรจุภัณฑจําลองรูปทรง 3 มิติ เทา
ของจริงเพื่อวิเคราะหถึงปญหากอนการตัดสินใจสรางแบบจริง 
  5. การสรางตนแบบเพื่อการพิมพ ไดแกการจัดเตรียมตนฉบับท่ีสมบูรณดวยการเขียน
แบบและการจัดวางองคประกอบตางๆ 
  6. การผลิต 
             
                5.7.5  การทดสอบ 
              เม่ือไดแบบบรรจุภัณฑตามท่ีออกแบบไวแลว ข้ันตอไปคือ นําแนวความคิดการ
ออกแบบนั้นมาทดสอบ โดยการนําเสนอรูปแบบของบรรจุภัณฑออกมาในลักษณะของรูปภาพหรือ 
แบบจําลองเพ่ือทดสอบกับผูบริโภค กลุมเปาหมาย รานคา ฯลฯ ประเด็นหลักของการทดสอบคือ การ
คนหาโอกาสและความเปนไปไดของการผลิตบรรจุภัณฑชนิดนั้นออกมานั่นเอง ท้ังนี้สามารถแบง
ระดับการทดสอบออกได 4 ระดับดวยกัน คือ 
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  1. การทดสอบทางวิศวกรรม ก็เพื่อคนหาวาวัสดุประเภทนี้สามารถนํามาผลิตได
หรือไม หรือนํามาใชบรรจุสินคาแลวจะสงผลกระทบทําใหสินคามีคุณภาพดอยลงหรือไม เปนตน 
  2. การทดสอบลักษณะทางกายภาพของตัวบรรจุภัณฑ เชน ตัวบรรจุภัณฑนั้นมี
รูปรางอยางไร มีลักษณะและประโยชนใชสอยอยางไร มีความสวยงามเมื่อเทียบกับคูแขงแลวเปน
อยางไร คุณสมบัติเดนหรือประโยชนใชสอยของตัวบรรจุภัณฑนั้นสามารถนํามาใชประโยชนไดจริง
หรือไม เปนตน 
  3. การทดสอบกับรานคา เชน สะดวกตอการท่ีรานคาท่ีจะเก็บรักษาสินคาคงคลัง
หรือไม สรางความสับสนหรือเปนภาระแกรานคาในการจดจําช่ือยี่หอหรือลักษณะของสินคาหรือไม 
เปนตน  
  4. การทดสอบกับผูบริโภค ซ่ึงอาจจะเปนการทดสอบท่ีสําคัญท่ีสุดท่ีผูผลิตสินคาแต
ละรายจําเปนตองกระทํา เพราะในบางครั้งเราเคยเห็นบรรจุภัณฑดีและเปนท่ีนิยมในประเทศอ่ืน
มาแลว แตในความเปนจริงอาจจะไมสอดคลองกับพฤติกรรมการใชของผูบริโภคในประเทศเราก็
เปนได 
         แตท้ังนี้ท้ังนั้น การทดสอบอาจไมจําเปนตองกระทําครบทุกข้ันตอน เพราะบางคร้ังอาจ
ประสบกับปญหามากมายทําใหไมสามารถทําการทดสอบไดอยางละเอียดถ่ีถวนอยางท่ีควรจะเปน
หรือตองรีบเรงสินคาใหออกทันกับฤดูการขาย ตองมีการเปล่ียนแปลงอยางกระทันหันเนื่องจากคูแขง 
โดยเฉพาะในประเทศไทยนั้นการวิจัยการตลาดมักไมสามารถทําไดอยางมีประสิทธิภาพ เนื่องจากคน
ไมใหความรวมมือ เปนตน 
 
     5.7.6 การผลิต 
             หลังจากทําการทดสอบจนไดมาซ่ึงแนวคิดและรูปแบบในการผลิตแลว ก็จะมาสู
ข้ันตอนตอไปคือ การผลิตภายหลังจากท่ีผลิตออกมาแลว อาจมีการตรวจสอบหรือทดสอบอีกคร้ังก็ได 
 
     5.7.7 การพิมพในงานบรรจุภัณฑ 
               การพิมพเปนหัวใจหลักท่ีจะถายทอดงานออกแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑแตละชนิด 
จึงจําเปนจะตองศึกษาเพื่อใหสามารถเลือกวิธีการพิมพท่ีเหมาะสมท้ังในดานคุณภาพและราคากับการ
นําไปใชงานกับวัสดุประเภทตางๆ(ประชิด ทิณบุตร. 2538 : 156-169) 
  ระบบการพิมพ (The Printing Process) 
  ระบบการพิมพท่ีใชในการสรางสรรค ตกแตง ลักษณะกราฟฟคบนบรรจุภัณฑใน
วงการอุตสาหกรรมทุกวันนี้นั้น สวนใหญจะเกี่ยวของกับหลักการพิมพ 4 กระบวนการใหญๆ ตาม
ลักษณะของการสรางแมพิมพ คือ 
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  1. กระบวนการพิมพผิวนูน (Relief Printing Process) ไดแกการพิมพระบบ Letter 
Press และการพิมพระบบ Flexo 
  2. กระบวนการพิมพรองลึก (Intaglio Printing Process) เชน การพิมพระบบกราเวียร 
(Gravure) 
  3. กระบวนการพิมพพื้นราบ (Planographic Printing Process) ไดแกการพิมพใน
ระบบออฟเซ็ต 
  4. กระบวนการพิมพผานฉากพิมพ (Serigraphic Printing Process) ไดแก การพิมพ
ระบบซิลคสกรีน (Silk Screen) การพิมพฉลุลาย (Stencil) 
 

การพิมพระบบเลตเตอรเพรส 
  การพิมพโดยระบบเลตเตอรเพรส เปนระบบการพิมพท่ีเกาแกท่ีสุดมีอายุกวา 500 ป
แลว โดยนักประดิษฐชาวเยอรมันช่ือกูเตนเบอรก (Gutenburg) เปนผูคนคิดการเรียงพิมพโดยใช
ตัวอักษรแตละตัวมาผสมกันเปนคําข้ึนไดเปนคนแรก ทําใหการพิมพหนังสือเปนท่ีแพรหลายต้ังแตบัด
นั้นมา 
  การเกิดภาพในการพิมพของระบบนี้ เกิดข้ึนโดยวิธีท่ีกระดาษถูกกดลงบนแมพิมพท่ี
ไดรับการคลึงหมึกแลวโดยตรง การกดทับลงไปทําใหหมึกถายทอดลงไปบนกระดาษเกิดเปนภาพ
พิมพข้ึน แมพิมพของระบบเลตเตอรเพรสมีลักษณะนูนสูงข้ึนมาจากพ้ืนคือสวนท่ีเปนภาพจะสูงข้ึน
มากกวาบริเวณที่ไมใชภาพ หมึกจะจับติดเฉพาะบริเวณท่ีเปนภาพสูงข้ึนมาน้ีเทานั้น แมพิมพอาจเปน
ตัวเรียงโลหะหรือเปนบล็อกท้ังช้ินก็ได สําหรับตัวเรียงโลหะนั้น ทําดวยโลหะผสมของตะกั่วและดีบุก
เปนสวนใหญ มีความสูงจากฐานจนถึงผิวตัวอักษร 0.918 นิ้ว ตัวอักษรท่ีใชมีขนาดตางๆ กัน ท้ังความ
สูงและความหนาดังท่ีเห็นในหนังสือท่ัวๆ ไป ตัวเรียงโลหะนี้จะใชเรียงไดเฉพาะขอความท่ีเปน
ตัวอักษรเทานั้น สวนพวกแผนภูมิ กราฟ ตาราง หรือภาพ จะตองใชแมพิมพท่ีเปนบล็อกแทน 
  การพิมพในระบบน้ี เหมาะสําหรับใชพิมพบรรจุภัณฑท่ีทํามาจากวัสดุจําพวก
กระดาษเปนสวนใหญ เชน พิมพบนกลองกระดาษแข็งแบบพับ ถุงกระดาษ ซองกระดาษ หรือพิมพ
เปนแผนตราฉลากสําหรับปดผนึกบนบรรจุภัณฑ เปนตน แตขอเสียของคุณภาพการพิมพก็มีอยู เชน 
ทําใหเกิดรอยดุนนูนข้ึนดานหลังของกระดาษ ขอบภาพและตัวอักษรไมเรียบรอย เนื่องจากกระดาษ
และแมพิมพโลหะถูกกดอัดใหสัมผัสและดึงกระดาษออกมาโดยตรง อีกท้ังแมพิมพทําดวยโลหะแข็ง 
อาจทําใหกระดาษเกิดการทะลุฉีกขาดจากการกดอัดพิมพได  
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การพิมพระบบเฟลกโซ 
  หลักการพิมพระบบ Flexo นั้น แมพิมพทําดวยยาง บริเวณท่ีเกิดภาพจะนูนสูงข้ึนมา
จากพื้น เชนเดียวกับแมพิมพในระบบ Letterpress การทําแมพิมพตองทําแมพิมพบนสังกะสีกอน แลว
จึงเอา Bakelite ไปทาบนแผนสังกะสีท่ีกัดกรดเปนแมพิมพ เม่ือถายแบบมาแลวนําแผนยางไปอัดบน 
Bakelite จึงจะไดแมพิมพยางออกมา กรรมวิธีก็คลายกับการทําตรายางท่ีใชปมในสํานักงานท่ัวไป 
แมพิมพยางท่ีไดเรียกวา Polymer Plate  ซ่ึงเปนยางสังเคราะหมีความเหมาะสมในการใชงาน เพราะ
ทนทานและรับหมึกไดดี 
  ระบบการพิมพจะมีลูกกล้ิงยางจุมอยูในอางหมึก ลูกกล้ิงจะพาหมึกมาติดลูกกล้ิง
เหล็ก ลูกกล้ิงเหล็กนี้จะถายทอดหมึก (Transfer) ไปใหลูกกล้ิงอีกลูก ท่ีจะถายทอดหมึกใหแมพิมพยาง
แลวถายทอดลงบนผิววัสดุ โดยมีลูกกล้ิงเหล็ก (Impression Cylinder) อีกอันหนึ่งอัดอยู 
  บรรจุภัณฑท่ีพิมพดวยระบบเฟลกโซก็ไดแกกลองกระดาษลูกฟูก ถุงกระดาษ ถุง
ปูนซีเมนต ถุงใสปุย ถุงพลาสติกใหญๆ กลองนม UHT เปนตน 
  

การพิมพระบบกราเวียร 
  กราเวียรเปนกรรมวิธีการพิมพแบบแมพิมพรองลึก (Intaglio) ซ่ึงสวนท่ีเปนภาพหรือ
ลายเสนท่ีจะพิมพถูกกัดเจาะเปนบอเล็กๆ จํานวนนับลานบอ เรียกวา เซลล (Cell) ซ่ึงขังหมึกสําหรับท่ี
จะพิมพลงบนวัสดุอะไรก็ตาม สวนบริเวณท่ีไมใชภาพจะเปนผิวเรียบและอยูสูงกวาบอหมึก บอหมึก
แตละบอแยกออกจากกันโดยผนังซ่ึงเรียกวา Cell Wall หรือ Land บอเล็กๆ นี้จะขังหมึกไวดวย
ปริมาณไมเทากันแลวแตขนาดของบอ ปริมาณหมึกถามากก็จะทําใหสีเขมมากกวาบอท่ีมีหมึกนอย
กวา ทําใหสามารถพิมพภาพท่ีมีโทนตอเนื่องได 
  แมพิมพกราเวียรนี้สวนใหญทํามาจากเหล็กรูปทรงกระบอก ซ่ึงมีผิวชุบดวยทองแดง 
และบอหมึกเล็กๆ ก็จะถูกกัดลงในช้ันของทองแดงนี้ หรือแมพิมพอาจทํามาเปนแผน แลวนํามาหุม
รอบลูกกล้ิงเหล็กอีกช้ันหนึ่งก็ได  
  หลักการพิมพกราเวียร แมพิมพท่ีถูกกัดเปนภาพแลว จะหมุนอยูในอางหมึกเหลว
เหมือนกับการพิมพแบบเฟลกโซ หมึกจะเกาะอยูในบอหมึกท่ีกัดไวและจะมีมีดปาดหมึก (Doctor 
Blade) เปนเหล็กสปริงยาวๆ กดแนบสนิทอยูกับผิวของแมพิมพ ทําหนาท่ีปาดหมึกออกจากผิว หมึกก็
จะติดอยูเฉพาะในบอหมึก เม่ือผานวัสดุแผนเรียบเขาไปจะมีลูกกล้ิงเหล็กทําหนาท่ีกด (Impression) 
วัสดุติดกับแมพิมพ หมึกเหลวเม่ือรับแรงอัดก็จะถายทอดหมึก (Transfer) จากแมพิมพลงบนผิวของ
วัสดุเปนภาพหรือลายเสนทางกราฟฟคออกมา 
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  การพิมพระบบกราเวียรเปนระบบการพิมพท่ีสามารถผลิตภาพลายเสน (Line Work) 
และภาพฮาลฟโทน (Half Tone) ไดอยางมีคุณภาพและรวดเร็ว อีกท้ังยังพิมพลงบนผิววัสดุตางๆ ได
อีกหลายประเภท โดยเฉพาะอยางยิ่งบรรจุภัณฑท่ีทําจากวัสดุจําพวกพลาสติกและอลูมิเนียมฟอยด 
ระบบการพิมพในระบบนี้จึงเปนท่ีนิยมใชพิมพบรรจุภัณฑกันมาก เพราะมีคุณภาพการพิมพท่ีทัดเทียม
กับระบบออฟเซ็ต (Offset) ไดเชนกัน บรรจุภัณฑท่ีใชการพิมพในระบบกราเวียรนี้ก็ไดแก 
  - กลองกระดาษพับ 
  - หอของท่ียืดหยุนได (Polyethylene, Polypropylene, Cellophane, Nylon, Polyester, 
Vinyl, Foil etc.) 
  - กระดาษหอของขวัญ 
  - กระดาษหอของ 
  - ฉลาก ตรา ท้ังแผนและมวน  
  ประเภทส่ิงพิมพพิเศษอ่ืนๆ  
  - ส่ิงพิมพพิเศษ กนกรองบุหร่ี กระปองโลหะ เปนตน 
 

การพิมพระบบออฟเซท 
  การพิมพดวยระบบออฟเซท เปนท่ีแพรหลายนิยมใชกันท่ัวโลก จะสังเกตไดวาใน
ปจจุบันระบบนี้มีสวนผูกพันกับชีวิตประจําวันอยางแยกไมออก ไมวาหนังสือพิมพ หนังสือตํารา นว
นิยาย วารสารรายสัปดาห รายเดือน โปสเตอร โฆษณา แผนพับหรือโบรชัวร ทุกรายการนี้พิมพดวย
ระบบออฟเซทแทบทั้งส้ินหรืออาจจะกลาวไดวา การพิมพดวยระบบออฟเซทมีบทบาทเขามาแทนท่ี
ระบบเลตเตอรเพรสซ่ึงลาหลังไป งานออฟเซทสามารถใหคุณคาของงานพิมพไดสูง เนื่องจากมีการ
ผสมของเม็ดสกรีนไดอยางละเอียด 
  หลักการพิมพในระบบนี้ มีความแตกตางจากการพิมพระบบเลตเตอรเพรสโดย
ส้ินเชิง กลาวคือ  
  1. แมพิมพเปนแบบผิวระนาบแทนท่ีจะเปนตัวนูน 
  2. แมพิมพจะรับหมึก แลวถายทอดภาพไปยังตัวกลาง คือ ผายางแบลงเกต แลวจึงลง
ไปบนกระดาษ ไมใชเปนการสัมผัสโดยตรงเหมือนระบบเลตเตอรเพรส 
  3. การที่แมพิมพเปนแบบผิวระนาบ ทําใหสวนท่ีเปนภาพ (ท่ีตองรับหมึก) และสวน
ท่ีไมใชภาพ (ท่ีจะรับหมึกไมได) อยูในระดับเดียวกัน จึงตองหาวิธีท่ีจะทําใหสวนท่ีเปนภาพเทานั้นรับ
หมึก และถายทอดไปยังแบลงเกต ซ่ึงทําไดโดยการใชน้ํามาเคลือบผิวสวนท่ีไมใชภาพไวแลวปลอยให
สวนท่ีเปนภาพ (ซ่ึงไมรับน้ํา) รับหมึก ดังนั้นระบบออฟเซทจึงมีน้ําเขามาเกี่ยวของดวย 
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การพิมพระบบซิลคสกรีน 
  การพิมพซิลคสกรีนก็คือ การใชผาไหม (Silk) ท่ีผลิตข้ึนมาเพื่อการพิมพนี้โดยเฉพาะ
นํามาขึงใหตึงบนกรอบไมหรือกรอบโลหะ แลวสรางภาพข้ึนบนผาไหม ซ่ึงมีสภาพเปนฉากพิมพ 
(Screen) ปดกั้นสวนท่ีไมตองการใหเกิดเปนภาพใหทึบตัน และปลอยสวนท่ีตองการใหเปนภาพโปรง
ไว การพิมพปดกั้นบนผาไหมนี้มีหลายวิธีการ เชน ระบายดวยสีน้ํามัน แชลแลค ฟลม ตลอดจนถึงการ
ใชและนํ้ายาไวแสงปดกั้น และเม่ือนําแผนพิมพไปวางทาบลงบนส่ิงท่ีจะพิมพท้ังรูปทรง 3 มิติ หรือ
แผนเรียบท่ีมีพื้นผิวเรียบไมขรุขระมาก เชน กระดาษ ผา แกว พลาสติก โลหะ ไม ฯลฯ แลว หยอดสีลง
บนแมพิมพใชยางปาก (Squeegee) ท่ีมีผิวหนาตัดเรียบ ปาดดันสีใหผานแมพิมพทะลุออกไปติดบนพื้น
รองรับ ซ่ึงก็จะไดภาพพิมพตามท่ีตองการ 
  การพิมพดวยระบบซิลคสกรีนนี้ มีบทบาทกับภาชนะบรรจุภัณฑเปนอยางมาก 
เพราะเปนวิธีเดียวท่ีจะพิมพบนวัสดุหรือภาชนะผิวโคง เชน ขวดแกว ขวดพลาสติก หรือกระปอง
โลหะ ท่ีผานการข้ึนรูปสําเร็จมาแลว 
  จากระบบการพิมพตางๆ ท่ีกลาวมาแลว จะเห็นวามีระบบและเทคนิคการพิมพท่ีจะ
นํามาใขพิมพบนบรรจุภัณฑมากมายหลายกรรมวิธีและมิใชวาจะมีเพียงกรรมวิธีท่ีกลาวมาแลวเทานั้น 
ระบบการพิมพในปจจุบันนับวามีการพัฒนาที่กาวหนาไปมาก ระบบการพิมพตางๆ ถูกคิดคนข้ึนมา
มากมาย แตถึงอยางไรก็เปนการแตกยอยออกไปในกระบวนการพิมพหลัก 4 ประการ หรือการ
ประสานกันในเทคนิคกรรมวิธีท่ีกลาวมาแลวขางตน เชน การพิมพระบบอิงคเจ็ต (Ink Jet Printing) 
เปนการพิมพดวยการยิงหมึกออกมาเปนจุดประกอบ เปนตัวอักษรและขอความตอเนื่องบนบรรจุ
ภัณฑก็พัฒนาข้ึนมาแทน การพิมพแบบ Stencil และ Silk Screen การพิมพระบบแพด (Pad Transfer 
Printing) ก็เปนการประสานหลักการระหวางการพิมพระบบออฟเซท ซิลคสกรีนและเฟลกโซ เพื่อให
สามารถพิมพบนวัสดุท่ีมีพื้นผิวตางระดับกันได เปนตน 
 
 5.8 การออกแบบบรรจุภัณฑ ฉลากกราฟกบนบรรจุภัณฑ 
 

 ประชิด  ทิณบุตร (2531) ไดกลาวถึง การออกแบบบรรจุภัณฑ สวนใหญมีอยู  2 ประการ 
คือ  
 1. เพื่อสรางบรรจุภัณฑ ใหสามารถเอ้ืออํานวยคุณประโยชนดานหนาท่ีใชสอยไดดี มีความ
ปลอดภัยตอการคุมครองผลิตภัณฑ ความประหยัด ความมีประสิทธิภาพ ในการผลิต การบรรจุ การ
ขนสง การเก็บรักษา การวางจําหนายและการอุปโภค ซ่ึงท้ังนี้การออกแบบตองอาศัยความรู และ
ประสบการณดาน วิศวกรรมศาสตรและวิทยาศาสตร เขามาชวยเปนหลักใหญ  
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 2. เพื่อสรางบรรจุภัณฑใหสามารถส่ือสารและสรางผลกระทบทางจิตวิทยาตอผูบริโภค 
โดยใชความรูแขนงศิลปะเขามาสรางคุณลักษณะของบรรจุภัณฑใหมีคุณสมบัติตางๆ เชน  
  - ความมีเอกลักษณพิเศษของผลิตภัณฑ 
  - ความมีลักษณะพิเศษท่ีสามารถสรางความทรงจําหรือทัศนคติท่ีดีตอผลิตภัณฑและ
บริษัทผูผลิต 
  -ความมีลักษณะพิเศษท่ีสามารถดึงดูดความสนใจของผูอุปโภคบริโภคตลอดจนให
เขาใจถึงความหมายและคุณประโยชนของผลิตภัณฑ ฯลฯ 
 

การออกแบบโครงสรางบรรจุภัณฑ The Structural Packaging Design 
การออกแบบโครงสราง หมายถึง การกําหนดลักษณะรูปราง รูปทรง ขนาด ปริมาตร สวน

ปริมาณอ่ืนๆ ของวัสดุท่ีจะนํามาผลิตและประกอบเปนภาชนะบรรจุ ใหเหมาะสมกับหนาท่ีใชสอย 
ตลอดจนกรรมวิธีการผลิต การบรรจุ การเก็บรักษาและการขนสง 
 การออกแบบโครงสรางของบรรจุภัณฑนั้น ผูออกแบบจะมีบทบาทสรางสรรคบรรจุภัณฑ
ประเภท Individual Package และ Inner Package ท่ีสัมผัสอยูกับผลิตภัณฑช้ันแรกและช้ันท่ี 2  เปน
สวนใหญ แตจะมีรูปรางลักษณะอยางไรนั้นก็ข้ึนอยูกับผลิตภัณฑ (Product) วาเปนผลิตภัณฑประเภท
ใดเปนตัวกําหนดขึ้นมา ซ่ึงผูออกแบบจะตองศึกษาขอมูลของผลิตภัณฑท่ีจะตองบรรจุและออกแบบ
โครงสรางเพ่ือรองรับการบรรจุใหเหมาะสม โดยอาจจะกําหนดใหมีลักษณะพิเศษเฉพาะ หรือทําใหมี
รูปรางท่ีเหมาะแกการจับถือ หิ้ง และอํานวยความสะดวกตอการนําเอาผลิตภัณฑภายในออกมาใช 
พรอมท้ังทําหนาท่ีใหความปกปองคุมครองผลิตภัณฑโดยตรงอีกดวย  
 
                รัชนี  รูปหลอ (2544 : 39-41) ลักษณะสําคัญในการออกแบบกราฟฟกบรรจุภัณฑ  บทบาม
สําคัญของการอกแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑและฉลากคือทําใหผลิตภัณฑนั้นประสบความสําเร็จ  
สามารถวางจําหนายได ลักษณะสําคัญของกราฟกบนบรรจุภัณฑ ไดแก  การเพิ่มความเดนเม่ือเรียง
สินคาจําหนาย ลักษณะการจําหนายในระบบบริการตนเอง  โดยไมมีพนักงานขายคอยแนะนําบรรจุ
ภัณฑและฉลากตองทําหนาท่ีดึงดูดความสนใจของผูบริโภค  การออกแบบกราฟกใหบรรจุภัณฑท่ีวาง
เรียงบนช้ันและลวดลายตอเนื่องสวยงาม จะชวยเสริมใหสินคาเดนชัดข้ึนเรียกรองความสนใจไดเปน
อยางดี 
 

   กอเกียรติ วิริยะกิจพัฒนา (2546 :  101-102) ไดกลาวถึง เทคนิคการออกแบบบรรจุภัณฑ   
รูปลักษณของบรรจุภัณฑนั้นสามารถจับตองได   
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  1.การออกแบบเปนชุด เปนเทคนิคท่ีนิยมใชกันมาก จากกราฟกงายๆ ท่ีเปนชุดเสนและภาพ  
มาจัดเปนรูปบนบรรจุภัณฑ สรางอารมณรวมจากการสัมผัสดวยสายตา หลักเกณฑในการออกแบบ 
คือใหดูงายสะอาดตา  แตตองทันสมัยและเหมาะแกการใชงาน  ความงายสะอาดตามีผลตอการดึงดู
งดูดความสนใจ ความทันสมัยชวยสรางความแปลกใหม สวนความรูสึกวาเหมาะแกการใชงาน จะ
เสริมความรูสึกวาคุมคาเงินและความม่ันใจในตัวสินคา 

 2. การเรียงตอเปนภาพ ณ จุดขาย โดยมีจุดมุงหมายเพ่ือดึงดูดความสนใจของผูบริโภคใน
ระยะทางไกล ตามรายละเอียดเร่ือง สรีระในการอานและประสานสัมผัสของผูซ้ือ ณ จุดขาย 

 
                ธนวรรณ  แสงสุวรรณ(2547 : 98) ไดกลาววา  การออกแบบบรรจุภัณฑยิ่งมีความสําคัญท่ี
จะตองสรางภาพพจนท่ีดี เพิ่มคุณคาแกสินคาใหเหมาะสมกับเปนสินคาฝากจากแดนไกล โดยบรรจุ
ภัณฑจําเปนตองสรางมโนภาพท่ีดีตอตัวสินคา พรอมท้ังมีการออกแบบบรรจุภัณฑท่ีคํานึงถึงความ
สะดวกในการนํากลับ พิจารณาถึงระยะเดินทางพอสมควร กอนจะถึงมือผูบริโภคดวย         
               ธนวรรณ  แสงสุวรรณ  (2547 : 101) ไดกลาววา 5. การสงเสริมการขาย จําเปนอยางยิ่งตองมี
การออกแบบบรรจุภัณฑใหมเพื่อเนนใหผูบริโภคทราบวา มีรายละเอียดบนบรรจุภัณฑยอมมีสวนชวย
ในการกระตุนใหผูบริโภคมีความอยากซ้ือมากข้ึน   

  ธนวรรณ  แสงสุวรรณ  (2547 : 101) ไดกลาววา บรรจุภัณฑมีบทบาทในสวนผสมการตลาด
ในการทําหนาท่ีเสริมกิจกรรมการตลาดในแตละข้ันตอนของวัฎจักรชีวิตผลิตภัณฑ  1ในการใช
โฆษณา บรรจุภัณฑจําเปนตองออกแบบใหจําไดงาย ณ จุดขาย หลังจากกลุมเปาหมายไดเห็นหรือฟง
โฆษณามาแลว 
                 นภวรรณ  คณานุรักษ (2547 : 72) โครงสรางบรรจุภัณฑของเลนบางประเภทจะมี
โครงสรางซับซอนและมีหนาตางหรือใชวัสดุโปรงแสง และโปรงใส เพื่อใหเด็กเห็นสินคาจริง เชน 
บรรจุภัณฑตุกตา  

 
  5.9   จิตวิทยาในการใชสี 

              ทฤษฎี เกี่ยวกับสีอยางมากมายแตกตางกันไป ตามลักษณะของการนําไปใชงานแต
ลักษณะเฉพาะ หรือคุณคาเฉพาะของสี แตละสี ยอมจะเปนตัวแทน ของอารมณตางๆ ในวัตถุท่ีมีสี
ปรากฏข้ึนในตัวเม่ือสายตา ไดสัมผัสวัตถุไดเห็นความแตกตาง หลากหลายของสียอมเกิดความรูสึก
ตางๆข้ึน เชนต่ืนเตน หนาวเย็น อบอุนออนหวาน นอกจากสีท่ีเกิดข้ึน แลวสียังเปนสัญลักษณแสดงถึง
นามธรรม บางประการอีกดวย เชน ความสงบสุข ความสันติ การเคล่ือนไหว อันตราย การมีความรูใน
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เร่ืองสี ของนักออกแบบจึงเปนสวนสําคัญ ท่ีทําใหเอกสารเหลานั้นบรรลุเปาหมายตามตองการ ไดไม
ยากนัก การเรียนรูถึงอิทธิพลตอความรูสึก ของการมองสีแตละสี จึงมีความจําเปนดังตัวอยางตอไปนี้   
          สีแดง เปนสีของไฟ การปฏิวัติ ความรูสึกทางกามอารมณ ความปรารถนา สีของความ
ออนเยาว ดังนั้นจึงเปนสีท่ีชอบมากสําหรับเด็กๆ สีแดงเปนสีท่ีมีพลังมาก สามารถบดบังสีอ่ืนๆ จึงไม
เหมาะ ท่ีจะนํามา เปน สีพื้น หรือฉากหลัง 
       เม่ือนําสีแดงมาผสมกับสีขาว เปนสีชมพู สีแดงจะลดพลังลง ทําใหเกิดความรูสึก
ออนหวานนุมนวลเปนกวี มากข้ึน แตถาสีแดงถูก ผสมใหเขมคือสีน้ําตาล ไมวาออนแก ตางกันจะให
ความรูสึกเกี่ยวกับพื้นดิน ความม่ันคง ความแข็งแรง ความเปนจริงและอบอุน 
 สีเหลือง เปนสีท่ีมีพลังดาน ความสวางอยูอยางมากใหความรูสึกเย็นมากกวา สีเหลืองอม
สม แตอุนกวา สีเหลือง อมเขียว สีเหลืองสะทอนถึงสติปญญา มากกวาจิตใจ คุณลักษณะของ สีเหลือง
จะรูสึกได เม่ือมีสีทองปรากฏอยู  
       สีเขียว เปนสีทางชีววิทยา ซ่ึงใกลเคียงธรรมชาติ และชวยใหความคิดพลุงพลานสงบลง 
เปนสีกลางๆ ไมเย็นไมรอน ถาปนนํ้าเงินจะดูเปนน้ํา สีเขียวอมฟา เปนสัญลักษณของน้ํา 
      สีน้ําเงิน เปนสีท่ีชางเก็บกด ชางฝน เปลาเปล่ียว ถึงแมวาการทําใหใสข้ึนโดยการผสมสี
ขาวเขาไปดวยก็ตาม สีน้ําเงินทําใหเกิดความประทับใจ ความสะอาด  
      สีเหลือง สีเขียว สีมวง ทุกระดับสี มีคาแตกตางกันข้ึนอยูกับสีท่ีมาผสม สีดังกลาว อาจทํา
ให เกิดความรูสึก ในทางบวก การแสดงออกเต็มไปดวยความรูสึกชาญฉลาด หรือความรูสึกในทางลบ
กดดันก็ได  
      สีมวง แสดงความรูสึกใครครวญการทําสมาธิ ความลึกลับ เวทยมนตคาถา และความ
เกาแกโบราณ 
      สีทอง มีตําแหนงสีใกลสีสม และนับวาเปนสีอุน ในขณะท่ีสีเงินจัดเปนสีเย็น และมีความ
คลายคลึงกับ สีเทา กลาง การใชสีเงินออกจะยาดกวาเนื่องจากตองมีสีอุน มาใชรวมดวยหากวา
ตองการผลในทางบวก 
      สีเทา มีระดับแตกตางกันมากมายหลายระดับ อาจเปนท่ีคุนเคยกันดีจากการดูภาพขาวดํา
และหนังสือท่ัวไป 
      สีดํา เปนสัญลักษณแหงความมืดความสวาง ในการตีพิมพสีดํามีคาในทางบวกมากข้ึน 
เนื่องจากเราใชสีอ่ืนวางทับลงไปบนตัวอักษรหรือพื้นสีดํา  
      สีขาว ไมเปนท้ังสีอุนและเย็นยกเวนอยูกับ สีเหลืองจะทําใหสีเหลืองจาข้ึนเราสามารถวา
ภาพตาง ๆ ลงบนพื้นขาวจะเกิดผลเชนเดียวกับสีดํา 
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6. มาตรฐานผลิตภัณฑชุมชนผลิตภัณฑเปาแกว (มผช.  78/2546 ) 
 

6.1. ขอบขาย 
    6.1.1 มาตรฐานผลิตภัณฑชุมชนนี้ครอบคลุมเฉพาะผลิตภัณฑท่ีไดจากการนําแทงแกวมา

ลนไฟใหออนตัว แลวเปา ปน ดึง ดัด ถัก เช่ือม เพื่อใหเปนรูปทรงตามตองการ 
 
 6.2. บทนิยาม  ความหมายของคําท่ีใชในมาตรฐานผลิตภณัฑชุมชนนี ้มีดังตอไปนี ้
      6.2.1 ผลิตภัณฑเปาแกว หมายถึง ผลิตภัณฑท่ีไดจากการนําแทงแกวซ่ึงอาจเปนแทงแกว

กลวง หรือแทงแกวตันมาลนไฟดวยความรอนสูงประมาณ 500 องศาเซลเซียสถึง 1200 องศาเซลเซียส 
แลวนํามาเปา ปนดึง ดัด ถัก เช่ือม ในขณะออนตัวเพื่อใหเปนรูปทรง จนไดเปนรูปตางๆ ตามตองการ 
เชน เรือสุพรรณหงส มังกร ดอกไม และอาจตกแตง เชน ลงสีหรือใสของเหลวมีสีท่ีไมเปนอันตราย 
ชุบทอง พนทรายเพ่ือใหเกิดลวดลายท่ีสวยงามและสะดุดตา 

 
6.3. คุณลักษณะท่ีตองการ 
       6.3.1. ลักษณะท่ัวไป 
       ตองมีความสมบูรณของรูปทรง สวยงาม ประณีต ไมแตก ราว หรือมีรอยบ่ิน เนื้อแกวใส 

อาจมีฟองอากาศขนาดเล็กๆ ไดบาง แตตองไมเห็นอยางเดนชัด หากมีการตอช้ินงาน ตองเปนเนื้อ
เดียวกัน ไมเห็นรอยตอ หรือรอยยน 

   6.3.2  การตกแตง (ถามี) 
        ตองประณีต เรียบรอย ติดแนน ไมหลุดลอกเม่ือตรวจสอบโดยวิธีใหคะแนนตามขอ7.1 

แลว ตองไดคะแนนเฉล่ียของแตละลักษณะจากผูตรวจสอบทุกคนไมนอยกวา 3 คะแนน และไมมี
ลักษณะใดได 1 คะแนน จากผูตรวจสอบคนใดคนหนึ่ง 
            6.4. การบรรจุ 

     6.4.1 ใหบรรจผุลิตภัณฑเปาแกวในภาชนะบรรจุท่ีสะอาด เรียบรอย และสามารถปองกัน
ความเสียหายท่ีอาจเกิดข้ึนกบัผลิตภัณฑเปาแกวได 

6.5. เคร่ืองหมายและฉลาก 
      6.5.1 ท่ีภาชนะบรรจุผลิตภัณฑเปาแกวทุกหนวย อยางนอยตองมีเลข อักษร หรือ

เคร่ืองหมาย แจงรายละเอียดตอไปนี้ใหเห็นไดงาย ชัดเจน 
         (1) ช่ือเรียกผลิตภณัฑ เชน เรือสุพรรณหงสแกว ดอกไมแกว มังกรแกว 
         (2) ขนาดหรือมิติ 
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         (3) เดือน ปท่ีทํา 
         (4) ขอแนะนําในการใชและการดแูลรักษา 
        (5) ช่ือผูทํา หรือสถานท่ีทํา พรอมสถานท่ีต้ัง หรือเคร่ืองหมายการคาท่ีจดทะเบียน 

ในกรณีท่ีใชภาษาตางประเทศ ตองมีความหมายตรงกับภาษาไทยท่ีกําหนดไวขางตน 
6.6. การชักตัวอยางและเกณฑตัดสิน 
       6.6.1 รุน ในท่ีนี ้หมายถึง ผลิตภัณฑเปาแกวท่ีทําหรือสงมอบหรือซ้ือขายในระยะเวลา

เดียวกัน 
       6.6.2 การชักตัวอยางและการยอมรับ ใหเปนไปตามแผนการชักตัวอยางท่ีกําหนดตอไปนี ้
              6.6.2.1  การชักตัวอยางและการยอมรับ สําหรับการทดสอบการบรรจุและ

เคร่ืองหมายและฉลาก ใหชักตัวอยางโดยวิธีสุมจากรุนเดียวกัน จํานวน5  ตัวอยาง เม่ือตรวจสอบแลว
ทุกตัวอยางตองเปนไปตามขอ 4. และขอ 5. จึงจะถือวาผลิตภัณฑเปาแกวรุนนั้นเปนไปตามเกณฑท่ี
กําหนด 

             6.6.2.2  การชักตัวอยางและการยอมรับ สําหรับการทดสอบลักษณะท่ัวไป และการ
ตกแตง ใหใชตัวอยางท่ีผานการทดสอบตามขอ 6.2.1  แลว จํานวน 5 ตัวอยาง เม่ือตรวจสอบแลว
ตัวอยางตองเปนไปตามขอ 3.1 และขอ 3.2 จึงถือวาผลิตภัณฑเปาแกวรุนนั้นเปนไปตามเกณฑท่ี
กําหนด 

 6.6.3 เกณฑตัดสิน 
              ตัวอยางผลิตภัณฑเปาแกวตองเปนไปตามขอ 6.2.1 และขอ 6.2.2  ทุกขอ จึงจะถือวา

ผลิตภัณฑเปาแกวรุนนั้นเปนไปตามมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชนนี ้
 
7. กรอบแนวคิดในการออแบบบรรจุภัณฑ 

คุณลักษณะของบรรจุภัณฑท่ีพึงประสงค  เพื่อใชเปนกรอบแนวคิดในการพัฒนาบรรจุภัณฑ
ใหมีประสิทธิภาพ ท้ังในดานการใชงานและดานการตลาด ตามกรอบแนวคิดไวดังนี้ (ปุน คงเจริญ
เกียรติ และสมพร คงเจริญเกียรติ, 2541 : 8-9) 
      หนาท่ีดานการใชงาน 

- การทําหนาท่ีบรรจุใส – หอสินคา 
- การทําหนาท่ีปกปองคุมครองสินคาไมใหเสียหาย 
- การทําหนาท่ีรักษา เชน การปองกัน 
- การทําหนาท่ีขนสง จากแหลงผลิตไปยังแหลงขาย การรวมหนวยสินคาเพื่อสะดวก ในการ 
  เคล่ือนยาย 
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- การวางจําหนาย ท่ีเหมาะสมกับช้ันวางสินคา 
 

 หนาท่ีดานการตลาด 
 - ทําหนาท่ีสงเสริมการขาย เพราะบรรจุภัณฑท่ีออกแบบสวยงามสามารถเปนส่ือโฆษณา

ตัวเองได หรือการออกแบบบรรจุภัณฑเฉพาะกาล เปนตน 
 - ทําหนาท่ีเปนฉลากแสดงขอมูลของสินคา เชน สวนประกอบ วันผลิต ฯลฯ 

  - ทําใหต้ังราคาขายไดสูงข้ึน เนื่องจากบรรจุภัณฑท่ีสวยงามจะสรางมูลคาเพิ่มใหแกสินคา
ไดการเพิ่มปริมาณขาย ดวยการรวมหนวยบรรจุภัณฑ 
    - ทําใหเกิดความถูกตองรวดเร็วในการขาย โดยการใชบารโคดบนบรรจุภัณฑการรวมมี
บทบาทในการรณรงคเร่ืองตางๆ เชน การทองเท่ียว การกินของไทยใชของไทย เปนตน 
 
8. งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 
 ชูเกียรติ  กาญจนภรางกูร และคณะ (2553 : 47) โครงการวิจัยการออกแบบบรรจุภัณฑเพื่อ
เพิ่มมูลคาผลิตภัณฑทองถ่ิน มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาการสรางองคความรูใหกับชุมชน  สามารถท่ีจะรู
ถึงขอบเขต ความจําเปน ศักยภาพในการออกแบบการผลิต  และการเลือกใชวัสดุเพื่อเพิ่มมูลคาใหกับ
ผลิตภัณฑชุมชน ไดกลาวสรุปผลการวิจัยวา  การออกแบบบรรจุภัณฑนอกจากเปนบรรจุภัณฑท่ีให
ความคุมครองปองกันสินคาแลวยังตองสามารถมองเห็นไดดวย  แตการมองเห็นสินคาจะตองไดรับ
การปองกันส่ิงแปลกปลอมภายนอก เพื่อใหเกิดความม่ันใจตอผูบริโภค และเพื่อสรางความแตกตาง
ใหกับสินคานั้นเกิดการจดจําและตองการซ้ือซํ้า ตราสัญลักษณ โลโก สี จะเปนองคประกอบท่ีสําคัญ
ในการออกแบบบรรจุภัณฑ 
 

  มานัส รอดช่ืน (2552) กลาวในบทคัดยอ โครงการวิจัยกระบวนการออกแบบและพัฒนา 
ตุกตาเคร่ืองปนดินเผา ของกลุมหัตถกรรมเคร่ืองปนดินเผาบานมอญ 43 หมู 1 ต.บานแกง อ.เมือง จ.
นครสวรรค แบบมีสวนรวมกรณีศึกษา  มีวัตถุประสงคคือ ศึกษาความเปนมาของกลุมหัตถกรรม
เคร่ืองปนดินเผาบานมอญ 43 หมู 1 ตําบลบานแกง อําเภอเมือง จังหวัดนครสวรรค เพื่อพัฒนา
ผลิตภัณฑกลุมหัตถกรรมเคร่ืองปนดินเผาบานมอญ ดานการออกแบบตุกตาเคร่ืองปนดินเผาให
เหมาะสมกับสภาพสังคมวิถีชีวิตของชุมชนบานมอญท้ังในปจจุบันและอนาคต  และเพ่ือประเมิน
ความพึงพอใจของผูท่ีสนใจผลิตภัณฑเคร่ืองปนดินเผาท่ีพัฒนารูปแบบ 
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   กระบวนการออกแบบและพัฒนา ตุกตาเคร่ืองปนดินเผา ของกลุมหัตถกรรม
เคร่ืองปนดินเผาบานมอญ 43 หมู 1 ต.บานแกง อ.เมือง จ.นครสวรรค แบบมีสวนรวมกรณีศึกษา ผูวิจยั
พบวา กลุมผูผลิตเครื่องปนดินเผาบานมอญ จะข้ึนรูปตามความตองการของผูซ้ือและตามความถนัด
ของตนเอง โดยผูซ้ือจะเปนผูจําหนายจากแหลงอ่ืนมาส่ังทําการผลิตตามความตองการของผูบริโภค 
หรือผูผลิตตองนําผลิตภัณฑไปจําหนายในชุมชนอ่ืนเอง ซ่ึงผูซ้ือเคร่ืองปนดินเผาในกลุมผูผลิต
เคร่ืองปนดินเผาบานมอญนั้นก็จะมีการแลกเปล่ียนสินคากันจําหนายดวยเพื่อเปนการกระจายสินคาไป
ยังผูบริโภค จากการสํารวจพบวาผูผลิตจะมีความชํานาญในการผลิตแตกตางกัน และจะทําผลิตภัณฑท่ี
มีรูปแบบซํ้าๆกัน จึงทําใหขาดทักษะในดานการออกแบบรูปแบบอ่ืนๆ ท่ีแตกตางออกไป สวนการทํา
ตุกตานั้นผูผลิตสวนใหญไมนิยมทําเนื่องจากคอนขางใชเวลานานในการทําและจะปนเลนตอนมีเวลา
วาง สวนตุกตาท่ีมีจําหนายในชุมชนนั้นจะรับมาจากแหลงผลิตอ่ืนเปนสวนใหญ ประสบการณดาน
งานปนผูผลิตสวนใหญไดรับการถายทอดมาจากบรรพบุรุษ เปนสวนใหญ และมีความชํานาญในการ
ทําพิมพ หรือการกดประทับดวยวัสดุใหเกิดรองรอยบนภาชนะดวยเหตุนี้จึงนํามาเปน เทคนิคหลักใน
การตกแตงผลงานการสรางสรรค ผูวิจัยจึงไดรวมคิดกับผูผลิต เพื่อหาแนวทางการออกแบบตุกตา 
เพื่อท่ีจะสามารถนําไปทําพิมพเพื่อท่ีจะสามารถทําการผลิตไดสะดวกเหมาะสมกับผูผลิตมากท่ีสุด จึง
ออกแบบลักษณะทาทางตุกตามา 3 รูปแบบและทําการเลือกโดยผูผลิตและผูจําหนาย โดยผลสรุปจาก
รูปแบบท้ังหมด อยูในระดับพึงพอใจมาก โดยรูปแบบท่ี 1 มีคาเฉล่ียสูงสุดคือ ( X =4.10) จาก
แบบสอบถามผูผลิตเคร่ืองปนดินเผา จํานวน 25 คนและผูจําหนาย 25 คน ผลสรุป ความพึงพอใจของ
ผูบริโภคและผูท่ีสนใจผลิตภัณฑเคร่ืองปนดินเผา ท่ีมีตอตนแบบตุกตาเคร่ืองปนดินเผาท่ีนํามา
ประยุกตกับกระถางปลูกตนไม ในจังหวัดนครสวรรค โดยนําตนแบบไปใหผูบริโภคและผูสนใจดู
และทําการประเมินจากแบบสอบถาม ในหัวขอการประเมินในหัวขอตาง ๆ ดังนี้ ความพึงพอใจตอ
ตุกตาเคร่ืองปนดินเผาในดานประโยชนใชสอย อยูในระดับ ( X =3.83) ผูบริโภคมีความพึงพอใจมาก 
ความพึงพอใจของผูบริโภคท่ีมีตอตุกตาเคร่ืองปนดินเผาในดานวัสดุและราคา อยูในระดับ ( X =3.97) 
ผูบริโภคมีความพึงพอใจมาก ความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอตุกตาเคร่ืองปนดินเผา ในดานขนาด
และรูปทรงของกระถางตุกตาดินเผา อยูในระดับ ( X = 3.63 ) ผูบริโภคมีความพึงพอใจมาก ความพึง
พอใจของผูบริโภคท่ีมีตอตุกตาเครื่องปนดินเผาในดาน ความสวยงามในการใชสีของตุกตา
เคร่ืองปนดินเผา อยูระดับ ( X  =3.70)ผูบริโภคมีความพึงพอใจมาก 
 
 ปนิดา  นาโสม (2552 : 105) โครงการวิจัยการพัฒนาชองทางการจัดจําหนายผลิตภัณฑ
ชุมชน (OTOP) ในเขตเทศบาลนครขอนแกน จังหวัดขอนแกน มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาพฤติกรรม
การซ้ือสินคาผลิตภัณฑชุมชน (OTOP) ของผูบริโภคปญหาและอุปสรรคของชองทางการจัดจําหนาย
สินคาผลิตภัณฑชุมชน (OTOP) รวมไปถึงแนวทางในการพัฒนาชองทางการจัดจําหนายสินคา
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ผลิตภัณฑชุมชน (OTOP) ไดกลาวในการอภิปรายผลการวิจัยวา  งานออกรานผลิตภัณฑชุมชน 
(OTOP) ซ่ึงรูปแบบการคาสวนใหญมีท้ังการคาปลีกและการคาสง  โดยทั่วไปลูกคาจะมาซื้อสินคาท่ี
รานและรับสินคาท่ีราน  สวนใหญเปนกลุมผูบริโภคทั่วไป  ปจจัยท่ีทางรานคิดวามีผลตอยอดขายมาก
ท่ีสุด คือ ปจจัยดานสินคา (คุณภาพ  รูปทรง  เปนตน) และราคาสินคา ปจจัยรองลงมาคือ ทําเลที่ต้ัง
ของรานคา  การบริการของรานจําหนายสินคามีผลตอการซ้ือสินคาของผูบริโภค 
 
  เพียงพิศ ชะโกทองและคณะ  (2552) กลาวในบทคัดยอ  โครงกาวิจัยการออกแบบบรรจุ
ภัณฑหัวโขน กลุมกันเพ็ชรบานละคร ตําบลหนองโพ อําเภอตาคลี จังหวัดนครสวรรค  

  พบวา กลุมกันเพ็ชรบานละคร 76 หมู 2 ตําบลหนองโพ อําเภอตาตลี จังหวัดนครสวรรค ได 
จัดต้ังกลุมผลิตภัณฑหัวโขนและเคร่ืองประดับ เพื่อเปนอาชีพต้ังแต พ.ศ. 2543 การดําเนินงานของ 
กลุมไดรับการสนับสนุนจาก อบต.หนองโพ เร่ิมจดทะเบียนเปนหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ สมาชิก ใน
กลุมไดรับการฝกอบรมจนสามารถผลิตสินคาไดดีข้ึน กลุมไดสรางสรรคผลิตภัณฑใหมีหลาย ขนาด
และมีคุณภาพ จึงสงเขาประกวดในการคัดสรรระดับประเทศ ไดรับระดับ 2 ดาว แตเนื่องจาก 
ผลิตภัณฑยังขาดบรรจุภัณฑท่ีมีมาตรฐาน ทําใหผลิตภัณฑขาดความนาสนใจ จึงมีความจําเปนท่ี 
จะตองชวยเหลือโดยการศึกษาพัฒนารูปแบบของบรรจุภัณฑ เพื่อแสดงถึงความเปนเอกลักษณของ 
กลุม ในการทําวิจัยคร้ังนี้มีคําถามการวิจัยดังนี้ การพัฒนาบรรจุภัณฑสามารถสรางมูลคาเพิ่มใหกับ 
สินคาชุมชนไดหรือไม และถาเพิ่มลวดลายผลิตภัณฑ โดยการออกแบบเพิ่มความหลากหลายของตัว 
ผลิตภัณฑ สามารถสรางมูลคาเพิ่มใหกับชุมชนไดหรือไม และมีวัตถุประสงคในการทําวิจัยเพื่อ ศึกษา
ศักยภาพพื้นฐานทองถ่ิน และออกแบบบรรจุภัณฑหัวโขนกลุมกันเพ็ชรบานละคร ท่ีแสดงถึง ความ
เปนเอกลักษณของศิลปะไทย และเปนการสรางคุณคาเพิ่ม และคุมครองสินคา  
   ในการศึกษาบริบทชุมชนจากการลงพื้นท่ี สอบถามและสัมภาษณ ประวัติแลวจดบันทึกลง 
บนสมุดและทําการถายรูป เพื่อเปนขอมูลในการรวบรวมปญหา และศึกษาบรรจุภัณฑท่ีมีอยูใน 
ทองตลาด เพื่อทําแบบสอบถามครั้งแรกเพ่ือมาเปนแนวทางในการออกแบบ แลวนําผลที่ไดนํามา 
วิเคราะหเพื่อการออกแบบโครงสราง และออกแบบลวดลายกราฟก จากนั้นไดทําแบบสอบถามคร้ัง ท่ี
สองเพื่อเปนแนวทางในการออกแบบ และแกไขจนเปนท่ีพึงพอใจของผูผลิต และผูบริโภคสินคามี 
ผลการวิจัยจากแบบสอบถามการออกแบบบรรจุภัณฑหัวโขน พบวามีคาเฉล่ียรวมอยูในระดับความ 
พึงพอใจดี ( = 4.20) โดยมีความคิดเห็นในขอ ดานความสวยงาม ในภาพรวมมีระดับความคิดเห็นดี 
เม่ือพิจารณาเปนรายขอคําถามโดยเรียงคาเฉล่ียสูงสุด ลวดลายท่ีใชในการตกแตงส่ือถึงวัฒนธรรม 
ความเปนไทยรองลงมา ความออนชอยในช้ินงาน การจัดวางองคประกอบ และ ขอท่ีมีคาเฉล่ียตํ่าสุด 
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  นิลุบล  ธนสิทธ์ิสุนทร (2552 : 62-63) โครงการวิจัยชองทางการจัดจําหนายผลิตภัณฑ
เซรามิคของผูประกอบการในจังหวัดลําปาง วัตถุประสงคในการศึกษา เพื่อศึกษาสภาพท่ัวไปของ
อุตสาหกรรมเซรามิคในจังหวัดลําปาง เพื่อศึกษาชองทางการจัดจําหนายของอุตสาหกรรมเซรามิคใน
จังหวัดลําปาง เพื่อศึกษาพฤติกรรมสมาชิกในชองทางการจัดจําหนายของอุตสาหกรรมเซรามิคใน
จังหวัดลําปาง  และเพ่ืศึกษาปญหาและอุปสรรคในการจัดจําหนายอุตสาหกรรมเซรามิคในจังหวัด
ลําปาง  ไดกลาวใวในการอภิปรายผลวา ดานโครงสรางชองทางการจัดจําหนายผลิตภัณฑเซรามิค
สําหรับตลาดภายในประเทศ พบวา  จะกิจการใชชองทางการจัดจําหนายผานตัวแทนคนกลาง  ลูกคา
ของกิจการคือพอคาปลีก และพอคาสง  ซ่ึงสอดคลองกับผลการศึกษาของ กาญจนา  วงษเตจา (2547 : 
47) เร่ืองชองทางท่ีเหมาะสมกับการจัดจําหนายสมสายน้ําผ้ึงของเกษตรกรรายยอยในเขตอําเภอฝาง  
จังหวัดเชียงใหม  พบวา  กิจการใชผูแทนในการจัดจําหนายผานตัวแทนคนกลาง  และส่ือตางๆ ลูกคา
ของกิจการคือ นายหนาตัวแทนจําหนาย 
 
   สงกรานต ฟองเทพ (2552) ไดทําวิจัยเร่ือง  โครงการออกแบบบรรจุภัณฑผลิตภัณฑเปาแกว 
จังหวัดกําแพงเพชร ในการศึกษาวิจัยเกี่ยวกับโครงการออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑผลิตภัณฑเปาแกว 
ผลิตภัณฑเปาแกวเปนผลิตภัณฑท่ีมีความโดเดน มีเอกลักษณ มีคุณคาในตัวเอง ซ่ึงเปนงานสรางสรรค
ผลงานจากแทงแกวท่ีมีความโดเดน มีเอกลักษณ มีคุณคาในตัวเอง ซ่ึงเปนคผลงานจากแทงแกวท่ีมี
ความแปลกใหม กลุมหัตถกรรมบานโนนจั่น หมู1 ตําบลทุงทอง อําเภอทรายทองวัฒนา จังหวัด
กําแพงเพชร เปนกลุมหัตถกรรมท่ีผลิตงานเปาแกวท่ีมีควาสวยงาม โดยผลิตงาเปาแกวในรูปแบบข้ึน
เปนรูปสัตวตางๆ เชนชาง มา มังกร นกชนิดตางๆ และสุนัข ผลิตภัณฑเปาแกวนับเปนผลิตภัณฑท่ีมี
คุณคา เหมาะสําหรับซ้ือเปนของฝากของท่ีระลึก 

กลุมหัตถกรรมบานโนนจั่น หมู 1 ตําบลทุงทอง อําเภอทรายทองวัฒนา จังหวัดกําแพงเพชร 
ยังขาดบรรจุภัณฑสําหรับการขายปลีกและสง ซ่ึงปจจุบันใชหอกระดาษหนังสือพิมพแลวบรจุใส
กลอง โดยการขายปลีกนั้นจะสามารถเพ่ิมมูลคาของสินคาไดอีก โดยจะมีจําหนายท่ีกลุม แหลง
ทองเท่ียวเปนตน ดังนั้น กลุมหัตถกรรมบานโนนจั่น ตําบลทุงทอง อําเภอทรายทองกวัฒนา จังหวัด
กําแพงเพชร จึงตองมีการพัฒนารูปแบบบรจุภัณฑสําหรับขายปลีกและขนสงได ดวยเหตุผลดังกลาว ผู
วิจึงมีความสนใจศึกษาการบรรจุภัณฑของผลิตภัณฑเปาแกว อันจะนําไปสูการสรางและสงเสริมภาพ
พนจท่ีดีของผลิตภัณฑ ใชเปนกลยุทธทางการตลาดท่ีจะชวยในการตัดสินใจเลือก ดึงความสนใจจาก
สวนแบงทางการตลาด 

 
                 ประภาพร แสงทอง และคณะ( 2550) การวิจัยและพัฒนาการออกแบบบรรจุภัณฑ
ผลิตภัณฑสวนตูล เคร่ืองสําอางสมุนไพร กรณีศึกษา กลุมวิสาหกิจชุมชนสวนตลู เคร่ืองสําอาง
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สมุนไพร ตําบลเขารูปชาง อําเภอเมือง จังหวัดสงขลา   มีวัตถุประสงคส่ีประการ คือ ประการแรก 
ศึกษาสภาพปจจุบันของฉลากและบรรจุภัณฑของ วิสาหกิจชุมชนสวนตูลเคร่ืองสําอางสมุนไพร 
ประการท่ีสอง ศึกษาวิเคราะห จุดแข็ง จุดออน โอกาสและอุปสรรคดวยวิธี SWOT Analysis ประการ
ท่ีสาม หาแนวทางในการพัฒนาบรรจุภัณฑเพื่อนําไปสูการปฏิบัติจริงของวิสาหกิจชุมชนฯ ประการท่ี
ส่ี ประเมินผลการพัฒนาดานบรรจุภัณฑของวิสาหกิจชุมชนสวนพูลเคร่ืองสําอางสมุนไพร สําหรับ
วิธีการวิจัยคร้ังนี้ใชการสัมภาณเชิงลึก การสัมภาษณกลุม การสังเกต การวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพ
และการวิเคราะหขอมูลเชิงปริมาณ 
         จากการศึกษาสภาพปจจุบันดานฉลากและบรรจุภัณฑของวิสาหกิจชุมชชนสวนตูล 
เคร่ืองสําอางสมุนไพร ทําใหทราบปญหาดานบรรจุภัณฑของกลุมวิสาหกิจชุมชนฯ คือ บรรจุภัณฑยัง
ไมเปนท่ีดึงดูดใจ ไมสะดุดตาผูบริโภครวมถึงมีปญหาดานฉลากท่ีมีลักษณะไมสมดุลกับรูปแบบบรรจุ
ภัณฑ  โดยมีลักษณะท่ีเม่ือติดฉลากกับภาชนะบรรจุภัณฑแลว ทําใหเกิดรอยยนไมสวยงาม ดังนั้น จึงมี
การศึกษาหาแนวทางพัฒนาบรรจุภัณฑ โดยการจัดทําโครงการพัฒนาและออกแบบรรจุภัณฑ
ผลิตภัณฑเคร่ืองสําอางสมุนไพร ผลท่ีไดคือกลุมวิสาหกิจชุมชนสวนตูลเคร่ืองสําอางสมุนไพรมี
ความรูเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ ไดตระหนักถึงความสําคัญและประโยชนของบรรจุภัณฑ  หลังจากนั้น
สามารถนําความรูมาพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑของผลิตภัณฑเคร่ืองสําอางสมุนไพร เกิดเปนฉลาก
และบรรจุภัณฑใหมท่ีมีลักษณะท่ีสะดุดตา ทันสมัย มีความออนหวานทําใหมีจุดดึงดูดใจลูกคาเพิ่มข้ึน 
สรางความสมดุลระหวางฉลากกับตัวบรรจุภัณฑทําใหเกิดการสรางสรางความสมดุลระหวางฉลากกับ
ตัวบรรจุภัณฑทําใหเกิดการสรางมูลคาเพิ่มใหกับผลิตภัณฑ ตลอดจนสามารถเพ่ิมชองทางการจัด
จําหนายไดมากข้ึนทําใหกลุมวิสาหกิจมีความพึงพอใจ เนื่องจากไดรับการพัฒนาบรรจุภัณฑรูปแบบ 
ใหมท่ีมีความสวยงามเหาะสมสอดคลองกับตัวสินคา มีความทันสมัยและเปนสากลมากกวารูป
แบบเดิม 
 

   ปทิตตา เจริญธรรม ( 2549 )  ไดทําวิจัยเร่ือง รูปแบบบรรจุภัณฑสงผลตอการตัดสินใจซ้ือ
สินคาท่ีระลึกของนักทองเท่ียวกรณีศึกษา จังหวัดลพบุรี ผลการวิจัย มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษา 1) เพื่อ
ศึกษารูปแบบบรรจุภัณฑท่ีแสดงภาพลักษณความเปนไทย 2.) เพื่อศึกษารูปแบบบรรจุภัณฑของสินคา
ท่ีสงผลตการตัดสินใจซ้ือสินคาของผูบริโภค ผลการวิจัยสรุปไดดังนี้ กลุมตัวอยางซ้ือสินคาท่ีระลึก
เปนเพศหญิงมากกวาเพศชาย  อายุต้ังแต 21 ปข้ึนไปเปนสวนใหญ มีระดับการศึกษาระดับปริญญาตรี 
อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน และมีรายไดต้ังแต 20,000บาท ลงมามากที่สุด สวนใหญเคยรูจักสินคาท่ี
ระลึกของจังหวัดลพบุรี สถานท่ีซ้ือสินคาไดแก รานจําหนายสินคาพื้นเมืองริมถนนพหลโยธินมาก
ท่ีสุด สินคาประเภทไขเค็มดินสอพองมีผูซ้ือมากท่ีสุด รองลงมาเปนวุนน้ํามะพราว ดานบรรจุภัณฑ
พบวา ทุกปจจัยสงผลตอการตัดสินใจซ้ือมาก ไดแก เอกลักษณความเปนไทย ขอความ สัญลักษณ 
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รูปทรง สี และวัสดุโดยฉพาะวัสดุท่ีใหความปลอดภัยและรักษาส่ิงแวดลอม ตัวอยางใหความสําคัญตอ
การตัดสินใจซ้ือมากท่ีสุด ยกเวน ขนาดของบรรจุภัณฑไมสงผลตอการตัดสินใจซ้ือสินคาท่ีระลึกของ
นักทองเท่ียวในจังหวัดลพบุรี 

 
           เนาวรัตน  ธงชัย (2548 : 115) โครงการวิจัยการศึกษาสภาพการใช และปญหาของบรรจุ
ภัณฑประเภทแกว  ท่ีใชกับธุรกิจเครื่องสําอาง  การวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาสภาพการใชและ
ปญหาของบรรจุภัณฑประเภทแกวท่ีใชกับธุรกิจเคร่ืองสําอาง  กลาวในการสรุปผลการวิจัยวา  ปญหา
บรรจุภัณฑประเภทแกวท่ีใชกับธุรกิจเคร่ืองสําอาง โดยภาพรวมและรายดานอยูในระดับปานกลาง
ท้ังหมด เม่ือพิจารณาเปนรายขอพบวา ปญหาสวนใหญอยูในระดับปานกลางปญหารายขอทางดาน
ผลิตภัณฑ ปญหาสวนใหญอยูในระดับปานกลาง เกณฑความสําคัญของปญหามากไปนอย เรียง
ตามลําดับไดแก ไดแก ส่ิงปนเปอนตางๆ เชน ส่ิงสกปรก คราบ ฝุนและจุดดางดํา ความหลากหลาย
ของรูปแบบบรรจุภัณฑ ความหลากหลายของขนาดบรรจุภัณฑมาตรฐานของการทดสอบบรรจุภัณฑ 
ความสมบูรณของการประกอบกันของขวดและฝา งานส่ิงพิมพบนบรรจุภัณฑ มาตรฐานของการ
ตรวจสอบบรรจุภัณฑ และการร่ัวซึมของบรรจุภัณฑ การเกิดฟองอากาศบนบรรจุภัณฑ สีของบรรจุ
ภัณฑ การเลือกใชรูปแบบบรรจุภัณฑใหเหมาะกับผลิตภัณฑ และความทนตอปฏิกิริยาเคมีตางๆ 

 
               สุภาวดี ชาวผาขาว.( 2548)   ไดทําวิจัยเร่ือง  พฤติกรรมและความพึงพอใจของนักทองเท่ียว
ชาวไทยและชาวตางประเทศในการเลือกซ้ือของท่ีระลึกในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา. มีวัตถุประสงค
เพื่อ 1) ศึกษาพฤติกรรมการเลือกซ้ือของท่ีระลึกในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาของนักทองเท่ียวท้ังชาว
ไทยและชาวตางประเทศ 2) ศึกษาระดับความพึงพอใจในการเลือกซ้ือของท่ีระลึกของนักทองเท่ียวท้ัง
ชาวไทยและชาวตางประเทศ 3) เปรียบ เทียบระดับความพึงพอใจในการเลือกซ้ือของท่ีระลึกใน
จังหวัดพระนครศรีอยุธยาของนักทองเท่ียวชาวไทยและชาวตางประเทศ 4) เพื่อเปรียบเทียบระดับ
ความพึงพอใจในการเลือกซ้ือของท่ีระลึกในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาของนักทองเท่ียวชาวไทยและ
ชาวตางประเทศจําแนกตามพฤติกรรมการเลือกซ้ือของท่ีระลึก และ 5) ศึกษาความสัมพันธระหวาง
ปจจัยสวนบุคคลกับพฤติกรรมการเลือกซ้ือของท่ีระลึกในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ประชากรและ
กลุมตัวอยางท่ีใชในการวิจัยคือ นักทองเท่ียวชาวตางประเทศ จํานวน 100 คน และนักทองเท่ียวชาว
ไทย จํานวน 400 คน สถิติท่ีใชในการวิจัยคือ คารอยละ คาเฉล่ีย สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และทดสอบ
สมมติฐานดวยคาไคสแควร t – test และ F – test 

 ผลการวิจัยพบวา  
1. นักทองเท่ียวชาวไทยสวนใหญเดินทางมาทองเท่ียวอยุธยาโดยบริการนําเท่ียว เคยซ้ือของท่ี

ระลึกระหวาง 1 – 3 คร้ัง เดินทางมาเพ่ือทองเท่ียวและพักผอน นิยมซ้ืออาหาร/ขนม และของท่ีระลึก
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เพื่อเปนของฝาก ตัดสินใจซ้ือของท่ีระลึกดวยตนเอง คาใชจายในการซื้อของท่ีระลึกไมตํ่ากวา 500 
บาท ซ้ือของท่ีระลึกบริเวณแหลงทองเท่ียว สําหรับนักทองเที่ยวชาวตางประเทศพบวา เดินทางมา
ทองเท่ียวอยุธยาโดยบริการนําเท่ียว เคยซ้ือของท่ีระลึกระหวาง 1 – 3 คร้ัง โดยจุดประสงคในการ
เดินทางเพ่ือทองเท่ียวและพักผอน นิยมซ้ือผลิตภัณฑงานฝมือ/งานแกะสลัก ซ้ือสินคาของท่ีระลึกเพื่อ
เปนท่ีระลึกในการเดินทาง ตัดสินใจซ้ือของท่ีระลึกดวยตนเอง คาใชจายในการซื้อของท่ีระลึกไม             
ตํ่ากวา 500 บาท ซ้ือของท่ีระลึกจากบริเวณแหลงทองเท่ียว 
                2. นักทองเท่ียวชาวไทยมีระดับความพึงพอใจในการเลือกซ้ือของท่ีระลึกในระดับมากทุก
ดาน ยกเวนดานการสงเสริมการตลาดมีระดับความพึงพอใจในระดับปานกลาง สําหรับนักทองเท่ียว
ชาวตางประเทศมีระดับความพึงพอใจในการเลือกซ้ือของท่ีระลึกในระดับมากดานผลิตภัณฑ ดาน
ชองทางการจัดจําหนาย และมีระดับความพึงพอใจในระดับปานกลางดานราคาและดานการสงเสริม
การตลาด  

3. นักทองเท่ียวชาวไทย พบวา อายุแตกตางกันมีระดับความพึงพอใจ ในการเลือกซ้ือของท่ี
ระลึกทุกดานแตกตางกัน สวนระดับการศึกษาแตกตางกันมีระดับความพึงพอใจในการเลือกซ้ือของท่ี
ระลึกดานผลิตภัณฑ ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาดแตกตางกัน สวน
อาชีพแตกตางกันมีระดับความพึงพอใจในการเลือกซ้ือของท่ีระลึกดานชองทางการจัดจําหนาย
แตกตางกัน และสวนรายไดแตกตางกันมีระดับความพึงพอใจในการเลือกซ้ือของท่ีระลึกดานราคา 
ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาดแตกตางกัน สวนนักทองเท่ียวชาว
ตางประเทศ พบวา สถานภาพแตกตางกันมีระดับความพึงพอใจในการเลือกซ้ือของท่ีระลึกดานการ
สงเสริมการตลาดแตกตางกัน  

4. นักทองเท่ียวชาวไทย พบวา วิธีการเดินทางมาทองเท่ียวแตกตางกันมีระดับความพึงพอใจ
ในการเลือกซ้ือของท่ีระลึกดานชองทางการจัดจําหนายแตกตางกัน สวนจุดประสงคในการเดินทาง
แตกตางกันมีระดับความพึงพอใจในการเลือกซ้ือของท่ีระลึกดานราคาแตกตางกัน และสวนคาใชจาย
ในการซ้ือของท่ีระลึกแตกตางกันมีระดับความพึงพอใจในการเลือกซ้ือของท่ีระลึกดานราคา และดาน
การสงเสริมการตลาดแตกตางกัน สวนนักทองเท่ียวชาวตางประเทศ พบวา จุดประสงคในการเดินทาง
แตกตางกันมีระดับความพึงพอใจในการเลือกซ้ือของท่ีระลึกดานราคาแตกตางกัน และสวนคาใชจาย
ในการซ้ือของท่ีระลึกแตกตางกันมีระดับความพึงพอใจในการเลือกซ้ือของท่ีระลึกดานการสงเสริม
การตลาดแตกตางกัน  
                5. นักทองเท่ียวชาวไทย พบวา เพศ ระดับการศึกษา และรายไดมีความสัมพันธกับวิธีการ
เดินทางมาทองเท่ียว สวนอายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดมีความสัมพันธกับ
คาใชจายในการซ้ือของท่ีระลึก สวนสถานภาพ และรายไดมีความสัมพันธกับสถานท่ีซ้ือของท่ีระลึก 
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และสวนระดับการศึกษามีความสัมพันธกับประเภทสินคาท่ีซ้ือ สวนนักทองเท่ียวชาวตางประเทศ 
พบวา สถานภาพมีความสัมพันธกับคาใชจายในการซ้ือของท่ีระลึก 
 
 สิหภูมิ  ศรีโสภา (2548 )  ไดทําวิจัย การศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑของฝากสําหรับ
ผลิตภัณฑปลาชองแปรรูป จังหวัดสิงหบุรี  มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ
ของฝาก การพัฒนาปรับปรุงบรรจุภัณฑของฝาก และประเมินประสิทธิภาพผลงานออกแบบบรรจุ
ภัณฑของฝากสําหรับผลิตภัณฑปลาชอนแปรรูป จังหวัดสิงหบุรี ท้ังในดานการใชงานและดาน
การตลาด    ผลการวิจัยพบวา 1.)ผลงานออกแบบบรรจุภัณฑแนวทางท่ี1 เหมะสําหรับฝากเจานาย 
แนวทาง ท่ี2เหมาะสําหรับฝากญาติและแนวทาง ท่ี3เหมาะสําหรับฝากคนในครอบครัว                           
2.) กลุมเปาหมายเลือกผลงานออกแบบบรรจุภัณฑในแนวทางท่ี 3   3.) กลุมเปาหมายมีความพึงพอใจ
ในบรรจุภัณฑรูปแบบใหมมากกวารูปแบบเดิมในทุกดาน อยางมันัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ.05 ผู
จําหนายมีความพึงพอใจมากกวารูปแบบเดิมในเกือบทุกดานยกเวน ดานภาพลักษณที่เปนมิตรกับ
ส่ิงแวดลอม และบรรจุภัณฑใหมมีประสิทธิภาพการใชงานท้ังในดานการทนแรงกดทับและการดาน
แรงส่ันสะเทือนไดมากกวาบรรจุภัณฑรูปแบบเดิม 
 
                ลัดดา  โศภนรัตน  ( 2546) ไดทําวิจัยเร่ือง  อิทธิพลของการออกแบบบรรจุภัณฑตอ
กระบวนการตัดสินใจของผูบริโภค มีวัตถุประสงคเพื่อการศึกษา 1 ผลของภาพประกอบบนบรรจุ
ภัณฑตอกระบวนการตัดสินใจของผูบริโภค 2 ผลของระดับความคุนเคยกับตราสินคาตอกระบวนการ
ตัดสินใจของผูบริโภคและ 3 ผลของภาพประกอบบนบรรจุภัณฑและระดับความคุนเคยกับตราสินคา
ตอกระบวนการตัดสินใจของผูบริโภค  ในสินคาประเภทความเกี่ยวพันตํ่า  โดยทําการวิจัยเชิงทดลอง
แบบ 2 x 2 แฟคเทอเรียลกับกลุมผูเขารวมการวิจัยท่ีเปนนิสิตจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย จํานวนท้ังส้ิน 
120 คนโดยทําการศึกษาวิจัยในชวงเดือนเมษายน พ.ศ. 2547 

  ผลการวิจัยพบวา การออกแบบบรรจุภัณฑแบบมีภาพประกอบ และระดับความคุนเคยกับ
ตราสินคามีผลกระทบหลักตอกระบวนการตัดสินใจของผูบริโภค แตไมพบวา การออกแบบบรรจุ
ภัณฑแบบมีภาพประกอบ และระดับความคุนเคยกับตราสินคา มีผลกระทบรวมกันตอกระบวนการ
ตัดสินใจของผูบริโภคแตอยางใดและการออกแบบบรรจุภัณฑแบบมีภาพประกอบจะมีประสิทธิผลใน
การเปล่ียนแปลงความเช่ือเกี่ยวกับตราสินคา  ทัศนคติตอตราสินคา  ทัศนคติตอบรรจุภัณฑ และความ
ต้ังใจซ้ือไปในทางบวกอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ  เม่ือนําเสนอคูกับระดับความคุนเคยกับตราสินคาตํ่า 
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              นภสร  ล้ิมไชยาวัฒน ( 2545 ) ไดทําวิจัยเร่ือง  ประสิทธิผลของการออกแบบกราฟฟกบน
บรรจุภัณฑท่ีมีตอผูบริโภค       มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาประสิทธิผลของการออกแบบกราฟกบน
บรรจุภัณฑ ในดานความดึงดูดใจ  ความสนใจ  ความชอบและความต้ังใจซ้ือของผูบริโภค  ตอการ
ออกแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑของสินคา  ซ่ึงในท่ีนี้ไดทําการศึกษาบรรจุภัณฑน้ําผลไมโดยใชวิธีการ
วิจัยเชิงทดลอง และมีผูเขารวมการทดลองเปนชาย-หญิงอายุระหวาง 20-39 ปจํานวน 120 คน 
       ผลการวิจัยพบวา  
               1.บรรจุภัณฑท่ีมีภาพวัตถุ  มีความแตกตางจากบรรจุภัณฑท่ีไมมีภาพวัตถุ  ในดานความ
ดึงดูดใจ  ความชอบและความต้ังใจซ้ือของผูบริโภค อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
       2. บรรจุภัณฑท่ีเนนสวนของภาพวัตถุมากกวาสวนของอักษร  มีความแตกตางจากบรรจุ
ภัณฑท่ีเนนสวนของอักษรมากกวาภาพวัตถุ  ในดานความดึงดูดใจ  และความชอบของผูบริโภค อยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติ 
       3. บรรจุภัณฑท่ีเห็นสัดสวนของภาพวัตถุท้ังหมด  มีความแตกตางจากบรรจุภัณฑท่ีเห็นภาพ
วัตถุเพียงบางสวนในดานความดึงดูดใจ  ความสนใจ  ความชอบและความตั้งใจซ้ือของผูบริโภค  
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
      4. บรรจุภัณฑท่ีแสดงภาพวัตถุเหมือนจริง  (ภาพถาย) ไมมีความแตกตางจากบรรจุภัณฑท่ี
แสดงภาพวัตถุไมเหมือนจริง (ภาพกราฟก)ในดานความดึงดูดใจ  ความสนใจ  ความชอบและความ
ตั้งใจซ้ือของผูบริโภคอยางมีนัยสําคัญทางสถิต 
  
  พฤกษชาติ  ชีวะโอสถ  ( ม.ป.ป. ) หลักการพัฒนาบรรจุภัณฑเพื่อการขนสงกรณีศึกษา
หัตถกรรมแกวเปารูปสัตว  พบวา  ปจจุบันมีสินคาท่ีเกิดข้ึนมากมาย  โดยเฉพาะอยงยิ่งกลุมสินคา otop 
และมีสินคาหลุมท่ีเปนหัตถกรรมแกวเปาเปนรูปสัตว เชน มังกร มาบิน ชุดสัตว 12 ราศีเหลานี้เปนตน 
สินคา otop ประเภทนี้มูผลิตออกมาจําหนายเปนจํานวนมากท้ังในสวนกลาง และสวนภูมิภาค ซ่ึงศูนย
ศิลปาชีพบางไทร จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ไดจัดทําเปนหลักสูตร เปดทําการสอนเผยแพรเปนอาชีพ
ใหผูสนใจเขามาเรียน เพื่อนําไปประกอบเปนอาชีพหลัก และอาชีพเสริม จากท่ีกลาวมาจะเห็นไดวา 
ความตองการของตลาดในเร่ืองนี้ยังมีความตองการอีกมาก จึงทําใหมีผูสนใจผลิตสินคาประเภทนี้
ออกมาจําหนายเปนจํานวนมาก  

 จากการศึกษาพบวา  การประกอบธุรกิจดังกลาวของกลุม OTOP ประสบปญหาในเร่ืองการ
บรรจุภัณฑท่ีใชในการจัดจําหนาย และการขนสงท่ีเหมาะสมกับสินคา จึงเปนเหตุใหเกิดการลองผิด
ลองถูกอยูเสมอมา การลองดังกลาวสงผลถึงตนทุนการผลิตในเชิงลบเพราะ ทําใหมีตนทุนท่ีสูงข้ึน
อันมีสาเหตุมาจาก การแตกหักเสียหายของสินคาท่ีถูกสงกลับรอยละ 10-15 ท้ังนี้เปนเพราะสาเหตุ
หลายประการดังนี้  1. บรรจุภัณฑท่ีใชไมมีคุณภาพในอันท่ีจะทําหนาท่ี ในการปกปองคุมครองตัว
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สินคาใหอยูในสภาพท่ีดี ตลอดระยะเวลาของการขนสงจากแหลงผลิตจนถึงมือผูบริโภคอยาง
ปลอดภัย  2. บรรจุภัณฑท่ีใชอยูมีข้ันตอนในการหีบหอหลายข้ันตอน ทําใหเสียเวลาท่ีใชในการหีบหอ
สินคาก็มากข้ึนตามไปดวย  3. ความส้ินเปลืองท่ีเกิดข้ึนจากการเลือกใชวัสดุในการผลิตบรรจุภัณฑ 
อยางไมเหมาะสม และถูกตองตามหลักวิชาการ  4. ผูประกอบการดานบรรจุภัณฑหลายรายไมเขาใจ 
ในหลักของการผลิตบรรจุภัณฑ หรือรับจางทําตามคําส่ังจากผูประกอบการ โดยไมสามารถท่ีจะ
แนะนําในเร่ืองบรรจุภัณฑท่ีกลาวใหกับผูจางผลิตได  จากเหตุ 4 ประการท่ีกลาวมานั้นหากปลอยไว
นานวันจะกลายเปนผลเสียตอการประกอบอาชีพในท้ังในระดับกลาง และระดับรากหญา เปนอยางยิ่ง 
ท้ังนี้เพราะไดผลกําไรจากการผลิตไมพอเพียงตอการยังชีพได จนในท่ีสุดตองเลิกกิจการ และน้ีเองจะ
สงผลกระทบโดยตรงตอแผนการพัฒนาดานเศรษฐกิจของชาติดวยกลุมรากหญาตามนโยบายท่ีรัฐฯได
มุงหวังเอาไว     

 
 
 

                   


