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5.1.4  อภิปรายผล 
 

5.1.4.1 อภิปรายผลกลุมผูเช่ียวชาญดานการผลิตกระเปาสุภาพสตรี  กลุมผูเช่ียวชาญดาน
การออกแบบกระเปาสุภาพสตรี  และกลุมผูจัดจําหนายกระเปาสุภาพสตรี 
 
 ในภาพรวมในการอภิปรายผล พบวา ผูเชี่ยวชาญดานการผลิตกระเปาสุภาพสตรี เปนเพศหญิง 
2 คน เพศชาย 2 คน มีอายุระหวาง 29-60 ป จบการศึกษาสูงสุดระดับปริญญาโท กําลังศึกษาปริญญา
โท และปริญญาตรี 2 คน ทุกคนจบการศึกษาในสาขาวิชาท่ีแตกตางกัน คือ ความสัมพันธระหวาง
ประเทศ, รัฐประศาสนศาสตร สาขาการตลาด สาขาวิทยาการคอมพิวเตอร และสาขาดุริยางคศิลป มี
ประสบการณในการทํางาน 3-35 ป มีตําแหนงหนาท่ีแตกตางกันคือ ผูอํานวยการฝายนําเขา-สงออก 
และพัฒนาผลิตภัณฑ หนาท่ีรับผิดชอบ ผูอํานวยการฝายนําเขา-สงออก และพัฒนาผลิตภัณฑ, 
บริหารงานท่ัวไป  ดูแลการผลิต  การออกแบบ, ออกแบบและดูแลการผลิต รวมถึงภาพลักษณของแบ
รนด, ดูแลโดยท่ัวไป การออกแบบผลิตภัณฑ และหนาท่ีความรับผิดชอบท่ีเหมือนกันคือ เปนผูควบคุม
ดานการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ 
 
 กลุมผูจัดจําหนายกระเปาสุภาพสตรี มากท่ีสุดเปนเพศหญิง รองลงมาคือเพศชาย  มีชวงอายุ 
ระหวาง 23-50 ป  มีตําแหนงหนาท่ีประกอบไปดวย กลุมผูจัดการ กลุมพนักงานขาย กลุมนักอกแบบ 
กลุมเจาของกิจการ กลุมผูสงออก  เจาหนาท่ีสมาคมเครื่องหนังไทย เจาหนาท่ีการตลาด กลุมเจาหนาท่ี
ธุรการ พบวา  กลุมผูจัดจําหนายกระเปาสุภาพสตรีท่ีใหขอมูลมากท่ีสุด เปนกลุมพนักงานขาย และนอย
ท่ีสุดคือกลุมเจาหนาท่ีการตลาด มีประสบการณในการทํางานระหวาง 1-24 ป  
 
 ผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรีมากท่ีสุดเปนเพศ ชาย รองลงมาเปนเพศ
หญิง มีอายุเฉลี่ยระหวาง 29-60 ป  จบการศึกษาระดับปริญญาตรีและปริญญาโท  สาขาศิลปกรรม
ศาสตร มากท่ีสุด มีประสบการณในการทํางานระหวาง 3-60 ป  โดยจะทําหนาท่ีออกแบบและพัฒนา
ท้ังหมด 
 
 การออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสุภาพสตรี ผูเชี่ยวชาญดานการผลิตกระเปาสุภาพสตรี กลุมผูจัด
จําหนายกระเปาสุภาพสตรี ผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรี จัดจําหนายผลิตภัณฑ
กระเปาสุภาพสตรี ท้ังตางประเทศ  และภายในประเทศ ซ่ึงสอดคลองกับกลุมผูจัดจําหนาย คือ 
ผลิตภัณฑประเภทกระเปาท่ีจัดจําหนายมากท่ีสุดจะจัดจําหนายใหกับเพศหญิง รองลงมาจัดจําหนาย
ใหกับเพศชาย กระเปาประเภทตางๆ กระเปาท่ีจัดจําหนาย ไดแก จัดจําหนายประเภทกระเปาถือ 
กระเปาสะพายขาง กระเปาสตางค กระเปาพวงกุญแจ กระเปาใสเหรียญสตางค กระเปาสะพายหลัง 
และจัดจําหนายประเภทกระเปาเดินทาง และนอยท่ีสุดจัดจําหนายประเภทกระเปาใสเครื่องสําอาง  
 
  การออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสุภาพสตรี ผูเชี่ยวชาญดานการผลิตกระเปาสุภาพสตรีมีความ
คิดเห็น คือ ตองแยกรูปแบบและสีสันใหเหมาะกับโซนของการขาย เชน ยานใดท่ีมีความเจริญ จะเนนแนวแฟช่ัน  สวน
ชานยานเมืองและตางจังหวัด จะเปนแนว Basic โดยควรทราบความตองการของลูกคาไดชัดเจน  จึงสามารถผลิตและ



368 
 

ออกแบบผลิตภัณฑไดตรงความตองการ ซึ่งขอมูลดังกลาวสอดคลองกับ การออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสุภาพสตรี กลุม
ผูเช่ียวชาญทางการออกแบบ  จะยึดแบบและเทรนดจากตางประเทศเปนหลัก แลวนํามาประยุกตใหเขากับตลาดใน
เมืองไทยซึ่งแตกตางกัน รวมท้ังอาจจะตองมีการปรับวัสดุและราคาใหกับกําลังของลูกคาในประเทศดวย ตองศึกษากลุม
ลูกคาเปาหมายของอยางละเอียด ซึ่งสอดคลองกับกลุมผูจัดจําหนาย  โดยพบวา ผลิตภัณฑกระเปาท่ีจัดจําหนาย
กําหนดไปยังกลุมวัยใดตางๆ ไดแก กลุมวัยทํางาน กลุมวัยรุน กําหนดไปยังกลุมวัยผูใหญ (ผูสูงอายุ)   และนอยท่ีสุด 
กําหนดไปยังกลุมวัยเด็ก  

 การออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสุภาพสตรี ผูเชี่ยวชาญดานการผลิตผลิตภัณฑกระเปาสตรีมี
ความคิดเห็น คือ 
  1) ในประเทศ กระเปามีขนาดเล็กและรายละเอียดมาก  และเนื่องจากมักจะใชกระเปา
ใบเดียว  แตสามารถใชไดในหลายๆ โอกาส 
   2) ตางประเทศ  ขนาดกระเปาจะมีขนาดใหญหรือไมก็เล็กไปเลย  โดยมีการแยก
ประเภทกระเปาในการใชงานอยางชัดเจน 
 ผลิตภัณฑกระเปาสุภาพสตรีท่ีผูผลิตออกแบบจํานวน 2 บริษัท  มีความเหมือนกันคือการผลิต
จะตอบสนองบุคคล 4 กลุม คือ วัยเด็ก , วัยรุน, วัยทํางาน, วัยผูใหญ  แตมีความแตกตางกันคือ วิธีการ
แบงกลุมในการจัดจําหนายคือ  กลุมแรกจะจัดจําหนายท้ังภายในประเทศ และตางประเทศ  และกลุม
สองจัดจําหนายเฉพาะภายในประเทศเทานั้น 
  การแบงกลุมเปาหมายกลุมแรก การผลิตผลิตภัณฑกระเปาสตรี มีวิธีการกําหนดกลุมเปาหมาย
แตกตางกัน ตามจุดมุงหมายท่ีทางบริษัทกําหนดข้ึนตรงชวงอายุของกลุม โดยข้ึนอยูกับประสบการณของ
บริษัทท่ีดําเนินกิจการมายาวนานแตกตางกัน  ดวยแบรนด  ชวงเวลาในการครอบครองตลาด  
โดยเฉพาะตามหางสรรพสินคาตางๆ จึงมีการกําหนดชวงอายุของกลุมเปาหมายท่ีมีชวงอายุท่ีแตกตางกัน 
โดยขอแตกตางในการดําเนินงานของบริษัทท่ีมีระยะเวลาในการดําเนินกิจการท่ีนอยกวา จะมีการ
กําหนดแนวทางแบงกลุมเปาหมายอีกวิธีหนึ่ง คือ ตองสะดวกตอการจัดจําหนาย  งายตอการบริหารงาน  
การกระจายสินคาทําไดสะดวก ไดกําหนดชวงอายุของกลุมเปาหมายท่ีมีชวงอายุนอยกวา 
 
ตารางท่ี 5.1  ตารางแสดงการเปรียบเทียบแนวความคิดของบริษัทในการกําหนดชวงอายุของ
กลุมเปาหมาย  
 
การกําหนดชวงอายุของกลุมเปาหมายของบริษัทท่ี
ดําเนินกิจการมายาวนาน 

การกําหนดชวงอายุของกลุมเปาหมายของบริษัทท่ี
ดําเนินกิจการมายาวนาน 

- วัยเด็ก      อายุระหวาง  10-17 ป 
- วัยรุน       อายุระหวาง  18-20 ป 
- วัยทํางาน  อายุระหวาง  21-60 ป 
- วัยผูใหญ   อายุระหวาง  61-70 ป 

 - วัยเด็ก     อายุระหวาง  10-14 ป 
 - วัยรุน      อายุระหวาง  15-24 ป 
 - วัยทํางาน  อายุระหวาง  25-45 ป 
 - วัยผูใหญ   อายุระหวาง  46-60 ป 

 
 การแบงกลุมเปาหมายกลุมสอง  จะมีความแตกตางกันในเรื่องการกําหนดกลุมคือ  กลุมแรก
กําหนดกลุม คือ วัยรุน , วัยทํางาน, วัยผูใหญ กับกลุมสอง คือ วัยทํางาน และวัยผูใหญ  โดยมีสิ่งท่ี
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เหมือนกันคือ มีการจัดจําหนายท้ังภายในประเทศ และตางประเทศ  โดยจะเนนการจัดจําหนายไปยัง
ตางประเทศมากกวาในประเทศเหมือนกัน  เหตุผลในกรจัดจําหนาย คือ 
  1) ตลาดตางประเทศ เปนกลุมลูกคาหลักของทางบริษัทฯ  และมีการสั่งซ้ือสูงกวาตลาด
ในประเทศ เนื่องจากตางชาตินิยมใชหนังท่ีมีเอกลักษณเฉพาะตัว ( Exotic leather) และมีกําลังซ้ือสูง
กวา เม่ือเทียบกับราคาและคุณภาพของสินคา  และลูกคาหลักสวนใหญของบริษัทเปนลูกคาจาก
ตางประเทศ ซ่ึงเปนลูกคาเดิมท่ีทําธุรกิจรวมกันมานานหลายป ซ่ึงทางบริษัทผลิตสินคาใหมาเปน
เวลานาน 
   2) ตลาดในประเทศ เปนกลุมตลาดรองลงมา   โดยเปนกลุมลูกคาเฉพาะเทานั้น และมี
กําลังซ้ือนอยกวามาก  ประกอบกับตลาดในประเทศเนนสินคาท่ีมีตราสินคาท่ีเปนท่ีรูจักอยูแลว (Brand 
name) ดังนั้น สินคาท่ีนํามาจําหนายสวนใหญ จึงเปนสวนท่ีเหลือจากการสงออก 
 
ตารางท่ี 5.2  แสดงการเปรียบเทียบแนวความคิดของบริษัทในการกําหนดชวงอายุของกลุมเปาหมาย  
 
การกําหนดชวงอายุของกลุมเปาหมาย การกําหนดชวงอายุของกลุมเปาหมาย 
- วัยรุน       อายุระหวาง  18-25 ป 
- วัยทํางาน  อายุระหวาง  25-45 ป 
- วัยผูใหญ   อายุระหวาง  40-60 ป 

                        (ไมมี) 
- วัยทํางาน  อายุระหวาง  30-45 ป 
- วัยผูใหญ   อายุระหวาง  45-65 ป 

  
 การเลือกออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสุภาพสตรีใหกับกลุมดังกลาว มาจากสาเหตุใดผูเชี่ยวชาญ
ดานการผลิตผลิตภัณฑกระเปาสตรีใหแนวความคิด คือ ถูกกําหนดโดยลูกคา  กําหนดโดยตรงจากบริษัท  
ตาม Trands ของท้ังรูปแบบ  วัสดุ  สีสัน  โดยคํานึงถึงการตอบสนองความตองการของลูกคาในแตละ
กลุม เชนวัยรุนจะเนน Function และราคา สวนของวัยทํางานจะเนน Function และรูปแบบท่ี
คอนขาง Classic เพ่ือใชสอยใหถูกวัย สวนกระเปาสําหรับผูสูงวัย  ก็จะเนนในเรื่องรูปแบบท่ีกระทัดรัด, 
น้ําหนักใหเบา และรูปแบบเรียบงาย สามารถทําไดทุกแบบ มีความยืดหยุนในการผลิต และสามารถ
ปรับเปลี่ยนการผลิตใหเขากับความตองการของลูกคาได  เพ่ือแสดงถึงนวัตกรรมใหมๆ  เพราะ  ลูกคามี
ความตองการท่ีแตกตางกันไป  โดยจะเปนคนกําหนดรูปแบบและรายละเอียดตางๆ และลูกคาเปนผู
พิจารณารายละเอียดเอง  เพ่ือใหราคาตนทุนไมสูงมากเกินไป  
 
 การออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสุภาพสตรี ผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรี
ใหมุมมอง วา ผลิตภัณฑกระเปาสุภาพสตรีท่ีออกแบบตอบสนองบุคคลวัยทํางาน ปจจุบันจําหนายทาง
เวบไซทของแบรนด และกําลังมองหาหนารานแถวสยามสแควร รวมท้ังมีการแสดงงานตางประเทศเพ่ือ
เปดตลาดสงออก จะเนนวัยทํางาน  อายุระหวาง  28-38 ป เพราะวาแบรนดไมไดเนนการขายกระเปา
เปนหลัก จึงตองสง  Suppliers อ่ืนผลิตทําใหไมสามารถควบคุมไดเบ็ดเสร็จ ท้ังเรื่องของระยะเวลาและ
ตนทุนการผลิต 
  - วัยเด็ก  อายุระหวาง 8-15 ป  
  - วันรุน  อายุระหวาง 16-21 ป  
  - วัยทํางาน  อายุระหวาง 22-39 ป  
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  - วัยผูใหญ  อายุระหวาง 40 ป  ข้ึนไป 
 
 โดยการออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสุภาพสตรี ผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบผลิตภัณฑกระเปา
สตรี ในการเลือกกลุมดังกลาวมีความสอดคลองกับกลุมผูเชี่ยวชาญดานการผลิต คือ การเลือกออกแบบ
ผลิตภัณฑกระเปาสุภาพสตรีใหกับกลุมดังกลาว มาจากสาเหตุเลือกตามความถนัด  ถูกกําหนดโดยตรง
จากบริษัท โดยจะเลือกตามความถนัด  เพราะ  เพราะมีการศึกษาลูกคากลุมนี้มานาน  และถูกกําหนด
โดยตรงจากบริษัท  เพราะ บริษัทเลือกท่ีจะทําสินคาตอบสนองความตองการของลูกคากลุมนี้ เพราะมี
กําลังซ้ือและสนใจแฟชั่นอยางตอเนื่อง เปนแบรนดของตัวเอง ก็จะมี Identity/character และสไตล
งานเฉพาะ ก็จะดีไซนในแบบของเราเปนหลัก ซ่ึงบังเอิญ match พอดีกับกลุมเปาหมาย 
 
 สรุปโดยภาพรวมแลวจะเห็นไดวาการออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสุภาพสตรี ของผูเชี่ยวชาญ
ดานการผลิตกระเปาสุภาพสตรี กับกลุมผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรี มีแนวคิดใน
การแบงกลุมเปาหมายท้ังสอดคลองและใกลเคียงกัน  
 
 วิธีการท่ีนํามาใชมาเปนแนวทางในการออกแบบกระเปาสุภาพสตรี เปนวิธีการแบบใด 
ผูเชี่ยวชาญดานการผลิตผลิตภัณฑกระเปาสตรี และกลุมผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบ ใหแนวความคิด
เห็นในมุมมองตางๆ ซ่ึงพบวามีมุมมองทางความคิดท่ีสอดคลองกัน โดยกลุมนักออกแบบจะใชวิธีการท่ี
นําแนวความคิดมาใชเปนแนวทางในการออกแบบกระเปาสุภาพสตรีเปนวิธีการแบบใดนั้น  ผูเชี่ยวชาญ
ดานการออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรีใหมุมมองวา เพราะเราออกแบบลวงหนาหนึ่งซีซ่ัน ทุกอยางมา
จาก concept ท่ีเราคิดข้ึนมาเอง การออกแบบก็จะตีความมาจาก concept หลัก และการใชงาน 
(function) สําหรับการออกแบบครื่องประดับ รองเทาและเสื้อผาเปนหลัก กระเปาเปนสวนเสริมเผื่อทํา
ใหคอลเลคชั่นสมบูรณข้ึน 
 สวนแหลงท่ีมาของแนวความคิดนั้น พบวา กลุมผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบมีมุมมองเพ่ิมเติม
จากกลุมผูเชี่ยวชาญดานการผลิตผลิตภัณฑกระเปาสตรี ในเรื่องของ จะมีวิธีการศึกษาเพ่ิมเติมในเรื่อง
ของ ความเชื่อ จากโทรทัศน และจากแหลงอ่ืนๆ คือ เพลงและภาพยนตร ตองรูจักลูกคาใหไดมากท่ีสุด 
โดยสามารถสรุปในภาพรวมของแหลงท่ีมาของแนวคิดในการออกแบบได  ดังนี้  
  - จากความเชื่อ  เพราะ  เพราะสินคาประเภทครีเอทีฟตองใชความเชื่อสวนตัว และ
รสนิยมของผูผลิตของไปผสมดวยเพ่ือใหเกิดเอกลักษณเฉพาะตัว ท่ีแตกตางจากคนอ่ืน ไมเชนนั้นก็จะไม
มีหลักยึดใหตัวเอง เพราะปจจัยภายนอกนั้นเปลี่ยนแปลงไดเสมอ 
  -   จากอินเตอรเน็ต  ( Internet)  E-Bay, G Market, Made in Chaina  เพราะ  มี
รูปแบบหลากหลายจากท่ัวโลก  ซ่ึงสามารถนํามาพิจารณาผลิตภัณฑได  แคตาล็อกของสินคาแบรนด
เนม  งานแฟรตางประเทศ  เชน HKTDC เปนตน  เพ่ือติดตามแนวโนมการออกแบบสินคาในปจจุบันวา
มีทิศทางแบบใด  เปนตน  รวมถึงการหาอะไหล เพ่ือนํามาออกแบบและตกแตงกระเปาดวย  และเปนสื่อ
ท่ีรวดเร็วและเปดกวาง เราสามารถเรียนรูสิ่งตางๆไดจากท่ีนี่ ท้ังลูกคา คูแขง หรือความรูอ่ืนๆท่ีเปน
ประโยชน 
  - จากหนังสือ วารสาร  นิตยสาร  สิ่งพิมพ  เพราะ   สิ่งเหลานี้จะสะทอนความรวมสมัย
ของสิ่งตางๆออกมา ไมวาจะเปนกระเปาหรือสินคาอ่ืนๆ รวมท้ังการดําเนินชีวิตของลูกคา  นิตยสารและ
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สิ่งพิมพแฟชั่น อาทิ   Grazia, Elle, Cosmopolitan เปนตน  เพ่ือดูบุคคลท่ีมืชื่อเสียงระดับสากล นิยม
ใชกระเปาแบบไหน  มีวิถีการใชงานอยางไร  ตอนนี้เทรนดท่ีกําลังฮิตอยูในตลาดเปนแบบใด  โดยนํา
ขอมูลเหลานี้มาประยุกตในการออกแบบ รวมถึงเปนการติดตามความเคลื่อนไหวในวงการแฟชั่น 
  - จากตลาด  เพราะ  ดูกลุมตลาดลูกคาเปาหมาย  ซ่ึงทางบริษัทฯ กลุมลูกคาจะเปน
กลุม Hi-End จึงตองศึกษา Lifestyle และออกแบบสินคาใหสามารถใชไดจริง  การเดินออกไปสํารวจ
กระเปาท่ีกลุมเปาหมายหรือคนท่ัวไปถือกัน สวนมากตลาดคือบริเวณหางชื่อดังตางๆ เพราะวาจะทําให
บริษัทไดทราบถึงเทรนดของแฟชั่น แนวโนมความเปลี่ยนแปลงของแฟชั่น สิ่งแปลกๆใหมๆ  เพ่ือนํามา
ปรับใชในการออกแบบสินคาของบริษัท  งานแสดงสินคาตางๆ  อ่ืนๆ  เพราะ  การเดินทางไปในท่ีตางๆ 
ท้ังในและตางประเทศ ไดเห็นลูกคา พฤติกรรมการบริโภคและคูแขงในตลาดเดียวกัน 
  - อ่ืนๆ  เพราะ เพลงและภาพยนตร ตองรูจักลูกคาใหไดมากท่ีสุด  
 
 เก่ียวกับคําวา “มาตรฐานการออกแบบ”  ผูเชี่ยวชาญดานการผลิตผลิตภัณฑกระเปาสตรีให
มุมมองของแนวความคิดเก่ียวกับมาตรฐานการออกแบบ ซ่ึงสามารถแสดงความคิดเห็นในมุมมองตางๆ 
คือ ตั้งแตกระบวนการคิดรูปแบบไปจนถึงการผลิตสินคาและจัดจําหนาย การออกแบบท่ีมีรูปแบบและ
วิธีการออกแบบท่ีตายตัว  โดยใชเปนตนแบบเพ่ือประยุกตใชตอไป การออกแบบสินคาใหตรงใจลูกคา 
ตรงตามความตองการ ตรงตามการใชงาน และสามารถพัฒนารูปแบบแตกแขนงออกไปใหไดอีก
หลากหลายคอลเลคชั่น ซ่ึงสอดคลองกับกลุมนักออกแบบเก่ียวกับ คําวา “มาตรฐานการออกแบบ”  
อยางไร ผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรีแสดงความคิดเห็น ดังนี้ คือกระบวนท่ีทําให
ไดมาซ่ึงแบบตางๆ หรือกระบวนการออกแบบ หลักเกณฑในการออกแบบ วาตองมีองคประกอบ
อะไรบาง หลักเกณฑในการออกแบบ วาตองมีองคประกอบอะไรบาง  
 
 การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑกระเปาสุภาพสตรี  จะใชมาตรฐานอะไร  ผูเชี่ยวชาญดาน
การผลิตผลิตภัณฑกระเปาสตรีใหมุมมองท่ีแตกตางกัน ซ่ึงสามารถแสดงความคิดเห็นในมุมมองตางๆ 
ดังนี้ 
 แนวความคิดแรก คือ กลุมเปาหมาย (กลุมลูกคา) + Concept + รูปแบบขนาด + การ
เลือกสรรวัสดุท่ีจะใช + เทคนิคการผลิต 
 แนวความคิดท่ีสอง คือ  มาตรฐานการออกแบบ  และคุณภาพของสินคา  
 แนวความคิดท่ีสาม คือ มาตรฐานท่ีใชกันอยูท่ัวไป   ซ่ึงเปนคาเฉลี่ยโดยประมาณของผูหญิงใน
กลุมเปาหมายนั้นๆ  ท้ังนี้ มีการหาขอมูลจากสินคาแบรนดเนมตางๆ  ซ่ึงอาจจะตองมาปรับใหเขากลุม
ลูกคาในกลุมตางๆ ดวย   นอกจากนี้  การสอบถามความตองการของลูกคาและไลฟสไตลก็เปนสวน
สําคัญในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑใหตรงกับตลาดเปาหมาย 
 และแนวความคิดท่ีสี่ คือ มาตรฐานของประเทศแถบยุโรป  
 โดยแนวคิดดังกลาวมีความสอดคลองกับแนวคิดของกลุมนักออกแบบ คือ การออกแบบและ
พัฒนาผลิตภัณฑกระเปาสุภาพสตรีใชมาตรฐานอะไร ผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบผลิตภัณฑกระเปา
สตรีใหมุมมองแสดงความคิดเห็น คือ  ใชเหมือนกันกับมาตรฐานการออกแบบสินคาอ่ืนๆ เกิดจากแรง
บันดาลใจ+สีสัน+วัสดุ = แบบของสินคา เพราะงานออกแบบเปนเรื่องของรสนิยม และนี่ก็เปนแบรนด
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ของเราเอง ถาเราออกแบบแลวตัวเองก็อยากได อยากซ้ือ หรือรูวา มันจะเขากับลูกคาลุมไหนของเรา 
แปลวางานเขาเกณฑมาตรฐาน มาตรฐานของประเทศแถบยุโรป 
 
 การนําหลักการจัดองคประกอบศิลปะมาใชในการออกแบบกระเปาสุภาพสตรี  ผูเชี่ยวชาญดาน
การผลิตผลิตภัณฑกระเปาสุภาพสตรีใหมุมมองความคิดเห็น โดยเรียงลําดับความสําคัญคือ อันดับแรก
คือความสมดุล (ลงตัวพอดี) ของรูปแบบ  สีสันและวัสดุ นอกจากนี้ผูเชี่ยวชาญดานการผลิตกระเปา
สุภาพสตรีมีแนวความคิดท่ีแตกตางกันคือ  ตอง คํานึงถึงกลุมเปาหมายท่ีเราตองการทําตลาด  การจัด
วางชิ้นสวน ของตกแตงกระเปา และการหยิบจุดเดนของกระเปามาทําใหนาสนใจข้ึน ซ่ึงเปนหลักการ
เบื้องตน ซ่ึงแนวคิดดังกลาวมีความสอดคลองกับกลุมผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบ โดยกลุมผูเชี่ยวชาญ
ดานการออกแบบ จะมีการนําหลักองคประกอบศิลปมาใชในการออกแบบมากกวากลุมผูเชี่ยวชาญดาน
การผลิต คือ การนําหลักการจัดองคประกอบศิลปะมาใชในการออกแบบกระเปาสุภาพสตรี  ผูเชี่ยวชาญ
ดานการออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรีใหมุมมองเกียวกับเรื่อง  สี , พ้ืนผิว , ท่ีวาง , รูปราง , รูปทรง 
ทุกอยางนํามาใชใหลงตัว และบางอยางก็ไมไดเปนไปตามหลักทฤษฎี แตมาจาก sense ของตัวเองเปน
หลัก ท่ีออกแบบใหออกมาลงตัว ไมมากเกินไปหรือนอยเกินไป และตองงายตอการใชงาน เขาไดงายกับ
หลายๆชุด และเขากับคอนเซปของคอลเลคชั่นนั้นๆ เชนเดียวกับ identity ของแบรนด 
 
 สภาพปญหาท่ีพบในการออกแบบกระเปาสุภาพสตรีคืออะไร ผูเชี่ยวชาญดานการผลิต
ผลิตภัณฑกระเปาสตรี ผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบ และกลุมผูจัดจําหนาย ใหมีมุมมองท่ีเหมือนกัน 
โดยใหความสําคัญกับเรื่อง การออกแบบจะตองตรงตามความตองการของลูกคา  นอกจากนี้พบวายังมี
มุมมองท่ีแตกตางกันในเรื่อง ความตองการของลูกคาเปลี่ยนไปอยางรวดเร็ว ขนาดท่ีเหมาะสม Material 
และ Accessories ท่ีมีคุณภาพไมดีเพียงพอและหาไดยากในประเทศ คาดเดาความตองการลูกคาไดยาก 
ตนทุนในการผลิต  สินคาราคาถูกจากจีน นอกจากนี้คือ ในการออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรีประสบ
ปญหา คือ ความตองการ ( Demand) ท่ีไมแนนอนของลูกคา, ขาดชางท่ีชํานาญงาน, ความตองการ
ลูกคามากเกินไป, ความตองการลูกคามีหลากหลาย, ชางไมสามารถคอนโทลได, เทรนดมีการ
เปลี่ยนแปลงเร็ว, เทรนดเปลี่ยนบอย, ไมตรงกลุมเปาหมาย, รูปแบบการใชงานของแตละคนไม
เหมือนกัน, หาหนังไมได 
 
 ข้ันตอนในการออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสุภาพสตรี ผูเชี่ยวชาญดานการผลิตผลิตภัณฑ
กระเปาสตรีท้ังหมดใหความสําคัญท่ีเหมือนกันเก่ียวกับเรื่อง การออกแบบ  ข้ันตอนการสรางตนแบบ  
ข้ันตอนการสรางแบบเพ่ือการผลิต ข้ันตอนการพัฒนาแบบ ข้ันตอนการตรวจสอบคุณภาพผลงานการ
ออกแบบ  และรองลงมาจะเปนข้ันตอนในการตรวจสอบผลงานการออกแบบ โดยจะเปนผูดําเนินการ
ดวยตนเอง  ซ่ึงมีความแตกตางกับกลุมผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบใน 2 กรณี คือ ข้ันตอนการสราง
ตนแบบ ข้ันตอนการสรางแบบเพ่ือการผลิต ซ่ึงกลุมผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบไมไดดําเนินการเองใน 
2 ข้ันตอนนี้ โดยรวมแลวรายละเอียด ซ่ึงสามารถแสดงความคิดเห็นในมุมมองของบุคคลท้ังสองกลุมมี
ความสอดคลองกัน ดังนี้ 
  - ดานการออกแบบ  ท้ัง 2 กลุม จะดําเนินการออกแบบเอง ไดแบบท่ีตรงใจท่ีสุด  ดวย
เพราะความตองการของลูกคาเปนสําคัญ นอกจากนี้พบวาผูผลิตกระเปาสุภาพสตรีมีความคิดเห็นท่ี
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แตกตางกันในดานการออกแบบคือ   แรงบันดาลใจเม่ือออก Concept ดูจากเวปไซต นิตยสารหรือเดิน
ออกไปตามถนน หางตางๆ เพ่ือสังเกตและเก็บขอมูลของลักษณะกระเปาเพ่ือหาแรงบันดาลใจในการ
สรางแบบข้ึนมา ความถนัดของโรงงาน  แบบสินคา ท่ีเปนแบบของเราเอง โดยมีเอกลักษณ/เทคนิค
เฉพาะ ไมเหมือนใคร ในกรณีท่ีลูกคานําแบบมาเอง ทางบริษัทก็จะคุยกับลูกคาเพ่ือใหแบบนั้นเหมาะสม
กับข้ันตอนการผลิต และความคิดเห็นดังกลาวยังตรงกับความคิดเห็นจากการสอบถามกลุมผูผลิต คือ ใน
การออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรี จะออกแบบโดยใชวิธีการออกแบบเองมากท่ีสุด และรองลงมา ไมได
ออกแบบเอง มีนักออกแบบประจํา  ไมมีนักออกแบบประจํา และนอยท่ีสุด จางนักออกแบบเปนครั้ง
คราว และรับแบบมาจากหนวยงานอ่ืน 
  - ข้ันตอนการสรางตนแบบ  กลุมผูเชี่ยวชาญดานการผลิตจะเปนผูดําเนินการเอง 
กําหนดขนาด/สัดสวน เลือกวัสดุ อุปกรณประดับ และนํา Pattern ข้ึนหุนแบบเพ่ือดูขนาดกอน ดวย
รูปแบบเฉพาะของบริษัท เพ่ือท่ีจะสามารถทดสอบและปรับแบบไดตามความตองการ/เหมาะสมในการ
ใชงานจริง และเปนสิ่งสําคัญท่ีปองกันไมใหแบบรั่วไหลออกไปยังผูผลิต/ลูกคารายอ่ืนๆ ซ่ึงลูกคาคอนขาง
คํานึงถึงเรื่องนี้มาก และทางบริษัทมีเจาหนาท่ีสรางตนแบบท่ีเชี่ยวชาญงานดานนี้ ซ่ึงแตกตางกับกลุม
ผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบ คือ สวนใหญไมไดสรางตนแบบเอง  จะมีสวนนอยท่ีสรางตนแบบเอง 
วิธีการคือ สงใหโรงงานท่ีมีความเชี่ยวชาญ ประหยัดข้ันตอน และมีคุณภาพ  เพ่ือใหไดตามท่ีเราออกแบบ
ไว 
  - ข้ันตอนการสรางแบบเพ่ือการผลิต   กลุมผูเชี่ยวชาญดานการผลิตจะเปนผูดําเนินการ
สรางแบบเพ่ือการผลิตเองเพ่ือท่ีจะสามารถทดสอบและปรับแบบไดตามความตองการ/ความเหมาะสม
ในการใชงานจริง เพราะเม่ือแนใจวา Pattern ท่ีสรางข้ึนใชไดแลว  จึงตัดหนัง  ผา  และเริ่มประกอบ
ตัวอยางข้ึนซ่ึงงายตอการผลิต และเปนสิ่งสําคัญท่ีปองกันไมใหแบบรั่วไหลออกไปยังผูผลิต/ลูกคาราย
อ่ืนๆ ซ่ึงลูกคาคอนขางคํานึงถึงเรื่องนี้มาก  โดยทางบริษัทมีเจาหนาท่ีสรางตนแบบท่ีเชี่ยวชาญงานดานนี้ 
ซ่ึงแตกตางกับกลุมผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบ คือ  ไมไดสรางแบบเพ่ือการผลิตเอง โดยสงแพทเทิรนท่ี
ทํามาเปนตนแบบใหกับโรงงานผลิตอีกที สงใหโรงงานท่ีมีความเชี่ยวชาญ ประหยัดข้ันตอน และมี
คุณภาพ 
  - ข้ันตอนในการตรวจสอบผลงานการออกแบบ กลุมผูเชี่ยวชาญดานการผลิตและกลุม
ผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบ จะเปนผูดําเนินการตรวจสอบผลงานการออกแบบเองเพราะไมตองการให
เกิดความเสียหายในขบวนการผลิต  ทางบริษัทตองผลิตตนแบบข้ึนมาใหสําเร็จกอนเพ่ือตรวจดูความ
เรียบรอย การใชงาน เพ่ือใหสินคาดีท่ีสุดกอนสงถึงมือลูกคา รวมถึงสอบถามความคิดเห็นจากลูกคา
ตางๆ เพ่ือเพ่ิมเติมแกไขปรับปรุง เพ่ือใหสินคาดีท่ีสุดกอนสงถึงมือลูกคา  นอกจากนี้ก็เพ่ือใหไดแบบท่ี
ถูกตอง จะไดไดตามแบบท่ีเราตองการ 
  - ข้ันตอนการพัฒนาแบบ กลุมผูเชี่ยวชาญดานการผลิตจะเปนผูดําเนินการพัฒนาแบบ
เองเพราะใหมีมาตรฐานใหดีข้ึน เราสรางตนแบบมาตรฐานเอาไวแลว จึงทําใหการพัฒนานั้นไมใชเรื่อง
ยาก และเจาหนาท่ีมีพ้ืนฐานทางการออกแบบ สรางแบบ พัฒนาแบบ จึงทําใหสามารถคิดพัฒนาแบบ
ออกมาไดหลากหลาย  การนําขอคิดเห็น/คําแนะนํา ท่ีไดรับมาจากลูกคา/ตลาด  ในข้ันตอนตรวจสอบ
ผลงานการออกแบบ มาประยุกตกับการพัฒนาแบบใหเหมาะสมกับความตองการและประโยชนการใช
งาน  โดยพัฒนาแบบทําเอง เพ่ือปองกันไมใหแบบรั่วไหลออกไปยังผูผลิต/ลูกคารายอ่ืนๆ ซ่ึงลูกคา
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คอนขางคํานึงถึงเรื่องนี้มาก ซ่ึงสอดคลองกับกลุมผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบ คือ พัฒนาแบบเอง  มี
การปรับแบบเล็กนอย เปนคอมเมนใหกับทางโรงงาน เพ่ือใหออกมาตามท่ีออกแบบไว 
  - ข้ันตอนการตรวจสอบคุณภาพผลงานการออกแบบ  กลุมผูเชี่ยวชาญดานการผลิตจะ
เปนผูดําเนินการตรวจสอบคุณภาพผลงานการออกแบบเนื่องจากเปนผูผลิตเอง จะตองตรวจสอบ
คุณภาพท่ีสวนไหนเปนพิเศษ ควรตรวจสอบอยางไร คุณภาพ ขอดี ขอเสียเปนอยางไร ตองตรวจสอบ
อยางไรบาง จึงทําใหรูวาจะตองตรวจสอบคุณภาพท่ีสวนไหนเปนพิเศษ  ลดความผิดพลาดใน
ขบวนการผลิต ซ่ึงสอดคลองกับกลุมผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบ คือ  ตรวจสอบคุณภาพผลงานการ
ออกแบบเอง เพ่ือใหไดงานท่ีตรงใจ เพ่ือใหแนใจวาไดมาตรฐานสําหรับลูกคา 
 
 ผลงานการออกแบบกระเปาสุภาพสตรีท่ีผานมา  แนวความคิดทางการออกแบบ ผูเชี่ยวชาญ
ดานการผลิตกระเปาสุภาพสตรีท้ังหมด กับกลุมผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบ มีความคิดเห็นท่ีไปใน
ทิศทางเดียวกัน คือ นิยมใชแนวการออกแบบกระเปาสุภาพสตรี ดังนี้ 
   - แบบเรียบงาย เพราะกลุมลูกคาเปนกลุมคนทํางานและผูใหญ ซ่ึงไมนิยมใชกระเปาท่ี
มีเครื่องประดับมากๆ สวนมากนิยมแบบเรียบงาย คลาสสิค ใชไดนานแตไมลาสมัย ตองการเนน
เอกลักษณท่ี "วัตถุดิบ" มากกวา และสามารถปอนตลาดท่ัวประเทศ และการออกแบบกระเปาสุภาพสตรี
แนวแฟชั่น เพราะ  ตองการเนนภาพลักษณ เพ่ือวัตถุประสงคในการ "จัดโชวสินคา" ใหเดน สะดุดตา 
สามารถจัดจําหนายไดปริมาณมาก ปอนตลาดใจกลางเมืองท่ีมีการแขงขันเรื่องรูปแบบสูง  หลายๆ แนว 
ตามความแตกตางของตลาด ซ่ึงแนวทางการออกแบบ 2 แนวทางนี้ผูเชี่ยวชาญดานการผลิตกระเปา
สุภาพสตรีนิยมมากท่ีสุด 
  - แนวแฟชั่น  เพราะ ตามสมัยนิยม แตพยายามลดตนทุนใหต่ํากวาเพ่ือแขงขัน เผื่อวา
บางคนแตงแนวเรียบๆ อาจจะอยากไดอะไรใหมๆ ท่ีเดนเพ่ือใหเขากับเสื้อผาเดิมๆ ท่ีมี  
   - สวนแนวแฟนซี จะมีการออกแบบนอย  ดวยเพราะ การปอนตลาดใจกลางเมืองท่ีมี
การแขงขันเรื่องรูปแบบสูง  หลายๆ แนว ตามความแตกตางของตลาดดวย 
 
 แรงบันดาลใจในการออกแบบกระเปาสุภาพสตรี  ผูเชี่ยวชาญดานการผลิตผลิตภัณฑกระเปา
สตรีใหมุมมองจาก Life Style ของคนท่ัวไป  โดยเฉพาะท่ีเดิน Shopping ตามศูนยการคา และเม่ือ
เดินทาง ดูทิศทางแฟชั่นแตละปวา  มีแนวโนมอยางไร  เปนไปตามความตองการของลูกคา  ซ่ึงสอดคลอง
และไปในทิศทางเดียวกันกับแนวความคิดกลุมผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบ คือ ผูเชี่ยวชาญดานการ
ออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรี  ไดธรรมชาติ ความอิสระ สะดวกสบาย ใชสอยไดดี เรื่องราวรอบตัว 
ไลฟสไตลของผูคนในเมือง ศิลปะ สถาปตยกรรม ธรรมชาติ แฟชั่น 
  - รูปแบบท่ีทันสมัย โดยดูจาก สไตลของกระเปาและเสื้อผา Brand Name ตางๆ 
   - เทคโนโลยีใหมๆ ในปจจุบัน 
   - ประโยชนการใชงาน 
   - การสรางมูลคาเพ่ิมใหกับวัตถุดิบท่ีเหลือใช 
การสังเกตสิ่งตางๆ รอบๆ ตัวแลวจับมาใสในกระเปา   การปรับเปลี่ยนแบบตามแฟชั่นของทางยุโรป ท้ัง
วัสดุ, สี ฯลฯ ตามฤดูกาลของประเทศทางยุโรป 
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 การออกแบบกระเปาสุภาพสตรีท่ีผลิตจากวัสดุหนังเทียม  กับวัสดุหนังแท  ผูเชี่ยวชาญดานการ
ผลิตผลิตภัณฑกระเปาสตรีใหมุมมองวา หนังแทมีความยืดหยุน มีน้ําหนัก ทําใหกระเปามีความนุม 
ทนทาน นาใชกวา ยิ่งใชไปนานๆ ยิ่งสวยและมีความมัน  หนังแทมีเนื้อของหนังมากกวาหนังเทียม ทําให
สามารถเจียน ปลอกใหบางได  เพ่ือพับเขามุม หนังแทยากท่ีจะฟอกสีใหสดใสและหลากหลายไดเทากับ
หนังเทียม ดังนั้นการออกแบบจึงจําเปนท่ีตองคํานึงถึงคุณสมบัติท่ีเปนลักษณะพิเศษของหนังแทและหนัง
เทียมดวย เพ่ือดึงขอดีออกมาใชและลดขอดอยของกระเปา  โดยผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบมีมุมมองท่ี
สอดคลองคือ การออกแบบกระเปาสุภาพสตรีท่ีผลิตจากวัสดุหนังเทียม  กับวัสดุหนังแท  ตองเนนงาน
ออกแบบท่ีเกแตคลาสสิคใชไดนาน จะไดสมเหตุสมผลกับการเลือกซ้ือในราคาสูง หนังเทียมสามารถใส
ลูกเลนไดเยอะ เพราะขายราคายอม ลูกคาเลือกเปลี่ยนบอยๆ ไมเนนคุณภาพมากนัก ซ่ึงแนวความคิด
เก่ียวกับวัสดุหนังเทียมกับวัสดุหนังแท มีความแตกตางกันซ่ึงพอสรุปได  ดังนี้ 
 หนังเทียม  วัสดุหนังเทียม จะเลือกใชกับรูปแบบท่ีจะออกแบบเพ่ือลูกคากลุมอายุนอย   เพราะ
ราคาท่ีไมสูง  และลูกคาเปลี่ยนกระเปาตามแฟชั่นเร็วกวา  ไมคํานึงถึงการใชงานท่ีผานมา 
   :  ออกแบบ/วางแบบไดงาย  มีขอจํากัดในตัววัตถุดิบนอย 
   :  พ้ืนผิวสามารถใชงานไดเกือบ 100%   
   :  ลวดลายและสีสันสามารถทําไดทุกรูปแบบ 
   :  ราคาและเกรดของวัตถุดิบมีใหเลือกเยอะ แตราคาหนังแทแพงมากกวาหนังเทียม 
  :  หนังเทียมดูแลงาย 
  หนังแท  เลือกรูปแบบท่ีเหมาะ 1) กลุมลูกคาท่ีซ้ือราคาสูงได  2) กลุมลูกคาท่ีตองการกระเปาท่ี
ใชไดทนทาน และเก็บไวไดนาน  ความทนทานของหนังแทมีมากกวาหนังเทียม  ความตองกาของลูกคาท่ี
มีตอหนังแทมีมากกวา  กรตัดเย็บของหนังแทมีความยากกวาหนังเทียม  และตองการความประณีต
มากกวา 
   :  จะตองออกแบบและวางแบบแตกตางไปตามวัตถุดิบแตละผืน    
   :  พ้ืนผิวสามารถใชงานไดนอย  แลวแตเกรดของหนัง 
   :  มีสีสันและรูปแบบใหเลือกไมมากนักในทองตลาด   
      (กรณีสั่งทําเฉพาะ จะตองมีจํานวนผลิตข้ันต่ํา) 
   :  ราคาแพงกวาหนังเทียม และเกรดของวัตถุดิบมีใหเลือกนอย  
   :  วัตถุดิบหายากข้ึน และราคาสูงข้ึนเรื่อยๆ 
  :  หนังแทตองมีการดูแลรักษาเปนพิเศษ 
 
 วัสดุหนังเทียม  ผูเชี่ยวชาญดานการผลิตกระเปาสตรี และผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบกระเปา
สตรี มีความคิดเห็นท่ีตรงกัน คือ วัสดุหนังเทียมมีความเหมาะสมตอการนํามาใชผลิตเปนสินคาประเภท
กระเปาสุภาพสตรีประเภทใด  ผูเชี่ยวชาญดานการผลิตผลิตภัณฑกระเปาสตรีใหมุมมองวา หนังเทียม
ผลิตกระเปาสตรีไดแทบทุกประเภท ท้ังกระเปาสตางค กระเปาสะพายท่ัวไปในรูปทรงตางๆ กระเปา
กลางคืน เปนตน ยกเวนกระเปาเดินทางหรือกระเปาท่ีตองการความทนทานสูง เพราะอาจเกิดการฉีก
ขาดไดงาย วัสดุหนังเทียม  จะเลือกใชกับรูปแบบท่ีจะออกแบบเพ่ือลูกคากลุมอายุนอย   เพราะราคาท่ีไม
สูง  และลูกคาเปลี่ยนกระเปาตามแฟชั่นเร็วกวา  ไมคํานึงถึงการใชงานท่ีผานมาวัสดุหนังแท  เลือก
รูปแบบท่ีเหมาะ สามารถนํามาผลิต/ออกแบบไดทุกรูปแบบ ท้ังนี้ ควรจะเลือกหนังเทียมท่ีมีคุณภาพดี  
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 วัสดุหนังเทียม  กับวัสดุหนังแท  วัสดุท่ีผลิตจากแหลงใดเปนวัสดุท่ีทานเลือกใชในการผลิต  
ผูเชี่ยวชาญดานการผลิตผลิตภัณฑกระเปาสตรี และผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบกระเปาสตรี มีความ
คิดเห็นท่ีเหมือนกัน โดยใหมุมมองเก่ียวกับวัสดุหนังเทียม  กับวัสดุหนังแท ดังนี้ 
  - วัสดุหนังเทียม  จะนิยมใชหนังเทียมท่ีผลิตจากตางประเทศ มากกวาในประเทศไทย 
ดวยเพราะ เม่ือมีโครงการผลิตจํานวนมาก จะสั่งผลิตพิเศษ  มีตนทุนต่ํากวาในประเทศ คุณภาพดีกวา  
หนังเทียมสามารถซ้ือไดท้ังแหลงในประเทศและตางประเทศ เพราะประเทศไทยมีโรงงานผลิตหนังเทียม
คุณภาพแตราคาอาจจะสูงกวาท่ีนําเขามาจากจีน 
  - วัสดุหนังแท  ซ่ึงจะนิยมหนังแทท่ีผลิตภายในประเทศ  เพราะ   ราคาถูกกวาหนัง
นําเขา  ระยะเวลาการสั่งซ้ือเร็วกวาผลิตจากตางประเทศ ในประเทศมีคุณภาพหรือท่ีดีติดอันดับโลก  
เชนหนังจระเข  ปลากระเบน  หนังนกกระจอกเทศ  สามารถตรวจสอบคุณภาพวัตถุดิบไดงาย  และลด
เปอรเซ็นตการสูญเสียจากการผลิตได แตของตางประเทศ เชน อิตาลี  คุณภาพ สีสัน เทคนิคและความ
แปลกใหมจะสวยงามกวาในประเทศไทย สวนมากสั่งซ้ือมาผลิตกระเปาใหลูกคาตางประเทศ แตถาผลิต
สินคาท่ัวไปก็สั่งซ้ือหนังในประเทศเพราะหาซ้ือไดงาย คุณภาพพอใชได  
  - วัสดุอ่ืนๆ ผูเชี่ยวชาญดานการผลิตผลิตภัณฑกระเปาสตรีจะนิยมใชวัสดุท่ีผลิตจาก
ภายในประเทศ เชน ผา accessory ดาย ฯลฯ ซ้ือจากแหลงภายในประเทศ เพราะหาซ้ือไดงาย 
คุณภาพใชได หาแหลงขายสินคานําเขาไดดวย 
 
 การออกแบบกระเปาสุภาพสตรีท่ีผลิตจากหนังแท  และหนังเทียม  ผูเชี่ยวชาญดานการผลิต
ผลิตภัณฑกระเปาสตรี และผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบกระเปาสตรี มีความคิดเห็นท่ีตรงกัน การ
เลือกใชสีสันของวัสดุกับกลุมเปาหมาย ไดแก วัยรุน , วัยทํางาน, วัยผูใหญ  ผูเชี่ยวชาญดานการผลิต
ผลิตภัณฑกระเปาสตรีใหแนวความคิด ดังนี้   
  - วัยเด็ก  เลือกใชสีสันของวัสดุ  เนนท่ีสีสดใสนารักเหมาะกับเด็ก สีท่ีตัดกัน เชน สี
เหลือง สีฟา สีชมพู สีมวงสดใส  แดง  ชมพู 
   - วัยรุน  เลือกสีสันของวัสดุ  กระเปาสําหรับวัยรุน เลือกใชสีสันไดหลากหลายแบบ ท้ัง
สีเรียบๆ เชน กระเปาสีดําลวน สีน้ําตาล สีแทน สีครีม เปนตน ท้ังสีฉูดฉาด เชน แดง  เขียว เหลือง ชมพู 
ฟา สม สีสด และสีดํา เปนตน หรือใชเทคนิคการไลสี สีหวานๆ สีสดใส กับฉูดฉาด หรือใสลูกเลนแปลกๆ 
ลงไปในกระเปาไดมาก เพราะวัยรุนมีความตองการท่ีหลากหลาย  ชอบอะไรแปลกๆ ยิ่งถาวัตถุดิบ (หนัง) 
มีลวดลาย มีสีสันท่ีแปลกจากท่ัวไป จะดึงดูดใหวัยรุนสนใจมากข้ึน เนนรูปแบบทันสมัย 
   - วัยทํางาน  วัยทํางาน เลือกใชกระเปาท่ีเปนสีพ้ืนๆ ถามีการผสมสีจะไมฉูดฉาดมาก
เหมือนวัยรุน เนนท่ีการใชสี 1-2 สี เลือกและจัดวางสีใหเขากัน ดูดี เลือกสีสันของวัสดุ  แฟชั่นตามสมัย
นิยม สีน้ําตาล/คลาสสิค สีดํา ใชโทนสีน้ําตาล  ครีม  ขาว  เพราะดูนาเชื่อถือ สีสันเรียบงาย รูปแบบเนน
การใชงาน  สีเรียบๆ ใชงานไดเรื่อยๆ สีท่ีใช เชน สีดํา สีน้ําตาล สีแทน สีครีม สีขาว สีแดง สี pastel 
เปนตน 
   - วัยผูใหญ  วัยผูใหญ แบบเรียบๆคลาสสิค เลือกใชกระเปาท่ีเปนสีเดียวท้ังใบ เชน สี
ดํา สีครีม สีแทน สีขาว สีแดง ไมเนนสีท่ีฉูดฉาด หรือกระเปาท่ีมีสีตัดกัน วัยผูใหญบางทานท่ีนิยมสีสัน 
มักจะเลือกกระเปา สีแดง เลือกสีสันของวัสดุ  ออกโทนดํา  น้ําเงิน  กรมทา  เลือดหมู  เพราะดูภูมิฐาน 
เรียบงาย และสุภาพ เนนการใชงานงาย  น้ําหนักเบา  สีเรียบๆ 
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ซ่ึงขอมูลดังกลาวตรงกับกลุมผูจัดจําหนายกระเปาสตรี พบวา  ผลิตภัณฑท่ีจัดจําหนายจะผลิตจากวัสดุ
ประเภทตางๆ ไดแก วัสดุหนังแท วัสดุหนังเทียม วัสดุผา  และนอยท่ีสุดเปนวัสดุอ่ืนๆ 
 
 ในการออกแบบสีกระเปาสุภาพสตรี  ผูเชี่ยวชาญดานการผลิตผลิตภัณฑกระเปาสตรี และ
ผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบกระเปาสตรี มีความคิดเห็นท่ีตรงกัน คือ จะใชทฤษฎีสีชวยในการออกแบบ  
ความตองการของตลาด  Trends แตจะกําหนดสัดสวนการผลิตแตละสีไมเทากัน เพราะลูกคามี
ความรูสึกท่ีไดเห็นและสัมผัส เพราะ ความชอบ เปนความรูสึกท่ีไมสามารถใชทฤษฎีสีมาประเมินไดอยาง
ชัดเจน การวางสีสันตามหลักของทฤษฎีสี ทําใหสีสันนาสนใจ ใหเหมาะสม ใหเขากัน เปนตัวชวยให
กระเปามีความโดดเดน นาสนใจ มีความคลาสสิค มากยิ่งข้ึน  เพราะมีผลตอการตัดสินใจในการออกแบบ 
และมีผลตอการตัดสินใจซ้ือของลูกคา สมัยนี้ไมมีกฎเกณฑตายตัว วาสีอะไรจะเขากับอะไร  ข้ึนกับคอน
เซปในการออกแบบเปนหลัก และกลุมเปาหมายเพ่ือสรางยอดขายท่ีดี  
 
 สุภาพสตรีชื่นชอบสีและลวดลายของกระเปาแบบใด  ผูเชี่ยวชาญดานการผลิตผลิตภัณฑ
กระเปาสตรีใหมุมมอง วา   แลวแตกลุมลูกคา  ในกระเปา Fashion และกลุมราคาสูง  ลูกคาจะรับสี
แฟชั่นท่ีแรงๆ ไดมากกวา   แตในการผลิต  ก็ยังตองผลิตสีดํา  หรือสีเรียบๆ ใหลูกคาไดเลือกดวย (ซ่ึงจะ
มีสัดสวนการขายสูงกวา) สวนในกระเปา Basic หรือกระเปาทํางาน  ลูกคาจะตองการสีเรียบ เชน ดํา 
เบช ข้ึนอยูกับรูปแบบของกระเปา และการนําไปใช หากมองจาก "ความชอบ" ซ่ึงเปน "ความรูสึก" ท่ี
ประเมินไดยากกวาการประเมินจาก "ประโยชนในการใชงาน" ท้ังนี้ สวนใหญนาจะชอบสีท่ีเรียบๆ  แต
บางกลุมก็ชอบสีสัน / หรูหรา  / ลวดลาย ซ่ึงมีหลายแบบ ความชอบของสุภาพสตรีมีหลากหลายแบบ 
จะขอแบงคราวๆ ออกเปน 2 ลักษณะ ดังนี้ 
   1. สุภาพสตรีสไตลนารัก สดใส ชอบสีสัน ชอบความแปลกใหมไมเหมือนใคร -  นิยม
กระเปาท่ีมีสีสันสดใส เชน สีสม สีแดง สีชมพู สี pastel สีเขียว สวนลวดลายมีท้ังกระเปาหนังอัดลาย
นกกระจอกเทศ อัดลายจระเข อัดลายงู อัดลายปลากระเบน  
   2. สุภาพสตรีสไตลเรียบงาย สบายๆ - นิยมกระเปาสีพ้ืนๆ เชน สีดํา สีน้ําตาล หรือการ
ใชสีแบบสีเดียวกับกระเปาท้ังใบ ลวดลายจะเปนลายธรรมชาติของหนัง 
 ผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรี ใหมุมมองท่ีสอดคลองกับกลุมผูเชี่ยวชาญ
ดานการผลิต คือ มีสีสัน แตใชไดหลายโอกาส นาจะเปนสีลวน ไมมีลวดลาย เขาไดงายกับหลายชุด และ
ใชไดนาน 
 
 อุปกรณประกอบ ( Accessories) ท่ีใชในการออกแบบกระเปาสุภาพสตรี  ผูเชี่ยวชาญดานการ
ผลิตผลิตภัณฑกระเปาสตรีเลือกใชอุปกรณประกอบท่ีผลิตจากแหลงใด  พบวา  นิยมใชอุปกรณประกอบ 
(Accessories)  ท้ังภายในประเทศ  และตางประเทศภายในประเทศ ภายในประเทศ เพราะหาซ้ือได
งาย ไมเสียเวลา แตตองสอบถามและเลือกดูสินคาหลายๆ ท่ี ตองเลือกใหคุณภาพเหมาะสมกับราคาดวย 
สําหรับโลโก  หางซิป  ซ่ึงตองสั่งผลิตจํานวนมาก  และจะไดราคาท่ีถูกกวา ตางประเทศ เพราะมีความ
หลากหลายใหไดเลือกใช คุณภาพดีกวาในประเทศ มีความทันสมัย มีรูปแบบใหมๆ  ใหเลือกหลากหลาย
มกกวา สีสันสวยงามกวา แตราคาคอนขางสูง ใชเวลาในการสั่งซ้ือและจัดสงพอสมควร  และภาษีนําเขาท่ี
แพงอีกดวย สําหรับอาหลั่ยประดับ  กุญแจ  ซ่ึงมียอดจํานวนใชนอยกวา  การนําเขาจึงรวดเร็วและ
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คลองตัวกวา ซ่ึงแนวความคิดดังกลาวมีความแตกตางกับกลุมผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบ คือ เลือกใช
อุปกรณประกอบท่ีผลิตจากแหลง ภายในประเทศ เพราะ สะดวก มีใหเลือกเยอะ ไมตองรอนานในการ
สั่งของ ถูกและดี 
 
 อุปกรณประกอบ ( Accessories) ท่ีใชในการออกแบบกระเปาสุภาพสตรี  จากแหลงใด
ผูเชี่ยวชาญดานการผลิตผลิตภัณฑกระเปาสตรีใหมุมมอง วา เพราะ  ลูกคาจะเปนผูกําหนดให  โดยจะ
คํานึงถึงคุณภาพในการใชงานเปนอยางแรก อุปกรณประกอบ ( Accessories) มีคุณภาพและได
มาตรฐาน ท้ังภายในประเทศ  และตางประเทศ  ภายในประเทศ ของท่ีผลิตมาท่ัวไปคุณภาพพอใชได แต
ถาอยากไดคุณภาพดีควรสั่งทํา บอกสเปกกับทางโรงงานผลิต ซ่ึงตางประเทศ  มีคุณภาพและมีมาตรฐาน
กวาในประเทศ โดยกลุมผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบมีความคิดเห็นท่ีสอดคลองกับกลุมผูเชี่ยวชาญดาน
การผลิต เก่ียวกับอุปกรณประกอบ (Accessories) ท่ีใชในการออกแบบกระเปาสุภาพสตรี  จากแหลงใด
มีคุณภาพและไดมาตรฐาน ผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรีใหมุมมอง วา 
ภายในประเทศ  เพราะ ทําไดใกลเคียงตางชาติ ไมตางกันเทาไร หาไดตามเจริญรัถและสําเพ็ง 
 
 ปญหาท่ีทานมักพบบอยเก่ียวกับ อุปกรณประกอบ ( Accessories)  ผูเชี่ยวชาญดานการผลิต
ผลิตภัณฑกระเปาสตรี และผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบกระเ ป าสตรี เก่ียวกับอุปกรณประกอบ 
(Accessories) โดยใหมุมมองท่ีตรงกันคือมีแบบใหมๆ ชากวาเมืองนอกเล็กนอย  ซ่ึงภาพปญหาเก่ียวกับ
อุปกรณประกอบ (Accessories) พอสรุปได ดังนี้ 
  1. การเปลี่ยนสภาพของผิว เกิดจากการชุบสีมาไมดีจากโรงงาน การหลุดลอกของสีท่ี
เคลือบอะไหล เชน สีลอก  สีหมน/ดํา  ข้ึนฝา เปนตน 
   2. ความคงทน เชน การหัก แตกงายของอะไหล เกิดจากการใชวัสดุท่ีเปราะ บาง ไม
คงทน เปนตน 
   3. อะไหลท่ีสั่งเขามาจํานวนมากตองเปน stock รูปแบบท่ีมีอยูจํากัด ขาดความ
หลากหลาย และคุณภาพ สินคาขาดตลาด  ข้ันตอนในการสงสินคามีความลาชา 
  4. แฟชั่นเปลี่ยนแปลงเร็ว ความนิยมเปลี่ยนไป 
 
 ผูเชี่ยวชาญดานการผลิตผลิตภัณฑกระเปาสตรี ใหมุมมองผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ
กระเปาท่ีผลิตจากหนังเทียม  จากประเทศอิตาลี ประเทศฝรั่งเศส และประเทศจีน วา มีผลงานการ
ออกแบบเปนท่ีชื่นชอบตามทัศนะคติของมากท่ีสุด  เนื่องจาก อิตาลี  เพราะ  มีคุณภาพดี เปนศูนยรวม
แฟชั่นท่ัวโลก มีงานแฟชั่นบอย ประเทศฝรั่งเศส ดูเรียบหรู  นอกจากนี้ผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบก็ได
ใหความคิดเห็นท่ีตรงกับกลุมผูเชี่ยวชาญดานการผลิตกระเปาสตรี คือ ประเทศจีน  เพราะ  การเติบโต
ของอุตสาหกรรมการผลิตและความพรอมในเรื่องวัสดุอุปกรณ มีแบบท่ีหลากหลายมาก ทําใหไดเห็น
ไอเดียใหมๆ การผสมผสานเทคนิคตางๆท่ีนาสนใจ เทคนิคการผลิตท่ีบานเรายังไมมี เชน  การใช
เครื่องจักรในการสานหนัง เปนตน (แตบางครั้งก็พบกระเปาท่ีลอกแบบมาจากกระเปายี่หอดังมาเลยก็มี) 
 
 ผูเชี่ยวชาญดานการผลิตผลิตภัณฑกระเปาสตรี และผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบผลิตภัณฑ
กระเปาสตรี ใหมุมมองผลงานการออกแบบผลิตภัณฑกระเปาท่ีผลิตจากหนังเทียม  ของศิลปนท่ีมี
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ผลงานการออกแบบเปนท่ีชื่นชอบในทัศนะคติมากท่ีสุด  พบวา เกือบท้ังหมด จะไมมีผลงานการ
ออกแบบเปนท่ีชื่นชอบ  พบเพียง หนึ่งรายของกลุมผูเชี่ยวชาญดานการผลิตกระเปาสตรี จะชื่นชอบ
ผลงานของ  มารด  จาคอบ  เพราะ  รูปแบบสวยงาม ประสบความสําเร็จท่ัวโลก 
 
 ผลงานการออกแบบผลิตภัณฑกระเปาท่ีผลิตจากหนังเทียม  ของประเทศใดเปนคูแขงกับ
ประเทศไทยบาง  ผูเชี่ยวชาญดานการผลิตผลิตภัณฑกระเปาสตรีใหมุมมองซ่ึงสามารถแสดงความ
คิดเห็นในมุมมองวา  ประเทศจีนเปนคูแขงกับประเทศไทย  แตไทยไมใชคูแขงของจีน (เพราะเราขาด
อุตสาหกรรมทางวัสดุ อุปกรณเก้ือหนุน)  นอกจากนี้รองลงมาก็เปนก็เปน ประเทศเวียดนาม  และ
ประเทศเกาหลี ซ่ึงความคิดเห็นดังกลาวตรงกับความคิดเห็นของกลุมผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบ
ผลิตภัณฑกระเปาสตรี วา ประเทศท่ีเปนคูแขงกับประเทศไทย คือ จีนเปนหลักเชนกัน 
 
 วิธีการออกแบบ, วิธีการพัฒนา ผูเชี่ยวชาญดานการผลิตผลิตภัณฑกระเปาสตรี และกลุม
ผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบกระเปาสตรี ใหมุมมองเก่ียวกับวิธีการออกแบบ และวิธีการพัฒนา ดังนี้  
  - วิธีการออกแบบ  ผูเชี่ยวชาญดานการผลิตผลิตภัณฑกระเปาสตรี ใหความคิดเห็นวา 
เริ่มจากการหาแรงบันดาลใจ ออกแบบตามลักษณะความชอบ การใชงาน ของกลุมลูกคา  ตองสอบถาม 
สํารวจการใชงาน ความนิยม  ของกลุมลูกคาวามีความตองการอยางไรบาง มีการใชงานกระเปาอยางไร  
ใชเม่ือไหร ชอบแบบไหน จากนั้นจึงนํามาวาดแบบลงในกระดาษ  พรอมใสรายละเอียดตางๆ ลงไป แลว
นํามาปรึกษากันวาแบบนั้นลงตัวหรือยัง ศึกษารูปแบบกระเปาตางๆ หาทรงกระเปาท่ีอยากไดมา
ออกแบบผสมผสานกัน  หลังจากนั้น จึงปรับรูปทรงและใสรายละเอียดลงไป  ซ่ึงสอดคลองกับกลุม
ผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบกระเปาสตรี ท่ีใหความคิดเห็นวา วิธีการออกแบบ ดูเทรนและตลาดคูแขง 
วัสดุ สีสัน -  หาแรงบันดาลใจท่ีเหมาะกับสินคาของเรา - หาวัสดุ -และเริ่มออกแบบ -  ทําสินคาตนแบบ  
Research ตาม concept ท่ีเราวางไว แลวคอยๆหาวาอะไรนาสนใจนํามา sketch 
  - วิธีการพัฒนา ผูเชี่ยวชาญดานการผลิตผลิตภัณฑกระเปาสตรี ใหความคิดเห็นวา เม่ือ
ไดรูปแบบท่ีตองการ  พัฒนาโดยการนําขอดอย  ขอผิดพลาดจากกระเปาแบบเดิม (ท่ีไดมาจากฝายขาย) 
นํามาปรับปรุง พัฒนา  แกไขใหดีข้ึน สําหรับการผลิต collection ใหม การเลือกใชวัสดุทดแทน ท่ีมี
ความแปลก ใหม มีสีสัน ลวดลายนาสนใจ นํามาใชแทน จะปรับเปลี่ยนใหเกิดความหลากหลาย  เพ่ือให
ไดแบบกระเปาเพ่ิมข้ึน สรางแพทเทิรน ข้ึนตัวอยาง และผลิตตัวอยาง หลังจากนั้นนําไปโชวในงานแสดง
สินคา/ใหลุกคาดู เพ่ือฟงขอคิดเห็นและความสนใจของตลาด  ซ่ึงสอดคลองกับกลุมผูเชี่ยวชาญดานการ
ออกแบบกระเปาสตรี ท่ีใหความคิดเห็นวา วิธีการพัฒนา ดูปญหาจากสินคาตนแบบ - ปรับเปลี่ยนวัดุ -
คุมราคาตนทุน – ข้ึนตัวอยางใหม Sketch และทดลองเทคนิคเยอะๆ คอยๆ คัดจนไดท่ีดี่ท่ีสุด 
 
 ผลงานการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ จะประสบผลเปนท่ีพึงพอใจของกลุมเปาหมาย  
ผูเชี่ยวชาญดานการผลิตผลิตภัณฑกระเปาสตรีใหมุมมองวา ผลงานการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ
ประสบผลเปนท่ีพึงพอใจของกลุมเปาหมาย โดยพบวา พิจารณาจากยอดขาย  จากการศึกษาตลาด และ
ความตองการของลูกคา รวมไปถึงประสบการณในการทํางาน  ดูความสนใจของตลาดจากลูกคาท่ีเขามา
เยี่ยมชม  หรือสอบถามลูกคาท่ีใหขอคิดเห็น  เม่ือเห็นกระเปาท่ีจัดวางอยูในราน การลองเอากระเปาไป
ใชสอบถามลูกคา วาสินคาท่ีใชเปนอยางไร การสอบถามลูกคาเกาวาท่ีซ้ือไปครั้งกอนเปนอยางไรบาง 
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ท้ังนี้ การผลิตสินคาข้ึนมาจํานวนหนึ่ง   เพ่ือท่ีจะทดสอบตลาด  หากสามารถขายไดดีและมีความสนใจ
เยอะ นั่นหมายถึง แบบท่ีออกมาประสบความสําเร็จ ซ่ึงเปนท่ีสนใจและตลาดตองการ  นอกจากนี้ใช
วิธีการ ดูควานสนใจของลูกคา แลวสอบถามบุคคลรอบขางท่ีพบเห็นเพ่ือขอคําแนะนํา  ความคิดเห็น ซ่ึง
มุมมองดังกลาว มีความแตกตางกับกลุมผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรีท่ีใหมุมมอง
วา ความรูสึกสวนตัวตองบอกไดกอนวา สวยไหม ดีไหม ราคานาสนใจไหม ใช sense และอาจจะอิงจาก
แบบเดิมท่ีขายดี 
 
 ผูเชี่ยวชาญดานการผลิตผลิตภัณฑกระเปาสตรีใหความคิดเห็นเก่ียวกับเรื่องการทอลอง วา เคย
ทดลองผลงานการออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสุภาพสตรีวา มีการใชงานไดตรงตามวัตถุประสงคหรือไม   
โดยเกือบท้ังหมดใหความสําคัญกับเรื่องการทดลองผลงานการออกแบบ เพราะเพ่ือดูความเหมาะสม  
สัดสวน  การใชงาน  และความทนทาน ตองการผลิตสินคาใหตรงตามความตองการของลูกคา  และ
ตองการทราบผล Feedback กลับมาวาลูกคาหรือคนท่ีพบเห็นรูสึกอยางไร มีความคิดเห็นอยางไร มี
ขอดี ขอเสียอยางไร เพ่ือนําไปพัฒนาและปรับปรุงกระเปาใหดีและตรงตามความตองการของลูกคา 
 มีผูเชี่ยวชาญดานการผลิตผลิตภัณฑกระเปาสตรีเพียงหนึ่งราย ใหขอมูลวา  ไมเคยทดลอง  
เพราะ  ไมรูวาจะทดลองและประเมินผลออกมายังไง  
 ซ่ึงแนวความคิดดังกลาวตรงกับกลุมผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรี คือ 
เคยทดลองและไมเคยทดลอง เคยทดลองโพสตทางอินเตอรเนทดูเสียงตอบรับ  และ ทดลองใชงานดวย
ตัวเองเพ่ือดูขอบกพรองของงานออกแบบ 
 
 พบวา การออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสุภาพสตรี  ใชวิธีการทดลองอยางไร  ผูเชี่ยวชาญดานการ
ผลิตผลิตภัณฑกระเปาสตรีท้ังหมดใหความสําคัญกับการใชวิธีการทดลอง คือ การข้ึนตัวอยางกระเปา
จากการออกแบบ ลองใชเอง การลองใสสิ่งของเหมือนการใชงานจริง การ ปด-เปด ซิป   หรือฝากระเปา 
การถอดสายสะพาย  หรือสายรัด แลวนําไปสอบถามคนรอบขางท่ีพบเห็นกระเปา  เพ่ือขอความคิดเห็น 
และความคิดเห็นจากผูท่ีนําไปลองใช วากระเปาเปนอยางไร  มีความพอดีไหม ถือสบายไหม เปดปดงาย
ม๊ัย ชองใสของเล็กไปหรือไม ฯลฯ  ลองนํากระเปาไปวางโชวในราน แลวสังเกตการตอบรับจากลูกคาท่ี
เดินเขามาในราน ใหทดลองใชงานจริง  และสอบถามในเรื่องตางๆ เชน ความชอบ  ความสะดวก/ความ
ถนัดในการใชงาน  สิ่งท่ีอยากใหมีเพ่ิมเติม  เปนตน ซ่ึงสอดคลองกับกลุมผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบ
ผลิตภัณฑกระเปาสตรี ดวยเชนกัน 
 
 การออกแบบกระเปาสุภาพสตรี  วาจะออกแบบรูปทรงกระเปาแบบใดจึงเหมาะสมกับความ
ตองการของวัยตางๆ ไดแก วัยเด็ก , วัยรุน, วัยทํางาน, วัยผูใหญ   ผูเชี่ยวชาญดานการผลิตผลิตภัณฑ
กระเปาสตรี และผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบกระเปาสตรี มีความคิดเห็นท่ีตรงกัน ดังนี้  
  - รูปทรงกระเปาแบบใดจึงเหมาะสมกับวัยเด็ก   ข้ึนอยูกับความนิยมในแตละยุค  แต
ละสมัย  สีสันสดใส แฟนซี การตูน ฟรีฟอรม มีสายสะพายติดตัว แตปจจุบัน  เนนสีสัน  ลูกเลน   
กระเปาใบเล็กๆ นารักๆ ทรงกลม ทรงสี่เหลี่ยม  รูปทรงสี่เหลี่ยมผืนผา ลักษณะเปนเปสะพายหลังไมมี 
accessory ท่ีแหลมคม ท่ีอาจจะขีดขวนตัวเด็กได แนวกระเปาประเภท Backpack 
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  -  รูปทรงกระเปาแบบใดจึงเหมาะสมกับวันรุน  รูปทรงหลากหลาย ท้ังเปนทรงถุง ทรง
สี่เหลี่ยมเล็ก ทรงสี่เหลี่ยมใหญ  ทรงหกเหลี่ยม ทรงกระบอก แบน สามเหลี่ยม  รูปทรงแปลกตา หรือมี
ขนาดเปนถุงใหญๆ ไปเลย อาจจะมีสายสะพายยาว  สายสะพายสั้นก็ได กระเปาสะพายไหลหรือ สะพาย
ขางเนนเขากับแฟชั่นและใสหนังสือเรียนหรือมีชองเพ่ือใสของจุกจิก สี่เหลี่ยม เรขาคณิตตามแฟชั่น 
แฟนซี หลากหลาย เพราะวัยรุนชอบอะไรท่ีแปลกใหม ไมซํ้าใคร มีของตกแตงเพ่ิมความสวยงาม  ได แนว
กระเปาประเภท Sling Bag, Tote Bag, Basic, Clutch Bag 
  -  รูปทรงกระเปาแบบใดจึงเหมาะสมกับวันทํางาน รูปทรงท่ีดีนาเชื่อถือ เรียบๆ 
กระเปาถือ ใสเฉพาะของจําเปน ไมใหญมากนัก ทรงสะพายไหล รูปทรงไมใหญมาก เหมาะกับใชไดใน
หลายโอกาส เชน ไปทํางาน ไปชอปปง ฯลฯ ลักษณะเรียบ หรู ดูดี ซ่ึงข้ึนอยูกับรูปแบบกระเปา  ได แนว
กระเปาประเภท Classic, Basic, Shoulder Bag 
  -  รูปทรงกระเปาแบบใดจึงเหมาะสมกับวัยผูใหญ ใกลเคียงกับวัยทํางาน สะพายไหล 
น้ําหนักเบามีชองเก็บของและซิป เพ่ือแยกของใหเปนระเบียบ ทรงเหลี่ยม ทรงมน คลาสสิค อาจตางท่ี
สีสัน และองคประกอบกระเปาท่ีอาจดูเรียบงาย  ทรงหนีบ ทรงถือ ท่ีจับกระชับมือ ขนาดกะทัดรัด 
พกพาสะดวก ใชงานงาย มีน้ําหนักเบา ดานในมีชองเก็บของไดหลายชอง ได แนวกระเปาประเภท 
Classic, Basic, Handle Bag 
 
 กระเปาสุภาพสตรีรูปแบบท่ีมักเปนท่ีนิยมมากท่ีสุด  ผูเชี่ยวชาญดานการผลิตผลิตภัณฑกระเปา
สตรีใหมุมมองเก่ียวกับความคิดเห็นวา  ในปจจุบัน (2011) ความนิยมจะเปนพวก Classic มาก กระเปา
ถือทรงสี่เหลี่ยม ทรงสะพายไหลจะเปนทรงท่ีนิยมมากท่ีสุด แนวกระเปาประเภท  Clutch Bag & 
Handle Bag ซ่ึงสอดคลองกับผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรีใหมุมมองวา แฟชั่น 
ตามสมัย ตามเมืองนอก คิดวากระเปาสะพายไหล ซ่ึงสอดคลองกับแนวความคิดกับกลุมผูจัดจําหนาย 
คือ แนวความคิดในการออกแบบ (Concept) มากท่ีสุด คือไมซํ้าใครในตลาด รองลงมา คือ  ทันสมัย-ล้ํา
สมัย, ประโยชนใชสอย, ประโยชนใชสอยและความทันสมัย, เปนกระเปาหนังแทเทานั้น มีความหรูหราท่ี
เปนสไตลอิตาลี, มุงเนนใหผลิตภัณฑขายงาย ราคาไมแพงมาก, เรียบหรูดูดีมีสไตลท่ีเปนเอกลักษณ, ล้ํา
สมัย เนนคุณภาพ, สวยดูดี ราคาไมแพง, สวย หรูหรา, สวยล้ําสมัย, สินคาท่ีทันสมัย ใชไดกับทุกบุคคล
ทุกวัย, สีสัน, หนังสไตลคลาสสิก, และแอนติก 
 
 วิธีการแบงประเภทสินคาผลิตภัณฑกระเปาถือสุภาพสตรี  ผูเชี่ยวชาญดานการผลิตผลิตภัณฑ
กระเปาสตรี และกลุมผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบ มีความคิดเห็นท่ีตรงกัน โดยใหมุมมองพิจารณาโดย
ใชเหตุผลใดเปนเกณฑ ดังนี้ 
  1)  กลุมลูกคาตามวัย-ชวงอายุ 
   2) Zoning เชน  หางฯ ท่ีอยูในใจกลางเมืองก็จะเนน High Fashion และสินคาราคา
สูง  ในขณะท่ีชานเมืองและตางจังหวัดก็จะสงสินคา Basic และราคาคอนขางต่ํากวา ตลอดท้ังรายได
กลุมลูกคา 
  3)  รูปแบบผลิตภัณฑ และลักษณะการใชงาน 
   4)  วิธีการใชงาน ( เชน ถือ  สะพาย เปนตน) 
   5)  สีสัน 
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  6) ขนาดกระเปา 
 
 ผูเชี่ยวชาญดานการผลิตผลิตภัณฑกระเปาสตรี กลาวถึงระบบการเย็บกระเปาสุภาพสตรี  มีก่ี
ระบบ  แตละระบบใหความแข็งแรงของกระเปาอยางไร  เนื่องจากความหลากหลายของรูปแบบ  จะ
กําหนดเปนระบบตายตัวไมได  ท้ังยังข้ึนอยูกับเทคนิคสวนตัวของชางฝมือแตละคน  ซ่ึงจะทําให
สินคาออกมามีความแตกตางได พบวาท่ีใชงานอยูมี  4 ระบบ 
   1) เย็บกลับดาน - ขาดงาย  (ถาใสของเยอะ/หนัก) 
   2) เย็บกลับ เสริมกุน – รองรับน้ําหนักไดเยอะ 
   3) เย็บเข็มเดี่ยว – ความแข็งแรงพอสมควร 
   4) เย็บเข็มคู – ความแข็งแรงมาก 
 ซ่ึงมุมมองดังกลาวมีความแตกตางกับกลุมผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบท่ีกลาววา ไมทราบ
ระบบการเย็บกระเปาสุภาพสตรีใหโรงงานข้ึน 
 
 ผูเชี่ยวชาญดานการผลิตผลิตภัณฑกระเปาสตรี กลาวถึงการข้ึนโครงกระเปาสุภาพสตรี  ตองดูท่ี
ความเหมาะสมของทรงและแบบ วิธีการข้ึนโครง ข้ึนอยูกับลักษณะของกระเปาแตละแบบ และข้ึนอยูกับ
ความถนัดเฉพาะตัวของชางแตละคน ท่ีใชงานอยูจะมี 2 วิธี  แตละวิธีแตกตางกันคือ  
  1) ข้ึนเปนรูปแบบโครงแข็ง  - มีความแข็งแรง เพราะมีโครงแข็งเปนโครงสรางหลักจะ
มีการเสริมกระดาษ  และโฟม แตถาเปนทรงนิ่มๆ  ก็ไมจําเปนตองเสริมกระดาษ  แตท้ังนี้ข้ึนอยูกับความ
หนาของหนัง  หนังท่ีหนามากตองฝานใหมีความหนาท่ีพอดี 
   2) ข้ึนตามแพทเทิรนปกติ - เปนรูปแบบท่ีใชท่ัวไป ความแข็งแรงนอยกวา ท่ีบางไปก็
จะตองเสริมฟองน้ํา  หรือเสริมใยสังเคราะห 
 ซ่ึงมุมมองดังกลาวมีความแตกตางกับกลุมผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบท่ีกลาววา ไมทราบ
ระบบการเย็บกระเปาสุภาพสตรีใหโรงงานทําข้ึน 
 
 เทคนิคในการออกแบบกระเปาสุภาพสตรี  ผูเชี่ยวชาญดานการผลิตผลิตภัณฑกระเปาสตรี และ
ผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบกระเปาสตรี มีความคิดเห็นท่ีตรงกัน คือ นิยมใชเทคนิคเขียนดวยมือ   
เพราะการเขียนดวยมือ เปนความถนัดและคลองตัว สามารถสรางภาพออกมาไดดี สื่อความคิดไดดี งาย 
สะดวก สามารถเลือกเขียนรายละเอียดเพ่ิมเติมไดงาย และเปนความถนัดของเจาหนาท่ีออกแบบของ
บริษัท  นอกจากนี้จะ ใชคอมพิวเตอร  เพราะ สะดวก  และสามารถจําลองภาพ 3 มิติ เสมือนจริง โดย
ใชโปรแกรม 3 D Max มาชวยในการออกแบบ นอกจากนี้โปรแกรมท่ีใชไดแก Photoshop, Corel 
draw 
 
 ผูเชี่ยวชาญดานการผลิตกระเปาสตรี ไดใหความคิดเห็นวา จากประสบการณในการออกแบบ
กระเปาสุภาพสตรีท่ีผลิตจากหนังเทียม เรื่องท่ีควรระมัดระวังเก่ียวกับการออกแบบกระเปา  เนื่องจาก
หนังเทียมมี PU อาบหนาผิวบางๆ อยู  อาจปริขาดได  การเย็บ  หรือเม่ือโดนกาวหรือน้ํายาเช็ดกาว 
ความยากของกระบวนการผลิต รูปทรงกระเปาจะตองไดสัดสวน สมดุล การออกแบบตองนึกถึงข้ันตอน
การผลิตดวย วาสามารถทําไดจริงหรือไมการออกแบบใหผูซ้ือรูสึกวาหนังเทียมคลายหนังแทใหมากท่ีสุด 
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ซ่ึงสอดคลองกับกลุมผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบกระเปาสตรี  จากประสบการณในการออกแบบ
กระเปาสุภาพสตรีท่ีผลิตจากหนังเทียม เรื่องท่ีควรระมัดระวังเก่ียวกับการออกแบบกระเปา  คืออะไร   
ผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรีใหมุมมองคือ ดูไมมีราคา เปนตลาดลาง ไมไดข้ึนกับ
งานออกแบบเปนหลัก แตข้ึนกับคุณภาพ หนังเทียมจะลอกหลุดงาย ควรเลือกคุณภาพดีๆ 
 
 ขอเสนอแนะเพ่ิมเติม  ผูเชี่ยวชาญดานการผลิตกระเปาสตรี ไดใหความคิดเห็นวา ในการ
ออกแบบ  เม่ือได Concept แลว  ควรคํานึงถึงรูปแบบท่ีเหมาะสมกับความตองการของตลาด  มี 
Function ท่ีเหมาะสม  สะดวดสบายตอการใช  เลือกวัสดุท่ีเหมาะกับรูปแบบของกระเปา  เชน  ไม
เลือกใชหนังท่ีนิ่มเกินไปสําหรับกระเปาท่ีตองการใหมีทรง  หรือใชหนังหนาเกินไปสําหรับกระเปาท่ี
ตองการใหเปนทรงนิ่ม  หรือมีการจับจีบมาก ควรจัดใหมีการสงเสริมและพัฒนาผูประกอบการธุรกิจ
กระเปา ท้ังจากหนวยงาน ภาครัฐท่ีเก่ียวของ เชน การจัดอบรมสัมมนาผูประกอบการธุรกิจกระเปา  ท้ัง
ในสวนของรูปแบบ  การพัฒนาสินคา  การบริหารงาน  เปนตน 
 ความคิดเห็นดังกลาวมีความสอดคลองกับกลุมผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบกระเปาสตรี ได
แสดงความคิดเห็นในมุมมองตางๆ วา ปจจุบันสิ่งสําคัญคือ  
    1. แบบตองดีแขงขันกับตางประเทศได 
                           2. มีคุณภาพทัดเทียม หรือดีกวา 
                            3. มีราคาท่ีสมเหตุสมผล ไมจําเปนตองถูกมากหรือแพงเกินไป  
                           4. มีกลุมเปาหมายท่ีชัดเจน วาลูกคาเปนใคร 
 ควร research เยอะๆ ท้ังคอนเซป และทดลองเทคนิค จะไดๆรูปทรง หรือ เทคนิคกระเปาท่ี
ใหม ไมซํ้าใคร 
 

5.1.4.2  อภิปรายผลกลุมผูจัดจําหนายกระเปาสุภาพสตรี 
 
 เก่ียวกับเรื่องราคาเพ่ือการจัดจําหนาย พบวา กระเปาสุภาพสตรี มีการจัดจําหนายแบงออกเปน 
2 กลุมราคา คือ กลุมราคาต่ําสุด  และกลุมราคา สูงสุด โดยการจัดจําหนายจะกําหนดกลุมราคาออกได  
ดังนี้ 
 กลุมผูจัดจําหนายกระเปาสุภาพสตรีท่ีใหขอมูล จัดจําหนายกระเปาใหกับเพศหญิงมากท่ีสุด   
รองลงมาจัดจําหนายกระเปาใหกับเพศชาย โดย จัดจําหนายประเภทกระเปา กระเปาสะพายขาง 
กระเปาสตางค กระเปาพวงกุญแจ กระเปาใสเหรียญสตางค กระเปาสะพายหลัง และจัดจําหนาย
ประเภทกระเปาเดินทาง นอยท่ีสุดจัดจําหนายประเภทกระเปาใสเครื่องสําอาง 
 กลุมผูจัดจําหนายกระเปาสุภาพสตรีท่ีใหขอมูลเก่ียวกับผลิตภัณฑ จัดจําหนายในราคาเริ่มตน
ต่ําสุดตั้งแตราคา 1000.00 บาท มากท่ีสุด  รองลงมาจัดจําหนายในราคา  50.00, 100.00, 160.00, 
200.00, 300.00, 800.00, 899.00, 990.00, 1190.00, 2000.00  บาท  
 จัดจําหนายมีราคาสูงสุด  ในราคา  100,000.00 บาท มากท่ีสุด รองลงมาจัดจําหนายในราคา 
2,500.00, 3,000.00, 3,990.00, 4,500.00, 4,999.00, 5,000.00, 5,600.00, 5,900.00, 6,000.00, 
8,000.00, 30,000.00, 10,000.00, 15000.00 บาท 
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5.1.4.3  อภิปรายผลกลุมผูจัดจําหนายกระเปาสุภาพสตรี 
 
  กลุมสุภาพสตรีผูใชกระเปาถือ  พบวา  มีอายุระหวาง 20- 60 ป ข้ึนไป มีวุฒการศึกษาระดับ  
ปวส. และปริญญาตรีมากท่ีสุด  รองลงมา มีการศึกษาอยูในระดับ ปริญญาโท การศึกษาอยูในระดับ
มัธยมศึกษาตอนปลาย และนอยท่ีสุด มีการศึกษาต่ํากวาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย เก่ียวกับ พบวา 
เปนพนักงานบริษัทมากท่ีสุด รองลงมา  ประกอบอาชีพเปนธุรกิจสวนตัว เปนนักศึกษา เปนขาราชการ
และอ่ืนๆ และนอยท่ีสุด ทํางานรัฐวิสาหกิจ พบวา มีรายไดระหวาง 5000-15000 บาท มากท่ีสุด  
รองลงมา  มีรายไดระหวาง 15001-25000 บาท และนอยท่ีสุด มีรายไดระหวาง 45001-55000 บาท 
 
 กลุมสุภาพสตรีใหขอมูลสาเหตุความตองการในการตัดสินใจซ้ือกระเปา จากแบบกระเปาถูกใจ
มากท่ีสุด  รองลงมาตามลําดับคือ ตองการกระเปารูปแบบใหม  อยากไดกระเปาท่ีเขากับเครื่องแตงกาย 
กระเปาเกาชํารุด  
 
  กลุมสุภาพสตรีใหขอมูลสาเหตุในการตัดสินใจเลือกซ้ือกระเปาวา  โดยใชเกณฑพิจารณาตางๆ 
ตามลําดับสาเหตุของการเลือกซ้ือกระเปาโดยพบวา  
 
  โดยใชเกณฑพิจารณาเรื่องการออกแบบ  มากท่ีสุด  รองลงมาพิจาณาตามลําดับในการตัดสินใจ
ในการเลือกซ้ือกระเปาของกลุมสุภาพสตรีคือ พิจารณาการเลือกดวยสีสัน พิจารณาเก่ียวกับความงาม 
พิจารณาเรื่องของความจุของกระเปา พิจารณาจากวัสดุ พิจารณาการจัดเก็บสิ่งของ พิจารณาจาก
บุคลิกภาพของตนเอง พิจารณาเรื่องขนาดกระเปา พิจารณาการแตงกายของตนเอง พิจารณาจากหูหิ้ว
และสายสะพาย พิจาณาเก่ียวกับการนําพาและพิจารณาจากการตัดเย็บ และใชเกณฑพิจารณาอ่ืนๆ 
นอกจากนี้ยังพบวา การตัดสินใจในการเลือกซ้ือกระเปาของกลุมสุภาพสตรีจะไมเก่ียวของกับพนักงาน
ขาย 
 
  กลุมสุภาพสตรีใหขอมูลสาเหตุในการตัดสินใจเลือกซ้ือกระเปาวา ควรอยูในกลุมราคา  1000.00 
บาท และราคา 2500.00 บาท มากท่ีสุด ซ่ึงอาจจะเปนผลมาจากในเรื่องกําลังในการซ้ือ รองลงมากลุม
สุภาพสตรีใหใหความเห็นวาควรจําหนายอยูในราคา 1500.00 บาท และนอยท่ีสุดจะมีความหลากหลาย
ในกลุมราคา ซ่ึงพิจาณาจะอยูในชวงราคาระหวาง 30.00-120000.00 บาท 
 

กลุมสุภาพสตรีใหขอมูลเก่ียวกับสาเหตุในการตัดสินใจเลือกซ้ือกระเปาวา  กลุมสุภาพสตรีจะ
พิจารณาเลือกใชวัสดุหนังมากท่ีสุด รองลงมาเลือกใชวัสดุหนังเทียม  เลือกใชวัสดุผา เลือกใชวัสดุ
พลาสติก และนอยท่ีสุดเลือกใชวัสดุอ่ืนๆ 
 

5.1.4.4  อภิปรายผลเกี่ยวกับขนาดของธนบัตร 
 
  ธนบัตรประเทศตางๆ จํานวน 32 ประเทศ จํานวนธนบัตร 199 ใบ  ผลการวิเคราะหขนาด
สัดสวนธนบัตรเพ่ือนํามาใชในการออกแบบชองจัดเก็บธนบัตร  ของกระเปาสตางคโดยพบวา ขนาด



385 
 

ความกวางของธนบัตร  มีขนาดความกวางมากท่ีสุดไดแก ธนบัตรของสหราชอณาจักรท่ีมีขนาดใหญ
ท่ีสุดไดแก ธนบัตรใบละ 50 ปอนดสเตอริง  มีขนาดกวาง 80.50 มิลลิเมตร   และธนบัตรท่ีมีคาฐานนิยม
ของความกวาง ธนบัตรมีความกวางขนาด  60.50 มิลลิเมตร ขนาดความยาวของธนบัตร  มีขนาดความ
ยาวมากท่ีสุดไดแก  ธนบัตรออสเตรเลีย  ธนบัตรใบละ 100 ดอลลาร มีขนาดยาว 180.50 มิลลิเมตร 
และมีคาฐานนิยมจํานวน 10  ธนบัตร  ขนาด  150.00 มิลลิเมตร 
 

5.1.4.5  อภิปรายผลเกี่ยวกับขนาดสัดสวนเครื่องสําอางของกลุมสุภาพสตรี 
 
 ผลการวิเคราะหคาเฉลี่ย  มิติขนาดสัดสวนของผลิตภัณฑเครื่องสําอางสุภาพสตรี    ประเภท
แปงทาหนา  พบวามีขนาด  ความกวาง ความยาว และความสูง พบวา  ขนาดความกวางมีเกณฑ
คาเฉลี่ย  กวางท่ีสุด ( Maximum) คือขนาด 78.00 มิลลิเมตร คากลาง  (Mean) คือ  71.72 มิลลิเมตร 
และ คาเฉลี่ยคาต่ําสุด (Minimum) คือ 65.06 มิลลิเมตร 
 คาเฉลี่ยขนาดความยาว  ผลิตภัณฑเครื่องสําอางสุภาพสตรี  ประเภทแปงทาหนา  พบวา  
ขนาดความยาวมีเกณฑคาเฉลี่ย  ยาวท่ีสุด ( Maximum) คือขนาด 114.77 มิลลิเมตร คากลาง  (Mean) 
คือ  82.71 มิลลิเมตร และ คาเฉลี่ยคาต่ําสุด (Minimum) คือ 70.33 มิลลิเมตร 
 คาเฉลี่ยขนาดความสูง  ผลิตภัณฑเครื่องสําอางสุภาพสตรี  ประเภทแปงทาหนา  พบวา  ขนาด
ความสูงมีเกณฑคาเฉลี่ย  สูงท่ีสุด ( Maximum) คือขนาด 49.38 มิลลิเมตร คากลาง  (Mean) คือ  
30.11 มิลลิเมตร และ คาเฉลี่ยคาต่ําสุด (Minimum) คือ 14.27 มิลลิเมตร 
 ผลการวิเคราะหคาเฉลี่ยมิติขนาดสัดสวน  ของผลิตภัณฑเครื่องสําอางสุภาพสตรี  ประเภทครีม
กันแดด  พบวา กวางท่ีสุด ( Maximum) คือขนาด 43.40 มิลลิเมตร คากลาง  (Mean) คือ 42.68  
มิลลิเมตร และ คาเฉลี่ยคาต่ําสุด (Minimum) คือ 41.96 มิลลิเมตร 
 คาเฉลี่ยขนาดความยาว  ผลิตภัณฑเครื่องสําอางสุภาพสตรี  ประเภทครีมกันแดด  พบวา  ยาว
ท่ีสุด (Maximum) คือขนาด 109.29 มิลลิเมตร คากลาง (Mean) คือ  108.93 มิลลิเมตร และ คาเฉลี่ย
คาต่ําสุด (Minimum) คือ 108.58 มิลลิเมตร 
 คาเฉลี่ยขนาดความสูง  ผลิตภัณฑเครื่องสําอางสุภาพสตรี  ประเภทครีมกันแดด  พบวา  สูง
ท่ีสุด (Maximum) คือขนาด 39.20 มิลลิเมตร คากลาง (Mean) คือ  36.97 มิลลิเมตร และ คาเฉลี่ยคา
ต่ําสุด (Minimum) คือ 34.74 มิลลิเมตร 
 
 ผลการวิเคราะหคาเฉลี่ยมิติขนาดสัดสวน ของผลิตภัณฑเครื่องสําอางสุภาพสตรี  ประเภทท่ี
เขียนขอบตา (Eye liner)  พบวา  กวางท่ีสุด (Maximum) คือขนาด 24.77 มิลลิเมตร คากลาง (Mean) 
คือ  19.11 มิลลิเมตร และ คาเฉลี่ยคาต่ําสุด (Minimum) คือ 16.45 มิลลิเมตร 
 คาเฉลี่ยขนาดความยาว  ผลิตภัณฑเครื่องสําอางสุภาพสตรี  ประเภทท่ีเขียนขอบตา ( Eye 
liner)  พบวา  ยาวท่ีสุด ( Maximum) คือขนาด 102.15 มิลลิเมตร คากลาง  (Mean) คือ  47.00 
มิลลิเมตร และ คาเฉลี่ยคาต่ําสุด (Minimum) คือ 16.45 มิลลิเมตร 
 คาเฉลี่ยขนาดความสูง  ผลิตภัณฑเครื่องสําอางสุภาพสตรี  ประเภทท่ีเขียนขอบตา ( Eye liner)  
พบวา  สูงท่ีสุด (Maximum) คือขนาด 124.89 มิลลิเมตร คากลาง (Mean) คือ  75.21 มิลลิเมตร และ 
คาเฉลี่ยคาต่ําสุด (Minimum) คือ 18.36 มิลลิเมตร 
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 ผลการวิเคราะหคาเฉลี่ยมิติขนาดสัดสวน ของผลิตภัณฑเครื่องสําอางสุภาพสตรี  ประเภทท่ีปด
ขนตา ( Mascara) พบวา  กวางท่ีสุด ( Maximum) คือขนาด 23.35 มิลลิเมตร คากลาง  (Mean) คือ  
17.55 มิลลิเมตร และ คาเฉลี่ยคาต่ําสุด (Minimum) คือ 14.97 มิลลิเมตร 
 คาเฉลี่ยขนาดความยาว  ผลิตภัณฑเครื่องสําอางสุภาพสตรี  ประเภทท่ีปดขนตา ( Mascara)  
พบวา  ยาวท่ีสุด ( Maximum) คือขนาด 162.35 มิลลิเมตร คากลาง  (Mean) คือ 132.14 มิลลิเมตร 
และ คาเฉลี่ยคาต่ําสุด (Minimum) คือ 99.33 มิลลิเมตร 
 คาเฉลี่ยขนาดความสูง  ผลิตภัณฑเครื่องสําอางสุภาพสตรี  ประเภทท่ีปดขนตา ( Mascara)  
พบวา  สูงท่ีสุด ( Maximum) คือขนาด 16.58 มิลลิเมตร คากลาง (Mean) คือ  15.18 มิลลิเมตร และ 
คาเฉลี่ยคาต่ําสุด (Minimum) คือ 11.80 มิลลิเมตร 
 
 ผลการวิเคราะหคาเฉลี่ยมิติขนาดสัดสวน ของผลิตภัณฑเครื่องสําอางสุภาพสตรี  ประเภทครีม
รองพ้ืน  พบวา  กวางท่ีสุด ( Maximum) คือขนาด 46.69 มิลลิเมตร คากลาง  (Mean) คือ  37.46 
มิลลิเมตร และ คาเฉลี่ยคาต่ําสุด (Minimum) คือ 32.85 มิลลิเมตร 
 คาเฉลี่ยขนาดความยาว  ผลิตภัณฑเครื่องสําอางสุภาพสตรี  ประเภทครีมรองพ้ืน  พบวา  ยาว
ท่ีสุด (Maximum) คือขนาด 165.23 มิลลิเมตร คากลาง (Mean) คือ 137.61 มิลลิเมตร และ คาเฉลี่ย
คาต่ําสุด (Minimum) คือ 123.80 มิลลิเมตร 
 คาเฉลี่ยขนาดความสูง  ผลิตภัณฑเครื่องสําอางสุภาพสตรี  ประเภทครีมรองพ้ืน  พบวา  สูง
ท่ีสุด (Maximum) คือขนาด 32.68 มิลลิเมตร คากลาง (Mean) คือ  31.37 มิลลิเมตร และ คาเฉลี่ยคา
ต่ําสุด (Minimum) คือ 28.76 มิลลิเมตร 
 
 ผลการวิเคราะหคาเฉลี่ยมิติขนาดสัดสวน ของผลิตภัณฑเครื่องสําอางสุภาพสตรี  ประเภทสีทา
เปลือกตา ( Eyes Shadow)  พบวา  กวางท่ีสุด ( Maximum) คือขนาด 162.00 มิลลิเมตร คากลาง  
(Mean) คือ  79.15 มิลลิเมตร และ คาเฉลี่ยคาต่ําสุด (Minimum) คือ 37.54 มิลลิเมตร 
 คาเฉลี่ยขนาดความยาว  ผลิตภัณฑเครื่องสําอางสุภาพสตรี  ประเภทสีทาเปลือกตา ( Eyes 
Shadow)  พบวา  ยาวท่ีสุด ( Maximum) คือขนาด 89.34 มิลลิเมตร คากลาง  (Mean) คือ  64.20 
มิลลิเมตร และ คาเฉลี่ยคาต่ําสุด (Minimum) คือ 37.54 มิลลิเมตร 
 คาเฉลี่ยขนาดความสูง  ผลิตภัณฑเครื่องสําอางสุภาพสตรี  ประเภทสีทาเปลือกตา ( Eyes 
Shadow)  พบวา  สูงท่ีสุด ( Maximum) คือขนาด 23.01 มิลลิเมตร คากลาง  (Mean) คือ  16.09 
มิลลิเมตร และ คาเฉลี่ยคาต่ําสุด (Minimum) คือ 10.48 มิลลิเมตร 
 
 ผลการวิเคราะหคาเฉลี่ยมิติขนาดสัดสวน ของผลิตภัณฑเครื่องสําอางสุภาพสตรี  ประเภทแปง
ทารองพ้ืน (Make-up)  พบวา  กวางท่ีสุด ( Maximum) คือขนาด 68.97 มิลลิเมตร คากลาง  (Mean) 
คือ  37.46 มิลลิเมตร และ คาเฉลี่ยคาต่ําสุด (Minimum) คือ 6.97 มิลลิเมตร 
 คาเฉลี่ยขนาดความยาว  ผลิตภัณฑเครื่องสําอางสุภาพสตรี  ประเภทแปงทารองพ้ืน ( Make-
up)  พบวา ยาวท่ีสุด ( Maximum) คือขนาด 101.38 มิลลิเมตร คากลาง  (Mean) คือ  64.52 
มิลลิเมตร และ คาเฉลี่ยคาต่ําสุด (Minimum) คือ 16.92 มิลลิเมตร 
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 คาเฉลี่ยขนาดความสูง  ผลิตภัณฑเครื่องสําอางสุภาพสตรี  ประเภทแปงทารองพ้ืน ( Make-up)  
พบวา  สูงท่ีสุด ( Maximum) คือขนาด 92.73 มิลลิเมตร คากลาง (Mean) คือ  23.94 มิลลิเมตร และ 
คาเฉลี่ยคาต่ําสุด (Minimum) คือ 6.97 มิลลิเมตร 
 
 ผลการวิเคราะหคาเฉลี่ยมิติขนาดสัดสวน ของผลิตภัณฑเครื่องสําอางสุภาพสตรี  ประเภท
ลิปสติกเคลือบมัน ( Lip gloss) พบวา กวางท่ีสุด ( Maximum) คือขนาด 46.04 มิลลิเมตร คากลาง  
(Mean) คือ  25.17 มิลลิเมตร และ คาเฉลี่ยคาต่ําสุด (Minimum) คือ 14.60 มิลลิเมตร 
 คาเฉลี่ยขนาดความยาว  ผลิตภัณฑเครื่องสําอางสุภาพสตรี  ประเภทลิปสติกเคลือบมัน ( Lip 
gloss)  พบวา ยาวท่ีสุด ( Maximum) คือขนาด 109.27 มิลลิเมตร คากลาง  (Mean) คือ 37.34 
มิลลิเมตร และ คาเฉลี่ยคาต่ําสุด (Minimum) คือ 14.60 มิลลิเมตร 
 คาเฉลี่ยขนาดความสูง  ผลิตภัณฑเครื่องสําอางสุภาพสตรี  ประเภทลิปสติกเคลือบมัน ( Lip 
gloss)  พบวา สูงท่ีสุด ( Maximum) คือขนาด 107.38 มิลลิเมตร คากลาง  (Mean) คือ  67.15 
มิลลิเมตร และ คาเฉลี่ยคาต่ําสุด (Minimum) คือ 16.76 มิลลิเมตร 
 
 ผลการวิเคราะหคาเฉลี่ยมิติขนาดสัดสวน ของผลิตภัณฑเครื่องสําอางสุภาพสตรี  ประเภท
ลิปสติก (Lipstick)  พบวา  กวางท่ีสุด ( Maximum) คือขนาด 21.73 มิลลิเมตร คากลาง  (Mean) คือ  
20.68 มิลลิเมตร และ คาเฉลี่ยคาต่ําสุด (Minimum) คือ 19.28 มิลลิเมตร 
 คาเฉลี่ยขนาดความยาว  ผลิตภัณฑเครื่องสําอางสุภาพสตรี  ประเภทลิปสติก ( Lipstick)  พบวา  
ยาวท่ีสุด (Maximum) คือขนาด 72.03 มิลลิเมตร คากลาง (Mean) คือ 35.53 มิลลิเมตร และ คาเฉลี่ย
คาต่ําสุด (Minimum) คือ 19.28 มิลลิเมตร 
 คาเฉลี่ยขนาดความสูง  ผลิตภัณฑเครื่องสําอางสุภาพสตรี  ประเภทลิปสติก ( Lipstick)  พบวา  
สูงท่ีสุด (Maximum) คือขนาด 75.55 มิลลิเมตร คากลาง (Mean) คือ  57.43 มิลลิเมตร และ คาเฉลี่ย
คาต่ําสุด (Minimum) คือ 21.94 มิลลิเมตร 
 
 ผลการวิเคราะหคาเฉลี่ยมิติขนาดสัดสวน ของผลิตภัณฑเครื่องสําอางสุภาพสตรี  ประเภทโฟ
มลางหนา พบวา กวางท่ีสุด ( Maximum) คือขนาด 25.37 มิลลิเมตร คากลาง  (Mean) คือ  25.00 
มิลลิเมตร และ คาเฉลี่ยคาต่ําสุด (Minimum) คือ 24.27 มิลลิเมตร 
 คาเฉลี่ยขนาดความยาว  ผลิตภัณฑเครื่องสําอางสุภาพสตรี  ประเภทโฟมลางหนา  พบวา  ยาว
ท่ีสุด (Maximum) คือขนาด 122.20 มิลลิเมตร คากลาง (Mean) คือ 110.85 มิลลิเมตร และ คาเฉลี่ย
คาต่ําสุด (Minimum) คือ 88.16 มิลลิเมตร 
 คาเฉลี่ยขนาดความสูง  ผลิตภัณฑเครื่องสําอางสุภาพสตรี  ประเภทโฟมลางหนา  พบวา  สูง
ท่ีสุด (Maximum) คือขนาด 18.11 มิลลิเมตร คากลาง (Mean) คือ  15.99 มิลลิเมตร และ คาเฉลี่ยคา
ต่ําสุด (Minimum) คือ 14.93 มิลลิเมตร 
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5.1.4.5 กลุมกระเปาสตรีประเภทตางๆ ประกอบดวยกลุมกระเปาถือและกระเปาสะพาย กลุม
กระเปาเพ่ืองานธุรกิจ และเพ่ือการเดินทาง และกลุมกระเปาสตางคสําหรับสุภาพสตรี 
 
 กลุมกระเปาสตรีประเภทกระเปาถือและสะพายไหล (Handbags Case) สามารถแบงออกได 7 
ชนิด  ประกอบดวย  1) กระเปาสะพายหลัง (Backpack Handbags), 2) กระเปาสําหรับใชมือถือ หรือ
แขนหนีบ ( Clutches Handbags), 3) กระเปาสะพายขางลําตัวใสเอกสาร (Messenger Handbags), 
4) กระเปาแบบใชสะพายไหล ( Shoulder Bags), 5) กระเปาแบบหูหิ้ว หรือใชคลองแขน ( Top 
Handles Handbags), 6) กระเปาเพ่ือจัดเก็บสิ่งของเอนกประสงค ( Tote Handbags), และ 7) 
กระเปาเพ่ือการเดินเลน (Hobo Handbags) 
 กลุมกระเปาเพ่ืองานธุรกิจ และเพ่ือการเดินทาง ( Business Bags and Traveler Bags) 
สามารถแบงออกได 12 ชนิด  ประกอบดวย  1) สมุดบันทึก (Agendas), 2) กระเปาใสอุปกรณแบบคาด
เอว ( Belt Bags), 3) กระเปาทํางานแบบใสเอกสาร ( Briefcases), 4) กระเปาสําหรับใสเครื่องสําอาง 
(Cosmetic cases), 5) กระเปาใสอุปกรณของใชสําหรับเด็กเล็ก ( Diapers Bags), 6) กระเปาสําหรับใส
เสื้อผา (Garment Bag), และ 7) กระเปาใบใหญ รูปทรงกระบอกสําหรับใสเสื้อผา (Duffels Bags), 8) 
กระเปาทํางานสําหรับใสเอกสารแบบสะพายขาง (Messenger Bags), 9) กระเปาใสเสื้อผาและของแตง
กายสําหรับสะพายบา ( Shoulder Bags), 10) กระเปาเดินทางขนาดใหญแบบสะพายหลัง 
(Backpacks), 11) กระเปาทํางานสําหรับใสคอมพิวเตอรโนดบุค ( Computer), 12) กระเปาเพ่ือการ
เดินทางขนาดใหญ (Travel and Trolleys Case) 
 ก ลุมกระเปาสตางคของสุภาพสตรี ( Lady Wallet Cases) สามารถแบงออกได 12 ชนิด  
ประกอบดวย  1) กระเปาใสสตางคแบบทรงยาว ( Wallet), 2) กระเปาสตางคแบบพับครึ่ง ( Basic bi-
fold), 3) กระเปาใสนามบัตร  (Card case), 4) กระเปาใสสตางคแบบมีท่ีใสเหรียญ (Coin bi-fold), 5) 
กระเปาสตางคแบบพับสามตอน ( Flap French), 6) กระเปาสตางคแบบพับสามตอนขนาดเล็ก ( Mini 
flap French), 7) กระเปาแบบ คลิปหนีบธนบัตร ( Money clips), 8) กระเปามีหวงคลองขอมือ 
(Wristlet), 9) กระเปาสตางคแบบหนีบเข็มขัด ( Id bi-fold), 10) กระเปาใสสตางคเหรียญ ( Coin 
Purses), 11) กระเปาใสกุญแจ (Key Pouch), 12) กระเปาใสสมุดเช็ค (Check Book) 
 
 การจัดกลุมขนาดตางๆ ของกระเปาสตรีประเภทกระเปาถือ และกระเปาสะพาย  (Handbags 
Case) มีการจัดกลุมเพ่ือการจัดจําหนาย จํานวน 6 ขนาด ไดแก ขนาดพิเศษ ( Extra), ขนาดใหญ 
(Large), ขนาดกลาง (Medium), ขนาดเล็ก (Small), ขนาดเล็กพิเศษ (X-Small) และ ขนาดใหญพิเศษ 
(X-Large) 
 กระเปาเพ่ืองานธุรกิจ และเพ่ือการเดินทาง ( Business Bags and Traveler Bags) มีการจัด
กลุมเพ่ือการจัดจําหนายจํานวน 7 ขนาด ไดแก ขนาดกลาง (Medium), ขนาดใหญ (Large), ขนาดใหญ
พิเศษ (X-Large), ขนาดท่ีมีความจุมาก (Magnum), ขนาดเล็ก (Small),ขนาดเล็กกะทัดรัด (Mini) และ 
ขนาดธรรมดา (Regular) 
 ก ลุมกระเปาสตางคของสุภาพสตรี ( Lady Wallet Cases) ไมพบการกําหนดขนาดในการจัด
กลุมเพ่ือการจัดจําหนาย ดวยเหตกระเปาประเภทกระเปาสตางคจะมีขนาดท่ีถูกกําหนดจาดขนาด

http://www.alibaba.com/products/ladies_beaded_bags_and_wallets/--380310.html
http://www.alibaba.com/products/ladies_beaded_bags_and_wallets/--380310.html
http://www.alibaba.com/products/ladies_beaded_bags_and_wallets/--380310.html
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มาตรฐานของธนบัตร นามบัตรและการดตางๆ ทําใหมีขนาดสัดสวนของกระเปาถูกกําหนดใหเปนขนาด
มาตรฐานตอการใชงาน 
 
 ขนาดสัดสวนของกระเปา  พบวามีการผลิตมีขนาดสัดสวนท่ีวัดคาไดตั้งแตขนาดเล็กสุดไปถึง
ใหญท่ีสุด โดยสรุปเปนคาโดยรวมของขนาดตางๆ ไดแก  
  กระเปาสะพายหลัง ( Backpack Handbags) คาฐานนิยม ( Mode) มีขนาดความกวาง 
(Wide) 4.00 นิ้ว ขนาดความยาว ( Long) 15.00 นิ้ว ขนาดความสูง ( High) 12.00 นิ้ว , คาขนาด
สัดสวนเล็กสุด ( Minimum) มีขนาดความกวาง( Wide) 2 .00 นิ้ว ขนาดความยาว ( Long) 9.00 นิ้ว 
ขนาดความสูง ( High) 5.00 นิ้ว , คาขนาดสัดสวนใหญสุด ( Maximum) มีขนาดความกวาง ( Wide) 
11.00 นิ้ว ขนาดความยาว (Long) 27.00 นิ้ว ขนาดความสูง (High) 29.00 นิ้ว 
 กระเปาสําหรับใชมือถือ หรือแขนหนีบ ( Clutches Handbags) พบวามีการผลิตมีขนาด
สัดสวนท่ีวัดคาไดตั้งแตขนาดเล็กสุดไปถึงใหญท่ีสุด โดยสรุปเปนคาโดยรวมของขนาดตางๆ ไดแก คา
ฐานนิยม (Mode) มีขนาดความกวาง(Wide) 2.00 นิ้ว ขนาดความยาว ( Long) 10.00 นิ้ว ขนาดความ
สูง (High) 5.00 นิ้ว , คาขนาดสัดสวนเล็กสุด (Minimum) มีขนาดความกวาง ( Wide) 1.00 นิ้ว ขนาด
ความยาว ( Long) 3.50 นิ้ว ขนาดความสูง ( High) 3.52 นิ้ว , คาขนาดสัดสวนใหญสุด (Maximum) มี
ขนาดความกวาง (Wide) 5.25 นิ้ว ขนาดความยาว (Long) 15.00 นิ้ว ขนาดความสูง (High) 12.00 นิ้ว 
 กระเปาสะพายขางลําตัวสําหรับใสเอกสาร (Messenger Handbags) พบวามีการผลิตมี
ขนาดสัดสวนท่ีวัดคาไดตั้งแตขนาดเล็กสุดไปถึงใหญท่ีสุด โดยสรุปเปนคาโดยรวมของขนาดตางๆ ไดแก 
คาฐานนิยม (Mode) มีขนาดความกวาง (Wide) 3.00 นิ้ว ขนาดความยาว (Long) 7.00 นิ้ว ขนาดความ
สูง (High) 9.00 นิ้ว , คาขนาดสัดสวนเล็กสุด (Minimum) มีขนาดความกวาง ( Wide) 0.50 นิ้ว ขนาด
ความยาว ( Long) 5.00 นิ้ว ขนาดความสูง ( High) 4.50 นิ้ว , คาขนาดสัดสวนใหญสุด (Maximum) มี
ขนาดความกวาง(Wide) 11.00 นิ้ว ขนาดความยาว (Long) 37.00 นิ้ว ขนาดความสูง (High) 30.00 นิ้ว 
 กระเปาแบบใชสะพายไหล (Shoulder Bags) พบวามีการผลิตมีขนาดสัดสวนท่ีวัดคาไดตั้งแต
ขนาดเล็กสุดไปถึงใหญท่ีสุด โดยสรุปเปนคาโดยรวมของขนาดตางๆ ไดแก คาฐานนิยม ( Mode) มีขนาด
ความกวาง(Wide) 4.00 นิ้ว ขนาดความยาว ( Long) 16.00 นิ้ว ขนาดความสูง ( High) 14.00 นิ้ว , คา
ขนาดสัดสวนเล็กสุด ( Minimum) มีขนาดความกวาง ( Wide) 1 .00 นิ้ว ขนาดความยาว ( Long) 7.00 
นิ้ว ขนาดความสูง ( High) 5.00 นิ้ว , คาขนาดสัดสวนใหญสุด (Maximum) มีขนาดความกวาง (Wide) 
9.50 นิ้ว ขนาดความยาว (Long) 19.00 นิ้ว ขนาดความสูง (High) 105.00 นิ้ว 
 กระเปาแบบหูห้ิว หรือใชคลองแขน ( Top Handles Handbags) พบวามีการผลิตมีขนาด
สัดสวนท่ีวัดคาไดตั้งแตขนาดเล็กสุดไปถึงใหญท่ีสุด โดยสรุปเปนคาโดยรวมของขนาดตางๆ ไดแก คา
ฐานนิยม (Mode) มีขนาดความกวาง(Wide) 6.00 นิ้ว ขนาดความยาว ( Long) 12.00 นิ้ว ขนาดความ
สูง (High) 9.00 นิ้ว , คาขนาดสัดสวนเล็กสุด (Minimum) มีขนาดความกวาง ( Wide) 1.00 นิ้ว ขนาด
ความยาว ( Long) 8.00 นิ้ว ขนาดความสูง ( High) 6.00 นิ้ว , คาขนาดสัดสวนใหญสุด (Maximum) มี
ขนาดความกวาง (Wide) 20.00 นิ้ว ขนาดความยาว ( Long) 34.00 นิ้ว ขนาดความสูง ( High) 35.00 
นิ้ว 
 กระเปาเพ่ือจัดเก็บส่ิงของเอนกประสงค (Tote Handbags) พบวามีการผลิตมีขนาดสัดสวนท่ี
วัดคาไดตั้งแตขนาดเล็กสุดไปถึงใหญท่ีสุด โดยสรุปเปนคาโดยรวมของขนาดตางๆ ไดแก คาฐานนิยม 
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(Mode) มีขนาดความกวาง(Wide) 5.00 นิ้ว ขนาดความยาว ( Long) 13.00 นิ้ว ขนาดความสูง ( High) 
13.00 นิ้ว , คาขนาดสัดสวนเล็กสุด (Minimum) มีขนาดความกวาง ( Wide) 2.25 นิ้ว ขนาดความยาว 
(Long) 8.50 นิ้ว ขนาดความสูง ( High) 7.50 นิ้ว , คาขนาดสัดสวนใหญสุด (Maximum) มีขนาดความ
กวาง (Wide) 10.00 นิ้ว ขนาดความยาว (Long) 18.00 นิ้ว ขนาดความสูง (High) 19.25 นิ้ว 
  กระเปาลํารองเพ่ือการเดินเลน ( Hobo Handbags) พบวามีการผลิตมีขนาดสัดสวนท่ีวัดคาได
ตั้งแตขนาดเล็กสุดไปถึงใหญท่ีสุด โดยสรุปเปนคาโดยรวมของขนาดตางๆ ไดแก คาฐานนิยม ( Mode) มี
ขนาดความกวาง (Wide) 4.50 นิ้ว ขนาดความยาว (Long) 14.00 นิ้ว ขนาดความสูง (High) 11.50 นิ้ว 
, คาขนาดสัดสวนเล็กสุด ( Minimum) มีขนาดความกวาง ( Wide) 1.00 นิ้ว ขนาดความยาว ( Long) 
9.00 นิ้ว ขนาดความสูง ( High) 6.00 นิ้ว , คาขนาดสัดสวนใหญสุด ( Maximum) มีขนาดความกวาง 
(Wide) 10.00 นิ้ว ขนาดความยาว (Long) 114.00 นิ้ว ขนาดความสูง (High) 16.00 นิ้ว 
 
 กลุมสีตางๆ ท่ีนิยมนํามาใชเพ่ือการผลิตกลุมกระเปาสตรีประเภทกระเปาถือและกระเปาสะพาย 
มีการผลิตกระเปาสุภาพสตรีเพ่ือการจัดจําหนายโดยพบวามีจํานวน 1 สี และมากกวา 1 สีข้ึนไปจนถึง 8 
สี สีท่ีนิยมนํามาใชเพ่ือการจัดจําหนาย มีดังนี้ 
 กระเปาสะพายหลัง ( Backpack Handbags) พบวา สีท่ีนิยมนํามาใชเพ่ือการผลิตกระเปามาก
ท่ีสุด 5 อันดับแรก คือ  สีดํา (Black)  รองลงมา คือ  สีน้ําตาล ( Brown)  สีน้ําตาลแทน (Tan)  สีกาแฟ 
(Coffee)  สีกาแฟเอสเพรสโซ (Espresso), สีแดง (Red) เปนตน 
 กระเปาสําหรับใชมือถือ หรือแขนหนีบ (Clutches Handbags) พบวา สีท่ีนิยมนํามาใชเพ่ือการ
ผลิตกระเปามากท่ีสุด 5 อันดับแรก คือ  สีดํา ( Black)  สีน้ําเงินน้ําทะเล ( Navy), สีเงิน ( Silver)  สี
น้ําตาล (Brown), สีเมฆน้ําเงิน (Cloud Silver) สีทอง (Gold)  เปนตน 
 กระเปาสะพายขางลําตัวสําหรับใสเอกสาร ( Messenger Handbags) พบวา สีท่ีนิยมนํามาใช
เพ่ือการผลิตกระเปามากท่ีสุด 5 อันดับแรก คือ  สีดํา ( Black)  สีแดง (Red) ดําแกมดํา (Black/Black), 
สีดําไอโวรี่ดํา (Black/Ivory/Black), สีน้ําตาล (Brown) เปนตน 
 กลุมกระเปาแบบใชสะพายไหล ( Shoulder Bags) พบวา สีท่ีนิยมนํามาใชเพ่ือการผลิตกระเปา
มากท่ีสุด 5 อันดับแรก คือ  สีดํา ( Black)  สีน้ําตาล ( Brown) สีแดง ( Red) สีน้ําเงิน ( Blue), สีสม 
(Orange) เปนตน 
 กระเปาแบบหูหิ้ว หรือใชคลองแขน ( Top Handles Handbags) พบวา สีท่ีนิยมนํามาใชเพ่ือ
การผลิตกระเปามากท่ีสุด 5 อันดับแรก คือ  สีดํา ( Black)  สีลายงูหลาม ( Bordeaux Shaded 
Python) ขนสัตว (Beige), สีน้ําเงิน (Blue) สีน้ําตาลเขมแกมดํา (Dark Brown) เปนตน 
 กระเปาเพ่ือจัดเก็บสิ่งของเอนกประสงค ( Tote Handbags) พบวา สีท่ีนิยมนํามาใชเพ่ือการ
ผลิตกระเปามากท่ีสุด 5 อันดับแรก คือ  สีดํา (Black)  สีน้ําตาล  (Brown) สีเปนแนวทาง (Luggage) สี
เทา (Gray สีเหลาองุนโบดัวส (Bodeau) เปนตน 
 กระเปาเพ่ือจัดเก็บสิ่งของเอนกประสงค ( Tote Handbags) พบวา สีท่ีนิยมนํามาใชเพ่ือการ
ผลิตกระเปามากท่ีสุด 5 อันดับแรก คือ  สีดํา ( Black)  สีน้ําตาล  ( Brown) สีชมพู ( Pink) สีอูฐ 
(Camel), สีถาน (Charcoal) เปนตน 
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 กระเปาสะพายหลัง ( Backpack Handbags) กระเปาสําหรับใชมือถือ หรือแขนหนีบ 
(Clutches Handbags) กระเปาสะพายขางลําตัวใสเอกสาร ( Messenger Handbags) กระเปาแบบใช
สะพายไหล ( Shoulder Bags) กระเปาแบบหูหิ้ว หรือใชคลองแขน ( Top Handles Handbags) 
กระเปาเพ่ือจัดเก็บสิ่งของเอนกประสงค ( Tote Handbags) กระเปาลํารองเพ่ือการเดินเลน ( Hobo 
Handbags) วัสดุท่ีนิยมนํามาผลิตกระเปา พบวา นิยม วัสดุหนัง (Leather) วัสดุหนังวัวชนิด (Top 
Grain Cowhide) หนังวัวประเภท (Cow Leather) หนังเทียม ( PVC) และ หนังงูหลาม ( Python 
Leather) เปนตน เนื่องจากวัสดุหนังมีความทนทานตอสภาพการใชงาน 


