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4.3  ผลการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับกลุมผูจัดจําหนายกระเปาสุภาพสตรี  จํานวน 30 คน 
 

ตารางท่ี 4.1 แสดงผลการวิเคราะหการสอบถามเก่ียวกับเพศกลุมผูใหขอมูล 

 

ลําดับ เพศ คาความถี่ n=30 คน 

Frequency 

คิดเปนรอยละ100% 

Percent 

1 ชาย 14 46.7 

2 หญิง 16 53.3 

 Total 30 100 

 

 จากตารางท่ี 4.1  ผลการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับเพศของกลุมผูจัดจําหนายกระเปาสุภาพสตรี  

ผูตอบแบบสอบถามมีคาความถ่ีจํานวน 30 คน  คิดเปนรอยละ 100 เปอรเซ็นต  สรุปโดยเรียงลําดับจาก

มากท่ีสุดไปหานอยท่ีสุดได  ดังนี้ 

 พบวา  กลุมผูจัดจําหนายกระเปาสุภาพสตรีท่ีใหขอมูลมากท่ีสุดเปนเพศหญิง  คิดเปนรอยละ 

53.3  เปอรเซ็นต  รองลงมาคือเพศชาย  คิดเปนรอยละ 46.7 เปอรเซ็นต 
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ตารางท่ี 4.2 แสดงผลการวิเคราะหเก่ียวกับอายุของกลุมผูใหขอมูล 

 

ลําดับ อายุ คาความถี่ n=30 คน 

Frequency 

คิดเปนรอยละ100% 

Percent 

1 อายุ 18 ป 1 3.3 

2 อายุ 22 ป 2 6.7 

3 อายุ 23 ป 3 10.0 

4 อายุ 24 ป 2 6.7 

5 อายุ 25 ป 3 10.0 

6 อายุ 26 ป 2 6.7 

7 อายุ 29 ป 2 6.7 

8 อายุ 30 ป 3 10.0 

9 อายุ 33 ป 2 6.7 

10 อายุ 34 ป 2 6.7 

11 อายุ 35 ป 2 6.7 

12 อายุ 40 ป 2 6.7 

13 อายุ 42 ป 1 3.3 

14 อายุ 47 ป 2 6.7 

15 อายุ 50 ป 1 3.3 

 Total 30 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.2  ผลการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับอายุของกลุมผูจัดจําหนายกระเปาสุภาพสตรี

ผูใหขอมูลมีชวงอายุท่ีแตกตางกัน ระหวาง 18-50 ป  ผูตอบแบบสอบถามมีคาความถ่ีจํานวน 30 คน  

คิดเปนรอยละ 100 เปอรเซ็นต  สรุปโดยเรียงลําดับจากมากท่ีสุดไปหานอยท่ีสุดได  ดังนี้ 

 พบวา  กลุมผูจัดจําหนายกระเปาสุภาพสตรีท่ีใหขอมูลมากท่ีสุดตามลําดับ จํานวน 3 กลุม เปน

ผูท่ีมีอายุ 23 ป, 25 ป, และอายุ 30 ป  คิดเปนรอยละ 10.0  เปอรเซ็นต  รองลงมาตามลําดับ จํานวน 

9 กลุม เปนผูท่ีมีอายุ 22 ป, 24 ป, 26 ป, 29 ป, 33 ป, 34 ป, 35 ป, 40 ป, และอายุ 47 ป  คิดเปน

รอยละ 46.7 เปอรเซ็นต  และนอยท่ีสุดตามลําดับ จํานวน 3 กลุม เปนผูท่ีมีอายุ 18 ป, 42 ป, และอายุ 

50 ป  คิดเปนรอยละ 3.3 เปอรเซ็นต 

 

 

 

 



116 
 

ตารางท่ี 4.3 แสดงผลการวิเคราะหเก่ียวกับตําแหนงหนาท่ีของกลุมผูใหขอมูล 

 

ลําดับ ตําแหนง คาความถี่ n=30 คน 

Frequency 

คิดเปนรอยละ100% 

Percent 

1 พนักงานขาย 14 46.7 

2 เจาหนาท่ีสมาคมเครื่องหนังไทย 1 3.3 

3 นักออกแบบ 1 3.3 

4 ผูสงออก 1 3.3 

5 ผูจัดการ 2 6.7 

6 กรรมการผูจัดการ 2 6.7 

7 ผูจัดการฝายขาย 1 3.3 

8 เจาของกิจการ 2 6.7 

9 ธุรการ 1 3.3 

10 เจาหนาท่ีการตลาด 1 3.3 

11 นักออกแบบกราฟก 2 6.7 

12 ผูไมใหขอมูล 2 6.7 

 Total 30 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.3  ผลการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับตําแหนงหนาท่ีของกลุมผูจัดจําหนายกระเปา

สุภาพสตรี มีตําแหนงหนาท่ีประกอบไปดวย กลุมผูจัดการ กลุมพนักงานขาย กลุมนักอกแบบ กลุม

เจาของกิจการ กลุมผูสงออก  เจาหนาท่ีสมาคมเครื่องหนังไทย เจาหนาท่ีการตลาด กลุมเจาหนาท่ี

ธุรการ ผูตอบแบบสอบถามมีคาความถ่ีจํานวน 30 คน  คิดเปนรอยละ 100 เปอรเซ็นต  สรุปโดย

เรียงลําดับจากมากท่ีสุดไปหานอยท่ีสุดได  ดังนี้ 

 พบวา  กลุมผูจัดจําหนายกระเปาสุภาพสตรีท่ีใหขอมูลมากท่ีสุด เปนกลุมพนักงานขาย มี 14 

คน คิดเปนรอยละ 46.7 เปอรเซ็นต รองลงมาตามลําดับจํานวน 5 กลุม ไดแก กลุมผูจัดการ กลุม

กรรมการผูจัดการ กลุมเจาของกิจการ กลุมนักออกแบบกราฟก และผูไมไดระบุกลุม มีคาความถ่ีเทากัน

กลุมละ 2 คน คิดเปนรอยละ 6.7 เปอรเซ็นต และนอยท่ีสุด มีจํานวน 6 กลุม ไดแก กลุมเจาหนาท่ี

สมาคมเครื่องหนังไทย กลุมนักออกแบบ กลุมผูสงออก กลุมผูจักดารฝายขาย กลุมธุรการ กลุมเจาหนาท่ี

การตลาด มีกลุมละ 1 คน คิดเปนรอยละ 3.3 เปอรเซ็นต  
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ตารางท่ี 4.4 แสดงผลการวิเคราะหเก่ียวกับประสบการณในการทํางานของกลุมผูใหขอมูล  

 

ลําดับ ประสบการณในการทํางาน คาความถี่ n=30 คน 

Frequency 

คิดเปนรอยละ100% 

Percent 

1 ประสบการณในการทํางาน 1 ป 3 10.0 

2 ประสบการณในการทํางาน 2 ป 7 23.3 

3 ประสบการณในการทํางาน 3 ป 5 16.7 

4 ประสบการณในการทํางาน 4 ป 3 10.0 

5 ประสบการณในการทํางาน 8 ป 1 3.3 

6 ประสบการณในการทํางาน 10 ป 4 13.3 

7 ประสบการณในการทํางาน 12 ป 1 3.3 

8 ประสบการณในการทํางาน 15 ป 1 3.3 

9 ประสบการณในการทํางาน 16 ป 1 3.3 

10 ประสบการณในการทํางาน 17 ป 1 3.3 

11 ประสบการณในการทํางาน 20 ป 1 3.3 

12 ประสบการณในการทํางาน 24 ป 1 3.3 

13 ผูไมใหขอมูลเก่ียวกับประสบการณ 1 3.3 

 Total 30 100 

 

 จากตารางท่ี 4.4  ผลการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับประสบการณในการทํางานของกลุมผูจัด

จําหนายกระเปาสุภาพสตรี  มีประสบการณในการทํางานระวาง 1-24 ป ผูตอบแบบสอบถามมี

คาความถ่ีจํานวน 30 คน  คิดเปนรอยละ 100 เปอรเซ็นต  สรุปโดยเรียงลําดับจากมากท่ีสุดไปหานอย

ท่ีสุดได  ดังนี้ 

 พบวา  กลุมผูจัดจําหนายกระเปาสุภาพสตรีท่ีใหขอมูลมากท่ีสุด ประสบการณในการทํางาน  2 

ป มี 7 คน คิดเปนรอยละ 23.3 เปอรเซ็นต รองลงมาตามลําดับ ไดแก ประสบการณในการทํางาน  3 ป 

มี 5 คน คิดเปนรอยละ 16.7 เปอรเซ็นต ประสบการณในการทํางาน  10 ป มี 4 คน คิดเปนรอยละ 

13.3 เปอรเซ็นต ประสบการณในการทํางาน  1 ป และประสบการณในการทํางาน 4 ป มีคาความถ่ี

เทากันกลุมละ 3 คน คิดเปนรอยละ 10.0 เปอรเซ็นต และนอยท่ีสุด มีจํานวน 8 กลุม ประสบการณใน

การทํางาน 8 ป  ประสบการณในการทํางาน  12 ป ประสบการณในการทํางาน 15 ป  ประสบการณใน

การทํางาน 16 ป  ประสบการณในการทํางาน  17 ป ประสบการณในการทํางาน  20 ป  ประสบการณ

ในการทํางาน 24 ป ผูไมใหขอมูลเก่ียวกับประสบการณ มีคาความถ่ีเทากันกลุมละ 1 คน  คิดเปนรอย

ละ 3.3 เปอรเซ็นต 
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ตารางท่ี 4.5 แสดงผลการวิเคราะหเก่ียวกับชื่อสถานประกอบการของกลุมผูใหขอมูล  

 

ลําดับ อายุ คาความถี่ n=30 คน 

Frequency 

คิดเปนรอยละ100% 

Percent 

1 bags and shoues style 2 6.7 

2 boon-ar-ee-ya 1 3.3 

3 Giorgina 1 3.3 

4 Tanwapanit 1 3.3 

5 TK 2 6.7 

6 ควาบสําอาง 1 3.3 

7 จ.สุมทรปราการ 2 6.7 

8 บริษัท Ci Plus จํากัด 1 3.3 

9 บริษัท พิมพดา จํากัด 2 6.7 

10 บริษัท ศรีราชาฟารม(เอเชีย)จํากัด 6 20.0 

11 บริษัท ศรีอยุธยาเหรียญทองจํากัด 3 10.0 

12 บริษัท สุริโน จํากัด 2 6.7 

13 ไมระบุ 3 10.0 

14 สมาคมอุตสาหกรรมฟอกหนังไทย 1 3.3 

15 หัตถกรรมวานิช 1 3.3 

16 ออลลาอาตีดล 1 3.3 

 Total 30 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.5  ผลการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับชื่อสถานประกอบการของกลุมผูจัดจําหนาย

กระเปาสุภาพสตรี ประกอบไปดวย บริษัท และหางราน ผูตอบแบบสอบถามมีคาความถ่ีจํานวน 30 คน  

คิดเปนรอยละ 100 เปอรเซ็นต  สรุปโดยเรียงลําดับจากมากท่ีสุดไปหานอยท่ีสุดได  ดังนี้ 

 พบวา  กลุมผูจัดจําหนายกระเปาสุภาพสตรีท่ีใหขอมูลมากท่ีสุด บริษัทศรีราชาฟารม  (เอเชีย)

จํากัดมีคาความถ่ีกลุมละ 7 คน คิดเปนรอยละ 20.0 เปอรเซ็นต รองลงมาตามลําดับ ไดแก บริษัท ศรี

อยุธยาเหรียญทองจํากัด และไมไดระบุบริษัท มีคาความถ่ีเทากันบริษัทละ 3 คน คิดเปนรอยละ 16.7 

เปอรเซ็นต มีบริษัทท่ีมีคาความถ่ีเทากันจํานวน 5 บริษัท ไดแก  Bags and Shoues Style, TK, จ.

สุมทรปราการ, บริษัท พิมพดา จํากัด, บริษัท สุริโน จํากัด, มีคาความถ่ีบริษัทละ 2 คน คิดเปนรอยละ 

6.7 เปอรเซ็นต และนอยท่ีสุด จํานวน 8 กลุม ไดแก Boon-ar-ee-ya, Giorgina, Tanwapanit, ควาบ

สําอาง, บริษัท Ci Plus จํากัด, สมาคมอุตสาหกรรมฟอกหนังไทย, หัตถกรรมวานิช, และออลลาอาตีดล 

มีคาความถ่ีบริษัทละ 1 คน คิดเปนรอยละ 3.3 เปอรเซ็นต 



119 
 

ตารางท่ี 4.6 แสดงผลการวิเคราะหเก่ียวกับระยะเวลาดําเนินกิจการสถานประกอบการของกลุมผูให

ขอมูล 

 

ลําดับ อายุ คาความถี่ n=30 คน 

Frequency 

คิดเปนรอยละ100% 

Percent 

1 ระยะเวลาดําเนินกิจการ 1 ป 4 13.3 

2 ระยะเวลาดําเนินกิจการ 2 ป 3 10.0 

3 ระยะเวลาดําเนินกิจการ 4 ป 1 3.3 

4 ระยะเวลาดําเนินกิจการ 5 ป 1 3.3 

5 ระยะเวลาดําเนินกิจการ 6 ป 1 3.3 

6 ระยะเวลาดําเนินกิจการ 7 ป 2 6.7 

7 ระยะเวลาดําเนินกิจการ 16 ป 1 3.3 

8 ระยะเวลาดําเนินกิจการ 20 ป 4 13.3 

9 ระยะเวลาดําเนินกิจการ 25 ป 2 6.7 

10 ระยะเวลาดําเนินกิจการ 28 ป 1 3.3 

11 ระยะเวลาดําเนินกิจการ 30 ป 3 10.0 

12 ระยะเวลาดําเนินกิจการ 50 ป 1 3.3 

13 ผูไมระบุระยะเวลาดําเนินกิจการ 6 20.0 

 Total 30 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.6  ผลการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับระยะเวลาดําเนินกิจการสถานประกอบการ

ของกลุมผูจัดจําหนายกระเปาสุภาพสตรี  มีระยะเวลาดําเนินกิจการระหวาง 1-50 ป ผูตอบ

แบบสอบถามมีคาความถ่ีจํานวน 30 คน  คิดเปนรอยละ 100 เปอรเซ็นต  สรุปโดยเรียงลําดับจากมาก

ท่ีสุดไปหานอยท่ีสุดได  ดังนี้ 

 พบวา  กลุมผูจัดจําหนายกระเปาสุภาพสตรีท่ีมีระยะเวลาดําเนินกิจการสถานประกอบการมาก

ท่ีสุด มีจํานวน 2 กลุม ไดแก ระยะเวลาดําเนินกิจการสถานประกอบการ 1 ป และระยะเวลาดําเนิน

กิจการสถานประกอบการ 20 ป คาความถ่ีกลุมละ 4 คน คิดเปนรอยละ 13.3 เปอรเซ็นต รองลงมามี

ระยะเวลาดําเนินกิจการมีคาความถ่ีเทากัน 2 ระยะเวลา ไดแก ระยะเวลาดําเนินกิจการ  2 ป และ

ระยะเวลาดําเนินกิจการ 30 ป มีคาความถ่ีเทากันบริษัทละ 3 คน คิดเปนรอยละ 16.7 เปอรเซ็นต 

ระยะเวลาดําเนินกิจการมีคาความถ่ีเทากัน 2 ระยะเวลา ไดแก ระยะเวลาดําเนินกิจการ  7 ป และ

ระยะเวลาดําเนินกิจการ 25 ป มีคาความถ่ีเทากันบริษัทละ 2 คน คิดเปนรอยละ 6.7 เปอรเซ็นต  และ

นอยท่ีสุด จํานวน 6 กลุม ไดแก ระยะเวลาดําเนินกิจการ 4 ป, ระยะเวลาดําเนินกิจการ 5 ป, ระยะเวลา

ดําเนินกิจการ 6 ป, ระยะเวลาดําเนินกิจการ  16 ป, ระยะเวลาดําเนินกิจการ  28 ป, ระยะเวลาดําเนิน
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กิจการ 50 ป มีคาความถ่ีบริษัทละ 1 คน คิดเปนรอยละ 3.3 เปอรเซ็นต นอกจากนี้ยังมีกลุมไมระบุ

ระยะเวลาดําเนินกิจการ มีคาความถ่ี 6 คน คิดเปนรอยละ 20.0 เปอรเซ็นต 

 

ตารางท่ี 4.7 แสดงผลการวิเคราะหเก่ียวกับผลิตภัณฑประเภทกระเปาท่ีจัดจําหนายใหกับเพศใด 

 

ลําดับ เพศ คาความถี่ n=30 คน 

Frequency 

คิดเปนรอยละ100% 

Percent 
จัดจําหนายประเภทกระเปาสุภาพบุรุษ 

1 ไมไดจัดจําหนาย 13 43.3 

2 จัดจําหนายประเภทกระเปาสุภาพบุรุษ 17 56.7 

 Total 30 100 
จัดจําหนายประเภทกระเปาสุภาพสตรี 

1 ไมไดจัดจําหนาย 4 13.3 

2 จัดจําหนายประเภทกระเปาสุภาพสตรี 26 86.7 

 Total 30 100 

 

 จากตารางท่ี 4.7  ผลการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับผลิตภัณฑประเภทกระเปาท่ีจัดจําหนายใหกับ

เพศใด  ผลิตภัณฑท่ีจัดจําหนายเปนกระเปาบุรุษ กระเปาสุภาพสตรี และกระเปาเด็ก ผูตอบ

แบบสอบถามมีคาความถ่ีจํานวน 30 คน  คิดเปนรอยละ 100 เปอรเซ็นต  สรุปโดยเรียงลําดับจากมาก

ท่ีสุดไปหานอยท่ีสุดได  ดังนี้ 

 พบวา  กลุมผูจัดจําหนายกระเปาสุภาพสตรีท่ีใหขอมูลมากท่ีสุด กระเปาท่ีจัดจําหนายใหกับเพศ

หญิง มีคาความถ่ี 26 คน คิดเปนรอยละ 86.7 เปอรเซ็นต ไมไดจัดจําหนาย มีคาความถ่ีจํานวน 4 คน 

คิดเปนรอยละ 13.3 เปอรเซ็นต รองลงมากระเปาท่ีจัดจําหนายใหกับเพศชาย มีคาความถ่ี 17 คน คิด

เปนรอยละ 56.7 เปอรเซ็นต ไมไดจัดจําหนาย มีคาความถ่ี 13 คน คิดเปนรอยละ 43.3 เปอรเซ็นต 
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ตารางท่ี 4.8 แสดงผลการวิเคราะหเก่ียวกับผลิตภัณฑท่ีจัดจําหนายเปนกระเปาประเภทตางๆ 

 

ลําดับ กระเปาประเภทตางๆ คาความถี่ n=30 คน 

Frequency 

คิดเปนรอยละ100% 

Percent 
จัดจําหนายกระเปาถือ 

1 ไมไดจัดจําหนาย 4 13.3 

2 จัดจําหนายประเภทกระเปาถือ 26 86.7 

 Total 30 100 
จัดจําหนายกระเปาสะพายขาง 

1 ไมไดจัดจําหนาย 5 16.7 

2 จัดจําหนายประเภทกระเปาสะพาย
ขาง 

25 83.3 

 Total 30 100 
จัดจําหนายกระเปาสะพายหลัง 

1 ไมไดจัดจําหนาย 20 66.7 

2 จัดจําหนายประเภทกระเปาสะพาย
หลัง 

10 33.3 

 Total 30 100 

จัดจําหนายกระเปาสตางค 

1 ไมไดจัดจําหนาย 11 36.7 

2 จัดจําหนายประเภทกระเปาสตางค 19 63.3 

 Total 30 100 

จัดจําหนายกระเปาเดินทาง 

1 ไมไดจัดจําหนาย 20 66.7 

2 จัดจําหนายประเภทกระเปาเดินทาง 10 33.3 

 Total 30 100 
จัดจําหนายกระเปาใสเครื่องสําอาง 

1 ไมไดจัดจําหนาย 21 70.0 

2 จัดจําหนายประเภทกระเปาใส
เครื่องสําอาง 

9 30.0 

 Total 30 100 
 

 
(มีตอ) 
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ตารางท่ี 4.8 (ตอ) แสดงผลการวิเคราะหเก่ียวกับผลิตภัณฑท่ีจัดจําหนายเปนกระเปาประเภทตางๆ 

 

ลําดับ กระเปาประเภทตางๆ คาความถี่ n=30 คน 

Frequency 

คิดเปนรอยละ100% 

Percent 
จัดจําหนายกระเปาใสเหรียญสตางค 

1 ไมไดจัดจําหนาย 17 56.7 

2 จัดจําหนายประเภทกระเปาใสเหรียญ
สตางค 

13 43.3 

 Total 30 100 
จัดจําหนายกระเปาพวงกุญแจ 

1 ไมไดจัดจําหนาย 16 53.3 

2 จัดจําหนายประเภทกระเปาพวงกุญแจ 14 46.7 

 Total 30 100 

 

 จากตารางท่ี 4.8  ผลการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับผลิตภัณฑท่ีจัดจําหนายเปนกระเปาประเภท

ตางๆ กระเปาท่ีจัดจําหนาย ไดแก กระเปาถือ กระเปาสะพายขาง กระเปาสะพายหลัง กระเปาสตางค 

กระเปาเดินทาง กระเปาใสเครื่องสําอาง กระเปาใสเหรียญสตางค กระเปาพวงกุญแจ  ผูตอบ

แบบสอบถามมีคาความถ่ีจํานวน 30 คน  คิดเปนรอยละ 100 เปอรเซ็นต  สรุปโดยเรียงลําดับจากมาก

ท่ีสุดไปหานอยท่ีสุดได  ดังนี้ 

 พบวา  กลุมผูจัดจําหนายกระเปาสุภาพสตรีท่ีใหขอมูลมากท่ีสุด จัดจําหนายประเภทกระเปาถือ 

มีคาความถ่ี 26 คน คิดเปนรอยละ 86.7 เปอรเซ็นต ไมไดจัดจําหนาย มีคาความถ่ีจํานวน 4 คน คิดเปน

รอยละ 13.3 เปอรเซ็นต รองลงมาตามลําดับ จัดจําหนายประเภทกระเปาสะพายขาง มีคาความถ่ี 25 

คน คิดเปนรอยละ 83.3 เปอรเซ็นต ไมไดจัดจําหนาย มีคาความถ่ี 5 คน คิดเปนรอยละ 16.7 

เปอรเซ็นต จัดจําหนายประเภทกระเปาสตางค มีคาความถ่ี 19 คน คิดเปนรอยละ 63.3 เปอรเซ็นต 

ไมไดจัดจําหนาย มีคาความถ่ี 11 คน คิดเปนรอยละ 36.7 เปอรเซ็นต จัดจําหนายประเภทกระเปาพวง

กุญแจ มีคาความถ่ี 14 คน คิดเปนรอยละ 46.7 เปอรเซ็นต ไมไดจัดจําหนาย มีคาความถ่ี 16 คน คิด

เปนรอยละ 53.3 เปอรเซ็นต  จัดจําหนายประเภทกระเปาใสเหรียญสตางค มีคาความถ่ี 13 คน คิดเปน

รอยละ 43.3 เปอรเซ็นต ไมไดจัดจําหนาย มีคาความถ่ี 17 คน คิดเปนรอยละ 56.7 เปอรเซ็นต  จัด

จําหนายประเภทกระเปามีความถ่ีเทากัน 2 กลุม ไดแก จัดจําหนายประเภทกระเปาสะพายหลัง และจัด

จําหนายประเภทกระเปาเดินทาง มีคาความถ่ี 10 คน คิดเปนรอยละ 33.3 เปอรเซ็นต ไมไดจัดจําหนาย 

มีคาความถ่ี 20 คน คิดเปนรอยละ 66.7 เปอรเซ็นต  และนอยท่ีสุดจัดจําหนายประเภทกระเปาใส

เครื่องสําอาง มีคาความถ่ี 9 คน คิดเปนรอยละ 30.0 เปอรเซ็นต ไมไดจัดจําหนาย มีคาความถ่ี 21 คน 

คิดเปนรอยละ 70.0 เปอรเซ็นต 
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ตารางท่ี 4.9 แสดงผลการวิเคราะหเก่ียวกับผลิตภัณฑท่ีจัดจําหนายผลิตจากวัสดุประเภทตางๆ 

 

ลําดับ วัสดุประเภทตางๆ คาความถี่ n=30 คน 

Frequency 

คิดเปนรอยละ100% 

Percent 
ผลิตจากวัสดุหนังแท 

1 ไมไดผลิต 1 3.3 

2 ผลิตจากวัสดุหนังแท 29 96.7 

 Total 30 100 
ผลิตจากวัสดุหนังเทียม 

1 ไมไดผลิต 26 86.7 

2 ผลิตจากวัสดุหนังเทียม 4 13.3 

 Total 30 100 
ผลิตจากวัสดุอ่ืนๆ 

1 ไมไดผลิต 26 86.7 

2 ผลิตจากวัสดุผา 4 13.3 

 Total 30 100 

 

 จากตารางท่ี 4.9  ผลการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับผลิตภัณฑท่ีจัดจําหนายผลิตจากวัสดุประเภท

ตางๆ ไดแก วัสดุหนังแท วัสดุหนังเทียม ผลิตจากวัสดุอ่ืนๆ วัสดุผา  ผูตอบแบบสอบถามมีคาความถ่ี

จํานวน 30 คน  คิดเปนรอยละ 100 เปอรเซ็นต  สรุปโดยเรียงลําดับจากมากท่ีสุดไปหานอยท่ีสุดได  

ดังนี้ 

 พบวา  กลุมผูจัดจําหนายกระเปาสุภาพสตรีท่ีใหขอมูลมากท่ีสุด ผลิตภัณฑท่ีจัดจําหนายผลิต

จากวัสดุหนังแท มีคาความถ่ี 29 คน คิดเปนรอยละ 96.7 เปอรเซ็นต ไมไดจัดจําหนาย มีคาความถ่ี

จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 3.3 เปอรเซ็นต รองลงมา ผลิตภัณฑท่ีจัดจําหนายผลิตจากวัสดุมีความถ่ี

เทากัน 2 กลุม ไดแก ผลิตจากวัสดุหนังเทียม และผลิตจากวัสดุผา มีคาความถ่ี 4 คน คิดเปนรอยละ 

13.3 เปอรเซ็นต ไมไดจัดจําหนาย มีคาความถ่ี 26 คน คิดเปนรอยละ 86.7 เปอรเซ็นต 
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ตารางท่ี 4.10 แสดงผลการวิเคราะหเก่ียวกับผลิตภัณฑท่ีจัดจําหนายกําหนดไปยังกลุมวัยใด 

 

ลําดับ กระเปาประเภทตางๆ คาความถี่ n=30 คน 

Frequency 

คิดเปนรอยละ100% 

Percent 
กําหนดไปยังกลุมวัยเด็ก 

1 ไมไดผลิต 30 100 

2 กลุมวัยเด็ก - - 

 Total 30 100 
กําหนดไปยังกลุมวัยรุน 

1 ไมไดผลิต 11 36.7 

2 กลุมวัยรุน 19 63.3 

 Total 30 100 
กําหนดไปยังกลุมวัยทํางาน 

1 ไมไดผลิต 2 6.7 

2 กลุมวัยทํางาน 28 93.3 

 Total 30 100 
กําหนดไปยังกลุมวัยผูใหญ (ผูสูงอายุ) 

1 ไมไดผลิต 16 53.3 

2 กลุมวัยผูใหญ (ผูสูงอายุ) 14 46.7 

 Total 30 100 

 

 จากตารางท่ี 4.10  ผลการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับผลิตภัณฑท่ีจัดจําหนายกําหนดไปยังกลุมวัย

ใดตางๆ ไดแก กลุมวัยเด็ก กลุมวัยรุน กลุมวัยทํางาน กลุมวัยผูใหญ (ผูสูงอายุ)  ผูตอบแบบสอบถามมี

คาความถ่ีจํานวน 30 คน  คิดเปนรอยละ 100 เปอรเซ็นต  สรุปโดยเรียงลําดับจากมากท่ีสุดไปหานอย

ท่ีสุดได  ดังนี้ 

 พบวา  กลุมผูจัดจําหนายกระเปาสุภาพสตรีท่ีใหขอมูลมากท่ีสุด กําหนดไปยังกลุมวัยทํางาน มี

คาความถ่ี 28 คน คิดเปนรอยละ 93.3 เปอรเซ็นต ไมไดจัดจําหนาย มีคาความถ่ีจํานวน 2 คน คิดเปน

รอยละ 6.7 เปอรเซ็นต รองลงมา กําหนดไปยังกลุมวัยรุน มีคาความถ่ีจํานวน 19 คน คิดเปนรอยละ 

63.3 เปอรเซ็นต ไมไดจัดจําหนาย มีคาความถ่ี 11 คน คิดเปนรอยละ 36.7 เปอรเซ็นต กําหนดไปยัง

กลุมวัยผูใหญ (ผูสูงอายุ)  มีคาความถ่ีจํานวน 14 คน คิดเปนรอยละ 46.7 เปอรเซ็นต ไมไดจัดจําหนาย 

มีคาความถ่ี 16 คน คิดเปนรอยละ 53.3 เปอรเซ็นต และนอยท่ีสุด กําหนดไปยังกลุมวัยเด็ก ผูใหขอมูล

ท้ังหมดไมไดผลิต คิดเปนรอยละ 100 เปอรเซ็นต 
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ตารางท่ี 4.11 แสดงผลการวิเคราะหเก่ียวกับแนวความคิดในการออกแบบ (Concept) ผลิตภัณฑของ

ทานคือแนวความคิดแบบใด 

 

ลําดับ แนวความคิดในการออกแบบ 

(Concept) 

คาความถี่ n=30 คน 

Frequency 

คิดเปนรอยละ100% 

Percent 

1 ทันสมัย-ล้ําสมัย 1 3.3 

2 ประโยชนใชสอย 1 3.3 

3 ประโยชนใชสอยและความทันสมัย 1 3.3 

4 เปนกระเปาหนังแทเทานั้น มีความ
หรูหราท่ีเปนสไตลอิตาลี 

1 3.3 

5 มุงเนนใหผลิตภัณฑขายงาย ราคาไม
แพงมาก 

1 3.3 

6 ไมซํ้าใครในตลาด 2 6.7 

7 เรียบหรู ดูดีมีสไตลท่ีเปนเอกลักษณ 1 3.3 

8 ล้ําสมัย เนนคุณภาพ 1 3.3 

9 สวย ดูดี ราคาไมแพง 1 3.3 

10 สวย หรูหรา 1 3.3 

11 สวยล้ําสมัย 1 3.3 

12 สินคาท่ีทันสมัย ใชไดกับทุกบุคคลทุก
วัน 

1 3.3 

13 สีสัน 1 3.3 

14 หนังสไตลคลาสสิก 1 3.3 

15 แอนติก 1 3.3 

16 ไมไดระบุวาเปนแนวความคิดแบบใด 12 40.0 

 Total 30 100.0 

 

 จากตารางท่ี 4.11  ผลการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับแนวความคิดในการออกแบบ ( Concept) 

ผลิตภัณฑของทานคือแนวความคิดแบบใด  ผูใหขอมูลมีการกระจายตัวของขอมูลคอนขางมาก ผูตอบ

แบบสอบถามมีคาความถ่ีจํานวน 30 คน  คิดเปนรอยละ 100 เปอรเซ็นต  สรุปโดยเรียงลําดับจากมาก

ท่ีสุดไปหานอยท่ีสุดได  ดังนี้ 

 พบวา  กลุมผูจัดจําหนายกระเปาสุภาพสตรีท่ีใหขอมูลเก่ียวกับแนวความคิดในการออกแบบ 

(Concept) มากท่ีสุด คือไมซํ้าใครในตลาด มีคาความถ่ี 2 คน คิดเปนรอยละ 6.7 เปอรเซ็นต รองลงมา 

กลุมผูจัดจําหนายกระเปาสุภาพสตรีท่ีใหขอมูลเก่ียวกับแนวความคิดในการออกแบบ  (Concept) มี
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แนวความคิดท่ีแตกตางกันของขอมูล จํานวน 14 กลุม แนวความคิดในการออกแบบ  (Concept) คือ  

ทันสมัย-ล้ําสมัย, ประโยชนใชสอย, ประโยชนใชสอยและความทันสมัย, เปนกระเปาหนังแทเทานั้น มี

ความหรูหราท่ีเปนสไตลอิตาลี, มุงเนนใหผลิตภัณฑขายงาย ราคาไมแพงมาก, เรียบหรูดูดีมีสไตลท่ีเปน

เอกลักษณ, ล้ําสมัย เนนคุณภาพ, สวยดูดี ราคาไมแพง, สวย หรูหรา, สวยล้ําสมัย, สินคาท่ีทันสมัย ใชได

กับทุกบุคคลทุกวัน, สีสัน, หนังสไตลคลาสสิก, และแอนติก มีคาความถ่ีจํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 3.3 

เปอรเซ็นต  

 

ตารางท่ี 4.12 แสดงผลการวิเคราะหเก่ียวกับผลิตภัณฑท่ีทานจัดจําหนายใชชื่อแบรนดอะไร 

 

ลําดับ ใชช่ือแบรนด คาความถี่ n=30 คน 

Frequency 

คิดเปนรอยละ100% 

Percent 

1 Assima 1 3.3 

2 Ci design 1 3.3 

3 Crocco 1 3.3 

4 Giorgina 1 3.3 

5 Hamled 1 3.3 

6 SC 1 3.3 

7 Sriracha/crocco 3 10.0 

8 Tanner 3 10.0 

9 Tostell 1 3.3 

10 Vanichet 1 3.3 

11 Vintaze 2 6.7 

12 เดอนาลีน 1 3.3 

13 แบรนดของหนวยงานท่ีรับมา 1 3.3 

14 แบรนดท่ีบริษัทใหมา 1 3.3 

15 ไมระบุ 7 23.3 

16 ศรีราชา 1 3.3 

17 ศรีอยุธยา 3 10.0 

 Total 30 100 

 

 จากตารางท่ี 12  ผลการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับผลิตภัณฑท่ีทานจัดจําหนายใชชื่อแบรนดอะไร  

ผูตอบแบบสอบถามมีคาความถ่ีจํานวน 30 คน  คิดเปนรอยละ 100 เปอรเซ็นต  สรุปโดยเรียงลําดับจาก

มากท่ีสุดไปหานอยท่ีสุดได  ดังนี้ 
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 พบวา  กลุมผูจัดจําหนายกระเปาสุภาพสตรีท่ีใหขอมูลเก่ียวกับผลิตภัณฑท่ีทานจัดจําหนายใช

ชื่อแบรนดอะไร มากท่ีสุด ใชชื่อแบรนดท่ีแตกตางกันของขอมูล  จํานวน 3 กลุม ใชชื่อแบรนด 

Sriracha/crocco, Tanner, ศรีอยุธยา มีคาความถ่ีจํานวนแบรนดละ 3 คน คิดเปนรอยละ 10.0 

เปอรเซ็นตรองลงมาตามลําดับ ใชชื่อแบรนด Vintaze มีคาความถ่ีจํานวนแบรนดละ 2 คน คิดเปนรอย

ละ 6.7 เปอรเซ็นต และนอยท่ีสุด ใชชื่อแบรนดท่ีแตกตางกันจํานวน 14 กลุม ใชชื่อแบรนด  คือ 

Assima, Ci design, Crocco, Giorgina, Hamled, SC, Tostell, Vanichet, เดอนาลีน, แบรนดของ

หนวยงานท่ีรับมา, แบรนดท่ีบริษัทใหมา, ศรีราชา, และศรีอยุธยา มีคาความถ่ีจํานวน 1 คน คิดเปนรอย

ละ 3.3 เปอรเซ็นต นอกจากนี้พบวามีผูประกอบการไมไดใหขอมูล มีคาความถ่ีจํานวน 7 คน คิดเปน

รอยละ 23.3 เปอรเซ็นต 

 

ตารางท่ี 4.13 แสดงผลการวิเคราะหเก่ียวกับผลิตภัณฑกระเปาสตรีท่ีทานจัดจําหนายมีราคาต่ําสุด 

 

ลําดับ กระเปาสตรีท่ีจัดจําหนายมีราคา

ต่ําสุด 

คาความถี่ n=30 คน 

Frequency 

คิดเปนรอยละ100% 

Percent 

1 ราคา 50.00 บาท 2 6.7 

2 ราคา 100.00 บาท 3 10.0 

3 ราคา 160.00 บาท 3 10.0 

4 ราคา 200.00 บาท 1 3.3 

5 ราคา 300.00 บาท 2 6.7 

6 ราคา 800.00 บาท 1 3.3 

7 ราคา 899.00 บาท 1 3.3 

8 ราคา 990.00 บาท 2 6.7 

9 ราคา 1000.00 บาท 8 26.7 

10 ราคา 1190.00 บาท 1 3.3 

11 ราคา 2000.00 บาท 1 3.3 

12 ราคา 2900.00 บาท 2 6.7 

13 ไมใหขอมูล 3 10.0 

 Total 30 100 

 

 จากตารางท่ี 13  ผลการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับผลิตภัณฑกระเปาสตรีท่ีทานจัดจําหนายมี

ราคาต่ําสุด  ผูประกอบการจัดจําหนายใหขอมูลเก่ียวกับราคามีการกระจายตัวหลายราคา ราคาต่ําสุดอยู

ระหวาง 50-2900 บาท ผูตอบแบบสอบถามมีคาความถ่ีจํานวน 30 คน  คิดเปนรอยละ 100 เปอรเซ็นต  

สรุปโดยเรียงลําดับจากมากท่ีสุดไปหานอยท่ีสุดได  ดังนี้ 



128 
 

 พบวา  กลุมผูจัดจําหนายกระเปาสุภาพสตรีท่ีใหขอมูลเก่ียวกับผลิตภัณฑท่ีทานจัดจําหนายมี

ราคาต่ําสุด มากท่ีสุด จัดจําหนายในราคา  1000.00 บาท มีคาความถ่ีจํานวนแบรนดละ 8 คน คิดเปน

รอยละ 26.7 เปอรเซ็นต  รองลงมาตามลําดับ กลุมผูจัดจําหนายกระเปาสุภาพสตรีท่ีใหขอมูลเก่ียวกับ

ผลิตภัณฑท่ีทานจัดจําหนายมีราคาต่ําสุด ใหขอมูลมีจํานวนเทากัน 2 ราคา จัดจําหนายในราคา 100.00, 

160.00 บาท มีคาความถ่ีจํานวนละ 3 คน คิดเปนรอยละ 26.7 เปอรเซ็นต ขอมูลมีจํานวนเทากัน 3 

ราคา จัดจําหนายในราคา  50.00, 300.00, 990.00 บาท มีคาความถ่ีจํานวนละ 3 คน คิดเปนรอยละ 

10.0 เปอรเซ็นต  ขอมูลมีจํานวนเทากัน 5 ราคา จัดจําหนายในราคา  200.00, 800.00, 899.00, 

1190.00, 2000.00  บาท มีคาความถ่ีจํานวนละ 1 คน คิดเปนรอยละ 3.3 เปอรเซ็นต  นอกจากนี้

พบวามีผูประกอบการไมไดใหขอมูล มีคาความถ่ีจํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 10.0 เปอรเซ็นต 

 

ตารางท่ี 4.14 แสดงผลการวิเคราะหเก่ียวกับผลิตภัณฑกระเปาสตรีท่ีทานจัดจําหนายมีราคาสูงสุด 

 

ลําดับ กระเปาสตรีท่ีจัดจําหนายมีราคา

สูงสุด 

คาความถี่ n=30 คน 

Frequency 

คิดเปนรอยละ100% 

Percent 

1 ราคา 2500.00 บาท 2 6.7 

2 ราคา 3000.00 บาท 2 6.7 

3 ราคา 3990.00 บาท 2 6.7 

4 ราคา 4500.00 บาท 1 3.3 

5 ราคา 4999.00 บาท 1 3.3 

6 ราคา 5000.00 บาท 2 6.7 

7 ราคา 5600.00 บาท 1 3.3 

8 ราคา 5900.00 บาท 1 3.3 

9 ราคา 6000.00 บาท 2 6.7 

10 ราคา 8000.00 บาท 1 3.3 

11 ราคา 10000.00 บาท 2 6.7 

12 ราคา 15000.00 บาท 1 3.3 

13 ราคา 30000.00 บาท 3 10.0 

14 ราคา 100000.00 บาท 5 16.7 

15 ไมใหขอมูล 4 13.3 

 Total 30 100 

 

 จากตารางท่ี 4.14  ผลการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับผลิตภัณฑกระเปาสตรีท่ีทานจัดจําหนายมี

ราคาสูงสุด  ผูประกอบการจัดจําหนายใหขอมูลเก่ียวกับราคามีการกระจายตัวหลายราคา ราคาสูงสุดอยู
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ระหวาง 2,500-100,000 บาท ผูตอบแบบสอบถามมีคาความถ่ีจํานวน 30 คน  คิดเปนรอยละ 100 

เปอรเซ็นต  สรุปโดยเรียงลําดับจากมากท่ีสุดไปหานอยท่ีสุดได  ดังนี้ 

 พบวา  กลุมผูจัดจําหนายกระเปาสุภาพสตรีท่ีใหขอมูลเก่ียวกับผลิตภัณฑท่ีทานจัดจําหนายมี

ราคาสูงสุด มากท่ีสุด จัดจําหนายในราคา  100,000.00 บาท มีคาความถ่ีจํานวนแบรนดละ 5 คน คิด

เปนรอยละ 16.7 เปอรเซ็นต  รองลงมาตามลําดับ กลุมผูจัดจําหนายกระเปาสุภาพสตรีท่ีใหขอมูล

เก่ียวกับผลิตภัณฑท่ีทานจัดจําหนายมีราคาสูงสุด จัดจําหนายในราคา  30,000.00 บาท มีคาความถ่ี

จํานวนละ 3 คน คิดเปนรอยละ 10.0 เปอรเซ็นต ขอมูลมีจํานวนเทากัน 6 ราคา จัดจําหนายในราคา  

2,500.00, 3,000.00, 3,990.00, 5,000.00, 6,000.00, 10,000.00 บาท มีคาความถ่ีจํานวนละ 2 คน 

คิดเปนรอยละ 6.7 เปอรเซ็นต  ขอมูลมีจํานวนเทากัน 6 ราคา จัดจําหนายในราคา  4,500.00, 

4,999.00, 5,600.00, 5,900.00, 8,000.00, 15000.00 บาท มีคาความถ่ีจํานวนละ 1 คน คิดเปนรอย

ละ 3.3 เปอรเซ็นต  นอกจากนี้พบวามีผูประกอบการไมไดใหขอมูล มีคาความถ่ีจํานวน 4 คน คิดเปน

รอยละ 13.3 เปอรเซ็นต 
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ตารางท่ี 4.15 แสดงผลการวิเคราะหเก่ียวกับในการออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรี ทานออกแบบโดย

ใชวิธีการใด 

 

ลําดับ ออกแบบโดยใชวิธีการ คาความถี่ n=30 คน 

Frequency 

คิดเปนรอยละ100% 

Percent 
ออกแบบเอง 

1 ไมไดออกแบบเอง 12 40.0 

2 ออกแบบเอง 18 60.0 

 Total 30 100 
มีนักออกแบบประจํา 

1 ไมมีนักออกแบบประจํา 21 70.0 

2 มีนักออกแบบประจํา 9 30.0 

 Total 30 100 
จางนักออกแบบเปนครั้งคราว 

1 ไมไดจางนักออกแบบเปนครั้งคราว 25 83.3 

2 จางนักออกแบบเปนครั้งคราว 5 16.7 

 Total 30 100 
รับแบบมาจากหนวยงานอ่ืน 

1 ไมไดรับแบบมาจากหนวยงานอ่ืน 25 83.3 

2 รับแบบมาจากหนวยงานอ่ืน 5 16.7 

 Total 30 100 

 

 จากตารางท่ี 15  ผลการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับในการออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรี ทาน

ออกแบบโดยใชวิธีการใด  ผูประกอบการจัดจําหนายใหขอมูลเก่ียวกับในการออกแบบผลิตภัณฑกระเปา

สตรี มีวิธีการท่ีตางกันจํานวน 5 วิธี ผูตอบแบบสอบถามมีคาความถ่ีจํานวน 30 คน  คิดเปนรอยละ 100 

เปอรเซ็นต  สรุปโดยเรียงลําดับจากมากท่ีสุดไปหานอยท่ีสุดได  ดังนี้ 

 พบวา  กลุมผูจัดจําหนายกระเปาสุภาพสตรีท่ีใหขอมูลมากท่ีสุด เก่ียวกับในการออกแบบ

ผลิตภัณฑกระเปาสตรีมีออกแบบโดยใชวิธีการออกแบบเอง มีคาความถ่ี 18 คน คิดเปนรอยละ 60.0 

เปอรเซ็นต ไมไดออกแบบเอง มีคาความถ่ีจํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 40.0 เปอรเซ็นต รองลงมา 

กลุมผูจัดจําหนายกระเปาสุภาพสตรีท่ีใหขอมูลมากท่ีสุด เก่ียวกับในการออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรี

ออกแบบโดยใชวิธีการมีนักออกแบบประจํา มีคาความถ่ี 9 คน คิดเปนรอยละ 30.0 เปอรเซ็นต ไมมีนัก

ออกแบบประจํา มีคาความถ่ี 21 คน คิดเปนรอยละ 70.0 เปอรเซ็นต  และนอยท่ีสุด จางนักออกแบบ

เปนครั้งคราว และรับแบบมาจากหนวยงานอ่ืน มีคาความถ่ี 5 คน คิดเปนรอยละ 16.7 เปอรเซ็นต ไมได
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จางนักออกแบบเปนครั้งคราว และไมไดรับแบบมาจากหนวยงานอ่ืน มีคาความถ่ี 25 คน คิดเปนรอยละ 

83.3 เปอรเซ็นต 

 

ตารางท่ี 4.16 แสดงผลการวิเคราะหเก่ียวกับในการออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรี ทานประสบปญหา

ในการออกแบบอยางไร 

 

ลําดับ ประสบปญหาในการออกแบบ คาความถี่ n=30 คน 

Frequency 

คิดเปนรอยละ100% 

Percent 

1 Demand ท่ีไมแนนอนของลูกคา 1 3.3 

2 ขาดชางท่ีชํานาญงาน 1 3.3 

3 ความตองการลูกคามากเกินไป 1 3.3 

4 ความตองการลูกคามีหลากหลาย 1 3.3 

5 ชางไมสามารถคอนโทรได 1 3.3 

6 เทรนดเปลี่ยนเร็ว 1 3.3 

7 เทรนดมีการเปลี่ยนแปลงเร็ว 1 3.3 

8 ประสบปญหาแตไมไดระบุเหตุผล 7 23.3 

9 เปลี่ยนเทรนดบอยๆ 1 3.3 

10 ไมตรงกลุมเปาหมาย 1 3.3 

11 ไมประสบปญหา 12 40.0 

12 รูปแบบการใชงานของแตละคนไม
เหมือนกัน 

1 3.3 

13 หาหนังไมได 1 3.3 

 Total 30 100 

 

 จากตารางท่ี 4.16  ผลการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับในการออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรี ทาน

ประสบปญหาในการออกแบบอยางไร ผูจัดจําหนายจํานวน 12 ราย ไมประสบปญหาในการออกแบบ ผู

จัดจําหนายสวนมากจํานวน 18 ราย ประสบปญหา มีการกระจายตัวของปญหาท่ีแตกตางกันของขอมูล

จํานวน 12 เหตุผล ของผูตอบแบบสอบถามจํานวน 30 คน คิดเปนรอยละ 100 เปอรเซ็นต  สรุปปญหา

ในการออกแบบท่ีพบโดยเรียงลําดับจากมากท่ีสุดไปหานอยท่ีสุดได  ดังนี้ 

 พบวา  กลุมผูจัดจําหนายกระเปาสุภาพสตรีท่ีใหขอมูลมากท่ีสุด ในการออกแบบผลิตภัณฑ

กระเปาสตรีประสบปญหาแตไมไดระบุเหตุผล มี จํานวน 7 คน คิดเปนรอยละ 23.3 เปอรเซ็นต 

รองลงมา ในการออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรีประสบปญหา  คือ ความตองการ ( Demand) ท่ีไม

แนนอนของลูกคา, ขาดชางท่ีชํานาญงาน, ความตองการลูกคามากเกินไป, ความตองการลูกคามี
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หลากหลาย, ชางไมสามารถคอนโทลได, เทรนดมีการเปลี่ยนแปลงเร็ว, เทรนดเปลี่ยนบอย, ไมตรง

กลุมเปาหมาย, รูปแบบการใชงานของแตละคนไมเหมือนกัน, หาหนังไมได ความถ่ีของผูใหขอมูล ประสบ

ปญหาในการออกแบบปญหาละ 1 คน คิดเปนรอยละ 3.3 เปอรเซ็นต และผูจัดจําหนายจํานวน 12 ราย 

ไมประสบปญหาในการออกแบบ คิดเปนรอยละ 40.0 เปอรเซ็นต 

 

ตารางท่ี 4.17 แสดงผลการวิเคราะหเก่ียวกับในการออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรี ทานไมประสบ

ปญหาในการออกแบบอยางไร 

 

ลําดับ ไมประสบปญหาในการออกแบบ คาความถี่ n=30 คน 

Frequency 

คิดเปนรอยละ100% 

Percent 

1 ประสบปญหา 18 60.0 

2 มีเจาหนาท่ีเปนชางออกแบบมืออาชีพ 1 3.3 

3 มีทีมงานท่ีพรอม 1 3.3 

4 มีนักออกแบบประจํา 1 3.3 

5 มีนักออกแบบมืออาชีพ 1 3.3 

6 ไมประสบปญหาแตไมไดระบุเหตุผล 6 20.0 

7 สามารถออกแบบไดเอง 1 3.3 

8 ออกแบบเอง 1 3.3 

 Total 30 100 

 

 จากตารางท่ี 4.17  ผลการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับในการออกแบบผลิตภัณฑกระเปาสตรี ทาน

ไมประสบปญหาในการออกแบบอยางไร ผูจัดจําหนายจํานวน 12 ราย ไมประสบปญหาในการออกแบบ 

ผูจัดจําหนายสวนมากจํานวน 18 ราย ประสบปญหา มีการกระจายตัวของปญหาท่ีแตกตางกันของ

ขอมูลจํานวน 12 เหตุผล ของผูตอบแบบสอบถามจํานวน 30 คน  คิดเปนรอยละ 100 เปอรเซ็นต  สรุป

ปญหาในการออกแบบท่ีพบโดยเรียงลําดับจากมากท่ีสุดไปหานอยท่ีสุดได  ดังนี้ 

 พบวา  กลุมผูจัดจําหนายกระเปาสุภาพสตรีท่ีใหขอมูลมากท่ีสุด ในการออกแบบผลิตภัณฑ

กระเปาสตรี ไมประสบปญหาในการออกแบบแตไมไดระบุเหตุผล มีคาความถ่ีจํานวน 6 คน คิดเปนรอย

ละ 20.0 เปอรเซ็นต รองลงมา มีเจาหนาท่ีเปนชางออกแบบมืออาชีพ, มีทีมงานท่ีพรอม, มีนักออกแบบ

ประจํา, มีนักออกแบบมืออาชีพ, สามารถออกแบบไดเอง, ออกแบบเอง มีคา ความถ่ีของผูใหขอมูล

จํานวนคําตอบละ 1 คน  คิดเปนรอยละ 3.3 เปอรเซ็นต  โดยพบวาผูประกอบการสวนมากประสบ

ปญหาในการออกแบบ มีคาความถ่ีจํานวน 18 คน คิดเปนรอยละ 60.0 เปอรเซ็นต 


