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บทท่ี 2 
 

เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 

2.1  มาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน  ผลิตภัณฑหนัง (มผช.595/2547) 
 
    1 . ขอบขาย 
    1 .1 มาตรฐานผลิตภัณฑชุมชนนี้ครอบคลุมเฉพาะผลิตภัณฑท่ีประดิษฐข้ึนจาก
หนังแท ทําดวยมือ ไมครอบคลุมถึงผลิตภัณฑประเภทเครื่องหนังท่ีไดประกาศเปนมาตรฐานผลิตภัณฑ
ชุมชนแลว 
 
   2 . บทนิยาม 
    ความหมายของคําท่ีใชในมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชนนี้  มีดังตอไปนี้ 
    2 .1 ผลิตภัณฑหนัง หมายถึง ผลิตภัณฑท่ีทําจากหนังสัตว อาจยอมสี กอน
นํามาทําเปนผลิตภัณฑดวยกรรมวิธีตางๆ เชน ตัด เย็บ สาน มัด ผูก ตอก ดุน ฉลุ และเขียนสี เพ่ือใหมี
รูปแบบรูปทรงและลวดลายตามแบบท่ีตองการ อาจแตงสี เคลือบเงา หรือขัดเงา หรือประกอบดวยวัสดุ
อ่ืน เชน โลหะ พลาสติก ไม ทําเปนของใช  ของประดับตกแตง  ของท่ีระลึก เชน กรอบรูป กลองใสของ 
พวงกุญแจ กําไล 
 
   3 . คุณลักษณะท่ีตองการ 
    3 .1 ลักษณะท่ัวไปตองประณีต สวยงาม มีรูปแบบรูปทรงท่ีเหมาะสม หนังไม
ฉีกขาดหรือมีตําหนิ และไมมีราปรากฏใหเห็นเดนชัดตลอดชิ้นงาน 
    3 .2 สี (ถามี)  ตองไมดาง หลุด ลอก หรือเปรอะเปลือน และเม่ือลูบผลิตภัณฑ
แลวสีตองไมติดมือ 
    3 .3 การประกอบตองประณีต ติดแนน คงทน รอยตอไมแยกออกจากกัน 
    3 .4 การประกอบดวยวัสดุอ่ืน (ถามี) ตองประณีต  ติดแนน คงทน กลมกลืน
และเหมาะสมกับชิ้นงาน กรณีเปนโลหะตองไมเปนสนิม 
    3 .5 การเคลือบเงาหรือการขัดเงา (ถามี)  ตองเรียบสมํ่าเสมอ  ไมเปนเม็ด   
เปนคราบ กรอบ แตก หลุด หรือลอก  เม่ือตรวจสอบโดยวิธีใหคะแนนตามขอ  7.1 แลว ตองไดคะแนน
เฉลี่ยของแตละลักษณะจากผูตรวจสอบทุกคนไมนอยกวา 3 คะแนน และไมมีลักษณะใดได 1 คะแนน 
จากผูตรวจสอบคนใดคนหนึ่ง 
    3 .6 การใชงานตองสามารถใชงานไดตามวัตถุประสงคของการใชงาน 
 
   4 . การบรรจ ุ
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    4 .1 หากมีการบรรจุ ใหบรรจุผลิตภัณฑหนังในภาชนะบรรจุท่ีสะอาด แหง 
เรียบรอย และสามารถปองกันความเสียหายท่ีอาจเกิดข้ึนกับผลิตภัณฑหนังได 
 
   5 . เครื่องหมายและฉลาก 
    5 .1 ท่ีฉลากหรือภาชนะบรรจุผลิตภัณฑ หนังทุกหนวย อยางนอยตองมีเลข 
อักษร หรื อเครื่องหมายแจงรายละเอียดตอไปนี้ใหเห็นไดงาย ชัดเจน 
     (1) ชื่อเรียกผลิตภัณฑ เชน กําไลหนัง กรอบรูปหนัง พวงกุญแจรูป
สัตว 
     (2) ขนาดหรือมิติ 
     (3) เดือน ปท่ีทํา 
     (4) ขอแนะนําในการใชและการดูแลรักษา 
     (5) ชื่อผูทํา หรือสถานท่ีทํา พรอมสถานท่ีตั้ง หรือเครื่องหมายการคา
ท่ีจดทะเบียน  ในกรณีท่ีใชภาษาตางประเทศ ตองมีความหมายตรงกับภาษาไทยท่ีกําหนดไวขางตน 
 
   6 . การชักตัวอยางและเกณฑตัดสิน 
    6 .1 รุน ในท่ีนี้ หมายถึง ผลิตภัณฑหนังท่ีทําหรือสงมอบหรือซ้ือขายใน
ระยะเวลาเดียวกัน 
    6 .2 การชักตัวอยางและการยอมรับ ใหเปนไปตามแผนการชักตัวอยางท่ี
กําหนดตอไปนี้ 
     6 .2.1 การชักตัวอยางและการยอมรับ สําหรับการทดสอบการใชงาน 
การบรรจุ และเครื่องหมายและฉลากใหชักตัวอยางโดยวิธีสุมจากรุนเดียวกัน จํานวน 5 ตัวอยาง เม่ือ
ตรวจสอบแลวทุกตัวอยางตองเปนไปตามขอ 3.6 ขอ 4. ขอ 5. จึงจะถือวาผลิตภัณฑหนังรุนนั้นเปนไป
ตามเกณฑท่ีกําหนด 
     6 .2.2 การชักตัวอยางและการยอมรับ สําหรับการทดสอบลักษณะ
ท่ัวไป สี การประกอบ การประกอบดวยวัสดุอ่ืน และการเคลือบเงาหรือการขัดเงา ใหใชตัวอยางท่ีผาน
การทดสอบตามขอ 6.2.1 แลว  จํานวน  5 ตัวอยาง เม่ือตรวจสอบแลวทุกตัวอยางตองเปนไปตามขอ   
3.1 ถึงขอ 3.5 จึงจะถือวาผลิตภัณฑหนังรุนนั้นเปนไปตามเกณฑท่ีกําหนด 
    6 .3 เกณฑตัดสินตัวอยางผลิตภัณฑหนังตองเปนไปตามขอ 6.2.1 และขอ 
6.2.2 ทุกขอ จึงจะถือวาผลิตภัณฑหนังรุนนั้นเปนไปตามมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชนน 
 
   7 . การทดสอบ 
    7 .1 การทดสอบลักษณะท่ัวไป สี การประกอบ การประกอบดวยวัสดุอ่ืน และ
การเคลือบเงาหรือการขัดเงา 
     7 .1.1 ใหแตงตั้งคณะผูตรวจสอบ ประกอบดวยผูท่ีมีความชํานาญใน
การตรวจสอบผลิตภัณฑหนังอยางนอย 5 คน แตละคนจะแยกกันตรวจและใหคะแนนโดยอิสระ 
     7 .1.2 หลักเกณฑการใหคะแนน ใหเปนไปตามตารางท่ี 1 
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ตารางท่ี 2.1 หลักเกณฑการใหคะแนนผลิตภัณฑหนัง 
(ขอ 7.1.2) 
 

ลักษณะท่ี
ตรวจสอบ 

เกณฑท่ีกําหนด ระดับการตัดสิน (คะแนน) 
ดีมาก ดี พอใช ตอง

ปรับปรุง 

ลักษณะท่ัวไป ตองประณีต สวยงาม มีรูปแบบรูป 
ทรงท่ีเหมาะสม หนังไมฉีกขาดหรือมี 
ตําหนิ และไมมีราปรากฏใหเห็นเดน 
ชัดตลอดชิ้นงาน 

4 3 2 1 

สี(ถามี) ตองไมดาง หลุด ลอก หรือเปรอะ 
เปลื้อน และเม่ือลูบผลิตภัณฑแลวสี 
ตองไมติดมือ 

4 3 2 1 

การประกอบ ตองประณีต ติดแนน คงทน รอยตอ 
ไมแยกออกจากกัน 

4 3 2 1 

การประกอบ 
ดวยวัสดุอ่ืน(ถา

มี) 

ตองประณีต ติดแนน คงทน กลม 
กลืนและเหมาะสมกับชิ้นงาน กรณี 
เปนโลหะตองไมเปนสนิม 

4 3 2 1 

การเคลือบเงา
หรือการขัดเงา 

(ถามี) 

ตองเรียบ สมํ่าเสมอ ไมเปนเม็ด เปน 
คราบ กรอบ แตก หลุด หรือลอก 

4 3 2 1 

 
   7 .2 การทดสอบการใชงาน การบรรจุ และเครื่องหมายและฉลากใหตรวจพินิจ 
                (สํานักงานมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรม  กระทรวงอุตสาหกรรม  : 2547 . 1-3) 
 
2.2  มาตรฐานผลิตภัณฑชุมชนกระเปาหนังเทียม (มผช.594/2547) 
 
  1 . ขอบขาย 
   1 .1 มาตรฐานผลิตภัณฑชุมชนนี้ครอบคลุมเฉพาะกระเปาท่ีดานนอกทําดวยหนังเทียม
เปนวัสดุหลัก และอาจซับในดวยวัสดุอ่ืน 
  2 . บทนิยาม 
   ความหมายของคําท่ีใชในมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชนนี้  มีดังตอไปนี้ 
   2 .1 หนังเทียม หมายถึง วัสดุสังเคราะหท่ีมีลักษณะพ้ืนผิวเลียนแบบหนังแท ทําเปน
มวน มีความหนาแตกตางกัน สามารถนํามาใชแทนหนังแทเพ่ือทําเปนผลิตภัณฑเครื่องหนัง 
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   2 .2 กระเปาหนังเทียม หมายถึง กระเปาท่ีดานนอกทําดวยหนังเทียม นํามาตัดเย็บเปน
กระเปาแบบตางๆ อาจประกอบหรือตกแตงดวยวัสดุอ่ืน เชน โลหะ พลาสติก ผา อาจซับในดวยหนัง
เทียมเนื้อบางหรือวัสดุอ่ืนเชน ผา พลาสติก และอาจเคลือบเงาดวยก็ได 
 
  3 . คุณลักษณะท่ีตองการ 
   3 .1 ลักษณะท่ัวไป  ตองประณีต สวยงาม แข็งแรง ทนทาน หนังตองมีสีสมํ่าเสมอ ไม
ดาง ไมมีตําหนิ 
   3 .2 การเย็บและการประกอบ  ตองประณีต ฝจักรสมํ่าเสมอ คงทน แนนหนา รอยตอ
ไมแยกออกจากกัน 
   3 .3 การประกอบหรือตกแตงดวยวัสดุอ่ืน  ตองประณีต ติดแนน คงทน กลมกลืน 
เหมาะสมกับชิ้นงานและประโยชนใชสอย หากมีการตกแตงดวยโลหะตองไมเปนสนิม หากมีการเคลือบ
เงา ตองสมํ่าเสมอ ไมเปนคราบ 
  เม่ือตรวจสอบโดยวิธีใหคะแนนตามขอ  ๗.๑ แลว ตองไดคะแนนเฉลี่ยของแตละลักษณะจากผู
ตรวจสอบทุกคนไมนอยกวา ๓ คะแนน และไมมีลักษณะใดได ๑ คะแนน จากผูตรวจสอบคนใดคนหนึ่ง 
  3 .4 การใชงาน  ตองสามารถใชงานไดตามวัตถุประสงคของการใชงาน 
 
  4 . การบรรจ ุ
   4 .1 หากมีการบรรจุ ใหบรรจุกระเปาหนังเทียมในภาชนะบรรจุท่ีสะอาด แหง 
เรียบรอย และสามารถปองกันความเสียหายท่ีอาจเกิดข้ึนกับกระเปาหนังเทียมได  
 
  5 . เครื่องหมายและฉลาก 
   5 .1 ท่ีฉลากหรือภาชนะบรรจุกระเปาหนังเทียมทุกหนวย อยางนอยตองมีเลข อักษร 
หรือเครื่องหมายแจงรายละเอียดตอไปนี้ 
    (1) ชื่อเรียกผลิตภัณฑ 
    (2) ขนาดหรือมิติ 
    (3) เดือน ปท่ีทํา 
    (4) ขอแนะนําในการใชและการดูแลรักษา 
    (5) ชื่อผูทํา หรือสถานท่ีทํา พรอมสถานท่ีตั้ง หรือเครื่องหมายการคาท่ีจด
ทะเบียนในกรณีท่ีใชภาษาตางประเทศ ตองมีความหมายตรงกับภาษาไทยท่ีกําหนดไวขางตน 
 
  6 . การชักตัวอยางและเกณฑตัดสิน 
   6 .1 รุน ในท่ีนี้ หมายถึง กระเปาหนังเทียมท่ีทําหรือสงมอบหรือซ้ือขายในระยะเวลา
เดียวกัน 
   6 .2 การชักตัวอยางและการยอมรับ ใหเปนไปตามแผนการชักตัวอยางท่ีกําหนดตอไปนี้ 
    6 .2.1 การชักตัวอยางและการยอมรับ สําหรับการทดสอบการใชงาน การ
บรรจุ และเครื่องหมายและฉลาก  ใหชักตัวอยางโดยวิธีสุมจากรุนเดียวกัน  จํานวน 3 ตัวอยาง เม่ือ
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ตรวจสอบแลวทุกตัวอยางตองเปนไปตามขอ 3.4 ขอ 4. และขอ 5. จึงจะถือวากระเปาหนังเทียมรุนนั้น
เปนไปตามเกณฑท่ีกําหนด 
    6 .2.2 การชักตัวอยางและการยอมรับ สําหรับการทดสอบลักษณะท่ัวไป การ
เย็บและการประกอบ และการประกอบหรือการตกแตงดวยวัสดุอ่ืน ใหใชตัวอยางท่ีผานการทดสอบตาม
ขอ 6.2.1 แลว จํานวน 3 ตัวอยาง เม่ือตรวจสอบแลวตัวอยางตองเปนไปตามขอ 3.1 ถึงขอ 3.3 จึงจะถือ
วากระเปาหนังเทียมรุนนั้นเปนไปตามเกณฑท่ีกําหนด 
   6 .3 เกณฑตัดสิน  ตัวอยางกระเปาหนังตอตองเปนไปตามขอ  6.2.1 และ ขอ 6.2.2 ทุก
ขอ จึงจะถือวากระเปาหนังเทียมรุนนั้นเปนไปตามมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชนนี้ 
 
  7 . การทดสอบ 
   7 .1 การทดสอบลักษณะท่ัวไป การเย็บและการประกอบ และการประกอบหรือการ
ตกแตงดวยวัสดุอ่ืน 
    7 .1.1 ใหแตงตั้งคณะผูตรวจสอบ ประกอบดวยผูท่ีมีความชํานาญในการ
ตรวจสอบกระเปาหนังตออยางนอย  5 คน แตละคนจะแยกกันตรวจและใหคะแนนโดยอิสระ 
    7 .1.2 หลักเกณฑการใหคะแนน ใหเปนไปตามตารางท่ี 1 
 
ตารางท่ี 2.2 หลักเกณฑการใหคะแนนกระเปาหนังตอ 
(ขอ 7.1.2) 
 

ลักษณะท่ี
ตรวจสอบ 

เกณฑท่ีกําหนด ระดับการตัดสิน (คะแนน) 
ดีมาก ดี พอใช ตอง

ปรับปรุง 

ลักษณะท่ัวไป ตองประณีต สวยงาม แข็งแรง ทน 
ทาน หนังตองมีสีสมํ่าเสมอ ไมดาง 
ไมมีตําหนิ 

4 3 2 1 

การเย็บและการ
ประกอบ 

ตองประณีต ฝจักรสมํ่าเสมอ คงทน 
แนนหนา รอยตอไมแยกออกจากกัน 

4 3 2 1 

การประกอบ
หรือการตก 

แตงดวยวัสดุอ่ืน 

ตองประณีต ติดแนน คงทน กลมกลืน 
เหมาะสมกับชิ้นงานและประโยชนใช 
สอย หากมีการตกแตงดวยโลหะตอง 
ไมเปนสนิม หากมีการเคลือบเงา ตอง 
สมํ่าเสมอ ไมเปนคราบ 

4 3 2 1 

 
   7 .2 การทดสอบการใชงาน การบรรจุ และเครื่องหมายและฉลากใหตรวจพินิจ 
                 (สํานักงานมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรม  กระทรวงอุตสาหกรรม  : 2547 . 1-3) 
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2.3  ขนาดบัตรเครดิตมาตรฐาน 
 มาตรฐาน ISO / IEC 7810 ไดกําหนดใหบัตรประจําตัวประชาชน   ลักษณะทางกายภาพเปน  
มาตรฐานสากล ท่ีกําหนดลักษณะทางกายภาพสําหรับ บัตรประจําตัว  

 
ภาพท่ี 2.1  แสดงภาพบัตรเครดิต 

 
  ขนาดบัตรมาตรฐานกําหนดสี่ขนาดบัตร : รหัส - 1, ID - 2, ID - 3 และ ID – 000  
 
ตารางท่ี 2.3 แสดงขนาดบัตรมาตรฐานกําหนดส่ีขนาด 
 

รูปแบบ ขนาด การใช 

ID - 1   85.60 × 53.98 มม.  
การดธนาคารสวนใหญและบัตร
ประจําตัวประชาชน 

ID - 2   105 × 74 มม.  
บัตรประจําตัวประชาชนเยอรมัน
ออกใหกอนพฤศจิกายน 2010  

ID - 3   125 × 88 มม.  หนังสือเดินทางและวีซา 
ID - 000   25 × 15 มม.  ซิมการด 

 
บัตรทุกขนาดมีความหนาของ 0.76 มม. 
ID - 1  

  รหัส - 1 รูปแบบการระบุขนาดของ 85.60 × 53.98 มม. (3.370 × 2.125 นิ้ว) เปนท่ีนิยมใช
สําหรับบัตรของธนาคาร ( ATM บัตร บัตรเครดิต , บัตรเดบิต , ฯลฯ )  วันนี้ยังใชสําหรับ การดใบขับข่ีท่ี
มีใบอนุญาตในหลายประเทศ  รูปแบบนี้ยังใชเปนบัตรประจําตัวบุคคลในบางประเทศในรูปแบบการด  
ความเชื่อม่ันของการคาปลีก และมันเปนหนึ่งในรูปแบบท่ัวไปท่ีเปนความม่ันใจสําหรับ  การบงบอกถึง
นามของผูใชในบัตรท่ีสหรัฐอเมริกา บัตรหนังสือเดินทาง นอกจากนี้ยังใชรูปแบบ ID - 1  

ID - 2  

  รูปแบบ ID - 2 ระบุขนาดของ 105 × 74 มม. (4.134 × 2.913 นิ้ว)  ขนาดนี้เปนรูปแบบ A7  
รูปแบบ ID - 2 ตัวอยางเชน  สําหรับการขอวีซา   มันถูกใชตามบัตรประจําตัวประชาชนในเยอรมัน ท่ี
ออกจนถึงตุลาคม 2010  คือตั้งแตเดือน พฤศจิกายน 2010 บัตรประจําตัวประชาชนเยอรมันจะออกใน
รูปแบบ ID - 1  

http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=th&langpair=en%7Cth&rurl=translate.google.co.th&twu=1&u=http://en.wikipedia.org/wiki/ISO/IEC_JTC1&usg=ALkJrhjAw2kgQC0KqEZHPyXliZpYH-MstQ
http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=th&langpair=en%7Cth&rurl=translate.google.co.th&twu=1&u=http://en.wikipedia.org/wiki/International_standard&usg=ALkJrhhB3PBglcjQN-2CCJkGlslHW7dHpw
http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=th&langpair=en%7Cth&rurl=translate.google.co.th&twu=1&u=http://en.wikipedia.org/wiki/Identification_card&usg=ALkJrhgMk5N-wwqySMZBylT0JdQNjEnDJw
http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=th&langpair=en%7Cth&rurl=translate.google.co.th&twu=1&u=http://en.wikipedia.org/wiki/Automated_Teller_Machine&usg=ALkJrhhh2xfeVBPWIs4pikp6UC7IGYJEhQ
http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=th&langpair=en%7Cth&rurl=translate.google.co.th&twu=1&u=http://en.wikipedia.org/wiki/Credit_card&usg=ALkJrhhkWEFtn4Q8ReQCMt0KWgYD7G-iJA
http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=th&langpair=en%7Cth&rurl=translate.google.co.th&twu=1&u=http://en.wikipedia.org/wiki/Debit_card&usg=ALkJrhhu9xbh4g3yBVHLySDAKEpF-xlnAw
http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=th&langpair=en%7Cth&rurl=translate.google.co.th&twu=1&u=http://en.wikipedia.org/wiki/Passport_card&usg=ALkJrhjVh_ZAWb8yMfEIi-Q3oHIpB-hmJg
http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=th&langpair=en%7Cth&rurl=translate.google.co.th&twu=1&u=http://en.wikipedia.org/wiki/ISO_216&usg=ALkJrhhLe9q_ZuSYhYcQp380kaopCj7D_g
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ID - 3  

  ID - 3 ระบุขนาดของ 125 × 88 มม. (4.921 × 3.465 นิ้ว)  ขนาดนี้เปนรูปแบบ B7  รูปแบบ
นี้ใชท่ัวโลกสําหรับหนังสือเดินทาง .  

ID - 000  

  ID - 000 รหัสระบุขนาดของ 25 มม. × 15 มม. มีมุมมนเล็กนอย ( 3mm) เพ่ือความสะดวกใน
การใช  รหัส - 000 ถูกกําหนดไวเปนครั้งแรกโดย ENV 1375-1 ระบบบัตรประจําตัวประชาชน ท่ีมี
วงจรรวมท่ีทุกภาคสวนนิยมใช รูปแบบเพ่ิมเติมบัตร Part 1 : ID - 000 ขนาดบัตรและลักษณะทาง
กายภาพ  รูปแบบนี้ใชสําหรับ โมดูลท่ีแสดงตัวตนของผูใชบริการ เรียกวา "ซิมการด"  

  ขนาด ID - 000 บัตรเปนสวนหนึ่งของ ID - 1 card ขนาด  

  "ขอมูล"  ID - 000 การดขนาดใหญอาจจะรวมอยูในบัตรประจําตัวประชาชน - 1 ขนาดสําหรับ
การประมวลผล (เชนใน  ID - 1 Reader) แตกับพ้ืนท่ีโลง ๆ บริเวณขอบดานนอกของบัตรขนาด ID - 
000 เพ่ือใหมันถูกแยกระบบออกจากบัตรประจําตัวประชาชน - 1 ขนาด  ไดโดยไมตองเจาะเครื่องมือท่ี   
บัตรประจําตัวประชาชน - 1 ขนาดท่ีมี ID - 000 บัตรขนาดคือ แทน เปน ID-1/000  

ลักษณะบัตร 
มาตรฐานท่ีระบุขอกําหนดสําหรับลักษณะทางกายภาพเชน :  
   -      ความแข็งแรงตอการดัด  

- การไวไฟ  
- ความเปนพิษ  

  -     ความตานทานตอสารเคมี   
   -     มิติบัตร  และความม่ันคง  ตอสภาพท่ีเปนอันตรายท่ีเก่ียวกับอุณหภูมิและความชื้น  
   -      ความตานทานตอการเสื่อมสภาพ  จากการสัมผัสกับแสง  และความรอน   
   -      และตองมีความทนทาน   
     ( มาตรฐาน ISO / IEC 7810:2003) 
 
2.4  หลักการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ  
 
  ขอมูลท่ีใชในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ   ในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ ตอง
คํานึงถึงขอมูลดังตอไปนี้ 
   ขอมูลดานความตองการของลูกคา /  ผูใชบริการ / ผูเก่ียวของ เปนขอมูลท่ีไดจาก  
    1. ฝายวิจันการตลาด ทําหนาท่ีตรวจสอบและคนหาความตองการของลูกคา 
สภาพการแขงขัน กลุมเปาหมาย กําลังซ้ือ และสําคัญท่ีสุด "จุดตัดสินใจของลูกคา"  
    2. ขอตกลง สัญญาการซ้ือขาย  ท่ีองคกรทํากับลูกคา มีรายละเอียดสําคัญท่ี
ลูกคาตองการและผูผลิตก็ไมสามารถจะละเลยได หากผลผลิตหรือผลิตภัณฑไมเปนไปตามขอตกลงหรือ
สัญญา ลูกคาก็อาจจะไมยอมรับสินคา สรางความเสียหายแกองคกร 

http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=th&langpair=en%7Cth&rurl=translate.google.co.th&twu=1&u=http://en.wikipedia.org/wiki/ISO_216&usg=ALkJrhhLe9q_ZuSYhYcQp380kaopCj7D_g
http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=th&langpair=en%7Cth&rurl=translate.google.co.th&twu=1&u=http://en.wikipedia.org/wiki/Subscriber_identity_module&usg=ALkJrhiyhWRUtSXlCkZocTlSGzjOpFlINQ
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    3. มาตรฐานสินคากําหนดโดยกระทรวงอุตสาหกรรม ผลิตภัณฑบางประเภท 
เชน หลอดไฟฟา สายไฟฟา  กระทรวงอุตสาหกรรมไดกําหนดมาตรฐานบังคับไวท่ีผูผลิตจะตอง
ดําเนินการ หรือใชมาตรฐานสินคาควบคูกับมาตรฐานขององคกรก็ได นอกจากนั้นยังมีองคกรของ
ตางประเทศท่ีรับรองมาตรฐานสินคาเพ่ือการสงออกโดยเฉพาะ 
    4. สินคาบางประเภทก็มีกฎหมายควบคุม เชน สินคาประเภทอาหารและยา มี
องคการอาหารและยากํากับดูแล  ดังนั้นการพิจารณาดานความตองการของลูกคาจึงตองพิจารณาอยาง
รอบคอบไปถึงความตองการทางสังคมดวย คือ กฎหมายและหนวยงานราชการท่ีคอยดูแล 
   ขอมูลดานทรัพยากรการผลิต ในกระบวนการผลิตประกอบดวยบุคลากร เทคโนโลยี
เครื่องจักร อุปกรณและโครงสรางพ้ืนฐานการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑตองรูวา  สมรรถนะของ
ทรัพยากรท่ีมีอยูผลิตผลงานไดอยางไรบาง การออกแบบใหมหรือพัฒนาผลิตภัณฑข้ึนใหมยอมทําใหตอง
มีการปรับเปลี่ยนรูปแบบการผลิต เทคโนโลยีท่ีใชในการผลิตหรือท้ังกระบวนการผลิต การปรับเปลี่ยน
วิธีการทํางานของบุคคลและเครื่องจักร มาก-นอย ยาก - งาย หรือทําได-ทําไมได 
   ขอมูลดานการตลาด และคูแขงขันทางการคา  เปาหมายสําคัญของการออกแบบและ
พัฒนาผลิตภัณฑก็เพ่ือเปนผูนําในตลาดและสามารถชนะคูแขงขันทางการคาดวย  ในอดีตการแขงขัน
มักจะแขงขันกันดวยวิธีการโฆษณาชวนเชื่อ การใสรายปายสี  และการลดแลกแจกแถมแตในปจจุบัน
ผูบริโภคหรือผูซ้ือมีโอกาสเลือกสินคามากข้ึน ดังนั้นองคกรจึงตองมีระบบการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑท่ีสามารถเปนผูนํา  และเอาชนะคูแขงขันได  การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑจึงตองใช
ขอมูลทางการตลาดและคูแขงขันทางการคา  มากําหนดนโยบายและเปาหมายการออกแบบพัฒนา
ผลิตภัณฑ 
   ขอมูลจากการทบทวนการออกผลิตภัณฑ ซ่ึงจะกลาวตอไปนี้ 
              1. การทดสอบผลการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ 
    1.1 เปาหมายการทดลองการออกแบบผลิตภัณฑ มีเปาหมายสําคัญ 2 
ประการ 
            1. บรรลุเปาหมายคุณภาพตามความตองการของลูกคา 
                      2. บรรลุเปาหมายคุณภาพและนโยบายขององคกร 
    1.2 การทดสอบผลการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑตามเปาหมายของ
ลูกคาตองดูจากผลการตรวจสอบและผลการประเมินในเรื่องตอไปนี้ 
             1. ตรงตามขอกําหนด / ขอตกลง / สัญญาซ้ือขายของลูกคา 
              2. ตรงตามมาตรฐานของสินคาท่ีใชอยู 
               3. ตรงตามขอกําหนดท่ีบังคับใช 
               4. ทําใหลูกคาตัดสินใจซ้ือ 
    1.3 การทดสอบผลการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑตามเปาหมายคุณภาพ 
และนโยบายขององคกร ทําการตรวจสอบและประเมินดังนี้ 
              1. ประเมินตนทุนการออกแบบและการผลิต 
              2.ประเมินตรวจวาผลิตภัณฑใหมจะไดรับจากลูกคามากนอยเพียงใด 
              3.ประเมินผลการกระทบตอสิ่งแวดลอม และจรรยาบรรณของการ
ดําเนินธุรกิจ 
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   2. วิธีการทดสอบผลการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ ข้ึนอยูกับเปาหมายของการ
ทดสอบ 
             2.1 การทดสอบสมรรถภาพของผลิตภัณฑเปนไปตามขอกําหนด 
              2.2 การเปรียบเทียบกับผลิตภัณฑท่ีมีอยู หรือผลิตภัณฑของตคูแขง 
              2.3 การทดลองใชผลิตภัณฑบางประเภท เม่ืออกแบบก็ทดลองผลิตเปน
ตัวอยางใหลูกคาทดลองใชระยะหนึ่งก็จะไดผลท่ีชัดเจนวา ผลิตภัณฑใหมถูกใจลูกคาหรือไม 
              2.4 การประชุมระดมความคิดเห็นจากฝายตางๆ ฝายผลิต ฝายวิจัยการตลาด 
ฝายประกันคุณภาพ เพ่ือพิจารณาวาการออกแบบผลิตภัณฑทีไดมานั้นใหผลอยางไร  
    1. ผลดานการตลาด ตลาดยอมรับหรือไม  
    2. ผลดานการผลิต จะมีผลกระทบตอกระบวนการผลิตอยางไร  ฝายผลิตมี
อุปสรรคในดานใดบาง 
    3. ผลดานการรักษามาตรฐานผลิตภัณฑ ฝายประกันคุณภาพจะใหขอมูลไดวา
ผลิตภัณฑใหมมีคุณภาพสูงกวาหรือต่ํากวามาตรฐานเดิม  
   3. การรับรองการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ ข้ึนอยูกับผลการทดสอบจากขอ 1 
และเอกสารหลักฐานการออกแบบและการทดสอบ และเปนหลักฐานท่ีเชื่อถือได  การรับรองการ
ออกแบบผลิตภัณฑทําไดท้ังภายในองคกร และการรับรองจากองคกรท่ีจัดทํามาตรฐานเชนมอก.หรือ 
อย. 
   4. การยอมรับการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ เม่ือไดรับการยอมรับอยางมี
หลักฐานท่ีแสดงไดชัดเจนก็จะทําใหลูกคาและผูเก่ียวของ ยอมรับผลิตภัณฑใหมท่ีไดออกแบบ 
 
2.5.  การวิเคราะหคุณคาของผลิตภัณฑ 
 
   การวิเคราะหคุณคา ( Value Analysis) หลักสําคัญอีกประการหนึ่งของการจัดซ้ือคือ 
การซ้ือของท่ีมีตนทุนต่ําท่ีสุดอาจไมใชการซ้ือของดวยราคาท่ีถูกท่ีสุด  ตนทุนท่ีต่ําสุดของวัสดุหรือชิ้นสวน
มาจากคุณภาพท่ีตรงตามความตองการใชงาน ไมกอใหเกิดปญหาในการผลิต ไมสงผลความปลอดภัย
ของคนงาน ตนทุนท่ีมีความสัมพันธกับคุณภาพความตองการใชงานนี้กอใหเกิดคุณคา  (Value) ซ่ึงไมได
นับจากตัวเงินท่ีจายเม่ือซ้ือแตเพียงอยางเดียว ดังนั้นฝายจัดซ้ืออาจรวมมือกับฝายผลิต ฝายการตลาด 
ฝายวิศวกรรมออกแบบ และฝายอ่ืนๆท่ีเก่ียวของ ทําการวิเคราะหคุณคาเพ่ือหาประโยชนใชสอยหรือ
หนาท่ีของวัสดุหรือชิ้นสวนตัวนั้นท่ีมีตอผลิตภัณฑสําเร็จรูป แลวพยายามหาสิ่งท่ีนํามาทดแทนวัสดุนั้นได
โดยมีคุณคาใชสอยคงเดิมแตตนทุนต่ําลง เพ่ือใหเกิดคุณคาสูงสุดของการใชทรัพยากรขององคการ  

   ข้ันรวบรวมขอมูล (Information Phase) 
  ในข้ันการรวบรวมขอมูลนี้ตองคํานึงถึงหลัก 3 ขอ ไดแก      ไดขอมูลท่ีเปนขอเท็จจริง 
(Facts), การหาขอมูลตนทุน (Costs) และการกําหนดตนทุนของขอกําหนดและความตองการ (Fixed 
cost on specification)  ไดขอมูลท่ีเปนขอเท็จจริง  

 การไดขอมูลความจริงนั้นเปรียบเสมือนกุญแจของความรู ซ่ึงจะไขประตูไปสูความสําเร็จใน
แผนงาน กุญแจของข้ันตอนนี้ไดแกคําถาม 6 คําถาม คือ ทําไม อะไร เม่ือไร ท่ีไหน ใคร และอยางไร  
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  การหาขอมูลตนทุน 
  ในข้ันแรกตองหาตนทุนของวัสดุ และแรงงาน (Prime Costs) ท่ีเก่ียวของกับโครงการนํามา
วิเคราะหและแยกตนทุนแรงงาน และวัสดุสําหรับประกอบท้ังหมด และการประกอบยอยรวมท้ังสวนอ่ืน 
ๆ ของโครงการดวย 
  ข้ันท่ีสองหาคาโสหุยของโครงการ ซ่ึงประกอบดวยคาวัสดุทางออม หรือคาแรงทางออม 
เครื่องจักรยึดชิ้นงานท่ีทําพิเศษข้ึน  คาใชจายในการบรรจุและขนสง และคาใชจายพิเศษอ่ืนๆ ท่ี
เก่ียวของกัน 

  การกําหนดตนทุนของขอกําหนดและความตองการ 

 เม่ือไดศึกษาขอกําหนดและความตองการอยางละเอียดแลว พบวา ตนทุนของสินคาสําเร็จรูป 
กระบวนการผลิตหรือวิธีการ เปนคาใชจายสวนใหญของคาใชจายท้ังหมด ไมวาจะเปนตนทุนราคาขาย 
หรือตนทุนรวม ดังนั้นจึงควรศึกษาคาใชจายท่ีไมจําเปน ซ่ึงรวมอยูในราคาของผลิตภัณฑ  

 เม่ือจัดแยกรายละเอียดของความตองการแลวจึงแบงตนทุนไปตามสวนตาง ๆ กําหนดใหตนทุน
ข้ันตน (วัสดุ + แรงงานทางตรง) และตนทุนโรงงาน แบงแยกไปตามขอกําหนดหรือความตองการท่ีทําไว 
โดยใหมีการเรียงลําดับจากมากไปหานอยเพ่ือการวิเคราะหตอไป 

  ข้ันการวิเคราะหหนาท่ี (Function Phase) 
  การวิเคราะหหนาท่ีการทํางาน เปนเทคนิคอยางหนึ่งในแผนงานของวิศวกรรมคุณคา ซ่ึง
แตกตางไปจากโปรแกรมการลดตนทุนแบบอ่ืน ๆ การวิเคราะหหนาท่ีนี้ทําไดโดยอธิบายหนาท่ีประเมิน
ความสัมพันธของหนาท่ีและพัฒนาทางเลือก ซ่ึงเทคนิคเหลานี้มีผลกระทบตอกําไรของธุรกิจ และชวงใน
การปรับปรุงตนทุนไดเปนอยางดียิ่ง 

  กฎเกณฑของหนาท่ี 
  กฎขอท่ี 1 หนาท่ีการทํางานจะตองประกอบดวยคํา 2 คํา คือ คํากริยา และคํานาม 
  กฎขอท่ี 2 สําหรับหนาท่ีการใชงานและการขาย ตองแยกใหคํากริยาและคํานามแตกตางกัน 
คือ หนาท่ีการทํางานมักจะเปนกริยา และคํานามท่ีสามารถวัดได สวนหนาท่ีการขายนั้นจะเปนคํากริยา
และคํานามท่ีไมสามารถวัดได 
  กฎขอท่ี 3 หนาท่ีท้ังหมดสามารถแบงไดเปน 2 ระดับ คือ    หนาท่ีพ้ืนฐาน (Basic 
Function) และหนาท่ีรอง (Secondary Function) โดยมีนิยามดังนี้ 
  - หนาท่ีพ้ืนฐาน เปนหนาท่ีหลักของผลิตภัณฑและบริการ หรือเปนหนาท่ีท่ีเปน
สาระสําคัญอยางแทจริง ท่ีผลิตภัณฑจะทํางานหรือมีคุณสมบัติตามวัตถุประสงคท่ีตั้งใจไว  

  - หนาท่ีรอง เปนหนาท่ีชวยเสริมใหหนาท่ีพ้ืนฐานสมบูรณข้ึน หรือเปนหนาท่ีท่ีเปน
สาระท่ีสําคัญตอความมีลักษณะเดน, สภาพท่ี ปรากฏเห็น หรือความสะดวกและอาจจะเปนสิ่งท่ีจําเปน
ในการชวยใหขายผลิตภัณฑได 
  สําหรับแนวความคิดเก่ียวกับคุณคาในวิศวกรรมคุณคานั้น ถือวา คุณคาเปนเครื่องชั่ง
ระหวางประโยชนการใชงานหรือหนาท่ีการใชงาน (Function) กับตนทุน (Cost) ท่ีใชไปในการนี้ซ่ึง
สามารถแสดงความสัมพันธไดดังนี้ 
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 คุณคา (Value)        = 
)(

)(

Costต้นทุน

Functionใช้งานหน้าที�การ  

  ท้ังนี้มิใชสูตรท่ีใชในการคํานวณ แตเปนการแสดงความสัมพันธระหวาง คุณคา , หนาท่ี
การใชงาน และตนทุนเทานั้น 

  ข้ันสรางสรรคความคิด (Creation Phase) 
  เพ่ือใหเกิดความคิดสรางสรรคในการท่ีจะแกปญหาหรือพัฒนา จะตองเอาชนะการปด
ก้ันทางความคิดตอการสรางสรรคความคิดใหม ๆ อันไดแก การปดก้ันการรับรู (Perceptual Blocks), 
การปดก้ันทางวัฒนธรรม (Cultural Blocks), การปดก้ันทางอารมณ (Emotional Blocks) และการปด
ก้ันจากลักษณะนิสัย (Habitual Blocks)  ซ่ึงเทคนิคท่ีใชในการสรางสรรคความคิดมีหลายเทคนิค เชน  
การใชการเปรียบเทียบ  การจัดเรียงคุณสมบัติ  การวิเคราะหรูปรางลักษณะ  การระดมความคิด  วิธี
พิจารณาสวนเขาและสวนออก  เทคนิค Osborne’s Checklist 

  ข้ันประเมินผล (Evaluation Phase) 
  ในข้ันประเมินผลนี้จะใชเทคนิคตาง ๆ ดังนี้ คือ  
  -  การยอยและรวมแนวความคิดตาง ๆ 
  การยอยและรวมความคิดเหลานี้ เปนกระบวนการท่ีตอเนื่องและคอนขางรวดเร็วจึง
ตองหาวาทําอยางไรแนวคิดจากหนาท่ีการทํางานหลาย ๆ อัน จะสามารถหลอมเขาดวยกันและสามารถ
แกปญหารวมได  ท้ังหมด 
   - หาตนทุนของทุกแนวความคิด 
  จะตองพัฒนาความคิดดวยการหาตนทุน ซ่ึงสัมพันธกันของแตละความคิดหรือ
ความคิดรวม เพ่ือประมาณคุณคาของแตละความคิด เม่ือไดคุณคาออกมาท้ังในดานตนทุน และหนาท่ี
การทํางานของมันแลวจะสามารถแบงขีดความสามารถในเรื่องคุณคานี้ออกเปน 2 แนวทาง คือ 
  แนวทางท่ี  1 ในเรื่องขีดความสามารถในการประหยัด โดยการเปรียบเทียบกับตนทุน
ในปจจุบันและกําลังคนท่ีจะพัฒนา เพ่ือนําไปปฏิบัติในแตละความคิด 
  แนวทางท่ี    2   ตนทุนท่ีประหยัดไดท้ังโครงการ 

  -  พัฒนาหนาท่ีและทางเลือก 
  การพัฒนาหนาท่ีของทางเลือกจะสําเร็จไดตองใชขอมูล      ขาวสารและการพัฒนา
ความคิดท่ีไดบันทึกไวในแผนการดําเนินงาน ในท่ีนี้จะเรียกวา “การพัฒนาหนาท่ี” (Function 
Development) ซ่ึงในข้ันแรกตองจํากัดขอบเขตของปญหากอน ตอจากนั้นจึงเขียนสิ่งท่ีตองการและ
ขอมูลจําเพาะ เพ่ือจะทําใหการพัฒนาหนาท่ีละเอียดข้ึน และปองกันไมใหการพัฒนาออกนอกขอบเขตท่ี
กําหนด 
  การพัฒนาหนาท่ีนั้น ในข้ันแรกนี้ขอเนนวา ควรคํานึงถึงเฉพาะหนาท่ีท่ีจะทําใหทํางาน
ไดเทานั้น ยังไมจําเปนตองคํานึงถึงการขายได ซ่ึงการคํานึงถึงการขายไดจะไปพิจารณาในข้ันทดลอง
พิสูจนในลําดับตอไป ตอจากนั้นควรหาทางเลือกอ่ืน ๆ ดวย ในการพัฒนาความคิดและประเมินผล ถาไม
คิดพัฒนาหาทางเลือกอ่ืน ๆ จะทําใหความคิดของเรายึดติดอยูกับของเดิม อันเปนอุปสรรคใหความคิด
อุดตัน และไมเกิดการพัฒนา 
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  -  ประเมินผลดวยการเปรียบเทียบ 
  เม่ือหาทางเลือกของหนาท่ีการทํางานรวมท้ังไดพัฒนาทางเลือกนั้นแลว ตองแนใจวา
มันทํางานได จึงจะนํามาประเมินผลดวยการเปรียบเทียบกันดวยขอดี ขอเสีย โดยเขียนความคิดในการ
พัฒนาหนาท่ีอยางสั้น ๆ ไวในชองแรก สวนชองท่ีสอง เขียนขอดีทุกอยางตั้งแตมากสุดจนถึงนอยสุด 
และในชองท่ีสาม เขียนขอเสียจากมากสุดไปหานอยสุดเชนกัน แลวเปรียบเทียบขอดีและขอเสีย
ประเมินผลดวยผลตางของมัน  
 

  ข้ันทดสอบพิสูจน (Investigation Phase) 
  เทคนิคของข้ันตอนการทดสอบพิสูจนนี้ ตองใชมาตรฐานของบริษัทและอุตสาหกรรม 
ปรึกษากับผูชํานาญเฉพาะดานและผูขาย รวมถึงการใชผลิตภัณฑกระบวนการหรือวัสดุพิเศษ 
  และเพ่ือท่ีจะใหไดรับประโยชนสูงสุดจากข้ันตอนนี้ ควรจะทําการติดตอประสานงาน
กับผูใหขอมูลแตละคน เพ่ือจะไดแนวความคิดในการแกปญหาท่ีเปนอุปสรรค และไดขอสรุปทางดาน
หนาท่ีการทํางานและการขายไดดวย 

  ข้ันเสนอแนะ (Recommendation Phase) 
  จุดมุงหมายของข้ันตอนนี้ก็คือ การกระตุนใหเกิดการกระทําในทางบวก และปองกัน
การกระทําในทางลบ รวมท้ังการเสนอการเปลี่ยนแปลง ดังนั้นจะตองวางแผนอยางดี เพ่ือใหบรรลุ
เปาหมายใหได เราตองรูจักท่ีจะขายความคิด เสนอการเปลี่ยนแปลงเพ่ือใหเกิดประโยชนตอผูใช 
ผลประโยชนนี้จะพิสูจนไดดวยการใชความเปนจริงของขอมูลตนทุนโดยละเอียด และการชี้แจงอยางมี
เหตุผล ตลอดเวลาในการวางแผนจะตองระลึกอยูเสมอวา การยอมรับความเปลี่ยนแปลงนั้น แตละคน
ยอมแตกตางกันออกไป บางคนตองการรายละเอียดมาก แตบางคนตองการแตแนวคิดและทําใหใชงาน
ไดดี และท่ีสําคัญคือตองรูจักท่ีจะทําใหแตละบุคคลท่ีเราเก่ียวของดวย ยอมรับแนวคิดและการ
เปลี่ยนแปลง ตองจัดหาขอเท็จจริงเพ่ือจะขจัดปญหาท่ีมีอยูใหหมดไป  
 
2.6.  หลักการจัดองคประกอบศิลป 
 
   ความหมายขององคประกอบศิลป องคประกอบของศิลปะหรือ( Composition )นั้นมา
จากภาษาละติน โดยคําวา Post นั้นหมายถึง การจัดวาง และคําวา Comp หมายถึง เขาดวยกัน ซ่ึงเม่ือ
นํามารวมกันแลวในทางศิลปะ Composition จึงหมายความถึง องคประกอบของศิลปะ การจะเกิด
องคประกอบศิลปไดนั้น ตองเกิดจากการเอาสวน ประกอบของศิลปะ ( Element of Art) มาสรางสรรค
งานศิลปะเขาดวยหลักการจัดองคประกอบศิลป (Principle of Art) จึงจะเปนผลงาน  
  องคประกอบศิลป ความหมายขององคประกอบศิลปนั้นไดมีนักวิชาการหลายทานไดให
ความหมายเอาไว ซ่ึงพอสรุปไดดังนี้  
  คําวาองคประกอบ ตามความหมายพจนานุกรมราชบัณฑิตยสถานคือ สวนตางๆท่ีประกอบกัน
ทําใหเกิดรูปรางใหมข้ึนโดยเฉพาะ 
  องคประกอบศิลป หมายถึง สิ่งท่ีศิลปนและนักออกแบบใชเปนสื่อในการแสดงออกและสราง
ความหมาย โดยนํามาจัดเขาดวยกันและเกิดรูปรางอันเดนชัด (สวนศรี ศรีแพงพงษ. 2535 : 82)  
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  องคประกอบศิลปหมายถึง เครื่องหมายหรือรูปแบบท่ีนํามาจัดรวมกันแลวเกิดรูปรางตางๆ ท่ี
แสดงออกในการสื่อ ความหมายและความคิดสรางสรรค (สิทธิศักดิ์ ธัญศรีสวัสดิ์กุล. 2529 : 56)  
องคประกอบศิลป หมายถึงศิลปะท่ีมนุษยสรางข้ึนเพ่ือแสดงออกทางอารมณ ความรูสึก ความคิดหรือ
ความงาม ซ่ึงประกอบดวย สวนท่ีมนุษยสรางข้ึนและสวนท่ีเปนการแสดงออกอันเปนผลท่ีเกิดจาก
โครงสรางทางวัตถุ (ชลูด นิ่มเสมอ. 2531 :18)  
  องคประกอบศิลปหมายถึง สวนประกอบตางๆของศิลปะ เชน จุด เสน รูปราง ขนาด สัดสวน 
น้ําหนัก แสง เงา ลักษณะพ้ืนผิว ท่ีวางและสี (มานิต กรินพงศและคณะ. 2542 : 51)  
  องคประกอบศิลปคือความงาม ความพอดี ลงตัว อันเปนรากฐานเนื้อหาของศิลปะ อีกท้ังยังเปน
เครื่องมือท่ีสําคัญ ทางศิลปะใหผูสรางสรรคไดสื่อสารความคิดของตนเองไปสูบุคคลอ่ืน (สุชาติ เถาทอง
,สังคม และคณะ. 2545 : 3)  
  จากความหมายตางๆขางตน พอสรุปไดวา องคประกอบศิลป หมายถึงสิ่งท่ีมนุษยใชเปนสื่อ  
ในการแสดงออกอยางสรางสรรค โดยนําสวนประกอบของศิลปะมาจัดวางรวมกันอยางสอดคลอง
กลมกลืนและมีความหมาย เกิดรูปรางหรือรูปแบบตางๆอันเดนชัด ซ่ึงจากความหมายขางตน จะเห็นได
วาการท่ีจะเกิดผลงานศิลปะดีๆสักชิ้นนั้นผูสรางสรรคจะตองใชกระบวนการ ท่ีหลากหลายประกอบกัน
ไดแก  
  1. องคประกอบพ้ืนฐานทางศิลปะ องคประกอบของศิลปะ และการจัดองคประกอบ ของศิลปะ 
มาถายทอดลงในชิ้นงานหรือผลงานนั้นๆเพ่ือใหไดผลงานท่ีมีคุณคาท้ังดานความงามและมีคุณคาทาง
จิตใจ อันเปนจุดหมายสําคัญท่ีศิลปนทุกคนมุงหวังใหเกิดแกผูชมท้ังหลาย  
  2.ความสําคัญขององคประกอบศิลป ในการสรางสรรคผลงานศิลปะในสาขาตางๆไมวาจะเปน
สาขาวิจิตรศิลป หรือประยุกตศิลป ผูสรางสรรคนั้นตองมีความรูเบื้องตนดานศิลปะมากอน และศึกษาถึง
หลักการองคประกอบพ้ืนฐาน  
  องคประกอบท่ีสําคัญ การจัดวางองคประกอบเหลานั้น รวมถึงการกําหนดสี ในลักษณะตางๆ
เพ่ิมเติมใหเกิดความเขาใจ เพ่ือเวลาท่ีสรางผลงานศิลปะ จะไดผลงานท่ีมีคุณคา ความหมายและความ
งามเปนท่ีนาสนใจแกผูพบเห็น หากสรางสรรคผลงานโดยขาดองคประกอบศิลป ผลงานนั้นอาจดูดอยคา 
หมดความหมายหรือไมนาสนใจไปเลย ดังนั้น จะเห็นไดวาองคประกอบศิลปนั้นมีความสําคัญอยางมาก
ในการสรางงานศิลปะ มีนักการศึกษาดานศิลปะหลายทานไดใหทรรศนะในดานความสําคัญของ
องคประกอบศิลปท่ีมีตอการสรางงานศิลปะไว พอจะสรุปไดดังนี้ 
  การสรางสรรคงานศิลปะใหไดดีนั้น ผูสรางสรรคจะตองทําความเขาใจกับองคประกอบศิลปเปน
พ้ืนฐานเสียกอน ไมเชนนั้นแลวผลงานท่ีออกมามักไมสมบูรณเทาไรนักซ่ึงองคประกอบหลักของศิลปะก็
คือรูปทรงกับเนื้อหา (ชลูด นิ่มเสมอ. 2531)  
  องคประกอบศิลปเปนเสมือนหัวใจดวงหนึ่งของการทํางานศิลปะ เพราะในงานองคประกอบ
ศิลปหนึ่งชิ้น จะประกอบไปดวย การรางภาพ(วาดเสน) การจัดวางใหเกิดความงาม (จัดภาพ) และการใช
สี (ทฤษฎีส)ี ซ่ึงแตละอยางจะตองเรียนรูสูรายละเอียดลึกลงไปอีก องคประกอบศิลปจึงเปนพ้ืนฐาน
สําคัญท่ีรวบรวมความรูหลายๆอยางไว ดวยกัน จึงตองเรียนรูกอนท่ีจะศึกษาในเรื่องอ่ืนๆ (อนันต ประภา
โส. 2549)  
  องคประกอบศิลป การจัดองคประกอบและการใชสี เปนหลักการท่ีสําคัญในการสรางสรรคให
งานศิลปะ เกิดความงาม ไมวาจะเปนจิตรกรรม วาดเขียน ประติมากรรม สถาปตยกรรมและการพิมพ
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ภาพ หากปราศจากความรู ความเขาใจเสียแลวผลงานนั้นๆก็จะไมมีคาหรือความหมายใดๆเลย (สวนศรี 
ศรีแพงพงษ. 2534)  
  องคประกอบศิลปจัดเปนวิชาท่ีมีความสําคัญสําหรับผูศึกษางานศิลปะ หากวาขาดความรูความ
เขาใจในวิชานี้แลว ผลงานท่ีสรางข้ึนมาก็ยากท่ีประสบความสําเร็จ โดยเฉพาะอยางยิ่งงานศิลปะ
สมัยใหมท่ีมีการแสดงเฉพาะ เสน สี แสง เงา น้ําหนัก พ้ืนผิว จังหวะ และบริเวณท่ีวาง มีความจําเปน
อยางยิ่งตองนําหลักการองคประกอบศิลปมาใช หลักการจัดองคประกอบศิลปมีความสําคัญและ
เก่ียวของกับงานทัศนศิลปโดยตรง ท้ังวิจิตรศิลปและประยุกตศิลป การจัดภาพหรือออกแบบสรางสรรค
ผลงานทัศนศิลปใหเกิดคุณคาความงามนั้น การจัดองคประกอบศิลปจะมีบทบาทสําคัญ  
มากท่ีสุด (จีรพันธ สมประสงค. 2533 : 15)  
  จากทรรศนะตางๆ สรุปไดวา องคประกอบศิลปเปนหัวใจสําคัญของงานศิลปะทุกสาขา เพราะ
งานศิลปะใดหากขาด การนําองคประกอบศิลปไปใช ก็จะทําใหงานนั้นดูไมมีคุณคา ท้ังดานทางกายและ
ทางจิตใจของผูดูหรือพบเห็นขณะเดียวกัน ก็จะบงบอกถึงภูมิความรู ความสามารถของผูสรางสรรค
ผลงานนั้นดวย การท่ีจะเขาถึงศิลปะ( Appreciation) นั้น จะตองผานการฝกฝนและหาทางดูเพ่ือใหเกิด
ความเขาใจ ท้ังจะตองมี รสนิยมท่ีดีพอสมควร การฝกฝน การทําซํ้าๆอยางสนใจ เม่ือนานเขาก็จะเกิด
ความเขาใจ ทําดวยความคุนเคยกับสิ่งเหลานั้น  
จึงจะเขาใจ รูเห็นในคุณคาของศิลปะนั้นๆไดดี  
  องคประกอบพ้ืนฐานดานนามธรรมของศิลปะ  
  องคประกอบพ้ืนฐานดานนามธรรมของศิลปะ เปนแนวคิด หรือจุดกําเนิดแรกท่ีศิลปนใชเปนสิ่ง
กําหนดทิศทาง ในการสรางสรรค กอนท่ีจะมีการสรางผลงานศิลปะ ประกอบดวย เนื้อหากับเรื่องราว  
  1.เนื้อหาในทางศิลปะ คือ ความคิดท่ีเปนนามธรรมท่ีแสดงใหเห็นไดโดยผานกระบวนการทาง
ศิลปะ เชน  
ศิลปนตองการเขียนภาพท่ีมีเนื้อหาเก่ียวกับชนบท ก็จะแสดงออกโดยการเขียนภาพทิวทัศนของชนบท 
หรือภาพวิถีชิวิตของคนในชนบทเปนตน  
  2.เรื่องราวในทางศิลปะ คือสวนท่ีแสดงความคิดท้ังหมดของศิลปนออกมาเปนรูปธรรมดวย
กระบวนการทางศิลปะ เชนศิลปนเขียนภาพชื่อชาวเขา ก็มักแสดงรูปเก่ียวกับวิถีชีวิต หรือกิจกรรมสวน
หนึ่งของชาวเขา นั่นคือเรื่องราว ท่ีปรากฏออกมาใหเห็น ประเภทของความสัมพันธของเนื้อหากับ
เรื่องราวในงานทัศนศิลปนั้น เนื้อหากับเรื่องราวจะมีความสัมพันธกัน  
นอยหรือมาก หรืออาจไมสัมพันธกันเลย หรืออาจไมมีเรื่องเลยก็เปนไปไดท้ังนั้น โดยข้ึนกับลักษณะของ
งาน และเจตนา ในการแสดงออกของศิลปน ซ่ึงเราสามารถแยกไดดังตอไปนี้คือ  
   (1) การเนนเนื้อหาดวยเรื่อง  
   (2) เนื้อหาท่ีเปนผลจากการผสมผสานกันของศิลปนกับเรื่อง  
   (3) เนื้อหาท่ีเปนอิสระจากเรื่อง  
   (4) เนื้อหาไมมีเรื่อง  
   1. การเนนเนื้อหาดวยเรื่อง ไดแก การใชเรื่องท่ีตรงกับเนื้อหา และเปนตัวแสดงเนื้อหา
ของงานโดยตรง ตัวอยางเชน เม่ือศิลปนตองการใหความงามทางดานดอกไมเปนเนื้อหาของงาน เขาก็จะ
หาดอกไมท่ีสวยงามมาเปนเรื่อง สีสันและความออนชอยของกลีบดอกจะชวยใหเกิดความงามข้ึนในภาพ  
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   2. เนื้อหาท่ีเปนผลจากการผสมผสานระหวางศิลปนกับเรื่อง ในสวนนี้ศิลปนจะเสนอ
ความเห็นสวนตัว หรือผสม ความรูสึกสวนตัวเขาไปในเรื่อง เปนการผสมกันระหวางรูปลักษณะของเรื่อง
กับจินตนาการของศิลปน เชนเรื่องความงาม ของดอกไม โดยศิลปนผสมความรูสึกนึกคิดของตนเองลง
ไปในเรื่องดวย เขาจะดัดแปลง เพ่ิมเติมรูปรางของดอกไม ใหงามไปตามทัศนะของเขาและใช
องคประกอบทางศิลปะเปนองคประกอบทางรูปทรงใหสอดคลองกับความงามของเรื่อง  
 
   3. เนื้อหาท่ีเปนอิสระจากเรื่อง เม่ือศิลปนผสมจินตนาการของตนเองเขาไปในงานมาก
ข้ึน ความสําคัญของเรื่อง จะลดลง ดอกไมท่ีสวยท่ีเปนแบบอาจถูกศิลปนตัดทอนขัดเกลา หรือ
เปลี่ยนแปลงมากท่ีสุด จนเรื่องดอกไม นั้นหมดความสําคัญไปอยางสิ้นเชิง เหลือแตเนื้อหาท่ีเปนอิสระ 
การทํางานแบบนี้ศิลปนอาศัยเพียงเรื่อง เปนจุดเริ่มตนแลว เดินทางหางออกจากเรื่องจนหายลับไป 
เหลือแตรูปทรงและตัวศิลปนเองท่ีเปนเนื้อหาของงาน กรณีนี้เนื้อหาภายในซ่ึง หมายถึงเนื้อหาท่ีท่ีเกิดข้ึน
จากการประสานกันของรูปทรงจะมีบทบาทมากกวาเนื้อหาภายนอก หรือบางครั้งจะไมแสดงเนื้อหา 
ภายนอกออกมาเลย  
   4. เนื้อหาไมมีเรื่อง ศิลปนบางประเภท ไมมีความจําเปนตองใชเรื่องเปนจุดเริ่มตน งาน
ของเขาไมมีเรื่อง มีแตรูปทรง กับเนื้อหา โดยรูปทรงเปนเนื้อหาเสียเองโดยตรง เปนเนื้อหาภายในลวนๆ 
เปนการแสดงความคิด อารมณ และบุคลิกภาพ ของศิลปนแทๆ ลงไปในรูปทรงท่ีบริสุทธิ์ งานประเภทนี้
จะเห็นไดชัดในดนตรีและงานทัศนศิลปท่ีเปนนามธรรม และแบบนอนออบเจคตีฟ  
  องคประกอบพ้ืนฐานดานรูปธรรมของศิลปะองคประกอบพ้ืนฐานดานรูปธรรมของศิลปะ คือสิ่ง
ท่ีแสดงแนวคิดเก่ียวกับ เนื้อหาและเรื่องราวของศิลปนใหเห็นหรือรับรูผานผลงานศิลปะ ประกอบดวย 
เอกภาพ ดุลยภาพ และจุดเดน  
  1. เอกภาพ  หมายถึงการนําองคประกอบของศิลปะมาจัดเขาดวยกันใหแตละหนวยมี
ความสัมพันธ เก่ียวของซ่ึงกันและกัน  
ประสานกลมกลืนเกิดเปนผลรวมท่ีแบงแยกไมได โดยถายทอดเปนผลงานศิลปะดวยกระบวนการศิลปะ  
  2. ดุลยภาพ คือการนําองคประกอบของศิลปะมาจัดเขาดวยกันใหเกิดความเทากันหรือสมดุล 
โดยมีเสนแกนสมมุติ 2 เสน เปนตัวกําหนดดุลยภาพเสนแกนสมมุติจะทําหนาท่ีแบงภาพออกเปน
ดานซายและดานขวา หรือดานบนและดานลาง เพ่ือใหผลงานศิลปะท่ีปรากฏเกิดความสมดุลในลักษณะ
ใดลักษณะหนึ่ง เชนแบบซายขวาเหมือนกันและแบบซาย ขวา ไม เหมือนกัน  
  3. จุดเดน คือ สวนท่ีสําคัญในภาพ มีความชัดเจนสะดุดตาเปนแหงแรก รับรูไดดวยการมอง
ผลงานท่ีสําเร็จแลว จุดเดนจะมีลักษณะการมีอํานาจ ตระหงาน ชัดเจนกวาสวนอ่ืนท้ังหมด โดยเกิดจาก
การเนนใหเดนในลักษณะใดลักษณะนึ่ง เชน จุดเดนท่ีมีความเดนชัด หรือจุดเดนท่ีแยกตัวออกไปใหเดน 
(ฉัตรชัย อรรถปกษ . 2550) 
 
2.7.  แนวความคิดในการออกแบบและสรางสรรค 
 
         การออกแบบ  หมายถึง การถายทอดรูปแบบจากความคิดออกมาเปนผลงาน  ท่ี
ผูอ่ืนสามารถมองเห็น รับรู หรือสัมผัสได   เพ่ือใหมีความเขาใจในผลงานรวมกัน ความสําคัญของการ
ออกแบบ มีอยูหลายประการ กลาวคือ  
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        1.ในแงของการวางแผนการการทํางาน งานออกแบบจะชวยใหการทํางานเปนไป
ตามข้ันตอน อยางเหมาะสม และประหยัดเวลา  ดังนั้นอาจถือวาการออกแบบ คือ การวาง   
แผนการทํางานก็ได  
          2. ในแงของการนําเสนอผลงาน ผลงานออกแบบจะชวยใหผูเก่ียวของมีความ
เขาใจตรงกันอยางชัดเจน  ดังนั้น ความสําคัญในดานนี้  คือ เปนสื่อความหมายเพ่ือความเขาใจ   
ระหวางกัน  
          3. เปนสิ่งท่ีอธิบายรายละเอียดเก่ียวกับงาน งานบางประเภทอาจมีรายละเอียด
มากมายซับซอน ผลงานออกแบบจะชวยใหผูเก่ียวของ  และผูพบเห็นมีความเขาใจท่ีชัดเจนข้ึนหรืออาจ
กลาวไดวา ผลงานออกแบบ คือ ตัวแทนความคิดของผูออกแบบไดท้ังหมด 
         4. แบบ จะมีความสําคัญอยางท่ีสุด ในกรณีท่ี  นักออกแบบกับผูสรางงานหรือ
ผูผลิตเปนคนละคนกัน เชน สถาปนิกกับชางกอสราง   นักออกแบบกับผูผลิตในโรงงาน  
หรือถาจะเปรียบไปแลว นักออกแบบก็เหมือนกับคนเขียนบทละครนั่นเอง  
   แบบ  เปนผลงานจากการออกแบบ เปนสิ่งท่ีเกิดจากความคิดสรางสรรคและฝมือของ  
นักออกแบบ แบบมีอยูหลายลักษณะ ดังนี้ คือ  
           1. เปนภาพวาดลายเสน (drawing) ภาพระบายสี (Painting) ภาพถาย 
(Pictures)  
หรือแบบราง (Sketch) แบบท่ีมีรายละเอียด (Draft) เชน แบบกอสราง    ภาพพิมพ (Printing) ฯลฯ 
ภาพตาง ๆ ใชแสดงรูปลักษณะของงาน หรือแสดงรายละเอียดตาง ๆ เก่ียวกับงาน ท่ีเปน 2 มิติ  
           2. เปนแบบจําลอง (Model) หรือของจริง เปนแบบอีกประเภทหนึ่งท่ีใชแสดง  
รายละเอียดของงานไดชัดเจนกวาภาพตาง ๆ  เนื่องจากมีลักษณะเปน 3 มิติ ทําให  สามารถเขาใจใน
ผลงานไดดีกวา นอกจากนี้  แบบจําลองบางประเภทยังใชงานได เหมือนของจริงอีกดวยจึงสมารถใชใน
การทดลอง และทดสอบการทํางาน เพ่ือหาขอบกพรองได 
   การสรางสรรค เปนสิ่งท่ีเกิดจากความคิดสรางสรรค เปนการดําเนินการในลักษณะ
บาง ๆ เพ่ือใหเกิดสิ่งแปลกใหมท่ีไมเคยปรากฏมากอน     สิ่งท่ีมีชีวิตเทานั้นท่ีจะมีความคิดอยาง
สรางสรรคได ความคิดสรางสรรคเปนความคิดระดับสูง  เปนความสามารถทางสติปญญาแบบหนึ่ง  ท่ีจะ
คิดไดหลายทิศทางหลากหลายรูปแบบโดยไมมีขอบเขต นําไปสูกระบวนการคิดเพ่ือสรางสิ่งแปลกใหม 
หรือเพ่ือการพัฒนาของเดิมใหดีข้ึนทําใหเกิดผลงานท่ีมีลักษณะเฉพาะตน เปนตัวของตัวเอง  อาจกลาวได
วา มนุษยเปนสิ่งมีชีวิตเพียงชนิดเดียวในโลก ท่ีมีความคิดสรางสรรค   เนื่องจากตั้งแตในอดีตท่ีผานมา มี
แตมนุษยเทานั้นท่ีสามารถสรางสิ่งใหม ๆ ข้ึนมา  เพ่ือใชประกอบในการดํารงชีวิต และสามารถพัฒนาสิ่ง
ตาง ๆ ใหดีข้ึนกวาเดิม  รวมถึงมีความสามารถในการพัฒนาตน พัฒนาสังคม พัฒนาประเทศ   และ
รวมถึงพัฒนาโลกท่ีเราอยู  ใหมีลักษณะท่ีเหมาะสมกับมนุษยมากท่ีสุด   ในขณะท่ีสัตวชนิดตางๆ   ท่ีมี
วิวัฒนาการมาเชนเดียวกับเรายังคงมีชีวิตความเปนอยูแบบเดิมอยางไมมีการเปลี่ยนแปลง  
     มากกวาครึ่งหนึ่งของการพบท่ียิ่งใหญของโลกไดถูกกระทําข้ึนมาโดยผาน  "การคนพบ
โดยบังเอิญ" หรือการคนพบบางสิ่งขณะท่ีกําลังคนหาบางสิ่งอยู  การพัฒนาความคิดสรางสรรคของ
มนุษยจะทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลง การสรางสรรคอาจไมจําเปนตองยิ่งใหญถึงขนาดการพัฒนาบางสิ่ง
ข้ึนมาใหกับโลกแตมีอาจเก่ียวของกับพัฒนาการบางอยางใหใหมข้ึนมา อาจเปนสิ่งเล็ก ๆ  นอย ๆ เพ่ือตัว
ของเราเอง เม่ือเราเปลี่ยนแปลงตัวเราเอง เราจะพบวาโลกก็จะเปลี่ยนแปลงไปพรอมกับเรา    และในวิถี
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แหงการเปลี่ยนแปลงท่ีเราไดมีประสบการณกับโลก  ความคิดสรางสรรคจึงมีความหมายท่ีคอนขางกวาง
และสามารถนําไปใชประโยชนกับการผลิต การสรางสรรคสิ่งประดิษฐใหม ๆ     กระบวนการวิธีการท่ี
คิดคนข้ึนมาใหมเราคาดหวังวา     ความคิดสรางสรรคจะชวยใหการดําเนินชีวิตและสังคมของเราดี
ข้ึน   เราจะมีความสุขมากข้ึน โดยผานกระบวนการท่ีไดปรับปรุงข้ึนมาใหมนี้ท้ังในดานปริมาณและ
คุณภาพ  
      จุดมงหมายของการสรางสรรค  
          งานศิลปะโดยเฉพาะงานศิลปะสมัยปจจุบัน ศิลปะจะสรางสรรคงานศิลปะในรูปแบบท่ี
หลากหลายมากข้ึนทําใหมีขอบขายกวางขวางมาก  แตไมวาจะเปนไปในลักษณะใดก็ตาม  งานศิลปทุก 
ประเภท จะใหคุณคาท่ีตอบสนองตอมนุษย  ในดานท่ีเปนผลงานการแสดงออกของอารมณ  ความรูสึก
และความคิด  เปนการสื่อถึงเรื่องราวท่ีสําคัญ หรือเหตุการณท่ีประทับใจ  เปนการตอบสนองตอความ
พึงพอใจ ท้ังทางดานจิตใจและความสะดวกสบายดานประโยชนใชสอยของศิลปวัตถุ  
      องคประกอบของการสรางสรรคงานศิลปะ   
             การสรางสรรคจะประสบความสําเร็จเปนผลงานได  นอกจากตองอาศัย
ความคิดสรางสรรคเปนตัวกําหนดแนวทางและรูปแบบแลว ยังตองอาศัยสามารถท่ียอดเยี่ยมของศิลปน  
ซ่ึงเปนความสามารถเฉพาะตน เปนความชํานาญท่ีเกิดจากการฝกฝนและความพยายามอันนาท่ึง  เพราะ
ฝมืออันเยี่ยมยอดจะสามารถสรางสรรคผลงานท่ีมีความงามอันเยี่ยมยอดได   นอกจากนี้ยังตองอาศัยวัสดุ
อุปกรณตางๆ มาใชในการสรางสรรคดวยเชนกัน  วัสดุอุปกรณในการสรางสรรค แบงออกเปนวัตถุดิบท่ี
ใชเปนสื่อในการแสดงออก  และเครื่องมือท่ีใชสรางสรรคใหเกิดผลงาน ตามความชํานาญของศิลปนแต
ละคน  แนวทางในการสรางสรรคงานศิลปะของศิลปนแตละคน อาจมีท่ีมาจากแนวทางท่ีตางกัน   บาง
คนไดรับแรงบันดาลใจจากความงาม  ความคิด  ความรูสึก  ความประทับใจ   แตบางคนอาจสรางสรรค
งานศิลปะเพ่ือแสดงออกถึงฝมืออันเยี่ยมยอดของตนเอง  เพ่ือประกาศความเปนเลิศอยางไมมีท่ีเปรียบ
ปานโดยไมเนนท่ีเนื้อหาของงาน   และบางคนอาจสรางสรรคงานศิลปะจากการใชวัสดุท่ีสนใจ  โดยไม
เนนรูปแบบและแนวคิดใด ๆ เลยก็ได 
 
2.8. สัดสวนทอง (Golden Ratio) 
 
  Mario Livio (2002: 1-11)  กลาววา  องคประกอบท่ีในตําราเรียนคณิตศาสตรมีอิทธิพลมาก
ท่ีสุดท่ีเคยเขียน ยูซิด  (Euclid) ของ อเล็กซานเดรีย ( Alexandria) เม่ือประมาณกอนคริสตศักราช (ca. 
300 BC) มีการกําหนดสัดสวนท่ีไดมาจากการแบงเสนในสิ่งท่ีเรียกของ "ความหมายอัตราสวนกับความ
อัศจรรย"  โดย  Euclid's เปนผูกลาวคํานิยามนี้  : 
  เสนตรงท่ีกลาวนี้ไดกลาวถึงการตัดกันในอัตราสวนและความหมายวา  ท้ังท่ีเปนบรรทัด  คือ  
สัดสวนท่ีทวีคูณมากข้ึน  โดยเริ่มจากนอยไปมาก 
  ในคําอันเก่ียวกับความหมาย ของแผนภาพดานลาง   จุด C แบงบรรทัดในลักษณะท่ีเปนจุดของ
อัตราสวนระหวาง AC กับ CB  โดยมีคาเทากับอัตราสวนของ  AB AC เปนบางสิ่งบางอยางท่ีเก่ียวกับ
พีชคณิตโดยแสดงใหเห็นวา  ในกรณีนี้อัตราสวนของ  AC ถึง CB มีคาเทากับ 1.618 ซ่ึงเปนจํานวนอต
รรกยะ (ความแมนยําในครึ่งหนึ่งของผลรวมของ 1 และรากท่ีสองของ 5) 
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ภาพท่ี 2.2  แสดงแผนภาพ จากจุด C แบงสวนของเสนตรง AB เปนไปตามอัตราสวนระหวางโกลเดน 

 
  ใครก็ตามสามารถจะเดาไดวาเรื่องนี้วา เปนความบริสุทธิ์ของเสนท่ีดูแลวจะมีผลเก่ียวกับ
ความหมายสําหรับปรากฏการณทางธรรมชาติอยางมากมาย  ตั้งแตการการจัดเรียงใบและเมล็ดของพืช
กับโครงสรางของผลึก  ของโลหะผสมอลูมิเนียม   และจากศิลปะเพ่ือการตลาดกับการลงทุน  
  ในความเปนจริงกับการเพ่ิมข้ึนอันเก่ียวกับความเขาใจของคุณสมบัติท่ีนาอัศจรรย อันเก่ียวของ
กับจํานวน  ตั้งแตหลายศตวรรษท่ีผานมาความหมายของ Euclid's นี้  กับการกลาวถึงจํานวนไดรับ โดย
ไดรับการยกยองและกลาวขานวา  "สัดสวนอันศักดิ์สิทธิ์" และ "อัตราสวนทอง" 
  ท่ีนี่เราจะมามุงเนนอันเก่ียวกับคุณลักษณะท่ีอางวา เปนความนาแปลกใจในคุณลักษณะของ
อัตราสวนทองคํา เปนความสัมพันธรวมกันอันเก่ียวของกับสันนิษฐานท่ีวาดวยความงาม  เนื่องจากมัน
เปนตัวอยางท่ียอดเยี่ยมของความพยายาม ท่ีจะนําเอาหลักการทางคณิตศาสตรมาเก่ียวของกับงาน
ศิลปะ 
 
อัตราสวนทองคําในศิลปะ 
  หนังสือหลายเลมอางวาถาวาดรูปสี่เหลี่ยมรอบใบหนาของ Leonardo da Vinci's Mona 
Lisa อัตราสวนของความสูง ความกวาง ของสี่เหลี่ยมผืนผา ท่ีจะมีคาเทากับอัตราสวนทองคํา  เอกสารท่ี
ไมมีการชี้ใหเห็นวา เลโอนารโดรูตัววาใชอัตราสวนทองในองคประกอบ ของภาพ  Mona Lisa's  และไม
อาจจะปฏิเสธไดวาเพ่ือท่ีใหเกิดความแมนยําในกรอบสี่เหลี่ยมผืนผาท่ีควรจะวาด  

 
 ภาพท่ี 2.3  ภาพ  Mona Lisa’s กับอัตราสวนทองคํา 
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แตสิ่งหนึ่งท่ีไดรับทราบความจริงท่ีวา เลโอนารโด เปนเพ่ือนบุคคลใกลชิดของ ลูกา พาซิโอลี ( Luca 
Pacioli) ผูเผยแพรตําราเก่ียวกับสามปริมาณในอัตราสวนทองในป 1509 ไดรับสิทธิวาเปนอัตราสวนอัน
ศักดิ์สิทธิ์ (entitled Divina Proportione) 
 

 
ภาพท่ี 2.4  ภาพ  Sacrament of the Last Supper โดย Salvador Dali 

 
  มีผูสงสัยวาจิตรกรอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวกับของกับอัตราสวนทองในงานศิลปะก็คือผลงานแนวเซอรเรีย
ลิสต ของซัลวาดอร  ดาลี ( Surrealist Salvador Dali) อัตราสวนของภาพวาด Sacrament of the 
Last Supper  จะเทากับอัตราสวนทองคํา  ดาลีรวมอยูในภาพวาดสีน้ํามันขนาดใหญกับรูปหกเหลี่ยม
ดานหลัง (คนท้ังสิบสองคนตองเผชิญกับของแข็งอยางสงบซ่ึงในแตละดานเปนรูปหาเหลี่ยม) ท่ีหอมลอม
อยูบนโตะอาหารม้ือเย็น  ในการหอมลอมซ่ึง Plato ตามท่ีเห็น  จะแสดงความแข็ง "ท่ีพระเจาใชสําหรับ
การถักกลุมดาวท่ีอยูบนสวรรค" มีความเก่ียวของอยางใกลชิดกับอัตราสวนทองคํา ท้ังพ้ืนท่ีผิวและ
ปริมาณของ การหอมลอมของความยาวขอบของหนวยท่ีมีฟงกชั่นงายๆ แสดงใหเห็นถึงอัตราสวน
ทองคํา 
  Ron Knott (1996-2010)  ไดกลาวถึงการออกแบบวา 
  ถาวัดบัตรเครดิต  จะพบวามันเปนรูปสี่เหลี่ยมผืนผา  สี่เหลี่ยมโกลเดนท่ีสมบูรณแบบ  
  ไอคอนสี่เหลี่ยมทองของ  National Geographic ยังดูเหมือนวาจะเปนรูปสี่เหลี่ยมผืนผาจาก
สัดสวนทอง   
  เบรนด  อารกอน ( Brian Agron) จาก Fairfax, California, พบสัดสวนทองในการออกแบบ
ของจักรยานเสือภูเขา 

จอหนแฮรริสัน  ( John Harrison MA)  ไดพบรูปสี่เหลี่ยมผืนผาของสัดสวนทองทองในรูปราง
ของ  แผนเวเฟอรช็อคโกแลต Kit Kat  
  ณัฐพันธุ ศุภกา (2550) ฝายถายทอดเทคโนโลยีและวิชาการ  ศูนยนาโนเทคโนโลยีแหงชาติ   
มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร  ไดกลาวในระบบจัดการเรียนการสอนออนไลน  เก่ียวกับ ฟ ( Phi) 
อัตราสวนทองคํา (Golden ratio)  ดังนี้ 
  คาท่ีแทจริงของ  Phi เทากับ (1 + 5)/2) หรือประมาณ 1.61803398874989...  
 

http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=th&prev=/search%3Fq%3DThe%2Bproportion%2Bof%2Bgold%2Bsection%2Bfor%2Bthe%2Bdesign.%26hl%3Dth%26biw%3D1280%26bih%3D699%26prmd%3Dimvns&rurl=translate.google.co.th&sl=en&u=http://www.nationalgeographic.com/&usg=ALkJrhhjrVtw9dKqdpUKJn1CG3fF1OvOug
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ภาพท่ี 2.5  ภาพสี่เหลี่ยมผืนผาทองคํา (Golden Rectangle) 
 

  คือ สี่เหลียมผืนผาท่ีมีอัตราสวนดานยาวตอดานสั้นเทากับอัตราสวนทองคํา หรือ phi นั่นเอง 
ความพิเศษของสี่เหลี่ยมทองคําก็คือถาเราแบงสี่เหลี่ยมผืนผาทองคําออกเปนสองสวน โดยสวนแรกเปน
สี่เหลี่ยมจตุรัส และสวนท่ีสองเปนสี่เหลี่ยมผืนผาก็จะพบวาสี่เหลี่ยมผืนผาอันเล็ก ท่ีเกิดข้ึนมาใหมก็ยังคง
เปนสี่เหลี่ยมผืนผาทองคําเชนเดียวกัน ซ่ึงถาเรายังแบงสี่เหลี่ยมผืนผาทองคํา ท่ีเกิดข้ึนใหมดวยวิธีการ
เดียวกันนี้ ก็จะไดสี่เหลี่ยมจตุรัสและสี่เหลี่ยมผืนผาทองคํา ท่ีมีขนาดเล็กลงไปเรื่อยๆ ซํ้าไปซํ้ามาจนไมรู
จบ 
 
  เพ่ือใหเขาใจส่ีเหล่ียมผืนผาทองคํามากข้ึน ลองพิจารณาจากรูปประกอบนี้    
  ถาสมมุติใหสี่เหลี่ยม ABCD เปนสี่เหลี่ยมผืนผาท่ีมีอัตราสวนทองคําแลว จะทําให AD/AB = 
AE/ED = phi โดยท่ี FE = AE และ FE/ED= phi จะสงผลใหสี่เหลี่ยม FCDE เปนสี่เหลี่ยมผืนผาท่ีมี
อัตราสวนทองคําเชนเดียวกันซ่ึงจะทําให AD/EF = BD/CE = phi เชนเดียวกัน 
  Phi มีบทบาทในการเปนรากฐานท่ีสําคัญใหกับธรรมชาติ คน สัตว พืช หรือแมแตอะตอม ซ่ึง
ตางก็มีสัดสวนท่ีตรงกับอัตราสวนของ Phi ตอ 1 อยางนาอัศจรรย! จึงทําใหการปรากฏอยู ของตัวเลข 
Phi ในธรรมชาติ มีมากเกินกวาท่ีจะเปนการบังเอิญ จนราวกับวาตัวเลข Phi ถูกสรางข้ึนโดยพระเจา จน
นักคณิตศาสตรชาวอิตาเลียน ชื่อ  Luca Pacioli จึงไดเรียบเรียงตําราข้ึนมาเลมหนึ่งชื่อ The Devine 
Proportion (สัดสวนแหงสวรรค) ซ่ึงมีเนื้อหาเก่ียวของกับ Phi ข้ึนมาโดยเฉพาะ  จนถึงทุกวันนี้ไดมี
การคนพบวา Phi เขาไปเก่ียวของกับธรรมชาติ และสิ่งตางๆอยางมากมาย เชน ศาสตรสัญลักษณใน
วงการศิลปะ, สถาปตยกรรม เชน พีระมิดอียิปต , ดนตรี, เกลียวสับปะรด, หลุมดํา, ซุปเปอรโนวา 
(supernova) และทฤษฎี string ฯลฯ ตัวอยางของสิ่งตางๆท่ีเก่ียวของกับ Phi มีดังนี้ 

1.  อัตราสวนระหวางเสนผานศูนยกลางของเกลียวรอบเปลือกหอยนอติลุส  
2. อัตราสวนเสนผานศูนยกลางของวงขดเกลียวของเมล็ดทานตะวันแตละวงเทียบกับวงถัดไป   
3. อัตราสวนของสัดสวนหนวยโครงสรางรางกายมนุษย เชน ระยะจากหัวถึงพ้ืนหารดวยระยะ

จากสะดือถึงพ้ืน ระยะจากไหลถึงปลายนิ้วมือหารดวยระยะจากขอศอกถึงปลายนิ้วมือ 
หรือระยะจากสะโพกถึงพ้ืนหารดวยระยะจากหัวเขาถึงพ้ืน เปนตน  

4. งานศิลปะและสถาปตยกรรมของจํานวนมากมาย เชน มหาวิหารพารธีนอน ( Parthenon) 
ในเอเธนส หรือ มหาวิหารน็อตเตอรดาม (NotreDame Cathedral) ในปารีส เปนตน 
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  เพนตาเคิล  (pentacle) หรือรูปดาวหาแฉก เปนสัญลักษณของศาสนา ยุคกอนคริสตกาล มี
ความหมาย ในการเปนตัวแทนของเพศหญิง โดยท่ีเพนทาเคิล จะมีความเก่ียวของกับ Phi เปนอยางมาก 
ท้ังนี้เนื่องจากอัตราสวนตางๆ ถูกท่ีแบงโดยเสนทุกเสน ในเพนทาเคิลจะมีคาเทากับ Phi ท้ังหมด  
 

 
 

ภาพท่ี 2.6  ภาพแสดงอัตราสวนตางๆ ถูกท่ีแบงโดยเสนทุกเสน ในเพนทาเคิล 
 
   สวน  เพนตากอน (pentagon) หรือรูปหาเหลี่ยมดานเทา ก็มีความเก่ียวของกับ Phi ดวย
เชนกัน ท้ังนี้เนื่องจากอัตราสวนระหวางความยาวของเสนทแยงมุมกับความยาวดานของรูปหาเหลี่ยม
ดานเทา จะมีคาเทากับ Phi เสมอ 
 
 
 

 
 

ภาพท่ี 2.7  แสดงอัตราสวน ระหวางความยาวเสนทแยงมุม กับความยาวดาน ของเพนตากอน  
และความยาวของสวนตางๆ ท่ีเกิดจากการตัดกัน ของเสนแทยงมุม จะมีคาเทากับ Phi เสมอ 

 
  เพนตาเคิล (รูปดาวหาแฉก) และเพนตากอน (รูปหาเหลี่ยมดานเทา) ซ่ึงเปนสัญลักษณท่ีนิยมใช
ในทางศาสนา ลัทธิความเชื่อ และวงการศิลปะ ตางก็มีความสัมพันธกับ Phi หรืออัตราสวนทองคํา 
(golden ratio) เปนอยางมากจนนาอัศจรรยใจ ซ่ึงถาสังเกตรูปประกอบ ใหดีจะเห็นวา ท้ังเพนตาเคิล
และเพนตากอน ซอนกันไปมาอยางไมรูจบ และสัดสวนตางๆท่ีเกิดข้ึนจากเสนท่ีตัดกันไปมา ตางก็มี
ความสัมพันธกับ Phi ท้ังสิ้น 
  นอกเหนือไปจากสี่เหลี่ยมผืนผาทองคํา และรูปหาเหลี่ยมดานเทาหรือเพนตากอนแลว รูป
เรขาคณิตชนิดอ่ืนๆ ก็มีอัตราสวนทองคําดวยเชนกัน เชน รูปสามเหลี่ยมทองคํา และรูปสิบเหลี่ยม
ทองคํา เปนตน 
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ภาพท่ี 2.8  ภาพแสดงรูปสามเหลี่ยมทองคํา (Golden Triangle) 
 
  รูปสามเหลี่ยมทองคําแบบมุมแหลม ( Golden Triangle) ท่ีมีดานยาวตอดานสั้นเปนอัตราสวน
ทองคํา ซ่ึงมีสามเหลี่ยมทองคําแบบมุมแหลมและแบบมุมปานขนาดเล็กซอนทับกันซํ้าไปซํ้ามาอยางไมรู
จบ 

 
ภาพท่ี 2.9  ภาพแสดงรูปสิบเหลี่ยมทองคํา (golden decacon) 

 
  รูปสิบเหลี่ยมทองคํา ( golden decacon) หรือรูปสิบเหลี่ยมดานเทาท่ีบรรจุอยูภายในวงกลม 
จะพบวาอัตราสวนระหวางรัศมีวงกลม ( r ) ตอความยาวดานของรูปสิบเหลี่ยม ( s ) จะมีคาเทากับ phi 

 

 
        

ภาพท่ี 2.10  ภาพแสดงอัตราสวนทอง (golden ratio) 
 

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%84%E0%B8%9F%E0%B8%A5%E0%B9%8C:Golden_ratio_line.svg
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  สัดสวนทองคํา ( golden section) คือสวนของเสนท่ีถูกแบงตรงตําแหนงท่ีกอใหเกิด 
"อัตราสวนทอง (golden ratio)" : อัตราสวนของความยาวรวม a + b ตอความยาวสวนท่ียาว a มีคา
เทากับความยาวสวนท่ียาว a ตอความยาวของสวนท่ีสั้น b. 
 

 
 

ภาพท่ี 2.11  ภาพแสดงการสรางสี่เหลี่ยมทองคํา (Rectangular golden section) 
 
  การสราง  สี่เหลี่ยมทองคํา: 
   1. สรางรูปสี่เหลี่ยมจัตุรัส (สีเหลี่ยมสีแดง) 
   2. ลากเสนจากจุดก่ึงกลางของดานหนึ่งไปยังมุมมุมหนึ่ง 
   3. ใชเสนดังกลาวเปนเสนรัศมีเพ่ือสรางเสนโคงและกําหนดเปนดานยาวของสี่เหลี่ยม
มุมฉาก 
  อัตราสวนทอง  (ในภาษาอังกฤษ : golden ratio) ในทางคณิตศาสตรและศิลปะนั้น, เลขสอง
จํานวน (สมมุติใหเปน a, b และ a>b) จะเปน "อัตราสวนทอง" ถาอัตราสวนระหวางจํานวนมาก (a) ตอ
ผลรวม (a + b) มีคาเทากับอัตราสวนระหวางจํานวนนอย (b) ตอจํานวนมาก (a) 
  "อัตราสวนทอง" เปนคาคงท่ีทางคณิตศาสตรท่ีไมมีเหตุผลชัดเจน มีคาประมาณ 
1.6180339887 ชื่ออ่ืนท่ีเปนท่ีรูจักของ "อัตราสวนทอง" ไดแก  golden section (ในภาษา
ละติน: sectio aurea) และ golden mean, extreme and mean ratio, medial 
section, divine proportion, divine section (ละติน : sectio divina), golden 
proportion, golden cut, golden number, และ mean of Phidias  อัตราสวนทองมักจะแทน

ดวยตัวอักษร "phi" ในภาษากรีก (φ). 

 
 

 

http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A1%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B8%B3&action=edit&redlink=1
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โดยคานี้จะเปนอัตราสวนระหวางคาของลําดับ fibonacci 2 คา เชน 610:987 => 1 : 1.618 
 
อัตราสวนทองในวิธีการเขียนตาง ๆ 
  เลขฐานสอง  : 1.1001111000110111011... 

เลขฐานสิบ  : 1.6180339887498948482... 

เลขฐานสิบหก  : 1.9E3779B97F4A7C15F39... 

รากไมรูจบ  :  

เศษสวนไมรูจบ :  

การเขียนในรูปแบบพีชคณิต :  

    (Mario Livio.2002 : 255-268, Hans Walsar. 2011 : 1-30) 
 
2.9.  จิตวิทยาของสี 
 
  การรับรูตอสีของมนุษย เกิดจากการมองเห็น โดยใชตา เปนอวัยวะรับสัมผัส  ตาจะตอบสนอง
ตอแสงสีตางๆ โดยเฉพาะแสงสวาง จากดวงอาทิตย และจากดวงไฟ ทําใหมองเห็น  โดยเริ่มจากแสง
สะทอนจากวัตถุผานเขานัยนตา ความเขมของแสงสวาง มีผลตอ  การเห็นสี และความคมชัดของวัตถุ 
หากความเขมของแสงสวางปรกติ จะทําใหมองเห็นวัตถุชัดเจน แตหากความเขมของแสงสวางมีนอย 
หรือ มืด  จะทําใหมองเห็นวัตถุไมชัดเจน หรือพรามัว   นักวิทยาศาสตรไดเคยทํา การศึกษาเก่ียวกับ 
ความไวในการรับรูตอสีตางๆของมนุษย ปรากฏวา  ประสาทสัมผัสของมนุษย ไวตอการรับรูสีแดง สีเขียว 
และสีมวงมากกวาสีอ่ืนๆ สวนการรับรูของเด็กเก่ียวกับสีนั้น เด็กสวนใหญ จะชอบภาพ ท่ีมีสีสะอาดสดใส 
มากกวา ภาพขาวดํา ชอบภาพหลายๆสีมากกวาสีเดียว และชอบภาพท่ีเปน  กลุมสีรอนมากกวาสีเย็น 
(โกสุม สายใจ, 2540)  
  วรรณะของสี  
  วรรณะของสี หมายถึง กลุมสีท่ีปรากฏใหความรูสึกท่ีแตกตางกัน สังเกตจากวงลอสีจะปรากฏ 
เปน 2 วรรณะ คือ 
  - วรรณะสีรอน ลักษณะของสีจะใหความรูสึกสดใส รอนแรง ฉูดฉาด หรือรื่นเริง สีในกลุมนี้
ไดแก สีเหลือง สีแดง สีแสด และสีท่ีใกลเคียง 

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B8%82%E0%B8%90%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%AD%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B8%82%E0%B8%90%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%9A
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B8%82%E0%B8%90%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%9A%E0%B8%AB%E0%B8%81
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  - วรรณะสีเย็น ความรูสึกท่ีปรากฏในภาพจะแสดงความสงบ เยือกเย็นจนถึงความเศรา ไดแก 
สีน้ําเงิน สีมวง สีเขียว และสีท่ีใกลเคียง 
 
  สีแสดงอารมณ  
  สีแดง  เปนสีของไฟ การปฏิวัติ ความรูสึกทางกามารมณ ความปรารถนา สีของความออนเยาว 
ดังนั้นจึงเปนท่ีชอบมากสําหรับเด็กเล็กๆ สีแดงเปนสีท่ีมีพลังมากสามารถบดบังสีอ่ืนๆ จึงไมเหมาะท่ีจะ
ใชเปนสีพ้ืนหรือฉากหลัง 
  สีเหลือง เขียว และมวงทุกระดับสี   มีคาสีแตกตางกัน ท้ังนี้ข้ึนอยูกับสีท่ีมาผสม สีดังกลาวอาจ
ทําใหเกิดความรูสึกในทางบวก การแสดงออกเต็มไปดวยความรูสึกชาญฉลาด หรือใหความรูสึกในทาง
ลบ และเก็บกดก็เปนได  เม่ือนําสีแดงมาผสมกับสีขาวจะเปนสีชมพู สีแดงจะลดพลังลง และทําใหรูสึกถึง
ความออนหวาน นุมนวล และความเปนกวีข้ึนมาแทน แตถาสีแดงและเหลืองถูกผสมใหเขม ผลลัพธก็คือ
สีน้ําตาล ซ่ึงมีความออนแกตางกัน แตไมวาจะออนแกเพียงใด สีประเภทน้ําตาลจะใหความรูสึกเก่ียวกับ
พ้ืนดิน ความม่ันคง แข็งแรง เขมแข็ง ความเปนจริง อบอุน  
สําหรับสีเหลือง เปนสีท่ีมีพลังในดานความสวางอยางมาก ใหความรูสึกเย็นมากกวาสีเหลืองอมสม แตก็
อุนกวาสีเหลืองอมเขียว สีเหลืองสะทอนถึงสติปญญามากกวาจิตใจ คุณลักษณะของสีเหลือง จะรูสึกได
เม่ือมีสีท่ีสองปรากฏอยูดวย เชน เม่ืออยูกับสีเขียวจะทําใหรูสึกม่ันคง และจับตองไดมากข้ึน  
สีเขียวเปนสีทางชีววิทยาซ่ึงใกลเคียงกับธรรมชาติ และชวยใหความคิดพลุนพลานสงบลง เปนสีกลางๆ 
ไมเย็นและก็ไมรอน แตถาเขมข้ึนไปในทางสีน้ําเงินจะดูเปนน้ํา สีเขียวอมฟา สีฟาพลอย เปนสัญลักษณ
ของน้ํา และอาการเคลื่อนไหว โดยปกติแลวสีเขียวอมฟาเปนสีตรงขามกับสีฟา  
  สีน้ําเงิน   เปนสีท่ีเก็บกด ชางฝน เปลาเปลี่ยว ถึงแมวาจะทําใหใสข้ึนโดยการผสมสีขาวเขาไปก็
ตาม สีน้ําเงินใหความประทับใจเก่ียวกับความสะอาด บริสุทธิ์ จึงมักใชในท่ีตองการแสดงสุขอนามัย  

สีมวง แสดงถึงความใครครวญ การทําสมาธิ ความลึกลับ เวทมนตคาถา และความเกาแก
โบราณ แมวาจะผสมสีขาวใหเปนสีมวงไลแลค ก็ยังทําใหคนท่ีมองเห็นไมกลาเขาใกล ไมรูสึกเปนมิตร สี
มวงครามซ่ึงใกลสีน้ําเงินมาก จะดูเก่ียวของกับโลกมากกวาสีมวงแดง แตยังใหความเปนเจานายและเต็ม
ไปดวยเกียรติยศอยูนั้นเอง 
  สีทอง  มีตําแหนงใกลสีสม และนับวาเปนสีอุนสีหนึ่ง ในขณะท่ีสีเงินถูกจัดใหเปนสีเย็น และมี
ความคลายคลึงกับสีเทากลาง การใชสีเงินออกยากกวาเนื่องจากตองมีสีอุนมาใชรวมดวยหากวาตองการ
ผลของความรูสึกในทางบวก 
  สีเทา  สําหรับสีเทาซ่ึงมีระดับสีออนแกแตกตางกันมากหลายระดับ อาจจะเปนท่ีคุนเคยกันดีจาก
การดูภาพขาวดํา การอานหนังสือพิมพและหนังสือท่ัวไป 
  สีดํา   สีดํา ซ่ึงเรียกวา อรงค คือ ถือวาไมใชสีดํา เปนสัญลักษณของความมืด ความวาง ในการ
ตีพิมพสีดํามีคาในทางบวกมาก เนื่องจากเม่ือเราไมใชสีอ่ืนๆ ไมวาจะเปนภาพหรืออักษรวางลงไป ก็จะ
ทําใหสีเหลานั้นเจิดจาสะดุดตาข้ึน 
  สีขาว   สีขาวก็เชนกัน ไมเปนท้ังสีอุนและเย็น ยกเวนเม่ืออยูกับสีเหลือง จะทําใหสีเหลืองจาข้ึน 
เราสามารถวางภาพหรืออักษรสีตางๆ ลงบนพ้ืนขาวไดผลดีเชนเดียวกับสีดํา  (พงษศักดิ์ ไชยทิพย . 
2549) 
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2.10.  งานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 
 
 ธเนศ  คูหเทพารักษ  (2546) กลาวในผลงานวิจัยเรื่อง ปจจัยท่ีมีผลตอการซ้ือสินคาเครื่องหนัง 
(Brand Names) 
 การศึกษาเรื่อง “การซ้ือเครื่องหนัง ( Brand Names)” มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาลักษณะทาง
ประชากรศาสตรของผูบริโภคสินคาเครื่องหนัง Brand name เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการเปดรับขาวสาร
ท่ัวไป  และขาวสารเก่ียวกับสินคาเครื่องหนังของผูบริโภคสินคาเครื่องหนัง Brand name เพ่ือศึกษา
พฤติกรรมการซ้ือสินคาเครื่องหนัง Brand name และเพ่ือศึกษาถึงปจจัยท่ีมีผลตอพฤติกรรมการซ้ือ
สินคาเครื่องหนัง Brand name 
 การศึกษาครั้งนี้ใชระเบียบวิจัยเชิงปริมาณ ทําการเก็บรวบรวมขอมูลดวยแบบสอบถามจํานวน 
100 คน 
 การศึกษาพบวา  ในกลุมสื่อมวลชนกลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสารท่ัวไปจากสื่อโทรทัศนมาก
ท่ีสุด  กลุมสื่อเฉพาะกิจมีการเปดรับขาวสารจากปายโฆษณามากท่ีสุด  กลุมสื่อบุคคลกลุมตัวอยางมีการ
เปดรับขาวสารจากกลุมเพ่ือนมากท่ีสุด  แตในการเปดรับขาวสารเก่ียวกับเครื่องหนัง Brand name 
กลุมตัวอยางมีการเปดรับขาวสารจากสื่อนิตยสารมากท่ีสุด 
   ผลการศึกษาพบวาสินคาเครื่องหนังท่ีกลุมตัวอยางสวนใหญเลือกซ้ือมากท่ีสุดคือ รองเทา  
ปริมาณในการซ้ือสินคาเครื่องหนัง กลุมตัวอยางซ้ือสินคาครั้งละ 1 ชิ้นมากท่ีสุด  โดยสินคาท่ีกลุม
ตัวอยางซ้ือรวมกับสินคาเครื่องหนังมากท่ีสุดคือเสื้อผา 
 สวนปจจัยท่ีมีผลตอการซ้ือสินคาเครื่องหนัง Brand name ผลวาปจจัยท่ีมีผลตอการซ้ือสินคา
เครื่องหนัง Brand name ของกลุมตัวอยางมากท่ีสุดคือ ปจจัยดานผลิตภัณฑ  ไดแก  ประโยชนใชสอย  
คุณภาพการตัดเย็บ  การออกแบบ  รูปทรง 
 ผลการศึกษาท่ีไดสามารถนําไปเปนขอมูลพ้ืนฐานใหแกผูประกอบการเครื่องหนังในประเทศไทย  
ในการพัฒนาสินคาเครื่องหนัง Brand name ของไทยใหมีคุณภาพทัดเทียมกับระดับสากล 
 
 พัชรพร  ปนทอง (2548)  กลาวในผลงานวิจัยเรื่องพฤติกรรมและปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจ
ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องหนังไทย 
 วัตถุประสงคของการวิจัยครั้งนี้คือการศึกษาพฤติกรรมและปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ
ผลิตภัณฑเครื่องหนังประเภทกระเปาและรองเทาของผูบริโภคและภาวะตลาดการปรับตัวทางการตลาด
ของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม ( SMEs) อุตสาหกรรมเครื่องหนังประเภทกระเปาและรองเทา
ของไทย  ไดรวบรวมขอมูลจากผูบริโภคจํานวน 400 คน  โดยใชแบบสอบถามและผูประกอบการเครื่อง
หนังประเภทกระเปาและรองเทาจํานวน 7 คน  โดยใชแบบสัมภาษณเชิงลึก  แสดงผลดวยวิธีการเชิง
ปริมาณและเชิงพรรณนา  ในการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระหวาง 2 กลุมทดสอบดวยคา t-test และ
มากกวา 2 กลุมทดสอบดวยคา f-test ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 ในกรณีท่ีพบวามีความแตกตางอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติไดทําการทดสอบรายคูดวยวิธีการของเชฟเฟ 
 ผลการศึกษาพบวา  ผูบริโภคสวนใหญมีพฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑเครื่องหนังประเภทกระเปา
และรองเทา คือ เลือกซ้ือจากตราและยี่หอเปนสําคัญ  มีรูปแบบเขากับสมัยนิยมและมีสีเขม  ลักษณะ
เรียบงาย  ไมมีลวดลาย  มีราคาอยูระหวาง 501-1000 บาท  วัตถุประสงคในการซ้ือคือ  เพ่ือใชใน
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ชีวิตประจําวัน  วิธีการซ้ือสวนใหญจะเปนผูเลือกซ้ือเอง  โดยไมคํานึงถึงโอกาส  โดยมีการวางแผนซ้ือไว
ลวงหนา  สถานท่ีซ้ือสวนใหญเปนหางสรรพสินคา  ผลิตภัณฑท่ีซ้ือสวนใหญเปนกระเปาสตางค  และ
รองเทารัดสน  สวนปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ พบวา ดานผลิตภัณฑ  
ราคา  ชองทางการจัดจําหนาย และดานสงเสริมการตลาด  มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑ
ประเภทกระเปาและรองเทาทุกดาน  อยูในระดับปารกลางถึงระดับมากโดยรวม  สวนการวัดหาคาความ
แตกตางระหวางปจจัยสวนบุคคล  พบวา  มีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติระดับ 0.05 ท้ัง
ในดาน เพศ  อายุ  ระดับการศึกษา  อาชีพ  และรายไดเฉลี่ยตอเดือน  สวนภาวะตลาดในป 2547  มี
ยอดจําหนายลดลง  และการปรับตัวทางการตลาดจะตองมีการปรับตัวจากระดับลางสูระดับกลางและ
ระดับบน  เพ่ือเพ่ิมสวนแบงการตลาดและการแขงขันกับประเทศคูแขงโดยเฉพาะในดานคุณภาพ  และ
ราคา  ใหเหมาะสมกับความตองการของผูบริโภค 
 ขอเสนอแนะ  ควรมีการสงเสริมจากภาครัฐในดานวัตถุดิบ  ดานปรับปรุงคุณภาพ  และการ
ผลิตบุคลากรท่ีมีฝมือใหแกอุตสาหกรรมเครื่องหนังไทย  เพ่ือใหผูประกอบการสามารถผลิตผลงานท่ีมี
คุณภาพสามารถแขงขันไดท้ังตลาดภายในและตางประเทศ  ควรมีการศึกษาพฤติกรรมและปจจัยท่ีมีผล
ตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑเครื่องหนังประเภทอ่ืนๆ เชน ของเลนสําหรับสัตวเลี้ยง ถุงมือ เครื่องแตง
กายและเข็มขัด เปนตน 
 
 เยาวนิจ  แซตั้ง  (2548) กลาวในผลงานวิจัย  ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของผลิตภัณฑ
เครื่องหนังไทย 
 การศึกษานี้ไดพิจารณาถึงความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของผลิตภัณฑเครื่องหนังไทย
โดยเฉพาะสินคารองเทาหนัง  กระเปาเดินทาง  และกระเปาถือ  ซ่ึงเปนสินคาท่ีทํารายไดจากการสงออก
ใหกับประเทศมาตอเนื่องกวา 25 ป  โดยพิจารณามูลคาการสงออกของไทยเทียบกับประเทศท่ีมีมูลคา
สูงสุด 10 ประเทศแรกของโลกในชวงป 2545-2547 ดวยดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ 
(Revealed Comparative Advantage--RCA) 
 ผลจากการศึกษาพบวา  สินคารองเทาหนังของประเทศโปรตุเกส  อิตาลี  ฮองกง  สเปน  จีน  
และเนเธอรแลนด  มีความไดเปรียบในการผลิตเพ่ือสงออกตอไปในตลาดโลก  สําหรับการผลิตกระเปา
เดินทาง  ประเทศจีนมีความไดเปรียบในการผลิตสินคาสูงสุด  รองลงมาคือ ไทย เบลเยี่ยม และฮองกง  
มีคา RCA เทากับ 1.7  1.22  และ  1.09  ตามลําดับ  ในขณะท่ีการผลิตสินคากระเปาถือ พบวา  
ประเทศฮองกง  อิตาลี  อินเดีย  จีน  ฝรั่งเศส มีคา RCA เทากับ 8.7  5.69  3.51  2.52  และ  2.20  
ตามลําดับ  ดังนั้น  เม่ือพิจารณาท้ัง 3 ผลิตภัณฑแลว  ไทยมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในชวงป 
2545-2547  เฉพาะสินคากระเปาเดินทางเทานั้น 
 
 จันทรา  เฟองฟุง (2547)   กลาวในผลงานวิจัย  การศึกษาความตองการและปจจัยสําคัญใน
การตัดสินใจซ้ือของนักทองเท่ียวทวีปอเมริกาเหนือท่ีมีตอผลิตภัณฑเครื่องหนังไทย  
 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาความตองการและปจจัยสําคัญในการตัดสินใจซ้ือของ
นักทองเท่ียวทวีปอเมริกาเหนือตอผลิตภัณฑเครื่องหนังไทย  กลุมตัวอยางในการวิจัยครั้งนี้เปน
นักทองเท่ียวประเทศแคนาดา  และสหรัฐอเมริกา  ท่ีเดินทางมาเท่ียวในประเทศไทยระหวางเดือน
สิงหาคมถึงตุลาคม พ.ศ. 2547  จํานวน 383 คน  เครื่องมือท่ีใชในการวิจัยคือ  แบบสอบถาม  สถิติท่ีใช
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ในการวิเคราะหขอมูลไดแก  คารอยละ  คาเฉลี่ย  คาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  คาไคสแควร  t-test, 
ANOVA และวิเคราะหความแตกตางเปนรายคูดวย Scheffe Analysis การขอมูลทางสถิติใชโปรแกรม
สําเร็จรูป SPSS 
 ผลการวิจัยพบวา  นักทองเท่ียวสวนใหญมีวัตถุประสงคในการซ้ือเครื่องหนังไทยเพ่ือนําไปเปน
ของขวัญ/ของฝาก  โดยเครื่องหนังท่ีตองการซ้ือจะเปนประเภทสวนประกอบเครื่องแตงกาย  เหตุผลท่ี
เลือกซ้ือเกิดจากรูปแบบของสินคาถูกใจ  โดยซ้ือเครื่องหนังท่ีทําจากหนังโคกระบือท่ีเปนหนังฟอก  โทน
สีเขม  มีงบประมาณท่ีซ้ือประมาณ 200-4000 บาท  ชอบการตั้งราคาแบบสามารถตอรองได  ตองการ
ชําระเงินดวยสกุลเงินบาท  สวนลดโดยเฉลี่ยในการซ้ือแตละครั้งไมนอยกวา 10 %-20% ไดรับขอมูล
แหลงจัดจําหนายเครื่องหนังไทยจากการโฆษณาผานสื่อตางๆ แหลงจัดจําหนายเครื่องหนังไทยท่ี
นักทองเท่ียวตองการซ้ือ คือ ตลาดคาปลีกท่ัวไป เนื่องจากมีสินคาใหเลือกหลายประเภท  นักทองเท่ียว
ตองการใหเครื่องหนังไทยมีการปรับปรุงในดานความหลากหลายของสินคา  รูปแบบการสงเสริมการขาย
ท่ีนักทองเท่ียวตองการ  คือ  สวนลด  และรูปแบบสื่อท่ีกระตุนใหเกิดความตองการซ้ือเครื่องหนังไทยคือ  
การใชพนักงานขายเปนผูชักจูง 
 ปจจัยสําคัญในการตัดสินใจซ้ือของนักท่ีองเท่ียวทวีปอเมริกาเหนือท่ีมีตอผลิตภัณฑเครื่องหนัง
ไทยโดยภาพรวม 5 อันดับแรก ไดแก  ความสมํ่าเสมอในคุณภาพของผลิตภัณฑท่ีซ้ือแตละครั้ง   วัสดุ
ประกอบตางๆ มีคุณภาพดี  การตัดเย็บมีความประณีต  ประเภทของสินคามีความหลากหลายและเรียบ
เนียนของสี 
 การวิเคราะหความสัมพันธระหวางความตองการของนักทองเท่ียวทวีปอเมริกาเหนือท่ีมีตอ
ผลิตภัณฑเครื่องหนังไทย  จําแนกตามสภาพท่ัวไป  พบวา  ความตองของนักทองเท่ียวท่ีข้ึนอยูกับเพศ 
ไดแก ประเภทเครื่องหนังไทย  และโทนสีของเครื่องหนัง  ความตองการของนักทองเท่ียวท่ีข้ึนอยูกับอายุ  
ไดแก  ชนิดของหนัง  ความตองการใหเครื่องหนังไทยมีการปรับปรุงงบประมาณท่ีตองการซ้ือตอครั้ง  
ลักษณะการตั้งราคา  วิธีการชําระเงิน  การไดรับขอมูลแหลงจัดจําหนาย  แหลงจัดจําหนายท่ีตองการ
ซ้ือ  และเหตุผลในการเลือกแหลงจัดจําหนาย  ความตองการของนักทองเท่ียวท่ีข้ึนอยูกับถ่ินท่ีอยู  ไดแก  
วัตถุประสงคในการซ้ือ  งบประมาณท่ีตองการซ้ือตอครั้ง  ลักษณะการตั้งราคา  วิธีการชําระเงิน  
สวนลดโดยเฉลี่ย  การไดรับขอมูลแหลงจัดจําหนาย  เหตุผลในการเลือกแหลงจัดจําหนาย  และรูปแบบ
การสงเสริมการขายท่ีตองการ  สําหรับการเปรียบเทียบปจจัยสําคัญในการตัดสินใจซ้ือของนักทองเท่ียว
ทวีปอเมริกาเหนือ  จําแนกตามสถานภาพท่ัวไป  พบวา  ดานเพศมีความแตกตางกัน 1 ราย ดานอายุมี
ความแตกตางกัน 13 ราย  ดานถ่ินท่ีอยูมีความแตกตางกัน 1 ราย  และดานลักษณะการเดินทางมีความ
แตกตางกัน 11 ราย  การวิจัยครั้งนี้กําหนดความมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 
 
 บุญสง  เฉลิมชัยกุล  (2546)  กลาวในผลงานวิจัย  การนําเขาผลิตภัณฑเครื่องหนังในประเทศ
ไทย 
 วัตถุประสงคเพ่ือศึกษาถึงปจจัยท่ีมีผลกระทบตอการนําเขาผลิตภัณฑกระเปาหนัง และรองเทา
หนังในประเทศไทย  และความยืดหยุนของการนําเขาผลิตภัณฑเครื่องหนังกับปจจัยตางๆ ท่ีกําหนดการ
นําเขาผลิตภัณฑกระเปาหนังและรองเทาหนังในประเทศไทย  โดยคาดวาปจจัยท่ีกําหนดการนําเขา
ผลิตภัณฑกระเปาหนังและรองเทาหนังของประเทศไทย  ไดแกอัตราแลกเปลี่ยนเงินตราตางประเทศ  
ดัชนีราคาสินคานําเขา  รายไดประชาชาติท่ีแทจริงตอคน  จํานวนนิสิตหญิงสังกัดทบวงมหาวิทยาลัย 
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และจํานวนนิสิตนักศึกษาท้ังหมดสังกัดทบวงมหาวิทยาลัย  การศึกษานี้ใชขอมูลแบบอนุกรมเวลาจํานวน 
12 ป ตั้งแต พ.ศ. 2534-2545 โดยการวิเคราะหสมการถดถอยเชิงซอน (Multiple Regression) ดวยวิธี
กําลังสองนอยท่ีสุด (Ordinary Least Squares – OLS) ไดผลการศึกษา ดังนี้ 

1. ปจจัยท่ีมีอิทธิพลในการกําหนดปริมาณการนําเขากระเปาหนังของประเทศไทย  คือ  
รายไดประชาชาติท่ีแทจริงตอคน ( PCI) สวนปจจัยอ่ืนๆ ไมมีนัยสําคัญ  สมการดังกลาวสามารถอธิบาย
การเปลี่ยนแปลงปริมาณการนําเขากระเปาหนังในประเทศไทยรอยละ 86.54 โดยการนําเขากระเปา
หนัง  กับรายไดประชาชาติท่ีแทจริงตอคน ( PCI) มีความสัมพันธในทิศทางเดียวกันท่ีระดับความเชื่อม่ัน
รอยละ 90 มีคาความยืดหยุนเทากับ 8.7545 สอดคลองกับสมมติฐานท่ีตั้งไว  แตเนื่องจากการศึกษา
ดังกลาวพบวา  ผลกระทบของจํานวนนิสิตหญิงสังกัดทบวงมหาวิทยาลัยกับปริมาณการนําเขากระเปา
หนังไมสอดคลองกับสมมุติฐานท่ีตั้งไว  ดังนั้น  ผูเขียนจึงไดทําการศึกษาวิเคราะหเฉพาะตัวแปรอิสระ
เพียง 2 ตัวแปร คือ รายไดประชาชาติท่ีแทจริงตอคน ( PCI) และ จํานวนนิสิตหญิงสังกัด
ทบวงมหาวิทยาลัย ( FSD) ท่ีมีผลตอการนําเขาผลิตภัณฑกระเปาหนังในประเทศไทยสามารถอธิบายการ
เปลี่ยนแปลงปริมาณการนําเขากระเปาหนังรอยละ 85.45 การนําเขากระเปาหนังกับรายไดประชาชาติท่ี
แทจริงตอคน ( PCI) มีความสัมพันธในทิศทางเดียวกัน  ภายใตระดับความเชื่อม่ันรอยละ 99 มีคา
ยืดหยุนเทากับ 6.9347 สมมุติฐานท่ีตั้งไว  และปริมาณการนําเขากระเปาหนังมีความสัมพันธกับจํานวน
นิสิตนักศึกษาสังกัดทบวงมหาวิทยาลัย ( FSD) ในทิศทางเดียวกัน  ภายใตระดับความเชื่อม่ันรอยละ 95 
มีคายืดหยุนเทากับ 2.1653 สมมุติฐานท่ีตั้งไว 

2. ปจจัยท่ีมีอิทธิพลในการกําหนดปริมาณการนําเขารองเทาหนังของประเทศไทย  คือ  
จํานวนนิสิตนักศึกษาท้ังหมดสังกัดทบวงมหาวิทยาลัย (STD) สวนปจจัยอ่ืนๆ ไมสอดคลองกับสมมุติฐาน
ท่ีตั้งไว  ปจจัยท่ีนํามาพิจารณาสามารถอธิบายการเปลี่ยนแปลงปริมาณการนําเขารองเทาหนังใน
ประเทศไทยรอยละ 73.34 โดยการนําเขารองเทาหนังกับจํานวนนิสิตนักศึกษาท้ังหมดสังกัด
ทบวงมหาวิทยาลัย (STD) มีความสัมพันธในทิศทางเดียวกัน  ภายใตระดับความเชื่อม่ันรอยละ 95 มีคา
ความยืดหยุนเทากับ 11.1990 สอดคลองกับสมมุติฐานท่ีตั้งไวเพียงตัวแปรเดียว 
  จากผลการศึกษา พบวา จํานวนนิสิตหญิงและจํานวนนิสิตนักศึกษาสังกัดทบวงมหาวิทยาลัย
ท้ังหมด  เปนปจจัยท่ีมีความสัมพันธกับการนําเขาผลิตภัณฑกระเปาหนังและรองเทาหนังมากท่ีสุด  คา
ความยืดหยุนเทากับ 2.1653 และ 11.1990 ตามลําดับ  มีคามากกวาหนึ่ง  แสดงวา  ผลิตภัณฑกระเปา
หนังและรองเทาหนังเปนสินคาประเภทสินคาฟุมเฟอย (Luxury goods) 
 
 ชิโนรส  กรีธาดํารงเดช (2548) กลาวในผลงานวิจัย  ปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีอิทธิพลตอ
พฤติกรรมการซ้ือกระเปาแบรนดเนมตางประเทศของนักศึกษาปริญญาตรีในเขตกรุงเทพมหานคร  
 ในการวิจัยครั้งนี้มีจุดมุงหมายเพ่ือศึกษาปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมซ้ือ
กระเปาแบรนดเนมตางประเทศของนักศึกษาปริญญาตรีในเขตกรุงเทพมหานคร  พรอมท้ังศึกษา
ความสัมพันธของปจจัยดานผลิตภัณฑกับพฤติกรรมของนักศึกษาท่ีแตกตางกัน  โดยจําแนกเปน  เพศ  
ชั้นป  คณะ  รายไดพิเศษ  รายไดตอเดือน  แหลงท่ีมาของรายได  และอาชีพของบิดา  มารดา  
ตลอดจนหาความสัมพันธระหวางความพึงพอใจกับพฤติกรรมการซ้ือ  และความพึงพอใจกับแนวโนม
พฤติกรรมในอนาคตของนักศึกษาปริญญาตรีในเขตกรุงเทพมหานคร  
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 กลุมตัวอยางท่ีใชในการวิจัย คือ นักศึกษาปริญญาตรีในเขตกรุงเทพมหานคร จํานวน 400 คน  
เครื่องมือท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูลคือ  แบบสอบถาม  สถิติท่ีใชในการวิเคราะหขอมูล  คือ  การ
แจกแจงความถ่ี  คาความถ่ี  คารอยละ  คาเฉลี่ย  และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  การวิเคราะหความ
แตกตางใช  การทดสอบคาที  การวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว  ในกรณีท่ีพบความแตกตางอยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติ  จะใชทดสอบรายคู  โดยใชวิธี ( LSD) และหาความสัมพันธโดยใชการทดสอบ
ความสัมพันธแบบเพียรสัน 
 ผลการวิจัยพบวา  นักศึกษาปริญญาตรีซ้ือกระเปาแบรนดเนมตางประเทศสวนใหญเปนเพศ
หญิง  ศึกษาอยูชั้นปท่ี3 คณะสังคมศาสตร  มีรายไดตอเดือนเฉลี่ยเทากับ 6,707 บาท ซ่ึงสวนใหญเปน
นักศึกษาท่ีไมมีรายไดพิเศษ  หากมีรายไดพิเศษสวนใหญมาจากการเปนตัวแทนจําหนายเครื่องสําอาง  
โดยบิดาประกอบอาชีพคาขายมากท่ีสุด  และมารดาเปนแมบานมากท่ีสุด  กระเปษท่ีไดรับความนิยม
มากท่ีสุด คือ ยี่หอ LOUIS VUITTON และเพ่ือนเปนบุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการซ้ือมากท่ีสุด  และพบวา  

1. ดานพฤติกรรมการซ้ือกระเปาแบรนดเนมตางประเทศของนักศึกษาปริญญาตรีในเขต
กรุงเทพมหานคร 
   นิสิต  นักศึกษา  ท่ีคณะแตกตางกัน มีพฤติกรรมการซ้ือกระเปาแบรนดเนม
ตางประเทศในดานจํานวนกระเปาแตกตางกัน  อยางมีนัยสําคัญทาวงสถิติ ระดับ 01 
   นิสิต  นักศึกษาท่ีบิดา  มารดา  มีอาชีพแตกตางกัน  มีพฤติกรรมการซ้ือกระเปาแบ
รนดเนมตางประเทศในดานจํานวนกระเปาแตกตางกัน  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ระดับ 01 

2. รายไดตอเดือนมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซ้ือกระเปาแบรนดเนมตางประเทศใน
ดานจํานวนกระเปาในทิศทางเดียวกัน  ในระดับปานกลาง  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ  ระดับ  01  
กลาวคือ  เม่ือนักศึกษามีรายไดตอเดือนมากข้ึน  จะทําใหพฤติกรรมการซ้ือในดานจํานวนกระเปา
เพ่ิมข้ึนปานกลาง 

3. ปจจัยดานการผลิตซ่ึงประกอบดวย  คุณภาพสินคา  รูปรางลักษณะ  รูปแบบสินคา  
บรรจุภัณฑ  ภาพพจนตราสินคา  และคุณสมบัติอ่ืนๆ เม่ือวิเคราะหรายดานพบวา 
  คุณภาพสินคา  และรูปแบบสินคา  มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซ้ือกระเปาแบรนดเนม
ตางประเทศในทิศทางเดียวกัน  แตความสัมพันธมีระดับต่ํา  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 01  
กลาวคือ  เม่ือคุณภาพสินคา  และรูปแบบสินคาเพ่ิมมากข้ึน  จะทําใหพฤติกรรมการซ้ือในดานจํานวน
กระเปาเพ่ิมข้ึนเล็กนอย 
  ภาพพจนตราสินคา  มีความสัมพันธกับพฤติกรรมซ้ือกระเปาแบรนดเนมตางประเทศในดาน
จํานวนกระเปา  โดยความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกัน  แตความสัมพันธมีระดับปานกลาง  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 01  กลาวคือ  เม่ือภาพพจนตราสินคาดีข้ึนจะทําใหพฤติกรรมการซ้ือในดาน
จํานวนกระเปาเพ่ิมข้ึนปานกลาง 

4. พฤติกรรมการซ้ือกระเปาแบรนดเนมตางประเทศมีความสัมพันธกับความพึงพอใจ
โดยรวมในทิศทางเดียวกันโดยความสัมพันธอยูในระดับปานกลางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 01  
กลาวคือ  เม่ือพฤติกรรมการซ้ือกระเปาเพ่ิมมากข้ึน  จะทําใหความพึงพอใจโดยรวมเพ่ิมข้ึนปานกลาง  

5. พฤติกรรมการซ้ือกระเปาแบรนดเนมตางประเทศในดานจํานวนกระเปามีความสัมพันธ
กับแนวโนมพฤติกรรมในอนาคตในทิศทางเดียวกัน  โดยความสัมพันธอยูในระดับปานกลางอยางมี
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นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 01 กลาวคือ  เม่ือพฤติกรรมซ้ือในดานจํานวนกระเปาเพ่ิมมากข้ึนจะทําให
พฤติกรรมการซ้ือในอนาคตมีแนวโนมเพ่ิมข้ึนปานกลาง 

6. ความพึงพอใจโดยรวมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมในอนาคตในทิศทาง
เดียวกันในรัดบปานกลาง   อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 01 กลาวคือ  เม่ือความพึงพอใจโดยรวม
เพ่ิมมากข้ึน  จะทําใหพฤติกรรมการซ้ือในอนาคตมีแนวโนมเพ่ิมสูงข้ึนปานกลาง  
 
  พรรณิษา  เมืองผุย  (2551)  กลาวในผลงานวิจัย  ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซ้ือ
ผลิตภัณฑกระเปายี่หอชั้นนําของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร 
 ในการวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคดังนี้  (1) ศึกษาความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการซ้ือ
ผลิตภัณฑกระเปายี่หอชั้นนํากับปจจัยสวนบุคคล  (2)  ศึกษาความแตกตางของพฤติกรรมการซ้ือ
ผลิตภัณฑกระเปายี่หอชั้นนํากับปจจัยดานวัฒนธรรมและสังคม  (3) ศึกษาความแตกตางของพฤติกรรม
การซ้ือผลิตภัณฑกระเปายี่หอชั้นนํากับปจจัยดานจิตวิทยา  (4)  ศึกษาความแตกตางของพฤติกรรมการ
ซ้ือผลิตภัณฑกระเปายี่หอชั้นนํากับปจจัยดานการตลาด 
 การวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงสํารวจ  โดยมีประชากรวิจัยคือ  กลุมผูซ้ือผลิตภัณฑกระเปายี่หอ
ชั้นนําท่ีมีอายุตั้งแต 20 ปข้ึนไป  ท่ีอาศัยอยูในกรุงเทพมหานคร  เครื่องมือท่ีใชสําหรับการเก็บขอมูลคือ  
แบบสอบถาม  สุมตัวอยางโดยใชทฤษฎีความนาจะเปน ( Probability sampling) ตามสัดสวนจํานวน
ประชากรในเขตท่ีสุมได  เพ่ือใหไดกลุมตัวอยางจํานวน 400 คน  ผลิตภัณฑท่ีใชในการวิจัยคือ  
ผลิตภัณฑกระเปายี่หอชั้นนํา ไดแก  กระเปาสะพาย  กระเปาถือ  กระเปาสตางค  กระเปาใสเหรียญ  
และกระเปาเดินทาง  ซ่ึงประกอบดวยยี่หอ  Louis Vuitton, Kipling, Gucci, Prada, BSC, Celine, 
Fendi, Hermers และ Salvatory Ferragamo 
 สถิติท่ีใชในการทดสอบสมมติฐานคือ  Chi-square  ทดสอบความสัมพันธของตัวแปร  และ  
Independent Sample t-test, One-way ANOVA เพ่ือทดสอบความแตกตางของตัวแปร 2 ตัว 
 ผลการวิจัยพบวา  ปจจัยสวนบุคคลมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑกระเปายี่หอ
ชั้นนําคือ  เพศมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซ้ือยี่หอ Louis Vuitton, Prada และยี่หออ่ืนๆ 
นอกจากนี้ยังมีความสัมพันธกับประเภทผลิตภัณฑกระเปาประเภทวัตถุดิบ  สี  วัตถุประสงคการซ้ือ  
จํานวนชิ้นในการซ้ือ  ความถ่ีในการซ้ือ  โอกาสท่ีซ้ือ  และสถานท่ีซ้ือ 
 อายุมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซ้ือยี่หอ Louis Vuitton  และยี่หออ่ืนๆ นอกจากนี้  
ยังสัมพันธกับประเภทผลิตภัณฑกระเปายี่หอชั้นนํา ประเภทวัตถุดิบ  สี  โอกาสในการซ้ือ  ความถ่ีใน
การซ้ือ  วัตถุประสงคในการซ้ือ  จํานวนชิ้นในการซ้ือ  และสถานท่ีซ้ือ 
 สถานภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซ้ือยี่หอ Celine, Hermes และ Prada 
นอกจากนี้  ยังสัมพันธกับประเภทผลิตภัณฑกระเปา  ประเภทวัตถุดิบ  สี  บุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการซ้ือ  
จํานวนชิ้นในการซ้ือ  คาใชจายในการซ้ือ  โอกาสท่ีซ้ือ 
 ระดับการศึกษามีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซ้ือยี่หอ Louis Vuitton, Celin และยี่หอ
อ่ืนๆ นอกจากนี้ ยังสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซ้ือ  และโอกาสท่ีซ้ือ  
 อาชีพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซ้ือยี่หอ Louis Vuitton, Gucci, Hermes, 
Salvatory Ferragamo และยี่หออ่ืนๆ นอกจากนี้ ยังสัมพันธกับประเภทผลิตภัณฑกระเปา  บุคคลท่ีมี
อิทธิพลตอการซ้ือ  จํานวนชิ้นในการซ้ือ  คาใชจายในการซ้ือ  ความถ่ีในการซ้ือ  และสถานท่ีซ้ือ  
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 รายไดสวนตัว (ตอเดือน) มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซ้ือยี่หอ Celine, Hermes  
นอกจากนี้  ยังสัมพันธกับประเภทผลิตภัณฑกระเปา  จํานวนชิ้นในการซ้ือ  คาใชจายในการซ้ือ  สถานท่ี
ซ้ือ 
 ผูบริโภคท่ีมีปจจัยดานวัฒนธรรมและสังคมแตกตางกัน  จะมีพฤติกรรมการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ
กระเปายี่หอ Gucci, Prada , Salvatory Ferragamo  และยี่หออ่ืนๆ ตางกัน  นอกจากนี้  ยังมีความ
แตกตางกันดานของสี  บุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือ  จํานวนชิ้นในการซ้ือ  คาใชจายในการซ้ือ  
โอกาสท่ีซ้ือ  และความถ่ีในการซ้ือ 
 ผูบริโภคท่ีมีปจจัยดานจิตวิทยาแตกตางกัน  จะมีพฤติกรรมการเลือกซ้ือผลิตภัณฑกระเปายี่หอ   
Celine, Hermes,  Prada , Salvatory Ferragamo  และยี่หออ่ืนๆ ตางกัน  นอกจากนี้ยังมีความ
แตกตางของประเภทวัตถุดิบ  สี  บุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือ  จํานวนชิ้นในการซ้ือ  คาใชจาย
ในการซ้ือ  โอกาสท่ีซ้ือ 
 ผูบริโภคท่ีใหความสําคัญกับปจจัยดานการตลาดแตกตางกัน  จะมีพฤติกรรมการเลือกซ้ือ
ผลิตภัณฑยี่หอ Louis Vuitton, Celine, Prada และยี่หออ่ืนๆ ตางกัน  นอกจากนี้   ยังมีความแตกตาง
ของประเภทผลิตภัณฑกระเปา  ประเภทวัตถุดิบ  สี  บุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือ  และ
คาใชจายในการซ้ือ 
 จากผลการศึกษา  ผูวิจัยมีขอเสนอแนะเพ่ือประโยชนกับผูประกอบการ  หรือผูสนใจ  ดังนี้  
 ผูบริโภคท่ีมีพฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑกระเปายี่หอชั้นนําสวนใหญเปนเพศหญิง  ซ่ึงยี่หอท่ีเปน
ผูนําในตลาด  คือ  ยี่หอ Gucci, Kipling, และ Louis Vuitton โดยผูบริโภคซ้ือจากเคานเตอรภายใน
หางสรรพสินคา  เนื่องจากมีภาพลักษณท่ีดี  มีความนาเชื่อถือ  โดยใหความสําคัญดานวัตถุดิบมีความ
เหมาะสมกับการใชงาน  สวยงาม  มีความประณีต  และราคามีความคุมคากับคุณภาพของผลิตภัณฑ  
 
 จิตรกร  คอวนิช (2547) กลาวในงานวิจัย  การศึกษาสภาพและปญหาการสงออกในธุรกิจ
อุตสาหกรรมกระเปาหนัง  ธุรกิจอุตสาหกรรม 
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาสภาพและปญหาการสงออกในธุรกิจอุตสาหกรรม
กระเปาหนัง  และเพ่ือเปรียบเทียบความแตกตางของปญหาการสงออกในธุรกิจอุตสาหกรรมกระเปา
หนัง  จําแนกตามขนาดสถานประกอบการ  และตลาดสงออก  หลักท่ีสําคัญ  ประชากรท่ีใชใน
การศึกษา คือ  ผูจัดการโรงงานในธุรกิจอุตสาหกรรมกระเปาหนัง  ท่ีเปนสมาชิกของกรมสงเสริมการ
สงออก กระทรวงพาณิชย  จํานวนท้ังสิ้น 142 ราย  เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย  คือ  แบบสอบถาม  การ
เก็บรวบรวมขอมูลโดยสงแบบสอบถามทางไปรษณีย  สถิติท่ีใช  ไดแก  คารอยละ  คาความถ่ี  คาเฉลี่ย  
สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  ANOVA  และวิเคราะหความแตกตางเปนรายคูดวยวิธีเชฟเฟ ( Scheffe) การ
วิเคราะหขอมูลทางสถิติใชโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS 
 ผลการวิจัยพบวา  สวนใหญเปนสถานประกอบการขนาดเล็ก  มีระยะเวลาในการดําเนินธุรกิจ
อยูระหวาง  10-20 ป  ลักษณะการลงทุนในธุรกิจสวนใหญเปนคนไทยท้ังหมด  มีสินคาหลักท่ีทําการ
ผลิตและสงออก  คือ  กระเปาเดินทาง  โดยมีตลาดสงออกหลักท่ีสําคัญ คือ สหรัฐอเมริกา  สําหรับ
ปญหาการสงออก  พบวา  ดานสวนประสมการตลาด  เรื่องการแขงขันดานราคากับคูแขงตางประเทศ  
เปนปญหามากท่ีสุด  ดานวัตถุดิบหลัก (หนังแทและหนังเทียม) และวัตถุดิบอ่ืนๆ (กาว ดาย ซิป ฯลฯ) 
เรื่องราคาวัตถุดิบท่ีซ้ือเปนปญหามากท่ีสุด  ดานเครื่องจักร  เรื่องจํานวนเครื่องจักร  และเทคโนโลยีการ
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ผลิตท่ีทันสมัย  เปนปญหามากท่ีสุด  ดานแรงงาน  เรื่องทักษะในการทํางานของแรงงานเปนปญหามาก
ท่ีสุด  ดานกระบวนการผลิต  เรื่องกําลังผลิตท่ีตองการเปนปญหามากท่ีสุด  และดานการสงออก  เรื่อง
กฎระเบียบของรัฐท่ีเก่ียวกับวัตถุดิบเปนปญหามากท่ีสุด  สําหรับการเปรียบเทียบความแตกตางของ
คาเฉลี่ยของปญหาโดยภาพรวม  จําแนกตามขนาดสถานประกอบการ  พบความแตกตางในเรื่อง
แรงงานและจําแนกตามตลาดสงออกหลักท่ีสําคัญ  ไมพบความแตกตางกัน  การวิจัยครั้งนี้กําหนดระดับ
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 
 
 พัชรพร  ปนทอง  (2548)  ไดกลาวในผลงานวิจัยเรื่อง  พฤติกรรมและปจจัยท่ีมีผลตอการ
ตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑเครื่องหนังไทย 
 วัตถุประสงคการวิจัยครั้งนี้  คือ  พฤติกรรมและปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑเครื่อง
หนังประเภทกระเปาและรองเทาของผูบริโภคและสภาวะการตลาด และการปรับตัวทางการตลาดของ
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม ( SMEs) อุตสาหกรรมเครื่องหนังประเภทกระเปาและรองเทาของ
ไทย  ไดรวบรวมขอมูลจากผูบริโภคจํานวน 400 คน  โดยใชแบบสอบถาม  และผูประกอบการเครื่อง
หนังประเภทกระเปาและรองเทาจํานวน 7 คน  โดยใชแบบสัมภาษณเชิงลึก  แสดงผลดวยวิธีการเชิง
ปริมาณและเชิงพรรณนา  ในการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระหวาง 2 กลุม  ทดสอบดวยคา t-test  และ
มากกวา 2 กลุมทดสอบดวยคา F-test ท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 ในกรณีท่ีพบวามีความแตกตางอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติไดทําการทดสอบรายคูดวยวิธีการของเชฟเฟ 
 ผลการศึกษาพบวา  ผูบริโภคสวนใหญมีพฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑเครื่องหนังประเภทกระเปา
และรองเทา คือ  เลือกซ้ือจากตราสินคาและยี่หอเปนสําคัญ  มีรูปแบบเขากับสมัยนิยมและมีสีเขม  
ลักษณะเรียบงาย  ไมมีลวดลาย  มีราคาอยูระหวาง 501-1000 บาท วัตถุประสงคในการซ้ือคือ  เพ่ือใช
ในชีวิตประจําวัน  วิธีการเลือกซ้ือสวนใหญจะเปนผูเลือกซ้ือเอง  โดยไมคํานึงถึงโอกาส  โดยมีการ
วางแผนซ้ือไวลวงหนา  สถานท่ีซ้ือสวนใหญเปนหางสรรพสินคา  ผลิตภัณฑเครื่องหนังท่ีซ้ือสวนใหญเปน
กระเปาสตางคและรองเทารัดสน  สวนปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือพบวา  
ดานผลิตภัณฑ  ราคา  ชองทางการจัดจําหนาย  และดานการสงเสริมการตลาด  มีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑเครื่องหนังประเภทกระเปาและรองเทาทุกดาน  อยูในระดับปานกลาง ถึงระดับ
มาก  เปนรายขอ  และอยูในระดับมากโดยรวม  สวนการวัดหาความแตกตางระหวางปจจัยสวนบุคคล  
พบวา  มีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ท้ังในดาน  เพศ  อายุ  ระดับ
การศึกษา  อาชีพ  และรายไดเฉลี่ยตอเดือน  สวนภาวะตลาดในป 2547 มียอดจําหนายลดลง  และการ
ปรับตัวทางการตลาดจะตองมีการปรับตัวจากระดับลางสูระดับกลางและระดับบน  เพ่ือเพ่ิมสวนแบง
การตลาดและการแขงขันกับประเทศคูแขงโดยเฉพาะในดานคุณภาพ  และราคา  ใหเหมาะสมกับความ
ตองการของผูบริโภค 
 ขอเสนอแนะ ควรมีการสงเสริมจากภาครัฐในดานการปรับปรุงคุณภาพและการผลลิตบุคลากร
ท่ีมีฝมือใหแกอุตสาหกรรมเครื่องหนังไทย เพ่ือใหผูประกอบการสามารถผลิตงานท่ีมีคุณภาพสามารถ
แขงขันไดท้ังตลาดภายในและตางประเทศ  ควรมีการศึกษาพฤติกรรมและปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจ
ซ้ือผลิตภัณฑเครื่องหนังประเภทอ่ืนๆ เชน ของเลนสําหรับสัตวเลี้ยง  ถุงมือ  เครื่องแตงกาย และเข็มขัด  
เปนตน 
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 สําราญ  พรพลทอง (2548) ไดกลาวในผลการวิจัยเรื่อง การศึกษากระบวนการผลิตและ
ผลกระทบทางเศรษฐกิจและสังคมจากการผลิตกระเปาชาวบาน : กรณีศึกษาบานดอนสวรรค  และบาน
ดอนหวาย  ตําบลดงลิง  อําเภอกมลาไสย  จังหวัดกาฬสินธุ 
 วัตถุประสงคเพ่ือศึกษากระบวนการผลิตกระเปา  ผลกระทบทางดานเศรษฐกิจ และสังคม  จาก
การประกอบอาชีพการผลิตกระเปา และหาแนวทางการจัดระบบการพัฒนากระบวนการผลิตกระเปา
ชาวบานดอนสวรรค  โดยเก็บรวบรวมขอมูลจากผูประกอบการอาชีพกระเปา 2 คน  แรงงานผลิต
กระเปาในชุมชน 25 คน  เครื่องมือท่ีใชในการรวบรวมขอมูล  ไดแก  แบบสัมภาษณท่ีมีโครงสรางและ
ไมมีโครงสรางแลวนําเสนอผลการวิจัยแบบพรรณาวิเคราะห และปริมาณวิเคราะห 
 ผลการวิจัยพบวา  
 บานดอนสวรรค หมูท่ี 14 แลวบานดอนหวาย หมูท่ี 17 ตําบลดงลิง  อําเภอกมลาไสย  จังหวัด
กาฬสินธุ  ตั้งอยูทางทิศใตของจังหวัดกาฬสินธุ  ประมาณ  30  กิโลเมตร  มีจํานวน 265 ครอบครัว  
ชาวบานสวนใหญมีอาชีพหลักคือการทํานา  แตทําใหมีรายไดนอย  ชาวบานไดหันมาประกอบอาชีพตัด
เย็บกระเปา  จึงทําใหฐานะทางเศรษฐกิจและสังคมดีข้ึน 
 
 กระบวนการผลิตกระเปา  
 องคความรูการผลิตกระเปา หัวหนากลุมผูผลิตกระเปาไดเรียนรูกระบวนการผลิตกระเปา  จาก
การเปนลูกจางรานและบริษัทตัดเย็บกระเปาท่ีกรุงเทพมหานคร  เปนระยะเวลา 11 ป เม่ือ พ.ศ. 2539  
ไดยายกลับภูมิลําเนาเดิม  เปนผูเริ่มดําเนินธุรกิจผลิตกระเปาโดยรับคําสั่ง ( Order) และวัตถุดิบจากราน
และบริษัทท่ีกรุงเทพมหานคร มาดําเนินการผลิตกระเปา  แลวนําผลผลิตสงรานและบริษัทท่ีโรงงานผลิต
กระเปาในกรุงเทพมหานคร 
 ปจจุบันมีแรงงานผลิตกระเปา 25 ราย อุปกรณ และวัตถุดิบ มี 2 ประเภท คือ อุปกรณท่ีลงทุน
ครั้งเดียวและวัตถุดิบ หรืออุปกรณท่ีลงทุนเปฯงวด ผูผลิตออกแบบดวยตนเอง  และลูกคากําหนดแบบ
มาให  ผลิตภัณฑกระเปามี 3 ชนิด คือ  กระเปาใสเอกสาร กระเปาถือแฟชั่น และกระเปาใสสตางค  
การตัดเย็บเริ่มตั้งแตเตรียมชิ้นสวน  งานตัดแบบ  งานทากาว  งานแตงขอบชิ้นสวน  และงานตัดหู
กระเปา  การตัดเย็บซิปปากกระเปา การตัดเย็บขอบบนกระเปา การเย็บรายละเอียดงาน และการ
ตรวจสอบคุณภาพผลิตภัณฑ ตนทุนการผลิตครั้งแรกประมาณ 350,000-400,000 บาท  คาวัตถุดิบและ
อุปกรณงวดละประมาณ 60,000 บาท  สงจําหนายแกพอคาคนกลางและผูสั่งทําในราคาตามประเภท
กระเปา กระเปาใสเอกสารใบละ 100-300 บาท กระเปาแฟชั่น ใบละ 150-900 บาท และกระเปา
สตางคใบละ 5-30 บาท 
 ผลกระทบทางดานเศรษฐกิจจากการผลิตกระเปา  
 ผลกระทบทางดานบวก  พบวา  ชาวบานมีอาชีพหลักเปนผลิตกระเปาทําใหมีรายไดเพ่ิมข้ึน มี
การถือครองท่ีดิน มีการซ้ือท่ีดินเพ่ิมข้ึน มีเงินฝากธนาคารรอยละ 66.67 ของเงินฝากจากแหลงรายได
ท้ังหมด 
 ผลกระทบทางลบ  พบวา  มีการแขงขันสะสมเครื่องอํานวยความสะดวกและทรัพยสินใน
ครัวเรือนท้ังเครื่องใชไฟฟา และยานพาหนะ มีการสรางบานแบบทันสมัยซ่ึงเปนท่ีนิยมในปจจุบัน  
 ผลกระทบทางดานสังคมจากการผลิตกระเปา  
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 ผลกระทบทางดานบวก  พบวา  สมาขิกในครัวเรือนผูประกอบอาชีพและแรงงานตัดเย็บ
กระเปา  สามารถสงบุตรหลานใหไดรับการศึกษาสูงข้ึน  สวนใหญเรียนจบระดับมัธยมศึกษาและ
อุดมศึกษา  เพ่ิมข้ึน  ความสัมพันธในครอบครัวและเครือญาติมีความขัดแยงในครอบครัวนอยลง และ
ไดรับการยอมรับจากชุมชนมากข้ึน 
 ผลกระทบทางลบ  พบวา  ดานสุขภาพอนามัยสิ่งแวดลอม การผลิตกระเปาทําใหชาวบานมี
อาการแพสารเคมี และทําใหเกิดมลภาวะในหมูบาน  ชาวบานมีเวลาพักผอนนอยลง มีเวลาไปเยี่ยมญาติ
พ่ีนอง และดูแลเม่ือญาติเจ็บปวยลดลง 
 แนวทางการจัดระบบการพัฒนากระบวนการผลิตกระเปา  พบวา  การผลิตกระเปาควรสงเสริม
ใหชุมชนผลิตวัตถุดิบในหมูบาน และใชแรงงานท่ีมีในชุมชน ควรรวมกลุมการผลิต ควรจัดสาธารณูปโภค
ของชุมชนท่ีเอ้ืออํานวยตอการผลิต การออกแบบและประเภทการผลิตการตัดเย็บควรไดรับการ
สนับสนุนเงินทุนในการผลิต และการจัดจําหนายกระเปาจากภาครัฐมากยิ่งข้ึน หนวยงานท่ีเก่ียวของ
จะตองเขามาชวยแกปญหาทางสังคมท่ีเกิดข้ึนในหมูบาน 
 
 เอกลักษณ  กาลมิตร (2542) ไดกลาวในผลการวิจัยเรื่อง การประกอบอาชีพตัดเย็บกระเปา
ของชาวบานลาด ตําบลศรีสุข อําเภอกันทรวิชัย จังหวัดมหาสารคาม เพ่ือศึกษาพัฒนาการ  
กระบวนการตัดเย็บ  และผลกระทบจากการประกอบอาชีพตัดเย็บกระเปาของชาวบานลาด  ตําบลศรี
สุข อําเภอกันทรวิชัย จังหวัดมหาสารคาม กลุมตัวอยางประกอบดวย ผูประกอบอาชีพตัดเย็บ แรงงาน
จังหวัด เจาของรานคาและบริการชุมชน รวม 87 คน เครื่องมือท่ีใชเก็บรวบรวมขอมูล ไดแก แบบสังเกต 
และแบบสัมภาษณท่ีมีโครงสรางและไมมีโครงสราง วิเคราะหขอมูลตามความมุงหมายโดยใชสถิติรอยละ
ประกอบเปนบางสวน เสนอผลการวิจัยโดยวิธีพรรณนาวิเคราะห  ผลการวิจัยปรากฏดังนี้ 
 ชาวบานลาดซ่ึงเคยไปทํางานในโรงงานเย็บกระเปาท่ีกรุงเทพมหานคร จนมีความรูความเขาใจ
และมีความชํานาญในการตัดเย็บกระเปาเปนอยางดี  ไดขอรับงานจากนายจางกลับมาตัดเย็บกระเปาท่ี
ชุมชนบานลาดเนื่องจากคาครองชีพสูงและไมมีเงินเหลือเก็บ ประกอบกับสภาพการตัดเย็บท่ีชุมชนของ
ตนเองมีความสะดวกสบายมากกวา  ในชวงแรกคือระหวางป พ.ศ. 2536-2537 มีผูประกอบอาชีพตัด
เย็บจํานวน 5 คน  กระเปาท่ีตัดเย็บเปนกระเปาใสสตางคและกระเปาสะพายสําหรับสตรี จนถึงปจจุบัน 
(พ.ศ. 2541) ผูประกอบอาชีพตัดเย็บเพ่ิมจํานวนเปน 24 คน และจัดตั้งกลุมเปนครั้งแรกโดยการ
สนับสนุนของทางราชการ 
 กระบวนการตัดเย็บกระเปามีวิธีดําเนินการ 4 ข้ันตอน คือ การตัดเย็บ ทากาวชิ้นสวน การเย็บ
กระเปา การเก็บรักษา และการรวบรวมสงนายจางท่ีกรุงเทพมหานคร 
 การประกอบอาชีพตัดเย็บกระเปาของชาวบานลาด ทําใหชาวบานมีงานทําและมีรายไดเพ่ิมข้ึน 
โดยเฉพาะผูประกอบอาชีพตัดเย็บมีฐานะความเปนอยูดีข้ึน แรงงานรับจางมีรายไดเพ่ือนําไปใชจายใน
การดํารงชีวิตตามอัตภาพ สงเสริมใหมีรานจําหนายสินคาและบริการในชุมชนเพ่ิมข้ึน 
 
 จาริยา โกสิยตระกูล (2547-2548) ไดกลาวในผลการวิจัยเรื่อง การออกแบบเครื่องหนังใน
อุตสาหกรรมการสงออก  จากการท่ีรัฐบาลไดมีนโยบายผลักดันใหประเทศไทยเปนศูนยกลางทางดาน
แฟชั่น จึงเกิด โครงการกรุงเทพ ฯ เมืองแฟชั่น ซ่ึงประกอบไปดวยแฟชั่นสามอุตสาหกรรมท่ีสําคัญ ไดแก
อุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุงหม อุตสาหกรรมเครื่องประดับ และอุตสาหกรรมเครื่องหนัง ลวนเปน
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อุตสาหกรรมท่ีสรางรายไดในการสงออกท่ีมีมูลคาสูง สวนทางดานการสงออกของอุตสาหกรรมเครื่อง
หนัง ไดแบงประเภทเครื่องหนังดังนี้  เครื่องใชในการเดินทาง  รองเทาและชิ้นสวน และหนังผลิตภัณฑ
หนังฟอกหนังอัด ซ่ึงไดมีการคาดการณวาสินคาเครื่องหนังในการสงออกจะมีมูลคาลดนอยลง เนื่องจากมี
การยายแหลงการผลิตของนักลงทุนตางชาติจากไทยไปยังประเทศท่ีมีคาแรงถูกกวา เชน ประเทศ
สาธารณรัฐประชาชนจีน เปนตน รัฐบาลจึงเห็นความสําคัญในการชวยอุตสาหกรรมเครื่องหนังของไทย
ใหแขงขันตอไปได จึงตองเรงการพัฒนาอุตสาหกรรมเครื่องหนังหลายปจจัย ไดรวมถึงการพัฒนา
ทางดานการออกแบบเครื่องหนังใหมีศักยภาพในการแขงขันระดับโลกไดดวยเชนกัน นอกเหนือจากการ
รับจางทําเครื่องหนังตามแบรนดจากตางประเทศ  
               จากการศึกษาการสรางฐานขอมูลการออกแบบเครื่องหนังเพ่ือการสงออก พบวาปญหาการ
สงออกเครื่องหนังไทยมีหลายปจจัย แตปจจัยท่ีสําคัญในการศึกษาคือ ปญหาการออกแบบเครื่องหนัง 
ซ่ึงมีปญหาดังนี้ คือ  

1. ปญหาทางดานบุคลากร ไดแก การขาดแคลนนักออกแบบ มีผูประกอบการเปนจํานวน
มากไมมีนักออกแบบเครื่องหนังโดยตรง และนักออกแบบท่ีมีอยูเปนนักออกแบบท่ีมาจากศาสตรศิลปะ
อ่ืน ท่ีไมใชนักออกแบบเครื่องหนังโดยตรง  เชน การออกแบบภายใน การออกแบบเครื่องนุงหมการ
ออกแบบผลิตภัณฑ เปนตน ทําใหนักออกแบบตองเขาฝกงานระยะหนึ่งกอนเพ่ือใหเขาใจในกระบวนการ
ออกแบบเครื่องหนังโดยตรง จัดเปนการเสริมสรางประสบการณใหกับนักออกแบบและการแกปญหา
อยางหนึ่ง นอกจากนี้หากเปนนักออกแบบเครื่องหนังโดยตรง สวนใหญจบการศึกษาทางดานการ
ออกแบบเครื่องหนังจากตางประเทศ จัดเปนการแกปญหาไดอีกอยางหนึ่ง แตผูท่ีจบการศึกษาทางดาน
เครื่องหนังก็ยังมีไมเพียงพอตามท่ีตองการ นอกจากนี้มีการจางนักออกแบบเครื่องหนังชาวตางประเทศ 
ซ่ึงตองเปนคาใชจายท่ีสูงมาก และยังพบผูประกอบการณเปนนักออกแบบเครื่องหนังดวยตนเอง เปน
การออกแบบไดมาจากประสบการณโดยตรงและเพ่ือเปนการลดตนทุนเปนหลัก  

2. ปญหาทางดานการศึกษาการออกแบบเครื่องหนังของไทยเนื่องจากสถาบันการศึกษา 
ในประเทศไทยไมมีสถาบันใดเปดหลักสูตรสอนทางดานการออกแบบเครื่องหนังอยางเต็มรูปแบบ
โดยเฉพาะหลักสูตรปริญญาตรี แตมีหลักสูตรทางดานชางทําเครื่องหนังบางสถาบันหรือบางองคกรสวน
ทางดานการออกแบบไดมีสถาบันเอกชนบางแหงไดทําการสอนการออกแบบเครื่องหนังบาง ซ่ึงสวนใหญ
เปนหลักสูตรประกาศนียบัตรและมีคาใชจายในการเรียนการสอนท่ีสูงมาก จึงทําใหนักออกแบบหรือผูท่ี
จะทําการศึกษาทางดานการออกแบศาสตรนี้มีแรงจูงใจนอย เปนผลใหขาดแคลนนักออกแบบเครื่องหนัง
ใหกับอุตสาหกรรมเครื่องหนังเปนอยางยิ่ง 
  3. ปญหาการลอกเลียนแบบ สืบเนื่องมาจากการขาดแคลนดานบุคลากรและปญหาทางดาน
เงินทุน จึงทําใหผูประกอบการทําการลอกเลียนแบบจากแหลงตาง ๆ ซ่ึงปจจุบันไดมีสื่อและเทคโนโลยี
สนับสนุนเปนจํานวนมาก เชน นิตยสาร หนังสือ อินเตอรเน็ต แคตตาล็อค เปนตน  ท้ังนี้จัดเปนการ
แกปญหาการออกแบบไดอยางหนึ่งของผูประกอบการ แตจะมิใชเปนการแกปญหาการออกแบบอยาง
ยั่งยืน 
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