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บทท่ี 1 
 

บทนํา 

 
ความสําคัญ และที่มาของปญหา 
 
   ปจจุบันนี้ ผลิตภัณฑเครื่องหนังมีการแขงขันสูงมากท้ังจากในและตางประเทศ   ตลาดใน
ประเทศ ปจจุบันการผลิตเครื่องหนังท้ังแทและหนังเทียมของไทย ตองปรับเปลี่ยนจากสินคาในระดับลาง
มาผลิตสินคาในระดับกลางและสูงมากข้ึน   ดวยการคัดเลือกวัตถุดิบท่ีมีคุณภาพสูงมาผลิต  ซ่ึงผูผลิตบาง
รายท่ีไดรับอนุญาตจากเจาของเครื่องหมายการคาชั้นนําจากตางประเทศ  จะสามารถผลิตสินคา
สนองตอบความตองการในประเทศไดอยางเพียงพอและมีราคาถูกเม่ือเทียบกับสินคานําเขาท่ีมีตราสินคา  
แตผูผลิตสินคาในระดับลางตองเผชิญกับการแขงขันท่ีรุนแรงมากจากสินคานําเขาราคาถูกจากจีน  ดังจะ
เห็นไดจากสัดสวนปริมาณการนําเขากระเปาหนังจากจีนเพ่ิมข้ึนอยางรวดเร็ว เทียบกับปริมาณการนําเขา
กระเปาหนังท้ังหมดของไทย คือ จากรอยละ 39.8 ในป 2544 เปนรอยละ 79.8 ในป 2548 และรอยละ 
82.5 ในชวง 10 เดือนแรกของป 2549  ทําใหผูประกอบการในประเทศไมสามารถปรับเพ่ิมราคาขายได
มากนัก แมตนทุนการผลิตจะเพ่ิมข้ึน สวน ตลาดสงออก ตองเผชิญกับการแขงขันสูงท้ังจากจีน  ซ่ึงไดมี
การพัฒนาผลิตภัณฑท่ีมีคุณภาพและประณีตข้ึนอยางตอเนื่อง  เวียดนาม  และอินเดีย  ท่ีเริ่มเขามามี
บทบาทมากข้ึนในตลาดโลก  ลวนสงผลกระทบตอการสงออกของไทย   ท้ังสิ้น อยางไรก็ตาม  สินคาไทย
ยังมีความไดเปรียบในการแขงขันดานฝมือความละเอียดมากกวาจีนและเวียดนาม  (ศูนยวิเคราะห
เศรษฐกิจมหภาค ธนาคารกรุงเทพ จํากัด (มหาชน). 2550)0

1 
   ในแงอุตสาหกรรมแลว  ผลิตภัณฑเครื่องหนังแฟชั่นทํารายไดเขาประเทศปละหลาย
หม่ืนลานบาท  แตปจจุบันผลิตภัณฑเครื่องหนังเริ่มมีอัตราการสงออกลดลงในทุกๆ ป  โดยเฉพาะในชวง
เวลาท่ีคูแขงอยางจีน  ซ่ึงมีความไดเปรียบในเรื่องตนทุนการผลิต  กําลังเขามาแยงสวนแบงตลาดอยูใน
ขณะนี้ ผูผลิตอุตสาหกรรมเครื่องหนังไทยก็ยังมีจุดออนซ่ึงเปนขอจํากัดในการแขงขันในตลาดโลก   ดังนั้น
การท่ีจะทําใหผูประกอบการคนไทยสามารถรับมือกับสถานการณท่ีเปลี่ยนแปลงและเกิดความไดเปรียบ  
ก็คือการพัฒนาสินคาในอุตสาหกรรมเครื่องหนัง เชน  การมุงพัฒนางานดีไซนใหมีรูปแบบท่ีทันสมัย และ
ไดมาตรฐานตามความตองการของตลาด  การสรางแบรนดของตนเองใหเปนท่ียอมรับ ตลอดจนการ
ดําเนินการดานชองทางการตลาด  ซ่ึงลวนเปนสิ่งสําคัญ  ท่ีจะทําใหอุตสาหกรรมเครื่องหนังของไทย
พัฒนาตอไปในอนาคต   อยางไรก็ตามการพัฒนาทางดานการออกแบบยังคงตองมีการพัฒนาอยาง
ตอเนื่องเพ่ือผลิตสินคาใหมีรูปแบบตามแนวโนมแฟชั่นของตลาด  และพัฒนาคุณภาพใหสูงข้ึน  ยอมเปน

                                                           
1 ศูนยวิเคราะหเศรษฐกิจมหภาค ธนาคารกรุงเทพ จํากัด (มหาชน). 2551. อุตสาหกรรมเครื่องหนังไทย … กําลังเผชิญวิกฤติจริงหรือ ?.   

  กรุงเทพมหานครฯ : ธนาคารกรุงเทพ จํากัด (มหาชน). 
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ท่ีตองการของตลาดโลก  ซ่ีงก็เปนหัวใจสําคัญของการผลักดันใหเครื่องหนังไทยไดมีการแขงขันและมี
ศักยภาพสูตลาดโลกได  (กรมสงเสริมการสงออก. 2551)1

2 
 
  การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑเครื่องหนัง  ประเภทกระเปาสุภาพสตรี ท้ัง
ผูประกอบการสินคาชุมชน OTOP ผูประกอบการธุรกิจขนาดกลางและขนาดยอม  รวมถึงการผลิตใน
เชิงอุตสาหกรรม  ตองการองคความรูเพ่ือนํามาใชในการออกแบบและพัฒนา  ซ่ึงเดิมผลิตภัณฑมี
รูปแบบ และการผลิตท่ีจะตองการพัฒนาดานการออกแบบและพัฒนาปรับปรุงใหม  เพ่ือการแขงขันกับ
ตลาดโลกท่ีประเทศไทยจะตองสรางความเขมแข็งในดานการผลิต  จากผูรับจางเปนผูคิดและสรางสรรค  
ผลิต  เพ่ือการตลาดท่ีเขมแข็งและเขาสูการแขงขันในตลาดโลกได  (กรมสงเสริมการสงออก. 25 52) 2

3  
ซ่ึงโดยหลักการแลวคําวา  “การออกแบบผลิตภัณฑ ”  จะมีอยู 2 สวน  คือ  สวนของการคิดสรางสรรค
สิ่งใหม  กับสวนของการปรับปรุงหรือพัฒนาจากของเดิม การท่ีจะไดมาซ่ึงรูปทรงของผลิตภัณฑในสวน
หนึ่งก็จะไดแนวความคิดมาจากแบบเดิม นํามาพัฒนาแบบใหเขากับบทบาทของสังคมยุคใหมและ
คานิยมในการดําเนินชีวิตของมนุษย  โดยแบบท่ีไดมีการออกแบบและพัฒนานี้  ก็ยอมจะตองศึกษา
ปจจัยตางๆ มาประกอบมากมาย  เชน  ชนิด  ประเภทของผลิตภัณฑ  กลุมเปาหมาย  คานิยม  การ
ดํารงชีพในสังคม  และการตลาดเปนตน (ธีระชัย  สุขสด. 2544 : 77-79)3

4 
 
  เอมอร กฤษณะรังสรรค ( 2552)4

5 ไดกลาวไวในบทความองคความรูพัฒนาตนเอง
อุปนิสัยสูวามสําเร็จ เก่ียวกับรูปแบบการคิด ( Cognitive Style) และ รูปแบบการเรียนรู ( Learning 
Style) คําวา “รูปแบบ ( style)” ในทางจิตวิทยา หมายถึงลักษณะท่ีบุคคลมีอยูหรือเปนอยู  หรือใชใน
ตอบสนองตอสภาพแวดลอม อยางคอนขาง คงท่ี ดังท่ีเรามักจะใชทับศัพทวา  “สไตล” เชน สไตลการพูด 
สไตลการทํางาน และสไตลการแตงตัว เปนตน ซ่ึงก็หมายถึง  ลักษณะเฉพาะตัวของเราเปนอยู หรือเรา
ทําอยูเปนประจํา หรือคอนขางประจํา  ความหมายของ รูปแบบการคิด ( Cognitive style) และ 
รูปแบบการเรียนรู (learning style)  รูปแบบการคิด ( cognitive style) หมายถึง หนทางหรือวิธีการท่ี
บุคคลชอบใชในการรับรู เก็บรวบรวม ประมวล ทําความเขาใจ  จดจําขาวสารขอมูลท่ีไดรับ และใชใน
การแกปญหา โดยรูปแบบการคิดของแตละบุคคลมีลักษณะคอนขางคงท่ี  (Keefe, 1979 อางใน Hong 
& Suh, 1995)6 
 

                                                           
2 กรมสงเสริมการสงออก. 2551. สถานการณเครื่องหนังและแนวโนมแฟชั่นกระเปารองเทาป 2551. กรุงเทพฯ :  
  กรมสงเสริมการสงออก  กระทรวงพาณิชย. 
3 กรมสงเสริมการสงออก. 2551. สถานการณเครื่องหนังและแนวโนมแฟชั่นกระเปารองเทาป 2551. กรุงเทพฯ : กรมสงเสริมการ
สงออก   
  กระทรวงพาณิชย. 
4 ธีระชัย  สุดสด. 2544. การออกแบบผลิตภัณฑอุตสาหกรรม. กรุงเทพฯ : สํานักพิมพโอเดียนสโตร.  
5 เอมอร กฤษณะรังสรรค.2552. บทความองคความรูพัฒนาตนเองอุปนิสัยสูวามสําเร็จ อีโมขั่น. กรุงเทพ : คณะครุศาสตร มหาวิทยาลัย
ราช 
   ภัฎสวนสุนันทา. [Online] http://www.novabizz.com/NovaAce/ 
6 Keefe, J. W. 1979. Learning style: An overview. In NASSP's Student learning styles: Diagnosing and prescribing  
  programs Reston, VA: National Association of  Secondary School. 
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   เพ่ือดําเนินการวิจัยออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑผลิตภัณฑเครื่องหนัง  ประเภท
กระเปาสุภาพสตรี  ใหมีคุณภาพดี  สามารถแขงขันไดท้ังตลาดภายใน  และภายนอกประเทศ  เปนการ
สนองนโยบายของรัฐ  เปนการสรางอาชีพและเสริมรายได ตามโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑใน
ลักษณะการถายทอดความรูและเทคโนโลยี    กระบวนการคิดและการสรางสรรค  ใหสามารถเกิด
การบูรณาการระหวางองคกรการศึกษาของรัฐ  และผูประกอบการ  ในลักษณะการพ่ึงพาตนเอง  เปน
การสรางแนวคิดในลักษณะท่ียั่งยืน 
 
   คณะศิลปกรรมศาสตร  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี  ในฐานะเปน
หนวยงานดานการจัดการศึกษาและวิจัย  ตลอดท้ังการใหบริการดานสาระและความรู  โดยเฉพาะดาน
การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ  ตลอดท้ังแนวความคิดสรางสรรค โดยเฉพาะสาขาวิชาออกแบบ
ผลิตภัณฑ  ภาควิชาศิลปการออกแบบและเทคโนโลยี   ซ่ึงมีหนาท่ีรับผิดชอบเก่ียวกับการวิจัยการ
ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑโดยตรง  จึงมีเปาประสงคเพ่ือดําเนินงานวิจัย  ใหสอดคลองกับ
ยุทธศาสตรการพัฒนาประเทศตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับท่ี 10 (พ.ศ. 2550-
2554) และนโยบายของรัฐบาล ตามคําแถลงการณนโยบายรัฐบาลของนายอภิสิทธิ์  เวชชาชีวะ เม่ือวัน
จันทรท่ี 29 ธันวาคม 2551 เพ่ือการพัฒนาผลิตภัณฑ  การเพ่ิมพูนความรูและทักษะในศักยภาพดาน
การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ  โดยมีเปาหมายใหผูผลิตสินคา  สามารถนําความรู  ทักษะ  
แนวความคิด  ทฤษฎี  ตลอดท้ังแนวทางปฏิบัติไปใช  อีกท้ังเปนการสรางมูลคาเพ่ิมใหกับสินคา  การ
สรางอาชีพ  เพ่ือกอประโยชนตอบุคคล  ครอบครัว  จนถึงสังคมใหมีความเปนอยูท่ีดี  ในการออกแบบ
และพัฒนาผลิตภัณฑกระเปาสตรี  ซ่ึงเปนการตอบสนองใหชุมชนผูผลิตสินคามีความเขมแข็งตาม
นโยบายของรัฐบาลได เปนแนวทางประการหนึ่ง  ท่ีจะสามารถยกระดับการผลิต  หรือจัดการทรัพยากร
ท่ีมีอยูในทองถ่ินจนถึงภาคอุตสาหกรรม ใหกลายเปนสินคาท่ีมีคุณภาพ  มีจุดเดนเปนเอกลักษณของ
ตนเองท่ี สามารถจําหนายในตลาดท้ังภายในและตางประเทศดวยการพ่ึงพาตนเองอยางเขมแข็ง  

 

วัตถุประสงคของโครงการวิจัย 
 
 1  เพ่ือศึกษาเปรียบเทียบแนวทางในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑกระเปาสุภาพสตรี 
ประเภท หนังแทและ หนังเทียม  ของผูประกอบการผลิตภัณฑเครื่องหนังในประเทศไทย  และของ
ตางประเทศ 
 2   เพ่ือออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑเครื่องหนัง  และประเมินความพึงพอใจ ผลิตภัณฑเครื่อง
หนัง  กระเปาสุภาพสตรีท่ีนักวิจัยไดพัฒนา 
 

กรอบแนวคิดที่ใชในการวิจัย 
 

        ในการวิจัย ศึกษากระเปาถือสุภาพสตรี  ของผูผลิตสินคาชุมชน  หนึ่งตําบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ  ในเขตจังหวัดปทุมธานี   ผูวิจัยใชแนวทางตามทฤษฎีและหลักการออกแบบสรางสรรค  และ
หลักการจัดองคประกอบของ โกลเดนมีน (Golden Mean) มาใชเปนกรอบแนวคิด คือ 
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   8.1  การศึกษาสภาพปญหาการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ ใชกรอบแนวคิดของ 
สาคร  คันธโชติ ( 2527: 34-36) เก่ียวกับข้ันตอนปฏิบัติงานการออกแบบ  ซ่ึงมีดังนี้ 

  8.1.1  การออกแบบโดยท่ัวไปแบงข้ันตอนปฏิบัติงานได 3 ข้ันตอน 
     1.  การใชความคิดสรางสรรคและใชความพยายามในการแยกแยะ
ปญหาตางๆ เพ่ือจะหาวิธีแกไขปญหานั้นๆ 

2  นําความรู  ขอมูลท่ีเก่ียวของมาประกอบในการแกปญหาตางๆ  
8.1.2  คุณสมบัติของผลิตภัณฑท่ีดี ซ่ึงมีดังนี้ 

   1  ใชงานไดดี (Performance) 
     2  ใชงาย  ( Ease of Use) 
    3  สะดวกสบายในการใชงาน  (Ergonomics) 
    4  ความปลอดภัยในการใช (Safety) 
    5  มีความแข็งแรง  (Construction) 
    6  การบํารุงรักษางายและสะดวก  (Maintenance) 
    7  สวยงาม (Beauty) 
    8  ราคา  (Cost) 
   8.2  การจัดองคประกอบแบบ golden mean - Composition ของ รอน  คน็อต 
(Ron Knott) (2005) [Online] 
   สัดสวนท่ีเปนมาตรฐาน จากรูปลักษณะตามธรรมชาติของ คน สัตว  พืช ซ่ึงโดยท่ัวไป
ถือวา สัดสวนตามธรรมชาติจะมีความงามท่ีเหมาะสมท่ีสุดหรือจากรูปลักษณะท่ีเปนการสรางสรรคของ
มนุษย เชน Gold section เปนกฎในการสรางสรรครูปทรงของกรีก ซ่ึงถือวา "สวนเล็กสัมพันธกับสวนท่ี
ใหญกวา  สวนท่ีใหญกวาสัมพันธกับสวนรวม"  ทําใหสิ่งตางๆท่ีสรางข้ึนมีสัดสวนท่ีสัมพันธกับทุกสิ่งอยาง
ลงตัว 
 

ขอบเขตของโครงการวิจัย 
 

การวิจัยครั้งนี้ผูวิจัยกําหนดขอบเขตตามวัตถุประสงค  ดังนี้ 
  7.1 เพ่ือศึกษาแนวทางในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑกระเปาถือสุภาพสตรี  ประเภท
กระเปาหนังแทและกระเปาหนังเทียม  ท่ีผลิตภายในประเทศ และผลิตจากตางประเทศ 

 7.1.1 เปนการศึกษา เปรียบเทียบแนวความคิดในการออกแบบ กระเปาถือสุภาพสตรี  
ประเภทกระเปาหนังแทและกระเปาหนังเทียม ท่ีผลิตข้ึนภายในประเทศ  และผลิตจากตางประเทศ 

 7.1.3  การสํารวจและวิเคราะหรูปแบบ  ขนาดสัดสวน  และวัสดุ  เทคนิควิธีการผลิต  
ผลิตภัณฑเครื่องหนัง  ประเภทกระเปาสตรีทุกรูปแบบของผูประกอบการอุตสาหกรรมเครื่องหนัง ท่ี
ผลิตข้ึนภายในประเทศและตางประเทศ 
   7.1.2 เปนการศึกษาความตองการในคุณลักษณะของรูปลักษณกระเปาถือท่ีสุภาพสตรี
ใชงานท่ัวไป ประกอบไปดวย วัสดุ  รูปแบบ  ประโยชนในการใชงาน 

http://kanareia.multiply.com/journal/item/2
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  7.1.3  เปนการนําขอมูลท่ีไดมาใชเปนฐานในการกําหนดแนวความคิดในการออกแบบ
และพัฒนาผลิตภัณฑ 
         7.2  การออกแบบสรางสรรคผลิตภัณฑกระเปาสตรี เปนข้ันตอนในการออกแบบ  และพัฒนา
แบบ  ซ่ึงจะเปนชวงปฏิบัติการ เพ่ือใหสามารถตอบวัตถุประสงคของโครงการ 
   7 .2.1  การศึกษาและสรุปวิเคราะหผลจากวัตถุประสงค การสํารวจและวิเคราะหความ
คิดเห็นเก่ียวกับปญหาและความตองการเก่ียวกับแนวคิด  รูปแบบ  ในการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑกระเปาสตรี  ในเรื่อง ขนาด  รูปแบบ  การใชงาน 
  7.2.2  เปนการผลิตผลิตภัณฑเครื่องหนัง  ประเภทกระเปาสตรี จํานวน 4 แบบ  
ประกอบดวย  กระเปาสําหรับใสเอกสาร กระเปาถือ  กระเปาสะพาย  และกระเปาเพ่ืองานสังคม  
 

ประชากรและกลุมตัวอยาง 
 
 สวนแรก  เพ่ือศึกษาเปรียบเทียบแนวทางในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ กระเปา
สุภาพสตรี ประเภท หนังแทและหนังเทียม  ของผูประกอบการผลิตภัณฑเครื่องหนังในประเทศไทย  
และของตางประเทศ 

          ข้ันตอนท่ี 1   เปนวิจัยเชิงสํารวจ ปฏิบัติการ  สอบถาม  สัมภาษณ  สังเกต 
ประชากรและกลุมตัวอยางท่ีใชในการวิจัย  ดังนี้ 

      ประชากรท่ีใชในการวิจัยครั้งนี้ ประกอบดวย 
- ผูผลิตผลิตภัณฑอุตสาหกรรมเครื่องหนังประเภท  กระเปาหนังสุภาพสตรี 
- กลุมผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบผลิตภัณฑ กระเปาสตรี  หนวยงาน 

ภาครัฐและเอกชน 
- กลุมสุภาพสตรี ผูใชผลิตภัณฑกระเปาถือ ประเภทหนังแทและหนังเทียม   

ในเขต จ. ปทุมธานี   
     
    กลุมตัวอยางท่ีใชในการวิจัยครั้งนี้  ประกอบดวย 

- ผูผลิตผลิตภัณฑอุตสาหกรรมเครื่องหนังประเภท  กระเปาสุภาพสตรี
จํานวน 5  บริษัท 

- กลุมผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบผลิตภัณฑ กระเปาสตรี  หนวยงาน ภาครัฐ
และเอกชน  จํานวน 10  คน 

- กลุมสุภาพสตรี ผูใชผลิตภัณฑกระเปาถือ ประเภทหนังแทและหนังเทียม   
ในเขต จ. ปทุมธานี  จํานวน  100  คน 

- ผลิตภัณฑเครื่องหนังประเภท  กระเปาสุภาพสตรีท่ีจัดจําหนายตาม
รานคา ท่ีเปนท้ังผลิตข้ึนภายในประเทศ  และตางประเทศ  ในเขตจังหวัด
ปทุมธานี และกรุงเทพมหานคร จํานวน 100  ใบ   
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 สวน สอง เพ่ือออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑเครื่องหนัง  และประเมินความพึงพอใจ 
ผลิตภัณฑเครื่องหนัง  กระเปาสุภาพสตรีท่ีนักวิจัยไดพัฒนา  แบงออกเปน 2 ข้ันตอน 
 
   ข้ันตอนท่ี 1  เปนการทดลอง  ปฏิบัติการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑกระเปาถือ
สุภาพสตรีจํานวน 4 แบบ  ประกอบดวย  กระเปาสําหรับใสเอกสาร กระเปาถือ  กระเปาสะพาย  และ
กระเปาเพ่ืองานสังคม 
 

           ข้ันตอนท่ี 2  เปนวิจัยเชิงสํารวจ ปฏิบัติการสอบถาม  ประชากรและกลุมตัวอยางท่ี
ใชในการวิจัย  ดังนี้ 

      ประชากรท่ีใชในการวิจัยครั้งนี้ ประกอบดวย 
- กลุมสุภาพสตรี ผูใชผลิตภัณฑกระเปาถือ ประเภทหนังแทและหนังเทียม   

ในเขต จ. ปทุมธานี   
     
    กลุมตัวอยางท่ีใชในการวิจัยครั้งนี้  ประกอบดวย 

- กลุมสุภาพสตรี ผูใชผลิตภัณฑกระเปาถือ ประเภทหนังแทและหนังเทียม   
ในเขต จ. ปทุมธานี  จํานวน  100  คน 

 
คําจํากัดความที่ใชในการวิจัย 
 
 กระเปาสตรี   หมายถึง   กระเปารูปแบบตางๆ  สําหรับใสสิ่งของ  
        เครื่องใชของสุภาพสตรี 
 การออกแบบและพัฒนา  หมายถึง   การใชความคิดสรางสรรคและใชความ 
         พยายามในการแยกแยะปญหาตางๆ  
        เพ่ือจะหาวิธีแกไขปญหานั้นๆ  และนํา 
        ความรู  ขอมูลท่ีเก่ียวของมาประกอบใน  
        การแกปญหาตางๆ  
        (สาคร  คันธโชติ , 2527: 34-36) 
 กระเปาหนังแท    หมายถึง  กระเปาหนังแท หมายถึง กระเปาท่ีดาน 
        นอกทําดวยหนัง โดยอาจถัก สาน มัด  
        ผูก ตอก ดุน ฉลุ เขียนสีใหมีลวดลาย 
        ตามแบบท่ีตองการ นํามาตัดเย็บและ 
        ประกอบเปนกระเปาแบบตางๆ มีซับใน 
        ทําดวยหนัง หนังสัตว หนังเทียม หรือ 
        วัสดุอ่ืน เชน ผา พลาสติก อาจประ 
        กอบดวยวัสดุอ่ืน เชน โลหะ พลาสติก ไม 
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                  (มาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน.มผช.592/2547)6

7 
 กระเปาหนังเทียม   หมายถึง  กระเปาท่ีดานนอกทําดวยหนังเทียม  
        นํามาตัดเย็บเปนกระเปาแบบตางๆ อาจ 
        ประกอบหรือตกแตงดวยวัสดุอ่ืน เชน  
        โลหะ พลาสติก ผา อาจซับในดวยหนัง 
        เทียมเนื้อบางหรือวัสดุอ่ืนเชน ผา  
        พลาสติก และอาจเคลือบเงาดวยก็ได 
 หนังเทียม   หมายถึง  วัสดุสังเคราะหท่ีมีลักษณะพ้ืนผิว 
        เลียนแบบหนังแท ทําเปนมวน มีความ 
        หนาแตกตางกัน สามารถนํามาใชแทน 
        หนังแทเพ่ือทําเปนผลิตภัณฑเครื่องหนัง 
                 (มาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน.มผช.205/2546)7

8 

 
ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 
 
  1. ผูประกอบการไดแนวทางการสรางสรรคผลิตภัณฑ ท่ีสอดคลอง  และ เหมาะสมกับหลักการ
ออกแบบ ตามแนวทางท่ีศึกษาวิจัย 
  2.  ไดผลิตภัณฑเพ่ือการจัดจําหนาย 
  3.  เปนการสงเสริมการจัดจําหนายผลิตภัณฑ และเปนการสรางความม่ันใจในการใชสินคา  
ใหกับผูใชสินคา 
  4. เพ่ือสงเสริมการออกแบบ และการผลิตผลิตภัณฑในประเทศ ใหกาวหนาและสงเสริม
นโยบายการใชสินคาภายในประเทศ  และการสงออก 
  5.  เปนการสรางชื่อเสียงของผลิตภัณฑ  ของกลุมผูผลิต  จังหวัด  และประเทศ 
  6.  หนวยงานท่ีนําผลการวิจัยเรื่องนี้ไปใชประโยชน คือ  กลุมนักออกแบบ  กลุมผูผลิต 
ผลิตภัณฑสินคาชุมชน  ในเขต   จ. ปทุมธานี 
  7.  หนวยงานพาณิชยจังหวัด  กรมพัฒนาชุมชน กระทรวงอุตสาหกรรม 
  9.  หนวยงานธุรกิจขนาดยอม (SMEs) 
  10. หนวยงานท่ีรับผิดชอบโครงการ 1 ตําบล 1 ผลิตภัณฑ สํานักนายกรัฐมนตรี 
  11. กลุมแมบานเกษตรกรของกรมสงเสริมการเกษตร  
  12. กรมสงเสริมอุตสาหกรรม ในสวนพัฒนาผลิตภัณฑ 
  13. ศูนยทดสอบผลิตภัณฑ กระทรวงวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี 

                                                           
7
 มาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน กระเปาหนังวัว มผช.592/2547. กรมสงเสริมอุตสาหกรรม กระทรวง

อุตสาหกรรม. 2547. 
8
 มาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน กระเปาหนังเทียม มผช.205/2546. กรมสงเสริมอุตสาหกรรม กระทรวง

อุตสาหกรรม. 2546. 
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  14. สถาบันการศึกษาทุกแหง สามารถนําองคความรูจากการวิจัยมาใชพัฒนาการเรียนการสอน 
การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑได 
  15. ชุมชน สามารถแสวงหาความรูจากงานวิจัยได  
  16. หนวยงานท่ีเก่ียวของ  สามารถนําผลการวิจัยไปใชในการพัฒนาการศึกษา  เก่ียวกับการ
ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ 


