
บทที่  1 

บทนํา 
 
 

1. ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 
 
 โคเน้ือเปนสัตวท่ีมีความสําคัญตอการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศไทย ความนิยมและ
ความตองการบริโภคเนื้อโคภายในประเทศมีแนวโนมเพิ่มมากข้ึนตามจํานวนประชากรที่เพิ่มข้ึน 
รูปแบบการเล้ียงโคเนื้อในปจจุบันจึงปรับเปล่ียนเปนการเล้ียงเชิงธุรกิจมากข้ึน เกษตรกรมีรูปแบบ
การเล้ียงอยางจริงจัง เลือกใชพันธุที่เหมาะสมตอรูปแบบการผลิต และมีการวางแผนการผลิตอยาง
เปนระบบ ทําใหเนื้อโคท่ีไดมีคุณภาพดีกวาเดิม และสามารถทดแทนเน้ือโคคุณภาพดีท่ีนําเขาจาก
ตางประเทศได 
 สถานการณโคเนื้อของประเทศไทยในป พ.ศ. 2553 ประเทศไทยมีจํานวนโคเน้ือ 
6,426,853 ตัว ลดลงจากป พ.ศ. 2552 รอยละ 25.23 เนื่องจากเกิดวิกฤติทางเศรษฐกิจ เปนเหตุให
ราคาโคเน้ือมีความผันผวน เกษตรกรขาดแรงจูงใจในการเล้ียงโคเนื้อ มีการเลิกเล้ียงเปนจํานวนมาก
เกษตรกรบางรายตองลดจํานวนโคในฟารมลงเพ่ือใหยังคงอยูได ตอมาในป พ.ศ. 2554 จํานวนโคเนื้อ
ไดเพ่ิมข้ึนจากปท่ีผานมารอยละ 2.43 เปนจํานวน 6,583,106 ตัว เนื่องจากราคาโคเน้ือสูงข้ึนเปนท่ี
ตองการของตลาด เปนผลเนื่องมาจากการขาดแคลนโคเนื้อในปท่ีผานมา ทําใหเกษตรกรท่ียังคง
เล้ียงโคเนื้อมีตนทุนการเล้ียงท่ีสูงข้ึน และเกษตรกรท่ีสนใจการเล้ียงโคเนื้อวิตกกับความเส่ียงในการ
เล้ียงโคเน้ือ สําหรับจังหวัดกาญจนบุรี ในป พ.ศ. 2553 มีจํานวนโคท้ังหมด 261,911 ตัว เปนโคเนื้อ
พื้นเมืองและโคลูกผสมพื้นเมือง 144,805 ตัว โคพันธุและโคลูกผสม 107,109 ตัว และเปนโคขุน 
9,997 ตัว จํานวนโคเน้ือมากเปนอันดับ 5 ของประเทศรองจากจังหวัดนครราชสีมา ศรีสะเกษ
อุบลราชธานีและสุรินทรตามลําดับ โคเน้ือในจังหวัดกาญจนบุรีคิดเปนรอยละ 4.08 ของจํานวนโคเนื้อ
ท้ังหมดในประเทศไทย ระบบการตลาดโคเนื้อในจังหวัดกาญจนบุรีอยูในตลาดระดับกลาง และ
ตลาดระดับลาง ซ่ึงรูปแบบการเล้ียงโคเนื้อในจังหวัดกาญจนบุรี มีท้ังการเล้ียงแบบขังคอกและการ
เล้ียงแบบปลอยฝูง ในการเล้ียงโคเนื้อแบบขังคอกเปนการเล้ียงระยะส้ัน 3-4 เดือน คุณภาพของเนื้อ
จึงอยูในตลาดระดับกลาง ตลาดระดับลางคือโคเนื้อแบบปลอยฝูง และเปนรูปแบบการเล้ียงสวนใหญ
ในจังหวัดกาญจนบุรี การเล้ียงโคเนื้อในแตละรูปแบบอาศัยปจจัยการผลิตท่ีแตกตางกันในโคเนื้อ
แบบขังคอกตนทุนการผลิตสวนใหญอยูท่ี คาพันธุโค อาหารขน และอาหารหยาบ ซ่ึงเปนตนทุนเงินสด
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 การจัดการการผลิตโคเนื้อแตละรูปแบบนั้นมีการจัดการท่ีแตกตางกัน การศึกษาถึง
สภาพการผลิต ตนทุน ผลตอบแทน ปญหาและอุปสรรคในการผลิตโคเนื้อท้ัง 2 รูปแบบ จะเปน
แนวทางในการเลือกรูปแบบการผลิตโคเน้ือท่ีเหมาะสมกับทรัพยากรและระบบการจัดการการผลิต 
ลดปญหาอุปสรรคในการจัดการฟารม และเปนแนวทางใหเกษตรกรผูท่ีสนใจในการทําฟารมโคเนื้อ
ไดนําการเปรียบเทียบรูปแบบการผลิตใชในการตัดสินใจของเกษตรกรตอไป  
 ผูทําวิจัยเองประกอบอาชีพเลี้ยงโคเนื้อรูปแบบขังคอกอยูในพื้นที่จังหวัดกาญจนบุรี
ไดเล็งเห็นสภาพปญหาในการจัดการผลิตโคเนื้อท้ัง 2 รูปแบบ ท้ังแบบขังคอกและแบบปลอยฝูง 
ผูวิจัยจึงตองการศึกษาถึงสภาพการผลิตในปจจุบันของเกษตรกร ท้ังในสภาพการผลิตโคเนื้อแบบ
ขังคอกและโคเนื้อแบบปลอยฝูง ในอําเภอเมือง จังหวัดกาญจนบุรี เพื่อศึกษาปญหา และทําความ
เขาใจการจัดการการผลิตโคเนื้อของเกษตรกร เพ่ือใหเกษตรกรมีความรูความเขาใจในการจัดการ
ฟารมมากข้ึนลดการขาดทุนอันเนื่องจากราคาโคเนื้อท่ีผันผวน และสรางแรงจูงใจใหเกษตรกรหัน
มาเล้ียงโคเนื้อกันมากข้ึน  
 

2. วัตถุประสงคการวิจัย 
 

2.1 เพื่อศึกษาสภาพท่ัวไปและการจัดการโคเน้ือของเกษตรกรผูผลิตโคเนื้อแบบขังคอก
และโคเนื้อแบบปลอยฝูง 

2.2 เพื่อศึกษาการตลาด ตนทุนและผลตอบแทนในการผลิตโคเนื้อแบบขังคอกและ 
โคเน้ือแบบปลอยฝูง 

2.3 เพ่ือศึกษาปญหา อุปสรรค ความพึงพอใจและแนวโนมการผลิตโคเนื้อในอนาคต
ของเกษตรกรผูผลิตโคเนื้อแบบขังคอกและโคเน้ือแบบปลอยฝูง 
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3. กรอบแนวคิดการวิจัย  

2. การจัดการการผลิตโคเนือ้ของเกษตรกร 

4. ตนทุนและผลตอบแทนในการเล้ียงโค
เนื้อของเกษตรกร 

6. ปญหาและอุปสรรคในการเล้ียงโคเนื้อ 
ของเกษตรกร 

1. ขอมูลท่ัวไปของเกษตรกร 

การผลิตโคเนือ้
แบบขังคอก 

การผลิตโคเนือ้ 
แบบปลอยฝูง 

3. การตลาดโคเนื้อของเกษตรกร 

5. ความพึงพอใจและแนวโนม 
ในการเล้ียงโคเนื้อ 

ตลาดระดับกลาง 

ตลาดระดับลาง 

ตลาดระดับสูง 
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4. ขอบเขตของการวิจัย 
 
 การวิจัยเร่ืองการจัดการการผลิตโคเนื้อแบบขังคอกและโคเน้ือแบบปลอยฝูง ในอําเภอเมือง
จังหวัดกาญจนบุรี ไดกําหนดขอบเขตการวิจัยไวดังนี้ 

4.1 ขอบเขตดานเน้ือหา การวิจัยคร้ังนี้ทําการศึกษาเกี่ยวกับขอมูลท่ัวไปของเกษตรกร
ผูเล้ียงโคเน้ือ การจัดการการผลิตโคเนื้อของเกษตรกร การตลาดโคเนื้อ ตนทุนและผลตอบแทนใน
การเล้ียงโคเนื้อ ความพึงพอใจและแนวโนมในการเล้ียงโคเน้ือ และศึกษาปญหาและอุปสรรคใน
การเล้ียงโคเนื้อของเกษตรกรผูเล้ียงโคเนื้อแบบขังคอกและเกษตรกรผูเล้ียงโคเนื้อแบบปลอยฝูง  

4.2 ขอบเขตดานประชากรและกลุมตัวอยาง ประชากรในการวิจัยคือ เกษตรกรผูเล้ียง
โคเน้ือในฟารมขนาดกลาง (โคเน้ือจํานวน 20 - 50 ตัว) เนื่องจากเปนขนาดฟารมของเกษตรกรสวน
ใหญในจังหวัดกาญจนบุรีท้ังแบบขังคอกและแบบปลอยฝูง ขอมูลผูเล้ียงโคเนื้อจากปศุสัตวอําเภอ
เมืองกาญจนบุรีจํานวน 158 ราย กลุมตัวอยางจํานวน 113 ราย 

4.3 ขอบเขตพื้นท่ี ขอบเขตพื้นท่ี 9 ตําบล ในอําเภอเมือง จังหวัดกาญจนบุรี ไดแก 
ตําบลวังเย็น ตําบลลาดหญา ตําบลบานเกา ตําบลเกาะสําโรง ตําบลปากแพรก ตําบลแกงเส้ียน  
ตําบลทามะขาม ตําบลวังดง และตําบลหนองหญา 

4.4 ขอบเขตดานเวลา ศึกษาขอมูลการเล้ียงโคเน้ือของเกษตรกร ในรอบปการผลิต
ตั้งแตมกราคม-ธันวาคม พ.ศ. 2553  

 

5 นิยามศัพทเฉพาะ 
 

5.1 โคเนื้อ หมายถึง โคท่ีเกษตรกรเล้ียงไวเพื่อการบริโภคเนื้อ 
5.2 การผลิตโคเนื้อแบบขังคอก หมายถึง การเล้ียงโคโดยจํากัดพื้นท่ีใหอยูในโรงเรือน

ตลอดเวลา ไดรับอาหารหยาบและอาหารขนคอนขางดีอยางเต็มท่ีในชวงระยะเวลาหนึ่ง เพื่อให 
โคเจริญเติบโตใหเนื้อท่ีมีคุณภาพดี หรือท่ีนิยมเรียกกันวา โคขุน 

5.3 การผลิตโคเนื้อแบบปลอยฝูง หมายถึง การเล้ียงโคแบบปลอยใหโคหากินอยาง
อิสระตามธรรมชาติ โดยไลตอนโคตามทุงนา แปลงหญาสาธารณะ ในชวงกลางวันและตอนกลับ
ในเวลากลางคืน ท้ังนี้มีการใหอาหารเสริมบางเปนคร้ังคราว 

5.4 ตลาดระดับลาง หมายถึง ตลาดท่ีจําหนายเน้ือโคท่ีมาจากโคพ้ืนเมือง และโค
ลูกผสมพ้ืนเมือง ผูซ้ือในตลาดระดับลาง คือ ผูท่ีซ้ือเนื้อจากเขียงเนื้อในตลาดสดท่ัวไปและโรงงานทํา
ลูกช้ิน  
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5.5 ตลาดระดับกลาง หมายถึง ตลาดเนื้อโคท่ีมาจากเนื้อโคขุน สวนใหญเปนโค
ลูกผสมพันธุบราหมัน และลูกผสมชาโรเลส ท่ีเล้ียงขุนระยะ 4 - 6 เดือน ผูซ้ือในตลาดระดับกลาง 
คือ ผูท่ีซ้ือเนื้อจากตลาดสดขนาดใหญ จนถึงซูเปอรมาเก็ตในหางสรรพสินคา  

5.6 ตลาดระดับสูง หมายถึง ตลาดเนื้อโคมาจากโคขุนระดับสูง ไดแก โคเนื้อพันธุลูกผสม
ท่ีมีสายเลือดยุโรป เชน โคขุนสหกรณปศุสัตวโพนยางคํา สหกรณโคเนื้อกําแพงแสน สหกรณปศุสัตว
หนองสูง เล้ียงขุนระยะ 8 - 12 เดือน ผูซ้ือในตลาดระดับสูง คือ ผูซ้ือเนื้อที่เนนความนุมของเนื้อเปน
สําคัญ นําไปทําอาหารประเภทสเต็ก โรงแรม ภัตตาคาร รานสเตก หางสรรพสินคาช้ันนํา 

 

6 ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 
  

6.1 เปนแนวทางในการจัดการการผลิตโคเนื้อของเกษตรกรผูเร่ิมตนในการทําฟารมโคเน้ือ
และเกษตรกรที่เล้ียงโคเนื้อเปนอาชีพอยูในปจจุบัน 

6.2 เพื่อเปนประโยชนแกหนวยงานท่ีเกี่ยวของและผูท่ีสนใจการเล้ียงโคเนื้อ ทราบถึง
การจัดการผลิตโคเนื้อในปจจุบันของเกษตรกร 

6.3 เปนแนวทางในการกําหนดนโยบายสงเสริมการผลิตโคเนื้อของภาครัฐ และ
หนวยงานท่ีเกี่ยวของตอไป 
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