
บทท่ี 4 
ผลการวิเคราะหขอมูล 

 
การวิจัยเร่ือง การสรางสื่อรูปแบบใหมเพื่อรณรงคสรางภูมิคุมกันทางวัฒนธรรมดานการ

แตงกายของนักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏสวนกลาง   การวิจัยในครั้งนี้มุงสรางสื่อรูปแบบใหม 
(New Media) เปนสื่อตนแบบเพื่อรณรงคสรางภูมิคุมกันทางวัฒนธรรมดานการแตงกายของ
นักศึกษา และศึกษาการรับรูส่ือรณรงคที่มีผลตอการสรางภูมิคุมกันทางวัฒนธรรมดานการแตงกาย
ของนักศึกษา ผูวิจัยไดกําหนดวิธีการดําเนินงาน และขั้นตอนดังนี้ การวิจัยนี้ผูวิจัยไดแบงการวิเคราะห 
ขอมูลออกเปน 2 สวน ดังนี้ 

 
  สวนท่ี 1 การวิเคราะหขอมูลเพื่อหาบทสรุปในเรื่องการออกแบบสื่อรูปแบบใหมเพื่อ
รณรงคสรางภูมิคุมกันทางวัฒนธรรมดานการแตงกายของนักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏสวนกลาง
แบงออกเปน 3 ตอน ไดแก 
  ตอนที่ 1 ผลการวิเคราะหองคประกอบของงานออกแบบ 

ตอนที่ 2 ผลการประเมินงานออกแบบจากผูทรงคุณวุฒิ 
ตอนที่ 3 ผลการออกแบบ 
 
สวนท่ี 2 การวิเคราะหขอมูลทางปฐมภูมิเพื่อศึกษาถึงผลการใชส่ือรูปแบบใหม ไดแก          

ความคิดเห็นและความพึงพอใจของนักศึกษาตอส่ือรูปแบบใหม ศึกษาถึงที่มาและเหตุผลของปญหา
พฤติกรรมทางดานการแตงกายของนักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏรวมถึงความคิดเห็น ตอภาพ 
สัญลักษณ ลักษณะของขอความ และรูปแบบการสื่อสาร 

ตอนที่ 4 ผลการวิเคราะห ขอมูลทางปฐมภูมิ ถึงที่มาและเหตุผลของปญหาพฤติกรรมการ
แตงกายชุดนักศึกษาของนักศึกษาในปจจุบัน 

ตอนที่ 5 ผลการวิเคราะหแบบทดสอบในเรื่องความเขาใจสัญญะของสื่อรูปแบบใหม และมี
จิตสํานึกเกี่ยวกับวัฒนธรรมการแตงกายชุดนักศึกษาดวยเครื่องแบบที่ถูกระเบียบตามขอกําหนดของ
สถานศึกษา 

ตอนที่ 6 สรุปผลการทดสอบในเรื่องเนื้อหาของสื่อที่มีผลกระทบตอความรูสึกของกลุม
ตัวอยางมากที่สุด 

ตอนที่ 7 สรุปผลการวิเคราะหผลการใชส่ือในการรณรงคสรางภูมิคุมกัน 
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สวนท่ี 1 การวิเคราะหขอมูลเพื่อหาบทสรุปในเรื่องการออกแบบสื่อรูปแบบใหมเพื่อรณรงคสราง
ภูมิคุมกันทางวัฒนธรรมดานการแตงกายของนักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏสวนกลาง   
 
  ตอนที่ 1 ผลการวิเคราะหองคประกอบของงานออกแบบ      
  ผูวิจัยทําการวิเคราะหจากขอมูลทางทุติยภูมิ เพื่อหาบทสรุปในองคประกอบตางๆ ในการ
สรางสรรค การออกแบบสื่อรูปแบบใหมในครั้งนี้ ตามแนวคิดวิทวัส รุงเรืองผล (2552) ที่แบงเปน       
4 ประเภท ซ่ึงมีดวยกันดังนี้ 

1. ส่ือโฆษณาที่ยังไมเคยถูกใชมากอน 
2. ส่ือโฆษณาแบบเดิมที่นํามาปรับใหเขากับปจจุบัน   

   3. วิธีการนําเสนอสื่อที่ตางไปจากเดิม 
   4. ส่ิงที่อยูในชวีิตประจําวันทัว่ๆไปมาปรับเปนสื่อโฆษณา 
  1. ผลการวิเคราะหขอมูลในสวนของเนื้อหาของสื่อรูปแบบใหม 
  มีกรอบแนวความคิดตามหลักจิตวิทยา ใชตามทฤษฎีการกระจางคานิยม (Theory of Values 
Clarification หรือ VC) เพื่อใหนักศึกษาคนพบดวยตัวเองวา หลักการประพฤติปฏิบัติตนตอการแตง
เครื่องแบบนักศึกษาเปนอยางไร หลักการที่ถูกที่ควรตามทัศนของตนควรเปนอยางไร 
   1.1 คํานึงถึงหลักจิตวิทยา คือ 
    1.1.1 กลุมตัวอยางอยูในชวงวัยรุน ซ่ึงเปนวัยที่ไมชอบการถูกบังคับ เพราะเปนวยัที่
รักอิสรภาพ เพราะฉะนั้นลักษณะเนื้อหาของงานออกแบบจะตองไมใชเชิงพูดเพื่อบังคับให              
ปฏิบัติตาม แตเปนการนําเสนอเพื่อใหเด็กไดคิดและไดตัดสินใจในการเลือกที่จะปฏิบัติดวยตนเอง 
    1.1.2 กลุมตัวอยางที่อยูในชวงวัยรุน ไมชอบใหปฏิบัติตอตนอยางเด็กๆ 
เพราะฉะนั้นลักษณะของงานออกแบบวิจัยในครั้งนี้ไมควรมีรูปแบบที่เด็กเกินไปหรือเปนลักษณะ
ในเชิงผูใหญสอนเด็ก 
   1.2 คํานึงถึงหลักการปลูกฝงทางคานิยมตามตามทฤษฎีการกระจางคานิยม คือ 
    1.2.1 การใหกลุมตัวอยางที่อยูในชวงวัยรุนมีสวนในการตัดสินใจตามทัศนะ                
ของตน แนวทางการออกแบบคือ เปนการออกแบบในเชิงใหเกิดทัศนคติ เพื่อเกิดจากการเรียนรู 
และใหเด็กไดตัดสินใจ 
    1.2.2 การอธิบายและการแนะนําชี้แจง แนวทางการออกแบบคือ เปนการออกแบบ
โดยอาศัยการอธิบายและการแนะนําชี้แจงใหเห็นถึงเหตุผลที่ควรและไมควรในการเลือกปฏิบัติตน
ของกลุมตัวอยางที่อยูในชวงวัยรุน 
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   1.3 ลักษณะของการสื่อสารเนื้อหาของสื่อ คือ การเตือนหรือการใหแงคิดการชี้ใหเห็น
โทษ    และลักษณะของการใชขอความเปนแบบจริงจัง 
  2. ผลการวิเคราะหขอมูลในสวนของการออกแบบของสื่อรูปแบบใหม 
   แนวคิดหลักที่จะใชในออกแบบสื่อรูปแบบใหม ในการวิจัยคร้ังนี้คือ แนวคิดความคิด           
สรางสรรคทางโฆษณา (Advertising Creativity) ของเจมส แอล มารรา (James. L.Marra) และ 
ทฤษฎีสัญญะวิทยา (Semiotic Theory) ของโรแลนด บารท (Roland Barthes) โดยจะแสดงผล
การศึกษาเรียงลําดับสื่อตอไปนี้ 
  2.1 ใชสัญญะใหเกิดมโนภาพที่สําคัญในความรูสึกของผูรับสาร ที่คาดวาจะสามารถ
ยับยั้งพฤติกรรมการแตงกายผิดระเบียบ อันไดแก ผลรายจากการแตงกายไมเหมาะสมมาเปน      
แนวทางในการออกแบบ 
  2.2 ใชเหตุผลหรือแรงจูงใจการจูงใจดานความกลัวมาเปนกลยุทธในการเสนอในสื่อ 
โดยบอกใหผูรับสารรับรูถึงความนากลัวหรือความเสี่ยงที่จะเกิดขึ้นมาเปน แนวทางในการออกแบบ 
ดังนี้ 
   2.2.1 การแตงกายลอแหลมของผูหญิงเปนสาเหตุของการถูกลวนลาม 
   2.2.2 การแตงกายผิดระเบียบเปนสาเหตุของการถูกดูถูกเหยียดหยาม  
 

  จากการวิเคราะห ขอมูลเพื่อหารูปแบบของการสรางสื่อรูปแบบใหมเพื่อรณรงคสราง
ภูมิคุมกันทางวัฒนธรรมดานการแตงกายของนักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏสวนกลาง สรุปภูมิหลัง
ทางรณรงคไดดังนี้  
ตางราง 2 แสดงภูมิหลังทางรณรงคสรางภมิูคุมกันทางวฒันธรรมดานการแตงกายของนักศึกษา 
 
กลุมเปาหมาย  นักศึกษามหาวิทยาลยัราชภัฏสวนกลาง  
ตําแหนงการรณรงค บอกถึงผลรายจากการแตงกายผิดระเบียบ  
ปญหา  นักศึกษามีความเขาใจดีเกี่ยวกับการแตงกายที่ผิดระเบียบ แตไมใหความ

สําคัญตอการกระทําตอการแกปญหานั้น ๆ  
วัตถุประสงคการรณรงค  การกระตุนใหนักศึกษา เกิดความตระหนักถึงผลรายจากการแตงกายผิด

ระเบียบ  และการแตงกายลอแหลม  และแกปญหาที่ตองเปลี่ยนคานิยมจึง
จะบรรลุวัตถุประสงคของการแกปญหา  

กลยุทธการสรางสรรค  อาจโดนย่ํายีศักดิ์ศรี  (การโดนลวนลามทั้งทางสายตา และ รางกาย หรือ
การถูกดูถูกเหยียดหยาม) 
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  ในสวนของวิธีการสรางความคิดสรางสรรคตามแนวคิดของมารรา จะปรากฏผลดังตาราง 
ตอไปนี้  
ตาราง 3 แสดงวิธีการสรางความคิดสรางสรรคในสื่อรูปแบบใหม 

ตัวแปร  ความหมาย  
A (Specific Variable)  ปญหาการแตงกายที่ทุกคนรูอยูแลว  
B (General Variable)  ความเปนจริงที่เปนเปาสายตา และถูกมอง  แตทุกคนละเลย   
+ (Connection)  ความจริงที่อาจโดนย่ํายีศักดิ์ศรี  ดวยการโดนลวนลามทั้งทางสายตา และ 

รางกาย  หรือการถูกดูถูกเหยียดหยาม   
C(Creative Idea)  ผลจากการถูกมอง  ใหเกิดความรูสึกวากําลังถูกย่ํายีศักดิ์ศรี  ถูกเหยียด

หยาม  
 
 

  สามารถสรุปเปนผลงานออกแบบโดยมีสวนประกอบของงานออกแบบดังนี้ (วิทวัส รุงเรืองผล   
: 2552) 
    1. ส่ือโฆษณาที่ยังไมเคยถูกใชมากอน 
   2. ส่ือโฆษณาแบบเดิมที่นาํมาปรับใหเขากับปจจุบัน 
   3. วิธีการนําเสนอสื่อที่ตางไปจากเดิม 
   4. ส่ิงที่อยูในชวีิตประจําวันทัว่ๆไปมาปรับเปนสื่อโฆษณา 
 
  1. สื่อโฆษณาที่ยังไมเคยถูกใชมากอน  
   ดวงตาตนไม    ออกแบบสติกเกอรรูปดวงตา และมีขอความเชิงใหระวังไปติดตาม
ตนไม ที่อยูตามสภาพ แวดลอมของมหาวิทยาลัยราชภัฏสวนกลาง  
   เหยื่อคันเบ็ด   นําคันเบ็ดไปปกตามพุมไม ที่ปลายเบ็ดมีชุดนักศึกษากองอยู และมี
ขอความเชิงใหระวัง 
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              ภาพประกอบ 9 ส่ือโฆษณาทีย่ังไมเคยถูกใชมากอน 
 
  ผลวิเคราะหการสรางสัญญะในสื่อตนไมนี้ อาจจะแบงสัญญะออกเปน สัญญะ ดังตาราง            
ตอไปนี ้
 

ตาราง 4 แสดงสัญญะที่ปรากฏในสื่อดวงตาตนไม  
สัญญะ  การตีความหมายขั้นท่ีหนึง่  การตีความหมายขั้นท่ีสอง  

1. ตนไม    สถานที่แหงหนึ่ง     สถานที่ที่อยูในทุกแหง 

2. ดวงตา   คนกําลังมอง    คนโรคจิต 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
                             ภาพประกอบ 10 ส่ือโฆษณาทีย่ังไมเคยถูกใชมากอน (ส่ือเหยื่อคันเบ็ด) 
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  ผลวิเคราะหการสรางสัญญะในสื่อคันเบด็นี้ อาจจะแบงสัญญะออกเปน สัญญะ ดังตาราง         
ตอไปนี ้
ตาราง 5 แสดงสัญญะที่ปรากฏในสื่อเหยื่อคันเบ็ด 
 

สัญญะ  การตีความหมายขั้นท่ีหนึง่  การตีความหมายขั้นท่ีสอง  
1. คันเบ็ด    ส่ิงหลอกลอ     อุปกรณลาเหยื่อ 

2. ชุดนักศกึษา   โดนทําราย    เหยื่อ 

 
  2. สื่อโฆษณาแบบเดิมท่ีนํามาปรับใหเขากับปจจุบัน   
   มือกลอง   ออกแบบรูปมือถือกลองโผลขึ้นมาจากพื้นเปนโมเดลกระดาษแข็งปริ้น 
เพื่อใหดูเหมือนมีคนแอบถาย 
   
  
 
 
 
 
 
 
 
 
                       ภาพประกอบ 11 ส่ือโฆษณาแบบเดิมที่นาํมาปรับใหเขากับปจจุบัน 
 

  ผลวิเคราะหการสรางสัญญะในสื่อโฆษณาแบบเดิมที่นํามาปรับใหเขากับปจจุบันนี้ อาจจะ
แบงสัญญะออกเปน สัญญะ ดังตารางตอไปนี้ 
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ตาราง 6 แสดงสัญญะที่ปรากฏในสื่อมือกลอง 
 

สัญญะ  การตีความหมายขั้นท่ีหนึง่  การตีความหมายขั้นท่ีสอง  
1. มือถือกลอง   การแอบถาย     โรคจิต 

   
     
   3. วิธีการนําเสนอสื่อท่ีตางไปจากเดิม 
   สื่อบุคคล  ออกแบบเสื้อพิมพลายรูปรอยเทา และใชบุคคลเปนสื่อ  ใหเดินไปมา
บนถนนหลัก ๆ ที่นักศึกษาใชในมหาวิทยาลัย เพื่อสรางความสนใจใหผูพบเห็น 
   
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
     ภาพประกอบ 12 สื่อท่ีตางไปจากเดิม (สื่อบุคคล) 
 

  ผลวิเคราะหการสรางสัญญะในสื่อที่ตางไปจากเดิม (ส่ือบุคคล) นี้ อาจจะแบงสัญญะออก          
เปนสัญญะ  ดังตารางตอไป 
ตาราง 7 แสดงสัญญะที่ปรากฏในสื่อท่ีตางไปจากเดิม (สื่อบุคคล) 
 

สัญญะ  การตีความหมายขั้นท่ีหนึง่  การตีความหมายขั้นท่ีสอง  
1. เสื้อยืดลายรปูเทา  ไมสุภาพ    โดนรุมซอม โดนเหยียบย่ํา 
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  4. สิ่งท่ีอยูในชวิีตประจําวันท่ัวๆไปมาปรับเปนสื่อโฆษณา 
   สื่อสติกเกอรบนทางเทา มานั่ง และกําแพงออกแบบสติกเกอรพิมพเปนรูปหลุมมี
ตาและมือโผลออกมา นําไปแปะบนถนนหลัก ๆ ในมหาวิทยาลัย  ติดบริเวณบันได และมานั่งเพื่อ
สรางความสนใจใหผูพบเห็น 
  สื่อบนกระจก  ออกแบบรูปลายเสนขาคน ติดตั้งบนกระจกเงาเพื่อเปนการเตือนให
ดูตนเองเสมอ วาหากแตงตัวไมดีจะมีคนแอบมอง 
   
  
 
 
 
 
 
 
    ภาพประกอบ 13 ส่ิงที่อยูในชีวิตประจําวนัทั่วๆไปมาปรับเปนสื่อโฆษณา 
 

  ผลวิเคราะหการสรางสัญญะในสื่อที่อยูในชีวิตประจําวันทั่วๆไปมาปรับเปนสื่อโฆษณาสื่อ 
(สติกเกอรบนทางเทา มานั่ง และกําแพง) อาจจะแบงสัญญะออกเปนสัญญะ ดังตารางตอไปนี้ 
 

ตาราง 8 แสดงสัญญะที่ปรากฏในสื่อท่ีอยูในชีวิตประจําวันท่ัวๆไปมาปรับเปนสื่อโฆษณาสื่อ (สติก
เกอรบนทางเทา มานั่ง และกําแพง) 
 

สัญญะ  การตีความหมายขั้นท่ีหนึง่  การตีความหมายขั้นท่ีสอง  
1. ดวงตา  การแอบมอง     โรคจิต 

2. หลุม  ที่ซอน     อันตรายที่ไมรูตัว 
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     ภาพประกอบ 14 ส่ิงที่อยูในชีวิตประจําวันทั่วๆไปมาปรับเปนสื่อโฆษณา  
                                                                (สติกเกอรติดกระจก) 
  ผลวิเคราะหการสรางสัญญะในสื่อที่ตางไปจากเดิมนี้ อาจจะแบงสัญญะออกเปนสัญญะ    
ดังตารางตอไปนี้ 
ตาราง 9 แสดงสัญญะท่ีปรากฏในสื่อท่ีอยูในชีวิตประจําวันท่ัวๆไปมาปรับเปนสื่อโฆษณาสื่อ             
(สติกเกอรบนกระจก) 
 

สัญญะ  การตีความหมายขั้นท่ีหนึง่  การตีความหมายขั้นท่ีสอง  
1. ขา  ผูชายที่แข็งแรง     โรคจิต และการโดนทําราย 
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ตอนที่ 2 ผลการประเมินงานออกแบบจากผูทรงคุณวุฒิ 
  ผูวิจัยไดทําการออกแบบตามผลการวิเคราะหขอมูล  แลวจึงนําผลงานออกแบบรางและผล
ออกแบบจริงครั้งที่ 1 ไปให ผูเชี่ยวชาญตรวจสอบและประเมินผลงานออกแบบแลวนํามาปรับปรุง
แกไขจนไดผลงานออกแบบขั้นสุดทาย  จึงนําผลงานออกแบบขั้นสุดทายนี้ไปทดสอบกับ                   
ประชากรกลุมเปาหมายเพื่อทดสอบผลงานวิจัยวาเปนไปตามคําถามการวิจัยที่วางไวหรือไมและเพือ่
วิเคราะหหาขอสรุปของแนวทางรวมถึงปญหาในการสรางสื่อรูปแบบใหมเพื่อรณรงคสราง
ภูมิคุมกันทางวัฒนธรรมดานการแตงกายของนักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏสวนกลางที่เหมาะสม 
อันจะเปน ประโยชนตอผูที่สนใจในงานวิจัยตามวัตถุประสงคของงานวิจัยตอไป ผูวิจัยไดโดย               
ผูทรงคุณวุฒิ 5 ทาน มีรายนามดังตอไปนี ้
  1. ผูเชี่ยวชาญทางดานสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ 
   1.1 คุณกิตติกร อนุเธียร      
    Creative Director, Hakuhodo Bangkok  
    กรรมการผูจัดการ บริษัท. Blooms Thailand Co.,Ltd 
    ผูแตงหนังสือ   ไอเดีย ถายสะดวก, ปนขี้ใหเปนครีเอทีฟ, โฆษณาตองหาม... 
  2. นักวิชาการทางดานบุคลิกภาพและการแตงกาย 
   2.1 ผศ. เอมอร วิศุภกาญจน 
    ผูทรงคุณวุฒิดานบุคลิกภาพและการแตงกาย 
    วิทยากรประจําคณะมนุษยศาสตรและสังคมศาสตร  มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนคร 
  3. นักวิชาการทางดานออกแบบ หรือกราฟก โดยมีรายนามดังนี้ 
   3.1 รศ.ฉนัทนา สุรัสวดี 
    อาจารยประจําวิชาการออกแบบนิเทศศิลป 
    คณะมนุษยศาสตรและสังคมศาสตร  มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนคร 
   3.2 รศ. ศิริพงษ พะยอมแยม 
    อาจารยประจําวิชาการออกแบบกราฟกสําหรับระบบสื่อการสอน 
    (หลักสูตรปริญญาโท)  ภาควิชาเทคโนโลยีการศึกษา มหาวิทยาลัยศิลปากร 
   3.3 คุณนิศากร สุภาพ   
    หัวหนาสวนผลิต กลุมงานประชาสัมพันธของรัฐ  
   สถานีวิทยุโทรทัศนแหง  ประเทศไทย  ชอง 11 
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  โดยมี โดยมีหัวขอการประเมินตามหลักการประเมินปายสัญลักษณ ของ AIGA  (ทองเจือ 
เขียดทอง, 2542: 94, 96) ดังนี้ 
  1.) ซีแมนติก (semantic) เนนเรื่องความหมาย คือความสัมพันธระหวางภาพกับความหมาย 
สัญลักษณสามารถเปนตัวแทนหรือส่ือความหมายไดอยางชัดเจน 
  2.) ซีนเทคติก (syntactic) หมายถึง ความสัมพันธระหวางสัญลักษณรูปหนึ่งกับรูปอื่นๆ ใน
ชุดเดียวกัน หรือเขาระบบเดียวกัน 
  3.) เพกเมติก (pragmatic) หมายถึง ความสัมพันธระหวางรูปภาพกับผูใชหรือผูดู และ
สามารถมองเห็นไดชัดในสภาพแวดลอมที่แตกตางกัน  
  ผลการประเมินผลงานออกแบบ ปรากฏดังนี้ 
 
ตารางที่ 10 แสดงผลการประเมินสื่อโฆษณาที่ยังไมเคยถูกใชมากอน (ส่ือดวงตาตนไม) จาก                    
ผูทรงคุณวุฒิ 
 
 

ความคิดเห็นของผูเชีย่วชาญ  

สื่อ ดานที่ประเมิน 
ดีมาก ดี พอใช ไมด ี ตอง

ปรับปรุง  
S.D. 

ความหมาย 

สัญลักษณสามารถเปน 
ตัวแทนหรือส่ือความหมายได
อยางชัดเจน 

2 2 1   4.20 0.84 ดี 

ความสัมพันธระหวาง
สัญลักษณรูปหนึ่งกับรูปอื่นๆ 
ในชุดเดียวกนั 

 4 1   3.80 0.45 ดี 

ส่ือโฆษณา 
ที่ยังไมเคย 
ถูกใชมากอน 
ช้ินที่ 1   
(สื่อดวงตา
ตนไม) 

ความสัมพันธระหวางรูปภาพ
กับผูดู และสามารถมองเห็น
ไดชัดในสภาพแวดลอมที่
แตกตางกัน 

3 1 1   4.40 0.89 ดี 

ภาพรวม 4.13 0.51 ดี 
 

จากตารางที่ 10 แสดงผลการประเมินการออกแบบสื่อโฆษณาที่ยังไมเคยถูกใชมากอน              
(ส่ือดวงตาตนไม)จากผูทรงคุณวุฒิ  โดยภาพรวมอยูในเกณฑระดับดี มีคาเฉลี่ยโดยรวม 4.13 คา
เบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.51  ซ่ึงสามารถสรุปผลประเด็นการประเมินไดดังนี้ 
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1. เร่ืองสัญลักษณสามารถเปน ตัวแทนหรือส่ือความหมายไดอยางชัดเจน ผูทรงคุณวุฒิสวน
ใหญประเมินใหอยูในเกณฑระดับดี    มีคาเฉลี่ยโดยรวม 4.20 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.84  

2. เร่ืองความสัมพันธระหวางสัญลักษณรูปหนึ่งกับรูปอื่นๆ ในชุดเดียวกัน ผูทรงคุณวุฒิ
ประเมินใหอยูในเกณฑระดับดี   มีคาเฉลี่ยโดยรวม 3.80 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.45 

3. ความสัมพันธระหวางรูปภาพกับผูดู และสามารถมองเห็นไดชัดในสภาพแวดลอมที่
แตกตางกัน  ผูทรงคุณวุฒิสวนใหญประเมินใหอยูในเกณฑระดับดี  มีคาเฉลี่ยโดยรวม 4.40  คา
เบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.89 

โดยผูทรงคุณวุฒิใหคําแนะนําวา เร่ืองความสัมพันธระหวางสัญลักษณรูปหนึ่งกับรูปอื่นๆ 
ในชุดเดียวกันนั้น ยังไมชัดเจนตามลักษณะรูปรางของสัญญะในสื่อทั้งชุดนั้น   การจะปรับใหเขากบั
สภาพแวดลอมนั้นอาจตองเริ่มกระบวนการคิดสัญญะใหม   จึงสรุปใหนําสื่อไปทดลองกับ
กลุมเปาหมายโดยปรับใหเขากับสภาพแวดลอมนั้นๆ  
 
 

ตารางที่ 11 แสดงผลการประเมินสื่อโฆษณาที่ยังไมเคยถูกใชมากอน (ส่ือเหยื่อคันเบ็ด) จาก                    
ผูทรงคุณวุฒิ 

ความคิดเห็นของผูเชีย่วชาญ  

สื่อ ดานที่ประเมิน 
ดีมาก ดี พอใช ไมด ี ตอง

ปรับปรุง  
S.D. 

ความหมาย 

สัญลักษณสามารถเปน 
ตัวแทนหรือส่ือความหมาย
ไดอยางชัดเจน 

3 2    4.60 0.55 มากที่สุด 

ความสัมพันธระหวาง
สัญลักษณรูปหนึ่งกับรูปอื่นๆ 
ในชุดเดียวกนั 

 1 3 1  3.00 0.71 พอใจ 

ส่ือโฆษณา 
ที่ยังไมเคย 
ถูกใชมากอน 
ช้ินที่ 2   
(สื่อเหยื่อ 
คันเบ็ด) 

ความสัมพันธระหวางรูปภาพ
กับผูดู และสามารถมองเห็น
ไดชัดในสภาพแวดลอมที่
แตกตางกัน 

 2 3   3.40 0.55 พอใจ 

ภาพรวม 3.67 0.41 ดี 
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จากตารางที่ 11 แสดงผลการประเมินการออกแบบสื่อโฆษณาที่ยังไมเคยถูกใชมากอน            
(ส่ือเหยื่อคันเบ็ด) จากผูทรงคุณวุฒิ โดยภาพรวมอยูในเกณฑระดับดี มีคาเฉล่ียโดยรวม 3.67 คา
เบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.41  ซ่ึงสามารถสรุปผลประเด็นการประเมินไดดังนี้ 

1. เร่ืองสัญลักษณสามารถเปน ตัวแทนหรือส่ือความหมายไดอยางชัดเจน ผูทรงคุณวุฒิ              
สวนใหญประเมินใหอยูในเกณฑระดับดีมาก มีคาเฉลี่ยโดยรวม 4.60  คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.84 

2. เร่ืองความสัมพันธระหวางสัญลักษณรูปหนึ่งกับรูปอื่นๆ ในชุดเดียวกัน  ผูทรงคุณวุฒิ
ประเมินใหอยูในเกณฑระดับพอใจ มีคาเฉลี่ยโดยรวม 3.00  คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.71 

3. ความสัมพันธระหวางรูปภาพกับผูดู และสามารถมองเห็นไดชัดในสภาพแวดลอมที่
แตกตางกันผูทรงคุณวุฒิสวนใหญประเมินใหอยูในเกณฑระดับพอใจ มีคาเฉล่ียโดยรวม 3.40  คา
เบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.55 

โดยผูทรงคุณวุฒิใหคําแนะนําวา เร่ืองมองเห็นไดชัดในสภาพแวดลอมที่แตกตางกันนั้นสื่อ
ช้ินนี้มีองคประกอบที่กระจัดกระจายเกินไป ใหจัดวางแบบกลุมกอน และขยายตัวเสนเอ็นใหใหญ
ขึ้นมาเพื่อจะไดเห็นในระดับไกลขึ้น 
 

ตารางที่ 12 แสดงผลการประเมินสื่อโฆษณาแบบเดิมที่นํามาปรับใหเขากับปจจุบันจาก                    
ผูทรงคุณวุฒิ 
 

ความคิดเห็นของผูเชีย่วชาญ  

สื่อ ดานที่ประเมิน 
ดีมาก ดี พอใช ไมด ี ตอง

ปรับปรุง  
S.D. ความหมาย 

สัญลักษณสามารถเปน 
ตัวแทนหรือส่ือความหมาย
ไดอยางชัดเจน 

2 3    4.40 0.55 ดี 

ความสัมพันธระหวาง
สัญลักษณรูปหนึ่งกับรูปอื่นๆ 
ในชุดเดียวกนั 

1 3 1   4.00 0.71 ด ี

ส่ือโฆษณา
แบบเดิมที่
นํามาปรับให
เขากับปจจุบนั 

มือกลอง 
(Pop up) 

ความสัมพันธระหวางรูปภาพ
กับผูดู และสามารถมองเห็น
ไดชัดในสภาพแวดลอมที่
แตกตางกัน 

 3 2   3.60 0.55 ด ี

ภาพรวม 4.00 0.53 ดี 



 97

 

  จากตารางที่ 12 แสดงผลการประเมินการออกแบบสื่อโฆษณาแบบเดิมที่นํามาปรับใหเขา
กับปจจุบัน จากผูทรงคุณวุฒิ โดยภาพรวมอยูในเกณฑระดับดี มีคาเฉลี่ยโดยรวม 4.00 คาเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 0.53 ซ่ึงสามารถสรุปผลประเด็นการประเมินไดดังนี้ 

1. เร่ืองสัญลักษณสามารถเปน ตัวแทนหรือส่ือความหมายไดอยางชัดเจน ผูทรงคุณวุฒิ              
สวนใหญประเมินใหอยูในเกณฑระดับดี มีคาเฉลี่ยโดยรวม 4.40 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.55 

2. เร่ืองความสัมพันธระหวางสัญลักษณรูปหนึ่งกับรูปอื่นๆ ในชุดเดียวกัน ผูทรงคุณวุฒิ
ประเมินใหอยูในเกณฑระดับดี มีคาเฉลี่ยโดยรวม 4.00  คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.71 

3. ความสัมพันธระหวางรูปภาพกับผูดู และสามารถมองเห็นไดชัดในสภาพแวดลอมที่
แตกตางกัน  ผูทรงคุณวุฒิสวนใหญประเมินใหอยูในเกณฑระดับดี มีคาเฉลี่ยโดยรวม 3.60  คา
เบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.55 

โดยผูทรงคุณวุฒิใหคําแนะนําวา เร่ืองการติดตั้งในแตละสภาพแวดลอม เนื่องจากเปน
กระดาษอาจเกิดการหักหรือการงอได ใหขยายสวนรอยตอระหวางภาพและขอความใหกวางขึ้น 
 

ตารางที่ 13 แสดงผลการประเมินสื่อที่มีวิธีการนําเสนอสื่อที่ตางไปจากเดิมจากผูทรงคุณวุฒิ 
 

ความคิดเห็นของผูเชีย่วชาญ  

สื่อ ดานที่ประเมิน 
ดีมาก ดี พอใช ไมด ี ตอง

ปรับปรุง  
S.D. 

ความหมาย 

สัญลักษณสามารถเปน 
ตัวแทนหรือส่ือความหมาย
ไดอยางชัดเจน 

1 2 2   3.80 0.84 ดี 

ความสัมพันธระหวาง
สัญลักษณรูปหนึ่งกับรูปอื่นๆ 
ในชุดเดียวกนั 

 1 2 2  2.80 0.84 พอใจ 

ส่ือที่มีวิธีการ
นํา เสนอสื่อที่
ตางไปจากเดิม 

สื่อบุคคล   

ความสัมพันธระหวางรูปภาพ
กับผูดู และสามารถมองเห็น
ไดชัดในสภาพแวดลอมที่
แตกตางกัน 

1 2 2   3.80 0.84 ด ี

ภาพรวม 3.47 0.77 พอใจ 
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จากตารางที่ 13 แสดงผลการประเมินการออกแบบสื่อที่มีวิธีการนําเสนอสื่อที่ตางไปจากเดิม จากผู
ทรงคุณวุฒิ โดยภาพรวมอยูในเกณฑระดับพอใจ มีคาเฉลี่ยโดยรวม 3.47 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.77 
ซ่ึงสามารถสรุปผลประเด็นการประเมินไดดังนี้ 

1. เร่ืองสัญลักษณสามารถเปน ตัวแทนหรือส่ือความหมายไดอยางชัดเจน ผูทรงคุณวุฒิ              
สวนใหญประเมินใหอยูในเกณฑระดับดี มีคาเฉลี่ยโดยรวม 3.80 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.84 

2. เร่ืองความสัมพันธระหวางสัญลักษณรูปหนึ่งกับรูปอื่นๆ ในชุดเดียวกัน ผูทรงคุณวุฒิ
สวนใหญประเมินใหอยูในเกณฑระดับพอใจ มีคาเฉลี่ยโดยรวม 2.80 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.84 

3. ความสัมพันธระหวางรูปภาพกับผูดู และสามารถมองเห็นไดชัดในสภาพแวดลอมที่
แตกตางกัน  ผูทรงสวนใหญประเมินใหอยูในเกณฑระดับดี มีคาเฉลี่ยโดยรวม 3.80 คาเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 0.84 

โดยผูทรงคุณวุฒิใหคําแนะนําวา เร่ืองการใชส่ือบุคคลใหเกิดผลกระทบใจ (Impact) ส่ือ
ตองไมเคลื่อนที่มากนักโดยเสริมอีกวาถาใหแบบหรือส่ือช้ินนี้ทําทาทางที่นิ่งเหมือนหุนจะนาสนใจ
ขึ้น อีกเรื่องหนึ่งที่ผูทรงคุณวุฒิแนะนําคือความสัมพันธระหวางสัญลักษณรูปกับรูปอื่นๆ ในชุด
เดียวกัน แกไขโดยใชตัวอักษรที่มีบุคลิกเหมือนกัน 
 

ตารางที่ 14 แสดงผลการประเมินสื่อที่เปนสิ่งที่มีอยูในชีวิตประจําวันทั่วๆไปมาปรับเปนสื่อโฆษณา 
(ส่ือสติกเกอรบนทางเทา มานั่ง และกําแพง) จากผูทรงคุณวุฒิ 

ความคิดเห็นของผูเชีย่วชาญ  

สื่อ ดานที่ประเมิน 
ดีมาก ดี พอใช ไมด ี ตอง

ปรับปรุง  
S.D. 

ความหมาย 

สัญลักษณสามารถเปน 
ตัวแทนหรือส่ือความหมาย
ไดอยางชัดเจน 

1 3 1   4.00 0.71 ดี 

ความสัมพันธระหวาง
สัญลักษณรูปหนึ่งกับรูปอื่นๆ 
ในชุดเดียวกนั 

 3 2   3.60 0.55 ด ี

ส่ือที่เปนสิ่งที่มี
อยูใน
ชีวิตประจําวัน
ทั่วๆไปมาปรับ
เปนสื่อโฆษณา
สื่อสติกเกอร
บนทางเทา  
มานั่ง 

ความสัมพันธระหวางรูปภาพ
กับผูดู และสามารถมองเห็น
ไดชัดในสภาพแวดลอมที่
แตกตางกัน 

2 2 1   4.20 0.84 ด ี

ภาพรวม 3.93 0.64 ดี 
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  จากตารางที่ 14 แสดงผลการประเมินการออกแบบสื่อที่เปนสิ่งที่มีอยูในชีวิตประจําวัน
ทั่วๆไปมาปรับเปนสื่อโฆษณา (ส่ือสติกเกอรบนทางเทา มานั่ง และกําแพง) จากผูทรงคุณวุฒิ โดย
ภาพรวมอยูในเกณฑระดับดี  มีคาเฉลี่ยโดยรวม 3.93 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.64 ซ่ึงสามารถสรุปผล
ประเด็นการประเมินไดดังนี้ 

 1. เร่ืองสัญลักษณสามารถเปน ตัวแทนหรือส่ือความหมายไดอยางชัดเจน ผูทรงคุณวุฒิ              
สวนใหญประเมินใหอยูในเกณฑระดับดี  มีคาเฉลี่ยโดยรวม 4.00 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.71 

 2. เร่ืองความสัมพันธระหวางสัญลักษณรูปหนึ่งกับรูปอื่นๆ ในชุดเดียวกัน ผูทรงคุณวุฒิ
สวนใหญประเมินใหอยูในเกณฑระดับดี มีคาเฉลี่ยโดยรวม 3.60 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.55 

3. ความสัมพันธระหวางรูปภาพกับผูดู และสามารถมองเห็นไดชัดในสภาพแวดลอมที่
แตกตางกัน ผูทรงสวนใหญประเมินใหอยูในเกณฑระดับดี มีคาเฉลี่ยโดยรวม 4.20 คาเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 0.84 

โดยผูทรงคุณวุฒิใหคําแนะนําวา เร่ืองการใชส่ือชนิดนี้ ตองหาสภาพแวดลอมในการติดตั้ง
ที่เหมาะสม และใหปรับขนาดของตัวอักษรใหมองเห็นดวย 
 

ตารางที่ 15 แสดงผลการประเมินสื่อที่เปนสิ่งที่มีอยูในชีวิตประจําวันทั่วๆไปมาปรับเปนสื่อโฆษณา 
(สติกเกอรติดกระจก)จากผูทรงคุณวุฒิ 
 

ความคิดเห็นของผูเชีย่วชาญ  

สื่อ ดานที่ประเมิน 
ดีมาก ดี พอใช ไมด ี ตอง

ปรับปรุง  
S.D. ความหมาย 

สัญลักษณสามารถเปน 
ตัวแทนหรือส่ือความหมาย
ไดอยางชัดเจน 

 2 3   3.40 0.55 พอใจ 

ความสัมพันธระหวาง
สัญลักษณรูปหนึ่งกับรูปอื่นๆ 
ในชุดเดียวกนั 

 1 3 1  3.00 0.71 พอใจ 

ส่ือที่เปนสิ่งที่มี
อยูใน
ชีวิตประจําวัน
ทั่วๆไปมาปรับ
เปนสื่อโฆษณา
สื่อสติกเกอร 
ติดกระจก ความสัมพันธระหวางรูปภาพ

กับผูดู และสามารถมองเห็น
ไดชัดในสภาพแวดลอมที่
แตกตางกัน 

3 1 1   4.40 0.89 ด ี

ภาพรวม 3.60 0.55 ดี 
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  จากตารางที่ 15 แสดงผลการประเมินการออกแบบสื่อที่เปนสิ่งที่มีอยูในชีวิตประจําวัน
ทั่วๆไปมาปรับเปนสื่อโฆษณา (สติกเกอรติดกระจก)จากผูทรงคุณวุฒิ โดยภาพรวมอยูในเกณฑ
ระดับดี  มีคาเฉลี่ยโดยรวม 3.60 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.55 ซ่ึงสามารถสรุปผลประเด็นการประเมิน
ไดดังนี้ 
  1. เร่ืองสัญลักษณสามารถเปน ตัวแทนหรือส่ือความหมายไดอยางชัดเจน ผูทรงคุณวุฒิ              
สวนใหญประเมินใหอยูในเกณฑระดับพอใจ  มีคาเฉลี่ยโดยรวม 3.40 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.55 

2. เร่ืองความสัมพันธระหวางสัญลักษณรูปหนึ่งกับรูปอื่นๆ ในชุดเดียวกัน ผูทรงคุณวุฒิ
สวนใหญประเมินใหอยูในเกณฑระดับพอใจ มีคาเฉลี่ยโดยรวม 3.00 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.71 

3. ความสัมพันธระหวางรูปภาพกับผูดู และสามารถมองเห็นไดชัดในสภาพแวดลอมที่
แตกตางกัน ผูทรงสวนใหญประเมินใหอยูในเกณฑระดับดี  มีคาเฉลี่ยโดยรวม 4.40 คาเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 0.55 

โดยผูทรงคุณวุฒิใหคําแนะนําวา เร่ืองการใหความหมายของการถูกคนคอยคุกคามนั้นดู
ยาก ใหเพิ่มขอความอธิบายขยายแนวความคิดใหชัดเจนขึ้น 
 
ตอนที่ 3 ผลงานออกแบบ 
  ผลงานออกแบบในการวิจัยคร้ังนี้ คือส่ือรูปแบบใหมเพื่อรณรงคสรางภูมิคุมกันทาง
วัฒนธรรมดานการแตงกายของนักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏสวนกลาง ซ่ึงเปนผลงานที่เสร็จ               
สมบูรณตามวัตถุประสงค ของการวิจัย โดยผลงานออกแบบนี้ ได ผานกระบวนการวิเคราะห ขอมูล
เพื่อหาบทสรุปและแนวทางของการออกแบบที่เหมาะสม รวมถึงไดรับการคัดเลือกตรวจสอบและ
ประเมินจากผูเชี่ยวชาญเพื่อปรับปรุงแกไขเปนที่เรียบรอยแลว โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 

  1. สื่อโฆษณาที่ยังไมเคยถูกใชมากอน จํานวน 2 ชนิด 
   ดวงตาตนไม    ออกแบบสติกเกอรรูปดวงตา และมีขอความเชิงใหระวังไปติดตาม
ตนไม ที่อยูตามสภาพ แวดลอมของมหาวิทยาลัยราชภัฏสวนกลาง  
   เหยื่อคันเบ็ด   นําคันเบ็ดไปปกตามพุมไม ที่ปลายเบ็ดมีชุดนักศึกษากองอยู และมี
ขอความเชิงใหระวัง 
 

  2. สื่อโฆษณาแบบเดิมท่ีนํามาปรับใหเขากับปจจุบัน   
   มือปอบอัพ (Pop up)   ออกแบบรูปมือถือกลองโผลขึ้นมาจากพื้นเปนโมเดลกระดาษ
แข็ง เพื่อใหดูเหมือนมีคนแอบถาย 
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  3. วิธีการนําเสนอสื่อท่ีตางไปจากเดิม 

  สื่อบุคคล  ออกแบบเสื้อพิมพลายรูปรอยเทา และใชบุคคลเปนสื่อ  ใหเดินไปมาบน
ถนนหลัก ๆ ที่นักศึกษาใชในมหาวิทยาลัย เพื่อสรางความสนใจใหผูพบเห็น 
 

  4. สิ่งท่ีอยูในชีวิตประจําวันท่ัวๆไปมาปรับเปนสื่อโฆษณา จํานวน 2 ชนิด 
   สื่อสติกเกอรบนทางเทา มานั่ง และกําแพงออกแบบสติกเกอรพิมพเปนรูปหลุมมีตา
และมือโผลออกมา นําไปแปะบนถนนหลัก ๆ ในมหาวิทยาลัย  ติดบริเวณบันได และมานั่งเพื่อ
สรางความสนใจใหผูพบเห็น 
  สื่อบนกระจก  ออกแบบรูปลายเสนขาคน ติดตั้งบนกระจกเงาเพื่อเปนการเตือนใหดู
ตนเองเสมอ วาหากแตงตัวไมดีจะมีคนแอบมอง 
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1. ผลงานออกแบบสื่อโฆษณาที่ยังไมเคยถูกใชมากอนชนดิท่ี 1  
    ดวงตาตนไม    ออกแบบสติกเกอรรูปดวงตา และมีขอความเชิงใหระวังไปตดิตามตนไม ที่อยู
ตามสภาพ แวดลอมของมหาวิทยาลัยราชภัฏสวนกลาง 
 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
   
 
 
 

ภาพประกอบ 15 ส่ือโฆษณาที่ยังไมเคยถูกใชมากอน (ส่ือดวงตาตนไม) 
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   ผลงานออกแบบสื่อโฆษณาที่ยังไมเคยถูกใชมากอนชนดิท่ี 2  
    เหยื่อคันเบ็ด   นําคันเบด็ไปปกตามพุมไม ที่ปลายเบด็มีชุดนกัศึกษากองอยู และมีขอความเชิงให
ระวัง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 16 ส่ือโฆษณาที่ยังไมเคยถูกใชมากอน (ส่ือเหยื่อคันเบ็ด) 
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    2. สื่อโฆษณาแบบเดิมท่ีนํามาปรับใหเขากับปจจุบัน   
    มือปอบอัพ (Pop up)   ออกแบบรูปมือถือกลองโผลขึ้นมาจากพืน้เปนโมเดลกระดาษแข็ง เพื่อให
ดูเหมือนมีคนแอบถาย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 17 ส่ือโฆษณาแบบเดิมที่นาํมาปรับใหเขากับปจจุบัน 
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  3.  วิธีการนําเสนอสื่อท่ีตางไปจากเดิม 
   สื่อบุคคล  ออกแบบเสื้อพิมพลายรูปรอยเทา และใชบุคคลเปนสื่อ  ใหเดินไปมาบนถนนหลัก ๆ ที่
นักศึกษาใชในมหาวิทยาลัย เพื่อสรางความสนใจใหผูพบเห็น 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 18  สื่อท่ีตางไปจากเดิม (สื่อบุคคล) 
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   4. สิ่งท่ีอยูในชีวิตประจําวันท่ัวๆไปมาปรับเปนสื่อโฆษณา ชนิดท่ี 1 
   สื่อสติกเกอรบนทางเทา มานั่ง และกําแพง  ออกแบบสติกเกอรพิมพเปนรูปหลุมมีตาและมือโผล
ออกมา นําไปแปะบนถนนหลัก ๆ ในมหาวิทยาลัย  ติดบริเวณบันได และมานั่งเพื่อสรางความสนใจ
ใหผูพบเห็น 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 19 ส่ิงที่อยูในชีวิตประจําวันทั่วๆไปมาปรับเปนสื่อโฆษณา 
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    4. สิ่งท่ีอยูในชีวิตประจําวันท่ัวๆไปมาปรับเปนสื่อโฆษณา ชนิดท่ี 2 
   สื่อบนกระจก  ออกแบบรูปลายเสนขาคน ติดตั้งบนกระจกเงาเพื่อเปนการเตือนใหดูตนเองเสมอ 
วาหากแตงตัวไมดีจะมีคนแอบมอง 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพประกอบ 20 ส่ิงที่อยูในชีวิตประจําวันทั่วๆไปมาปรับเปนสื่อโฆษณา (สติกเกอรติดกระจก) 
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สวนท่ี 2 การวิเคราะหขอมูลทางปฐมภูมิเพื่อศึกษาถึงผลการใชสื่อรูปแบบใหม ไดแก ความคิดเห็น
และความพึงพอใจของนักศึกษาตอส่ือรูปแบบใหม ศึกษาถึงที่มาและเหตุผลของปญหาพฤติกรรม
ทางดานการแตงกายของนักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏรวมถึงความคิดเห็น ตอภาพ สัญลักษณ 
ลักษณะของขอความ และรูปแบบการสื่อสาร 

 
ตอนที่ 4 ผลการวิเคราะห ขอมูลทางปฐมภูมิ ถึงท่ีมาและเหตุผลของปญหาพฤติกรรมการ

แตงกายชุดนักศึกษาของนักศึกษาในปจจุบัน 
 

ตารางที่ 16 แสดงขอมูลสวนตัวของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับเรื่องเพศ  
 

เพศ จํานวนคน รอยละ 
ชาย 162 33.75 
หญิง 318 66.25 
รวม 480 100 

 

  จากตารางที่ 16 กลุมตัวอยางที่ทําการตอบแบบสอบถามจากมหาวิทยาลัยราชภัฏสวนกลาง
ทั้ง 6 แหง มีนักศึกษาชายจํานวน 162 คน คิดเปนรอยละ 33.75 มีนักศึกษาหญิงจํานวน 318 คน คิด 
เปนรอยละ 66.25 
 

ตารางที่ 17 แสดงขอมูลสวนตัวของผูตอบแบบสอบถามแยกเปนชั้นป  
 

แตงกายถูกระเบียบ แตงกายผดิระเบียบ ชั้นปท่ีศึกษา 
จํานวนคน รอยละ จํานวนคน รอยละ 

ปที่ 1 120 25 8 1.66 
ปที่ 2 43 8.95 42 8.75 
ปที่ 3 38 7.91 96 20 
ปที่ 4 39 8.12 94 19.58 
รวม 240 50 240 50 

 

  จากตารางที่ 17 กลุมตัวอยางที่แตงกายถูกระเบียบทําการตอบแบบสอบถามจาก
มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนกลางทั้ง 6 แหง สวนมากอยูในชั้นปที่ 1 จํานวน 120 คน คิดเปนรอยละ 25
โดยมีนักศึกษาที่แตงกายถูกระเบียบนอยที่จะเรียนอยูในชั้นปที่ 3  จํานวน 38 คน คิดเปนรอยละ 
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8.12  กลุมตัวอยางที่แตงกายผิดระเบียบระเบียบสวนมากอยูในชั้นปที่ 3 จํานวน 96 คน คิดเปน          
รอยละ 20  
ตารางที่ 18 แสดงขอมูลสวนตัวของผูตอบแบบสอบถามแยกเปนเกรดเฉลี่ย  
 

แตงกายถูกระเบียบ แตงกายผดิระเบียบ เกรดเฉลี่ย 
จํานวนคน รอยละ จํานวนคน รอยละ 

1.00-2.00 18 3.75 71 14.79 
2.01-2.50 41 8.54 76 15.83 
2.51-3.00 81 16.87 62 12.91 
3.01-3.50 65 13.54 20 4.16 
3.51-4.00 35 7.29 11 2.29 
รวม 240 50 240 50 

 

  จากตารางที่ 18 กลุมตัวอยางที่แตงกายถูกระเบียบทําการตอบแบบสอบถามจาก
มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนกลางทั้ง 6 แหง มีผลการเรียนสวนมากสุดอยูในระดับเกรดเฉลี่ยชวง 2.51-
3.00จํานวน 81 คน คิดเปนรอยละ 16.87  รองลงมาอยูในระดับเกรดเฉลี่ยชวง 3.01-3.50 จํานวน            
65  คน คิดเปนรอยละ 13.54    สวนกลุมตัวอยางที่แตงกายผิดระเบียบระเบียบสวนมากผลการเรียน
อยูในระดับเกรดเฉลี่ยชวง 2.01-2.50  จํานวน 76 คน คิดเปนรอยละ 15.83  รองลงมาอยูในระดับ
เกรดเฉลี่ยชวง 1.00-2.00 จํานวน 71  คน คิดเปนรอยละ 14.79 
 
ตารางที่ 19 แสดงขอมูลสวนตัวของผูตอบแบบสอบถามแยกตามคณะ 
 

แตงกายถูกระเบียบ แตงกายผดิระเบียบ คณะ 
จํานวนคน รอยละ จํานวนคน รอยละ 

  คณะคุรุศาสตร 69 14.37 18 3.75 
  คณะมนษุยศาสตร 55 11.45 51 10.62 
  คณะวิทยาศาสตร 48 10 45 9.37 
  คณะวิทยาการจัดการ 33 6.87 97 20.20 
  คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม 35 7.29 29 6.04 

รวม 240 50 240 50 
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  จากตารางที่ 19 กลุมตัวอยางที่แตงกายถูกระเบียบทําการตอบแบบสอบถามจาก
มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนกลางทั้ง 6 แหง สวนมากจะเรียนอยูในคณะคุรุศาสตรจํานวน 69 คน คิด  
เปนรอยละ 14.37  รองลงมาเรียนอยูในคณะมนุษยศาสตร จํานวน  55  คน คิดเปนรอยละ 11.45    
สวนกลุมตัวอยางที่แตงกายผิดระเบียบระเบียบสวนมากจะเรียนอยูใน  คณะวิทยาการจัดการ  
จํานวน 97  คน คิดเปนรอยละ 20.20  รองลงมาเรียนอยูในคณะมนุษยศาสตร จํานวน  51  คน คิด      
เปนรอยละ 10.62 
 
ตารางที่ 20 แสดงขอมูลคาใชจายสวนตัวของนักศึกษาตอเดือน 
 

แตงกายถูกระเบียบ แตงกายผดิระเบียบ คาใชจายตอเดอืน 
จํานวนคน รอยละ จํานวนคน รอยละ 

ต่ํากวา 1,000  บาท 0 0 0 0 
1,001-2,000   บาท 26 5.41 13 2.70 
2,001-3,000   บาท 103 21.45 61 12.70 
3,001-4,000   บาท 74 15.41 78 16.25 
4,001-5,000   บาท 26 5.41 65 13.54 
มากกวา 5,000 บาท 11 2.29 23 4.79 

รวม 240 50 240 50 
 
  จากตารางที่ 20  กลุมตัวอยางที่แตงกายถูกระเบียบทําการตอบแบบสอบถามจาก
มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนกลางทั้ง 6 แหง  มีคาใชจายรายเดือนสวนมากอยูในชวง 2,001-3,000 บาท 
จํานวน 103 คน คิด  เปนรอยละ 21.45  รองลงมามีคาใชจายรายเดือนอยูในชวง 3,001-4,000 บาท
จํานวน  74  คน คิดเปนรอยละ 15.41  สวนกลุมตัวอยางที่แตงกายผิดระเบียบระเบียบสวนมากจะมี
คาใชจายรายเดือนสวนมากอยูในชวง 3,001-4,000 บาท จํานวน 78  คน คิดเปนรอยละ 16.25
รองลงมามีคาใชจายรายเดือนอยูในชวง 4,001-5,000 บาท จํานวน  65  คน คิดเปนรอยละ 13.54 
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ตารางที่ 21 แสดงขอมูลที่พักอาศัยระหวางการศึกษา 
 

แตงกายถูกระเบียบ แตงกายผดิระเบียบ พักอาศัยระหวางการศึกษา 
จํานวนคน รอยละ จํานวนคน รอยละ 

พักอาศัยกับบดิามารดา 76 15.83 48 10 
พักอาศัยกับญาติ 74 15.41 71 14.79 
พักอาศัยหอพกัหรือหองพกั 87 18.12 113 23.54 
อ่ืนๆ (บานของตัวเองแตอยูคนเดียว) 3 0.62 8 1.66 

รวม 240 50 240 50 
 
  จากตารางที่ 21 กลุมตัวอยางที่แตงกายถูกระเบียบทําการตอบแบบสอบถามจาก
มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนกลางทั้ง 6 แหง  สวนมากพักอาศัยหอพักหรือหองพัก จํานวน 87 คน            
คิดเปนรอยละ 18.12  รองลงมาพักอาศัยกับบิดามารดาจํานวน  76  คน คิดเปนรอยละ 15.83  สวน
กลุมตัวอยางที่แตงกายผิดระเบียบระเบียบสวนมากพักอาศัยหอพักหรือหองพัก จํานวน 113  คน คิด
เปนรอยละ 23.54 รองลงมาพักอาศัยกับญาติ จํานวน  71  คน คิดเปนรอยละ 14.79 
 
 
ตารางที่ 22 แสดงขอมูลคานิยมในการคบเพื่อนของกลุมตัวอยางทีแ่ตงกายผิดระเบียบ 
 

คานิยมในการคบเพื่อน จํานวน 240 คน รอยละ 
เพื่อนที่คบอยูแตงกายเหมือนกับตนเอง 194 80.83 
มีเพื่อนที่แตงกายถูกระเบียบ 56 23.33 
เพื่อนจะคบดวยตองเปนคนที่เขาใจกนั 227 94.58 
เชื่อวาการมีเพือ่นดี จะทําใหตัวเองดดีวย 213 88.75 
มีเพื่อนที่ทําผิดกฏระเบยีบของมหาวิทยาลัย 178 74.16 
เลือกคบเพื่อนที่มั่นใจในตนเอง 123 51.25 
มีเพื่อนที่แตงกายสะอาดเรียบรอย 118 49.16 
มีเพื่อนเรียนเกง 71 29.58 
มีเพื่อนแตงกายลอแหลมจะตักเตือนเพื่อน 238 99.16 
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  จากตารางที่ 22 กลุมตัวอยางจํานวน 240 คน  จากมหาวิทยาลัยราชภัฏสวนกลางทั้ง 6 แหง  
ที่แตงกายผิดระเบียบทําการตอบแบบสอบถามซึ่งตอบไดมากกวา 1 ขอ มีคานิยมในการคบเพื่อน
ตามลําดับดังนี้หากมีเพื่อนแตงกายลอแหลมจะตักเตือนเพื่อน  จํานวน 238 คน คิดเปนรอยละ 99.16
รองลงมาเพื่อนจะคบดวยตองเปนคนที่เขาใจกันจํานวน  227  คน คิดเปนรอยละ 94.58 เชื่อวาการมี
เพื่อนดี จะทําใหตัวเองดีดวย จํานวน 213  คน คิดเปนรอยละ 88.75 เพื่อนที่คบอยูแตงกายผิด
ระเบียบเหมือนกับตนเอง จํานวน 194  คน คิดเปนรอยละ 80.83  มีเพื่อนที่ทําผิดกฎระเบียบของ
มหาวิทยาลัย จํานวน 178  คน คิดเปนรอยละ 74.16 เลือกคบเพื่อนที่มั่นใจในตนเอง จํานวน 123  
คน คิดเปนรอยละ 51.25  มีเพื่อนที่แตงกายสะอาดเรียบรอยจํานวน 118  คน คิดเปนรอยละ 49.16 มี
เพื่อนเรียนเกง จํานวน 71  คน คิดเปนรอยละ 29.58 โดยมีเพื่อนที่แตงกายถูกระเบียบ จํานวน 56  
คน คิดเปนรอยละ 14.79 
 
ตารางที่ 23 แสดงขอมูลคานิยมในการคบเพื่อนของกลุมตัวอยางทีแ่ตงกายถูกระเบียบ 
 

คานิยมในการคบเพื่อน จํานวน 240 คน รอยละ 
เพื่อนที่คบอยูแตงกายเหมือนกับตนเอง 198 82.5 
มีเพื่อนที่แตงกายถูกระเบียบ 128 53.33 
เพื่อนจะคบดวยตองเปนคนที่เขาใจกนั 233 97.08 
เชื่อวาการมีเพือ่นดี จะทําใหตัวเองดดีวย 238 99.16 
มีเพื่อนที่ทําผิดกฏระเบยีบของมหาวิทยาลัย 115 47.91 
เลือกคบเพื่อนที่มั่นใจในตนเอง 84 35 
มีเพื่อนที่แตงกายสะอาดเรียบรอย 203 84.58 
มีเพื่อนเรียนเกง 107 44.58 
มีเพื่อนแตงกายลอแหลมจะตักเตือนเพื่อน 240 100 
 
  จากตารางที่ 23  คานิยมในการคบเพื่อนของกลุมตัวอยางจํานวน 240 คน จากมหาวิทยาลัย
ราชภัฏสวนกลางทั้ง 6 แหง ทําการตอบแบบสอบถามซึ่งตอบไดมากกวา 1 ขอ มีคานิยมในการคบ
เพื่อนตามลําดับดังนี้  กลุมตัวอยางทั้ง 240  คน คิดเปนรอยละ 100 คิดวาหากมีเพื่อนแตงกาย
ลอแหลมจะตักเตือนเพื่อน รองลงมาเชื่อวาการมีเพื่อนดี จะทําใหตัวเองดีดวย จํานวน  238  คน คิด
เปนรอยละ 99.16  เพื่อนจะคบดวยตองเปนคนที่เขาใจกัน จํานวน 233  คน คิดเปนรอยละ 97.08มี
เพื่อนที่แตงกายสะอาดเรียบรอยจํานวน 203  คน คิดเปนรอยละ 84.58 เพื่อนที่คบอยูแตงกาย



 113

เหมือนกับตนเอง จํานวน 198  คน คิดเปนรอยละ 82.5 มีเพื่อนที่แตงกายถูกระเบียบจํานวน 128  คน 
คิดเปนรอยละ 53.33  มีเพื่อนที่ทําผิดกฏระเบียบของมหาวิทยาลัยจํานวน 115  คน คิดเปนรอยละ 
47.91 มีเพื่อนเรียนเกง จํานวน 107  คน คิดเปนรอยละ 44.58 โดยเลือกคบเพื่อนที่มั่นใจในตนเอง
นอยที่สุดจํานวน 84  คน คิดเปนรอยละ 35 
 
ตารางที่ 24 แสดงขอมูลคานิยมเรื่องการแตงกายนักศกึษาของตนเอง เหมาะสมหรือไม     
 

คานิยมเรื่องการแตงกายนักศึกษาของตนเอง จํานวนคน รอยละ 
เหมาะสม 183 38.12 
ไมเหมาะสม 232 48.33 
ไมมีความคิดเห็น 65 13.54 
รวม 480 100 
 
  จากตารางที่ 24  กลุมตัวอยางจํานวน 480  คน  จากมหาวิทยาลัยราชภัฏสวนกลางทั้ง 6 แหง  
ทําการตอบแบบสอบถามเรื่องการแตงกายนักศึกษาของตนเองวามีความเหมาะสมหรือไม สวนมาก
เห็นวาการแตงกายของตนเองไมเหมาะสมจํานวน 232 คน  คิดเปนรอยละ 48.33  เห็นวาการแตง
กายของตนเองเหมาะสมจํานวน  183  คน คิดเปนรอยละ 38.12 สวนกลุมตัวอยางที่ไมออกความคิด
เห็นเนื่องจากไมแนใจวาตัวเองแตงกายถูกระเบียบหรือไม  จํานวน 65  คน คิดเปนรอยละ 13.54 
 
ตารางที่ 25 แสดงขอมูลคานิยมการแตงกายนักศกึษา ในปจจุบันเลือกแตงชุดนักศกึษาโดยคํานึงถึง 
 

การเลือกแตงชุดนักศึกษาโดยคํานึงถงึ จํานวนคน รอยละ 
กระแสแฟชั่นในปจจุบนั 38 7.91 
แบบที่รานคานํามาจําหนาย 186 38.75 
ตองการลดความอวน 52 10.83 
อยากเปนจุดเดน 121 25.20 
กฎระเบยีบของสถาบัน 73 15.20 
อ่ืน ๆ 10 2.08 
รวม 480 100 
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  จากตารางที่ 25  กลุมตัวอยางจํานวน 480  คน  จากมหาวิทยาลัยราชภัฏสวนกลางทั้ง 6 แหง  
ทําการตอบแบบสอบถามเรื่องการเลือกแตงชุดนักศึกษาโดยคํานึงถึง แบบที่รานคานํามาจําหนาย
จํานวน 186 คน  คิดเปนรอยละ 38.75  เลือกชุดนักศึกษาโดยเห็นวาเปนจุดเดนจํานวน  121  คน คิด
เปนรอยละ 25.20  เลือกชุดเพราะเปนกฎระเบียบของสถาบันจํานวน 73 คน  คิดเปนรอยละ 15.20
เลือกชุดนักศึกษาเพราะตองการลดความอวนจํานวน 52 คน  คิดเปนรอยละ 10.83 เลือกชุดนักศึกษา
เพราะกระแสแฟชั่นในปจจุบันจํานวน 38 คน  คิดเปนรอยละ 7.91 สวนกลุมตัวอยางที่เลือกชุด
นักศึกษาเพราะเหตุผลอ่ืนๆจํานวน 10  คน คิดเปนรอยละ 2.08 
 
ตารางที่ 26 แสดงขอมูลคานิยมการแตงกายนักศึกษา ในปจจุบันเปนสิ่งสิ้นเปลืองกับนักศึกษา
หรือไม 
 

การแตงกายนกัศึกษา ในปจจุบันเปนสิ่งสิน้เปลือง จํานวนคน รอยละ 
ใช 123 25.62 
ไมใช 314 65.41 
ไมแนใจ 43 8.95 
รวม 480 100 
 
  จากตารางที่ 26  กลุมตัวอยางจํานวน 480  คน  จากมหาวิทยาลัยราชภัฏสวนกลางทั้ง 6 แหง  
ทําการตอบแบบสอบถามเรื่องปจจุบันการแตงกายนักศึกษาเปนสิ่งสิ้นเปลืองกับนักศึกษาหรือไม
สวนมากเห็นวาการแตงกายชุดนักศึกษาไมไดส้ินเปลืองจํานวน 314 คน  คิดเปนรอยละ 65.41 เห็น
วาการแตงกายชุดนักศึกษาสิ้นเปลืองจํานวน 123 คน คิดเปนรอยละ 25.62  สวนกลุมตัวอยางที่ไม
แนใจวาการแตงกายชุดนักศึกษาสิ้นเปลืองหรือไม  จํานวน 43  คน คิดเปนรอยละ 8.95 
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ตารางที่ 27 แสดงขอมูลคานิยมการแตงกายนักศกึษา วาชุดนักศกึษาหญิงควรมีลักษณะอยางไร  

 

ชุดนักศึกษาควรมีลักษณะอยางไร จํานวนคน 480 คน รอยละ 
เสื้อเขารูป เล็ก ฟต รัดตัว และสั้น 101 21.04 
เสื้อเขารูป พอดีตัวไมฟตจนเกินไป    228 47.50 
เสื้อหลวมใสสบายตัว   115 23.95 
เสื้อมีลวดลาย และแบบทีห่ลากหลาย 36 7.50 
กระโปรง ส้ัน โชวเรียวขา 198 41.25 
กระโปรง คลุมเขา หรือเหนอืเขาเล็กนอย พอดีตัว 209 43.54 
กระโปรงยาว พอดีตัว    73 15.20 
เสื้อนักศึกษาลอยชายออกนอกกระโปรง 43 8.95 
เสื้อนักศึกษาทบัในกระโปรง 437 91.04 
ชุดธรรมดาที่สุภาพ (Private) แทนการใสชุดนักศกึษา 248 51.66 
 
  จากตารางที่ 27  กลุมตัวอยางจํานวน 480  คน  จากมหาวิทยาลัยราชภัฏสวนกลางทั้ง 6 แหง  
ทําการตอบแบบสอบถามเรื่องชุดนักศึกษาหญิงควรมีลักษณะอยางไร  แยกเปนสวนตางๆ ดังนี้สวน
ของเสื้อนักศึกษา สวนมากเห็นวาควรเปนลักษณะเสื้อเขารูป พอดีตัวไมฟตจนเกินไป จํานวน            
228  คน  คิดเปนรอยละ 47.50  รองลงมาเห็นวาควรเปนลักษณะเสื้อหลวมใสสบายตัวจํานวน 115 
คน คิดเปนรอยละ 23.95  สุดทายเห็นวาควรเปนลักษณะเสื้อเขารูป เล็ก ฟต รัดตัว และสั้น  จํานวน 
101 คน คิดเปนรอยละ 21.04   
  ในสวนของกระโปรงนักศึกษากลุมตัวอยางสวนมากเห็นวาควรมีลักษณะกระโปรง คลุม
เขา หรือเหนือเขาเล็กนอย พอดีตัวจํานวน 209 คน คิดเปนรอยละ 43.54 เห็นวาควรมีลักษณะ
กระโปรง ส้ัน โชวเรียวขา จํานวน 198 คน คิดเปนรอยละ 41.25 นอยที่สุดคือเห็นวาควรมีลักษณะ
กระโปรงยาว พอดีตัว จํานวน 73 คน คิดเปนรอยละ 15.20 
  ในสวนของลักษณะการแตงกาย สวนมากเห็นวาควรนําเสื้อนักศึกษาทับในกระโปรง 
จํานวน 437 คน คิดเปนรอยละ 91.04 เสื้อนักศึกษาลอยชายออกนอกกระโปรง จํานวน 43 คน คิดเป
นรอยละ 8.95 โดยมีนักศึกษาที่อยากใหแตงชุดธรรมดาที่สุภาพ (Private) แทนการใสชุดนักศึกษา
จํานวน 248 คน คิดเปนรอยละ 51.66 
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ตารางที่ 28 แสดงขอมูลคานิยมการแตงกายนักศึกษาที่ถูกระเบียบเพราะ 
  

คานิยมการแตงกายนักศึกษาที่ถูกระเบียบเพราะ จํานวนคน 240 คน รอยละ 
ปฏิบัติตามระเบียบขอบังคับ  187 77.91 
ภาคภูมใิจในสถาบัน 106 44.16 
แสดงความเคารพตอสถาบัน 198 82.50 
แสดงถึงการมีวัฒนธรรมอันดีงาม 152 63.33 
แสดงเคารพตออาจารยผูสอน 176 73.33 
ไดรับการยอมรับจากสังคม 134 55.83 
ทําใหเกิดภาพลักษณที่ด ี 235 97.91 
สรางระเบยีบวินัยใหกับตนเอง 184 76.66 
ประหยดัคาใชจาย 110 45.83 
มหาวิทยาลัยรณรงคและ ประชาสัมพันธอยางตอเนื่อง 78 32.50 
รุนพี่เปนแบบอยางที่ดีในการแตงเครื่องแบบ 56 23.33 
เพื่อน รุนพี่ รุนนอง แตงเครื่องแบบ 34 14.16 
ไมตองตามแฟชั่น 102 42.50 
อ่ืนๆ 6 2.50 
 
  จากตารางที่ 28  กลุมตัวอยางจํานวน 240  คน จากมหาวิทยาลัยราชภัฏสวนกลางทั้ง 6 แหง  
ทําการตอบแบบสอบถามเรื่องเหตุผลที่แตงกายนักศึกษาที่ถูกระเบียบ สวนมากเห็นทําใหเกิดภาพ
ลักษณที่ดี จํานวน 235  คน  คิดเปนรอยละ 97.91 รองลงมาเห็นวาเปนการเคารพตอสถาบันจํานวน 
198  คน คิดเปนรอยละ 82.50   ปฏิบัติตามระเบียบขอบังคับ จํานวน 187 คน คิดเปนรอยละ 77.91
สรางระเบียบวินัยใหกับตนเอง จํานวน 184 คน คิดเปนรอยละ 76.66 แสดงเคารพตออาจารยผูสอน
จํานวน 176 คน คิดเปนรอยละ 73.33 แสดงถึงการมีวัฒนธรรมอันดีงาม จํานวน 152 คน คิดเปนรอย
ละ 63.33 ไดรับการยอมรับจากสังคม จํานวน 134  คน คิดเปนรอยละ 55.83 ประหยัดคาใชจาย
จํานวน 110  คน คิดเปนรอยละ 45.83  ภาคภูมิใจในสถาบันจํานวน 106  คน คิดเปนรอยละ 44.16
ไมตองตามแฟชั่นจํานวน 102 คน คิดเปนรอยละ 42.50 โดยมีนักศึกษาแตงชุดนักศึกษาถูกระเบียบ
เพราะเกิดจากมหาวิทยาลัยรณรงคและ ประชาสัมพันธอยางตอเนื่องจํานวน 278 คน คิดเปนรอยละ 
32.50  รุนพี่เปนแบบอยางที่ดีในการแตงเครื่องแบบ จํานวน 56  คน คิดเปนรอยละ 23.33  โดยมี
เพื่อน รุนพี่ รุนนอง แตงเครื่องแบบเปนแบบอยาง จํานวน 34  คน คิดเปนรอยละ 14.16 



 117

ตารางที่ 29 แสดงขอมูลคานิยมการแตงกายนักศึกษา เหตุผลที่ไมแตงเครื่องแบบที่ถูกระเบียบเพราะ 
 

เหตุผลท่ีไมแตงเครื่องแบบทีถู่กระเบียบเพราะ จํานวนคน รอยละ 
การบังคับใชกฎในสวนของมหาวิทยาลัยไมเครงครัด 198 82.50 
การบังคับใชกฎในสวนของหนวยกจิการนักศึกษาไมเครงครัด 201 83.75 
การบังคับใชกฎในสวนของอาจารยผูสอนไมเครงครัด 137 57.08 
เพื่อน รุนพี่ รุนนองไมแตงเครื่องแบบ 149 62.08 
ไมทันสมัย ไมตามแฟชั่น 203 84.58 
ไมมีผลตอการเรียน 226 94.16 
ไมสะดวกในการทํากิจกรรมอื่นๆ 85 35.41 
มีจํานวนชุดนกัศึกษานอย 47 19.58 
อ่ืนๆ - - 
 
 จากตารางที่ 29  กลุมตัวอยางจํานวน 240  คน จากมหาวิทยาลัยราชภัฏสวนกลางทั้ง 6 แหง  
ทําการตอบแบบสอบถามเรื่องเหตุผลที่แตงกายนักศึกษาผิดระเบียบ สวนมากใหเหตุผลวาไมมีผล         
ตอการเรียน จํานวน 226  คน  คิดเปนรอยละ 94.16  รองลงมาเห็นวาไมทันสมัย ไมตามแฟชั่น
จํานวน 203  คน คิดเปนรอยละ 84.58 การบังคับใชกฎในสวนของ หนวยกิจการนักศึกษาไม
เครงครัด จํานวน 201 คน คิดเปนรอยละ 83.75  การบังคับใชกฎในสวนของมหาวิทยาลัยไม
เครงครัด จํานวน 198  คน คิดเปนรอยละ 82.50 เพื่อน รุนพี่ รุนนองไมแตงเครื่องแบบ จํานวน            
149 คน คิดเปนรอยละ 62.08 การบังคับใชกฎในสวนของอาจารยผูสอนไมเครงครัดจํานวน 137 คน 
คิดเปนรอยละ 57.08 ไมสะดวกในการทํากิจกรรมอื่นๆ จํานวน 85 คน คิดเปนรอยละ 35.41มี
จํานวนชุดนักศึกษานอยจํานวน 47 คน คิดเปนรอยละ 19.58  
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ตารางที่ 30 แสดงขอมูลคานิยมการแตงกายนักศึกษา หากตองการจะรณรงคใหนักศึกษาในปจจุบัน
แตงกายใหเหมาะสมขึ้น ควรจะ 

 

การรณรงคใหนักศึกษาในปจจุบัน 
แตงกายใหเหมาะสมขึ้น   ควรจะ 

จํานวนคน รอยละ 

รณรงคสรางกระแสใหเกิดความภูมใิจตอชุด
นักศึกษา   256 53.33 

ควบคุมดูแล การนําชุดนักศกึษามาจําหนายตาม
รานคา   

278 57.91 

สถาบันควรกระตุนใหนักศกึษา เคารพ
กฎระเบยีบและใหเกยีรติสถาบันการศึกษา    234 48.75 

ความเขมแข็งของคณาจารยในการตกัเตือน
นักศึกษาที่แตงกายไมเหมาะสม    298 62.08 

ควรออกกฎการแตงกายชดุนกัศึกษาทีเ่หมาะสม
ถูกตองโดยภาครัฐ 176 36.66 

อ่ืนๆ - - 
 
  จากตารางที่ 30  กลุมตัวอยางจํานวน 480  คน  จากมหาวิทยาลัยราชภัฏสวนกลางทั้ง 6 แหง  
ทําการตอบแบบสอบถามเรื่องตองการจะรณรงคใหนักศึกษาในปจจุบันแตงกายใหเหมาะสมขึ้น  
สวนมากเห็นวาควรเปนความเขมแข็งของคณาจารยในการตักเตือนนักศึกษาที่แตงกายไมเหมาะสม 
จํานวน  298  คน  คิดเปนรอยละ 62.08 รองลงมาเห็นวาควรควบคุมดูแล การนําชุดนักศึกษามา
จําหนายตามรานคาจํานวน 278 คน คิดเปนรอยละ 57.91 ควรรณรงคสรางกระแสใหเกิดความภูมิใจ
ชุดตอนักศึกษา จํานวน 256 คน คิดเปนรอยละ 53.33   สถาบันควรกระตุนใหนักศึกษา เคารพ
กฎระเบียบและใหเกียรติสถาบันการศึกษาจํานวน 234 คน คิดเปนรอยละ 48.75 ควรออกกฎการ
แตงกายชุดนักศึกษาที่เหมาะสมถูกตองโดยภาครัฐมีความเห็นนอยที่สุดคือ จํานวน 176 คน คิด           
เปนรอยละ 36.66 
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ตารางที่ 31 ความคิดเห็นของกลุมตัวอยางตอการแตงกายไมเหมาะสมของนักศึกษา จะกอใหเกิด
ผลเสีย หรือปญหาใดมากที่สุด (เปนคําถามปลายเปดใหระบุคําตอบเอง) 
 

 ผลเสีย หรือปญหา ตอการแตงกายไมเหมาะสมของนักศึกษา จํานวน
คน รอยละ 

กอใหเกิดปญหาอาชญากรรม อาทิ การลวงละเมิดทางเพศ การขมขืน  241 50.20 
ทําใหเสื่อมเสยีช่ือเสียงของสถาบันและของตนเอง 77 16.04 
กอใหเกิดปญหาวิ่งราวทรัพย  ปลน จี ้ 46 9.58 
ขัดกับวัฒนธรรมอันดีงามของไทย 39 8.12 
ทําใหเรียนไมรูเร่ือง 34 7.08 
เสียบุคลิกภาพ  28 5.8 
ส้ินเปลืองไมเหมาะสมกับวยั 10 2.08 
ไมกอใหเกิดปญหาใดๆ 5 1.04 

 
จากตารางที่ 31 เปนคําถามปลายเปดใหระบุคําตอบเองที่กลุมตัวอยางจํานวน 480  คน จาก

มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนกลางทั้ง 6 แหง  ทําการตอบแบบสอบถามเรื่องการแตงกายไมเหมาะสม
ของนักศึกษา จะกอใหเกิดผลเสีย หรือปญหาใดมากที่สุด  สวนมากเห็นวากอใหเกิดปญหา
อาชญากรรม อาทิ การลวงละเมิดทางเพศ การขมขืน จํานวน  241 คน  คิดเปนรอยละ 50.20
รองลงมาเห็นวาทําใหเสื่อมเสียช่ือเสียงของสถาบันและของตนเองจํานวน 77 คน คิดเปนรอยละ 
16.04   กอใหเกิดปญหาวิ่งราวทรัพย ปลน จี้ จํานวน 46 คน คิดเปนรอยละ 9.58 ขัดกับวัฒนธรรม
อันดีงามของไทยจํานวน 39 คน คิดเปนรอยละ 8.12 ทําใหเรียนไมรูเร่ืองจํานวน 34 คน คิดเปนรอย
ละ 7.08  เสียบุคลิกภาพ จํานวน 28 คน คิดเปนรอยละ 5.8   ส้ินเปลืองไมเหมาะสมกับวัยจํานวน            
10 คน คิดเปนรอยละ 2.08 โดยความคิดเห็นนอยที่สุดคือไมกอใหเกิดปญหาใดๆจํานวน 5 คน คิด     
เปนรอยละ 1.04 
 

ตอนที่ 5 ผลการวิเคราะหแบบทดสอบในเรื่องความเขาใจสัญญะของสื่อรูปแบบใหม และมี
จิตสํานึกเก่ียวกับวัฒนธรรมการแตงกายชุดนักศึกษาดวยเคร่ืองแบบที่ถูกระเบียบตามขอกําหนด
ของสถานศึกษา 

เมื่อผูวิจัยไดทําการปรับปรุงแกไขผลงานออกแบบตามขอสรุปและขอเสนอแนะจากผลการ
ประเมินของผูเชี่ยวชาญจนไดงานออกแบบที่เสร็จสมบูรณเปนที่เรียบรอยแลว ผูวิจัยไดนําผลงาน
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ออกแบบไปทดสอบกับกลุมตัวอยางประชากร โดยมีวัตถุประสงคเพื่อวัดความเขาใจในสัญญะของ
ส่ือรูปแบบใหม  ทั้งนี้เพื่อตองการวัดผล วาตัวส่ือสามารถสื่อสารใหกลุมตัวอยางเขาใจไดมากนอย
เพียงใด โดยใช แบบทดสอบ (Test) เปนแบบทดสอบประเภทวัดผลสัมฤทธิ์  (Achievement) แบบ
อัตนัย ใหทดสอบโดยไมจํากัดเวลา กลุมตัวอยางจํานวน 480  คน จากมหาวิทยาลัยราชภัฏสวนกลาง
ทั้ง 6 แหง มีขั้นตอนในการทดสอบและสรุปผลการทดสอบดังนี้ คือ ใหกลุมตัวอยางประชากรดู          
ส่ือรูปแบบใหม ทั้ง 4 ชนิด แลวใหเขียนอธิบายความเขาใจของตนเอง ในการนี้ผูวิจัยไดวิเคราะห 
ผลการทดสอบและสรุปผลการวิเคราะหโดยนําเสนอในรูปแบบของแผนภูมิ และตารางประกอบ            
คําบรรยายในแตละรูป  

การดําเนินการวิ เคราะห เพื่อวัดความเขาใจของกลุมตัวอยางตอผลงานสื่อรูปแบบใหม 
สามารถสรุปไดดังนี้ 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

   ภาพที ่21 ภาพสื่อรูปแบบใหม (ดวงตาตนไม)              แผนภูมิที ่1 แสดงความเขาใจในสื่อ 

 
ตารางที่ 32 แสดงความเขาใจของกลุมตัวอยางตอส่ือโฆษณาที่ยังไมเคยถูกใชมากอน ประเภทสื่อ
ดวงตาตนไม 
 

เขาใจ ไมเขาใจ รวม 
จํานวนคน รอยละ จํานวนคน รอยละ จํานวนคน รอยละ 

409 85.20 71 14.79 480 100 
 

  จากตารางที่ 32 เนื้อหาของสื่อที่ตองการสื่อสารคือ อันตรายจากสายตาของคนโรคจิตกําลัง
แอบมองดู พบวามีกลุมตัวอยางที่เขาใจตรงตามเนื้อหา คิดเปนรอยละ 85.20 ไมเขาใจหรือมีความ
เขาใจไมตรงตามเนื้อหาที่ตองการสื่อสาร คิดเปนรอยละ 14.79 
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   ภาพที่ 22 ภาพสื่อรูปแบบใหม (เหยื่อคันเบ็ด)              แผนภูมิที่ 2 แสดงความเขาใจในสื่อ 
 

ตารางที่ 33 แสดงความเขาใจของกลุมตัวอยางตอส่ือโฆษณาที่ยังไมเคยถูกใชมากอน ประเภทสื่อ
เหยื่อคันเบ็ด 
 

เขาใจ ไมเขาใจ รวม 
จํานวนคน รอยละ จํานวนคน รอยละ จํานวนคน รอยละ 

398 82.91 82 17.08 480 100 
 

  จากตารางที่ 33   เนื้อหาของสื่อที่ตองการสื่อสารคือ การแตงกายลอแหลมเปนอันตราย         
ตกเปนเหยื่อ พบวามีกลุมตัวอยางที่เขาใจตรงตามเนื้อหา คิดเปนรอยละ 82.91 ไมเขาใจหรือมีความ
เขาใจไมตรงตามเนื้อหาที่ตองการสื่อสาร คิดเปนรอยละ 17.08 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
   ภาพที่ 23 ภาพสื่อรูปแบบใหม (มือปอบอัพ (Pop up)          แผนภูมิที่ 3 แสดงความเขาใจในสื่อ 
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ตารางที่ 34 แสดงความเขาใจของกลุมตัวอยางตอส่ือโฆษณาแบบเดิมที่นํามาปรับใหเขากับปจจุบัน  
ประเภทสื่อมือปอบอัพ (Pop up) 
 

เขาใจ ไมเขาใจ รวม 
จํานวนคน รอยละ จํานวนคน รอยละ จํานวนคน รอยละ 

442 92.08 38 7.91 480 100 
 
  จากตารางที่ 34  เนื้อหาของสื่อที่ตองการสื่อสารคือ การแตงกายลอแหลมจะโดนแอบถาย  
พบวามีกลุมตัวอยางที่เขาใจตรงตามเนื้อหา คิดเปนรอยละ 92.08 ไมเขาใจหรือมีความเขาใจไมตรง
ตามเนื้อหาที่ตองการสื่อสาร คิดเปนรอยละ 7.91 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
   ภาพที่ 24 ภาพสื่อรูปแบบใหม (ส่ือบุคคล)                  แผนภูมิที่ 4 แสดงความเขาใจในสื่อ 
 

ตารางที่ 35 แสดงความเขาใจของกลุมตัวอยางตอวิธีการนําเสนอสื่อที่ตางไปจากเดิม ประเภท            
ส่ือบุคคล 
 

เขาใจ ไมเขาใจ รวม 
จํานวนคน รอยละ จํานวนคน รอยละ จํานวนคน รอยละ 

308 64.16 172 35.83 480 100 
 

   
0

50

100

150

200

250

300

350

เขาใจ ไมเขาใจ

เขาใจ
ไมเขาใจ



 123

  จากตารางที่ 35 เนื้อหาของสื่อที่ตองการสื่อสารคือ การแตงกายไมสุภาพอาจโดนดูถูก
เหยียดหยาม พบวามีกลุมตัวอยางที่เขาใจตรงตามเนื้อหา คิดเปนรอยละ 64.16 ไมเขาใจหรือมีความ
เขาใจไมตรงตามเนื้อหาที่ตองการสื่อสาร คิดเปนรอยละ 35.83 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
   ภาพที่ 25 ภาพสื่อรูปแบบใหม (ส่ือสติกเกอรบนทางเทา)       แผนภูมิที่ 5 แสดงความเขาใจในสื่อ 
 

ตารางที่ 36 แสดงความเขาใจของกลุมตัวอยางตอส่ิงที่อยูในชีวิตประจําวันทั่วๆไปมาปรับเปนสื่อ
โฆษณา ประเภทสื่อสติกเกอรบนทางเทา 
 

เขาใจ ไมเขาใจ รวม 
จํานวนคน รอยละ จํานวนคน รอยละ จํานวนคน รอยละ 

374 77.91 106 22.08 480 100 
 
  จากตารางที่ 36 เนื้อหาของสื่อที่ตองการสื่อสารคือ อันตรายจากสายตาของคนโรคจิตกําลัง
แอบมองดู พบวามีกลุมตัวอยางที่เขาใจตรงตามเนื้อหา คิดเปนรอยละ 77.91 ไมเขาใจหรือมีความ
เขาใจไมตรงตามเนื้อหาที่ตองการสื่อสาร คิดเปนรอยละ 22.08 
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   ภาพที่ 26  ภาพสื่อรูปแบบใหม (ส่ือสติกเกอรบนมานั่ง)     แผนภูมิที่ 6  แสดงความเขาใจในสื่อ 
 

ตารางที่ 37 แสดงความเขาใจของกลุมตัวอยางตอส่ิงที่อยูในชีวิตประจําวันทั่วๆไปมาปรับเปนสื่อ
โฆษณา ประเภทสื่อสติกเกอรบนมานั่ง และกําแพง 
 

เขาใจ ไมเขาใจ รวม 
จํานวนคน รอยละ จํานวนคน รอยละ จํานวนคน รอยละ 

422 87.91 58 12.08 480 100 
 

  จากตารางที่ 37 เนื้อหาของสื่อที่ตองการสื่อสารคือ อันตรายจากสายตาของคนโรคจิตกําลัง
แอบมองดู พบวามีกลุมตัวอยางที่เขาใจตรงตามเนื้อหา คิดเปนรอยละ 87.91 ไมเขาใจหรือมีความ
เขาใจไมตรงตามเนื้อหาที่ตองการสื่อสาร คิดเปนรอยละ 12.08 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
   ภาพที่ 27  ภาพสื่อรูปแบบใหม (ส่ือบนกระจก)           แผนภูมิที่ 7  แสดงความเขาใจในสื่อ 
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ตารางที่ 38 แสดงความเขาใจของกลุมตัวอยางตอส่ิงที่อยูในชีวิตประจําวันทัว่ๆไปมาปรับเปนสื่อ
โฆษณา ประเภทสื่อบนกระจก   
 

เขาใจ ไมเขาใจ รวม 
จํานวนคน รอยละ จํานวนคน รอยละ จํานวนคน รอยละ 

299 62.29 181 37.70 480 100 
 
  จากตารางที่ 38 เนื้อหาของสื่อที่ตองการสื่อสารคือ การแตงกายผิดระเบียบ อาจถูกย่ํายี    
พบวามีกลุมตัวอยางที่เขาใจตรงตามเนื้อหา คิดเปนรอยละ 62.29 ไมเขาใจหรือมีความเขาใจไมตรง
ตามเนื้อหาที่ตองการสื่อสาร คิดเปนรอยละ 37.70 
 
แผนภูมิที ่8 แสดงผลสรุปความเขาใจของกลุมตัวอยางตอส่ือรูปแบบใหม 
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ดวงตา เหย่ือเบ็ด มือกลอง สื่อบุคคล สติกเกอรพื้น สติกเกอรกระจก

      จากแผนภูมิที่ 8 พบวาจากสื่อรูปแบบใหมทั้งหมดจํานวน 6 ชนิด โดยสวนมากสามารถ
สรางความเขาใจกับกลุมตัวอยางในระดับ โดยเฉลี่ยอยูในระดับ รอยละ 82.9 – 92.0 โดยมีส่ือบุคคล 
และสื่อสติกเกอรติดกระจก สรางความเขาใจกับกลุมตัวอยาง ไดไมชัดเจนเทาไหรโดยเฉลี่ยอยูใน
ระดับ รอยละ 62.2 – 64.1 
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  ตอนที่ 6 สรุปผลการทดสอบในเรื่องเนื้อหาของส่ือท่ีมีผลกระทบตอความรูสึกของกลุม
ตัวอยางมากที่สุด 
  การสรุปผลการทดสอบในเรื่องเนื้อหาของสื่อรูปแบบใหม ที่มีผลกระทบตอความรูสึก
ของกลุมตัวอยางมากที่สุดนี้ มีวัตถุประสงคเพื่อ วิเคราะหเปรียบเทียบผลของการสื่อที่ทําการ
ออกแบบขึ้น เพื่อเปนการสรุปผลการวิจัยการสรางสื่อรูปแบบใหมเพื่อรณรงคสรางภูมิคุมกันทาง
วัฒนธรรมดานการแตงกายของนักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏสวนกลาง โดยใชแบบทดสอบ (Test) 
เปนแบบทดสอบประเภท วัดผลสัมฤทธิ์ (Achievement) แบบปรนัย แบบเลือกตอบ เปนจํานวน
ทั้งสิ้น 480 คน จากมหาวิทยาลัยราชภัฏสวนกลางทั้ง 6 แหง  มีขั้นตอนในการทดสอบและสรุปผล
การทดสอบดังนี้ คือ ใหกลุมตัวอยางประชากรดูส่ือรูปแบบใหม ทั้ง 4 ชนิด หลังจากนั้นใหกลุม
ตัวอยางตอบคําถาม ตอขอคําถาม คือ ส่ือใดที่มีผลกระทบตอความรูสึกของกลุมตัวอยางมากที่สุด 
โดยนําเสนอผลการวิเคราะหเปนตารางประกอบคําบรรยายดังนี้ 
 

ตารางที่ 39 แสดงผลการวิเคราะหการทดสอบในเรื่องเนื้อหาของสื่อรูปแบบใหมมีผลกระทบตอ
ความรูสึกของกลุมตัวอยาง 

 

ระดับการรับรู ผลกระทบตอความรูสึก
ประเภทสื่อ ระดับ 

5 
ระดับ 

4 
ระดับ 

3 
ระดับ 

2 
ระดับ 

1 
รวม X  SD แปล

ผล 

1.ส่ือโฆษณาที่ยังไมเคย 
   ถูกใชมากอน 
 

310 
(64.58) 

162 
(33.75) 

8 
(1.6) 

- - 480 4.63 0.52 มาก
ที่สุด 

2. ส่ือโฆษณาแบบเดิม 
    ที่นํามาปรับใหเขากับ 
    ปจจุบัน   

302 
(62.91) 

158 
(32.91) 

20 
(4.16) 

- - 480 4.59 0.57 มาก
ที่สุด 

3. วิธีการนําเสนอสื่อ 
    ที่ตางไปจากเดิม 
 

122 
(25.41) 

241 
(62.91) 

94 
(19.58) 

23 
(4.79) 

- 480 3.96 0.80 มาก 

4. ส่ิงที่อยูในชวีิต    
    ประจําวนัทัว่ๆไป 
    มาปรับเปนสื่อโฆษณา 

148 
(30.83) 

265 
(55.20) 

67 
(13.95) 

- - 480 4.17 0.65 มาก 

ส่ือรูปแบบใหมโดยภาพรวม 4.34 0.36 มาก 
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จากตารางที่ 39 ผลการวิเคราะหการทดสอบกับกลุมตัวอยาง 480 คนในเรื่องเนื้อหาของสื่อ

รูปแบบใหมมีผลกระทบตอความรูสึกของกลุมตัวอยาง โดยภาพรวมอยูในระดับมาก มีคาเฉลี่ย
เทากับ 4.34  

เมื่อพิจารณาตามรายขอพบวาสื่อรูปแบบใหมมีผลกระทบตอความรูสึกอยูในระดับมาก
ที่สุด คือ ส่ือโฆษณาที่ยังไมเคยถูกใชมากอน  โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 4.63 รองลงมาคือ ส่ือโฆษณา
แบบเดิมที่นํามาปรับใหเขากับปจจุบัน    มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.59 

ส่ือรูปแบบใหมมีผลกระทบตอความรูสึกอยูในระดับมาก คือส่ิงที่อยูในชีวิตประจําวัน
ทั่วๆไปมาปรับเปนสื่อโฆษณา  และส่ือที่มีวิธีการนําเสนอสื่อที่ตางไปจากเดิม โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ  
4.17, 3.96 ตามลําดับ   
  ผลสรุป : จากตารางนี้จึงสามารถสรุปไดวา ส่ือรูปแบบใหม ประเภทสื่อโฆษณาที่ยังไมเคย
ถูกใชมากอนมีผลกระทบตอความรู สึกของกลุ มตัวอยาง ดีกวาสื่อรูปแบบใหมประเภทอื่น                     
แตอยางไรก็ตาม จากคาเฉลี่ยของสื่อรูปแบบใหมโดยภาพรวมของทั้งหมด สามารถสรุปไดวา ส่ือ
รูปแบบใหมมีผลกระทบตอความรูสึกของกลุมตัวอยางอยูในระดับมาก 

 
ตอนที่ 7 สรุปผลการวิเคราะหผลการใชสื่อในการรณรงคสรางภูมิคุมกัน   
เมื่อผูวิจัยไดทําการออกแบบสื่อรูปแบบใหมเพื่อรณรงคสรางภูมิคุมกันทางวัฒนธรรมดาน

การแตงกายของนักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏสวนกลาง จากผลสรุปของการวิเคราะหขอมูลทาง             
ดานทุติยภูมิและปฐมภูมิเปนที่เรียบรอยแลว ผูวิจัยจึงนําผลงานออกแบบไปทําการทดสอบกับ               
กลุมตัวอยาง เพื่อทําการวิเคราะหหาผลสรุปของผลงานออกแบบ วาเปนไปตามคําถามการวิจัยที่ได
ตั้งไวหรือไม โดยคําถามการวิจัยที่ไดตั้งไวคือ การออกแบบสื่อรูปแบบใหมเพื่อรณรงคสราง
ภูมิคุมกันทางวัฒนธรรมที่นําเอาหลักการปลูกฝงทางคานิยมตามทฤษฎีการกระจางคานิยม มา
ผสมผสานในการออกแบบนาจะเปนแนวทางหนึ่งที่สามารถชวยสรางจิตสํานึกที่ดี ในเรื่องของการ
แตงกายใหแก นักศึกษา โดยผูวิจัยไดทําการทดสอบกับกลุมตัวอยางจํานวน 480  คน จาก
มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนกลางทั้ง 6 แหง โดยใชแบบทดสอบ (Test) เปนแบบทดสอบประเภท วัด
ผลสัมฤทธิ์ (Achievement) แบบปรนัย แบบเลือกตอบ โดยมี หัวขอทดสอบในเรื่องดังนี้ 
  1. ทดสอบเรื่องเนื้อหาของสื่อรูปแบบใหมใหแงคิด กับกลุมตัวอยางในเรื่องการแตงกาย          
ผิดระเบียบ 
  2. ทดสอบเรื่องเนื้อหาของสื่อรูปแบบใหมมีผลกระทบตอจิตใจในเรื่องการแตงกาย              
ผิดระเบียบ 
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  3. ทดสอบเนื้อหาของสื่อรูปแบบใหมมีผลกระทบตอพฤติกรรมของกลุมตัวอยางในเรื่อง
การแตงกายผิดระเบียบ 
 
ตารางที่ 40 แสดงผลการวิเคราะหการทดสอบในเรื่องเนื้อหาของสื่อรูปแบบใหมใหแงคิดกับกลุม 
ตัวอยางในเรื่องการแตงกายผิดระเบียบ 
 

ระดับการรับรู 
รายการประเมนิ เพศ มีมาก 

5 
มี 
4 

มีบาง 
3 

มีนอย 
3 

ไมมี 
1 

X  SD แปล
ผล 

ชาย 98 
(20.41) 

59 
(12.29) 

5 
(1.04) - - ส่ือรูปแบบใหมใหแงคดิ 

ในเรื่องการแตงกายผิด
ระเบียบ หญิง 197 

(41.04) 
119 

(24.79) 
2 

(0.41) - - 

ภาพรวม 480 295 178 7 - - 
รอยละ 100 61.46 37.08 1.46 - - 

4.60 0.52 
มาก
ที่สุด 

 

 
  จากตารางที่ 40 ผลการวิเคราะหการทดสอบกับกลุมตัวอยาง 480 คนในเรื่องเนื้อหาของสื่อ
รูปแบบใหมใหแงคิด ในเรื่องการแตงกายผิดระเบียบ พบวาสื่อรูปแบบใหมทั้งหมดจํานวน 6 ชนิด 
โดยภาพรวมสามารถใหแงคิดกับกลุมตัวอยางอยูในระดับมากที่สุด โดยมีคาเฉลี่ยอยูในระดับ 4.60  
  เมื่อพิจารณาตามเพศของกลุมตัวอยางพบวามีเพศหญิงรอยละ 41.04 และเพศชายรอยละ
20.41 แสดงความเห็นวาสื่อใหแงคิดในระดับมาก โดยเฉลี่ยรวมอยูในระดับ รอยละ 61.46 
  ผลสรุป : จากตารางนี้จึงสามารถสรุปไดวา ส่ือรูปแบบใหมทั้ง 4 ประเภท โดยรวมเนื้อหา
ของสื่อรูปแบบใหมใหแงคิด โดยกลุมตัวอยางรอยละ 61.46 ใหความเห็นวามีแงคิดมาก และกลุม
ตัวอยางรอยละ 37.08 ใหความเห็นวามีแงคิด และกลุมตัวอยางรอยละ 1.46 ใหความเห็นวามี               
แงคิดบาง    
 ผลการวิเคราะหในหัวขอนี้เปนเพียงการคาดการณอารมณที่จะเกิดขึ้น ณ เวลาหนึ่งของกลุม 
ตัวอยาง โดยขณะที่ทําการทดสอบนี้กลุมตัวอยางมีอารมณอยูในภาวะปกติ และมิไดมีส่ิงเราจาก             
ตัวแปรอื่น 
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ตารางที่ 41 แสดงผลการวิเคราะหการทดสอบในเรื่องเนื้อหาของสื่อรูปแบบใหมมีผลกระทบตอ
จิตใจของกลุมตัวอยางในเรื่องการแตงกายผิดระเบียบ 
 

ระดับการรับรู 
รายการประเมนิ เพศ มีมาก 

5 
มี 
4 

มีบาง 
3 

มีนอย 
3 

ไมมี 
1 

X  SD แปล
ผล 

ชาย 77 
(16.04) 

64 
(13.33) 

21 
(4.37) - - เนื้อหาของสื่อรูปแบบ

ใหมมีผลกระทบตอ
จิตใจ หญิง 165 

(34.37) 
136 

(28.33) 
17 

(3.54) 
- - 

ภาพรวม 480 242 200 38 - - 
รอยละ 100 50.42 41.67 7.92 - - 

4.43 0.64 มาก 

 

จากตารางที่ 41 ผลการวิเคราะหการทดสอบกับกลุมตัวอยาง 480 คนในเรื่องเนื้อหาของสื่อ
รูปแบบใหมมีผลกระทบตอจิตใจของกลุมตัวอยางในเรื่องการแตงกายผิดระเบียบ เมื่อพิจารณาตาม
เพศของกลุมตัวอยางพบวามีเพศหญิงรอยละ 34.37 และเพศชายรอยละ28.33 แสดงความเห็นวาสื่อ
ใหแงคิดในระดับมากที่สุด โดยเฉลี่ยรวมอยูในระดับ รอยละ 50.42 โดยภาพรวมพบวาสื่อรูปแบบ
ใหมทั้งหมดจํานวน 6 ชนิด มีผลกระทบตอจิตใจกับกลุมตัวอยางในเรื่องการแตงกายผิดระเบียบ            
อยูในระดับมาก โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 4.43 
  ผลสรุป : จากตารางนี้จึงสามารถสรุปไดวา ส่ือรูปแบบใหมทั้ง 4 ประเภท โดยรวมเนื้อหา
ของสื่อรูปแบบใหมมีผลกระทบตอจิตใจของกลุมตัวอยางในเรื่องการแตงกายผิดระเบียบ โดยกลุม
ตัวอยางรอยละ 50.42 ใหความเห็นวาสื่อรูปแบบใหมมีผลกระทบตอจิตใจมาก กลุมตัวอยางรอยละ 
41.67 ใหความเห็นวาสื่อรูปแบบใหมมีผลกระทบตอจิตใจ และกลุมตัวอยางรอยละ 7.92 ให
ความเห็นวาสื่อรูปแบบใหมมีผลกระทบตอจิตใจบาง 
 ผลการวิเคราะหในหวัขอนี้เปนเพียงการคาดการณอารมณที่จะเกิดขึ้น ณ เวลาหนึ่งของกลุม 
ตัวอยาง โดยขณะที่ทําการทดสอบนี้กลุมตัวอยางมีอารมณอยูในภาวะปกติ และมิไดมีส่ิงเราจาก             
ตัวแปรอื่น 
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ตารางที่ 42 แสดงผลการวิเคราะหการทดสอบในเรื่องเนื้อหาของสื่อรูปแบบใหมมีผลกระทบตอ
พฤติกรรมของกลุมตัวอยางในเรื่องการแตงกายผิดระเบียบ 
 

ระดับการรับรู 
รายการประเมนิ เพศ มีมาก 

5 
มี 
4 

มีบาง 
3 

มีนอย 
3 

ไมมี 
1 

X  SD แปล
ผล 

ชาย 16 
(3.33) 

46 
(9.58) 

78 
(16.25) 

22 
(4.58) 

- เนื้อหาของสื่อรูปแบบ
ใหมมีผลกระทบตอ
พฤติกรรม หญิง 23 

(4.79) 
136 

(27.70) 
17 

(30.20) 
22 

(3.54) 
- 

ภาพรวม 480 39 179 223 39 - 
รอยละ 100 8.13 37.29 46.46 8.13 - 

3.45 0.76 ปาน
กลาง 

 
จากตารางที่ 42 ผลการวิเคราะหการทดสอบกับกลุมตัวอยาง 480 คนในเรื่องเนื้อหาของสื่อ

รูปแบบใหมมีผลกระทบตอพฤติกรรมของกลุมตัวอยางในเรื่องการแตงกายผิดระเบียบ พบวาระดับ
ที่มีกลุมตัวอยางรอยละ 46.46 แสดงความเห็นวาสื่อสงผลกระทบตอพฤติกรรมบางเมื่อพิจารณาตาม
เพศของกลุมตัวอยาง แบงเพศหญิงรอยละ 30.20 และเพศชายรอยละ16.25 โดยภาพรวมพบวาสื่อ
รูปแบบใหมทั้งหมดจํานวน 6 ชนิดมีผลกระทบตอพฤติกรรมของกลุมตัวอยางในเรื่องการแตงกาย
ผิดระเบียบอยูในระดับปานกลาง โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.45 
  ผลสรุป : จากตารางนี้จึงสามารถสรุปไดวา ส่ือรูปแบบใหมทั้ง 4 ประเภท โดยรวมเนื้อหา
ของสื่อรูปแบบใหมมีผลกระทบตอพฤติกรรมของกลุมตัวอยางในเรื่องการแตงกายผิดระเบียบ โดย
กลุมตัวอยางรอยละ 46.46 ใหความเห็นวาสื่อรูปแบบใหมมีผลกระทบตอพฤติกรรมบาง กลุม
ตัวอยางรอยละ 37.29 ใหความเห็นวาสื่อรูปแบบใหมส่ือรูปแบบใหมมีผลกระทบตอพฤติกรรม และ
กลุมตัวอยางเพียงรอยละ 8.13 ใหความเห็นวาสื่อรูปแบบใหมมีผลกระทบตอจิตใจมาก 
 ผลการวิเคราะหในหัวขอนี้เปนเพียงการคาดการณอารมณที่จะเกิดขึ้น ณ เวลาหนึ่งของกลุม 
ตัวอยาง โดยขณะที่ทําการทดสอบนี้กลุมตัวอยางมีอารมณอยูในภาวะปกติ และมิไดมีส่ิงเราจาก             
ตัวแปรอื่น 
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แผนภูมิที ่9 แสดงผลสรุปเรื่องเนื้อหาของสื่อรูปแบบใหมมีผลกระทบตอกลุมตัวอยาง 
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  จากแผนภูมิที่ 9 พบวาจากสื่อรูปแบบใหมทั้งหมดจํานวน 4 ประเภท โดยสวนมากสามารถ
เนื้อหาของสื่อรูปแบบใหมมีผลกระทบตอกลุมตัวอยาง เมื่อพิจารณาตามประเด็นเห็นวาสื่อรูปแบบ
ใหมใหแงคิดในระดับมากที่สุด โดยเฉลี่ยรวมอยูในระดับ รอยละ 61.46 ส่ือรูปแบบใหมมี
ผลกระทบตอจิตใจอยูในระดับมาก เฉลี่ยรอยละ 50.42   ส่ือรูปแบบใหมผลกระทบตอพฤติกรรมใน
ระดับปานกลาง เฉลี่ยรอยละ 46.46 
  ผลสรุป : จากแผนภูมินี้จึงสามารถสรุปไดวา ส่ือรูปแบบใหมทั้ง 4 ประเภท โดยรวมเนื้อหา
ของสื่อรูปแบบใหมมีใหแงตอกลุมตัวอยางในเรื่องการแตงกายผิดระเบียบ โดยเนื้อหามุงประเดน็ไป
ที่กลุมตัวอยางที่เปนเพศหญิง รอยละ 41.04   ใหความเห็นวาสื่อรูปแบบใหมใหแงคิดมาก                    
กลุมตัวอยางเพศหญิงรอยละ 34.37 ใหความเห็นวาสื่อรูปแบบใหมมีผลกระทบตอจิตใจมาก และ
กลุมตัวอยางเพศหญิงรอยละ 30.20 ใหความเห็นวาสื่อรูปแบบใหมส่ือรูปแบบใหมมีผลกระทบตอ
พฤติกรรมบาง สวนกลุมตัวอยางที่เปนเพศชาย รอยละ 20.41   ใหความเห็นวาสื่อรูปแบบใหมใหแง
คิดมาก   กลุมตัวอยางเพศชายรอยละ 16.04  ใหความเห็นวาสื่อรูปแบบใหมมีผลกระทบตอจิตใจ
มาก และกลุมตัวอยางเพศชายรอยละ 16.25 ใหความเห็นวาสื่อรูปแบบใหมส่ือรูปแบบใหมมี
ผลกระทบตอพฤติกรรมบาง 
 


