
บทท่ี 3 
วิธีดําเนินการวิจัย 

 
  การวิจัยเร่ือง การสรางสื่อรูปแบบใหมเพื่อรณรงคสรางภูมิคุมกันทางวัฒนธรรมดาน            
การแตงกายของนักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏสวนกลาง เปนการวิจัยและพัฒนา (Research and 
Development) โดยมีจุดประสงค เพื่อออกแบบสรางสรรคส่ือรูปแบบใหม (New Media) เปนสื่อ
ตนแบบ และศึกษาผลการใชส่ือรูปแบบใหมรณรงคสรางภูมิคุมกันทางวัฒนธรรมดานการแตงกาย
ของนักศึกษา  การวิจัยคร้ังนี้มี  2 ขั้นตอน ขั้นแรกเปนการสํารวจขอมูล ถึงที่มาและเหตุผลของ
ปญหาพฤติกรรมการแตงกายชุดนักศึกษาของนักศึกษาวิเคราะหเหตุปจจัย ขั้นที่สองเปนการทดลอง
โดยออกแบบและพัฒนาสื่อรูปแบบใหม  ทดสอบกับกลุมตัวอยางวิเคราะหในเรื่องความเขาใจ
สัญญะของสื่อรูปแบบใหม และมีจิตสํานึกเกี่ยวกับวัฒนธรรมการแตงกายชุดนักศึกษา  ผูวิจัยได
กําหนดวิธีการดําเนินงานดังนี้ 
   1. การกําหนดประชากร และกลุมตัวอยาง 

2. เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
3. ขั้นตอนการสรางเครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
4. วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 
5. การจัดการและวิเคราะหขอมูล 
6. สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 

 
1. การกําหนดประชากรและการเลือกกลุมตัวอยาง 
  1.1 ขอบเขตของการศึกษาคนควา 
  ขอบเขตการวิจัยในครั้งนี้มุงศึกษาสื่อตนแบบ  และการรับรูส่ือรณรงคที่มีผลตอการสราง
ภูมิคุมกันทางวัฒนธรรมดานการแตงกายของนักศึกษา 
  1.2 ประชากรและกลุมตัวอยาง 
  ประชากร 
  ประชากรที่ใชในการวิจัยคร้ังนี้ไดแก นักศึกษาภาคปกติของมหาวิทยาลัยราชภัฏสวนกลาง 
6 แหง ประกอบดวย 

1. มหาวิทยาลัยราชภัฏจันทรเกษม 
2. มหาวิทยาลัยราชภัฏบานสมเด็จเจาพระยา 
3. มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี 
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4. มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนนัทา 
5. มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต 
6. มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนคร 
 

กลุมตัวอยาง  
  กลุมตัวอยางที่ใชการวิจัยคร้ังนี้ ไดแก นักศึกษาภาคปกติของมหาวิทยาลัยราชภัฏสวนกลาง 
6 แหง โดยสุมจากทุกคณะตามหลักสูตรการศึกษา ไดแก หลักสูตรการศึกษา ศศ.บ. , วท.บ., บธ.บ.
และ  ค.บ.  เนื่องจากไมทราบจํานวนกลุมตัวอยางที่แนนอน ผูวิจัยจะใชวิธีสุมตัวอยางแบบ Non 
Probability Sampling ขนาดกลุมตัวอยางที่จะเก็บขอมูลใชวิธีการคํานวณจากสูตร Taro Yamane 
(วิเชียร เกตุสิงห. 2541 : 24) 
 

N =      P (1-P) Z 2 
          e2 

 
  เมื่อ  n  แทน ขนาดกลุมตัวอยาง 
  p  แทน สัดสวนประชากรที่จะสุม 
  Z  แทน คาสถิติ (คามาตรฐาน) ที่ระดับความเชื่อมั่นที่ผูวิจัยกําหนดไว 95% 
       นั่นคือ ระดับความคลาดเคลื่อน (α) = 0.05 หรือ 1 - α /2 = 0.975  
       เปดตารางไดคา Z =1.96 
   e  แทน สัดสวนของความคลาดเคลื่อนที่จะยอมใหเกิดขึ้นได = 0.5 
 

 สําหรับการวิจัยคร้ังนี้ ผูวิจัยกําหนดสัดสวนของประชากรเทากับ 0.5 (กัลยา วานิชยบัญชา. 
2546 : 14 ) ตองการความเชื่อมั่น 95% และยอมใหคลาดเคลื่อนได 5% = 0.05 
  โดย   p  =  0.50 
    คา  Z   ณ ร ะดับความเชื่อมั่น 95% จะ  = 1.96 
   e  =  สัดสวนของความคลาดเคลื่อนที่ยอมใหเกิดขึ้นได 
   =   0.05 

ดังนั้นจึงแทนคาไดดังนี้ 
N   =      0.5 (1-0.5) (1.96) 2 

              0.052 
    N   =    384 
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  ดังนั้นกลุมตัวอยางที่ผูวิจัยสํารวจไดจึงเทากับ 384  คน และเก็บขอมูลเพิ่มอีก 96 คน เพิ่ม
สํารองความผิดพลาด ดังนั้น ในงานวิจัยคร้ังนี้จะใชกลุมตัวอยางเทากับ 480 คน 
 

  ขั้นตอนการสุมตัวอยาง 

  ในการวิจัยคร้ังนี้ จําแนกกลุมตัวอยางเปน 2 ขั้นตอน ดังนี้  
  1. ขั้นการสํารวจ การเลือกสุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive sampling) โดยมีการกําหนด
หลักเกณฑในการเลือก คือ นักศึกษาแตงกายถูกระเบียบ และ นักศึกษาแตงกายผิดระเบียบกลุม
ตัวอยางเปนนักศึกษาภาคปกติของมหาวิทยาลัยราชภัฏสวนกลาง 6 แหง จํานวนนักศึกษาใชเปน
กลุมตัวอยางเทากับ 480 คน 
  2.  ขั้นการทดลองสื่อ นักศึกษาภาคปกติของมหาวิทยาลัยราชภัฏสวนกลาง 6 แหง โดยมี
การเลือกสุมตัวอยางแบบโควตา (Quato Sampling) ในการเลือกกลุมตัวอยาง ของมหาวิทยาลัย          
ราชภัฏสวนกลาง 6 แหง ซ่ึงเปนคนละกลุม กับกลุมในขั้นสํารวจ  และไดกําหนดใหโควตา
มหาวิทยาลัยละ 80 คนและ แบง ตัวอยางหลักสูตรการศึกษา ศศ.บ.  ,วท.บ., บธ.บ.และ  ค.บ.  ของ
มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนกลาง ออกเปน 2 ประเภทคือ ประเภทการแตงกายถูกระเบียบ และ ประเภท
การแตงกายผิดระเบียบ ดังนี้ 
  จํานวนคนแตละมหาวิทยาลยั  =  480 คน / 6   แหง       
      =  80   คน 
  โดยแบงตามอัตราสวนของมหาวิทยาลัย 6 แหง แสดงดังตอไปนี ้
   1.1 นักศึกษาแตงกายถูกระเบียบ 
  นักศึกษาหลักสูตร  ศศ.บ. ชาย/หญิง จาก 6 มหาวิทยาลัยราชภัฏ แหงละ 10 คน 
   นักศึกษาหลักสูตร วท.บ. ชาย/หญิง จาก 6 มหาวิทยาลัยราชภัฏ แหงละ 10 คน 
  นักศึกษาหลักสูตร บธ.บ. ชาย/หญิง จาก 6 มหาวิทยาลัยราชภัฏ แหงละ 10 คน 
  นักศึกษาหลักสูตร  ค.บ. ชาย/หญิง จาก 6 มหาวิทยาลัยราชภัฏ แหงละ 10 คน 
  1.2 นักศึกษาแตงกายผิดระเบียบ 

   นักศึกษาหลักสูตร  ศศ.บ. ชาย/หญิง จาก 6 มหาวิทยาลัยราชภัฏ แหงละ 10 คน
   นักศึกษาหลักสูตร  วท.บ. ชาย/หญิง จาก 6 มหาวิทยาลัยราชภัฏแหงละ 10 คน  
   นักศึกษาหลักสูตร  บธ.บ. ชาย/หญิง จาก 6 มหาวิทยาลัยราชภัฏแหงละ 10 คน
   นักศึกษาหลักสูตร  ค.บ. ชาย/หญิง จาก 6 มหาวิทยาลัยราชภัฏ แหงละ 10 คน 

   รวมเปนนกัศึกษาทั้งสิ้น 480 คน   
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2. เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย 

  เครื่องมือที่ใชในการทําวิจยัแบงออกเปน 4 สวน ดังนี ้
  1. ส่ือรูปแบบใหมที่ผูวิจัยออกแบบขึ้น โดยทดสอบกับประชากรกลุมตัวอยางเพื่อ

สรุปผลการวิจัยในครั้งนี้วาตรงสมมุติฐานการวิจัยที่ตั้งไวหรือไมแบงเปน 4 ประเภท ดังนี้ 
1. ส่ือโฆษณาที่ยังไมเคยถูกใชมากอน 
2. ส่ือโฆษณาแบบเดิมที่นํามาปรับใหเขากับปจจุบัน   

   3. วิธีการนําเสนอสื่อที่ตางไปจากเดิม 
   4. ส่ิงที่อยูในชวีิตประจําวันทัว่ๆไปมาปรับเปนสื่อโฆษณา 
   2. แบบสอบถาม (Questionnaires) ซ่ึงแบงเนื้อหาออกเปน 2 ตอน ไดแก 

   1.1 ตอนที่ 1 แบบสอบถามขอมูลสวนตัว ของประชากรกลุมตัวอยาง 

   1.2 ตอนที่ 2 แบบสอบถามความคิดเห็นของประชากรกลุมตัวอย าง 

แบบสอบถามตอนที่ 2 นี้ เพื่อใชในการวิเคราะหถึงที่มาและเหตุผลของปญหาพฤติกรรม
การแตงกายชุดนักศึกษาของนักศึกษาในปจจุบันรวมถึงความคิดเห็นตอรูปแบบของสื่อ 

  3. แบบทดสอบ (Test) ในเรื่องความเขาใจสัญญะของสื่อรูปแบบใหม และจิตสํานึก
เกี่ยวกับวัฒนธรรมการแตงกายชุดนักศึกษาดวยเครื่องแบบที่ถูกระเบียบ 

  4. แบบประเมินผลงานออกแบบ โดยผูเชี่ยวชาญซึ่งเปนผูทรงคุณวุฒิ เพื่อประเมิน
คุณภาพของสื่อรูปแบบใหม 

 

3. ขั้นตอนการสรางเครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 
  1. ส่ือรูปแบบใหมในการออกแบบสามารถสรุปเปนขั้นตอนไดดังนี้ 
  1.1 สรุปเหตุผลและที่มาของพฤติกรรมที่เปนปญหาการแตงกายของนักศึกษาใน           
ปจจุบันจากเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของทั้งทางดานพฤติกรรมและทางดานจิตวิทยาวัยรุน เปน 
การศึกษาเพื่อวิเคราะหสภาพจิตของวัยรุนโดยทั่วไปเพื่อหาบทสรุปของพฤติกรรมตางๆ ของวัยรุน 
อันจะนํามาสู แนวทางการออกแบบเพื่อใหสอดคลองกับหลักจิตวิทยาวัยรุ นและเปนไปตาม
สมมุติฐานที่วางไว 
  1.2 นําผลสรุปจากขอมูลในขอ 1 มากําหนดรูปแบบของเนื้อหาในการออกแบบสื่อ
รูปแบบใหมเพื่อรณรงคสรางภูมิคุมกันทางวัฒนธรรมดานการแตงกายของนักศึกษามหาวิทยาลัย
ราชภัฏสวนกลางครั้งนี้ โดยคํานึงถึงหลักการปลูกฝงทางคานิยมตามตามทฤษฎีการกระจางคานิยม
เพื่อนํามาวิเคราะหหาขอบเขตในการสรางสรรคงานออกแบบ 
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  1.3 ศึกษาหลักการออกแบบที่ ถูกตองเหมาะสมทางการออกแบบสื่อโฆษณาและ
ทฤษฎีที่เกี่ยวของกับการออกแบบปายสรางสรรคในการวิจัยคร้ังนี้ เพื่อกําหนดองคประกอบในการ
ออกแบบสื่อ 
  1.4 ใหผูเชี่ยวชาญตรวจสอบแบบราง และนําขอมูลมาปรับปรุงแก ไขใหเหมาะสมกับ
กลุมเปาหมาย 
    1.5 ออกแบบงานจริง ใหผูเชี่ยวชาญตรวจสอบงาน และประเมินงานออกแบบและ
ความเขาใจในสื่อรูปแบบใหมเพื่อรณรงคสรางภูมิคุมกันทางวัฒนธรรมที่ออกแบบวามีความ            
สมบูรณชัดเจนมากนอยเพียงไร เพื่อปรับปรุงแกไข   ดังภาพประกอบ 8  กระบวนการสรางสื่อ
รูปแบบใหม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 8  กระบวนการสรางสื่อรูปแบบใหม 

ศึกษาวิเคราะห ขอมูลเพื่อหารูปแบบของการสรางสื่อตามแนวคิดความคิด
สรางสรรคทางโฆษณา และ ทฤษฎีสัญญะวิทยา 

ผูเช่ียวชาญตรวจสอบความถูกตองโดย
ใชแบบประเมินคุณภาพสื่อ 

ผาน 

ไมผาน 

ปรับปรุง 

ไดสื่อรูปแบบใหมที่สมบูรณที่จะนําไปทดลองกับกลุมตัวอยาง 
เพื่อทดสอบในเรื่องความเขาใจสัญญะของสื่อรปูแบบใหม และ 

จิตสํานึกเกี่ยวกับวัฒนธรรมการแตงกาย 

นําผลขอสรุปจากการวิเคราะห ออกแบบสื่อรูปแบบใหม 

วิเคราะห เพื่อหาบทสรุปในองคประกอบตางๆ ในการสรางสรรค  
สื่อรูปแบบใหม ตามแนวคิดวิทวัส รุงเรืองผล (2552) 

ศึกษาและวิเคราะห เนื้อหาการนําเสนอสื่อ ตามหลักจิตวิทยาวัยรุน  
และหลักการปลูกฝงทางคานิยมตามตามทฤษฎีการกระจางคานิยม 
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  2. แบบสอบถาม (Questionnaires) ซ่ึงแบงเนื้อหาออกเปน 2 ตอน 
   ตอนท่ี 1 เปนแบบสอบถามขอมูลประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน           
6 คําถาม-ไดแก เพศ, ช้ันป, เกรดเฉลี่ย, คณะที่ศึกษา, คาใชจายรายเดือน, ที่พักอาศัยระหวาง
การศึกษา โดยทั้ง 6 คําถาม เปนลักษณะคําถามเปนคําถามปลายปด (Close ended Question) แบบที่
มีใหเลือก 2 คําตอบ (Dichotomous choices) และแบบที่มีใหเลือกหลายคําตอบ (Multiple choices) 
แตละขอคําถามมีระดับการวัดขอมูลประเภทตางๆ  ดังนี้   
    - เพศ เปนระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal scale) 
    - ช้ันป เปนระดับการวัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal scale) 
    - เกรดเฉลี่ย เปนระดับการวัดขอมูลประเภทอันตรภาค (Interval scale) 
    - คณะที่ศึกษาเปนระดับการวัดขอมูลประเภทบัญญัติ (Nominal scale)  
    - คาใชจายรายเดือนเปนระดับการวัดขอมูลประเภทเรียงลําดับ (Ordinal scale) 
   - ที่พักอาศัยระหวางการศึกษา เปนระดับการวัดขอมูลประเภทบัญญัติ (Nominal scale) 
   ตอนท่ี 2 เปนแบบสอบถามความคิดเห็นและคานิยมเกี่ยวกับพฤติกรรมการแตงกาย
จํานวน 8 ขอ 
    1)  ลักษณะคําถามเปนคําถามปลายปด (Close– ended Questions) จํานวน 9 ขอซ่ึง
เปนแบบที่ใหเลือกหลายคําตอบ (Multiple choices) โดยแตละคําถามมีระดับการวัดขอมูลประเภท
นามบัญญัติ (Nominal scale) ไดแก 
    - คานิยมในการคบเพื่อนของกลุมตัวอยางที่แตงกายผิดระเบียบ 
    - คานิยมเรื่องการแตงกายนักศึกษาของตนเอง เหมาะสมหรือไม     
    - คานิยมการแตงกายนักศึกษา ในปจจุบันเลือกแตงชุดนักศึกษาโดยคํานึงถึง 
    - คานิยมการแตงกายนักศึกษา ในปจจุบันเปนสิ่งสิ้นเปลืองกับนักศึกษาหรือไม 
    - คานิยมการแตงกายนักศึกษา วาชุดนักศึกษาหญิงควรมีลักษณะอยางไร 
    - คานิยมการแตงกายนักศึกษาที่ถูกระเบียบเพราะ 
    - คานิยมการแตงกายนักศึกษา เหตุผลที่ไมแตงเครื่องแบบที่ถูกระเบียบเพราะ 
    - คานิยมการแตงกายนักศึกษา หากตองการจะรณรงคใหนักศึกษาในปจจุบันแตง
กายใหเหมาะสมขึ้น  
 

     2)  ลักษณะแบบสอบถามแบบปลายเปด (Open – ended Questions) จํานวน             
1  ขอเปน ระดับการวัดขอมูลประเภทคุณภาพความคิดเห็นของกลุมตัวอยางตอการแตงกายไม
เหมาะสมของนักศึกษา จะกอใหเกิดผลเสีย หรือปญหาใดมากที่สุด 
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  3. แบบทดสอบ (Test) ในเรื่องความเขาใจสัญญะของสื่อรูปแบบใหม และจิตสํานกึเกีย่วกบั
วัฒนธรรมการแตงกายชุดนักศึกษาดวยเครื่องแบบที่ถูกระเบียบ เปนแบบทดสอบประเภทวัด
ผลสัมฤทธิ์ (Achievement) แบบอัตนัย ใหทดสอบโดยไมจํากัดเวลา 
  4. แบบประเมินผลงานออกแบบ โดยผูเชี่ยวชาญซึ่งเปนผูทรงคุณวุฒิ เพื่อประเมินคุณภาพ
ของงานออกแบบ  ผู วิจัยไดใชหลักการประเมินหัวขอการประเมินตามกฎเกณฑการประเมิน
สัญลักษณ ของสถาบันการออกแบบกราฟกของสหรัฐอเมริกา (American Institute of Graphic Arts) 
หรือAIGA 

 
4. วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 
  งานวิจัยในครั้งนี้เปนการศึกษาผลการการสรางสื่อรูปแบบใหมเพื่อรณรงคสรางภูมิคุมกัน
ทางวัฒนธรรมดานการแตงกายของนักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏสวนกลาง โดยดําเนินการเปน           
2 ขั้นตอน  
  ขั้นแรกเปน  ขั้นการสํารวจ โดยแบงลักษณะของแหลงขอมูลดังนี้ 
  1.  แหลงขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ไดจากการใชแบบสอบถามและแบบทดสอบเก็บ
รวมรวมขอมูลภาคสนามจากกลุมตัวอยางจํานวน 480 คน เพื่อใหทราบถึงที่มาและเหตุผลของ             
ปญหาพฤติกรรมการแตงกายชุดนักศึกษาของนักศึกษาวิเคราะหเหตุปจจัยตางๆ เพื่อนํามาวิเคราะห 
และออกแบบสรางสื่อรูปแบบใหม  
  2. แหลงขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ไดจากการศึกษาคนควาเอกสาร, วารสาร, 
งานวิจัยที่เกี่ยวของ และแหลงขอมูลทาง Internet ในเรื่องของกรอบแนวความคิดตามหลักจิตวิทยา
วัยรุน หลักการปลูกฝงทางคานิยมตามตามทฤษฎีการกระจางคานิยม แนวคิดความคิดการ                
สรางสรรคทางโฆษณา (Advertising Creativity)  และ ทฤษฎีสัญญะวิทยา (Semiotic Theory) 

 
  ขั้นที่สองเปนการทดลอง เพื่อศึกษาผลการการสรางสื่อรูปแบบใหมเพื่อรณรงคสราง
ภูมิคุมกันทางวัฒนธรรมดานการแตงกายของนักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏสวนกลาง โดยแบง
วิธีการเก็บขอมูลดังนี้ 
  1. นําสื่อทั้ง 4 ประเภทที่ไดออกแบบ ไปใหผูทรงคุณวุฒิประเมิน เมื่อผานการประเมินผล
จากผูเชี่ยวชาญแลว นําสื่อไปติดตั้ง ณ สถานที่ตาง ๆ ในมหาวิทยาลัยราชภัฏทั้ง 6 แหง โดย
หมุนเวียนสื่อรูปแบบละ 2 สัปดาห 
  2. เก็บรวมรวมขอมูลภาคสนามจากกลุมตัวอยางจํานวน 480 คน เพื่อใหทราบถึงที่มาของ 
ปญหาเกี่ยวกับเรื่องพฤติกรรมการแตงกาย และเพื่อใหทราบถึงความคิดเห็นของกลุมตัวอยางวา 
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ความเขาใจในสัญญะของสื่อรูปแบบใหม ทั้งนี้เพื่อตองการวัดผล วาตัวส่ือสามารถสื่อสารใหกลุ
มตัวอยางเขาใจไดมากนอยเพียงใด และส่ือใดที่มีผลกระทบตอความรูสึกของกลุมตัวอยางมากที่สุด  
โดยใชเครื่องมือคือ แบบทดสอบ (Test) เปนแบบทดสอบประเภทวัดผลสัมฤทธิ์ (Achievement) 
แบบปรนัย แบบใหเลือกตอบ และใหลงมือกระทําโดยไมจํากัดเวลา วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล เมื่อผู
วิจัยไดทําการทดสอบกับกลุมตัวอยางเปนที่เรียบรอยแลวครบทุกคน จากนั้นผูวิจัยไดใหกลุมตัว
อยางทั้งหมดทบทวนดูส่ือรูปแบบใหมที่ไดติดตั้งตามสถานที่ตางๆ อีกครั้ง ไดแก  ส่ือโฆษณาที่ยัง
ไมเคยถูกใชมากอน   ส่ือโฆษณาแบบเดิมที่นํามาปรับใหเขากับปจจุบัน  ส่ือที่วิธีการนําเสนอสื่อที่
ตางไปจากเดิม และสิ่งที่อยูในชีวิตประจําวันทั่วๆไปมาปรับเปนสื่อโฆษณาจากนั้นใหกลุมตัวอยาง
ตอบขอคําถามทีละขอจนครบ ถือเปนการสิ้นสุดการทดสอบในการวิจัยคร้ังนี้ 
 
 5. การจัดการและวิเคราะหขอมูล 
  5.1 การประเมินผลงานออกแบบและการตรวจสอบเครื่องมือ 
  เปนการนําเสนอผลงานออกแบบตอผูเชี่ยวชาญซึ่งเปนผูทรงคุณวุฒิ เพื่อประเมินคุณภาพ
ของงานออกแบบ เพื่ออภิปรายวิเคราะหและสรุปผลงานวิจัย โดยพิจารณาเลือกผูเชี่ยวชาญ                
ดานตาง ๆ ดังนี้ 
  1. ผูเชี่ยวชาญทางดานสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ 
   1.1 คุณกิตติกร อนุเธียร      
    Creative Director, Hakuhodo Bangkok  
    กรรมการผูจัดการ บริษัท. Blooms Thailand Co.,Ltd 
    ผูแตงหนังสือ   ไอเดีย ถายสะดวก, ปนขี้ใหเปนครีเอทีฟ, โฆษณาตองหาม... 
  2. นักวิชาการทางดานบุคลิกภาพและการแตงกาย 
   2.1 ผศ. เอมอร  วิศุภกาญจน 
    ผูทรงคุณวุฒิดานบุคลิกภาพและการแตงกาย 
    วิทยากรประจําคณะมนุษยศาสตรและสังคมศาสตร  มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนคร 
  3. นักวิชาการทางดานออกแบบ หรือกราฟก โดยมีรายนามดังนี้ 
   3.1 รศ.ฉนัทนา สุรัสวดี 
    อาจารยประจําวิชาการออกแบบนิเทศศิลป 
    คณะมนุษยศาสตรและสังคมศาสตร  มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนคร 
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   3.2 รศ. ศิริพงษ พะยอมแยม 
    อาจารยประจําวิชาการออกแบบกราฟกสําหรับระบบสื่อการสอน 
    (หลักสูตรปริญญาโท)  ภาควิชาเทคโนโลยีการศึกษา มหาวิทยาลัยศิลปากร 
   3.3 คุณนิศากร สุภาพ   
    หัวหนาสวนผลิต กลุมงานประชาสัมพันธของรัฐ  
    สถานีวิทยุโทรทัศนแหงประเทศไทย  ชอง 11 
 

  หัวขอสําหรับประเมินงานออกแบบ ผูวิจัยไดใชหลักการประเมินหวัขอการประเมนิตาม
กฎเกณฑการประเมินสัญลักษณ ของสถาบันการออกแบบกราฟกของสหรัฐอเมริกา (American 
Institute of Graphic Arts) หรือ AIGA ไดกําหนดเกณฑการประเมิน ไว 3 ประการคือ 
  1.) ซีแมนติก (semantic) เนนเรื่องความหมาย คือความสัมพันธระหวางภาพกับความหมาย 
สัญลักษณสามารถเปนตัวแทนหรือส่ือความหมายไดอยางชัดเจน 
  2.) ซีนเทคติก (syntactic) หมายถึง ความสัมพันธระหวางสัญลักษณรูปหนึ่งกับรูปอื่นๆ ใน
ชุดเดียวกัน หรือเขาระบบเดียวกัน 
  3.) แพรกเมติก (pragmatic) หมายถึง ความสัมพันธระหวางรูปภาพกับผูใชหรือผูดู และ
สามารถมองเห็นไดชัดในสภาพแวดลอมที่แตกตางกัน  
  จากเกณฑการประเมินของ AIGA สรุปเปนหัวขอสําหรับการประเมินงานออกแบบในการ
วิจัยคร้ัง ดังนี้ 
  1. สัญลักษณสามารถเปน ตัวแทนหรือส่ือความหมายไดอยางชัดเจน 
  2. ความสัมพันธระหวางสัญลักษณรูปหนึ่งกับรูปอื่นๆ ในชุดเดียวกนั 
  3. ความสัมพันธระหวางรูปภาพกับผูดู และสามารถมองเห็นไดชัดในสภาพแวดลอมที่
แตกตางกัน  
  ลักษณะแบบประเมินเปนเปนแบบสอบถามแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating Scale) 
โดยมีเกณฑ 5 ระดับของลิเคอรท (ลัดดา กิติวิภาต .2532 :2 ) ดังนี้ 
  คะแนน 5 หมายถึง ผลงานการออกแบบโดยรวมอยูในระดับดีมาก 

คะแนน 4 หมายถึง ผลงานการออกแบบโดยรวมอยูในระดับด ี
คะแนน 3 หมายถึง ผลงานการออกแบบโดยรวมอยูในระดับพอใจ 
คะแนน 2 หมายถึง ผลงานการออกแบบโดยรวมอยูในระดับไมดี 
คะแนน 1 หมายถึง ผลงานการออกแบบโดยรวมอยูในระดับตองปรับปรุง 

   
 
 
 



 82

การแปลความหมายคาคะแนนเฉลี่ย การประเมินผลงานออกแบบ ผูวิจัยไดแปลความหมาย
ของคาคะแนนเฉลี่ยในแตละดาน ดังนี้ 

  1.00 - 1.49 หมายถึง ผลงานการออกแบบโดยรวมอยูในระดับตองปรับปรุง 
  1.50 – 2.49 หมายถึง ผลงานการออกแบบโดยรวมอยูในระดับไมด ี
  2.50 – 3.49 หมายถึง ผลงานการออกแบบโดยรวมอยูในระดับพอใจ 
  3.50 – 4.49 หมายถึง ผลงานการออกแบบโดยรวมอยูในระดับด ี
  4.50 – 5.00 หมายถึง ผลงานการออกแบบโดยรวมอยูในระดับดีมาก 
 

  5.2 การวิเคราะหผลงานออกแบบ 
   การวิเคราะห ผลงานออกแบบ ผูวิจัยใชวิธีการวิเคราะหเชิงปริมาณ โดยนําแบบสอบที่
รวบรวมได มาประมวลผล เพื่อใหผลการวิเคราะหเปนไปอยางมีเหตุผล โดยใชการหาคาทางสถิติที่ 
เชื่อถือได ดวยการคํานวณโดยโปรแกรมวิเคราะหผล แบงออกเปนขั้นตอนดังนี้ 
 1. การตรวจสอบขอมูล (Editing) ตรวจดูความสมบูรณของแบบสอบถาม และการลงรหัส 
(Coding) โดยนําแบบสอบถามที่ตรวจถูกตองแลวมาลงรหัส 
  2. การประมวลผลขอมูล โดยนําขอมูลที่ลงรหัสแลวมาบันทึกและประมวลผลโดยใช
โปรแกรมสําเร็จรูป เพื่อวิเคราะหเชิงพรรณนาและทดสอบสมมุติฐาน ซ่ึงแยกการวิเคราะห                
ขอมูลออกเปนสวนตาง ๆ ดังนี้ 
  2.1 การวิเคราะหโดยใชสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive statistics) 
   ก. การวิเคราะหขอมูลลักษณะประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถามในดาน เพศ, 
ช้ันป, เกรดเฉลี่ย, คณะที่ศึกษา, คาใชจายรายเดือน, ที่พักอาศัยระหวางการศึกษา โดยการแจกแจง
ความถี่ (Frequency) และรอยละ (Percentage) 
   ข. การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับในเรื่องความเขาใจสัญญะของสื่อรูปแบบใหม และมี
จิตสํานึกเกี่ยวกับวัฒนธรรมการแตงกายชุดนักศึกษาดวยเครื่องแบบที่ถูกระเบียบโดยการแจกแจง
ความถี่ (Frequency) และรอยละ (Percentage) 
   ค. วิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับการรับรูส่ือที่มีผลกระทบตอความรูสึกของกลุมตัวอยาง โดย
การหาคาเฉลี่ย (Mean : X ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviations: SD) 
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6 สถิติท่ีใชในการวิเคราะหขอมูล 

คาสถิติพื้นฐาน 
 
   1.1 คารอยละ (percentage) (ชูศรี วงษรัตนะ, 2544, หนา 35) 
 

     100
n
f

P ×=  

 
      เมื่อ P  แทน  รอยละ หรือ % (percentage) 
        f  แทน  ความถี่ที่ตองการเปลี่ยนแปลงใหรอยละ 
        n  แทน  จํานวนความถี่ทั้งหมดหรือจํานวนกลุมตัวอยาง 
 
  1.2  คาเฉลี่ย ใชสูตร ดังนี้ (วิไล ทองแผ, 2550, หนา 181) 
 

     
n
x

X ∑=  

 
     เมื่อ  X    แทน  คาเฉลี่ยของกลุมตัวอยาง 
        ∑X   แทน  ผลรวมของขอมูลของกลุมตัวอยาง  
        x     แทน  คาของขอมูล 
        n     แทน  จํานวนขอมูลในกลุมตัวอยาง 
 
  1.3  คาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) (S.D) โดยสูตรดังนี้ (วิไล ทอง
แผ, 2550, หนา 184) 
 

     ( )
1n

xxf
.D.S

2

−

−
= ∑  

     เมื่อ S.D.  แทน  สวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของกลุมตัวอยาง 
        X   แทน  คาของขอมูลแตละตัว 
        X    แทน  คาเฉลี่ยของกลุมตัวอยาง 
        N   แทน  จํานวนขอมูลทั้งหมดในกลุมตัวอยาง 
        f    แทน  ความถี่ของขอมูลแตละตัว 
 


