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  การวิจัยเร่ือง การสรางสื่อรูปแบบใหมเพื่อรณรงคสรางภูมิคุมกันทางวัฒนธรรมดาน
การแตงกายของนักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏสวนกลาง เปนการวิจัยและพัฒนา(Research and 
Development) โดยมีจุดประสงค เพื่อออกแบบสรางสรรคส่ือรูปแบบใหม (New Media) เปนสื่อ
ตนแบบ และศึกษาผลการใชส่ือรูปแบบใหมรณรงคสรางภูมิคุมกันทางวัฒนธรรมดานการแตงกาย
ของนักศึกษา การวิจัยคร้ังนี้มี  2 ขั้นตอน  ขั้นแรกเปนการสํารวจขอมูล ถึงที่มาและเหตุผลของ        
ปญหาพฤติกรรมการแตงกายชุดนักศึกษาของนักศึกษาวิเคราะหเหตุปจจัย  ขั้นที่สองเปนการ
ทดลองโดยออกแบบและพัฒนาสื่อรูปแบบใหม  ทดสอบกับกลุมตัวอยางวิเคราะหในเร่ืองความ
เขาใจสัญญะของสื่อรูปแบบใหม และมีจิตสํานึกเกี่ยวกับวัฒนธรรมการแตงกายชุดนักศึกษา มี
นักศึกษาภาคปกติของมหาวิทยาลัยราชภัฏ สวนกลาง 6 แหง  จํานวน 480 คน เปนกลุมตัวอยาง  มี
นักศึกษาชายจํานวน 162 คน คิดเปนรอยละ 33.75 มีนักศึกษาหญิงจํานวน 318 คน คิด เปนรอยละ 
66.25 ซ่ึงจากการวิจัยสามารถสรุป ไดดังนี้   
  ผลกการสํารวจขอมูล ถึงที่มาและเหตุผลของปญหาพฤติกรรมการแตงกายชุดนักศึกษา
ของนักศึกษา เหตุผลที่แตงกายนักศึกษาผิดระเบียบ สวนมากใหเหตุผลวาไมมีผลตอการเรียน คิด
เปนรอยละ 94.16  รองลงมาเห็นวาไมทันสมัย ไมตามแฟชั่น  คิดเปนรอยละ 84.58   การบังคับใช
กฎในสวนของ          หนวยกิจการนักศึกษาไมเครงครัด คิดเปนรอยละ 83.75  การบังคับใชกฎใน
สวนของมหาวิทยาลัยไมเครงครัด คิดเปนรอยละ 82.50 เพื่อนรุนพี่ รุนนองไมแตงเครื่องแบบ คิด
เปนรอยละ 62.08  การบังคับใชกฎ ในสวนของอาจารยผูสอนไมเครงครัด คิดเปนรอยละ 57.08 ไม
สะดวกในการทํากิจกรรมอื่นๆ คิดเปน รอยละ 35.41  สวนการคิดเห็น เร่ืองการแตงกายไม
เหมาะสมของนักศึกษา จะกอใหเกิดผลเสีย หรือปญหาใดมากที่สุด  สวนมากเห็นวากอใหเกิด
ปญหาอาชญากรรม อาทิ การลวงละเมิดทางเพศ การขมขืน คิดเปนรอยละ 50.20  รองลงมาเห็นวา
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ทําใหเสื่อมเสียช่ือเสียงของสถาบันและของตนเอง คิดเปนรอยละ 16.04   กอใหเกิดปญหาวิ่งราว
ทรัพย ปลน จี้  คิดเปนรอยละ 9.58 ขัดกับวัฒนธรรมอันดีงามของไทย คิดเปนรอยละ 8.12  ทําใหเรียน
ไมรูเร่ือง คิดเปนรอยละ 7.08  เสียบุคลิกภาพ คิดเปนรอยละ 5.8   ส้ินเปลืองไมเหมาะสมกับวัย คิด
เปนรอยละ 2.08 โดยความคิดเห็นนอยที่สุดคือไมกอใหเกิดปญหาใด ๆ  คิดเปนรอยละ 1.04 
  ผลการวิจัยในขั้นทดลองพบวา 
  1. เนื้อหาของสื่อรูปแบบใหมเพื่อรณรงคสรางภูมิคุมกันทางวัฒนธรรมดานการแตง
กายของนักศึกษา ประกอบดวย 
   1.1 ลักษณะของการสื่อสารเนื้อหาของสื่อรูปแบบใหมเปนแบบ การเตือนหรือการ
ใหแงคิด และการชี้ใหเห็นโทษ โดยใชภาพในการสื่อสารดังนี้ 
    1.1.1 ใชมโนภาพที่สําคัญในความรูสึกของวัยรุน มาเปนแนวทางในการ
ออกแบบ ซ่ึงผลจากการทดสอบผลงานออกแบบสื่อรูปแบบใหมเพื่อรณรงคสรางภูมิคุมกันทาง
วัฒนธรรมดานการแตงกายของนักศึกษา ที่ผูวิจัยออกแบบขึ้นพบวา มโนภาพที่มีผลกระทบตอความ
รูสึกของนักศึกษามาก ในการที่จะยับยั้งการแตงกายผิดระเบียบ คือ มโนภาพของคนโรคจิต 
    1.1.2 ใชภาพแสดงความเปนเหตุเปนผลของการกระทํา ซ่ึงผลจากการทดสอบ
ผลงานออกแบบสื่อรูปแบบใหมเพื่อรณรงคสรางภูมิคุมกันทางวัฒนธรรมดานการแตงกายของ
นักศึกษาที่ผูวิจัยออกแบบขึ้น พบวา ภาพแสดงความเปนเหตุเปนผลของการกระทํา เร่ืองการโดนดู
ถูกเหยียดหยาม มีผลกระทบตอความรูสึกของนักศึกษาในระดับมาก 
  2. ผลการทดสอบในเรื่องเนื้อหาของสื่อรูปแบบใหมเพื่อรณรงคสรางภูมิคุมกันทาง
วัฒนธรรมดานการแตงกายของนักศึกษา ทั้ง 4 ประเภท โดยภาพรวมเนื้อหาของสื่อรูปแบบใหมมี
ใหแงคิดตอกลุมตัวอยางในเรื่องการแตงกายผิดระเบียบ โดยเนื้อหามุงประเด็นไปที่กลุมตัวอยางที่
เปนเพศหญิง รอยละ 41.04   ใหความเห็นวาสื่อรูปแบบใหมใหแงคิดมากกลุมตัวอยางเพศหญิงรอย
ละ 34.37 ใหความเห็นวาสื่อรูปแบบใหมมีผลกระทบตอจิตใจมาก และกลุมตัวอยางเพศหญิงรอยละ 
30.20 ใหความเห็นวาสื่อรูปแบบใหมส่ือรูปแบบใหมมีผลกระทบตอพฤติกรรมบาง สวนกลุม
ตัวอยางที่เปนเพศชาย รอยละ 20.41   ใหความเห็นวาสื่อรูปแบบใหมใหแงคิดมาก   กลุมตัวอยาง
เพศชายรอยละ 16.04  ใหความเห็นวาสื่อรูปแบบใหมมีผลกระทบตอจิตใจมาก และกลุมตัวอยาง
เพศชายรอยละ 16.25 ใหความเห็นวาสื่อรูปแบบใหมส่ือรูปแบบใหมมีผลกระทบตอพฤติกรรมบาง 
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Abstract 
 

Research Title      The Creation of New Media to Promote Cultural  Immunity in  Dress  
    Code of the Central Region  Rajabhat University Students. 
Researcher    Nattawoot  Jantarothai 
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Organization    Phranakhon  Rajabhat University  
Academic Year    2011 
 
 
  The research entitled “The Creation of New Media to Promote Cultural Immunity in the 
Dress Code of the Central Region Rajabhat University Students” is the research and development 
whose purposes were to creatively design New Media as an example and to study the effect of 
New Media in promoting cultural immunity in students’ dressing. There are two stages for this 
research. The first one is the analytical survey on causes and factors of students’ problem on 
uniform dressing behavior. The other is the experiment by the design and development of New 
Media in order to be tested with the sample. Understanding the sign of New Media as well as 
having awareness of the uniform dressing culture was analyzed. Samples consisted of 480 normal 
admission students in six central region Rajabhat Universities including 162 males (33.75 
percent) and 318 females (66.25 percent). 
  The results of the survey data on causes and factors of students’ problem on uniform 
dressing behavior and the reasons of the inappropriate uniform dressing were mostly because they 
thought that uniform dressing was not related to their academic study (94.16 percent), wearing 
uniform was outdated (84.58 percent), Students Affairs department was tolerant (83.75 percent), 
rules enforcement in the university was not strict (82.50 percent), friends, senior and junior 
students didn’t wear the uniform (62.08 percent), teachers were tolerant (57.08 percent), wearing 
uniform was not convenient to do others activities (35.41 percent). With the opinion on the 
inappropriateness of students’ dressing would lead to which problem the most, 50.20 percents of 
the students thought about the problem of crime such as sexual harassment and rape, bad 
reputation of the institution and themselves (16.04 percent), snatch and robbery (9.58 percent), 
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contrary to Thai culture (8.12 percent), loss consciousness in the lesson (7.08 percent), lack of 
good personality (5.8 percent), waste of money and not suitable to age (2.08 percent) and no 
problem at all which was at least in the opinion (1.04 percent) 
  The findings in the experimental stage were as follow  
                1. The content of New Media to promote cultural immunity in students’ dress code was: 
                      1.1. Communication characteristics of the New Media were to warn or to give ideas 
and to point out the bad effects by using photos to communicate the following 
   1.1.1. Using concept which was considered important in the sense of teenagers 
as an approach to design, the result of the New Media designed by the researchers to promote 
cultural immunity in students’ dress code was found that the concept which greatly affected 
students’ feeling in order to prevent them from breaking dress code was the concept of the 
psychopath. 
   1.1.2. Using photos presenting the logical consequences of actions, the result of 
the New Media designed by the researchers to promote cultural immunity in students’ dress code 
was found that the photos showed the logical consequences of actions when they were looked 
down affected students’ feeling at high level. 
  2. The results of tests on the content of the New Media to promote cultural immunity in 
students’ dress code in 4 domains, the overall content of the new media urged students to think 
about the effect on breaking dress code. The overall content focused on female sample (41.04 
percent) who commented that New Media urged them to think a lot. Female, 34.37 percent of the 
sample thought that New Media affects their feeling a lot and 30.20 percent of the female sample 
commented that the New Media has some effect on their behavior. For the male sample, 20.41 
percent agreed that New Media urged them to think a lot. Male, 16.04 percent of the sample 
thought that New Media affects their feeling a lot and 16.25 percent of the male sample 
commented that the New Media has some effect on their behavior. 
 
Key word :  Design, New Media, Cultural  Immunity. 
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