
 

 

บทที ่4 

ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 

 

  ในการวิเคราะห์ขอ้มูลผูว้ิจยัจะนาํเสนอขอ้มูลบทบาทของการตลาดในการพฒันา

นวตักรรมทางการศึกษาท่ีประสบความสําเร็จในตลาดอาเซียน ผูว้ิจยัไดน้าํขอ้มูลตวัอยา่งท่ีเก็บรวม

รวมมาได้ จาํนวน 210 ชุด ท่ีผ่านการตรวจสอบความน่าเช่ือถือแล้วมาทาํการวิเคราะห์การแปล

ความหมายของผลการวเิคราะห์ขอ้มูล ผูว้จิยัไดท้าํการวเิคราะห์ขอ้มูล ดงัน้ี  

  ตอนท่ี 1  ขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม ได้แก่ เพศ อายุ วุฒิการศึกษาสูงสุด 

หนา้ท่ีท่ีปฏิบติัในมหาวทิยาลยัในกาํกบัของรัฐ และระยะเวลาในการดาํรงตาํแหน่งนบัตั้งแต่เป็นผูบ้ริหาร 

  ตอนท่ี 2  ทดสอบสมมติฐาน 

 

สัญลกัษณ์ทีใ่ช้ในการนําเสนอผลการวิเคราะห์ 

 สัญลกัษณ์ท่ีใชใ้นการวเิคราะห์ขอ้มูลเพื่อให้เกิดความเขา้ใจท่ีตรงกนัในการแปรความหมาย

จากผลการวเิคราะห์ขอ้มูล ผูศึ้กษาจึงไดก้าํหนดความหมายของสัญลกัษณ์ ดงัน้ี 

 n   แทนจาํนวนของกลุ่มตวัอยา่ง 

   แทนค่าเฉล่ีย (Mean) 

 SD   แทนส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 

 p   แทนความน่าจะเป็นในการยอมรับสมมติฐาน 

 df   แทนชั้นของความอิสระ (Degree of Freedom) 

 F   แทนค่าสถิติท่ีใชใ้นการพิจารณาใน F-Distribution 

 t   แทนค่าสถิติท่ีใชใ้นการพิจารณาใน t-Distribution 

 r   แทนค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ 

 Beta   แทนค่าสัมประสิทธ์ิถดถอยของตวัแปรในรูปคะแนนมาตรฐาน 

 R   แทนค่าสัมประสิทธ์ิพหุคูณ 

 R2   แทนค่าสัมประสิทธ์ิในการตดัสินใจ 

 Adjust R2  แทนค่าสัมประสิทธ์ิในการตดัสินใจ ท่ีปรับแกไ้ขแลว้ 

 Sig.   แทนระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 
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 H0   แทนสมมติฐานหลกั (Null Hypothesis) 

 H1   แทนสมมติฐานรอง (Alternative Hypothesis) 

 *   แทนค่าความแตกต่างอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 **   แทนค่าความแตกต่างอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

 

ตอนที่ 1  ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ได้แก่ เพศ อายุ วุฒิการศึกษาสูงสุด หน้าที่ที่

ปฏิบัติในมหาวิทยาลัยในกํากับของรัฐ และระยะเวลาในการดํารงตําแหน่งนับตั้งแต่เป็น

ผู้บริหาร 

  จากกลุ่มตวัอยา่งของบทบาทของการตลาดในการพฒันานวตักรรมทางการศึกษาท่ี

ประสบความสาํเร็จในตลาดอาเซียน ไดผ้ลดงัน้ี 
 

ตารางที ่4.1  จํานวน และร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจําแนกตามเพศ 
 

เพศ จํานวน ร้อยละ 

 ชาย 173 82.40 

 หญิง 37 17.60 

รวม 210 100.00 
 

  จากตารางท่ี 4.1 กลุ่มตวัอยา่งท่ีตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศชาย จาํนวน 173 

คน คิดเป็นร้อยละ 82.40 และเป็นเพศหญิง จาํนวน 37 คน คิดเป็นร้อยละ 17.60 
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ตารางที ่4.2  จํานวน และร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจําแนกตามอายุ 
 

อายุ จํานวน ร้อยละ 

 ต ํ่ากวา่ 30 ปี - - 

 31 – 35 ปี - - 

 36 – 40 ปี - - 

 41 – 45 ปี 13 6.20 

 46 – 50 ปี 46 21.90 

 51 – 55 ปี 123 58.60 

 56 – 60 ปี 28 13.30 

รวม 210 100.00 

 

จากตารางท่ี 4.2 กลุ่มตวัอย่างท่ีตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่อายุระหว่าง 51 – 55 ปี  จาํนวน 123 คน 

คิดเป็นร้อยละ 58.60 รองลงมาอายุระหว่าง 46 – 50 ปี จาํนวน 46 คน คิดเป็นร้อยละ 21.90 อายุ

ระหวา่ง 56 – 60 ปี จาํนวน 28 คน คิดเป็นร้อยละ 13.30 และอายุระหวา่ง 41 – 45 ปี จาํนวน 13 คน 

คิดเป็นร้อยละ 6.20 ตามลาํดบั 

 

ตารางที ่4.3  จํานวน และร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจําแนกตามวุฒิการศึกษาสูงสุด 

 

วุฒิการศึกษาสูงสุด จํานวน ร้อยละ 

 ปริญญาตรี - - 

 ปริญญาโท 114 54.30 

 ปริญญาเอก 96 45.7 

 อ่ืน ๆ - - 

รวม 210 100.00 

 

  จากตารางท่ี 4.3 กลุ่มตวัอย่างท่ีตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีวุฒิการศึกษาระดับ

ปริญญาโทรมากท่ีสุด จาํนวน 114 คน คิดเป็นร้อยละ 54.30 รองลงมาไดแ้ก่วุฒิปริญญาเอก จาํนวน 96 

คิด คิดเป็นร้อยละ 45.70 
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ตารางที ่4.4  จํานวน และร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจําแนกตามหน้าที่ทีป่ฏิบัติในมหาวทิยาลัย

ในกาํกบัของรัฐ 

 

หน้าที่ทีป่ฏิบัติในมหาวทิยาลัย

ในกาํกบัของรัฐ 

จํานวน ร้อยละ 

 อธิการบดี 3 1.40 

 รองอธิการบดี 4 1.90 

 ผูช่้วยอธิการบดี - - 

 คณบดี 69 32.90 

 รองคณบดี 106 50.50 

 ผูช่้วยคณบดี 28 13.30 

รวม 210 100.00 

 

จากตารางท่ี 4.4 กลุ่มตวัอยา่งท่ีตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ปฏิบติัหน้าท่ีรองคณบดี   จาํนวน 106 คน 

คิดเป็นร้อยละ 50.50 รองลงมาปฏิบติัหน้าท่ีคณบดี จาํนวน 69 คน คิดเป็นร้อยละ 32.90 ผูช่้วย

คณบดี จาํนวน 28 คน คิดเป็นร้อยละ 13.30 รองอธิการบดี จาํนวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 1.90 และ

อธิการบดี จาํนวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 1.40 ตามลาํดบั 

 

ตารางที ่4.5  รายละเอยีดการผนึกกาํลงัทางทรัพยากรทางการตลาดด้านหน่วยงานใน

สถาบันการศึกษา  

 

หน่วยงานในสถาบันการศึกษา                            

ระดบัความคดิเห็น 

Χ  SD 

ระดบั 

ความ

คดิเห็น 

ลาํดบั 

ที่ 

เห็นด้วย

มาก 

ที่สุด 

เห็นด้วย

มาก 

เห็นด้วย

ปาน 

กลาง 

เห็นด้วย

น้อย 

เห็นด้วย

น้อย 

ที่สุด 

สถาบนัอุดมศึกษาของท่านมีการ

จดัตั้งหน่วยงานใหม่ข้ึนในการ

จดัเตรียมหลกัสูตรใหม่ๆ เพ่ือเตรียม

ความพร้อมบุคลากรในความ

ตอ้งการของตลาดอาเซียน 

27 

12.90% 

76 

36.20% 

85 

40.50% 

20 

9.50% 

2 

1.00% 
3.50 0.87 มาก 2 

สถาบนัอุดมศึกษาของท่านมีการ

แต่งตั้งบุคลากรเพ่ือรับผิดชอบใน

21 

10.00% 

89 

42.40% 

94 

44.80% 

6 

2.90% 
- 3.60 0.71 มาก 1 
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การจดัเตรียมหลกัสูตรใหม่ๆ เพ่ือ

เตรียมความพร้อมบุคลากรในความ

ตอ้งการของตลาดอาเซียนอยา่ง

ชดัเจน 

สถาบนัอุดมศึกษาของท่านมีการ

วางแผนและกาํหนดแนวทางใน

หน่วยงานใหม่เพ่ือให้บรรลุเป้าหมาย

ท่ีสอดคลอ้งกบัตลาดอาเซียนอยา่ง

ชดัเจน 

12 

5.70% 

68 

32.40% 

96 

45.70% 

31 

14.80% 

3 

1.40% 
3.26 0.83 

ปาน

กลาง 
3 

รวม (n = 210) 3.45 0.80 
ปาน

กลาง 
 

 

  จากตารางท่ี 4.5 แสดงว่าระดับความคิดเห็นต่อการผนึกกําลังทางทรัพยากร

ทางการตลาด  ดา้นหน่วยงานในสถาบนัการศึกษา มีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (  = 3.45) โดย

มีรายละเอียดตามลาํดบัดงัน้ี คือ สถาบนัอุดมศึกษาของท่านมีการแต่งตั้งบุคลากรเพื่อรับผิดชอบใน

การจดัเตรียมหลกัสูตรใหม่ๆ เพื่อเตรียมความพร้อมบุคลากรในความตอ้งการของตลาดอาเซียน

อย่างชดัเจนมีค่าเฉล่ียระดบัมาก (  = 3.60)ลาํดบัท่ี 2 คือ สถาบนัอุดมศึกษาของท่านมีการจดัตั้ง

หน่วยงานใหม่ข้ึนในการจดัเตรียมหลกัสูตรใหม่ๆ เพื่อเตรียมความพร้อมบุคลากรในความตอ้งการ

ของตลาดอาเซียน มีค่าเฉล่ียระดบัมาก (  = 3.50)และลาํดบัสุดทา้ย คือ สถาบนัอุดมศึกษาของท่าน

มีการวางแผนและกาํหนดแนวทางในหน่วยงานใหม่เพื่อให้บรรลุเป้าหมายท่ีสอดคล้องกบัตลาด

อาเซียนอยา่งชดัเจน มีค่าเฉล่ียระดบัปานกลาง (  = 3.26) 

 

ตารางที ่4.6  รายละเอยีดการผนึกกาํลงัทางทรัพยากรทางการตลาดด้านช่องทางการตลาดของ

หลกัสูตร  

 

ช่องทางการตลาดของหลักสูตร 

ระดบัความคดิเห็น 

Χ  SD 

ระดบั 

ความ

คดิเห็น 

ลาํดบั 

ที่ 

เห็นด้วย

มาก 

ที่สุด 

เห็นด้วย

มาก 

เห็นด้วย

ปาน 

กลาง 

เห็นด้วย

น้อย 

เห็นด้วย

น้อย 

ที่สุด 

สถาบนัอุดมศึกษาของท่านมี

โครงการรับนกัศึกษาไดห้ลากหลาย

ช่องทางในหลกัสูตรใหม่ๆ ท่ี

สอดคลอ้งกบัตลาดอาเซียน เช่น การ

รับตรง การรับจากส่วนกลาง เป็นตน้ 

104 

49.50% 

78 

37.10% 

27 

12.90% 
- 

1 

0.50% 
4.35 0.74 มาก 1 

สถาบนัอุดมศึกษาของท่านมี 54 102 52 2 - 3.99 0.74 มาก 3 
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โครงการขยายโอกาสทางการศึกษา

ในหลกัสูตรใหม่ๆเช่น  โครงการ

นกัศึกษาเรียนดีจากชนบท  ผูพิ้การ 

ความสามารถดีเด่นดา้นกีฬา เป็นตน้ 

ท่ีสอดคลอ้งกบัตลาดอาเซียน 

25.70% 48.60% 24.80% 1.00% 

สถาบนัอุดมศึกษาของท่านมี

โครงการร่วมมือในการรับนกัศึกษา

ในหลกัสูตรใหม่ๆ กบัสถาบนัอ่ืนๆ 

เช่น การแลกเปล่ียนนกัศึกษา การรับ

โดยตรง  เป็นตน้ ท่ีสอดคลอ้งกบั

ตลาดอาเซียน 

58 

27.60% 

112 

53.30% 

39 

18.60% 

1 

0.50% 
- 4.08 0.69 มาก 2 

รวม (n = 210) 4.14 0.72   

 

  จากตารางท่ี 4.6 แสดงวา่ระดบัความคิดเห็นต่อการผนึกกาํลงัทางทรัพยากร

ทางการตลาด ดา้นช่องทางการตลาดของหลกัสูตร มีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (  = 4.14) โดย

มีรายละเอียดตามลาํดบัดงัน้ี คือ สถาบนัอุดมศึกษาของท่านมีโครงการรับนกัศึกษาไดห้ลากหลาย 

ช่องทางในหลกัสูตรใหม่ๆ ท่ีสอดคลอ้งกบัตลาดอาเซียน เช่น การรับตรง การรับจากส่วนกลาง เป็น

ตน้ มีค่าเฉล่ียระดบัมาก (  = 4.35)ลาํดบัท่ี 2 คือ สถาบนัอุดมศึกษาของท่านมีโครงการร่วมมือใน

การรับนกัศึกษาในหลกัสูตรใหม่ๆ กบัสถาบนัอ่ืนๆ เช่น การแลกเปล่ียนนกัศึกษา การรับโดยตรง 

เป็นต้น ท่ีสอดคล้องกบัตลาดอาเซียน มีค่าเฉล่ียระดบัมาก (  = 4.08)และลาํดบัสุดทา้ย คือ 

สถาบนัอุดมศึกษาของท่านมีโครงการขยายโอกาสทางการศึกษาในหลกัสูตรใหม่ๆเช่น โครงการ

นักศึกษาเรียนดีจากชนบท ผูพ้ิการ ความสามารถดีเด่นด้านกีฬา เป็นต้น ท่ีสอดคล้องกับตลาด

อาเซียน มีค่าเฉล่ียระดบัมาก (  = 3.99) 

 

ตารางที ่4.7  รายละเอยีดการผนึกกาํลงัทางทรัพยากรทางการตลาดด้านบุคลากรของ

สถาบันการศึกษา 

 

บุคลากรของสถาบันการศึกษา                            

ระดบัความคดิเห็น 

Χ  SD 

ระดบั 

ความ

คดิเห็น 

ลาํดบั 

ที่ 

เห็นด้วย

มาก 

ที่สุด 

เห็นด้วย

มาก 

เห็นด้วย

ปาน 

กลาง 

เห็นด้วย

น้อย 

เห็นด้วย

น้อย 

ที่สุด 

สถาบนัอุดมศึกษาของท่านมีการ

เตรียมความพร้อมในการพฒันา

บุคลากรอยา่งสมํ่าเสมอเพ่ือรองรับ

57 

27.10% 

108 

51.40% 

44 

21.00% 

1 

0.50% 
- 4.05 0.71 มาก 2 
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หลกัสูตรตลาดอาเซียน 

สถาบนัอุดมศึกษาของท่านมีการ

อบรมความรู้ใหม่ๆ ให้กบับุคลากร

อยา่งสมํ่าเสมอเพ่ือรองรับหลกัสูตร

ตลาดอาเซียน 

46 

21.90% 

83 

39.50% 

65 

31.00% 

15 

7.10% 

1 

0.50% 
3.75 0.89 มาก 3 

สถาบนัอุดมศึกษาของท่านมีการ

ส่งเสริมความร่วมมือกบัหน่วยงาน

อ่ืน ๆ ในการพฒันาบุคลากรเพ่ือ

รองรับหลกัสูตรตลาดอาเซียน 

83 

39.50% 

90 

42.90% 

37 

17.60% 
- - 4.22 0.73 มาก 1 

รวม (n = 210) 4.00 0.78 มาก  

 

  จากตารางท่ี 4.7 แสดงว่าระดับความคิดเห็นต่อการผนึกกําลังทางทรัพยากร

ทางการตลาด  ดา้นบุคลากรของสถาบนัอุดมศึกษา มีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (  = 4.00) โดย

มีรายละเอียดตามลาํดบัดงัน้ี คือ สถาบนัอุดมศึกษาของท่านมีการส่งเสริมความร่วมมือกบัหน่วยงาน

อ่ืน ๆ ในการพฒันาบุคลากรเพื่อรองรับหลกัสูตรตลาดอาเซียน มีค่าเฉล่ียระดบัมาก (  = 4.22)

ลาํดับท่ี 2 คือ สถาบนัอุดมศึกษาของท่านมีการเตรียมความพร้อมในการพฒันาบุคลากรอย่าง

สมํ่าเสมอเพื่อรองรับหลกัสูตรตลาดอาเซียน มีค่าเฉล่ียระดบัมาก (  = 4.05)และลาํดบัสุดทา้ย คือ 

สถาบนัอุดมศึกษาของท่านมีการอบรมความรู้ใหม่ๆ ให้กบับุคลากรอย่างสมํ่าเสมอเพื่อรองรับ

หลกัสูตรตลาดอาเซียน มีค่าเฉล่ียระดบัมาก (  = 3.75) 

 

ตารางที ่4.8  รายละเอยีดการผนึกกาํลงัของทกัษะการตลาดด้านประสบการณ์ทางการตลาดเพือ่

การศึกษา 

 

ประสบการณ์ทางการตลาด 

เพือ่การศึกษา 

ระดบัความคดิเห็น 

Χ  SD 

ระดบั 

ความ

คดิเห็น 

ลาํดบั 

ที่ 

เห็นด้วย

มาก 

ที่สุด 

เห็นด้วย

มาก 

เห็นด้วย

ปาน 

กลาง 

เห็นด้วย

น้อย 

เห็นด้วย

น้อย 

ที่สุด 

สถาบนัอุดมศึกษาของท่านมี

ประสบการณ์ในการเปิดหลกัสูตร

ใหม่ๆ อยา่งต่อเน่ืองรองรับหลกัสูตร

ตลาดอาเซียน 

48 

22.90% 

103 

49.00% 

48 

22.90% 

11 

5.20% 
- 3.90 0.81 มาก 1 

สถาบนัอุดมศึกษาของท่านไดมี้

เป้าหมายทางการตลาดของหลกัสูตร

ใหม่ๆ อยา่งชดัเจนท่ีสอดคลอ้งกบั

ตลาดอาเซียน 

31 

14.80% 

100 

47.60% 

66 

31.40% 

12 

5.70% 

1 

0.50% 
3.70 0.81 มาก 3 
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สถาบนัอุดมศึกษาของท่านมี

ความสามารถในการดาํเนินการ

คน้หาหลกัสูตรใหม่ๆท่ีสอดคลอ้ง

กบัตลาดอาเซียน 

34 

16.20% 

90 

42.90% 

80 

38.10% 

6 

2.90% 
- 3.72 0.76 มาก 2 

รวม (n = 210) 3.77 0.79 มาก  

 

  จากตารางท่ี 4.8 แสดงวา่ระดบัความคิดเห็นต่อการผนึกกาํลงัของทกัษะการตลาด 

ด้านประสบการณ์ทางการตลาดเพื่อการศึกษา มีค่าเฉล่ียอยู่ในระดบัมาก(  = 3.77) โดยมี

รายละเอียดตามลาํดบัดงัน้ี คือ สถาบนัอุดมศึกษาของท่านมีประสบการณ์ในการเปิดหลกัสูตรใหม่ๆ 

อย่างต่อเน่ืองรองรับหลักสูตรตลาดอาเซียน มีค่าเฉล่ียระดับมาก (  = 3.90)ลาํดับท่ี 2 คือ 

สถาบนัอุดมศึกษาของท่านมีความสามารถในการดาํเนินการคน้หาหลกัสูตรใหม่ๆท่ีสอดคลอ้งกบั

ตลาดอาเซียน มีค่าเฉล่ียระดบัมาก (  = 3.72)และลาํดบัสุดทา้ย คือ สถาบนัอุดมศึกษาของท่านไดมี้

เป้าหมายทางการตลาดของหลกัสูตรใหม่ๆ อย่างชดัเจนท่ีสอดคลอ้งกบัตลาดอาเซียน มีค่าเฉล่ีย

ระดบัมาก (  = 3.70) 

 

ตารางที ่4.9  รายละเอยีดการผนึกกาํลงัของทกัษะการตลาดด้านความรู้ทางตลาดเพือ่การศึกษา 

ความรู้ทางตลาดเพือ่การศึกษา 

ระดบัความคดิเห็น 

Χ  SD 

ระดบั 

ความ

คดิเห็น 

ลาํดบั 

ที่ 

เห็นด้วย

มาก 

ที่สุด 

เห็นด้วย

มาก 

เห็นด้วย

ปาน 

กลาง 

เห็นด้วย

น้อย 

เห็นด้วย

น้อย 

ที่สุด 

สถาบนัอุดมศึกษาของท่านมีจดัการ

ความรู้ทางการตลาดเพ่ือการศึกษา

ในการสร้างหลกัสูตรใหม่ๆอยา่ง

สมํ่าเสมอท่ีสอดคลอ้งกบัตลาด

อาเซียน 

24 

11.40% 

86 

41.00% 

98 

46.70% 

2 

1.00% 
- 3.63 0.70 มาก 1 

สถาบนัอุดมศึกษาของท่านมีการ

แลกเปล่ียนความรู้ทางการตลาดเพ่ือ

การศึกษาท่ีสอดคลอ้งกบัหลกัสูตร

ตลาดอาเซียน 

26 

12.40% 

74 

35.20% 

104 

49.50% 

6 

2.90% 
- 3.57 0.74 มาก 2 

สถาบนัอุดมศึกษาของท่านมีการ

พฒันาฐานขอ้มูลองคค์วามรู้ทาง

การตลาดเพ่ือการศึกษาและจดัเก็บ

อยา่งเป็นระบบสะดวกและเขา้ถึงง่าย

ท่ีสอดคลอ้งกบัตลาดอาเซียน 

18 

8.60% 

76 

36.20% 

108 

51.40% 

8 

3.80% 
- 3.50 0.71 มาก 3 

รวม (n = 210) 3.57 0.72 มาก  
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  จากตารางท่ี 4.9 แสดงวา่ระดบัความคิดเห็นต่อการผนึกกาํลงัของทกัษะการตลาด 

ดา้นความรู้ทางตลาดเพื่อการศึกษา มีค่าเฉล่ียอยู่ในระดบัมาก(  = 3.57) โดยมีรายละเอียด

ตามลาํดบัดงัน้ี คือ สถาบนัอุดมศึกษาของท่านมีการส่งเสริมความร่วมมือกบัหน่วยงานอ่ืน ๆ ในการ

พฒันาบุคลากรเพื่อรองรับหลกัสูตรตลาดอาเซียน มีค่าเฉล่ียระดบัมาก (  = 4.22)ลาํดบัท่ี 2 คือ 

สถาบนัอุดมศึกษาของท่านมีการเตรียมความพร้อมในการพฒันาบุคลากรอยา่งสมํ่าเสมอเพื่อรองรับ

หลกัสูตรตลาดอาเซียน มีค่าเฉล่ียระดบัมาก (  = 4.05)และลาํดบัสุดทา้ย คือ สถาบนัอุดมศึกษาของ

ท่านมีการอบรมความรู้ใหม่ๆ ให้กบับุคลากรอย่างสมํ่าเสมอเพื่อรองรับหลกัสูตรตลาดอาเซียน มี

ค่าเฉล่ียระดบัมาก (  = 3.75) 

 

ตารางที ่4.10  รายละเอยีดความเช่ียวชาญของกจิกรรมทางการตลาดด้านลกัษณะของตลาดเพือ่

การศึกษา 

 

ลกัษณะของตลาดเพือ่การศึกษา 

ระดบัความคดิเห็น 

Χ  SD 

ระดบั 

ความ

คดิเห็น 

ลาํดบั 

ที่ 

เห็นด้วย

มาก 

ที่สุด 

เห็นด้วย

มาก 

เห็นด้วย

ปาน 

กลาง 

เห็นด้วย

น้อย 

เห็นด้วย

น้อย 

ที่สุด 

สถาบนัอุดมศึกษาของท่านมี

หลกัสูตรใหม่ๆท่ีสามารถเลียนแบบ

ไดย้ากในระยะเวลาอนัสั้น 

48 

22.90% 

103 

49.00% 

48 

22.90% 

11 

5.20% 
- 3.90 0.81 มาก 1 

มีหลกัสูตรใหม่ๆสอดคลอ้งกบัตลาด

อาเซียนท่ีเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะตวั

และสอดคลอ้งกบัตาํแหน่ง

สถาบนัอุดมศึกษาของท่าน 

31 

14.80% 

100 

47.60% 

66 

31.40% 

12 

5.70% 

1 

0.50% 
3.70 0.81 มาก 3 

สถาบนัอุดมศึกษาของท่านมี

หลกัสูตรใหม่ๆสอดคลอ้งกบัตลาด

อาเซียนท่ีมีคู่แข่งนอ้ยราย 

34 

16.20% 

90 

42.90% 

80 

38.10% 

6 

2.90% 
- 3.72 0.76 มาก 2 

รวม (n = 210) 3.77 0.79 มาก  

 

  จากตารางท่ี 4.10 แสดงว่าระดบัความคิดเห็นต่อความเช่ียวชาญของกิจกรรมทาง

การตลาด ดา้นลกัษณะของตลาดเพื่อการศึกษา มีค่าเฉล่ียอยู่ในระดบัมาก(  = 3.77) โดยมี

รายละเอียดตามลาํดบัดงัน้ี คือ สถาบนัอุดมศึกษาของท่านมีหลกัสูตรใหม่ๆท่ีสามารถเลียนแบบได้

ยากในระยะเวลาอนัสั้น มีค่าเฉล่ียระดบัมาก (  = 3.90)ลาํดบัท่ี 2 คือ สถาบนัอุดมศึกษาของท่านมี

หลกัสูตรใหม่ๆสอดคลอ้งกบัตลาดอาเซียนท่ีมีคู่แข่งนอ้ยราย มีค่าเฉล่ียระดบัมาก (  = 3.72)และ
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ลาํดับสุดท้าย คือ มีหลักสูตรใหม่ๆสอดคล้องกับตลาดอาเซียนท่ีเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตวัและ

สอดคลอ้งกบัตาํแหน่งสถาบนัอุดมศึกษาของท่าน มีค่าเฉล่ียระดบัมาก (  = 3.70) 

 

ตารางที ่4.11  รายละเอยีดความเช่ียวชาญของกจิกรรมทางการตลาดด้านแนวโน้มทางการตลาดเพือ่

การศึกษา 

 

แนวโน้มทางการตลาด 

เพือ่การศึกษา 

ระดบัความคดิเห็น 

Χ  SD 

ระดบั 

ความ

คดิเห็น 

ลาํดบั 

ที่ 

เห็นด้วย

มาก 

ที่สุด 

เห็นด้วย

มาก 

เห็นด้วย

ปาน 

กลาง 

เห็นด้วย

น้อย 

เห็นด้วย

น้อย 

ที่สุด 

สถาบนัอุดมศึกษาของท่านมี

ศกัยภาพทางการตลาดเพ่ือการศึกษา

ท่ีเหนือกวา่คู่แข่ง 

47 

22.40% 

97 

46.20% 

52 

24.80% 

14 

6.70% 
- 3.84 0.85 มาก 2 

สถาบนัอุดมศึกษาของท่านสามารถ

ทาํตลาดไดห้ลากหลายหลกัสูตรท่ี

สอดคลอ้งกบัตลาดอาเซียนไดดี้กวา่

คู่แข่ง 

45 

21.40% 

97 

46.20% 

62 

29.50% 

6 

2.90% 
- 3.86 0.78 มาก 1 

สถาบนัอุดมศึกษาของท่านมีการ

ติดตามประเมินผลในหลกัสูตรเปิด

ใหม่ท่ีสอดคลอ้งกบัตลาดอาเซียน

อยา่งต่อเน่ือง 

48 

22.90% 

89 

42.40% 

61 

29.00% 

12 

5.70% 
- 3.82 0.85 มาก 3 

รวม (n = 210) 3.84 0.83 มาก  

 

  จากตารางท่ี 4.11 แสดงว่าระดบัความคิดเห็นต่อความเช่ียวชาญของกิจกรรมทาง

การตลาด ดา้นแนวโนม้ทางการตลาดเพื่อการศึกษา มีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก (  = 3.84) โดยมี

รายละเอียดตามลาํดบัดงัน้ี คือ สถาบนัอุดมศึกษาของท่านสามารถทาํตลาดไดห้ลากหลายหลกัสูตร

ท่ีสอดคล้องกับตลาดอาเซียนได้ดีกว่าคู่แข่ง มีค่าเฉล่ียระดับมาก (  = 3.86)ลาํดับท่ี 2 คือ 

สถาบนัอุดมศึกษาของท่านมีศกัยภาพทางการตลาดเพื่อการศึกษาท่ีเหนือกว่าคู่แข่ง มีค่าเฉล่ียระดบั

มาก (  =3.84)และลาํดบัสุดทา้ย คือ สถาบนัอุดมศึกษาของท่านมีการติดตามประเมินผลในหลกัสูตร

เปิดใหม่ท่ีสอดคลอ้งกบัตลาดอาเซียนอยา่งต่อเน่ือง มีค่าเฉล่ียระดบัมาก (  = 3.82) 
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ตารางที ่4.12  รายละเอยีดความสําเร็จของการพฒันานวตักรรมทางการศึกษาด้านกาํไรในการจัด 

การหลกัสูตร 

 

กาํไรในการจัดการหลกัสูตร 

ระดบัความคดิเห็น 

Χ  SD 

ระดบั 

ความ

คดิเห็น 

ลาํดบั 

ที่ 

เห็นด้วย

มาก 

ที่สุด 

เห็นด้วย

มาก 

เห็นด้วย

ปาน 

กลาง 

เห็นด้วย

น้อย 

เห็นด้วย

น้อย 

ที่สุด 

ในสถาบนัอุดมศึกษาของท่าน

หลกัสูตรท่ีเปิดใหม่สอดคลอ้งกบั

ตลาดอาเซียนนั้น มีผลการ

ดาํเนินการท่ีดีกวา่หลกัสูตรอ่ืนๆ ใน

สถาบนัอุดมศึกษาเดียวกนั 

30 

14.30% 

103 

49.00% 

67 

31.90% 

10 

4.80% 
- 3.73 0.76 มาก 1 

ในสถาบนัอุดมศึกษาของท่าน

หลกัสูตรท่ีเปิดใหม่สอดคลอ้งกบั

ตลาดอาเซียนนั้น มีผลการ

ดาํเนินการท่ีดีกวา่หลกัสูตรเดียวกนั

เม่ือเปรียบเทียบกบัคู่แข่ง 

24 

11.40% 

66 

31.40% 

92 

43.80 

26 

12.40% 

2 

1.00% 
3.40 0.88 

ปาน

กลาง 
2 

ในสถาบนัอุดมศึกษาของท่าน

หลกัสูตรท่ีเปิดใหม่สอดคลอ้งกบั

ตลาดอาเซียนนั้น มีผลการ

ดาํเนินการท่ีเกินจุดคุม้ทุน 

14 

6.70% 

65 

31.00% 

93 

44.30% 

33 

15.70% 

5 

2.40% 
3.24 0.88 

ปาน

กลาง 
3 

รวม (n = 210) 3.46 0.84 
ปาน

กลาง 
 

 

  จากตารางท่ี 4.12 แสดงว่าระดับความคิดเห็นต่อความสําเร็จของการพฒันา

นวตักรรมทางการศึกษา ดา้นกาํไรในการจดัการหลกัสูตร มีค่าเฉล่ียอยู่ในระดบัปานกลาง (  = 

3.46) โดยมีรายละเอียดตามลาํดบัดงัน้ี คือ ในสถาบนัอุดมศึกษาของท่านหลกัสูตรท่ีเปิดใหม่

สอดคล้องกบัตลาดอาเซียนนั้น มีผลการดาํเนินการท่ีดีกว่าหลกัสูตรอ่ืนๆ ในสถาบนัอุดมศึกษา

เดียวกนั มีค่าเฉล่ียระดบัมาก (  = 3.73)ลาํดบัท่ี 2 คือ ในสถาบนัอุดมศึกษาของท่านหลกัสูตรท่ีเปิด

ใหม่สอดคลอ้งกบัตลาดอาเซียนนั้น มีผลการดาํเนินการท่ีดีกวา่หลกัสูตรเดียวกนัเม่ือเปรียบเทียบกบั

คู่แข่ง มีค่าเฉล่ียระดบัปานกลาง(  = 3.40)และลาํดบัสุดทา้ย คือ ในสถาบนัอุดมศึกษาของท่าน

หลกัสูตรท่ีเปิดใหม่สอดคลอ้งกบัตลาดอาเซียนนั้น มีผลการดาํเนินการท่ีเกินจุดคุม้ทุน มีค่าเฉล่ีย

ระดบัปานกลาง(  = 3.24) 
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ตารางที ่4.13  รายละเอยีดความสําเร็จของการพฒันานวตักรรมทางการศึกษาด้านความพงึพอใจ

ของหลกัสูตรโดยรวม 

 

ความพงึพอใจของหลกัสูตรโดยรวม 

ระดบัความคดิเห็น 

Χ  SD 

ระดบั 

ความ

คดิเห็น 

ลาํดบั 

ที่ 

เห็นด้วย

มาก 

ที่สุด 

เห็นด้วย

มาก 

เห็นด้วย

ปาน 

กลาง 

เห็นด้วย

น้อย 

เห็นด้วย

น้อย 

ที่สุด 

ท่านมีความพอใจกบัหลกัสูตรท่ีเปิด

ใหม่ท่ีสอดคลอ้งกบัตลาดอาเซียนใน

สถาบนัอุดมศึกษาของท่าน 

44 

21.00% 

111 

52.90% 

54 

25.70% 

1 

0.50% 
- 3.94 0.70 มาก 1 

การพฒันาหลกัสูตรท่ีเปิดใหม่ท่ี

สอดคลอ้งกบัตลาดอาเซียนใน

สถาบนัอุดมศึกษาของท่าน จะ

สามารถตอบสนองการสร้าง

นวตักรรมให้กบัสถาบนัการศึกษาได ้

48 

22.90% 

92 

43.80% 

65 

31.00% 

5 

2.40% 
- 3.87 0.79 มาก 3 

คุณภาพของหลกัสูตรท่ีเปิดใหม่ท่ี

สอดคลอ้งกบัตลาดอาเซียนใน

สถาบนัอุดมศึกษาของท่าน มีความ

เป็นมาตรฐานระดบัสากล 

47 

22.40% 

97 

46.20% 

62 

29.50% 

4 

1.90% 
- 3.89 0.77 มาก 2 

รวม (n = 210) 3.90 0.75 มาก  

 

  จากตารางท่ี 4.13 แสดงว่าระดับความคิดเห็นต่อความสําเร็จของการพฒันา

นวตักรรมทางการศึกษา ดา้นความพึงพอใจของหลกัสูตรโดยรวม มีค่าเฉล่ียอยู่ในระดบัมาก(  = 

3.90) โดยมีรายละเอียดตามลาํดบัดงัน้ี คือ ท่านมีความพอใจกบัหลกัสูตรท่ีเปิดใหม่ท่ีสอดคลอ้งกบั

ตลาดอาเซียนในสถาบนัอุดมศึกษาของท่าน มีค่าเฉล่ียระดบัมาก (  = 3.94)ลาํดบัท่ี 2 คือ คุณภาพ

ของหลักสูตรท่ีเปิดใหม่ท่ีสอดคล้องกับตลาดอาเซียนในสถาบนัอุดมศึกษาของท่าน มีความเป็น

มาตรฐานระดบัสากล มีค่าเฉล่ียระดบัมาก (  = 3.89)และลาํดบัสุดทา้ย คือ การพฒันาหลกัสูตรท่ี

เปิดใหม่ท่ีสอดคลอ้งกบัตลาดอาเซียนในสถาบนัอุดมศึกษาของท่าน จะสามารถตอบสนองการสร้าง

นวตักรรมใหก้บัสถาบนัการศึกษาได ้มีค่าเฉล่ียระดบัมาก (  = 3.87) 
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ตารางที ่4.14  รายละเอยีดความสําเร็จของการพฒันานวตักรรมทางการศึกษาด้านคุณค่าทีม่ีต่อ

สถาบันอุดมศึกษา 

 

คุณคาที่มีต่อสถาบันอุดมศึกษา 

ระดบัความคดิเห็น 

Χ  SD 

ระดบั 

ความ

คดิเห็น 

ลาํดบั 

ที่ 

เห็นด้วย

มาก 

ที่สุด 

เห็นด้วย

มาก 

เห็นด้วย

ปาน 

กลาง 

เห็นด้วย

น้อย 

เห็นด้วย

น้อย 

ที่สุด 

หลกัสูตรท่ีเปิดใหม่ท่ีสอดคลอ้งกบั

ตลาดอาเซียนในสถาบนัอุดมศึกษา

ของท่าน ไดมี้ส่วนช่วยในบริการ

วิชาการแก่สงัคมทัว่ไป 

30 

14.30% 

104 

49.50% 

70 

33.30% 

6 

2.90% 
- 3.75 0.73 มาก 2 

หลกัสูตรท่ีเปิดใหม่ท่ีสอดคลอ้งกบั

ตลาดอาเซียนในสถาบนัอุดมศึกษา

ของท่าน ไดเ้กิดองคค์วามรู้ใหม่ๆ

เพ่ือความเจริญกา้วหนา้ทางวิชาการ 

26 

12.40% 

104 

49.50% 

75 

35.70% 

5 

2.40% 
- 3.72 0.71 มาก 3 

หลกัสูตรท่ีเปิดใหม่ท่ีสอดคลอ้งกบั

ตลาดอาเซียนในสถาบนัอุดมศึกษา

ของท่านสามารถตอบสนอง

ตลาดแรงงานอาเซียนไดเ้ป็นอยา่งดี 

37 

17.60% 

92 

43.80% 

76 

36.20% 

5 

2.40% 
- 3.77 0.76 มาก 1 

รวม (n = 210) 3.75 0.73 มาก  

 

  จากตารางท่ี 4.14 แสดงว่าระดับความคิดเห็นต่อความสําเร็จของการพฒันา

นวตักรรมทางการศึกษา ดา้นคุณค่าท่ีมีต่อสถาบนัอุดมศึกษา มีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก (  = 3.75) 

โดยมีรายละเอียดตามลําดับดังน้ี คือ หลักสูตรท่ีเปิดใหม่ ท่ีสอดคล้องกับตลาดอาเซียนใน

สถาบนัอุดมศึกษาของท่านสามารถตอบสนองตลาดแรงงานอาเซียนไดเ้ป็นอยา่งดี มีค่าเฉล่ียระดบั

มาก (  = 3.77)ลาํดบัท่ี 2 คือ หลกัสูตรท่ีเปิดใหม่ท่ีสอดคลอ้งกบัตลาดอาเซียนในสถาบนัอุดมศึกษา

ของท่าน ไดมี้ส่วนช่วยในบริการวิชาการแก่สังคมทัว่ไป มีค่าเฉล่ียระดบัมาก (  = 3.75)และลาํดบั

สุดทา้ย คือ หลกัสูตรท่ีเปิดใหม่ท่ีสอดคลอ้งกบัตลาดอาเซียนในสถาบนัอุดมศึกษาของท่าน ไดเ้กิด

องคค์วามรู้ใหม่ๆเพื่อความเจริญกา้วหนา้ทางวชิาการ มีค่าเฉล่ียระดบัมาก (  = 3.72) 

 

 

 

 

ตอนที ่2  การทดสอบสมมติฐาน 
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  สมมติฐานงานวจัิยที ่1 

  การผนึกกาํลงัของทรัพยากรทางการตลาด ไดแ้ก่ หน่วยงานในสถาบนัการศึกษา 

(OR) ช่องทางการตลาดของหลกัสูตร (CH) และบุคลากรของสถาบนัอุดมศึกษา (PS) มีอิทธิพลต่อ

การพฒันาความสาํเร็จของนวตักรรมทางการศึกษาโดยรวม อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 

  H0 :การผนึกกําลังของทรัพยากรทางการตลาด ได้แก่  หน่วยงานใน

สถาบนัการศึกษา ช่องทางการตลาดของหลกัสูตรและบุคลากรของสถาบนัอุดมศึกษาไม่มีอิทธิพล

ต่อการพฒันาความสาํเร็จของนวตักรรมทางการศึกษาโดยรวม 

  H1 :การผนึกกําลังของทรัพยากรทางการตลาด ได้แก่  หน่วยงานใน

สถาบนัการศึกษา ช่องทางการตลาดของหลกัสูตร และบุคลากรของสถาบนัอุดมศึกษามีอิทธิพลต่อ

การพฒันาความสาํเร็จของนวตักรรมทางการศึกษาโดยรวม 

 
 

ตารางที ่4.15    ผลการวเิคราะห์การถดถอยเพือ่ทดสอบการผนึกกาํลงัของทรัพยากรทางการตลาด 

มีอทิธิพลต่อการพฒันาความสําเร็จของนวตักรรมทางการศึกษาโดยรวม 

 

ความสาํเร็จของ

นวตักรรมทางการศึกษา 

ค่าสมัประสิทธ์ t-value Sig. (t) Collinearity Stat. 

B Std. Err Beta   Tolerance VIF 

(Constant)  0.931 0.213  4.367 0.000*   

OR 

PS 

 0.387 

0.357 

0.057 

0.061 

0.414 

0.360 

6.778 

5.896 

0.000* 

0.000* 

0.689 

0.689 

1.450 

1.450 

F-value  90.827       

Sig. (F)  0.000*       

R  0.684       

R2  0.467       

Adjusted R2 0.462       

Std.Err.of The Estimate 0.45148       

Durbin-Watson 1.648       

* มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

  จากตารางท่ี 4.15 ผลการวิเคราะห์การถดถอยเม่ือพิจารณาค่าสถิติ F-test ท่ีระดบั

นัยสําคญั 0.05 พบว่า ตวัแปรอิสระมีผลต่อการพฒันาความสําเร็จของนวตักรรมทางการศึกษา

โดยรวมSig. (F) มีค่าเท่ากบั 0.000 จึงยอมรับสมมติฐานรอง (H1) ปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ค่า 
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Durbin-Watsonมีค่าเท่ากบั 1.648 ซ่ึงอยูร่ะหวา่ง 1.5-2.5 แสดงถึง ค่าความคลาดเคล่ือนระหวา่งกนั

เป็นอิสระต่อกนั ค่า Toleranceมีค่าเท่ากบั0.689 มีค่าเขา้ใกล ้1 แสดงถึง ตวัแปรอิสระเป็นอิสระต่อ

กนั นั่นคือ หน่วยงานในสถาบนัการศึกษา และบุคลากรของสถาบนัอุดมศึกษามีอิทธิพลต่อการ

พฒันาความสาํเร็จของนวตักรรมทางการศึกษาโดยรวม ขณะท่ีช่องทางการตลาดของหลกัสูตรไม่มี

อิทธิพลต่อการพฒันาความสําเร็จของนวตักรรมทางการศึกษาโดยรวม และค่า Beta ของหน่วยงาน

ในสถาบนัการศึกษามีค่าเท่ากบั 0.414 ซ่ึงมีค่ามากกว่าบุคลากรของสถาบนัอุดมศึกษามีค่าเท่ากบั 

0.360  แสดงวา่ หน่วยงานในสถาบนัการศึกษามีความสาํคญัมากกวา่บุคลากรของสถาบนัอุดมศึกษา

ค่า Adjusted R2 มีค่าเท่ากบั 0.462 แสดงไดว้า่ ตวัแปรหน่วยงานในสถาบนัการศึกษา และบุคลากร

ของสถาบนัอุดมศึกษาสามารถพยากรณ์ตวัแปรการพฒันาความสําเร็จของนวตักรรมทางการศึกษา

โดยรวม  ไดร้้อยละ 46.2 โดยสามารถสร้างตวัแบบสมการของความสัมพนัธ์ระหว่างการพฒันา

ความสาํเร็จของนวตักรรมทางการศึกษาโดยรวมกบัตวัแปรต่าง ๆ ไดด้งัน้ี 

  การพฒันาความสําเร็จของนวตักรรมทางการศึกษาโดยรวม  = 0.931 + 0.387(

หน่วยงานในสถาบนัการศึกษา) + 0.357(บุคลากรของสถาบนัอุดมศึกษา) 

  สมมติฐานงานวจัิยที ่2 

  การผนึกกาํลังของทกัษะทางการตลาด ได้แก่ ประสบการณ์ทางการตลาดเพื่อ

การศึกษา (EX) และความรู้ทางการตลาดเพื่อการศึกษา(KN) มีอิทธิพลต่อการพฒันาความสําเร็จ

ของนวตักรรมทางการศึกษาโดยรวม อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 

  H0 :การผนึกกาํลงัของทกัษะทางการตลาด ไดแ้ก่ ประสบการณ์ทางการตลาดเพื่อ

การศึกษา และความรู้ทางการตลาดเพื่อการศึกษาไม่มีอิทธิพลต่อการพฒันาความสําเร็จของ

นวตักรรมทางการศึกษาโดยรวม 

  H1 :การผนึกกาํลงัของทกัษะทางการตลาด ไดแ้ก่ ประสบการณ์ทางการตลาดเพื่อ

การศึกษา และความรู้ทางการตลาดเพื่อการศึกษามีอิทธิพลต่อการพฒันาความสําเร็จของนวตักรรม

ทางการศึกษาโดยรวม 

 

 

 

 

 

ตารางที่ 4.16    ผลการวิเคราะห์การถดถอยเพื่อทดสอบการผนึกกําลังของทักษะทางการตลาด มี

อทิธิพลต่อการพฒันาความสําเร็จของนวตักรรมทางการศึกษาโดยรวม 
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ความสาํเร็จของ

นวตักรรมทางการศึกษา 

ค่าสมัประสิทธ์ t-value Sig. (t) Collinearity Stat. 

B Std. Err Beta   Tolerance VIF 

(Constant)  0.844 0.259  3.253 0.001*   

EX 

KN 

 0.433 

0.313 

0.057 

0.057 

0.436 

0.315 

7.552 

5.462 

0.000* 

0.000* 

0.907 

0.907 

1.102 

1.102 

F-value  61.743       

Sig. (F)  0.000*       

R  0.611       

R2  0.374       

Adjusted R2 0.368       

Std.Err.of The Estimate 0.4896       

Durbin-Watson 1.697       

* มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

  จากตารางท่ี 4.16 ผลการวิเคราะห์การถดถอยเม่ือพิจารณาค่าสถิติ F-test ท่ีระดบั

นยัสาํคญั 0.05 พบวา่ ตวัแปรอิสระมีผลต่อการพฒันาความสําเร็จของนวตักรรมทางการศึกษาโดยรวม 

Sig. (F) มีค่าเท่ากบั 0.000 จึงยอมรับสมมติฐานรอง (H1) ปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ค่า Durbin-

Watson มีค่าเท่ากบั 1.697 ซ่ึงอยูร่ะหวา่ง 1.5-2.5 แสดงถึง ค่าความคลาดเคล่ือนระหว่างกนัเป็นอิสระ

ต่อกนั ค่า Tolerance มีค่าเท่ากบั 0.907 มีค่าเขา้ใกล ้1 แสดงถึง ตวัแปรอิสระเป็นอิสระต่อกนั นัน่คือ 

ประสบการณ์ทางการตลาดเพื่อการศึกษา และความรู้ทางการตลาดเพื่อการศึกษามีอิทธิพลต่อการ

พฒันาความสําเร็จของนวตักรรมทางการศึกษาโดยรวม  และค่า Beta ของประสบการณ์ทางการตลาด

เพื่อการศึกษา มีค่าเท่ากบั 0.436 ซ่ึงมีค่ามากกว่าความรู้ทางการตลาดเพื่อการศึกษามีค่าเท่ากบั 0.315  

แสดงว่า ประสบการณ์ทางการตลาดเพื่อการศึกษามีความสําคญัมากกว่าความรู้ทางการตลาดเพื่อ

การศึกษาค่า Adjusted R2 มีค่าเท่ากับ 0.368 แสดงได้ว่า ตวัแปรประสบการณ์ทางการตลาดเพื่อ

การศึกษา และความรู้ทางการตลาดเพื่อการศึกษาสามารถพยากรณ์ตวัแปรการพฒันาความสําเร็จของ

นวตักรรมทางการศึกษาโดยรวม  ไดร้้อยละ 36.8 โดยสามารถสร้างตวัแบบสมการของความสัมพนัธ์

ระหวา่งการพฒันาความสาํเร็จของนวตักรรมทางการศึกษากบัตวัแปรต่าง ๆ ไดด้งัน้ี 

 การพฒันาความสําเร็จของนวตักรรมทางการศึกษาโดยรวม  = 0.844 + 0.433(ประสบการณ์

ทางการตลาดเพื่อการศึกษา) + 0.313(ความรู้ทางการตลาดเพื่อการศึกษา)   

  สมมติฐานงานวจัิยที ่3  
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  ความเช่ียวชาญของกิจกรรมทางการตลาด ไดแ้ก่ ลกัษณะของตลาดเพื่อการศึกษา 

(MK) และแนวโน้มทางการตลาดเพื่อการศึกษา(TR) มีอิทธิพลต่อการพฒันาความสําเร็จของ

นวตักรรมทางการศึกษาโดยรวมอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 

  H0 :ความเช่ียวชาญของกิจกรรมทางการตลาด ได้แก่ ลักษณะของตลาดเพื่อ

การศึกษา และแนวโน้มทางการตลาดเพื่อการศึกษาไม่มีอิทธิพลต่อการพฒันาความสําเร็จของ

นวตักรรมทางการศึกษาโดยรวม 

  H1 :ความเช่ียวชาญของกิจกรรมทางการตลาด ได้แก่ ลักษณะของตลาดเพื่อ

การศึกษา และแนวโน้มทางการตลาดเพื่อการศึกษามีอิทธิพลต่อการพฒันาความสําเร็จของ

นวตักรรมทางการศึกษาโดยรวม 
 

ตารางที ่4.17  ผลการวเิคราะห์การถดถอยเพือ่ทดสอบความเช่ียวชาญของกจิกรรมทางการตลาด มี

อทิธิพลต่อการพฒันาความสําเร็จของนวตักรรมทางการศึกษาโดยรวม 
 

ความสาํเร็จของ

นวตักรรมทางการศึกษา 

ค่าสมัประสิทธ์ t-value Sig. (t) Collinearity Stat. 

B Std. Err Beta   Tolerance VIF 

(Constant)  1.177 0.759  5.986 0.000*   

MK 

TR 

 0.411 

0.253 

0.060 

0.051 

0.438 

0.312 

6.879 

4.908 

0.000* 

0.000* 

0.655 

0.655 

1.526 

1.526 

F-value  84.728       

Sig. (F)  0.000*       

R  0.671       

R2  0.450       

Adjusted R2 0.445       

Std.Err.of The Estimate 0.45874       

Durbin-Watson 1.777       

* มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

  จากตารางท่ี 4.17ผลการวิเคราะห์การถดถอยเม่ือพิจารณาค่าสถิติ F-test ท่ีระดับ

นยัสาํคญั 0.05 พบวา่ ตวัแปรอิสระมีผลต่อการพฒันาความสําเร็จของนวตักรรมทางการศึกษาโดยรวม 

Sig. (F) มีค่าเท่ากบั 0.000 จึงยอมรับสมมติฐานรอง (H1) ปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ค่า Durbin-

Watson มีค่าเท่ากบั 1.777 ซ่ึงอยูร่ะหวา่ง 1.5-2.5 แสดงถึง ค่าความคลาดเคล่ือนระหวา่งกนัเป็นอิสระ

ต่อกนั ค่า Tolerance มีค่าเท่ากบั 0.655 มีค่าเขา้ใกล ้1 แสดงถึง ตวัแปรอิสระเป็นอิสระต่อกนั นัน่คือ 
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ลกัษณะของตลาดเพื่อการศึกษา และแนวโน้มทางการตลาดเพื่อการศึกษามีอิทธิพลต่อการพฒันา

ความสําเร็จของนวตักรรมทางการศึกษาโดยรวม  และค่า Beta ของลกัษณะของตลาดเพื่อการศึกษา มี

ค่าเท่ากับ 0.438 ซ่ึงมีค่ามากกว่าแนวโน้มทางการตลาดเพื่อการศึกษามีค่าเท่ากับ 0.312  แสดงว่า 

ลักษณะของตลาดเพื่อการศึกษา มีความสําคัญมากกว่าแนวโน้มทางการตลาดเพื่อการศึกษาค่า 

Adjusted R2 มีค่าเท่ากบั 0.445 แสดงไดว้า่ ลกัษณะของตลาดเพื่อการศึกษา และแนวโนม้ทางการตลาด

เพื่อการศึกษาสามารถพยากรณ์ตวัแปรการพฒันาความสําเร็จของนวตักรรมทางการศึกษาโดยรวม  ได้

ร้อยละ 44.5 โดยสามารถสร้างตวัแบบสมการของความสัมพนัธ์ระหว่างการพฒันาความสําเร็จของ

นวตักรรมทางการศึกษาโดยรวมกบัตวัแปรต่าง ๆ ไดด้งัน้ี 

  การพัฒนาความสําเร็จของนวตักรรมทางการศึกษาโดยรวม  = 1.177 + 0.411(

ลกัษณะของตลาดเพื่อการศึกษา) + 0.253(แนวโนม้ทางการตลาดเพื่อการศึกษา)  

  สมมติฐานงานวจัิยที ่4  

   การผนึกกาํลงัของทรัพยากรทางการตลาดโดยรวม (SN) การผนึกกาํลงั

ของทกัษะทางการตลาดโดยรวม(SY)  และความเช่ียวชาญของกิจกรรมทางการตลาด(SP) โดยรวม

มีอิทธิพลต่อการพฒันาความสําเร็จของนวตักรรมทางการศึกษาโดยรวมอยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติท่ี

ระดบั .05 

   H0 :การผนึกกาํลงัของทรัพยากรทางการตลาดโดยรวม การผนึกกาํลงัของ

ทกัษะทางการตลาดโดยรวม และความเช่ียวชาญของกิจกรรมทางการตลาดโดยรวมไม่มีอิทธิพลต่อ

การพฒันาความสาํเร็จของนวตักรรมทางการศึกษาโดยรวม 

   H1 :การผนึกกาํลงัของทรัพยากรทางการตลาดโดยรวม การผนึกกาํลงัของ

ทกัษะทางการตลาดโดยรวม และความเช่ียวชาญของกิจกรรมทางการตลาดโดยรวมมีอิทธิพลต่อ

การพฒันาความสาํเร็จของนวตักรรมทางการศึกษาโดยรวม 

 

 

 

 

 

 

 

ตารางที ่4.18    ผลการวเิคราะห์การถดถอยเพือ่ทดสอบปัจจัยโดยรวมต่างๆ มีอทิธิพลต่อการพฒันา

ความสําเร็จของนวตักรรมทางการศึกษาโดยรวม 
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ความสาํเร็จของ

นวตักรรมทางการศึกษา 

ค่าสมัประสิทธ์ t-value Sig. (t) Collinearity Stat. 

B Std. Err Beta   Tolerance VIF 

(Constant)  0.242 0.219  1.104  0.000*   

SN 

SY 

SP 

 0.474 

0.457 

0.321 

0.064 

0.062 

0.054 

0.410 

0.398 

0.311 

7.891 

7.843 

6.657 

0.000* 

0.000* 

0.000* 

0.691 

0.691 

0.691 

1.447 

1.447 

1.447 

F-value  131.457       

Sig. (F)  0.000*       

R  0.748       

R2  0.559       

Adjusted R2 0.555       

Std.Err.of The Estimate 0.41059       

Durbin-Watson 1.719       

* มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 

  จากตารางท่ี 4.18 ผลการวิเคราะห์การถดถอยเม่ือพิจารณาค่าสถิติ F-test ท่ีระดบั

นยัสาํคญั 0.05 พบวา่ ตวัแปรอิสระมีผลต่อการพฒันาความสําเร็จของนวตักรรมทางการศึกษาโดยรวม 

Sig. (F) มีค่าเท่ากบั 0.000 จึงยอมรับสมมติฐานรอง (H1) ปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ค่า Durbin-

Watson มีค่าเท่ากบั 1.719 ซ่ึงอยูร่ะหวา่ง 1.5-2.5 แสดงถึง ค่าความคลาดเคล่ือนระหวา่งกนัเป็นอิสระ

ต่อกนั ค่า Tolerance มีค่าเท่ากบั 0.691 มีค่าเขา้ใกล ้1 แสดงถึง ตวัแปรอิสระเป็นอิสระต่อกนั นัน่คือ 

การผนึกกาํลงัของทรัพยากรทางการตลาดโดยรวม การผนึกกาํลงัของทกัษะทางการตลาดโดยรวม และ

ความเช่ียวชาญของกิจกรรมทางการตลาดโดยรวมมีอิทธิพลต่อการพฒันาความสําเร็จของนวตักรรม

ทางการศึกษาโดยรวม  และค่า Beta ของการผนึกกาํลงัของทรัพยากรทางการตลาดโดยรวมมีค่ามาก

ท่ีสุดเท่ากบั 0.410 ซ่ึงมีค่ามากกวา่การผนึกกาํลงัของทกัษะทางการตลาดโดยรวม และความเช่ียวชาญ

ของกิจกรรมทางการตลาดมีค่าเท่ากบั 0.398และ 311 ตามลาํดบั แสดงวา่ การผนึกกาํลงัของทรัพยากร

ทางการตลาดโดยรวมมีความสําคัญมากสุด รองลงมาคือการผนึกกําลังของทักษะทางการตลาด

โดยรวม และความเช่ียวชาญของกิจกรรมทางการตลาด ตามลาํดบั ค่า Adjusted R2 มีค่าเท่ากบั 0.555 

แสดงไดว้า่ การผนึกกาํลงัของทรัพยากรทางการตลาดโดยรวม การผนึกกาํลงัของทกัษะทางการตลาด

โดยรวมและความเช่ียวชาญของกิจกรรมทางการตลาดโดยรวมสามารถพยากรณ์ตวัแปรการพฒันา

ความสาํเร็จของนวตักรรมทางการศึกษาโดยรวม  ไดร้้อยละ 55.5 โดยสามารถสร้างตวัแบบสมการของ
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ความสัมพนัธ์ระหวา่งการพฒันาความสําเร็จของนวตักรรมทางการศึกษาโดยรวมกบัตวัแปรต่าง ๆ ได้

ดงัน้ี 

  การพฒันาความสําเร็จของนวตักรรมทางการศึกษาโดยรวม  = 0.242 + 0.474(การ

ผนึกกาํลังของทรัพยากรทางการตลาดโดยรวม) + 0.457(การผนึกกําลังของทกัษะทางการตลาด

โดยรวม) + 0.321(ความเช่ียวชาญของกิจกรรมทางการตลาดโดยรวม)  

 

ตารางที ่4.19 สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 

 

ข้อที่ สมมติฐานการวจัิย ผลการทดสอบ 

1 การผนึกกาํลงัของทรัพยากรทางการตลาด ไดแ้ก่ 

หน่วยงานในสถาบนัการศึกษา ช่องทางการตลาดของ

หลกัสูตร และบุคลากรของสถาบนัอุดมศึกษามีอิทธิพล

ต่อการพฒันาความสาํเร็จของนวตักรรมทางการศึกษา

โดยรวม 

เป็นไปตามสมมติฐาน 

2 การผนึกกาํลงัของทกัษะทางการตลาด ไดแ้ก่ 

ประสบการณ์ทางการตลาดเพื่อการศึกษา และความรู้

ทางการตลาดเพื่อการศึกษามีอิทธิพลต่อการพฒันา

ความสาํเร็จของนวตักรรมทางการศึกษาโดยรวม 

เป็นไปตามสมมติฐาน 

3 ความเช่ียวชาญของกิจกรรมทางการตลาด ไดแ้ก่ 

ลกัษณะของตลาดเพื่อการศึกษา และแนวโนม้ทางการ

ตลาดเพื่อการศึกษามีอิทธิพลต่อการพฒันาความสาํเร็จ

ของนวตักรรมทางการศึกษาโดยรวม 

เป็นไปตามสมมติฐาน 

4 การผนึกกาํลงัของทรัพยากรทางการตลาดโดยรวม การ

ผนึกกาํลงัของทกัษะทางการตลาดโดยรวม และความ

เช่ียวชาญของกิจกรรมทางการตลาดโดยรวมมีอิทธิพล

ต่อการพฒันาความสาํเร็จของนวตักรรมทางการศึกษา

โดยรวม 

เป็นไปตามสมมติฐาน 

 


