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บทคดัย่อ 

 

  การวิจยัคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อ 1) เพื่อศึกษาการผนึกกาํลังของทรัพยากรทาง

การตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อการพฒันาความสาํเร็จของนวตักรรมทางการศึกษาโดยรวม 2) เพื่อศึกษาการ

ผนึกกาํลงัของทกัษะทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อการพฒันาความสําเร็จของนวตักรรมทางการศึกษา

โดยรวม 3) เพื่อศึกษาความเช่ียวชาญของกิจกรรมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อการพฒันาความสําเร็จ

ของนวตักรรมทางการศึกษาโดยรวม และ 4) เพื่อศึกษาลาํดบัความสําคญัของตวัแปรการผนึกกาํลงั

ของทรัพยากรทางการตลาด การผนึกกาํลงัของทกัษะทางการตลาดและความเช่ียวชาญของกิจกรรม

ทางการตลาดท่ีมีผลต่อการพฒันาความสาํเร็จของนวตักรรมทางการศึกษาโดยรวม 

  การวิจัย น้ี เป็นการวิจัย เ ชิงปริมาณ ประชากรท่ี ศึกษาได้แก่  ผู ้บ ริหารของ

มหาวิทยาลยัในกาํกับของรัฐตั้งแต่ผูช่้วยคณบดีข้ึนไป จากวิธีสุ่มตวัอย่างแบบแบบง่าย  (Simple 

Random Sampling) โดยกลุ่มตวัอย่างท่ีศึกษามีจาํนวนทั้งหมด 210 เก็บรวบรวมขอ้มูลโดยใช้

แบบสอบถามท่ีมีความตรงเชิงเน้ือหาซ่ึงมีค่าความเช่ือมัน่ 0.944 สถิติเชิงบรรยายท่ีใชว้ิเคราะห์ขอ้มูล 

ประกอบดว้ย ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ค่าร้อยละ สถิติอา้งอิงท่ีใช้วิเคราะห์ขอ้มูล คือ การ

วเิคราะห์สมการถดถอยพหุคูณ (Multiple regression Analysis) 

  ผลการวิจยั พบว่า การผนึกกาํลงัของทรัพยากรทางการตลาดโดยรวม การผนึก

กาํลงัของทกัษะทางการตลาดโดยรวม และความเช่ียวชาญของกิจกรรมทางการตลาดโดยรวมมี

อิทธิพลทางตรงต่อการพฒันาความสําเร็จของนวตักรรมทางการศึกษาโดยรวม และพบวา่ การผนึก

กาํลงัของทรัพยากรทางการตลาดโดยรวมมีความสําคญัมากสุด รองลงมาคือการผนึกกาํลังของ

ทกัษะทางการตลาดโดยรวม และความเช่ียวชาญของกิจกรรมทางการตลาด ตามลาํดบั 
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ABSTRACT 

 

 The purposes of this study were 1) to study  the synergies of 

marketing resources influencing the successful development of educational 

innovation overall 2) to study  the synergies of marketing skills influencing the 

successful development of educational innovation overall 3) to study competency 

of marketing activities influencing the successful development of educational 

innovation overall and 4) to study the variable priority of the synergies of 

marketing resources overall, the synergies of marketing skills and competency of 

marketing activities overall influencing the successful development of educational 

innovation overall. 

 The research methodology used in this study was quantitative 

methods.The population of this study were executives of the university of the State 

from the Assistant Dean up chosen by the simple random sampling method. The 

total sample size was 210 samples. The instrument of this research was 

questionnaires with content validity of Cronbach’s alpha coefficient of 0.944. The 

descriptive statistics used were means, percentage, standard deviations, and the 

inferential statistics used was Multiple Regression Analysis. 

              The results of this study shown that the synergies of marketing resources 

overall, the synergies of marketing skills overall and competency of marketing 

activities overall had positive effects on the successful development of educational 

innovation overall and the synergies of marketing resources overall most important 
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including minor were the synergies of marketing skills overall and competency of 

marketing activities respectively. 

 


