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 การศึกษาเร่ือง ผลกระทบจากการขยายตวัของธุรกิจท่องเท่ียวต่อชุมชนทอ้งถ่ินตลาดน ้ า
อมัพวา อ าเภออมัพวา จงัหวดัสมุทรสงคราม  ผูว้ิจ ัยใช้แบบสอบถามและแบบสัมภาษณ์เป็น
เคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอ้มูลจากกลุ่มตวัอยา่ง ของผูท่ี้มีส่วนเก่ียวขอ้งกบัผลกระทบจากการ
ขยายตัวของธุรกิจท่องเท่ียวต่อชุมชนท้องถ่ินตลาดน ้ าอัมพวา จ านวน 400 คน จากนั้ นน า
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 ส่วนท่ี 1 ผลการศึกษาขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม  
 ส่วนท่ี 2 ผลกระทบจากการขยายตวัของธุรกิจท่องเท่ียวต่อชุมชน 

ส่วนท่ี 3 การบูรณาการขอ้มูลเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ 

 
ส่วนที่ 1 ผลการศึกษาข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 การวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของผูต้อบแบบสอบถาม ซ่ึงเป็นผูท่ี้มีส่วนเก่ียวข้องกับ
ผลกระทบจากการขยายตวัของธุรกิจท่องเท่ียวต่อชุมชนทอ้งถ่ินตลาดน ้ าอมัพวา จ านวน 400 คน 
ประกอบดว้ย เพศ อาย ุสถานะภาพ ระดบัการศึกษา รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน อาชีพ และระยะเวลาท่ีพกั
อาศยั ท างานหรือประกอบธุรกิจท่ีอมัพวา ดว้ยค่าความถ่ี (Frequency ; n) และค่าร้อยละ(Percentage; 
%) แสดงผลดงัตารางท่ี 2 
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ตารางท่ี 2 แสดงจ านวนและร้อยละของขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม 
  (n= 400) 

ขอ้มูลส่วนบุคคล จ านวน ร้อยละ 

ประเภทของกลุ่มผู้ตอบแบบสอบถาม     

 

กลุ่มชาวบา้นท่ีพกัอาศยัอยูใ่นชุมชนตลาดน ้าอมัพวาและบริเวณ
ใกลเ้คียง 

354 88.50 

 
กลุ่มผูป้ระกอบการร้านคา้ 35 8.75 

 

กลุ่มผูป้ระกอบการบา้นพกัอาศยัประเภทต่าง ๆ (โฮมสเตย)์  และ
ผูป้ระกอบการน าเท่ียว 

11 2.75 

 
ชาย 167 41.75 

  หญิง 233 58.25 

อายุ 
  

 
20-30 ปี 113 28.25 

 
31-40 ปี 168 42.00 

 
41-50 ปี 78 19.50 

 
มากกวา่ 51 ปีข้ึนไป 41 10.25 

สถานภาพ     

 
โสด 170 42.50 

 
สมรส 175 43.75 

  หยา่ร้าง / หมา้ย /แยกกนัอยู ่ 55 13.75 

ระดับการศึกษา 
  

 
ประถมศึกษาหรือต ่ากวา่ 28 7.00 

 
มธัยมศึกษาตอนตน้ 35 8.75 

 
มธัยมศึกษาตอนปลายหรือ ปวช. 73 18.25 

 
อนุปริญญาหรือ ปวส. 94 23.50 

 
ปริญญาตรี 150 37.50 

  สูงกวา่ปริญญาตรี 20 5.00 
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ตารางท่ี 2 แสดงจ านวนและร้อยละของขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม (ต่อ) 
(n= 400) 

ขอ้มูลส่วนบุคคล จ านวน ร้อยละ 

รายได้เฉลีย่ต่อเดือน     

 
นอ้ยกวา่ 10,000 บาท 75 18.75 

 
10,000-20,000 บาท 143 35.75 

 
20,001-30,000 บาท 95 23.75 

 
30,001-40,000 บาท 52 13.00 

 
40,001-50,000 บาท 23 5.75 

  มากกวา่ 50,000 บาท 12 3.00 

อาชีพ 
  

 
พนกังานบริษทัเอกชน 81 20.25 

 
ขา้ราชการ/รัฐวสิาหกิจ 34 8.50 

 
ธุรกิจส่วนตวั 131 32.75 

 
คา้ขาย/ รับจา้งทัว่ไป 124 31.00 

 
เกษตรกรรม 18 4.50 

  อ่ืน ๆ 12 3.00 

ระยะเวลาทีพ่กัอาศัย ท างานหรือประกอบธุรกจิทีอ่มัพวา 
  

 
1-5 ปี 63 15.75 

 
6-10 ปี 65 16.25 

 
11-15 ปี 55 13.75 

 
16-20 ปี 53 13.25 

 
21-25 ปี 49 12.25 

  26 ปีข้ึนไป 115 28.75 
 
 จากตารางท่ี 2 สามารถอธิบายไดว้า่ ประเภทกลุ่มของผูต้อบแบบสอบถาม ส่วนใหญ่เป็น
กลุ่มชาวบ้านท่ีพกัอาศยัอยู่ในชุมชนตลาดน ้ าอมัพวาและบริเวณใกล้เคียง รองลงมาคือกลุ่ม
ผูป้ระกอบการร้านคา้ และกลุ่มท่ีมีจ านวนนอ้ยท่ีสุดคือผูป้ระกอบการบา้นพกัอาศยัประเภทต่าง ๆ 
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(โฮมสเตย)์และผูป้ระกอบการน าเท่ียว  เพศของผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง ช่ ว งอายุ
ของผูต้อบแบบสอบถาม ส่วนใหญ่มีช่วงอายุ 31-40 ปี รองลงมาคือช่วงอายุ 20-30 ปี ช่วงอายุ 41-50 
ปี และกลุ่มท่ีมีจ านวนนอ้ยท่ีสุดคือมีช่วงอายมุากกวา่หรือเท่ากบั 51  ปี สถานภาพสมรสของผูต้อบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่มีสถานภาพสมรส รองลงมามีสถานภาพโสด และหยา่ร้าง / หมา้ย /แยกกนั
อยู ่มีจ  านวนนอ้ยท่ีสุด ระดับการศึกษาของผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีการศึกษาอยู่ท่ีระดับ
ปริญญาตรี รองลงมาคือระดบัอนุปริญญาหรือ ปวส. ระดบัมธัยมศึกษาตอนปลายหรือ ปวช. ระดบั
มธัยมศึกษาตอนตน้ ระดบัประถมศึกษาหรือต ่ากว่า และกลุ่มตวัอย่างท่ีมีระดบัการศึกษาจ านวน
นอ้ยท่ีสุดคือระดบัสูงกวา่ปริญญาตรี  รายได้เฉล่ียต่อเดือนของผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มี
รายได้เฉล่ียอยู่ในช่วง 10,000-20,000 บาท รองลงมามีรายได้เฉล่ียอยู่ในช่วง 20,001-30,000 บาท 
รายไดเ้ฉล่ียนอ้ยกว่า 10,000 บาท รายไดเ้ฉล่ียอยู่ในช่วง 30,001-40,000 บาท รายไดเ้ฉล่ียอยู่ในช่วง 
40,001-50,000 บาท และกลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้เฉล่ียน้อยท่ีสุด คือมีรายได้ มากกว่า 50,000 บาท 
 อาชีพของผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอาชีพธุรกิจส่วนตวั รองลงมามีอาชีพ  คา้ขาย/ 
รับจา้งทัว่ไป อาชีพ พนกังานบริษทัเอกชน อาชีพขา้ราชการ/รัฐวิสาหกิจ อาชีพเกษตรกรรม และ
กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีอาชีพจ านวนนอ้ยท่ีสุด คือกลุ่มท่ีมีอาชีพ อ่ืน ๆ   ระยะเวลาท่ีพกัอาศยั ท างานหรือ
ประกอบธุรกิจท่ีอมัพวา ของผูต้อบแบบสอบถาม ส่วนใหญ่อยู่ในช่วงระยะเวลา  26  ปีข้ึนไป 
รองลงมาอยูใ่นช่วงระยะเวลา 6-10 ปี  อยูใ่นช่วงระยะเวลา 1-5 ปี อยูใ่นช่วงระยะเวลา 11-15 ปี อยู่
ในช่วงระยะเวลา 16-20 ปี และกลุ่มท่ีมีจ านวนนอ้ยท่ีสุด คืออยูใ่นช่วง ระยะเวลา 21-25 ปี  
 
ส่วนที ่2 ผลกระทบจากการขยายตัวของธุรกจิท่องเทีย่วต่อชุมชน 
 2.1  ขอ้มูลเชิงปริมาณท่ีไดจ้ากการสอบถามผูท่ี้มีส่วนเก่ียวขอ้งกบัผลกระทบจากการ
ขยายตวัของธุรกิจท่องเท่ียวต่อชุมชนทอ้งถ่ินตลาดน ้าอมัพวา แสดงผลดงัตารางท่ี 3-6 
 
ตารางท่ี 3 ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของผลกระทบจากการขยายตวัของธุรกิจท่องเท่ียว

ต่อชุมชนทอ้งถ่ินตลาดน ้าอมัพวา  โดยภาพรวม 
 
ผลกระทบจากการขยายตัวของธุรกจิท่องเที่ยวต่อชุมชน Mean S.D. ระดับผลกระทบ 

1 ดา้นเศรษฐกิจชุมชน 3.72 0.44 มาก 
2 ดา้นสังคมและวฒันธรรมของชุมชน 3.53 0.40 มาก 
3 ดา้นส่ิงแวดลอ้มของชุมชนทอ้งถ่ิน 3.60 0.52 มาก 

 
รวม 3.62 0.37 มาก 
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 จากตารางท่ี 3 สามารถอธิบายไดว้า่ จากการศึกษาผลกระทบจากการขยายตวัของธุรกิจ
ท่องเท่ียวต่อชุมชนทอ้งถ่ินตลาดน ้ าอมัพวา  โดยภาพรวม พบวา่ในภาพรวมมีผลกระทบในระดบั
มาก ( = 3.62) โดยมีค่าคะแนนผลกระทบด้านเศรษฐกิจชุมชน ดา้นสังคมและวฒันธรรมของ
ชุมชน และดา้นส่ิงแวดลอ้มของชุมชนทอ้งถ่ินอยูใ่นระดบัมากทั้งหมด เม่ือพิจารณารายดา้น พบวา่
ดา้นเศรษฐกิจชุมชนมีค่าคะแนนเฉล่ียมากท่ีสุด ( = 3.72) รองลงมาคือดา้นส่ิงแวดลอ้มของชุมชน
ทอ้งถ่ิน ( = 3.60) และส่งผลกระทบนอ้ยสุดในดา้นสังคมและวฒันธรรมของชุมชน ( = 3.53)  
 
ตารางท่ี 4 ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของผลกระทบจากการขยายตวัของธุรกิจท่องเท่ียว

ต่อชุมชนทอ้งถ่ินตลาดน ้าอมัพวา  ดา้นเศรษฐกิจชุมชน 
                                                                                                                            (n= 400) 

ผลกระทบจากการท่องเทีย่วต่อเศรษฐกจิชุมชน Mean S.D. ระดับผลกระทบ 

ผลกระทบด้านบวก       
1 การท่องเท่ียวท าให้เกิดการขยายตวัของธุรกิจ

ท่องเท่ียวในชุมชนทอ้งถ่ิน  
4.21 0.62 มากท่ีสุด 

2 การท่องเท่ียวท าให้เกิดการจา้งงานเพิ่มในชุมชน
ทอ้งถ่ิน 

3.90 0.78 มาก 

3 การท่องเท่ียวท าให้เพิ่มการกระจายรายไดสู่้ชุมชน
ทอ้งถ่ิน 

4.06 0.73 มาก 

4 การท่องเท่ียวกระตุน้ให้เกิดการผลิตและน าเอา
ทรัพยากรของชุมชนทอ้งถ่ินมาใชใ้หเ้กิด
ประโยชน์มากยิง่ข้ึน 

3.84 0.79 มาก 

รวม 4.00 0.57 มาก 

ผลกระทบด้านลบ       

1 การท่องเท่ียวก่อใหเ้กิดปัญหาภาวะวา่งงานนอก
ฤดูกาลท่องเท่ียวแก่ชุมชนทอ้งถ่ิน 

3.15 0.76 ปานกลาง 

2 การท่องเท่ียวก่อใหเ้กิดปัญหาการแก่งแยง่
ผลประโยชน์กนัเองในชุมชนทอ้งถ่ินในหมู่ผู ้
ประกอบธุรกิจท่องเท่ียว 

3.54 0.80 มาก 
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ตารางท่ี 4 ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของผลกระทบจากการขยายตวัของธุรกิจท่องเท่ียว
ต่อชุมชนทอ้งถ่ินตลาดน ้าอมัพวา  ดา้นเศรษฐกิจชุมชน (ต่อ) 

                                                                                                                            (n= 400) 
ผลกระทบจากการท่องเทีย่วต่อเศรษฐกจิชุมชน Mean S.D. ระดับผลกระทบ 

ผลกระทบด้านลบ       

3 การท่องเท่ียวก่อใหเ้กิดปัญหาราคาท่ีดินปรับตวั
สูงข้ึน 

3.70 0.80 มาก 

4 การท่องเท่ียวก่อใหเ้กิดปัญหาค่าใชจ่้ายในการจดั
ระเบียบชุมชนทอ้งถ่ิน 

3.35 0.81 ปานกลาง 

รวม 3.43 0.54 มาก 

รวมทั้งหมด 3.72 0.44 มาก 

 
 จากตารางท่ี 4 สามารถอธิบายไดว้า่ จากการศึกษาผลกระทบจากการขยายตวัของธุรกิจ
ท่องเท่ียวต่อชุมชนทอ้งถ่ินตลาดน ้ าอมัพวา  ดา้นเศรษฐกิจชุมชน พบวา่ในภาพรวมมีผลกระทบใน
ระดับมาก (  = 3.72) โดยมีค่าคะแนนผลกระทบด้านบวกมากกว่าด้านลบเล็กน้อย ( = 4.00 
และ = 3.43 ตามล าดบั) แต่ยงัคงอยู่ในระดบัมากทั้งดา้นบวกและดา้นลบ เม่ือพิจารณาผลกระทบ
จากการขยายตวัของธุรกิจท่องเท่ียวต่อชุมชนดา้นบวก พบวา่ ภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก ( = 4.00) 
เม่ือพิจารณารายขอ้ พบวา่การท่องเท่ียวท าใหเ้กิดการขยายตวัของธุรกิจท่องเท่ียวในชุมชนทอ้งถ่ินมี
ค่าคะแนนเฉล่ียมากท่ีสุด ( = 4.21) รองลงมาคือการท่องเท่ียวท าให้เพิ่มการกระจายรายไดสู่้ชุมชน
ทอ้งถ่ิน ( = 4.06) การท่องเท่ียวท าใหเ้กิดการจา้งงานเพิ่มในชุมชนทอ้งถ่ิน ( = 3.90) และส่งผล
กระทบนอ้ยสุดในเร่ืองการท่องเท่ียวกระตุน้ให้เกิดการผลิตและน าเอาทรัพยากรของชุมชนทอ้งถ่ิน
มาใชใ้หเ้กิดประโยชน์มากยิง่ข้ึน ( = 3.84)  
 เม่ือพิจารณาผลกระทบจากการขยายตวัของธุรกิจท่องเท่ียวต่อชุมชน ด้านลบ พบว่า
ภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก ( =3.43) เม่ือพิจารณารายขอ้ พบวา่ การท่องเท่ียวก่อให้เกิดปัญหาราคา
ท่ีดินปรับตวัสูงข้ึนมีค่าคะแนนเฉล่ียมากท่ีสุด ( = 3.70) รองลงมาคือการท่องเท่ียวก่อให้เกิดปัญหา
การแก่งแยง่ผลประโยชน์กนัเองในชุมชนทอ้งถ่ินในหมู่ผูป้ระกอบธุรกิจท่องเท่ียว ( =3. 54) การ
ท่องเท่ียวก่อใหเ้กิดปัญหาค่าใชจ่้ายในการจดัระเบียบชุมชนทอ้งถ่ิน ( =3.35) และนอ้ยสุดในเร่ือง
การท่องเท่ียวก่อใหเ้กิดปัญหาภาวะวา่งงานนอกฤดูกาลท่องเท่ียวแก่ชุมชนทอ้งถ่ิน ( =3. 15)  
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ตารางท่ี 5 ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของผลกระทบจากการขยายตวัของธุรกิจท่องเท่ียวต่อ
ชุมชนทอ้งถ่ินตลาดน ้าอมัพวา  ดา้นสังคมและวฒันธรรมของชุมชน 

                                                                                                                            (n= 400) 
ผลกระทบจากการท่องเทีย่วต่อสังคมและวฒันธรรมของ

ชุมชน 

Mean S.D. ระดับผลกระทบ 

ผลกระทบด้านบวก       
1 การท่องเท่ียวสามารถสร้างใหเ้กิดความเจริญทาง

สังคมแก่ชุมชนทอ้งถ่ิน ในดา้นสาธารณูปโภคต่าง ๆ 
3.90 0.717 มาก 

2 การท่องเท่ียวสามารถช่วยยกมาตรฐานการครองชีพ
ของชุมชนทอ้งถ่ินท าใหคุ้ณภาพชีวติของประชาชน
ในชุมชนทอ้งถ่ินดีข้ึนกวา่เดิม 

3.83 0.745 มาก 

3 การท่องเท่ียวท าให้เกิดความสัมพนัธ์และความเขา้ใจ
อนัดีระหวา่งคนในชุมชนทอ้งถ่ิน  และนกัท่องเท่ียวผู ้
มาเยอืน 

3.70 0.732 มาก 

4 การท่องเท่ียวสามารถเสริมสร้างการศึกษาท าใหค้น
ในชุมชนทอ้งถ่ินมีโลกทศัน์กวา้งยิง่ข้ึน 

3.67 0.789 มาก 

5 การท่องเท่ียวท าให้เกิดจิตส านึกในการช่วยฟ้ืนฟูและ
สืบทอดวฒันธรรมของชุมชนทอ้งถ่ินเพื่อดึงดูดใจ
นกัท่องเท่ียว 

3.77 0.807 มาก 

6 การท่องเท่ียวท าให้เกิดความรัก ความหวงแหนและ
ความภาคภูมิใจในวฒันธรรมของชุมชนทอ้งถ่ิน 

3.56 0.836 มาก 

7 การท่องเท่ียวท าให้เกิดการแลกเปล่ียนวฒันธรรมอนัดี
ระหวา่งชุมชนทอ้งถ่ิน และยอมรับความแตกต่างทาง
วฒันธรรม 

3.62 0.814 มาก 

8 การท่องเท่ียวก่อใหเ้กิดการพฒันาระบบ
สาธารณูปโภคในทอ้งถ่ิน เช่น ถนน ไฟฟ้า ประปา 

3.83 0.810 มาก 

9 การท่องเท่ียวท าให้เกิดความร่วมมือร่วมใจในการ
ช่วยกนัอนุรักษแ์ละรักษาวฒันธรรมของชุมชน
ทอ้งถ่ิน  

3.64 0.789 มาก 

รวม 3.72 0.52 มาก 
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ตารางท่ี 5 และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของผลกระทบจากการขยายตวัของธุรกิจท่องเท่ียวต่อชุมชน
ทอ้งถ่ินตลาดน ้าอมัพวา  ดา้นสังคมและวฒันธรรมของชุมชน (ต่อ) 

                                                                                                                            (n= 400) 
ผลกระทบจากการท่องเทีย่วต่อสังคมและวฒันธรรม

ของชุมชน 

Mean S.D. ระดับผลกระทบ 

ผลกระทบด้านลบ       
1 การท่องเท่ียวก่อใหเ้กิดปัญหาการเปล่ียนแปลงวถีิ

ชีวติ และค่านิยมของสังคมในชุมชนทอ้งถ่ิน จาก
การเลียนแบบอยา่งนกัท่องเท่ียว  

3.41 0.726 มาก 

2 การท่องเท่ียวก่อใหเ้กิดปัญหาการอพยพยา้ยถ่ิน
จากชุมชนทอ้งถ่ินอ่ืนๆ ท่ีเขา้มา และสร้างปัญหา
เพิ่มเติมใหแ้ก่ชุมชนทอ้งถ่ินเดิมท่ีเป็นแหล่ง
ท่องเท่ียว  

3.63 0.828 มาก 

3 การท่องเท่ียวก่อใหเ้กิดความมุ่งหวงัในการหา
ก าไรจากนกัท่องเท่ียว โดยไม่ค  านึงถึงคุณธรรม 
และความเอ้ืออารีต่อนกัท่องเท่ียว ซ่ึงเป็นอุปนิสัย
พื้นฐานอนัดีของคนไทย 

3.43 0.864 มาก 

4 การท่องเท่ียวก่อใหเ้กิดปัญหาอาชญากรรมใน
ลกัษณะต่าง ๆเพิ่มข้ึนในชุมชน  

3.12 0.854 ปานกลาง 

5 การท่องเท่ียวก่อใหเ้กิดปัญหาความขดัแยง้ระหวา่ง
นกัท่องเท่ียวกบัคนในชุมชนทอ้งถ่ิน ในรูปแบบ
ของการเขา้ใชพ้ื้นท่ี หรืออาจเกิดความ
รู้เท่าไม่ถึงการณ์ของนกัท่องเท่ียว 

3.26 0.798 ปานกลาง 

6 การท่องเท่ียวก่อใหเ้กิดปัญหาการเปล่ียนแปลง
ค่านิยมทางวฒันธรรมของชุมชนทอ้งถ่ิน  

3.35 0.786 ปานกลาง 

7 การท่องเท่ียวก่อใหเ้กิดการน าวฒันธรรมมาใชเ้ป็น
ส่ิงดึงดูดใจโดยไม่สนใจพิธีกรรม , ความเช่ือและ
ความร่วมมือร่วมใจของคนชุมชนทอ้งถ่ินเดิมท่ี
เป็นเจา้ของวฒันธรรม 

3.17 0.806 ปานกลาง 
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ตารางท่ี 5 และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของผลกระทบจากการขยายตวัของธุรกิจท่องเท่ียวต่อชุมชน
ทอ้งถ่ินตลาดน ้าอมัพวา  ดา้นสังคมและวฒันธรรมของชุมชน (ต่อ) 

                                                                                                                            (n= 400) 
ผลกระทบจากการท่องเทีย่วต่อสังคมและวฒันธรรม

ของชุมชน 

Mean S.D. ระดับผลกระทบ 

ผลกระทบด้านลบ       
8 การท่องเท่ียวก่อใหเ้กิดปัญหาการลดคุณค่าของ

วฒันธรรมทอ้งถ่ิน เน่ืองจากการรับวฒันธรรม
จากภายนอกเขา้มามากจนท าใหว้ฒันธรรมดั้งเดิม
ลดคุณค่าลง 

3.24 0.845 ปานกลาง 

9 การท่องเท่ียวท าให้เกิดการผลิตท่ีเนน้แต่ในดา้น
ปริมาณมากกวา่คุณภาพ จนท าใหง้านดา้น
ศิลปหตัถกรรมขาดคุณค่าทางศิลปะอนัประณีต
บรรจง 

3.43 0.850 มาก 

10 การท่องเท่ียวก่อใหเ้กิดปัญหาการท าลาย
ศิลปวตัถุ / ความเส่ือมโทรมของศิลปวตัถุ  ของ
ชุมชนทอ้งถ่ิน 

3.34 0.872 ปานกลาง 

รวม 3.34 0.55 ปานกลาง 

รวมทั้งหมด 3.53 0.40 มาก 

 
 จากตารางท่ี 5 สามารถอธิบายไดว้่า ผลกระทบจากการขยายตวัของธุรกิจท่องเท่ียวต่อ
ชุมชนทอ้งถ่ินตลาดน ้ าอมัพวา  ดา้นสังคมและวฒันธรรมของชุมชน พบวา่ในภาพรวมมีผลกระทบ
ในระดับมาก (  = 3.53)โดยมีค่าคะแนนผลกระทบด้านบวกมากกว่าด้านลบมาก (  = 3.72 
และ = 3.34 ตามล าดบั) ผลกระทบด้านบวกอยู่ในระดบัมากและผลกระทบด้านลบอยู่ในระดบั
ปานกลาง เม่ือพิจารณาผลกระทบจากการขยายตวัของธุรกิจท่องเท่ียวต่อชุมชนด้านบวก พบว่า  
ภาพรวมอยู่ในระดบัมาก ( =3.72) เม่ือพิจารณารายขอ้ พบว่าการท่องเท่ียวสามารถสร้างให้เกิด
ความเจริญทางสังคมแก่ชุมชนทอ้งถ่ิน ในดา้นสาธารณูปโภคต่าง ๆ มีค่าคะแนนเฉล่ียมากท่ีสุด ( = 
3.90) รองลงมาคือเร่ืองการท่องเท่ียวสามารถช่วยยกมาตรฐานการครองชีพของชุมชนทอ้งถ่ินท าให้
คุณภาพชีวิตของประชาชนในชุมชนทอ้งถ่ินดีข้ึน  ( =3. 83) การท่องเท่ียวก่อให้เกิดการพฒันา
ระบบสาธารณูปโภคในทอ้งถ่ิน เช่น ถนน ไฟฟ้า ประปา ( =3.83)  การท่องเท่ียวท าให้เกิด
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จิตส านึกในการช่วยฟ้ืนฟูและสืบทอดวฒันธรรมของชุมชนท้องถ่ินเพื่อดึงดูดใจนักท่องเท่ียว 
( =3.77) การท่องเท่ียวท าให้เกิดความสัมพนัธ์และความเขา้ใจอนัดีระหว่างคนในชุมชนทอ้งถ่ิน  
และนกัท่องเท่ียวผูม้าเยอืน  ( =3.70) การท่องเท่ียวสามารถเสริมสร้างการศึกษาท าใหค้นในชุมชน
ทอ้งถ่ินมีโลกทศัน์กวา้งยิง่ข้ึน ( =3.67) การท่องเท่ียวท าให้เกิดความร่วมมือร่วมใจในการช่วยกนั
อนุรักษ์และรักษาวฒันธรรมของชุมชนทอ้งถ่ิน ( =3.64) การท่องเท่ียวท าให้เกิดการแลกเปล่ียน
วฒันธรรมอนัดีระหว่างชุมชนทอ้งถ่ิน และยอมรับความแตกต่างทางวฒันธรรม ( =3.62) และ
น้อยสุดในเร่ืองการท่องเท่ียวท าให้เกิดความรัก ความหวงแหนและความภาคภูมิใจในวฒันธรรม
ของชุมชนทอ้งถ่ิน ( =3.56)  
     เม่ือพิจารณาผลกระทบจากการขยายตวัของธุรกิจท่องเท่ียวต่อชุมชน ด้านลบ พบว่า
ภาพรวมมีผลกระทบในระดับปานกลาง (  =3.34) เม่ือพิจารณารายข้อ พบว่าการท่องเท่ียว
ก่อให้เกิดความมุ่งหวงัในการหาก าไรจากนกัท่องเท่ียว โดยไม่ค  านึงถึงคุณธรรม และความเอ้ืออารี
ต่อนักท่องเท่ียว ซ่ึงเป็นอุปนิสัยพื้นฐานอนัดีของคนไทยมีค่าคะแนนเฉล่ียมากท่ีสุด ( = 3.43) 
รองลงมาคือการท่องเท่ียวท าให้เกิดการผลิตท่ีเน้นแต่ในดา้นปริมาณมากกวา่คุณภาพจนท าให้งาน
ด้านศิลปหัตถกรรมขาดคุณค่าทางศิลปะอนัประณีตบรรจง ( =3.43) การท่องเท่ียวก่อให้เกิด
ปัญหาการเปล่ียนแปลงวิถีชีวิต และค่านิยมของสังคมในชุมชนทอ้งถ่ิน จากการเลียนแบบอย่าง
นกัท่องเท่ียว  ( =3.41)  และนอ้ยสุดในเร่ืองการท่องเท่ียวก่อใหเ้กิดปัญหาอาชญากรรมในลกัษณะ
ต่าง ๆเพิ่มข้ึนในชุมชน ( =3.12)  
 

ตารางท่ี 6 ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของผลกระทบจากการขยายตวัของธุรกิจท่องเท่ียว
ต่อชุมชนทอ้งถ่ินตลาดน ้าอมัพวา  ดา้นส่ิงแวดลอ้มของชุมชนทอ้งถ่ิน 

                                                                                                                            (n= 400) 
ผลกระทบด้านส่ิงแวดล้อมของชุมชนท้องถิ่น Mean S.D. ระดับผลกระทบ 

ผลกระทบด้านบวก       
1 การท่องเท่ียวก่อใหเ้กิดประโยชน์ในการอนุรักษ์

ทรัพยากรธรรมชาติ เพื่อดึงดูดใจนกัท่องเท่ียวให้
เดินทางมาท่องเท่ียว 

3.88 0.679 มาก 

2 การท่องเท่ียวท าใหป้ระชาชนในชุมชนทอ้งถ่ิน
ตระหนกัถึงคุณค่าของส่ิงแวดลอ้ม โดยน าเอา
ทรัพยากรธรรมชาติในแหล่งท่องเท่ียวมาใชใ้หเ้กิด
ประโยชน์อยา่งคุม้ค่า 

3.78 0.793 มาก 
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ตารางท่ี 6 ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของผลกระทบจากการขยายตวัของธุรกิจท่องเท่ียว
ต่อชุมชนทอ้งถ่ินตลาดน ้าอมัพวา  ดา้นส่ิงแวดลอ้มของชุมชนทอ้งถ่ิน (ต่อ) 

                                                                                                                            (n= 400) 
ผลกระทบด้านส่ิงแวดล้อมของชุมชนท้องถิ่น Mean S.D. ระดับผลกระทบ 

ผลกระทบด้านบวก       
3 การท่องเท่ียวก่อใหเ้กิดการพฒันาและปรับปรุง

ส่ิงแวดลอ้มของชุมชนทอ้งถ่ิน เช่น การช่วยกนั
รักษาความสะอาด ช่วยกนัปลูกดอกไมแ้ละตน้ไม้
ใหเ้กิดความร่มร่ืน 

3.67 0.773 มาก 

4 การท่องเท่ียวก่อใหเ้กิดการก าหนดมาตรการและ
มาตรฐานท่ีเหมาะสม เพื่อควบคุมและป้องกนั
ส่ิงแวดลอ้มในชุมชนทอ้งถ่ิน 

3.52 0.816 มาก 

รวม 3.71 0.62 มาก 

ผลกระทบด้านลบ       

1 การท่องเท่ียวก่อใหเ้กิดปัญหาการขาดแคลน
ทรัพยากรน ้า และปัญหาคุณภาพน ้าเน่าเสียใน
ชุมชนทอ้งถ่ิน 

3.38 0.953 ปานกลาง 

2 การท่องเท่ียวก่อใหเ้กิดการรบกวน และการ
เปล่ียนแปลงการใชป้ระโยชน์จากท่ีดิน ก่อใหเ้กิด
ปัญหาการทรุดตวัของทรัพยากรดิน 

3.35 0.866 ปานกลาง 

3 การท่องเท่ียวก่อใหเ้กิดปัญหาระบบนิเวศของพืช
และสัตว ์

3.55 0.946 มาก 

4 การท่องเท่ียวก่อใหเ้กิดการสูญเสียและส่งผลให้
สภาพแวดลอ้มโดยรวมเส่ือมโทรมลง 

3.58 0.944 มาก 

5 การท่องเท่ียวก่อใหเ้กิดปัญหาขยะมูลฝอยและส่ิง
ปฏิกลู 

3.75 0.900 มาก 

6 การท่องเท่ียวก่อใหเ้กิดปัญหามลภาวะทางเสียง 3.36 0.890 มาก 

รวม 3.49 0.71 มาก 

  รวมทั้งหมด 3.60 0.52 มาก 



 76 

 จากตารางท่ี 6 สามารถอธิบายไดว้่า ผลกระทบจากการขยายตวัของธุรกิจท่องเท่ียวต่อ
ชุมชนทอ้งถ่ินตลาดน ้าอมัพวา  ดา้นส่ิงแวดลอ้มของชุมชนทอ้งถ่ินพบวา่ในภาพรวมมีผลกระทบใน
ระดับมาก (  = 3.60) โดยมีค่าคะแนนผลกระทบด้านบวกมากกว่าด้านลบเล็กน้อย ( = 3.71 
และ = 3.49 ตามล าดบั) แต่ยงัคงอยู่ในระดบัมากทั้งดา้นบวกและดา้นลบ เม่ือพิจารณาผลกระทบ
จากการท่องเท่ียวต่อส่ิงแวดลอ้มของชุมชนทอ้งถ่ิน ดา้นบวก ภาพรวมผลกระทบอยู่ในระดบัมาก 
(  =3.71) เ ม่ือพิจารณารายข้อ  พบว่าการท่อง เ ท่ียวก่อให้ เ กิดประโยชน์ในการอนุ รักษ์
ทรัพยากรธรรมชาติ เพื่อดึงดูดใจนกัท่องเท่ียวให้เดินทางมาท่องเท่ียวค่าคะแนนเฉล่ียมากท่ีสุด ( = 
3.88) รองลงมาคือการท่องเท่ียวท าใหป้ระชาชนในชุมชนทอ้งถ่ินตระหนกัถึงคุณค่าของส่ิงแวดลอ้ม 
โดยน าเอาทรัพยากรธรรมชาติในแหล่งท่องเท่ียวมาใชใ้ห้เกิดประโยชน์อยา่งคุม้ค่า ( =3. 78) การ
ท่องเท่ียวก่อให้เกิดการพฒันาและปรับปรุงส่ิงแวดล้อมของชุมชนทอ้งถ่ิน เช่น การช่วยกนัรักษา
ความสะอาด ช่วยกนัปลูกดอกไมแ้ละตน้ไมใ้ห้เกิดความร่มร่ืน ( =3. 67) และนอ้ยสุดในเร่ืองการ
ท่องเท่ียวก่อให้เกิดการก าหนดมาตรการและมาตรฐานท่ีเหมาะสม เพื่อควบคุมและป้องกัน
ส่ิงแวดลอ้มในชุมชนทอ้งถ่ิน ( =3. 52)  
 เม่ือพิจารณาผลกระทบจากการท่องเท่ียวต่อส่ิงแวดล้อมของชุมชนท้องถ่ิน ด้านลบ 
ภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก ( =3.49) เม่ือพิจารณารายขอ้ พบวา่การท่องเท่ียวก่อให้เกิดปัญหาขยะมูล
ฝอยและส่ิงปฏิกูลค่าคะแนนเฉล่ียมากท่ีสุด ( = 3.75) รองลงมาคือการท่องเท่ียวก่อให้เกิดการ
สูญเสียและส่งผลให้สภาพแวดล้อมโดยรวมเส่ือมโทรมลง ( =3. 58) การท่องเท่ียวก่อให้เกิด
ปัญหาระบบนิเวศของพืชและสัตว์ ( =3. 55) การท่องเท่ียวก่อให้เกิดปัญหาการขาดแคลน
ทรัพยากรน ้ า และปัญหาคุณภาพน ้ าเน่าเสียในชุมชนทอ้งถ่ิน ( =3. 38) การท่องเท่ียวก่อให้เกิด
ปัญหามลภาวะทางเสียง  ( =3. 36)  และนอ้ยสุดเร่ืองการท่องเท่ียวก่อให้เกิดการรบกวน และการ
เปล่ียนแปลงการใชป้ระโยชน์จากท่ีดิน ก่อใหเ้กิดปัญหาการทรุดตวัของทรัพยากรดิน ( =3. 35)  
 2.2  ขอ้มูลเชิงคุณภาพท่ีไดจ้ากการสัมภาษณ์ผูท่ี้มีส่วนเก่ียวขอ้งกบัผลกระทบจากการ
ขยายตวัของธุรกิจท่องเท่ียวต่อชุมชนทอ้งถ่ินตลาดน ้ าอมัพวา ประกอบไปดว้ย 3 กลุ่ม คือกลุ่ม
ชาวบา้นท่ีพกัอาศยัอยูใ่นชุมชนตลาดน ้าอมัพวาและบริเวณใกลเ้คียง กลุ่มผูป้ระกอบการร้านคา้ กลุ่ม
ผูป้ระกอบการบา้นพกัอาศยัประเภทต่าง ๆ (โฮมสเตย)์  และกลุ่มผูป้ระกอบการน าเท่ียว  สามารถ
อธิบายตามกลุ่มของผูท่ี้มีส่วนเก่ียวขอ้งกบัผลกระทบจากการขยายตวัของธุรกิจท่องเท่ียวไดด้งัน้ี 
 2.2.1  กลุ่มชาวบา้นท่ีพกัอาศยัอยูใ่นชุมชนตลาดน ้าอมัพวาและบริเวณใกลเ้คียง 

ผลกระทบด้านบวกต่อเศรษฐกิจชุมชน พบว่า ชาวบ้านส่วนใหญ่ไม่เคย
ประกอบอาชีพดา้นการคา้ขายท่ีเป็นแนวทางของการท่องเท่ียวท่ีเต็มรูปแบบเฉกเช่นในปัจจุบนั แต่
เป็นการซ้ือขายกนัเองในทอ้งถ่ิน และทอ้งถ่ินต่อทอ้งถ่ิน แต่พอกระแสการท่องเท่ียวยิ่งหลัง่ไหลเขา้
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มาในพื้นท่ีท าใหค้นในชุมชนมีรายไดท่ี้เพิ่มข้ึนจากการพฒันาตนเองสู่การเป็นเจา้ของร้านคา้ภายใน
ตลาดน ้ า หรือเป็นเจา้ของธุรกิจบา้นพกัท่ีเปิดให้บริการนกัท่องเท่ียว ซ่ึงเกิดเป็นการเพิ่มรายไดอี้ก
ทางหน่ึงนอกเหนือจากการท าเกษตรกรรม ท าสวน และผลิตสินคา้ OTOP ตามท่ีรัฐบาลมีการ
สนบัสนุนใหด้ าเนินการมาก่อนหนา้นั้นแลว้  

ผลกระทบดา้นลบต่อเศรษฐกิจชุมชน พบว่า การจบัจ่ายใชส้อยส่วนบุคคล
หรือส่วนครัวเรือนอาจมีการเลือกซ้ือสินคา้เพื่อการใช้สอยและสร้างความสะดวกสบายให้ตนเอง
และครอบครัวท่ีมากข้ึน มีการให้ความส าคญักบัวตัถุ ส่ิงของ หรือท่ีเรียกวา่ กระแสวตัถุนิยม มาก
ข้ึน รวมถึงอตัราค่าครองชีพในพื้นท่ีเพิ่มสูงข้ึน ราคาสินคา้ในการซ้ือขายท่ีอาจมีการเปล่ียนแปลงไป
ในแง่ของธุรกิจท่ีมุ่งหวงัแต่ผลก าไรมากกวา่ความเอ้ือเฟ้ือเผื่อแผซ่ึ่งกนัและกนัดงัเช่นแต่เดิมท่ีเคยมี
มา 

ผลกระทบดา้นบวกต่อสังคมและวฒันธรรมชุมชน พบวา่ การท่องเท่ียวท า
ให้คนในชุมชนเกิดจิตส านึกในการให้ความร่วมมือทั้งด้านกายภาพ ด้านการรวมกลุ่มเพื่อพฒันา
พื้นท่ี และการน าเอาทรัพยากรท่ีมีอยู่มาใช้ให้เกิดประโยชน์ รวมถึงการจดักิจกรรมเก่ียวกบัการ
อนุรักษ ์ฟ้ืนฟู และสร้างใหเ้กิดความหวงแหน วฒันธรรม ขนบธรรมเนียม และประเพณีอนัดีงามให้
ยงัคงไว ้เพื่อเป็นการแสดงถึงประวติัความเป็นมาของชุมชน และความน่าสนใจของวฒันธรรมใน
อดีตของคนรุ่นก่อน ๆ รวมถึงยงัคงเอกลักษณ์และภาพลักษณ์ของท้องถ่ินให้ยงัคงไวซ่ึ้งความ
สวยงามตามแต่ละทอ้งถ่ิน 

ผลกระทบด้านลบต่อสังคมและวฒันธรรมชุมชน พบว่า เม่ือกระแสการ
ท่องเท่ียวหลัง่ไหลเขา้มาในพื้นท่ี อาจมีบางส่วนท่ีสร้างให้เกิดวฒันธรรมใหม่ ๆ กบัคนในพื้นท่ีใน
การเกิดความเปล่ียนแปลงด้านความคิด การแสดงออก ประเพณีปฏิบัติ และการเลียนแบบ
วฒันธรรมท่ีสังเกตเห็นไดจ้ากนกัท่องเท่ียวท่ีเขา้มาในพื้นท่ี  

ผลกระทบดา้นบวกต่อส่ิงแวดลอ้มชุมชน พบวา่ การท่องเท่ียวท าให้เกิดการ
พฒันาดา้นสาธารณูปโภคโภค เช่น ประปา ไฟฟ้า ฯ ดา้นภูมิทศัน์ เช่น การปรับปรุงพื้นท่ีบา้นเรือน
สองฝ่ังคลองให้สวยงามและคงไวซ่ึ้งเอกลกัษณ์ของรูปแบบสถาปัตยกรรมในอดีตท่ีมีความงดงาม 
ทั้งน้ี รวมถึงศาสนสถาน บา้นเรือน และพฒันาแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรโดยมีการสอดแทรกความรู้
และการใชป้ระโยชน์จากพืชและสัตว ์และการเก้ือกลูกนัของระบบนิเวศใหก้บันกัท่องเท่ียวดว้ย  

ผลกระทบดา้นลบต่อส่ิงแวดลอ้มชุมชน พบว่า การท่องเท่ียวก่อให้เกิด
มลพิษทั้ งทางเสียง ทางอากาศ และทางน ้ า เพราะไม่ว่าจะเป็นการใช้เรือยนต์ในการพา
นกัท่องเท่ียวชมห่ิงห้อย ไหวพ้ระ 9 วดั  ล่องเรือชมสวน ฯ ก็ส่งผลให้เกิดการปล่อยคราบน ้ ามนั
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ลงสู่แม่น ้าล าคลอง รบกวนระบบนิเวศของพืชและสัตวใ์นการด ารงชีวติในพื้นท่ี รวมทั้งควนัและ
เขม่า จากท่อไอเสียรถยนตท่ี์เขา้มาในท่องเท่ียวในพื้นท่ีท่ีนบัวนัมีมากข้ึน ๆ  

2.2.2  กลุ่มผูป้ระกอบการร้านคา้ 
 ผลกระทบด้านบวกต่อเศรษฐกิจชุมชน  พบว่า กระแสการท่องเท่ียว

ก่อใหเ้กิดการขยายตวัของเจา้ของกิจการ เจา้ของร้านคา้ ท่ีมีความตอ้งการในการท่ีจะเขา้มาคา้ขายใน
พื้นท่ีตลาดน ้ า ทั้งคนในชุมชนเองและคนภายนอกท่ีจะเขา้มาเช่าร้านคา้ภายในตลาดน ้ า มีการผลิต
สินคา้มาขายในรูปแบบแปลก ๆ ใหม่ ๆ เพื่อจะดึงดูดและเรียกความสนใจจากนกัท่องเท่ียว ท าให้
เกิดการแตกแขนงของรูปแบบสินคา้ในพื้นท่ี แต่บางรายก็ขายสินคา้ท่ีเหมือนกนัแต่สร้างจุดเด่นให้
ร้านตนเองในรูปแบบอ่ืนแทน เช่น แต่งตวัยอ้นยุค ร้องเพลง หรือใช้การตกแต่งร้านในรูปแบบท่ี
แปลกตา และเกิดการจา้งงานเพิ่มข้ึน ไม่วา่จะเป็นการจา้งคนในพื้นท่ีเองหรือนอกพื้นท่ีก็ตาม เพราะ
มีความตอ้งการพนกังานสูงเพื่อตอบรับจ านวนนกัท่องเท่ียวท่ีมีมากข้ึนทุกอาทิตย ์ๆ 

ผลกระทบดา้นลบต่อเศรษฐกิจชุมชน พบว่า เกิดการแย่งชิงผลประโยชน์
กนัเองในหมู่พ่อคา้ แม่คา้ ในการขายสินคา้ท่ีมุ่งแต่ผลก าไรมากกวา่ความมีน ้ าจิตน ้ าใจท่ีเอ้ือเฟ้ือต่อ
กนั นอกนั้นยงัรวมถึงคุณภาพของวตัถุดิบท่ีจดัท าข้ึนมาเป็นสินคา้ ขาดความประณีตและความใส่ใจ
ในรายละเอียดใหม้ากเท่าท่ีควร เนน้ความเร็ว ง่าย สะดวก ประหยดัตน้ทุนและค่าใชจ่้าย 

ผลกระทบด้านบวกต่อสังคมและวฒันธรรมชุมชน พบว่า อาจไม่ได้ให้
ความส าคญักบัเน้ือหาใจความในดา้นวฒันธรรมมากนกั แต่มองในด้านของการผลิตสินคา้ให้คง
รสชาติ ความอร่อย ความสะอาด รวมทั้งสอดแทรกในส่วนความเป็นมาของขนม วิธีท า และมีการ
จดักิจกรรมเพื่อส่งเสริมให้นกัท่องเท่ียวไดมี้ส่วนร่วมในการท าขนมตามโอกาสงานต่าง ๆ ท่ีทาง
เทศบาลจดัข้ึนเพื่อดึงดูดนกัท่องเท่ียวใหเ้ขา้มาท่องเท่ียวในพื้นท่ีมากยิง่ข้ึน 

ผลกระทบด้านลบต่อสังคมและวฒันธรรมชุมชน พบว่า มีการแทรกแซง
ทางวฒันธรรมและส่งผลให้เกิดค่านิยมท่ีเปล่ียนไปของคนในพื้นท่ี จากปกติท่ีเคยคา้ขายทางเรือก็
ต้องจดัหา จัดตั้ งข้ึนใหม่เพื่อให้เป็นร้านค้า ร้านอาหาร ต้องมีการตกแต่งร้านเพื่อดึงดูดสายตา
นกัท่องเท่ียว วิถีชีวิตจากเดิมท่ีเน้นการขายสินคา้แบบเรียบง่ายก็ตอ้งกลายเป็นการแข่งขนักนัเอง 
ตอ้งมีการบรรจุหีบห่อ ตอ้งมีการตั้งราคาใหดึ้งดูดใจ และเนน้สีสันหนา้ตาของสินคา้ท่ีจะวางขาย 

ผลกระทบดา้นบวกต่อส่ิงแวดลอ้มชุมชน พบวา่ ท าให้เกิดบรรยากาศการคา้
ขายท่ีคึกคกัและมีสีสันข้ึนกว่าเม่ือก่อน ทศันียภาพจากบา้นเรือนไมเ้ก่าถูกปรับปรุงใหม่จากทาง
ภาครัฐและเอกชน โดยการเขา้มาฟ้ืนฟูพื้นท่ีตลาดน ้ า ทั้งบา้นเรือนและร้านคา้ให้สอดคล้องและ
เป็นไปในแนวทางเดียวกนั สร้างการมีส่วนร่วมในการช่วยกนัรักษาส่ิงแวดลอ้มให้กบัคนในพื้นท่ี
ไม่ว่าจะเป็นพ่อคา้ แม่คา้เองหรือนกัท่องเท่ียว ท าให้พื้นท่ีริมน ้ าเก่า บา้นเรือนทรงโบราณกลบัมามี
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ชีวิตชีวา จากท่ีไม่มีใครสนใจจะเช่าพื้นท่ีเพื่อคา้ขายกลบัได้รับความสนใจเขา้มาจบัจองเพื่อเป็น
เจา้ของร้านคา้ เจา้ของธุรกิจทั้งขนาดเล็กและขนาดกลาง  

ผลกระทบดา้นลบต่อส่ิงแวดลอ้มชุมชน พบวา่ เกิดปัญหามลภาวะทางเสียง
จากเรือยนต ์ปัญหาขยะมูลฝอยท่ีเพิ่มข้ึนภายในพื้นท่ี ทั้งมูลฝอยจากร้านคา้เองและจากนกัท่องเท่ียว
ท่ีมีมากเกินการรองรับไดข้องพื้นท่ี ทั้งการจดัเก็บ คน้ยา้ย และท าลาย เคยมีการรณรงค์จากภาครัฐ 
เทศบาลอ าเภอ ในการเลือกใช้วสัดุประเภท กล่องโฟมและถุงพลาสติกในการบรรจุสินคา้ให้แก่
นกัท่องเท่ียว แต่ก็ประสบผลส าเร็จไม่มากนกั เพราะแม่คา้จะเนน้การใชง้านสะดวกและง่ายต่อการ
ซ้ือหาและหยิบใช้มากกว่า อีกทั้งปัญหามลภาวะทางทศันียภาพ เกิดการจราจรท่ีแออดั เบียดเสียด
อย่างมาก ไม่ว่าจะเป็นเส้นทางของรถยนต์ รถตู ้ในการเดินทางเขา้มาตลาดน ้ าอมัพวา และบริเวณ
ทางเดินภายในตลาดน ้ าอมัพวาเองในการเลือกซ้ือสินค้า เลือกซ้ืออาหาร และของท่ีระลึกของ
นกัท่องเท่ียวก็ตาม  
 2.2.3  กลุ่มผูป้ระกอบการบ้านพกัอาศัยประเภทต่าง ๆ (โฮมสเตย์)  และกลุ่ม
ผูป้ระกอบการน าเท่ียว  

ผลกระทบดา้นบวกต่อเศรษฐกิจชุมชน พบวา่ ท าให้มีรายไดเ้พิ่มข้ึนจากการ
เปิดบ้านพกัทั้งแบบรีสอร์ท โฮมสเตย ์ฯ ให้กับนักท่องเท่ียวนอกเหนือจากการประกอบอาชีพ
เกษตรกรรมและคา้ขายตามปกติ ลูกหลานกลบัเขา้มาในพื้นท่ีเพื่อประกอบอาชีพและสร้างธุรกิจ
ใหม่ ๆ ให้กบัทอ้งถ่ินท่ีเป็นบา้นเกิด มีการต่อเติมและเปล่ียนแปลงบา้นเรือนท่ีอยู่อาศยัและความ
เป็นอยูจ่ากเดิมให้สอดรับกบัความเป็นไปในกระแสการท่องเท่ียวท่ีหลัง่ไหลเขา้มา นอกจากสร้าง
รายไดเ้พิ่มข้ึนจากการเปิดบา้นพกัใหก้บันกัท่องเท่ียวแลว้ ก็จะมีรายไดจ้ากการขายสินคา้และบริการ
ของทอ้งถ่ินเพิ่มข้ึนอีกทาง เกิดการกระจายรายได้ให้กบัคนในพื้นท่ีและบริเวณใกล้เคียง สร้าง
ความรู้จกัในการเรียนรู้และใช้งานเทคโนโลยีใหม่ ๆ ท่ีสามารถถ่ายทอดความเป็นไปของชุมชน 
แหล่งท่ีตั้ งของบ้านพกั รีสอร์ท โฮมสเตย์ ซ่ึงน านักท่องเท่ียวเข้ามาให้พวกเขาจากการใช้ส่ือ
อินเตอร์เน็ตเพื่อโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ทอ้งถ่ิน 

ผลกระทบด้านลบต่อเศรษฐกิจชุมชน พบว่า ก่อให้เกิดการแข่งขนัในหมู่
ผูป้ระกอบการธุรกิจบา้นพกั และธุรกิจน าเท่ียว เพราะน ามาซ่ึงผลประโยชน์ดา้นรายไดเ้ป็นตวัหลกั 
ธุรกิจบา้นพกัประเภทต่าง ๆ นั้นเกิดข้ึนใหม่ทุกปี มีตวัเลือกมากข้ึนในตลาดและมีการแข่งขนักนัสูง
มากภายในพื้นท่ีเอง เน่ืองจากไม่มีมาตราการควบคุมจากภาครัฐ และไม่ตอ้งจดทะเบียนเสียภาษีหาก
มีห้องพกัไม่เกิน 5 ห้องพกัในบา้นเรือนนั้น อีกทั้งปัจจุบนัไม่ใช่แค่รายไดเ้สริมแต่กลายเป็นรายได้
หลกัของครอบครัวไปแลว้ 
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ผลกระทบด้านบวกต่อสังคมและวัฒนธรรมชุมชน พบว่า เ น่ืองจาก
ผูป้ระกอบการส่วนใหญ่เน้นท่ีจะคงสภาพบ้านเรือนในลักษณะเดิมไว้ เพื่ออนุรักษ์รูปแบบ
สถาปัตยกรรมบา้นไมห้รือเรือนไมแ้บบเก่า เพื่อเป็นแหล่งความรู้และสร้างความสวยงามแก่ผูพ้บ
เห็น อีกทั้งยงัเป็นการเสริมสร้างให้เกิดภาพลกัษณ์ต่อวิถีชีวิต วฒันธรรมของทอ้งถ่ินให้เป็นไปใน
ทิศทางเดียวกนัและมีรูปแบบสถาปัตยกรรมท่ีคลา้ย ๆ กนั ไม่เปล่ียนแปลงไปนบัตั้งแต่อดีตจนถึง
ปัจจุบนั 

ผลกระทบด้านลบต่อสังคมและวฒันธรรมชุมชน พบว่า ในนักท่องเท่ียว
บางรายอาจท าให้เกิดความเล่ือมล ้ าดา้นวฒันธรรมไปบา้ง เพราะเน่ืองจากรูปแบบการด าเนินชีวิต
อาจไม่เหมือนกนั ความคุน้ชินต่อพื้นท่ีก็แตกต่างกันไป จนบางคร้ังเกิดภาพไม่เหมาะสมข้ึนใน
สังคมทอ้งถ่ินท่ีวฒันธรรมยงัคงเดิมอยู ่ไม่ว่าจะเป็น การแต่งกาย กิริยามารยาทและการแสดงออก 
การใชภ้าษา ฯ เพราะสังคมเมืองกบัสังคมในต่างจงัหวดัอาจท าใหค้นหลงลืมวฒันธรรมอนัดีงามไป 

ผลกระทบด้านบวกต่อส่ิงแวดล้อมชุมชน พบว่า การท่องเท่ียวก่อให้เกิด
ความใส่ใจในส่ิงแวดลอ้มมากข้ึน การรักษาความสะอาดของพื้นท่ี ไม่วา่จะเป็นแหล่งท่องเท่ียว หรือ
บา้นพกั รวมถึงทศันียภาพโดยรอบของจงัหวดั ทรัพยากรในพื้นท่ีเกิดการน ามาใชใ้ห้เกิดประโยชน์
สูงสุด ชาวบา้นและผูป้ระกอบการตอ้งตระหนกัถึงเร่ืองความใส่ใจในสภาพแวดลอ้มรอบดา้นอยา่ง
มาก หากตอ้งการพฒันาพื้นท่ีและทอ้งถ่ินของตนให้กลายเป็นแหล่งท่องเท่ียวอย่างย ัง่ยืน รวมถึง
ส่ิงแวดลอ้มเชิงนิเวศทั้งทางกายภาพและชีวภาพ ท่ีมีการจดัอบรมใหค้วามรู้ ความเขา้ใจ แนวทางการ
แกไ้ขและพฒันา จากทั้งภาครัฐและจากทางเทศบาลอมัพวาเองในการร่วมดว้ยช่วยกนั รักษา ดูแล 
พืชและสัตว์ให้คงอยู่ได้ เพราะส่วนหน่ึงนั้นเป็นจุดขายอย่างหน่ึงในสายตานักท่องเท่ียวท่ีเดิน
ทางเขา้มาท่องเท่ียวในพื้นท่ี 

ผลกระทบดา้นลบต่อส่ิงแวดลอ้มชุมชน พบวา่ เน่ืองจากนกัท่องเท่ียวท่ีมีเขา้
มาในพื้นท่ีมาก และไม่มีการควบคุมดูแลหรือช่วยเหลือจากภาครัฐ ท าให้ผูป้ระกอบการต้อง
ช่วยเหลือตวัเองมากข้ึน เพราะชาวบา้นมกัจะตดัตน้ล าพูทิ้ง เพื่อตดัความร าคาญท่ีนกัท่องเท่ียวมา
ล่องเรือชมห่ิงห้อยในเวลากลางคืน เกิดเสียงดงัรบกวนเวลาพกัผอ่น ทั้งเสียงจากนกัท่องเท่ียว เสียง
เรือยนต ์กล่ินเหม็นจากควนัและคราบน ้ ามนัจากเคร่ืองยนต ์การกดัเซาะของคล่ืนและการพงัทลาย
ของตล่ิงกั้นคลอง ชาวบ้านท่ีได้รับความเดือดร้อนก็จะมาร้องเรียนและกลายเป็นผลกระทบต่อ
ผูป้ระกอบการธุรกิจดา้นต่าง ๆ ตามไปดว้ย นอกจากนั้นก็จะมีเร่ืองของขยะมูลฝอยท่ีเกิดจากการ
ท่องเท่ียวท่ีตอ้งการการจดัเก็บและท าลายท่ีรวดเร็วและรองรับไดม้ากกวา่น้ี  
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ส่วนที ่3 การบูรณาการข้อมูลเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ 
 การบูรณาการขอ้มูลเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพท่ีไดจ้ากการสอบถามและการสัมภาษณ์
ผูท่ี้มีส่วนเก่ียวขอ้งกบัผลกระทบจากการขยายตวัของธุรกิจท่องเท่ียวต่อชุมชนทอ้งถ่ิน  ตลาดน ้ า
อมัพวา แสดงผลดงัตารางท่ี 7-9 
 
ตารางท่ี 7 การบูรณาการขอ้มูลเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพของขอ้มูลกลุ่มชาวบา้นท่ีพกัอาศยัอยูใ่น

ชุมชนตลาดน ้าอมัพวาและบริเวณใกลเ้คียง 
 
ข้อมูลเชิงปริมาณ ข้อมูลเชิงคุณภาพ 

ผลกระทบต่อเศรษฐกจิชุมชน    ผลกระทบต่อเศรษฐกจิชุมชน    
ผลกระทบด้านบวก โดยรวมอยูใ่นระดบัมาก 
( =4.01) 

ผลกระทบด้านบวก คนในชุมชนมีรายไดท่ี้เพ่ิมข้ึน
จากการพฒันาตนเองสู่การเป็นเจา้ของร้านคา้ภายใน
ตลาดน ้ า หรือเป็นเจา้ของธุรกิจบา้นพกัท่ีเปิด
ใหบ้ริการนกัท่องเท่ียว ซ่ึงเกิดเป็นการเพ่ิมรายไดอี้ก
ทางหน่ึงนอกเหนือจากการท าเกษตรกรรม ท าสวน 
และผลิตสินคา้ OTOP ตามท่ีรัฐบาลมีการสนบัสนุน
ใหด้ าเนินการมาก่อนหนา้นั้นแลว้  

ผลกระทบด้านลบโดยรวมอยูใ่นระดบัมาก 
( =3.43) 
 
 
 
 
 
ผลกระทบต่อสังคมและวฒันธรรม 
ผลกระทบด้านบวก โดยรวมอยูใ่นระดบัมาก 
( =3.73) 

ผลกระทบด้านลบ มีการใหค้วามส าคญักบัวตัถุ 
ส่ิงของ หรือท่ีเรียกวา่ กระแสวตัถุนิยม มากข้ึน 
รวมถึงอตัราค่าครองชีพในพ้ืนท่ีเพ่ิมสูงข้ึน ราคา
สินคา้ในการซ้ือขายท่ีอาจมีการเปล่ียนแปลงไปในแง่
ของธุรกิจท่ีมุ่งหวงัแตผ่ลก าไรมากกวา่ความ
เอ้ือเฟ้ือเผือ่แผซ่ึ่งกนัและกนัดงัเช่นแต่เดิมท่ีเคยมีมา 

ผลกระทบต่อสังคมและวฒันธรรม 
ผลกระทบด้านบวก การท่องเท่ียวท าใหค้นในชุมชน
เกิดจิตส านึกในการใหค้วามร่วมมือทั้งดา้นกายภาพ 
ดา้นการรวมกลุ่มเพ่ือพฒันาพ้ืนท่ี และการน าเอา
ทรัพยากรท่ีมีอยูม่าใชใ้หเ้กิดประโยชน์ รวมถึงการจดั
กิจกรรมเก่ียวกบัการอนุรักษ ์ฟ้ืนฟ ูและสร้างใหเ้กิด
ความหวงแหน  
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ตารางท่ี 7 การบูรณาการขอ้มูลเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพของขอ้มูลกลุ่มชาวบา้นท่ีพกัอาศยัอยูใ่น
ชุมชนตลาดน ้าอมัพวาและบริเวณใกลเ้คียง (ต่อ) 

 

ข้อมูลเชิงปริมาณ ข้อมูลเชิงคุณภาพ 

  
 

วฒันธรรม ขนบธรรมเนียม และประเพณีอนัดีงามให้
ยงัคงไว ้เพื่อเป็นการแสดงถึงประวติัความเป็นมาของ
ชุมชน และความน่าสนใจของวฒันธรรมในอดีตของ
คนรุ่นก่อน ๆ รวมถึงยงัคงเอกลกัษณ์และภาพลกัษณ์
ของทอ้งถ่ินใหย้งัคงไวซ่ึ้งความสวยงามตามแต่ละ
ทอ้งถ่ิน 
 
ผลกระทบด้านลบ กระแสการท่องเท่ียวหลัง่ไหลเขา้
มาในพ้ืนท่ี อาจมีบางส่วนท่ีสร้างใหเ้กิดวฒันธรรม
ใหม่ ๆ กบัคนในพ้ืนท่ีในการเกิดความเปล่ียนแปลง
ดา้นความคิด การแสดงออก ประเพณีปฏิบติั และการ
เลียนแบบวฒันธรรมท่ีสงัเกตเห็นไดจ้ากนกัท่องเท่ียว
ท่ีเขา้มาในพ้ืนท่ี  

 
ผลกระทบด้านลบ โดยรวมอยูใ่นระดบัปานกลาง 
( =3.33) 

ผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม 
ผลกระทบด้านบวก โดยรวมอยูใ่นระดบัมาก 
( =3.72) 

ผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม 
ผลกระทบด้านบวก การท่องเท่ียวท าใหเ้กิดการพฒันา
ดา้นสาธารณูปโภคโภค เช่น ประปา ไฟฟ้า ฯ ดา้นภูมิ
ทศัน์ เช่น การปรับปรุงพ้ืนท่ีบา้นเรือนสองฝ่ังคลอง
ใหส้วยงามและคงไวซ่ึ้งเอกลกัษณ์ของรูปแบบ
สถาปัตยกรรมในอดีตท่ีมีความงดงาม รวมถึงศาสน
สถาน บา้นเรือน และพฒันาแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร
โดยมีการสอดแทรกความรู้และการใชป้ระโยชน์จาก
พืชและสตัว ์และการเก้ือกลูกนัของระบบนิเวศใหก้บั
นกัท่องเท่ียวดว้ย 
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ตารางท่ี 7 การบูรณาการขอ้มูลเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพของขอ้มูลกลุ่มชาวบา้นท่ีพกัอาศยัอยูใ่น
ชุมชนตลาดน ้าอมัพวาและบริเวณใกลเ้คียง(ต่อ) 

 

ข้อมูลเชิงปริมาณ ข้อมูลเชิงคุณภาพ 
 ผลกระทบด้านลบ โดยรวมอยูใ่นระดบัมาก 
( =3.50) 

ผลกระทบด้านลบ การท่องเท่ียวก่อใหเ้กิดมลพิษทั้ง
ทางเสียง ทางอากาศ และทางน ้ า เพราะไม่วา่จะเป็น
การใชเ้รือยนตใ์นการพานกัท่องเท่ียวชมห่ิงหอ้ย ไหว้
พระ 9 วดั  ล่องเรือชมสวน ฯ ก็ส่งผลใหเ้กิดการปล่อย
คราบน ้ ามนัลงสู่แม่น ้ าล าคลอง รบกวนระบบนิเวศ
ของพืชและสตัวใ์นการด ารงชีวติในพ้ืนท่ี รวมทั้งควนั
และเขม่า จากท่อไอเสียรถยนตท่ี์เขา้มาในท่องเท่ียว
ในพ้ืนท่ีท่ีนบัวนัมีมากข้ึน ๆ 

 
ตารางท่ี 8 การบูรณาการขอ้มูลเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพของขอ้มูลกลุ่มผูป้ระกอบการร้านคา้ 
 

ข้อมูลเชิงปริมาณ ข้อมูลเชิงคุณภาพ 

ผลกระทบต่อเศรษฐกจิชุมชน    
ผลกระทบด้านบวกโดยรวมอยูใ่นระดบัมาก 
( =3.91) 
 
 
 
 
 
 
 

ผลกระทบต่อเศรษฐกจิชุมชน   
ผลกระทบด้านบวก กระแสการท่องเท่ียว
ก่อใหเ้กิดการขยายตวัของเจา้ของกิจการ 
เจา้ของร้านคา้ ท่ีมีความตอ้งการในการท่ีจะเขา้
มาคา้ขายในพื้นท่ีตลาดน ้า ทั้งคนในชุมชนเอง
และคนภายนอกท่ีจะเขา้มาเช่าร้านคา้ภายใน
ตลาดน ้า มีการผลิตสินคา้มาขายในรูปแบบ
แปลก ๆ ใหม่ ๆ เพื่อจะดึงดูดและเรียกความ
สนใจจากนกัท่องเท่ียว ท าใหเ้กิดการแตกแขนง
ของรูปแบบสินคา้ในพื้นท่ี แต่บางรายก็ขาย
สินคา้ท่ีเหมือนกนัแต่สร้างจุดเด่นให้ร้านตนเอง
ในรูปแบบอ่ืนแทน เช่น แต่งตวัยอ้นยคุ  
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ตารางท่ี 8 การบูรณาการขอ้มูลเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพของขอ้มูลกลุ่มผูป้ระกอบการร้านค้า 
(ต่อ) 

 

ข้อมูลเชิงปริมาณ ข้อมูลเชิงคุณภาพ 

 
 
 
 
 
 

ผลกระทบด้านลบ โดยรวมอยูใ่นระดบัมาก 
( =3.40) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ผลกระทบต่อสังคมและวฒันธรรม 
ผลกระทบด้านบวก โดยรวมอยูใ่นระดบัมาก 
( =3.64) 
 
 
 
 
 

ร้องเพลง หรือใชก้ารตกแต่งร้านในรูปแบบท่ี
แปลกตา และเกิดการจา้งงานเพิ่มข้ึน ไม่วา่จะ
เป็นการจา้งคนในพื้นท่ีเองหรือนอกพื้นท่ีก็ตาม 
เพราะมีความตอ้งการพนกังานสูงเพื่อตอบรับ
จ านวนนกัท่องเท่ียวท่ีมีมากข้ึนทุกอาทิตย ์ๆ 
 

ผลกระทบด้านลบ เกิดการแยง่ชิงผลประโยชน์
กนัเองในหมู่พ่อคา้ แม่คา้ ในการขายสินคา้ท่ีมุ่ง
แต่ผลก าไรมากกวา่ความมีน ้ าจิตน ้าใจท่ีเอ้ือเฟ้ือ
ต่อกนั นอกนั้นยงัรวมถึงคุณภาพของวตัถุดิบท่ี
จดัท าข้ึนมาเป็นสินคา้ ขาดความประณีตและ
ความใส่ใจในรายละเอียดให้มากเท่าท่ีควร เนน้
ความเร็ว ง่าย สะดวก ประหยดัตน้ทุนและ
ค่าใชจ่้าย 

 

ผลกระทบต่อสังคมและวฒันธรรม 
ผลกระทบด้านบวก อาจไม่ไดใ้หค้วามส าคญั
กบัเน้ือหาใจความในดา้นวฒันธรรมมากนกั 
แต่มองในดา้นของการผลิตสินคา้ใหค้งรสชาติ 
ความอร่อย ความสะอาด รวมทั้งสอดแทรกใน
ส่วนความเป็นมาของขนม วีธีท า และมีการจดั
กิจกรรมเพื่อส่งเสริมให้นกัท่องเท่ียวไดมี้ส่วน
ร่วมในการท าขนมตามโอกาสงานต่าง ๆ ท่ีทาง
เทศบาลจดัข้ึนเพื่อดึดูดนกัท่องเท่ียวใหเ้ขา้มา
ท่องเท่ียวในพื้นท่ีมากยิง่ข้ึน 
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ตารางท่ี 8 การบูรณาการขอ้มูลเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพของขอ้มูลกลุ่มผูป้ระกอบการร้านค้า 
(ต่อ) 

 

ข้อมูลเชิงปริมาณ ข้อมูลเชิงคุณภาพ 

ผลกระทบด้านลบ โดยรวมอยูใ่นระดบัปาน
กลาง ( =3.35) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม 
ผลกระทบด้านลบ โดยรวมอยูใ่นระดบัมาก 
( =3.75) 
 
 
 
 
 
 
 

ผลกระทบด้านลบ มีการแทรกแซงทาง
วฒันธรรมและส่งผลใหเ้กิดค่านิยมท่ีเปล่ียนไป
ของคนในพื้นท่ี จากปกติท่ีเคยคา้ขายทางเรือก็
ตอ้งจดัหา จดัตั้งข้ึนใหม่เพื่อใหเ้ป็นร้านคา้ 
ร้านอาหาร ตอ้งมีการตกแต่งร้านเพื่อดึงดูด
สายตานกัท่องเท่ียว วถีิชีวติจากเดิมท่ีเนน้การ
ขายสินคา้แบบเรียบง่ายก็ตอ้งกลายเป็นการ
แข่งขนักนัเอง ตอ้งมีการบรรจุหีบห่อ ตอ้งมี
การตั้งราคาใหดึ้งดูดใจ และเนน้สีสันหนา้ตา
ของสินคา้ท่ีจะวางขาย 
 

ผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม 
ผลกระทบด้านบวก ท าใหเ้กิดบรรยากาศการคา้
ขาย ท่ี คึกคักและ มี สีสัน ข้ึนกว่ า เ ม่ื อ ก่อน 
ทัศนียภาพจากบ้านเรือนไม้เก่าถูกปรับปรุง
ใหม่จากทางภาครัฐและเอกชน โดยการเขา้มา
ฟ้ืนฟูพื้นท่ีตลาดน ้ า ทั้งบา้นเรือนและร้านคา้ให้
สอดคล้องและเป็นไปในแนวทางเดียวกัน 
สร้างการมี ส่วนร่วมในการช่วยกัน รักษา
ส่ิงแวดล้อมให้กับคนในพื้นท่ีไม่ว่าจะเป็น
พ่อคา้ แม่คา้เองหรือนักท่องเท่ียว ท าให้พื้นท่ี
ริมน ้ า เ ก่า  บ้านเ รือนทรงโบราณกลับมามี
ชีวิตชีวา จากท่ีไม่มีใครสนใจจะเช่าพื้นท่ีเพื่อ
คา้ขายกลบัไดรั้บความสนใจเขา้มาจบัจองเพื่อ
เป็นเจ้าของร้านค้า เจ้าของธุรกิจทั้งขนาดเล็ก
และขนาดกลาง 
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ตารางท่ี 8 การบูรณาการขอ้มูลเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพของขอ้มูลกลุ่มผูป้ระกอบการร้านค้า 
(ต่อ) 

 

ข้อมูลเชิงปริมาณ ข้อมูลเชิงคุณภาพ 

ผลกระทบด้านลบ โดยรวมอยูใ่นระดบัมาก 
( =3.46) 

ผลกระทบด้านลบ เกิดปัญหามลภาวะทางเสียง
จากเรือยนต ์ปัญหาขยะมูลฝอยท่ีเพิ่มข้ึนภายใน
พื้นท่ี ทั้งมูลฝอยจากร้านคา้เองและจาก
นกัท่องเท่ียวท่ีมีมากเกินการรองรับไดข้อง
พื้นท่ี ทั้งการจดัเก็บ คน้ยา้ย และท าลาย เคยมี
การรณรงคจ์ากภาครัฐ เทศบาลอ าเภอ ในการ
เลือกใชว้สัดุประเภท กล่องโฟมและ
ถุงพลาสติกในการบรรจุสินคา้ใหแ้ก่
นกัท่องเท่ียว แต่ก็ประสบผลส าเร็จไม่มากนกั 
เพราะแม่คา้จะเนน้การใชง้านสะดวกและง่าย
ต่อการซ้ือหาและหยบิใชม้ากกวา่ อีกทั้งปัญหา
มลภาวะทางทศันียภาพ เกิดการจราจรท่ีแออดั 
เบียดเสียดอยา่งมาก ไม่วา่จะเป็นเส้นทางของ
รถยนต ์รถตู ้ในการเดินทางเขา้มาตลาดน ้าอมัพ
วา และบริเวณทางเดินภายในตลาดน ้าอมัพวา
เองในการเลือกซ้ือสินคา้ เลือกซ้ืออาหาร และ
ของท่ีระลึกของนกัท่องเท่ียวก็ตาม  

 
ตารางท่ี 9 การบูรณาการขอ้มูลเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพของขอ้มูลกลุ่มผูป้ระกอบการบา้นพกั

อาศยัประเภทต่าง ๆ (โฮมสเตย)์  และผูป้ระกอบการน าเท่ียว 
 

ข้อมูลเชิงปริมาณ ข้อมูลเชิงคุณภาพ 

ผลกระทบต่อเศรษฐกจิชุมชน    
ผลกระทบด้านบวกโดยรวมอยูใ่นระดบัมาก 
( =3.86) 
 

ผลกระทบต่อเศรษฐกจิชุมชน   
ผลกระทบด้านบวก ท  าใหมี้รายไดเ้พิ่มข้ึนจาก
การเปิดบา้นพกัทั้งแบบรีสอร์ท โฮมสเตย ์ฯ 
ใหก้บันกัท่องเท่ียวนอกเหนือจากการประกอบ  
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ตารางท่ี 9 การบูรณาการขอ้มูลเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพของขอ้มูลกลุ่มผูป้ระกอบการบา้นพกั
อาศยัประเภทต่าง ๆ (โฮมสเตย)์  และผูป้ระกอบการน าเท่ียว (ต่อ) 

 

ข้อมูลเชิงปริมาณ ข้อมูลเชิงคุณภาพ 

 อาชีพเกษตรกรรมและคา้ขายตามปกติ 
ลูกหลานกลบัเขา้มาในพื้นท่ีเพื่อประกอบอาชีพ
และสร้างธุรกิจใหม่ ๆ ใหก้บัทอ้งถ่ินท่ีเป็นบา้น
เกิด มีการต่อเติมและเปล่ียนแปลงบา้นเรือนท่ี
อยูอ่าศยัและความเป็นอยูจ่ากเดิมใหส้อดรับกบั
ความเป็นไปในกระแสการท่องเท่ียวท่ีหลัง่ไหล
เขา้มา นอกจากสร้างรายไดเ้พิ่มข้ึนจากการเปิด
บา้นพกัใหก้บันกัท่องเท่ียวแลว้ ก็จะมีรายได้
จากการขายสินคา้และบริการของทอ้งถ่ิน
เพิ่มข้ึนอีกทาง เกิดการกระจายรายไดใ้หก้บัคน
ในพื้นท่ีและบริเวณใกลเ้คียง สร้างความรู้จกัใน
การเรียนรู้และใชง้านเทคโนโลยใีหม่ ๆ ท่ี
สามารถถ่ายทอดความเป็นไปของชุมชน แหล่ง
ท่ีตั้งของบา้นพกั รีสอร์ท โฮมสเตย ์ซ่ึงน า
นกัท่องเท่ียวเขา้มาใหพ้วกเขาจากการใชส่ื้อ
อินเตอร์เน็ตเพื่อโฆษณาและประชาสัมพนัธ์
ทอ้งถ่ิน 

 

ผลกระทบด้านลบ ก่อใหเ้กิดการแข่งขนัในหมู่
ผูป้ระกอบการธุรกิจบา้นพกั และธุรกิจน าเท่ียว 
เพราะน ามาซ่ึงผลประโยชน์ดา้นรายไดเ้ป็นตวั
หลกั ธุรกิจบา้นพกัประเภทต่าง ๆ นั้นเกิดข้ึน
ใหม่ทุกปี มีตวัเลือกมากข้ึนในตลาดและมีการ
แข่งขนักนัสูงมากภายในพื้นท่ีเอง เน่ืองจากไม่
มีมาตราการควบคุมจากภาครัฐ และไม่ตอ้งจด  
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ตารางท่ี 9 การบูรณาการขอ้มูลเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพของขอ้มูลกลุ่มผูป้ระกอบการบา้นพกั
อาศยัประเภทต่าง ๆ (โฮมสเตย)์  และผูป้ระกอบการน าเท่ียว (ต่อ) 

 

ข้อมูลเชิงปริมาณ ข้อมูลเชิงคุณภาพ 

 
 
 
 
 

ผลกระทบต่อสังคมและวฒันธรรม 
ผลกระทบด้านบวกโดยรวมอยูใ่นระดบัมาก 
( =3.83) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ผลกระทบด้านลบโดยรวมอยูใ่นระดบัมาก 
( =3.46) 

ทะเบียนเสียภาษีหากมีหอ้งพกัไม่เกิน 5 หอ้งพกั
ในบา้นเรือนนั้น อีกทั้งปัจจุบนัไม่ใช่แค่รายได้
เสริมแต่กลายเป็นรายไดห้ลกัของครอบครัวไป
แลว้ 
 

ผลกระทบต่อสังคมและวฒันธรรม 
ผลกระทบด้านบวก เน่ืองจากผูป้ระกอบการส่วน
ใหญ่เนน้ท่ีจะคงสภาพบา้นเรือนในลกัษณะเดิม
ไว ้เพื่ออนุรักษรู์ปแบบสถาปัตยกรรมบา้นไม้
หรือเรือนไมแ้บบเก่า เพื่อเป็นแหล่งความรู้และ
สร้างความสวยงามแก่ผูพ้บเห็น อีกทั้งยงัเป็นการ
เสริมสร้างใหเ้กิดภาพลกัษณ์ต่อวถีิชีวิต 
วฒันธรรมของทอ้งถ่ินใหเ้ป็นไปในทิศทาง
เดียวกนัและมีรูปแบบสถาปัตยกรรมท่ีคลา้ย ๆ 
กนั ไม่เปล่ียนแปลงไปนบัตั้งแต่อดีตจนถึง
ปัจจุบนั 
 

ผลกระทบด้านลบ ในนกัท่องเท่ียวบางรายอาจ
ท าใหเ้กิดความเล่ือมล ้าดา้นวฒันธรรมไปบา้ง 
เพราะเน่ืองจากรูปแบบการด าเนินชีวิตอาจไม่
เหมือนกนั ความคุน้ชินต่อพื้นท่ีก็แตกต่างกนัไป 
จนบางคร้ังเกิดภาพไม่เหมาะสมข้ึนในสังคม
ทอ้งถ่ินท่ีวฒันธรรมยงัคงเดิมอยู ่ไม่วา่จะเป็น 
การแต่งกาย กิริยามารยาทและการแสดงออก 
การใชภ้าษา ฯ เพราะสังคมเมืองกบัสังคมใน
ต่างจงัหวดัอาจท าใหค้นหลงลืมวฒันธรรมอนัดี
งามไป 
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ข้อมูลเชิงปริมาณ ข้อมูลเชิงคุณภาพ 

ผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม 
ผลกระทบด้านบวก โดยรวมอยูใ่นระดบัปาน
กลาง ( =3.25) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ผลกระทบด้านลบ โดยรวมอยูใ่นระดบัมาก 
( =3.56) 
 
 
 
 

ผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม 
ผลกระทบด้านบวก การท่องเท่ียวก่อใหเ้กิด
ความใส่ใจในส่ิงแวดลอ้มมากข้ึน การรักษา
ความสะอาดของพื้นท่ี ไม่วา่จะเป็นแหล่ง
ท่องเท่ียว หรือบา้นพกั รวมถึงทศันียภาพ
โดยรอบของจงัหวดั ทรัพยากรในพื้นท่ีเกิดการ
น ามาใชใ้หเ้กิดประโยชน์สูงสุด ชาวบา้นและ
ผูป้ระกอบการตอ้งตระหนกัถึงเร่ืองความใส่ใจ
ในสภาพแวดลอ้มรอบดา้นอยา่งมาก หาก
ตอ้งการพฒันาพื้นท่ีและทอ้งถ่ินของตนให้
กลายเป็นแหล่งท่องเท่ียวอยา่งย ัง่ยนื รวมถึง
ส่ิงแวดลอ้มเชิงนิเวศทั้งทางกายภาพและ
ชีวภาพ ท่ีมีการจดัอบรมใหค้วามรู้ ความเขา้ใจ 
แนวทางการแกไ้ขและพฒันา จากทั้งภาครัฐ
และจากทางเทศบาลอมัพวาเองในการร่วมดว้ย
ช่วยกนั รักษา ดูแล พืชและสัตวใ์หค้งอยูไ่ด ้
เพราะส่วนหน่ึงนั้นเป็นจุดขายอยา่งหน่ึงใน
สายตานกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางเขา้มาท่องเท่ียว
ในพื้นท่ี 
 

ผลกระทบด้านลบ เน่ืองจากนกัท่องเท่ียวท่ีมีเขา้
มาในพื้นท่ีมาก และไม่มีการควบคุมดูแลหรือ
ช่วยเหลือจากภาครัฐ ท าใหผู้ป้ระกอบการตอ้ง
ช่วยเหลือตวัเองมากข้ึน เพราะชาวบา้นมกัจะ
ตดัตน้ล าพทิู้ง เพื่อตดัความร าคาญท่ี
นกัท่องเท่ียวมาล่องเรือชมห่ิงหอ้ยในเวลา  
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ข้อมูลเชิงปริมาณ ข้อมูลเชิงคุณภาพ 

 
 
 
 
 
 
 
 

กลางคืน เกิดเสียงดงัรบกวนเวลาพกัผอ่น ทั้ง
เสียงจากนกัท่องเท่ียว เสียงเรือยนต ์กล่ินเหมน็
จากควนัและคราบน ้ามนัจากเคร่ืองยนต ์การกดั
เซาะของคล่ืนและการพงัทลายของตล่ิงกั้น
คลอง ชาวบา้นท่ีไดรั้บความเดือดร้อนก็จะมา
ร้องเรียนและกลายเป็นผลกระทบต่อ
ผูป้ระกอบการธุรกิจดา้นต่าง ๆ ตามไปดว้ย 
นอกจากนั้นก็จะมีเร่ืองของขยะมูลฝอยท่ีเกิด
จากการท่องเท่ียวท่ีตอ้งการการจดัเก็บและ
ท าลายท่ีรวดเร็วและรองรับไดม้ากกวา่น้ี  
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 R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 

 

Item-total Statistics 

 

               Scale          Scale      Corrected 

               Mean         Variance       Item-            Alpha 

              if Item        if Item       Total           if Item 

              Deleted        Deleted    Correlation        Deleted 

 

Q9           120.6667       191.3333        .0688           .8800 

Q10          120.7333       191.5126        .0637           .8799 

Q11          120.7667       191.5644        .0469           .8806 

Q12          120.6667       191.3333        .0466           .8811 

Q13          120.7000       192.9069       -.0170           .8807 

Q14          120.6000       195.2828       -.1587           .8828 

Q15          120.7000       192.0103        .0164           .8815 

Q16          120.8333       191.7989        .1265           .8786 

Q17          120.1667       188.7644        .1833           .8786 

Q18          120.7333       180.3402        .5536           .8723 

Q19          120.5333       188.3954        .1534           .8798 

Q20          120.4000       185.6966        .2177           .8792 

Q21          120.4000       178.7310        .4903           .8730 

Q22          120.8000       181.9586        .4967           .8734 

Q23          120.8333       188.4885        .1620           .8794 

Q24          120.0333       178.5161        .4869           .8730 

Q25          120.8667       178.2575        .6721           .8703 

Q26          120.5000       185.2931        .3355           .8762 

Q27          119.9333       177.9954        .5569           .8716 
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               Scale          Scale      Corrected 

               Mean         Variance       Item-            Alpha 

              if Item        if Item       Total           if Item 

              Deleted        Deleted    Correlation        Deleted 

 

Q28          120.2333       177.7713        .5624           .8715 

Q29          120.9667       180.0333        .4846           .8732 

Q30          120.9000       179.4034        .5355           .8723 

Q31          120.8667       182.4644        .4979           .8735 

Q32          121.0333       172.7920        .7962           .8667 

Q33          120.8667       184.8782        .3498           .8759 

Q34          120.4667       182.9471        .4215           .8746 

Q35          120.5667       172.5989        .6244           .8694 

Q36          120.2333       189.2195        .1681           .8788 

Q37          120.3667       184.9299        .2960           .8770 

Q38          120.5333       188.3264        .1472           .8801 

Q39          120.9333       172.8920        .8431           .8662 

Q40          120.5000       178.1207        .5148           .8724 

Q41          120.6333       180.1713        .4121           .8748 

Q42          120.1000       173.0586        .6557           .8688 

Q43          120.5333       171.0851        .7169           .8672 

Q44          120.2000       177.7517        .4873           .8730 

Q45          120.8000       183.0621        .3257           .8767 

 

Reliability Coefficients 

N of Cases =     30.0                    N of Items = 37 

Alpha =    .8784 
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  R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 

 

Item-total Statistics 

 

               Scale          Scale      Corrected 

               Mean         Variance       Item-            Alpha 

              if Item        if Item       Total           if Item 

              Deleted        Deleted    Correlation        Deleted 

 

Q9            22.5333        10.1885        .4008           .8392 

Q10           22.6000         9.6966        .5698           .8182 

Q11           22.6333         9.7575        .4554           .8342 

Q12           22.5333         8.1885        .7635           .7887 

Q13           22.5667         9.9782        .5385           .8222 

Q14           22.4667         9.4299        .6542           .8077 

Q15           22.5667         8.1851        .7793           .7861 

Q16           22.7000        11.2517        .4346           .8374 

 

 

Reliability Coefficients 

N of Cases =     30.0                    N of Items =  8 

Alpha =    .8375 
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R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 

 

Item-total Statistics 

 

               Scale          Scale      Corrected 

               Mean         Variance       Item-            Alpha 

              if Item        if Item       Total           if Item 

              Deleted        Deleted    Correlation        Deleted 

 

Q17           59.8667        80.2575        .2489           .8659 

Q18           60.4333        74.3920        .6475           .8523 

Q19           60.2333        82.0471        .0732           .8736 

Q20           60.1000        80.5759        .1269           .8739 

Q21           60.1000        73.9552        .5227           .8564 

Q22           60.5000        75.9138        .5559           .8558 

Q23           60.5333        81.9126        .0920           .8722 

Q24           59.7333        74.8230        .4580           .8593 

Q25           60.5667        73.6333        .7263           .8498 

Q26           60.2000        79.5448        .2818           .8651 

Q27           59.6333        73.8264        .5722           .8543 

Q28           59.9333        72.6851        .6430           .8513 

Q29           60.6667        74.7126        .5274           .8562 

Q30           60.6000        73.5586        .6343           .8521 

Q31           60.5667        76.8057        .5153           .8574 

Q32           60.7333        70.4782        .8198           .8439 

Q33           60.5667        76.6678        .4910           .8580 

Q34           60.1667        77.5920        .3998           .8612 

Q35           60.2667        70.3402        .6351           .8509 
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Reliability Coefficients 

N of Cases =     30.0                    N of Items = 19 

Alpha =    .8652 

 

 

 

 R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 

 

Item-total Statistics 

 

               Scale          Scale      Corrected 

               Mean         Variance       Item-            Alpha 

              if Item        if Item       Total           if Item 

              Deleted        Deleted    Correlation        Deleted 

 

Q36           30.8000        33.9586        .2208           .8223 

Q37           30.9333        31.9264        .3476           .8141 

Q38           31.1000        33.6793        .1581           .8324 

Q39           31.5000        29.9138        .5863           .7914 

Q40           31.0667        28.8230        .5944           .7887 

Q41           31.2000        29.3379        .5079           .7985 

Q42           30.6667        27.4023        .6757           .7781 

Q43           31.1000        26.7138        .7315           .7706 

Q44           30.7667        27.3575        .6841           .7771 

Q45           31.3667        30.5851        .4177           .8082 

 

Reliability Coefficients 

N of Cases =     30.0                    N of Items = 10 

Alpha =    .8160 
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