
 

  

 
บทที่ 4 

 
ผลการวิเคราะหขอมูล 

 
 ผลการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกบัการวิจยัและพัฒนารูปแบบการสรางชุมชนแข็งดานการ 
ตลาดของสถาบันราชภัฏนครสวรรค : กรณีศึกษากลุมอาชีพผลิตภณัฑน้าํตาลโตนด ตําบลเกยไชย 
อําเภอชุมแสง จังหวัดนครสวรรค ผูวิจัยนาํเสนอสัญลักษณที่ใชในการวิเคราะหขอมูล และ  
ผลการวิเคราะหขอมูลตามลาํดับดังนี ้  
 
 สัญลักษณทีใ่ชในการวเิคราะหขอมลู 
 การศึกษาครั้งนี้ กาํหนดสัญลักษณเพื่อใชในการวิเคราะหขอมูลดังนี ้
  X   แทนคาเฉลี่ย (Arithmetic Mean) 
 S.D. แทนคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
 
การวิเคราะหขอมูลการวิจยั 
 การวิเคราะหขอมูลในการวิจยัและพัฒนารปูแบบการสรางชุมชนแข็งดานการตลาด     
ของสถาบนัราชภัฏนครสวรรคคร้ังนี้ โดยใชเครื่องคอมพิวเตอรโปรแกรม  SPSS  For  Windows 
 1. วิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม โดยใชคารอยละ (Percentage) 
 2. วิเคราะหสภาพปญหาดานการตลาด กลุมอาชพีผลติภัณฑน้ําตาลโตนด            
ตําบลเกยไชย ใชสถิติคาเฉลี่ย (X) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.)  
 การวิเคราะหขอมูลกําหนดเกณฑที่ใชในการวิเคราะหขอมูลดังนี ้
   การวิเคราะหขอมูลในการศกึษาสภาพปญหาดานการตลาด กลุมอาชีพผลิภัณฑ
น้ําตาลโตนดตําบลเกยไชย อําเภอชุมแสง จงัหวัดนครสวรรค 
    คาเฉลี่ย  4.51 – 5.00  หมายถงึ   ระดบัปญหามากที่สุด 
    คาเฉลี่ย  3.51 – 4.50  หมายถงึ   ระดบัปญหามาก  
    คาเฉลี่ย  2.51 – 3.50  หมายถงึ   ระดบัปญหาปานกลาง 
    คาเฉลี่ย  1.51 – 2.50  หมายถงึ   ระดบัปญหานอย 
    คาเฉลี่ย  1.00 – 1.50  หมายถงึ   ระดบัปญหานอยที่สุด  
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การวิเคราะหขอมูลการพฒันา 
 การวิเคราะหขอมูลในการพฒันารูปแบบการสรางชุมชนเขมแข็งดานการตลาดของ
สถาบันราชภฏันครสวรรค : กลุมอาชีพผลติภัณฑน้ําตาลโตนดตําบลเกยไชยในครั้งนี้ ได
ดําเนนิการวิเคราะหโดยใชเครื่องคอมพิวเตอรโปรแกรม  SPSS  For   Windows 
 1. วิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม โดยใชคารอยละ (Percentage) 
 2. วิเคราะหแบบประเมินพฤติกรรมในการพัฒนารูปแบบการสรางชุมชนเขมแข็งดาน
การตลาด โดยใชคารอยละ และ คาเฉลีย่ (X )   
  การวเิคราะหขอมูลการประเมินพฤติกรรมในการพัฒนารูปแบบการสรางชุมชนเขมแข็ง
ดานการตลาด กลุมอาชีพผลติภัณฑน้ําตาลโตนดตําบลเกยไชย อําเภอชุมแสง จงัหวดันครสวรรค 
กําหนดเกณฑที่ใชในการวิเคราะหขอมูลดังนี ้
    คาเฉลี่ย  3.51 – 4.00  หมายถงึ    พฤติกรรมอยูในระดับดีมาก  
    คาเฉลี่ย  2.51 – 3.50  หมายถงึ    พฤติกรรมอยูในระดับดี  
    คาเฉลี่ย  1.51 – 2..50  หมายถงึ    พฤติกรรมอยูในระดับนอย 
    คาเฉลี่ย  1.00 – 1.50  หมายถงึ    พฤติกรรมอยูในระดับนอยที่สุด 
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การวิเคราะหขอมูล  
  การวเิคราะหขอมูลที่ไดจากการวจิัย ผูวจิัยไดจัดลําดับข้ันการนําเสนอผลการวิเคราะห
ขอมูลเปน  2 ตอน ดังนี ้
 ตอนที่ 1 ผลการวิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 
 ตอนที่ 2 ผลการวิเคราะหขอมูลในการศึกษาสภาพปญหาดานการตลาด           
กลุมอาชพีผลติภัณฑน้ําตาลโตนด ตําบลเกยไชย อําเภอชุมแสง จงัหวัดนครสวรรค 
 
ผลการวิเคราะหขอมูลการวิจัย 
      ตอนที่ 1 ผลการวิเคราะหขอมูลทัว่ไปของผูตอบแบบสอบถาม 
      ตารางที ่4.1 จํานวนรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเพศ   

เพศ จํานวน รอยละ รวม 
ชาย 
หญิง 

12 
55 

17.9 
82.1 

17.9 
82.1 

รวม 67 100.0 100.0 
 จากตารางที่ 4.1  มีจํานวนผูตอบแบบสอบถามทั้งหมด 67 คน เปนชาย 12 คนคิดเปน
รอยละ 17.9 และที่เปนหญงิ 55 คนคิดเปนรอยละ 82.1 พบวาผูตอบแบบสอบถามเปนเพศหญิง
มากกวาเพศชาย 
        ตารางที ่4.2 จํานวนรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาย ุ

 

อาย ุ จํานวน รอยละ รวม 
 ตํ่ากวา 35 ป 

35 – 45 ป 
45 ปข้ึนไป 

14 
29 
24 

20.9 
43.3 
35.8 

20.9 
43.3 
35.8 

รวม 67 100.0 100.0 
   

 จากตารางที่ 4.2 พบวาผูตอบแบบสอบถามมีทัง้หมด 67 คนอายุตํ่ากวา 35 ป   มี
จํานวน 1คน คิดเปนรอยละ 20.9 อายุระหวาง 35–45 ป มีจํานวน 29 คน คิดเปนรอยละ 43.3              
อายุต้ังแต 45 ปข้ึนไป มีจาํนวน 24 คน คิดเปนรอยละ35.8 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอาย ุ        
ระหวาง 35 – 45 ป 
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 ตารางที่ 4.3 จํานวนรอยละของผูตอบแบบสอบถามจาํแนกตามระดบัการศึกษา 

 

การศึกษา จํานวน รอยละ รวม 
      ชั้นประถมศึกษา 
      ชั้นมัธยมศึกษา 
      ปริญญาตรี 
       อ่ืน ๆ…….. 

54 
12 
1 
0 

80.6 
17.9 
1.5 
0 

80.6 
17.9 
1.5 
0 

รวม 67 100.0 100.0 
  

จากตารางที่ 4.3  พบวามีผูตอบแบบสอบถามทัง้หมด 67 คนการศึกษาระดับชั้น
ประถมศึกษาจํานวน 54 คนคิดเปนรอยละ 80.6 การศึกษาระดับมธัยมศึกษาจํานวน 12 คนคิด
เปน    รอยละ 17.9 การศึกษาระดับปริญญาตรีจํานวน 1 คนคิดเปนรอยละ 1.5  ผูตอบ
แบบสอบถามสวนใหญมีการศึกษาอยูระดบัชั้นประถมศึกษา 
 
ตอนที่ 2 ผลการวิเคราะหขอมูลสภาพปญหาดานการตลาด 
ตารางที ่4.4 คาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐานของระดับปญหาในภาพรวมดานการลงทุน     
      ดานการผลิต ดานการขาย  ดานการบริหารจัดการ   

 

ลําดับที ่ รายการ X S.D. ระดับปญหา 
1. 
2. 
3. 
4. 

 ดานการลงทนุ 
 ดานการผลิต 
 ดานการขาย  
 ดานการบริหารจัดการ 

3.41 
3.68 
3.83 
4.28 

0.53 
0.65 
0.85 
0.65 

ปานกลาง 
มาก 
มาก 
มาก 

 รวม 3.77 0.59 มาก 
  

 จากตารางที่ 4.4  พบวาสภาพปญหาในภาพรวม ดานการลงทุน ดานการผลิต         
ดานการขาย  ดานการบริหารจัดการ  คาเฉลี่ย 3.77  คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0. 59 มีปญหาอยูใน
ระดับมาก  พจิารณาปญหาเปนรายดาน ดานการลงทุน คาเฉลี่ย 3.41 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
0.53  มีปญหาอยูในระดับปานกลาง ดานการผลิต คาเฉลี่ย 3.68 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.65  
ดานการขาย คาเฉลี่ย 3.83  คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.85  ดานการบริหารจัดการ คาเฉลี่ย 4.28  
คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.65   มีปญหาอยูในระดับมาก 
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ตารางที ่4.5 คาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐานของระดับปญหาดานการลงทนุ   

 

ลําดับที ่ รายการ X S.D. ระดับปญหา 
 

1. 
 
 
 
 

2 
 
 
 
 
 

3 
4 
5 

ดานการลงทนุ 
ปริมาณงบประมาณที่หนวยงานตอไปนี้สนับสนนุ     
มีปญหา 
  1.1 งบประมาณจากอาํเภอ 
  1.2 งบประมาณจากองคการบริหารสวนตําบล 
  1.3 งบประมาณจากการระดมทุนในกลุมสมาชิก 
มีปญหาการทาํบัญชีรายรับ รายจายในขอตอไปนี้ 
  2.1 บัญชีรายรับ รายจายน้ําตาลสด 
  2.2 บัญชีรายรับ รายจายน้ําตาลปก 
  2.3 บัญชีรายรับ รายจายจาวตาลเชื่อม 
  2.4 บัญชีรายรับ รายจายลอนตาลในน้าํเชื่อม 
  2.5 บัญชีรายรับ รายจายไวน(Wine)น้ําตาลสด 
มีปญหาการจดัสัดสวนงบประมาณการลงทุน  
มีปญหาดานงบประมาณเงนิลงทุนหมนุเวียน 
มีปญหาดานงบประมาณปนผลใหแก 
สมาชิกในกลุม 

 
 
 
4.04 
3.94 
4.06 

 
3.49 
3.43 
3.31 
3.66 
4.16 
2.51 
2.49 

 
2.40 

 
 
 

0.94 
0.87 
1.04 

 
1.04 
1.16 
0.91 
1.05 
1.07 
0.66 
0.80 

 
1.02 

 
 
 

มาก 
มาก 
มาก 

 
ปานกลาง 
ปานกลาง 
ปานกลาง 
มาก 
มาก 

ปานกลาง 
นอย 

 
นอย 

 รวม 3.41 0.54 ปานกลาง 
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 จากตารางที่ 4.5  พบวาสภาพปญหาในภาพรวม ดานการลงทุน คาเฉลีย่ 3.41 คาเบี่ยง 
เบนมาตรฐาน 0.53  มีปญหาอยูในระดับ ปานกลาง เมือ่พิจารณาปญหาเปนรายขอ ปริมาณ
งบประมาณทีไ่ดรับการสนับสนุน จากอําเภอ คาเฉลี่ย 4.04 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.94 
งบประมาณจากองคการบริหารสวนตําบลคาเฉลี่ย 3.94 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.87  ปริมาณ
งบประมาณจากการระดมทนุในกลุมสมาชิก คาเฉลีย่ 4.06  คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.04   มี
ปญหาอยูในระดับมาก  การทําบัญชีรายรับรายจายในเรือ่งของน้าํตาลสด คาเฉลี่ย 3.49  คา
เบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.04 บัญชีรายรับ รายจายน้ําตาลปก คาเฉลีย่ 3.43  คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
1.16 จาวตาลเชื่อมคาเฉลี่ย 3.31  คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.91 มีปญหาอยูในระดับปานกลาง 
บัญชีรายรับรายจายลอนตาลในน้ําเชื่อม คาเฉลี่ย 3.66  คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.05 ไวน(Wine)
น้ําตาลสด คาเฉลี่ย 4.16          คาเบี่ยงเบน มาตรฐาน 1.07  มีปญหาอยูในระดับมาก   การจัด
สัดสวนงบประมาณการลงทุน    คาเฉลี่ย 2.51  คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.66 มีปญหาอยูในระดับ
ปานกลาง  งบประมาณเงนิลงทนุหมุนเวียน คาเฉลี่ย 2.49  คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน0.80   มีปญหา
อยูในระดับนอย    งบประมาณ ปนผลใหแกสมาชิกในกลุม คาเฉลี่ย 2.40  คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
1.02  มีปญหาอยูในระดับนอย    
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ตารางที ่4.6 คาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐานของระดับปญหาดานการผลิต 

 

ลําดับที ่ รายการ X S.D. ระดับปญหา 
 

1. 
 
 
 
 
 

2 
 
 
 
 
 
 

3 
 
 
 
 
 

ดานการผลิต 
มีปญหาการอธิบายวิธีผลิตสินคาตอไปนี ้
 1.1 น้ําตาลสด 
 1.2 น้ําตาลปก 
 1.3 จาวตาลเชื่อม 
 1.4 ลอนตาลในน้าํเชื่อม 
 1.5 ไวน (Wine) จากน้ําตาลสด 
มีปญหาในการผลิตสินคาตอไปนี้ดวยการ         
ลงมือทาํโดยไมตองใชเครื่องมือทางเทคโนโลย ี
 2.1 น้ําตาลสด 
 2.2 น้ําตาลปก 
 2.3 จาวตาลเชื่อม 
 2.4 ลอนตาลในน้าํเชื่อม 
 2.5 ไวน (Wine) จากน้ําตาลสด 
มีปญหาในการใชเครื่องมือทางเทคโนโลยีใน
การผลิตสินคาดังตอไปนี ้
น้ําตาลสด 
 3.1น้ําตาลปก 
 3.2 จาวตาลเชื่อม 
 3.3 ลอนตาลในน้าํเชื่อม 
 3.4ไวน (Wine) จากน้ําตาลสด 

 
 
3.54 
3.48 
3.51 
3.75 
4.33 

 
 

3.70 
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3.55 
3.93 
4.16 
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1.05 
 0.99 
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ตารางที ่4.6 คาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐานของระดับปญหาดานการผลิต 

 

ลําดับที ่ รายการ X S.D. ระดับปญหา 
 

4. 
 
  
  
  
  
  

5. 
 
  
  
  
  
  

6 
 
  
  
  
  
  

 
มีปญหาในการผลิตสินคาตอไปนี้ตามกรรมวิธี
โดยใชภูมิปญญาชาวบาน 
 4.1 น้ําตาลสด 
 4.2 น้ําตาลปก 
 4.3 จาวตาลเชื่อม 
 4.4 ลอนตาลในน้าํเชื่อม 
 4.5 ไวน (Wine) จากน้ําตาลสด 
มีปญหาในการผลิตสินคาตอไปนี้ดวยสูตรใหม
ที่ทนัสมัยโดยคิดขึ้นเองจากกลุมสมาชิก 
 5.1น้ําตาลสด 
 5.2 น้ําตาลปก 
5.3 จาวตาลเชื่อม 
5.4 ลอนตาลในน้าํเชื่อม 
5.5 ไวน (Wine) จากน้ําตาลสด 
มีปญหาในการผลิตสินคาตอไปนี้โดยใชสูตร
จากผูมีความรูแนะนาํ 
6.1 น้ําตาลสด 
 6.2 น้ําตาลปก 
 6.3 จาวตาลเชื่อม 
 6.4ลอนตาลในน้าํเชื่อม 
 6.5 ไวน (Wine) จากน้ําตาลสด 

 
 
 

3.39 
3.15 
3.33 
3.82 
4.39 
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3.52 
3.66 
4.01 
4.22 
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4.27 
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0.97 
1.11 
1.11 

 
 
 

ปานกลาง 
ปานกลาง 
ปานกลาง 
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ปานกลาง 
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ตารางที ่4.6 คาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐานของระดับปญหาดานผลิต 

 

ลําดับที ่ รายการ X S.D. ระดับปญหา 
7. 

 
  
  
  
  
  

8. 
 
  
  
  
  
  

รูปแบบของสินคาดังตอไปนี้ที่ผลิตแลวมี
ปญหา ตอความสนใจของลกูคา 
 7.1 น้ําตาลสด 
 7.2 น้ําตาลปก 
 7.3 จาวตาลเชื่อม 
 7.4 ลอนตาลในน้าํเชื่อม 
 7.5 ไวน (Wine) จากน้ําตาลสด 
มีปญหาตอผลผลิตของสินคาดังตอไปนีท้ี่มี
การเปลี่ยนแปลงรูปแบบอยูเสมอ 
 8.1 น้ําตาลสด 
 8.2 น้ําตาลปก 
 8.3 จาวตาลเชื่อม 
 8.4 ลอนตาลในน้าํเชื่อม 
 8.5 ไวน (Wine) จากน้ําตาลสด 

 
 

3.53 
3.42 
3.30 
3.84 
4.25 

 
 

3.52 
3.52 
3.54 
4.16 
4.44 

 
 
1.07 
1.00 
1.06 
1.18 
1.09 

 
 

1.00 
1.04 
0.99 
0.88 
0.91 

 
 

มาก 
ปานกลาง 
ปานกลาง 
มาก 
มาก 

 
 

มาก 
มาก 
มาก 
มาก 
มาก 

 รวม 3.68 0.65 มาก 
  

 จากตารางที่ 4.6 พบวาสภาพปญหาในภาพรวม ดานการผลิต คาเฉลี่ย 3.68             
คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.65   มีปญหาอยูในระดับมาก  
 เมื่อพิจารณาปญหาเปนรายขอ  การอธิบายวธิีผลิตสินคาจากน้ําตาลสด คาเฉลี่ย 3.54   
คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน1.11 จาวตาลเชื่อม คาเฉลี่ย 3.51 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.15 ลอนตาลใน
น้ําเชื่อมคาเฉลี่ย 3.57 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.05 มีปญหาอยูในระดับมาก  ไวน (Wine) จาก   
น้ําตาลสด คาเฉลี่ย 4.33 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.99 มปีญหาอยูในระดับมาก น้าํตาลปก         
คาเฉลี่ย 3.48   คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.  มีปญหาอยูในระดับปานกลาง  
  การผลิตสินคา ดวยการลงมือทําโดยไมตองใชเครื่องมือทางเทคโนโลยีจากน้ําตาลสด
คาเฉลี่ย 3.70 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.15 น้าํตาลปกคาเฉลี่ย 3.78 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.20 
จาวตาลเชื่อมคาเฉลี่ย 3.55 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.13 ลอนตาลในน้าํเชื่อมคาเฉลีย่ 3.93        
คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.05  ไวน (Wine) จากน้ําตาลสดคาเฉลี่ย 4.16 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
1.11 มีปญหาอยูในระดับมาก 
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 การใชเครื่องมอืทางเทคโนโลยีในการผลิตสินคาจาก จาวตาลเชื่อมคาเฉลี่ย 3.63        
คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.06 ลอนตาลในน้าํเชื่อมคาเฉลีย่ 4.03 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.00               
ไวน (Wine) จากน้าํตาลสด คาเฉลี่ย 4.42 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.97 มีปญหาอยูในระดับมาก 
น้ําตาลสด คาเฉลี่ย 3.49 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.11 น้าํตาลปก คาเฉลี่ย 3.34 คาเบี่ยงเบน  
มาตรฐาน 1.11 มีปญหาอยูในระดับปานกลาง 
  การผลิตสินคาตามกรรมวิธโีดยใชภูมิปญญาชาวบานจาก ลอนตาลในน้าํเชื่อมคาเฉลี่ย 
3.82  คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.98 ไวน (Wine) จากน้าํตาลสด คาเฉลี่ย 4.39 คาเบี่ยงเบน      
มาตรฐาน 0.94 มีปญหาอยูในระดับมาก น้ําตาลสด คาเฉลี่ย 3.39 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.06     
น้ําตาลปกคาเฉลี่ย 3.15 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.86 จาวตาลเชื่อม คาเฉลี่ย 3.33 คาเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 0.88 มีปญหาอยูในระดับปานกลาง 
  การผลิตสินคาดวยสูตรใหมที่ทนัสมัยโดยคิดขึ้นเองจากกลุมสมาชิกจาก น้ําตาลสด   
คาเฉลี่ย 3.55 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.05 น้าํตาลปก คาเฉลี่ย 3.52 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.11    
จาวตาลเชื่อมคาเฉลี่ย 3.66  คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.95 ลอนตาลในน้าํเชื่อม คาเฉลีย่ 4.01      
คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.88  ไวน (Wine) จากน้ําตาลสด คาเฉลี่ย 4.22 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
1.06  มีปญหาอยูในระดับมาก 
 การผลิตสินคาโดยใชสูตรจากผูมีความรูแนะนาํ  ลอนตาลในน้ําเชื่อม คาเฉลี่ย 3.72     
คาเบี่ยงเบนมาตร 1.11 ไวน (Wine) จากน้าํตาลสด คาเฉลี่ย 4.27 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.11        
มีปญหาอยูในระดับมาก น้าํตาลสด คาเฉลี่ย 3.02 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.85 น้ําตาลปก         
คาเฉลี่ย 3.04 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.94 จาวตาลเชื่อมคาเฉลี่ย 3.40 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
0.97 มีปญหาอยูในระดับปานกลาง 
  รูปแบบของสินคาทีผ่ลิตแลวตอความสนใจของลูกคาจาก น้าํตาลสด คาเฉลี่ย 3.53   
คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.07 ลอนตาลในน้าํเชื่อมคาเฉลีย่ 3.84 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.18      
ไวน (Wine) จากน้าํตาลสด คาเฉลี่ย 4.25  คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.09  มีปญหาอยูในระดับมาก      
น้ําตาลปก คาเฉลี่ย 3.42  คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.00 จาวตาลเชื่อม คาเฉลี่ย 3.30  คาเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 1.06  มีปญหาอยูในระดับปานกลาง 
  ผลผลิตของสนิคาทีม่ีการเปลี่ยนแปลงรูปแบบอยูเสมอ  น้าํตาลสด คาเฉลี่ย 3.52      
คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.00 น้าํตาลปก คาเฉลี่ย 3.52  คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.04   จาวตาล
เชื่อม คาเฉลีย่ 3.54  คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.99 ลอนตาลในน้ําเชื่อม คาเฉลี่ย 4.06                  
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คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.88 ไวน (Wine) จากน้ําตาลสด คาเฉลี่ย 4.44  คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
0.91 มีปญหาอยูในระดับมาก 
ตารางที ่4.7 คาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐานของระดับปญหาดานการขาย    

 

ลําดับที ่ รายการ X S.D. ระดับปญหา 
 

1. 
2. 
  
    
  

3. 
4. 
5. 
6. 
7. 

ดานการขาย  
มีปญหาเกี่ยวกับความรูความเขาใจดานการตลาด 
มีปญหาในการใชกลยุทธในการขายดังตอไปนี้ 
 2.1 จําหนายสินคาราคาถูก 
 2.2 จําหนายสินคาโดยแจกแถม 
 2.3 มีการสาธิตการขาย 
มีปญหารานคาที่รับสินคาไปขายเพิม่ข้ึนทกุๆเดือน 
มีปญหารานคาที่รับสินคาอยางสม่ําเสมอ 
มีปญหาการประชาสัมพนัธสินคาใหรูจกักนัทัว่ 
มีปญหาการสรางเครือขายตลาดสินคาในตําบล 
มีปญหาการสรางเครือขายตลาดสินคาตางจังหวัด  

 
3.68 

 
3.67 
3.64 
3.67 
3.88 
3.78 
3.97 
4.10 
4.22 

 
0.95 

 
0.94 
0.95 
0.96 
1.02 
1.08 
1.09 
1.05 
1.04 

 
มาก 

 
มาก 
มาก 
มาก 
มาก 
มาก 
มาก 
มาก 
มาก 

 รวม 3.83 0.85  มาก 
  

 จากตารางที่ 4.7 พบวาสภาพปญหาในภาพรวม ดานการขาย คาเฉลีย่ 3.83              
คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.85 มีปญหาอยูในระดับมาก เมื่อพิจารณาเปนรายขอ มีความรูความ   
เขาใจดานการตลาด คาเฉลีย่ 3.68 คาเบี่ยง เบนมาตรฐาน 0.95 การใชกลยุทธในการขาย ในเรือ่ง 
การจําหนายสนิคาราคาถูก คาเฉลี่ย 3.67 คาเบี่ยง เบนมาตรฐาน 0.94 จําหนายสนิคาโดยแจก
แถม คาเฉลีย่ 3.64 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.95 มีการสาธิตการขาย คาเฉลี่ย 3.67 คาเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 0.96 มีปญหาอยูในระดับมาก  
  รานคาที่รับสินคาไปขายเพิม่ข้ึนทกุๆ เดือน คาเฉลี่ย 3.88 คาเบี่ยง เบนมาตรฐาน 1.02 
มีปญหารานคาที่รับสินคาอยางสม่ําเสมอ คาเฉลี่ย 3.78 คาเบี่ยง เบนมาตรฐาน 1.08 มีปญหาการ
ประชาสัมพันธสินคาใหรูจักกันทั่วคาเฉลีย่ 3.97 คาเบี่ยง เบนมาตรฐาน 1.09 มีปญหาการสราง
เครือขายตลาดสินคาในตําบล คาเฉลี่ย 4.10 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.05 มีปญหาการสราง
เครือขายตลาดสินคาตางจังหวัด คาเฉลี่ย 4.22 คาเบี่ยง เบนมาตรฐาน1.04มีปญหาอยูในระดับ
มาก 
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ตารางที ่4.8 คาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐานของระดับปญหาดานการบรหิารจดัการ    

 

ลําดับที ่ รายการ X S.D. ระดับปญหา 
 

1. 
 
 
 
 

2. 
3. 
4. 
5. 
6. 
 

7. 
8. 
9. 

10. 
 

11. 
 
 

12 
. 

ดานการบริหารจัดการ 
มีปญหาการวางแผนเกี่ยวกบัสินคาในดานตางๆดงันี ้
1.1 ดานการลงทนุ 
1.2 ดานการผลิต 
1.3 ดานการขายหรือการตลาด 
1.4 ดานการบริหารจัดการ 
มีปญหาการวางแผนเรื่องธุรกิจชุมชน 
มีปญหาการจดัองคกรธุรกิจชุมชนอยางมีระบบ 
มีปญหาการจดัตั้งคณะกรรมการธุรกิจชมุชน 
มีปญหาการประชุมกลุมสมาชิกรวมกนั 
มีปญหาการการประสานงานในกลุมธุรกิจชุมชน      
ภายในตําบล 
มีปญหาการประสานงานในกลุมธุรกิจตางจังหวัด 
มีปญหาการจดัสรรงบประมาณในกลุมธุรกิจชุมชน 
มีปญหาการวางแผนการจัดเวทีธุรกิจชุมชน 
มีปญหาการวางแผนการจัดสถานที่การขายภายใน
ชุมชนอยางมีระบบ 
มีปญหาการสรางความเปนระบบระเบียบและอํานวย
ความสะดวก ความปลอดภยัแกผูมาใชบริการสินคา
ในตําบล 
มีปญหาคณะกรรมการติดตามผล ประเมนิผลและ
ตรวจสอบ 
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 รวม 4.28 0.65 มาก 
  

 จากตารางที่ 4.8 พบวาสภาพปญหาในภาพรวม ดานการบริหารจัดการ  คาเฉลี่ย 4.28 
คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.65  มีปญหาอยูในระดับมาก เมื่อพิจารณาเปนรายขอ การจัดตั้ง       
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คณะกรรมการธุรกิจชุมชนคาเฉลี่ย 4.51คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.82 มีปญหาอยูในระดับมากที่สุด        
การวางแผนเกี่ยวกบัสินคาในดานตางๆ คือดานการลงทุนคาเฉลี่ย 4.00 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
1.02 ดานการผลิต คาเฉลี่ย 4.06 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.95 ดานการขาย คาเฉลีย่ 4.07         
คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.94 ดานการบริหารจัดการ คาเฉลี่ย 4.22 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.97    
การวางแผนเรื่องธุรกิจชุมชน คาเฉลี่ย 4.34 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.83   การจัดองคกรธุรกิจชุชน
อยางมีระบบ คาเฉลี่ย 4.42 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.89  การการประสานงานในกลุมธุรกิจชุมชน
ภายในตําบล คาเฉลี่ย 4.24 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.91  การประสานงานในกลุมธุรกิจชุมชน  
ตางจงัหวัด  คาเฉลี่ย 4.33 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.86  การจัดสรรงบประมาณในกลุมธุรกิจชุมชน  
คาเฉลี่ย 4.34 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.83 การวางแผนการจัดเวทีธุรกิจชุมชน คาเฉลี่ย 4.25      
คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.91 การวางแผนการจัดสถานที่การขายภายในชุมชนอยางมีระบบ        
คาเฉลี่ย 4.22 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.78  การสรางความเปนระบบระเบียบและอํานวยความ
สะดวก ความปลอดภัยแกผูมาใชบริการสนิคาในตาํบล คาเฉลี่ย 4.46 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.78  
มีคณะกรรมการติดตามผล ประเมินผลและตรวจสอบ  คาเฉลี่ย 4.42 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.89      
ประชุมกลุมสมาชิก คาเฉลีย่ 4.06 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.11 มีปญหาอยูในระดับมาก 

 

 ขอมูลปลายเปด  จากการศึกษาสภาพปญหาดานการตลาด  ผลของขอมูลมีดังตอไปนี้ 
 ดานการลงทุน  มีปญหาเกี่ยวกับงบประมาณจากองคการบริหารสวนตําบลสวน
ใหญผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นสอดคลองกันในเรื่องของการจดัเก็บภาษีและมีปญหาการ
ทําบัญชีเกี่ยวกับน้ําพริกเผา วุนจากน้าํมะพราวซึง่เปนสนิคาทีน่าํมาฝากวางขายมีปญหาในการทาํ
บัญชี เกี่ยวกับ  ไวน (Wine) จากน้ําตาลสด   
 ดานการผลิต  มีปญหาเกี่ยวกับผลิตภัณฑจากทําวุนมะพราวจากน้ําตาลสด มี
ปญหารสชาตแิละสี ของน้าํตาลสดแตละรานไมเหมือนกัน 
 ดานการขาย    มีปญหาเกี่ยวกับการตลาดตองมีการเดนิทางไปขายตางจังหวัดกาํไร
ที่ไดสวนใหญจะเปนคาน้าํมนัและมีความตองการดานรานคาในชุมชนเพื่อรองรับการทองเที่ยวที่
จะมาลงที่ตําบลเกยไชย   
 ดานการบริหารจัดการ  มปีญหาเกีย่วกับการจัดสถานที่ ยงัไมสะอาดและยังไม
ปลอดภัยสําหรบัผูใชบริการไมมีสถานที่จอดรถ 
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ผลการพัฒนาปญหา 

 

 ความชัดเจนของปญหาโดยการประชมุ เอ.ไอ.ซี ( A – I – C ) 

 

ขั้นที่ 1 ตอนที่ 1 (A 1) จากการสํารวจสภาพที่เปนจริงไดปญหาดังนี ้
 

 ดานการลงทนุ  
 1. งบประมาณที่ไดรับการสนับสนนุจากรัฐมีนอยไมเพยีงพอตอการลงทนุ 
 2. มีปญหาเรือ่งการจัดเกบ็ภาษีจากหนวยงานของรัฐและองคการบรหิารสวนตําบล 
 3. สมาชิกขาดความมัน่ใจทีจ่ะลงทุนเกรงวาจะไมประสบผลสําเร็จ 
 4. ระบบการทาํบัญชียังไมเปนระบบยงัขาดความรูและประสบการณ 
 5. ยังขาดความรูความเขาใจเกี่ยวกับงบประมาณกองทนุหมูบาน 
 6. สมาชิกในกลุมยังขาดความซื่อสัตยตอกนั 

 

 ดานการผลิต 
 1. ขาดความรูเร่ืองการแปรรูปผลิตภัณฑจากตาลโตนด 
 2. รูปแบบบรรจุภัณฑยังขาดการพัฒนายังบรรจุดวยถุงพลาสติก 
 3. รสชาติยังไมไดเกณฑมาตรฐาน 
 4. ยังขาดเครื่องมือทางเทคโนโลยทีีท่ันสมัยในการผลิต 
 5. ยังใชภูมิปญญาชาวบานในการผลิตน้ําตาลโตนด 

 

 ดานการขาย 
 1. ขาดความรูความเขาใจดานการตลาด 
 2. ขาดตลาดในการจาํหนายสินคาอยางมีระบบ และปลอดภัยในชุมชน 
 3. ไมมีการขยายเครือขายรานคาในชุมชนและตางจงัหวดั 
 4. ยังขาดกลยทุธหรือวิธีการขาย 
 5. สินคายังไมเปนที่รูจกัแกคนทัว่ไปรูจักกนัอยูในชุมชนเทานัน้ 

 

 ดานการบริหารจัดการ 
 1. ขาดการวางแผนการบริหารจัดการเกีย่วกับผลิตภัณฑ 
 2. ไมมีการประชุมปรึกษา รวมคิด รวมทํา รวมกันแกปญหา 
 3. การวางแผนการจัดสถานทีย่ังไมมีระบบยังอยูริมทางไมเปนระเบียบ 
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 4. รานคาแตละรานที่มีอยูยังขาดการรักษาความสะอาด 
 5. ยังขาดรานคาที่มาตรฐานและไมมีสถานที่จอดรถสาํหรับผูบริโภค 
 6. ไมมีคณะกรรมการตรวจสอบประเมินการบริหารจัดการหรือสนับสนุนสงเสริม 
การดําเนินงานเกี่ยวกับผลิตภัณฑน้ําตาลโตนด 

 

ขั้นที่ 1 ตอนที่ 2 (A 2) กําหนดสภาพทีมุ่งหวังในอนาคต 

 

 ดานการลงทนุ  
 1. ตองการใหรัฐสนับสนนุดานงบประมาณใหเพียงพอตอการลงทนุ 
 2. ตองการใหรัฐบาลและองคการบริหารสวนตําบลยกเวนการจัดเก็บภาษี             
ที่เปนผลิตภัณฑจากพืน้บาน 
 3. ตองการใหสมาชิกรวมกลุมกันลงทนุเพิ่มมากขึ้นอยางมัน่ใจและซือ่สัตยตอกัน 
 4. ตองการเสริมความรูระบบการทาํบัญชีอยางถูกตอง 

 

 ดานการผลิต 
 1. ตองการใหวิทยากรเสริมความรูการแปรรูปผลิตภัณฑจากตาลโตนด 
 2. ตองการใหมีการพฒันาบรรจุภัณฑเปนขวดแกวมีโลโกของตําบลเกยไชย 
 3. ตองการใหผลิตภัณฑจากตาลโตนดไดรับการปรับปรุงเรื่องรสชาติใหไดมาตรฐาน 
 4. ตองการใหมีเทคโนโลยทีีท่ันสมยัในการผลิตภัณฑจากตาลโตนด 
 5. ตองการใหภูมิปญญาชาวบานในการผลิตสินคาจากตาลโตนดไดรับการพัฒนา   
 และเปดโอกาสใหผลิตไดอยางเสรี เชน การทําไวน(Wine) จากน้ําตาลโตนด  

 

 ดานการขายหรือการตลาด 
 1. ตองการมีความรูความเขาใจดานการตลาดเพิ่มมากขึน้ 
 2. ตองการตลาดในการจําหนายสนิคาอยางมีระบบ และปลอดภัยในชุมชน 
 3. ตองการขยายเครือขายรานคาในชุมชนและตางจงัหวดั 
 4. ตองการพฒันาเทคนิคการขายใหประสพผลสําเร็จ 
 5. ตองการมีการประชาสัมพนัธสินคาใหเปนที่รูจักทัว่ประเทศ 

 

 ดานการบริหารจัดการ 
 1. ตองการใหทุกฝายรวมกนัวางแผนการบริหารจัดการเกี่ยวกับทรัพยากรในทองถิน่ 
 2. ตองการใหมีการประชุมปรึกษา รวมกนัแกปญหาหรอืจัดเวทีธุรกจิ 
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 3. ตองการมีผูนําวางแผนการจัดสถานที่ขายสินคาใหเปนระเบียบ 
 4. ตองการใหมีศูนยสาธิตการตลาดเพื่อเปนที่รวมของสินคาพืน้บานในชุมชนหรือ
การศึกษาดูงาน ของนักเรียน นักศึกษา ตลอดจนผูสนใจ 
 5. ตองการรานคาทีม่าตรฐานสะอาดและมีสถานที่จอดรถอยางปลอดภัย 
 6. ตองการใหมีคณะกรรมการตรวจสอบประเมินการบริหารจัดการหรอืสนับสนนุ
สงเสริมเกีย่วกบัการดําเนินการเกี่ยวกับผลิตภัณฑตาลโตนด 

 

ขั้นที่ 2 ตอนที่ 1 ( I 1 ) ยุทธศาสตรการพัฒนาการสรางชุมชนเขมแข็งดานการตลาด 

 

 ดานการลงทนุ 
 1. วัตถุประสงค 
 1.1 เพื่อใหเกดิการรวมกลุมในการประกอบธุรกิจในชุมชน 
 1.2 เพื่อใหมีกองทนุสํารองในการประกอบอาชีพ 
 1.3 เพื่อใหมีการขยายกจิการจากขนาดเล็ก ขนาดกลาง และขยายเครอืขาย 
 2. วิธีการ  
 2.1 จัดรวมกลุมสมาชกิและระดมเงินออมจากกลุม 
 2.2 จัดหาขอมูลแหลงเงินในการสนับสนนุใหกับกลุม 
 2.3 ต้ังระเบียบ ขอบังคับที่เปนอุปสรรคตอการระดมทนุและพัฒนาเงนิทนุ 
 2.4 เพิ่มพูนประสิทธิภาพการบริหารจัดการดานเงนิทุนจดัทําบัญชีใหเปนระบบ 

 

 ดานการผลิต 
 1. วัตถุประสงค 
 1.1 เพื่อใหปรับตัวเขากับภาวะเศรษฐกิจปจจุบันได 
 1.2 เพื่อใหมีรายไดจากขายผลผลิต 
 1.3 เพื่อใหผลิตสินคาทีม่ีคุณภาพและตามความตองการของตลาด 
 1.4 เพื่อใหครบวงจรในการผลิตน้ําตาลโตนด และ สินคาอื่นๆ โดยการแปรรูป  
 1.5 เพื่อใหการพัฒนาอาชพีเผยแพรใหผูประกอบการกลุมอาชีพ 
 2. วิธีการ 
 2.1 ปรับปรุงคุณภาพและเพิม่ปริมาณการผลิตใหตรงความตองการของตลาด
ในชุมชนหรอืตลาดเครือขายในตําบลและตางจงัหวัด 
 2.2 นําเทคโนโลยีมาใชเพิ่มผลผลิต 
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 2.3 ใชทนุนอย ผลิตไดมาก มีคุณภาพ 
 2.4 พัฒนารูปแบบและบรรจุภัณฑใหเกิดความสนใจกับผูบริโภค 
 2.5 ศึกษาขาวสารการผลิตและแลกเปลี่ยนประสบการณ 
 

 ดานการขาย  
 1. วัตถุประสงค 
 1.1 เพื่อสงเสริมตลาดในชุมชนใหมีตลาดซื้อขายสินคาอุปโภคบริโภคในชุมชน 
 1.2 เพื่อพฒันาธุรกิจในชุมชนโดยสงเสริมสนับสนนุสนิคาภายในชุมชนและ
สินคาภายนอกมาจาํหนายในราคาถกู 
 1.3 เพื่อชวยใหเกิดความพงึพอใจทัง้ผูประกอบการ ผูผลิต และลูกคา 
 2. วิธีการ 
 2.1 วางเปาหมายทางการตลาดเพื่อการหาตลาดใหมีประสิทธิภาพ 
 2.2 พัฒนาเชือ่มโยงธุรกิจภายนอกและกลุมอาชีพโดยสรางเครือขาย ติดตอ
หางสรรพสินคา รานคาปลีก รานคาสง 
 2.3 พัฒนาความรูดานวางกลยุทธในการขายหรือการตลาด เชน การลด      
การแลก การแจก การแถม การจัดนิทรรศการผลิตภัณฑจากตาลโตนด ในตําบลเกยไชย 
 2.4 มีการประชาสัมพนัธเพือ่ใหคนทัว่ไปไดรูจักและสรางภาพพจนที่ดีของ
ผลิตภัณฑจากตาลโตนดและสินคาอืน่ๆ ในตําบลเกยไชย 
 2.5 ศึกษาผลติภัณฑและจําหนายสนิคาโดยอาศัยขอมลูขาวสารที่ไดจาก ลูกคา
หรือตลาดที่เปนปจจุบันและทันตอเหตุการณ 
 

 ดานการบริหารจัดการ 
 1. วัตถุประสงค 
 1.1 เพื่อใหการบริหารจัดการธุรกิจ ดําเนินการถูกทิศทางตรงกับความตองการ
ของผูบริโภค 
 1.2 เพื่อใหกลุมสามารถบริหารจัดการผลิตภัณฑจากตาลโตนดและสนิคาอื่นๆ
ไดอยางมีประสิทธิภาพ 
 1.3 เพื่อใหกลุมดําเนนิการดวยตนเองและมีการควบคุมที่ดี 
 2. วิธีการ 
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 2.1 วางแผนจดัตั้งคณะกรรมการบริหารในกลุมโดยจัดรูปแบบการบริหารตลาด
สําหรับทองถิน่ มกีรรมการฝายผลิต  กรรมการฝายตลาด กรรมการฝายการเงิน กรรมการฝาย
แรงงานกลุม เปนผูดําเนินงาน 
 2.2 พัฒนากระบวนการผลติ เพิ่มผลผลิต การแปรรูปผลผลิต 
 2.3 จัดฝกอบรม/สัมมนา/ประชุม หาความรูและรวมกันวิเคราะห แกปญหา    
และหาแนวทางแกไข  การประกอบธุรกิจผลิตภัณฑจากตาลโตนดและสินคาอืน่ๆ อยางสม่ําเสมอ 
 2.4 บริหารจัดการเรื่องสถานที่ในการขายใหเกิดความสนใจ สะดวก ปลอดภัย    
มีสถานที่จอดรถ มีบริเวณพืน้ที ่ที่ผูบริโภคสามารถเขาชมและซื้อสินคาได 
 2.5 มีการจัดตัง้ศูนยสาธิตการตลาดเพื่อการศึกษาและพฒันาในตําบลเกยไชย 

 

ขั้นที่ 2 ตอนที่ 2 (I 2 ) วิเคราะหผลกระทบ 
    ในการสรางยทุธศาสตร การเสริมสรางความเขมแข็งใหกับชุมชนทางดานการตลาดใน

แตละกระบวนการนั้นจะมผีลกระทบดังตอไปนี้ 
          ดานการลงทุน ผลกระทบคือ ตองระดมทนุเพิ่มมากขึ้นและตองหาแหลงเงนิทนุในการ
สนับสนนุ การจัดทําบัญชีจะตองหาบุคคลที่มีความรูเขามาจัดทาํบัญช ี 

    ดานการผลิต ผลกระทบคือ การใชเครื่องมอืทางเทคโนโลยีจะตองเพิ่มตนทนุการผลติสูง  
           ดานการขาย ผลกระทบคอื การสรางเครือขายติดตอกับบริษัท หางสรรพสินคาจะมี
ผลกระทบในเรื่องเกี่ยวกับการขอเครื่องหมายรับรองคณุภาพคุณภาพทางการคาแตถาสราง
เครือขายในชมุชนไมตองมตีรา อย.ก็จะขายได  
           ดานการบริหารจัดการ ผลกระทบคือ การจัดสถานที่ในการขายเพื่อใหเกิดความ    
ปลอดภัย สะดวกตอผูบริโภค จะทาํใหมีผลกระทบตอรานคาที่ขายตามริมทางจะมีลูกคาซื้อสินคา
นอยลงและจะตองลําบากออกมาขายไกลบาน 

 

ขั้นที่ 3  ตอนที่ 1 (C 1)  จัดกลุมวางแผนดําเนินการ 
การรวมกลุมในการจัดกระบวนการตามขัน้ตอนนัน้ในกลุมไดตกลงเลือกยุทธศาสตร      

ดังตอไปนี้ 
 1. ยุทธศาสตรการจัดเวทีธุรกิจชุมชน 
 2. ยุทธศาสตรการจัดรานคาชุมชน 
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ขั้นที่ 3 ตอนที่ 2 (C 2) ทาํแผนปฏิบัติการ 

 

1. โครงการเวทีธุรกิจชมุชน 

 

2. ลักการและเหตุผล 
 การดําเนินการจัดเวทีน่ั้นเปนการสราางความเขาใจและความสาํนกึในการพัฒนาใหเกิด 

ข้ึนในชุมชน รวมรับรูปญหา รวมคิด รวมทาํ รวมแรงรวมใจพัฒนา กลาวคือชุมชนจะตองเขมแข็ง
ดวยวิถทีางการแกปญหาและพัฒนาดวยตนเอง 
               การจัดเวทีธุรกิจใหคนในชมุชนไดมีโอกาสแลกเปลี่ยนความคิดเหน็ จึงเปนแนวทางหนึ่ง
ในการทําใหชมุชนไดรับรูปญหาซึง่กนัและกันและอาจนําไปสูการแกปญหารวมกัน โดยเฉพาะการ
จัดเวทีเพื่อใหผูมีจิตวิญญาณที่พรอมที่จะพัฒนาในพืน้ที่ ไดแก ผูนําชมุชน ครูในทองถิ่นพัฒนาการ
อําเภอ เกษตรอําเภอ สาธารณสุขอําเภอ ภาคีการพฒันา กลุมอาชีพใหสรางความเขาใจรวมกัน  
ในการทํางานเพื่อสรางชมุชนใหเขมแข็ง พรอมทัง้วิเคราะหสถานการณของชุมชนซึง่จะนําไปสู
กระบวนการเรยีนรู ที่เกิดจากความตองการของชุมชน ซึง่จะสงผลทางดานเศรษฐกจิของ ชุมชนให
ดีข้ึนในทกุระดับของทองถิ่น 
            ดังนัน้ ประธานกรรมการกลุมอาชีพผลิตภณัฑน้าํตาลโตนด ซึง่เปนผูรับผิดชอบในการ
ดําเนนิงานตามโครงการ  จงึเห็นสมควรใหมีเวทธีุรกิจชุมชนขึ้นใน ตําบลเกยไชย อําเภอชุมแสง
จังหวัดนครสวรรค 
 

3. วัตถุประสงค 
 3.1 เพื่อสรางความเขาใจและนําแนวนโยบายการเสริมสรางความเขมแข็งของชุมชน   
สูการพัฒนา 
 3.2 เพื่อจัดเวทีใหกลุมแกนนําและกลุมธุรกิจในชุมชนรวมกันแกปญหาพรอมทั้ง 
พัฒนาผลิตภัณฑของตนเอง 
 3.3 เพื่อใหหนวยงาน องคการบริหารสวนตําบล สถาบันการศึกษา หนวยงานภาครัฐ 
ภาคเอกชนที่เกี่ยวของสนับสนุนการดําเนนิงานตามโครงการ 
 

4. เปาหมาย 
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 4.1 ดานปริมาณ มีผูเขารวมในการจัดเวทจีํานวน   100  คน 
 4.2 ดานคุณภาพ  ผูเขารวมการจัดเวทีมีความรู ความเขาใจ  มีจิตวิญญาณในการ
พัฒนา   มีความพอใจในการจัดเวที รวมคด รวมทาํ รวมแกปญหา 
5. แผนปฏิบัติการ 

 

กิจกรรม วัน เดือน ป ผูรับผิดชอบโครงการ 
1. วางแผนงาน 
2. เสนอโครงการตอประธานกลุมอาชีพผลิตภัณฑ

น้ําตาลโตนด  
3. จัดเตรียมการดําเนนิงาน 
4. จัดทําหนงัสือเชิญผูนําในชุมชนและผูทรงคุณวุฒ ิ
5. จัดดําเนนิงานเวทีชาวบาน 
6. ประเมินผลการจัดเวทีธุรกิจชุมชน คร้ังที ่4  

25  ก.พ. 44 
 

22 เม.ย. 44 
12 พ.ค.  44 
5  มิ.ย.  44 
19 มิ.ย. 44 
19 มิ.ย. 44 

ประธานกรรมการ 
กลุมกลุมอาชีพ
ผลิตภัณฑจาก
ตาลโตนด 
กลุมแกนนําในชุมชน 
นักวจิัยสถาบนัราชภัฏ
นครสวรรค 

 

6. ระยะเวลาดําเนินงาน  เร่ิมต้ังแต 25  กุมภาพนัธ  พ.ศ. 2544 ถึง  19  มิถนุายน พ.ศ. 2544 
 

7. สถานที่  กลุมอาชีพผลิตภัณฑน้ําตาลโตนด   ตําบลเกยไชย  อําเภอชุมแสง  จังหวัดนครสวรรค 
 

8. งบประมาน   500  บาท 
 

9. ผลที่คาดวาจะไดรับ 
 9.1 ไดรูปแบบการมีสวนรวม ในการรวมคดิ รวมทาํ รวมกันแกปญหา    
 9.2 ไดกระบวนการเรียนรูไปพัฒนาในการแกปญหาดานการตลาด 
 9.3 เกิดเวทีธุรกิจชุมชนข้ึนในตําบลเกยไชย 
 

10. การติดตามผล 
 10.1 ใชแบบประเมิน  
 10.2 สังเกต ซกัถาม 
 10.3 ติดตามดูผลการจัดเวที เปนระยะๆ ในครั้งตอไป 
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ผูอนุมัติโครงการ                                                           ผูรับผิดชอบโครงการ  
               นายสุเทพ  พลไพรินทร                                                   นางประยูร  ตรียานุสรณ 
 ประธานกลุมอาชีพผลิตภณัฑน้าํตาลโตนด                                          สมาชกิกลุม  
 
1. โครงการรานคาชุมชน 
 

2.  หลักการและเหตุผล 
  การจัดตั้งรานคาชุมชนเปนการสงเสริมตลาดในชุมชนและสนับสนนุใหมีสินคาอุปโภค 
บริโภคในครัวเรือนอีกทัง้ยงัเปนแหลงที่สามารถสรางองคกรแหงการเรียนรูใหเกิดขนใน ทองถิน่ ส่ิง
ที่ตองคํานึงถึงเปนหลกัสําคญัในการจัดรานคาชุมชน คือ ความตองการของผูรับบริการ ในการ
อํานวยความสะดวก ความปลอดภัย ที่จะเขามาซื้อสินคาในชุมชนหรือการมาศึกษาดูงานเพื่อเปน
การประชาสมัพันธและภาพพจนที่ดีในการสรางเครือขายตลาดสินคาในชุมชน ตลาดสินคาในตาง
อําเภอและตางจังหวัด 
 ดังนัน้องคการบริหารสวนตําบล สถาบนัการศึกษา หนวยงานภาครัฐ ภาคเอกชนที่
เกี่ยวของ รวมถึงผูประกอบธรุกิจในชุมชนจึงสมควรทีจ่ะชวยกนัเสริมสรางและพัฒนาสนับสนนุ   
ใหการจัดตั้งรานคาชุมชนใหปรากฏเกิดขึน้เปนตลาดทีถ่าวร  ในตาํบลเกยไชย 

 

3. วัตถุประสงค 
 3.1 เพื่อสงเสริมตลาดในชุมชนและสนับสนุนใหมีตลาดซื้อขายสินคาอุปโภค บริโภค 
 3.2 เพื่อสงเสริมสถานทีท่ี่สามารถเปนองคกรแหงการเรียนรูดานการตลาดในชุมชน 
 3.3 เพื่อจัดตั้งรานคาชมุชน ในตําบลเกยไชย 

 

4. เปาหมาย 
 4.1 ดานปริมาณ  ในตาํบลเกยไชยมีรานคาชุมชนมากกวา 1 แหง 
 4.2 ดานคุณภาพ  เปนแหลงสงเสริมการเรียนรูในชมุชน 
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5. แผนปฏิบัติการ 

 

กิจกรรม  วนั เดือน ป ผูรับผิดชอบโครงการ 
1.  ประชุมวางแผนงาน 
1. เสนอโครงการตอประธานองคการบริหารสวน

ตําบลเกยไชย 
2. ติดตอออกแบบตลาดในชุมชน จัดซื้อวัสดุ  จัดจาง 
3.  ดําเนนิการตามระเบียบการกอสรางรานคาชุมชน

ที่เปนระเบียบ มีที่จอดรถ 
4. จัดดําเนนิการสราง 
5. ประเมินผลงานการกอสราง   

 2544 –2545 
 
2544 –2545 
2544 –2545 
  
2544 -2545 
2545เปนตนไป 
2545เปนตนไป 

ประธานกรรมการ  
กลุมอาชพีผลติภัณฑ
จากตาลโตนด 
กลุมแกนนําในชุมชน 
นักวจิัยสถาบนัราชภัฏ
นครสวรรค 

 

6. ระยะเวลาดําเนินงาน  เร่ิมต้ังแต เดือน พฤษภาคม  พ.ศ. 2544 ถงึ  พ.ศ. 2549  เปนตนไป 
 

7. สถานที่  องคการบริหารสวนตําบลเกยไชย  ตําบลเกยไชย อําเภอชุมแสง จงัหวัดนครสวรรค 
 

8. งบประมาน   150,000 บาท 
 

9. ผลที่คาดวาจะไดรับ 
 9.1 มีศูนยสาธิตการตลาดเกิดขึ้นในตําบลเกยไชย  
 9.2 มีสถานทีส่งเสริมการเรียนรูในชมุชน  
 9.3 เศรษฐกิจในตําบลเกยไชยดีข้ึนกวาเดมิ 
 

10. ติดตามดูผลการดาํเนนิ 
 การติดตามผลการดําเนินงานเปนระยะๆ ภายใน  5 - 10  ป  
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                 ผูอนุมัติโครงการ                                                 ผูรับผิดชอบโครงการ               
         นายปญญา   คลายแจง                                            นายสุเทพ   พลไพรินทร 
ประธานกรรมการองคการบริหารสวนตําบล              ประธานกลุมอาชีพผลิตภัณฑจากตาลโตนด    
ขั้นที่ 3 ตอนที่ 3 (C 3) สรุปทบทวนสรางความเขาใจ การเรียนรู การวางแผนตอเนื่อง 

 

 การเสริมสรางความเขมแข็งใหกับชุมชนทางดานการตลาดในแตละกระบวนการนั้น
สามารถสรุปทบทวนในกลุมไดดังตอไปนี ้
 

  สิ่งที่ไดทาํไปแลว 
 สํารวจสภาพความเปนจริงปจจุบันในตําบลเกยไชย 
 1. กําหนดความตองการในอนาคต 
 2. สรางยุทธศาสตรการพัฒนา 
 3. วิเคราะหผลกระทบในชมุชน 
 4. จัดกลุมแบงกันทาํงาน 
 5. ทําแผนปฏบัิติงาน 
 6. สรุปทบทวนการดําเนนิงาน 

 

 สิ่งที่เปนประโยชน 
 1. เกิดการรวมกลุมทีม่ีพลงัเมตตา พลังปญญา พลงัพฒันา ซึง่กันและกัน 
 2. เกิดกระบวนการเรียนรู รวมคิด รวมทํา รวมแกปญหา 
 3. เกิดการยอมรับซึ่งกนัและกัน 
 4. เกิดแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑจากตาลโตนดและสินคาอืน่ๆ 
  5. เกิดการเรียนรูเขียนโครงการและจัดทําแผนปฏิบัติการได 
  

เรื่องที่ดําเนนิการภายหลงัการจัดกระบวนการ 
เร่ือง ระยะเวลา ผูรับผิดชอบ 

1. การจัดเวทธีุรกิจชุมชน ในตําบล     
เกยไชย 
2. การจัดตั้งรานคาชุมชน ในตําบล
เกยไชย 
 

เมษายน – มิถุนายน    
พ.ศ. 2544 

  ป 2544 เปนตนไป 
 

ประธานกรรมการองคการ
บริหารสวนตําบลเกยไชย 
ประธานกลุมอาชีพผลิตภณัฑ
จากตาลโตนด 
นักวจิัยสถาบนัราชภัฏ
นครสวรรค 
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ผลการวิเคราะหขอมูลในการพัฒนา 

 

 ขอมูลผลการใชรูปแบบการการสรางชมุชนเขมแข็งดานการตลาดของสถาบันราชภฏั
นครสวรรค : กรณีศึกษากลุมอาชีพผลิตภณัฑน้าํตาลโตนดตําบลเกยไชย อําเภอชมุแสง         
จังหวัดนครสวรรค 
 

 ตอนที่ 1 ผลการวิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูประเมิน 
       ตารางที่ 4.9 รอยละของจํานวนผูประเมิน จําแนกตามเพศ   

 

เพศ จํานวน รอยละ รวม 
ชาย 
หญิง 

12 
55 

17.9 
82.1 

17.9 
82.1 

รวม 67 100.0 100.0 
 

จากตารางที่ 4.9  มีจํานวนผูประเมินทั้งหมด 67 คน เปนชาย 12 คนคิดเปนรอยละ 17.9 
และเปนหญงิ 55 คนคิดเปนรอยละ 82.1 พบวาผูประเมนิเปนเพศหญิงมากกวาเพศชาย 

 

        ตารางที ่4.10 รอยละของจํานวนผูประเมินจาํแนกตามอาย ุ
 

อาย ุ จํานวน รอยละ รวม 
 ตํ่ากวา 35 ป 

35 – 45 ป 
45 ปข้ึนไป 

14 
29 
24 

20.9 
43.3 
35.8 

20.9 
43.3 
35.8 

รวม 67 100.0 100.0 
  

จากตารางที่ 4.10  พบวาผูประเมินมทีั้งหมด 67 คนอายตํุ่ากวา 35 ปจํานวน 14 คนคิด
เปนรอยละ 20.9 อายุระหวาง 35 – 45 ปจํานวน 29 คนคิดเปนรอยละ 43.3 ผูมีอายุต้ังแต 45 ปข้ึน
ไปจํานวน 24 คนคิดเปนรอยละ 35.8  ผูประเมินสวนใหญอายุระหวาง 35 – 45 ป             
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  ตารางที่ 4.11 รอยละของจํานวนผูประเมินแบงตามระดับการศึกษา 

 

การศึกษา จํานวน รอยละ รวม 
      ชั้นประถมศึกษา 
      ชั้นมัธยมศึกษา 
      ปริญญาตรี 
       อ่ืน ๆ…….. 

54 
12 
1 
0 

80.6 
17.9 
1.5 
0 

80.6 
17.9 
1.5 
0 

รวม 67 100.0 100.0 
 

จากตารางที่ 4.11  พบวามีผูประเมินทั้งหมด 67 คนการศกึษาระดับชัน้ประถมศึกษา
จํานวน 54 คนคิดเปนรอยละ 80.6   การศึกษาระดับมธัยมศึกษาจํานวน 12 คนคิดเปนรอยละ 
17.9   การศึกษาระดับปริญญาตรีจํานวน 1 คนคิดเปนรอยละ 1.5  ผูประเมินสวนใหญมี         
การศึกษาอยูระดับชั้นประถมศึกษา 
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ตอนที่ 2 ผลการวิเคราะหขอมูลที่ไดจากการประเมนิพฤติกรรมการใชรูปแบบในการสรางความ
เขมแข็งของชมุชนดานการตลาด  
 

ตารางที ่4.12  คาเฉลี่ยของพฤตกิรรมในการจัดเวทีชาวบาน  

 

ลําดับที ่ รายการ X ระดับพฤติกรรม 
1. 
2. 
3. 
4. 
5. 
6. 
7. 
8. 
9. 

10. 

การเขาประชมุการจัดเวทีชาวบาน (เวทีธรุกิจชุมชน ) 
ระเบียบวาระการประชุม 
การดําเนินการจัดเวทีชาวบาน 
ความสามัคคีในการจัดเวทชีาวบาน 
การมีสวนรวมในการแสดงความคิดเห็น 
การเสนอประเด็นในการแสดงความคิดเหน็ 
ความเปนประชาธิปไตย 
รูปแบบของเวทีชาวบานที่ดี 
เวลาที่สมาชิกใชเขารวมประชุมในการจัดเวทีชาวบาน 
สถานที่ในการจัดเวทีชาวบาน 

3.93 
3.70 
3.10 
3.78 
3.15 
3.82 
3.97 
3.66 
3.66 
4.00 

ดีมาก 
ดีมาก 
ดี 

ดีมาก 
ดี 

ดีมาก 
ดีมาก 
ดีมาก 
ดีมาก 
ดีมาก 

  

 จากตารางที ่4.12  พบวาพฤติกรรมในการจัดเวทีชาวบานของกลุมอาชีพผลิตภัณฑ
น้ําตาลโตนด ในดานการเขาประชุมการจดัเวทีชาวบาน  (เวทีธุรกจิชุมชน )  มีคาเฉลีย่ 3.93                   
ดานระเบียบวาระการประชมุมีคาเฉลี่ย 3.70  ดานความสามัคคีในการจัดเวทีชาวบานคาเฉลี่ย 
3.78 ในดานการเสนอประเดน็ในการแสดงความคิดเหน็คาเฉลี่ย 3.82  ดานความเปน
ประชาธิปไตยคาเฉลี่ย 3.97  ดานรูปแบบของเวทีชาวบานที่ดีคาเฉลีย่ 3.66 ดานเวลาที่สมาชิกใช
เขารวมประชมุ  คาเฉลี่ย 3.66  ดานสถานที่ในการจัดเวทีชาวบานคาเฉลี่ย 4.00  แสดงวากลุม
อาชีพผลิตภณัฑน้าํตาลโตนด มพีฤติกรรมดานการเขาประชุมการจัดเวทีชาวบาน  ดานระเบียบ
วาระการประชุม ดานความสามัคคีในการจัดเวทีชาวบาน ดานการเสนอประเด็นในการแสดงความ
คิดเห็น ดานความเปนประชาธิปไตย ดานรูปแบบของเวทีชาวบานที่ดี ดานเวลาที่สมาชิกใชเขารวม
ประชุม ดานสถานที่ในการจดัเวทีชาวบาน อยูในระดับดีมาก 
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ดานการดําเนนิการจัดเวทีชาวบานคาเฉลีย่ 3.10 ดานการมีสวนรวมในการแสดงความ 
คิดเห็น คาเฉลี่ย 3.15  แสดงวากลุมอาชีพผลิตภัณฑน้ําตาลโตนด มพีฤติกรรม ดานการ
ดําเนนิการจัดเวทีชาวบาน ดานการมีสวนรวมในการแสดงความคิดเห็น อยูในระดบัดี 
 
ตารางที ่4.13 รอยละของพฤติกรรมผูเขาประชุมในการจัดเวทีชาวบาน   

 

ลําดับที ่ รายการ จํานวนคน  รอยละ 
1 
 
 
 
 

 

การเขาประชมุ 
        มีผูนําเขารวมประชุมเพียงฝายเดยีว 
        มีชาวบานเขารวมประชุมเพียงฝายเดียว 
        มีทั้งผูนําและชาวบานเขารวมประชุม 
        มีทั้งผูนําและชาวบานรวมทัง้หนวยงานราชการ  
        ภาครัฐและเอกชนเขารวมประชุม        

 
0 
0 
5 
 

62 

 
0 
0 

7.46 
 

92.54 
 รวม 67 100.00 

   

จากตารางที่ 4.13 พบวาการใชรูปแบบการสรางชุมชนเขมแข็งดานการตลาด   ในการเขา
ประชุมในการจัดเวทีชาวบาน  มีทัง้ผูนําและชาวบานรวมทั้งหนวยงานราชการ ภาครัฐและ  เอกชน
เขารวมประชมุคิดเปนรอยละ 92.54 แสดงวาพฤติกรรมในการเขาประชุมของกลุมอาชีพผลิตภณัฑ
น้ําตาลโตนดนั้น ตองมีลักษณะที่มทีัง้ ผูนํา และชาวบานรวมทัง้ หนวยงานราชการ     ภาครัฐและ
เอกชนเขารวมประชุม  
 

ตารางที ่4.14 รอยละของพฤติกรรมในระเบียบวาระการประชุมในการจัดเวทชีาวบาน   

 

ลําดับที ่ รายการ จํานวนคน  รอยละ 
2 
 
 
 
 
 
  

 ระเบียบวาระการประชุม   
       ไมมีระเบยีบวาระการประชุมและดําเนินการไมสําเร็จ 
       ระเบียบวาระการประชมุไมมีการแจงใหทราบลวงหนา 
       ระเบียบวาระการประชมุไมมีการแจงใหทราบ  
       ลวงหนาแตดําเนินการได 
       จัดระเบียบวาระการประชุมมีการแจงใหทราบ    
       ลวงหนาและปฏิบัติ ตามได 

 
0 
0 
 

20 
 

47 

 
0 
0 
 

29.85 
 

70.15 
 รวม 67 100.00 
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จากตารางที ่4.14 พบวาการใชรูปแบบการสรางชุมชนเขมแข็งดานการตลาด ในการ
ประชุมมีการจัดระเบียบวาระการประชุมในการจัดเวทีชาวบาน  มกีารแจงใหทราบลวงหนาและ
ปฏิบัติตามได คิดเปนรอยละ 70.15 แสดงวาพฤติกรรมการประชุมของกลุมอาชพีผลติภัณฑ      
น้ําตาลโตนด ในดานระเบียบวาระการประชุมนัน้ตองมลัีกษณะทีม่ีการจัดประชุมมกีาร แจงให
ทราบลวงหนาและปฏิบัติตามได  
ตารางที ่4.15  รอยละของการดําเนินการในการจัดเวทชีาวบาน   

 

ลําดับที ่ รายการ จํานวนคน  รอยละ 
3 
 
 
 
 

 

  การดําเนนิการจัดเวทชีาวบานในครั้งนี ้
       ดําเนนิการจัดเวท ีโดยหนวยราชการเปนผูจัดขึ้น 
       ดําเนนิการจัดเวทชีาวบานโดยผูนาํทองถิน่ เชน อบต.     
       กํานัน  ผูใหญบานจัดขึ้น 
       ชาวบานดําเนนิการจัดเวทีข้ึนโดยมีผูแนะนาํ 
       ชาวบานดําเนนิการจัดเวทีข้ึนเอง 

 
0 
 

25 
10 
32 

 
0 
  

37.31 
14.93 
47.76 

 รวม 67 100.00 
 

จากตารางที่ 4.15 พบวาการใชรูปแบบการสรางชุมชนเขมแข็งของดานการตลาด  ในการ
ดําเนนิการจัดเวทีชาวบาน ชาวบานดาํเนนิการจัดเวทีข้ึนเองคิดเปนรอยละ 47.76 แสดงวา     
พฤติกรรมของกลุมอาชพีผลติภัณฑน้ําตาลโตนด  การดาํเนนิการจัดเวทีชาวบาน    ชาวบา
ดําเนนิการจัดเวทีข้ึนเองสวนหนึ่งและบางครั้งผูนาํทองถิ่นเปนผูจัดขึ้นรวมดวย  

 

ตารางที ่4.16  รอยละของพฤติกรรมความสามัคคีในการจัดเวทชีาวบาน   

 

ลําดับที ่ รายการ จํานวนคน  รอยละ 
4 
 
 
 
 

 

 ความสามัคคใีนการจัดเวทชีาวบาน 
      ไมตระหนกัถึงความสาํคญัของการจัดเวท ี
      ตระหนักถงึความสําคัญการจัดเวทีแตไมใหความรวมมือ 
      ตระหนักถงึความสําคัญการจัดเวทีและใหความรวมมือ  
      ตระหนักถงึความรวมมือเปนสิ่งจําเปนในการเสริมสราง  
      ความเขมแข็งของชุมชน 

 
0 
0 

15 
 

52 

 
0 
0 

22.38 
 

77.62 
 รวม 67 100.00 

 



 

 67                                                                                                                                               
 

 

จากตารางที่ 4.16 พบวาการใชรูปแบบการสรางชุมชนเขมแข็งดานการตลาดในความ
สามัคคีในการจัดเวทีชาว ตระหนกัถงึความรวมมือเปนสิง่จําเปนในการเสริมสรางความเขมแข็ง
ของชุมชนคิดเปนรอยละ 77.62 แสดงวาพฤติกรรมของกลุมอาชีพผลิตภัณฑน้ําตาลโตนด       
ดานความสามัคคีในการจัดเวทีชาวบาน  ตระหนักถึงความรวมมือเปนสิ่งจําเปนในการเสริมสราง
ความเขมแข็งของชุมชนเปนสวนมาก 
 

ตารางที4่.17 รอยละของพฤติกรรมการมีสวนรวมในการแสดงความคดิเห็นในการจดัเวทีชาวบาน     

 

ลําดับที ่ รายการ จํานวนคน  รอยละ 
5 
 
 
 

 

 การมีสวนรวมในการแสดงความคิดเหน็ 
      มีผูดําเนนิการแสดงความคิดเห็นเพียงคนเดียวชาวบาน 
      มีผูดําเนนิการชี้นาํกอนจงึแสดงความคิดเห็นได 
      มีตัวแทนในกลุมแสดงความคิดเห็น 
      ทุกคนมีสวนรวมในการแสดงความคดิเห็น 

 
0 

22 
13 
32 

 
0 

32.84 
19.40 
47.76 

 รวม 67 100.00 
              

 จากตารางที ่4.17 พบวาการใชรูปแบบการสรางชุมชนเขมแข็งดานการตลาด ในการมี
สวนรวมในการแสดงความคดิในการจัดเวทีชาวบาน ทุกคนมีสวนรวมในการแสดงความคิดเหน็ 
คิดเปนรอยละ 47.76 แสดงวาพฤติกรรมของกลุมอาชีพผลิตภัณฑน้ําตาลโตนด  ในการมีสวนรวม
ในการแสดงความคิด ทุกคนมีสวนรวมในการแสดงความคิดเห็นเปนสวนใหญ และบางสวนตองมี
การชี้นาํจึงสามารถแสดงความคิดเหน็ได 
 

ตารางที ่4.18 รอยละของพฤติกรรมการเสนอประเด็นการแสดงความคิดเห็นการจดัเวทีชาวบาน 

 

ลําดับที ่ รายการ จํานวนคน  รอยละ 
6 
 
 
 

 

การเสนอประเด็นในการแสดงความคิดเหน็ 
 แสดงความคิดเห็นไมตรงประเด็นและไมเกิดประโยชนตอสวนรวม 
 แสดงความคิดเห็นไมตรงประเด็นและยึดมั่นความคิดของตนเอง 
 สามารถแสดงความคิดเหน็ไดตรงประเด็นและคลอยตามผูอ่ืน 
 สามารถพูดไดตรงประเด็นและสรุปไดเปนประโยชนตอสวนรวม 

 
0 
0  

12 
55 

 
    0 
    0 
 17.91 
 82.09 

 รวม 67 100.00 
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จากตารางที่ 4.18 พบวาการใชรูปแบบการสรางชุมชนเขมแข็งดานการตลาด ในการ
เสนอประเด็นในการแสดงความคิดเห็นในการจัดเวทีชาวบาน สามารถพูดไดตรงประเด็นและสรุป
ไดเปนประโยชนตอสวนรวมคิดเปนรอยละ 82.09 แสดงวาพฤติกรรมของกลุมอาชีพผลิตภัณฑ   
น้ําตาลโตนด ในการเสนอประเด็นในการแสดงความคดิเห็น สามารถพูดไดตรงประเด็นและ     
สรุปไดเปนประโยชนตอสวนรวมเปนสวนมาก 
 

ตารางที ่4.19  รอยละของพฤติกรรมความเปนประชาธปิไตยในการจดัเวทีชาวบาน 

 

ลําดับที ่ รายการ จํานวนคน  รอยละ 
7 
 
 
 
 

 

ความเปนประชาธิปไตย 
    ไมยอมรับความคิดเห็นของผูอ่ืนและแสดงความคิดเหน็ที่เปน  
    ประโยชนสวนตัว  
    มีการแสดงเคารพในความคิดเห็นของผูอ่ืนแตไมมีเหตผุล 
    มีการแสดงความคิดเหน็คัดดานแตมีเหตุผล 
    มีการแสดงเคารพในความคิดเห็นของผูอ่ืนอยางมีเหตผุล  

 
 
0 
0 

  2 
65 

 
  

0  
0 

 2.99 
97.00 

 รวม 67 100.00 
           

 จากตารางที่ 4.19 พบวาการใชรูปแบบการสรางชุมชนเขมแข็งดานการตลาด ในความ
เปนประชาธิปไตยในการจัดเวทีชาวบาน มกีารแสดงเคารพในความคิดเห็นของผูอ่ืนอยางมีเหตุผล
คิดเปนรอยละ 97.01แสดงวาพฤติกรรมของกลุมอาชีพผลิตภัณฑน้ําตาลโตนด  ในความเปน
ประชาธิปไตย มีการแสดงเคารพในความคดิเห็นของผูอ่ืนอยางมีเหตุผลเปนสวนมาก 
   

ตารางที ่4.20   รอยละของพฤตกิรรมรูปแบบที่ดีในการจัดเวทีชาวบาน 

 

ลําดับที ่ รายการ จํานวนคน  รอยละ 
8 
 
 
 

 

รูปแบบของเวทีชาวบานที่ดี 
   ไมมีการแกปญหาและไมเกิดประโยชนตอสวนรวม 
   มีการแกปญหาแตไมกอใหเกิดประโยชนตอสวนรวม 
   มีการแกปญหาที่ไมสมบูรณแตเกิดประโยชนตอสวนรวม 
   มีการแกปญหาและเกิดประโยชนตอสวนรวม 

 
0 
1 

21 
45 

 
0  

  1.49 
 31.34 
 67.17 

 รวม 67 100.00 
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จากตารางที่ 4.20 พบวาการใชรูปแบบการสรางชุมชนเขมแข็งดานการตลาด รูปแบบที่ดี
ในการจัดเวทชีาวบาน มีการแกปญหาและเกิดประโยชนตอสวนรวมคิดเปนรอยละ 67.17 แสดงวา
พฤติกรรมของกลุมอาชพีผลติภัณฑน้ําตาลโตนด ในการใชแบบที่ดีในการจัดเวทีชาวบาน มกีาร
แกปญหาและเกิดประโยชนตอสวนรวม และบางครั้งการแกปญหาอาจจะแกไดไมหมดทุกปญหา
แตเกิดประโยชนตอสวนรวม 
 

ตารางที ่4.21 รอยละของพฤติกรรมของเวลาที่สมาชิกเขารวมประชมุในการจัดเวทีชาวบาน 

 

ลําดับที ่ รายการ จํานวนคน  รอยละ 
9 
 
 
 

 

 เวลาที่สมาชิกใชเขารวมประชุมในการจัดเวทีชาวบาน 
      มาหลงัการดําเนินการและกลับกอนดําเนนิการ 
      มาหลงัการดําเนินการและกลับหลงัดาํเนนิการ  
      มารวมดําเนินการตรงเวลาแตกลับกอน 
      มารวมดําเนินการกอนเวลาและกลับหลังเวลา
ดําเนนิการ       

 
0 
 9 
  5 
53 

 
0  

  13.43 
    7.46 
 79.11 

 รวม 67 100.00 
  

จากตารางที่ 4.21 พบวาการใชรูปแบบการสรางชุมชนเขมแข็งดานการตลาด การใช
เวลาที่สมาชิกเขารวมประชมุในการจัดเวทีชาวบาน มารวมดําเนินการกอนเวลาและกลับหลงัเวลา
ดําเนนิการคิดเปนรอย 79.11 แสดงวาพฤติกรรมของกลุมอาชีพผลิตภณัฑน้าํตาลโตนดการใชเวลา
ที่สมาชิกเขารวมประชุมมารวมดําเนินการกอนเวลาและกลับหลงัเวลาดําเนนิการเปนสวนมาก 
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ตารางที ่4.22 รอยละของพฤติกรรมในการใชสถานที่ในการจัดเวทีชาวบาน 

 

ลําดับที ่ รายการ จํานวนคน  รอยละ 
10 
 
 
 
 

 

สถานที่ในการจัดเวทีชาวบาน 
     ประชุมในหองประชมุทีติ่ดแอรตามโรงแรม 
     ประชุมในหองประชมุของสวนราชการหรือหองประชมุ   

        ขององคการบริหาร สวนตําบล 
     ประชุมในบริเวณลานวดั 
     ประชุมในแหลงของชมุชนที่ตรงกับสภาพ  
     ของปญหาที่ทาํการ ศึกษา 

 
0 
 

0 
 0 
 

67 

 
0 
 
0 
 0 
 

100.00 
 รวม 67 100.00 

  

จากตารางที่ 4.22 พบวาการใชรูปแบบการสรางชุมชนเขมแข็งดานการตลาด ในการใช
สถานที่ในการจัดเวทีชาวบาน ประชมุในแหลงของชุมชนที่ตรงกับสภาพของปญหาที่ทาํการศึกษา
คิดเปนรอยละ 100.00 แสดงวาพฤตกิรรมของกลุมอาชพีผลิตภัณฑน้าํตาลโตนด ในการใชสถานที่ 
การจัดเวทีชาวบาน ตองมีการจัดประชุมในแหลงของชมุชนที่ตรงกับสภาพของปญหาที่จะทําให
สมาชิกสามารถมองเห็นปญหาที่เปนรูปธรรมอยางชัดเจน 
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    รูปแบบการสรางชุมชนเขมแข็งดานการตลาดของสถาบันราชภัฏนครสวรรค   
             : กรณีศกึษากลุมอาชีพผลิตภัณฑน้ําตาลโตนด ในตําบลเกยไชย 

         อําเภอชุมแสง จงัหวัดนครสวรรค 
 

 
 

     สํารวจสภาพปญหาดานการตลาด 
          1. ปญหาดานการลงทุน 
            2. ปญหาดานการผลิต 
            3. ปญหาดานการขายหรือการตลาด 
            4. ปญหาดานการบริหารจัดการ 

วิเคราะหหาระดับปญหา
ดานการตลาด 

ไดทราบปญหาดานการตลาด  
นําปญหาที่ทราบมาพัฒนา 

โดยใชกระบวนการ AIC.และ
การมีสวนรวม 

ไดทราบความชัดเจนของ      
ปญหาดานการตลาด 

ใชรูปแบบการแกปญหาโดย 
กลุมแกนนําทองถิ่นและ      
กลุมอาชพีน้าํตาลโตนด    

รวมกันคิด  รวมกันแกปญหา 

ไดรูปแบบการแกปญหา   
คือเวทีชาวบาน 

ผลของการใชรูปแบบการสรางชุมชนเขมแข็งดาน
การตลาดโดยการจัดเวทีชาวบาน(เวทีธุรกจิขุมขน)
ในการแกปญหา ทาํใหปญหาดานการตลาดของ
สินคาที่ผลิตจากน้าํตาลโตนดในตําบลเกยไชย ดีข้ึน  

ภาพที ่4.1 รูปแบบการสรางชุมชนเขมแข็งดานการตลาดของสถาบนัราชภัฏนครสวรรค 


