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Abstract 
 

The objectives of this research are : 1) to study the production of curry paste, 2) to design and 
develop the curry paste’s packaging, and 3) to study the satisfaction towards the design and 
development of the curry paste’s packaging for the agriculturist group at Bann- Kua- Lam, Krok- Pra 
Distric, Nakhon -Sawan Province.   
 The researcher have studied about the environment of   Bann- Kua- Lam and found that the 
location and the climate are suitable to grow the vegetables. Therefore, there are plenty of the raw 
materials for curry paste. However, the specialist found that customers have rather high agreement, 
which the most suitable for packing the curry paste must be plastic bag. This type of material is the 
most durable, convenient, easy to portable, usable, and low cost for investment. Furthermore, the 
logo’s design, which contained the letter and graphic design that customers have rather high 
agreement on the beautiful and unique design of the products. This resulted refers to easy to recognize 
and remember.  Finally, the research result found that customer satisfaction of the packaging by the 
retailers group, the Bann- Kua- Lam, Krok- Pra Distric’ agriculturist group, and the customer group 
have rather high agreement on this type of packaging is convenient, easy to portable, usable, beautiful, 
and easy to recognize 
Key word  :  Design, Development, Packaging, Logo. 
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บทที่ 1 
บทนํา 

 
ความเปนมาและความสําคญัของปญหา  

จากการท่ีรัฐบาลไดมีการกําหนดนโยบาย  หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑใหประชาชนกลุมผูมี             
ภูมิปญญา และความชํานาญดานการผลิต   เปนกลุมอาชีพใหเพิ่มจํานวนมากข้ึน  ท่ีมุงสรางความ
เจริญใหกับชุมชน   เพื่อสรางอาชีพสรางรายไดใหกับชุมชน   รวมถึงการพัฒนาการผลิตท่ีมีคุณภาพ
ไดมาตรฐานเปนผลิตภัณฑ ท่ีแสดงถึงความเปนเอกลักษณของชุมชนอีกดวย เพ่ือสรางเศรษฐกิจ          
ใหดียิ่งข้ึนและยังเปนแนวคิดท่ีมีความสอดคลองกับการพัฒนาเศรษฐกิจแบบพอเพียงของ
พระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัวภูมิพลอดุลยเดช  รัชกาลท่ี 9   
  กลุมเกษตรกรบานหัวแหลม   ต.โกรกพระ   อ.โกรกพระ    จ.นครสวรรค ไดจัดต้ังกลุม
ผลิตนํ้าพริกแกงสมุนไพรไทยนพยงเพ่ือทําเปนอาชีพเสริมเม่ือป พ.ศ.2547 ตามแนวคิดท่ีสอดคลอง
กับหลักเศรษฐกิจและนโยบายของรัฐบาล การดําเนินงานของกลุมใชวัตถุดิบซ่ึงเปนทรัพยากร
ทองถ่ิน และเร่ิมจดทะเบียนเปนหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ สมาชิกในกลุมไดรับการฝกอบรม  
การศึกษาดูงาน จนสามารถผลิตสินคาไดดีข้ึน กลุมไดสรางสรรคผลิตภัณฑน้ําพริกแกงสมุนไพรท่ี
มีคุณภาพ  
 จากการศึกษาขอมูลเบ้ืองตนพบวาสินคาน้ําพริกแกงของกลุมเกษตรกรบานหัวแหลม
ประสบกับปญหาโดยมีประเด็นสําคัญคือ ในกรณีการจัดแสดงงานสินคาในสถานท่ีตาง ๆ ท่ีจะ
สงผลตอการประชาสัมพันธสินคาน้ําพริกแกงของกลุม ประสบกับปญหาเร่ืองคุณภาพของบรรจุ
ภัณฑท่ีสวยงามเพิ่มมูลคาสินคาหรือการประกวดบรรจุภัณฑ ประเด็นตอมาคือการจําหนายสินคา
น้ําพริกแกง มียอดการจําหนายที่คงท่ีท้ังนี้เนื่องจากกลุมผูบริโภคยังคงเปนกลุมเดิมโดยมีการซ้ือขาย
ตามตลาดนัดเปนรายไดหลัก  จากการศึกษากลุมผลิตน้ําพริกแกง  กรณีศึกษากลุมเกษตรกรบาน
หัวแหลม    ต.โกรกพระ อ.โกรกพระ จ.นครสวรรค เห็นไดวาบรรจุภัณฑมีความจําเปนตอการ
จําหนายสินคาซ่ึงจะชวยเพิ่มชองทางในการจําหนายสินคาไดมากข้ึน เนื่องจากบรรจุภัณฑท่ีดีจะ
เอ้ืออํานวยใหเกิดประโยชนทางดานการคาของผูผลิต ผูจําหนาย (ศักดิ์ชาย  สิกขา.2548:37) และการ
นําไปสูผูบริโภค 

จากประเด็นดงักลาว  ผูวจิัยมีความตองการที่จะศึกษาสภาพโดยท่ัวไปของเกษตรกรบาน
หัวแหลมและออกแบบบรรจุภณัฑนาพริกแกง  เพือ่แกไขปญหาขอจํากัดในการจําหนายสินคา
น้ําพริกแกงกลุมเกษตรกรบานหัวแหลม   ต.โกรกพระ   อ.โกรกพระ  จ.นครสวรรค    โดยการ
ออกแบบบรรจุภณัฑท่ีสอดคลองกับผลิตภัณฑน้ําพริกแกงท่ีส่ือถึงภาพลักษณของกลุมและหลักการ
ออกแบบพัฒนาบรรจุภณัฑท่ีคํานึงถึงรูปลักษณดานความสวยงามและมีความนาสนใจตอกลุม
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วัตถุประสงคของงานวิจัย  

1.  เพื่อศึกษาสภาพทั่วไปของบานหัวแหลม      ต.โกรกพระ  อ.โกรกพระ  จ.นครสวรรค 
2. เพื่อออกแบบพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ น้ําพริกแกง ของกลุมเกษตรกรบานหวัแหลม ต.

โกรกพระ  อ.โกรกพระ  จ.นครสวรรค 
3. เพื่อศึกษาความพึงพอใจของกลุมผูบริโภคตอการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ น้ําพริกแกง 

ของกลุมเกษตรกรบานหัวแหลม ต.โกรกพระ  อ.โกรกพระ  จ.นครสวรรค 
 
สมมติฐานในการวิจัย 

รูปแบบบรรจุภัณฑน้ําพริกแกงท่ีออกแบบพัฒนาข้ึนจะมีผลตอความพึงพอใจของผูบริโภค 
 
กรอบแนวคิดท่ีใชในการวิจัย 
 ในการศึกษาวจิัยเพ่ือการออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑน้ําพริกแกงของกลุมเกษตรกรบาน
หัวแหลม ต.โกรกพระ  อ.โกรกพระ  จ.นครสวรรค     ผูวิจัยใชกรอบการวิจัยดังนี ้

1.  การออกแบบโครงสรางบรรจุภัณฑ 
การออกแบบโครงสรางบรรจุภัณฑเพื่อสรางความผูกพัน อันจะนําไปสู แบรนด กระตุนให

ผูบริโภคเปนเจาของ (ชัยรัตน  อัศวางกูร.2548:10) โดยมีคุณสมบัติของบรรจุภัณฑ  ดังนี้คือ ปกปอง 
สินคาหรือผลิตภัณฑท่ีบรรจุอยูภายใน , ส่ือสาร ใหขอมูลหรือรายละเอียดสําคัญแกผูบริโภค ,  
โฆษณา ประชาสัมพันธตัวสินคาหรือผลิตภัณฑ  ,  ใหความสะดวกสบาย ในการใชงาน รวมท้ังการ
เก็บหอบหิ้ว หรือขนสง 

2 . การออกแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑ 
การออกแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑควรเปนรูปลักษณท่ีนาจดจําใหความรูสึกคุนเคย          

แตตองดูไมธรรมดาควรเรียบงาย ส่ือความหมายไดรวดเร็ว (ชัยรัตน  อัศวางกูร.2548:59) แต
สมบูรณพรอมดวยสาระและรายละเอียดมีความรวมสมัย เหมาะกับการเวลา ไมลํ้ายุคจนทําให
ลาสมัยไดโดยเร็ว ดังนี้    มีเอกลักษณ    เรียบงาย      ความหมายดี 
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3 . แนวคิดการศึกษาความพึงพอใจ 
แนวทางการออกแบบนํามาจากการรวบรวมความคิดและความหมายมาผสานกันข้ึนโดย กําหนด

เปนรูปรางลักษณะมาจัดวางในรูปแบบท่ีตองการ (วรพงศ วรชาติอุดมพงศ.2538:191) การออกแบบ
ควรยึดหลักกวาง ๆ เพื่อเปนแนวทางในการศึกษาความพึงพอใจดังนี้คือ แนวความคิดเกี่ยวกับความงาม 
แนวความคิดในการสรางความเดนนาสนใจแนวความคิดในความเหมาะสมในการออกแบบและการใชงาน 

สรุปกรอบแนวคิดการออกแบบพัฒนาบรรจุภณัฑน้ําพริกแกงของกลุมเกษตรกรบาน 
หัวแหลม ต.โกรกพระ  อ.โกรกพระ  จ.นครสวรรค สรุปกรอบแนวคิดการวจิัยดังนี ้
 

บรรจุภัณฑน้ําพริกแกง 

การออกแบบบรรจุภัณฑ 
ปกปอง 
ส่ือสาร 

โฆษณา 
การใชงาน 

การออกแบบกราฟก 
เอกลักษณ 
เรียบงาย 

ความหมายด ี

นาสนใจ 

การใชงาน 

ความพึงพอใจ 

ความงาม 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ขอบเขตของการวิจัย 
 การออกแบบพัฒนาบรรจุภณัฑน้ําพริกแกงของกลุมเกษตรกรบานหวัแหลม ต.โกรกพระ  
อ.โกรกพระ  จ.นครสวรรค        ผูวิจัยไดกาํหนดขอบเขตของการวิจยัโดยมีตวัแปร ประชากร กลุม
ตัวอยางท่ีจะทําการศึกษาดังนี้ 

1. การศึกษาตัวแปร 
  1.1 ตัวแปรตน ประกอบดวย บรรจุภัณฑน้ําพริกแกงของกลุมเกษตรกรบาน
หัวแหลม ท่ีเหมาะสมตอการจําหนาย  

1.2 ตัวแปรตาม ประกอบดวย     องคประกอบของบรรจุภัณฑน้ําพริกแกงของกลุม
เกษตรกรบานหัวแหลม  ดานโครงสรางบรรจุภัณฑ  และดานกราฟกบนบรรจุภณัฑ 
2 ประชากรและกลุมตัวอยาง 
 2.1 ประชากร คือ กลุมเกษตรกรบานหัวแหลม ต.โกรกพระ  อ.โกรกพระ  จ.

นครสวรรค จํานวน 100 คน ในการศึกษารวบรวมขอมูลในการวิจัย 
 



 

 4 

2.2 กลุมตัวอยาง คือ การเลือกกลุมตัวอยางผูวิจัยกําหนดกลุม แบบเจาะจง   
Purposive sampling  (จิตราภา กุณฑลบุตร.2550:110)      โดยผูวิจัยกําหนดกลุมตัวอยางเพ่ือ
ทําการศึกษาความพึงพอใจตอบรรจุภัณฑกลุมผูบริโภคน้ําพริกแกง3 กลุมคือกลุมแมคาขายน้ําพริก
แกง จํานวน 30 คน,กลุมน้ําพริกแกงบานหัวแหลม 30 คนและ  กลุมบุคคลท่ัวไปท่ีอาศัยอยูในบาน
หัวแหลม  40 คน   
 
นิยามศัพทเฉพาะ 

1. น้ําพริกแกง หมายถึง  สวนประกอบของอาหารชนิดหนึ่ง ประกอบดวย พริก ขา   ตะใคร 
กระชาย มะกรูด และมีการเรียกช่ือตางกนัออกไปตามชนดิของเคร่ืองปรุง 

2. บรรจุภัณฑน้ําพริก หมายถึง วัสดุท่ีอยูภายนอกทีห่อหุมผลิตภัณฑน้ําพริก เพื่อสะดวกตอ
การจําหนาย การขนสง และท่ีสําคัญสามารถกระตุนความตองการในการซ้ือตอผูบริโภค 

3. การพัฒนา หมายถึง การปรับเปล่ียนใหดีข้ึนไปเจริญข้ึนกวาเดิม 
4.โครงสรางบรรจุภัณฑ หมายถึง ลักษณะของรูปทรง รูปราง ท่ีมีผลตอการใชงาน ขนสง 

ความแข็งแรงตอการใชงาน 
5. กราฟกบนบรรจุภัณฑ หมายถึง สวนท่ีส่ือตอผูบริโภค เชน ตราสินคา ภาพประกอบ 

ตัวอักษรบอกรายละเอียด 
6. กลุมเกษตรกรบานหวัแหลม หมายถึง ชาวบานท่ัวไปท่ีอาศัยอยูในบานหัวแหลม ต.โกรก

พระ  อ.โกรกพระ  จ.นครสวรรค 
7. กลุมน้ําพริกแกงบานหัวแหลมหมายถึง กลุมสมาชิกท่ีรวมตัวกันประกอบอาชีพเสริมโดย

การทําน้ําพริกแกงเพ่ือจําหนาย 
8. กลุมบุคคลท่ัวไป  หมายถึง  บุคคลท่ัวไปที่อาศัยอยูในบานหัวแหลม  ต.โกรกพระ  อ.

โกรกพระ  จ.นครสวรรค 
9. การออกแบบ  หมายถึง การกระบวนการคิด การแกไขปญหา การรวบรวมขอมูล

นําเสนอ เพื่อสนองความตองการของผูบริโภค 
10. ความพึงพอใจ  หมายถึง ความพึงพอใจที่มีตอการออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ ท่ี

ประกอบดวย ดานโครงสรางบรรจุภัณฑ และดานกราฟกบนบรรจุภณัฑ 
11. แบรนด หมายถึง ภาพลักษณ หรือความคาดหวังท่ีผูบริโภคมีตอสินคา หรือกลุมของ

องคกร 
12. โลโก หมายถึง ตราสินคาท่ีแบงออกเปน แบบตัวอักษร แบบรูปภาพ แบบนามธรรม 

แบบผสมผสาน ท่ีส่ือถึงความหมายของสินคา 
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ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 
 1.ไดทราบถึงสภาพโดยท่ัวไปของบานหัวแหลม ต.โกรกพระ อ. โกรกพระ  จ. นครสวรรค 
              2.ในการออกแบบโครงสรางบรรจุภณัฑ ไดคุณสมบัติท่ีสามารถปกปอง สินคาหรือ
ผลิตภัณฑท่ีบรรจุอยูภายใน ,  ใหความสะดวกสบาย ในการใชงาน รวมท้ังการเก็บหอบหิ้ว หรือ
ขนสง 
              3. ในการออกแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑ  ไดคุณสมบัติ  ท่ี มีเอกลักษณ    เรียบงาย      
ความหมายด ี
 4. เปนการสรางมูลคาเพิ่มใหกับผลิตภัณฑ    
              5. เปนการสรางรายไดใหกับเกษตรกร อันจะสงเสริมใหเศรษฐกิจดีข้ึน 
 
 



 

บทที่ 2 
เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 
ในการวิจัยเพือ่การออกแบบพัฒนาบรรจภุัณฑน้ําพริกแกงของ  กลุมเกษตรกรบาน

หัวแหลม  ต.โกรกพระ  อ.โกรกพระ  จ.นครสวรรค  ผูวจิัยไดศึกษาขอมูลดังนี้ 
1. สภาพท่ัวไปและขอมูลพื้นฐานท่ีสําคัญของ   ต.โกรกพระ   อ.โกรกพระ   จ. นครสวรรค 

 2. สภาพท่ัวไปของบานหัวแหลม    ต.โกรกพระ   อ.โกรกพระ   จ. นครสวรรค 
 3. ประวัติบานหัวแหลม  ต.โกรกพระ   อ.โกรกพระ  จ. นครสวรรค 
 4. ประวัติน้ําพริกแกงบานหวัแหลม  ต.โกรกพระ  อ.โกรกพระ   จ.นครสวรรค   
 5. หลักการออกแบบ 

6. หลักการออกแบบผลิตภณัฑท่ีนักออกแบบควรคํานึง 
7. หลักการออกแบบยุคโลกาภิวัฒน 
8. การออกแบบบรรจุภัณฑ 
9. ประเภทของบรรจุภัณฑ 
10. วัตถุประสงคของการออกแบบบรรจุภณัฑ 
11. ขอมูลบนบรรจุภัณฑ 
12. การออกแบบโครงสรางบรรจุภัณฑ 
13. การออกแบบกราฟกสําหรับบรรจุภัณฑ    
14.ข้ันตอนการวางแผนออกแบบบรรจุภณัฑ 
15. การพิมพบรรจุภัณฑ   
16. แบรนดใหม เอกลักษณใหม 
17. การใชตัวอักษร 
18. การออกแบบสัญลักษณ 
19. กระบวนการทํางานออกแบบผลิตภัณฑ 
20. หลักในการทําภาพโฆษณา 
21. ทฤษฎีสี 
22. การเขียนภาพรางเพื่อการออกแบบผลิตภัณฑ 
23. การออกแบบรางและเขียนภาพผลิตภณัฑ 
24. งานวิจยัท่ีเกี่ยวของ 
 
 



 

 7 

สภาพท่ัวไปและขอมูลพื้นฐานท่ีสําคัญของ   ต.โกรกพระ   อ.โกรกพระ   จ. นครสวรรค 
สภาพท่ัวไป 
เนื้อท่ี 

องคการบริหารสวนตําบลโกรกพระ มีพืน้ท่ีท้ังหมด 25.408  ตารางกิโลเมตร  หรือ
ประมาณ  15,880  ไร  จัดต้ังเม่ือวันท่ี  23  กุมภาพนัธ  2540  ปจจุบันทีทํ่าการองคการบริหารสวน
ตําบลโกรกพระ  ตั้งอยูท่ี   บานเลขท่ี  6/2  หมู  6  ต.โกรกพระ  อ.โกรกพระ  จ.นครสวรรค  60170   

 

 
 

ภาพท่ี 2.1  ท่ีทําการองคการบริหารสวนตําบลโกรกพระ 
 

 
ท่ีตั้ง 

          ทิศเหนือ             จด ตําบลบางมะฝอ 
ทิศใต  จด ตําบลยางขาว  อําเภอพยหุะคีรี ฯ    
ทิศตะวันออก จด ตําบลยางตาล   
ทิศตะวันตก จด ตําบลศาลาแดงและตําบลเนินกวาว   
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ภาพท่ี 2.2  แผนท่ีตําบลโกรกพระ 

 
จํานวนหมูบานท้ังหมด  (8 หมูบาน) 

หมูท่ี 1 บานหวัแหลม 
หมูท่ี 2 บานในคลอง 
หมูท่ี 3 บานโกรกพระ 
หมูท่ี 4 บานโกรกพระ 
หมูท่ี 5 บานบางฉา 
หมูท่ี 6 บานโกรกพระ 
หมูท่ี 7 บานเนนิสะพานบวั 
หมูท่ี 8 บานตานิว 
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ภูมิประเทศและภูมิอากาศ 
สภาพพื้นที่  เปนท่ีราบลุม  สภาพเดิมเปนดินทราย  โดยท่ัวไปสามารถกักเก็บน้ําได  มี

แมน้ําไหลผาน  คือ  แมน้ําเจาพระยา  พื้นท่ีจึงเหมาะแกการประกอบอาชีพเกษตรกรรม ลักษณะ
ภูมิอากาศ มีลักษณะรอนช้ืน อุณหภูมิสูงสุด 45 องศาเซลเซียส ต่ําสุด 10 องศาเซลเซียส 
 
 

 
 

ภาพท่ี 2.3  ตลาดโกรกพระติดริมฝงแมน้ําเจาพระยา 
 

 

 
 
 

ภาพท่ี 2.4  ท่ีราบลุมเหมาะแกการเพาะปลูก 
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ประชากร    
ประชากรในเขตองคการบริหารสวนตําบลท้ังส้ิน  4,802 คน แยกเปนชาย  2,342  คน  หญิง  

2,460  คน  มีความหนาแนนเฉล่ีย  188.996  คน/ตารางกิโลเมตร  จํานวน  1,245  ครัวเรือน 
(ณ  วันท่ี  10  มกราคม 2550 ไมรวมทะเบียนบานกลาง, ทะเบียนตางดาว) 

ทรัพยากรธรรมชาต ิ   

              1-  แมน้ําเจาพระยาไหลผาน  หมูท่ี  1,5,6,8 

  -  บึงหวาย (หนองวาย)  หมูท่ี 2 
  -  คลองโกรกพระ  หมูท่ี 1,2,6 
  -  ลําเจาสรอย  หมูท่ี 2 
  -  เนินสะพานบัว  หมูท่ี  7 
  -  หนองอางแจม  หมูท่ี 7 
  -  คลองตาสอน  หมูท่ี 6 
  -  หนองชุมแสง  หมูท่ี 8 

 
สภาพทางเศรษฐกิจ 

- อาชีพ 
เกษตร  มีพืน้ท่ีทําการเกษตรทั้งส้ิน  ประมาณ  14,856  ไร  สภาพผลิตพ้ืนเศรษฐกิจ

สําคัญ  คือ  ขาว ขาวโพดหวาน ขาวโพดเล้ียงสัตวและการปลูกผักสวนครัวหลายชนดิ 
 

 
 

ภาพท่ี 2.5  ไรขาวโพด 
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การปศุสัตว     เปนอาชีพเสริม  เชน  โค กระบือ สุกร เปด ไก เปดเทศ  
 

 
 

ภาพท่ี 2.6  โคกําลังกินหญา 
 
สภาพท่ัวไปของบานหัวแหลม    ต.โกรกพระ   อ.โกรกพระ   จ. นครสวรรค 
 สภาพท่ัวไป 

เนื้อท่ี 
บานหัวแหลม   มีพื้นท่ีท้ังหมด 25.408  ประมาณ  1,098  ไร  เปนท่ีอยูอาศัย 81 ไร 

เปนท่ีทําการเกษตร  1,017   จัดต้ังอยู  หมู  6     ต.โกรกพระ  อ.โกรกพระ  จ.นครสวรรค  60170   
 

 
 

ภาพท่ี 2. 7   สภาพบานเรือนในบานหัวแหลม 
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ท่ีตั้ง 
          ทิศเหนือ จด ตําบลบางมะฝอ 

ทิศใต  จด บานโกรกพระ  หมู 6    
ทิศตะวันออก จด ตําบลยางตาล   
ทิศตะวันตก จด  บานในคลอง (หมู 2 ) ,บานโกรกพระ (หมู 3 ) ,บานโกรกพระ(หมู 4)   

 

 
 

ภาพท่ี  2.8  แผนท่ีบานหวัแหลม 
 

ภูมิประเทศและภูมิอากาศ 
สภาพพื้นที่  เปนท่ีราบลุม  สภาพเดิมเปนดินทราย  โดยท่ัวไปสามารถกักเก็บน้ําได  มี

แมน้ําไหลผานคือแมน้ําเจาพระยา  และคลองโกรกพระ  พื้นท่ีจึงเหมาะแกการประกอบอาชีพเกษตรกรรม 
ลักษณะภูมิอากาศ มีลักษณะรอนช้ืน อุณหภูมิสูงสุด 45 องศาเซลเซียส ต่ําสุด 10 องศาเซลเซียส 

 

 
 

ภาพท่ี 2. 9  คลองโกรกพระ   
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ประชากร  ประชากรในบานหัวแหลม ท้ังส้ิน  972 คน แยกเปนชาย  460  คน  หญิง  512  คน  
จํานวน  ครัวเรือน  131  ครัวเรือน 

ทรัพยากรธรรมชาต ิ  

มีแมน้ําเจาพระยาและ คลองโกรกพระไหลผานหมูบาน 

   
สภาพทางเศรษฐกิจ 
อาชีพ 

เกษตร  มีพืน้ท่ีทําการเกษตรทั้งส้ิน  ประมาณ  180  ไร  สภาพผลิตพ้ืนเศรษฐกจิ
สําคัญ  คือ  ขาวโพดหวาน ขาวโพดเล้ียงสัตว  กลวย และการปลูกผักสวนครัวหลายชนิด เชนพริก  
ถ่ัวฝกยาว  มะเขือ  เปนตน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2. 10   ตนพริกในบานหัวแหลม 
 

 
 

 
 

 
 
 

 
ภาพท่ี 2. 11   ตนพริกท่ีปลูกใตตนกลวย  
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ประวัติบานหัวแหลม  ต.โกรกพระ   อ.โกรกพระ  จ. นครสวรรค 
 

 
  

ภาพท่ี 2. 12   มุมหนึ่งของบานหัวแหลมมองจากฝงตําบลยางตาล 
 
ปพ.ศ. 2414 l  สมัยนั้นเปนแมน้ําเจาพระยากวางขวางมาก  และเปนน้ําวน  ทําใหแมน้าํกัด

เซาะ ตล่ิงพัง จนกลายเปนอาวแหลมและวังวน  ทําใหกําเนิดบานหัวแหลม 
 ปพ.ศ. 2419     มีชาวบานคนหน่ึงเปนคนหาปลา  เห็นแหลมน้ีนาอยูข้ึน เลยสรางกระทอม  
อาศัยหาปลากนิไปวนัๆหนึ่ง    เลยต้ังช่ือวาเกาะแหลมนมนาง 
 ปพ.ศ. 2439   ไดมีลูกชาย 1 คน ช่ือนายโฮ ทองคํา  เปนคนขยันหมั่นเพยีร เรียนตามวดั
ตางๆ เรียนหมอมาชวยชาวบาน   ตอมานาย โฮ มีอายุ 25 ป ไดมีโจรรายชื่อเสือฝายอยูท่ีเขาหลวง  
ทางอําเภอไดประกาศจับเสือฝาย ใครจับเสือฝายไดจะแตงต้ังใหเปนผูใหญบาน  ตอนน้ันนายโฮอายุ
ได26 ป ไดเขาไปหาหนอไมท่ีเขาหลวงไปเจอเสือฝายโดยบังเอิญ  นายโฮรูวาเปนเสือฝายจึงหลอก
เสือฝายสูบกัญชาแลวตีศีรษะนําไมลวกแทงทวารจนตกนํ้าตาย  แลวนายโฮ กลับไปบอกทางอําเภอ 
 ปพ.ศ. 2462  พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลาเจาอยูหัว รัชกาลท่ี 5 เสด็จประพาสทางนํ้า 
มาเยือนทาวัดปาเรไร ปจจุบันคือวัดโกรกพระเหนือ  ทางอําเภอไดเสนอใหนายโฮ เปนผูใหญบาน
สมัยแรก   ผูใหญโฮ ไดเปล่ียนช่ือแหลมนมนาง เปนบานหัวแหลมมาจนถึงทุกวนันี ้
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ประวัติน้ําพริกแกงบานหัวแหลม  ต.โกรกพระ  อ.โกรกพระ   จ.นครสวรรค   
 

 
 

ภาพท่ี 2. 13  ซอยทางเขาท่ีทําการกลุมน้ําพริกแกง 
 

 
 

ภาพท่ี 2. 14  ท่ีทําการกลุมน้ําพริกแกง 
 
 

 
 

ภาพท่ี 2. 15  สมาชิกในกลุมกําลังทํานํ้าพริก 
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ภาพท่ี 2. 16  สมาชิกในกลุมกําลังตักน้ําพริกใสถุงเพื่อจาํหนาย 
 

 
 

ภาพท่ี 2. 17  แมคาขายของชํากําลังขายน้าํพริกแกงในตลาดสดเทศบาลโกรกพระ 
 

 
 

ภาพท่ี 2. 18  แมคากําลังขายน้ําพริกแกงในตลาดนัดหนาคายจิระประวัต ิ
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 เชนงานแตงงาน  งานบวชนาค งานข้ึนบานใหม เปนตน   ประกอบกับอาชีพของคนบาน
หัวแหลม  ซ่ึงมีพื้นที่เปนเกาะนํ้าไหลทรายมูล  เหมาะแกการทําไรผัก  จึงมีวัตถุดิบท่ีจะประกอบกบั
การทําน้ําพริกแกงมากเชน  พริก  ขา ตระไคร กระชาย มะกรูด   คุณนพยงค  กล่ินรัตน  มีความคิด
วากลัวอาชีพของบรรพบุรุษซ่ึงเปนภูมิปญญาชาวบานท่ีตกทอดกนัมานานจะสูญหายและเปนอาชีพ
เสริมหารายไดเพิ่มหลังจากการทําไร   ในชวงตอนเย็นจึงไดรวมตัวกลุมสตรีจํานวน25คน  ผลิต
น้ําพริกแกงขายในหมูบานและตลาดนัดโกรกพระ  มีทุนดําเนินการ 1,000บาท  โดยมีการเขาหุนๆ
ละ100  บาท   ตําดวยครกหิน  วันละประมาณ9- 40กิโลกรัม  ตําจนครกแตก  จนไดฉายาวา  น้ําพริก
รสเด็ดเผ็ดจนครกแตก” สถานท่ีทําน้ําพริกแกงก็คือใตถุนบานคุณนพยงค  กล่ินรัตน    ปจจุบันมี
อาคารสําหรับใชทําพริกแกงเปนของกลุมเอง  มีสมาชิก 25 คน  มีคณะกรรมการบริหาร 5คน  มียอด
การผลิตและจาํหนายทุกวนัๆละ25-40 กิโลกรัม  ตามยอดส่ังซ้ือ  รวมยอดถัวเฉลี่ยประมาณเดือนละ 
750 กิโลกรัม  สถานท่ีจําหนายคือ ตลาดนัดหนาคายจิระประวัติ  ,ตลาดอําเภอโกรกพระ สง
ตางจังหวัด  สงตามรานขายขาวแกง  และรานคาตลาดสด  ตลาดนดัเนินศาลา  ตลาดนัดนากลาง  
ตลาดนดัหนองเตา  ตลาดนดับรรพรต  ตลาดนัดชนแดน  จังหวดัเพชรบรูณ  จังหวัดเชียงใหมทาง กลุม
มีเคร่ืองทําน้ําพริก  โดยมีเคร่ืองบด 3 เคร่ือง  เคร่ืองหั่น 1 เคร่ือง  และอุปกรณเคร่ืองใชพรอม 
 
หลักการออกแบบ 
  การออกแบบมีหลักการพื้นฐาน โดยอาศัยสวนประกอบขององคประกอบศิลปตามท่ีได
กลาวมาแลวในบทเรียนเร่ือง “ องคประกอบศิลป ” คือ จุด เสน รูปราง รูปทรง น้ําหนัก สี และ
พื้นผิว นํามาจัดวางเพื่อใหเกดิความสวยงาม โดยมีหลักการนดังนี ้

1. ความเปนหนวย (Unity) ในการออกแบบ   ผูออกแบบจะตองคํานึงถึงงานท้ังหมดใหอยู
ในหนวยงานเดียวกัน   เปนกลุมกอน หรือมีความ สัมพันธกัน ท้ังหมดของงานน้ันๆ   และพิจารณา
สวนยอยลงไปตามลําดับ   ในสวนยอยๆกค็งตองถือหลักนี้เชนกัน 

2. ความสมดุลหรือความถวง (Balancing) เปนหลักท่ัวๆไปของงานศิลปะท่ีจะตองดคูวาม
สมดุลของงานนั้นๆ   ความรูสึกทางสมดุลของงานนี้ เปนความรูสึก ท่ีเกิดข้ึนในสวนของความคิด
ในเร่ืองของความงามในส่ิงนั้นๆ   มีหลักความสมดุลอยู 3 ประการ 

2.1 ความสมดลุในลักษณะเทากัน (Symmetry  Balancing) คือมีลักษณะเปนซาย-
ขวา   บน-ลาง   เปนตน   ความสมดุลในลักษณะนี้ดแูละเขาใจงาย  

2.2 ความสมดลุในลักษณะไมเทากัน (Non-symmetry  Balancing) คือมีลักษณะ
สมดุลกันในตัวเองไมจําเปนจะตองเทากัน   แตดูในดานความรูสึกแลวเกิดความสมดลุกนัใน
ตัว   ลักษณะการสมดุลแบบนี้ผูออกแบบจะตองมีการประลองดูใหแนใจในความรูสึกของผูพบเห็น
ดวย   ซ่ึงเปน ความสมดุลท่ีเกิดในลักษณะท่ีแตกตางกันได   เชน   ใชความสมดุลดวยผิว (Texture) 
ดวยแสง-เงา (Shade) หรือดวยสี (Colour)  
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                                  2.3 จุดศูนยถวง (Gravity  Balance) การออกแบบใดๆท่ีเปนวัตถุส่ิงของและ
จะตองใชงานการทรงตัวจําเปนท่ีผูออกแบบจะตองคํานึงถึงจุดศูนยถวง   ไดแก การไมโยก
เอียง  หรือใหความรูสึกไมม่ันคงแข็งแรง   ดังนั้นส่ิงใดท่ีตองการจุดศูนยถวงแลว   ผูออกแบบ 
จะตอง ระมัดระวังในส่ิงนี้ใหมาก   ตัวอยางเชน   เกาอ้ีจะตองต้ังตรง   ยึดม่ันท้ังส่ีขาเทาๆกัน   การ
ทรงตัวของ คน ถายืน 2 ขา   ก็จะตองมีน้ําหนกัลงท่ีเทาท้ัง 2 ขางเทาๆกัน   ถายืนเอียงหรือพิง
ฝา   น้ําหนกัตวัก็จะลงเทาขางหนึ่ง   และ สวนหนึ่งจะลงท่ีหลังพิงฝา รูปปนคนในทาวิ่ง จุดศูนยถวง
จะอยูท่ีใด ผูออกแบบจะตองรูและวางรูป ไดถูกตอง   เร่ือง ของจุดศูนยถวง จึงหมายถึงการทรงตัว
ของวัตถุส่ิงของนั่นเอง  

3. ความสัมพันธทางศิลปะ ( Relativity  of  Arts) ในเร่ืองของศิลปะน้ัน   เปนส่ิงท่ีจะตอง
พิจารณากนัหลายข้ันตอน   เพราะเปนเร่ืองความรูสึกท่ีสัมพันธกัน   อันไดแก  

3.1 การเนนหรือจุดสนใจ ( Emphasis  or  Centre  of  Interest) งานดานศิลปะ
ผูออกแบบจะตองมีจุดเนนใหเกิดส่ิงท่ีประทับใจแกผูพบเห็น   โดยมีขอบอกกลาว เปนความรูสึก
รวม ท่ีเกิดข้ึนเองจากตัวของศิลปกรรมนั้นๆ   ความรูสึกนี้ผูออกแบบจะตองพยายามใหเกิดข้ึน
เหมือนกนั  

3.2 จุดสําคัญรอง ( Subordinate)  คงคลายกับจุดเนนนัน่เอง   แตมีความสําคัญรอง
ลงไปตามลําดับ   ซ่ึง อาจจะเปนรองสวนท่ี 1  สวนท่ี 2 ก็ได   สวนนีจ้ะชวยใหเกิดความลดหล่ันทาง
ผลงานท่ีแสดง   ผูออกแบบจะตอง คํานึงถึงส่ิงนี้ดวย  

3.3 จังหวะ ( Rhythem)  โดยทั่วๆไปส่ิงท่ีสัมพันธกันในส่ิงนั้นๆยอมมี
จังหวะ   ระยะหรือความถ่ีหางในตัวมันเองก็ดี   หรือส่ิงแวดลอม ท่ี สัมพันธ อยูกด็ี   จะเปน
เสน   สี   เงา   หรือชวงจังหวะของการตกแตง   แสงไฟ   ลวดลาย   ท่ีมีความสัมพันธกัน ในท่ี
นั้น   เปนความรูสึกของผูพบเห็นหรือผูออกแบบจะรูสึกในความงามนั่นเอง  

3.4  ความตางกัน ( Contrast)  เปนความรูสึกท่ีเกิดข้ึนเพือ่ชวยใหมีการเคล่ือนไหว
ไมซํ้าซากเกินไป   หรือเกิดความเบ่ือหนาย   จําเจ   ในการ ตกแตง กเ็ชนกัน   ปจจุบันผูออกแบบ
มักจะหาทางใหเกิดความรูสึกขัดกันตางกนั   เชน   เกาอ้ีชุดสมัยใหม   แตขณะ เดยีวกันก็มีเกาอ้ีสมัย
รัชกาลท่ี 5 อยูดวย 1 ตัว   เชนนี้ผูพบเหน็จะเกดิความรูสึกแตกตางกัน   ทําใหเกิดความรูสึก ไม
ซํ้าซาก   รสชาติแตกตางออกไป  

3.5 ความกลมกลืน ( Harmomies)   ความกลมกลืนในท่ีนีห้มายถึงพิจารณาใน
สวนรวมทั้งหมดแมจะมีบางอยางท่ีแตกตางกัน   การใชสีท่ีตัดกัน   หรือ การใชผิว   ใชเสนท่ี
ขัดกัน   ความรูสึกสวนนอยนี้ไมทําใหสวนรวมเสียก็ถือวาเกดิความกลมกลืนกันในสวนรวม   ความ
กลมกลืนในสวนรวมนี้ถาจะแยกก็ไดแกความเนนไปในสวนมูลฐานทางศิลปะอัน
ไดแก   เสน   แสง-เงา   รูปทรง   ขนาด   ผิว   สี   นั่นเอง     
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 หลักการออกแบบผลิตภัณฑท่ีนักออกแบบควรคํานงึ 

 นักออกแบบตองคํานึงถึงหลักการออกแบบผลิตภัณฑท่ีเปนเกณฑในการกําหนดคุณสมบัติ
ผลิตภัณฑท่ีดเีอาไววาควรจะมีองคประกอบอะไรบางแลวใชความคิดสรางสรรค วิธีการตางๆ ท่ีได
กลาวมาเสนอแนวคิดใหผลิตภัณฑมีความเหมาะสมตามหลักการออกแบบโดยหลักการออกแบบ
ผลิตภัณฑท่ีนกัออกแบบควรคํานึงนั้นมีอยู 9 ประการ คือ  

1. หนาท่ีใชสอย หนาท่ีใชสอยถือเปนหลักการออกแบบผลิตภณัฑท่ีสําคัญท่ีสุดเปนอันดับ
แรกท่ีตองคํานงึผลิตภณัฑทุกชนิดตองมีหนาท่ีใชสอยถูกตองตามเปาหมายท่ีตั้งไว คือสามารถ
ตอบสนองความตองการของผูใชไดอยางมีประสิทธิภาพและสะดวกสบาย ผลิตภณัฑนั้นถือวามี
ประโยชนใชสอยด ี  แตถาหากผลิตภณัฑใดไมสามารถสนองความตองการไดอยางมีประสิทธิภาพ
ผลิตภณัฑนัน้ก็จะถือวามีประโยชนใชสอยไมดเีทาท่ีควร สําหรับคําวาประโยชนใชสอยดี เชนตัวอยาง
การออกแบบมีดหัน่ผักแมวามีดหัน่ผักจะมีประสิทธิภาพในการห่ันผักใหขาดไดตามความตองการ แต
จะกลาววามีดนั้นมีประโยชนใชสอยดี ยังไมได จะตองมีองคประกอบอยางอ่ืนรวมอีกเชน ดามจบัของ
มีดนัน้จะตองมีความโคงเวาท่ีสัมพันธกับขนาดของมือผูใช ซ่ึงจะเปนสวนท่ีกอใหเกดิความ
สะดวกสบายในการหัน่ผักดวย และภายหลังจากการใชงานแลวยังสามารถทําความสะอาดไดงาย การ
เก็บและบํารุงรักษาจะตองงายสะดวกดวย ประโยชนใชสอยของมีดจึงจะครบถวนและสมบูรณ เร่ือง
หนาท่ีใชสอยนับวาเปนส่ิงท่ีละเอียดออนซับซอนมาก ผลิตภณัฑบางอยางมีประโยชนใชสอยตามท่ี
ผูคนท่ัวๆ ไปทราบเบ้ืองตนวา มีหนาท่ีใชสอยแบบนี ้แตความละเอยีดออนท่ีนกัออกแบบไดคิดออกมา
นั้นไดตอบสนองความสะดวกสบายอยางเต็มท่ี เชน มีดในครัวมีหนาท่ีหลักคือใชความคมชวยในการ
หั่น สับ แตเราจะเห็นไดวามีการออกแบบมีดท่ีใชในครัวอยูมากมายหลายแบบหลายชนิดตามความ
ละเอียดในการใชประโยชนเปนการเฉพาะที่แตกตางเชน มีดสําหรับปอกผลไม มีดแลเนื้อสัตว มีดสับ
กระดกู มีดบะชอ มีดหัน่ผัก เปนตน ซ่ึงก็ไดมีการออกแบบลักษณะแตกตางกนัออกไปตามการใชงาน 
ถาหากมกีารใชมีดอยูชนดิเดยีวแลวใชกนัทุกอยางต้ังแตแลเนื้อ สับบะชอ สับกระดกู หั่นผัก ก็อาจจะ
ใชได แตจะไมไดความสะดวกเทาท่ีควร หรืออาจไดรับอุบัติเหตุขณะท่ีใชได เพราะไมใชประโยชนใช
สอยท่ีไดรับการออกแบบมาใหใชเปนการเฉพาะอยาง การออกแบบเกาอ้ีก็เหมือนกนั หนาท่ีใชสอย
เบ้ืองตนของเกาอ้ี คือใชสําหรับนั่ง แตนั่งในกิจกรรมใดนัง่ในหองรับแขก ขนาดลักษณะรูปแบบเกาอ้ี
ก็เปนความสะดวกในการน่ังรับแขก พดูคุยกนั นั่งรับประทานอาหาร ขนาดลักษณะเกาอ้ีก็เปนความ
เหมาะสมกับโตะอาหาร นั่งเขียนแบบบนโตะเขียนแบบ เกาอ้ีกจ็ะมีขนาดลักษะณะท่ีใชสําหรับการนัง่
ทํางานเขียนแบบ ถาจะเอาเกาอ้ีรับแขกมาใชนั่งเขียนแบบ กค็งจะเกิดการเม่ือยลา ปวดหลัง ปวดคอ 
แลวนั่งทํางานไดไมนาน ตัวอยางดังกลาวตองการทีจ่ะพดูถึงเร่ืองของหนาท่ีใชสอยของผลิตภณัฑวา
เปนส่ิงท่ีสําคัญและละเอียดออนมาก ซ่ึงนักออกแบบจําเปนอยางยิ่งท่ีจะตองศึกษาขอมูลอยางละเอียด  
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2. ความปลอดภัย ส่ิงท่ีอํานวยประโยชนไดมากเพียงใดยอมจะมีโทษเพียงนั้น ผลิตภัณฑท่ีให
ความสะดวกตางๆ มักจะเกิดจากเคร่ืองจกัรกลและเคร่ืองใชไฟฟา การออกแบบควรคํานึงถึงความ
ปลอดภัยของผูใช ถาหลีกเล่ียงไมไดก็ตองแสดงเคร่ืองหมายไวใหชัดเจนหรือมีคําอธิบายไว ผลิตภัณฑ
สําหรับเด็กตองคํานึงถึงวัสดท่ีุเปนพิษเวลาเด็กเอาเขาปากกัดหรืออม นกัออกแบบจะตองคํานึงถึงความ
ปลอดภัยของผูใชเปนสําคัญ มีการออกแบบบางอยางตองใชเทคนิคท่ีเรียกวาแบบธรรมดาแตคาดไมถึง
ชวยในการใหความปลอดภยั เชน การออกแบบหวัเกลียววาลว ถังแกส หรือปุมเกลียว ล็อกใบพัดของ
พัดลมจะมีการทําเกลียวเปดใหยอนศรตรงกนัขามกับเกลียวท่ัวๆ ไปเพื่อความปลอดภยัสําหรับคนท่ีไม
เคยหรือเคยมือไปหมุนเลนคือ ยิ่งหมุนก็ยิ่งขันแนนเปนการเพ่ิมความปลอดภัยใหแกผูใช 

 3. ความแข็งแรง ผลิตภณัฑจะตองมีความแข็งแรงในตวัของผลิตภณัฑหรือโครงสรางเปน
ความเหมาะสมในการท่ีนกัออกแบบรูจักใชคุณสมบัตขิองวัสดแุละจํานวน หรือปริมาณของโครงสราง 
ในกรณีท่ีเปนผลิตภณัฑท่ีจะตองมีการรับน้าํหนัก เชน โตะ เกาอ้ี ตองเขาใจหลักโครงสรางและการรับ
น้ําหนกั อีกท้ังตองไมท้ิงเร่ืองของความสวยงามทางศิลปะ เพราะมีปญหาวาถาใชโครงสรางใหมากเพื่อ
ความแข็งแรงจะเกดิสวนทางกับความงาม นักออกแบบจะตองเปนผูดึงเอาส่ิงสองส่ิงนี้เขามาอยูใน
ความพอดใีหได สวนความแข็งแรงของตัวผลิตภณัฑเองนัน้ก็ข้ึนอยูท่ีการออกแบบรูปรางและการ
เลือกใชวัสด ุ และประกอบกับการศึกษาขอมูลการใชผลิตภณัฑวาผลิตภณัฑดงักลาวตองรับน้าํหนกั
หรือกระทบกระแทกอะไร หรือไมในขณะใชงานก็คงตองทดลองประกอบการออกแบบไปดวยแต
อยางไรก็ตาม ความแข็งแรงของโครงสรางหรือตัวผลิตภณัฑนอกจากเลือกใชประเภทของวสัดุ 
โครงสรางท่ีเหมาะสมแลวยังตองคํานงึถึงความประหยดัควบคูกันไปดวย 

4. ความสะดวกสบายในการใช นักออกแบบตองศึกษาวิชากายวิภาคเชิงกลเกี่ยวกับสัดสวน 
ขนาด และขีดจํากัดท่ีเหมาะสมสําหรับอวัยวะสวนตางๆ ในรางกายของมนุษยทุกเพศ ทุกวยั ซ่ึงจะ
ประกอบดวยความรูทางดานขนาดสัดสวนมนุษย (ANTHROPOMETRY) ดานสรีรศาสตร 
(PHYSIOLOGY) จะทําใหทราบ ขีดจํากดั ความสามารถของอวัยวะสวนตางๆ ในรางกายมนุษย 
เพื่อใชประกอบการออกแบบ หรือศึกษาดานจิตวิทยา (PSYCHOLOGY) ซ่ึงความรูในดานตางๆ ท่ี
กลาวมานี้ จะทําใหนกัออกแบบ ออกแบบและกําหนดขนาด (DIMENSIONS) สวนโคง สวนเวา 
สวนตรง สวนแคบของผลิตภัณฑตางๆ ไดอยางพอเหมาะกับรางกายหรืออวยัวะของมนุษยท่ีใช ก็
จะเกิดความสะดวกสบายในการใชการไมเมื่อยมือหรือเกดิการลาในขณะท่ีใชไปนานๆ ผลิตภัณฑท่ี
จําเปนอยางยิ่งท่ีตองศึกษาวิชาดังกลาว ก็จะเปนผลิตภณัฑท่ีผูใชตองใชอวัยวะรางกายไปสัมผัสเปน
เวลานาน เชน เกาอ้ี ดาม เคร่ืองมือ อุปกรณตางๆ การออกแบบภายในหองโดยสารรถยนต ท่ีมือจบั
รถจักรยาน ปุมสัมผัสตางๆ เปนตน ผลิตภัณฑท่ียกตัวอยางมาน้ีถาผูใชผูใดไดเคยใชมาแลวเกดิความ
ไมสบายรางกายข้ึน ก็แสดงวาศึกษากายวภิาคเชิงกลไมดีพอแตท้ังนีก้็ตองศึกษาผลิตภัณฑดังกลาว
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5. ความสวยงาม ผลิตภัณฑในยุคปจจุบันนี้ความสวยงามนับวามีความสําคัญไมยิ่งหยอนไป
กวาหนาท่ีใชสอยเลย ความสวยงามจะเปนส่ิงท่ีทําใหเกิดการตัดสินใจซ้ือเพราะประทับใจ สวนหนาท่ี
ใชสอยจะดีหรือไมตองใชเวลาอีกระยะหนึ่งคือใชไปเร่ือยๆ ก็จะเกดิขอบกพรองในหนาท่ีใชสอยให
เห็นภายหลัง ผลิตภัณฑบางอยางความสวยงามก็คือ หนาท่ีใชสอยน่ันเอง เชน ผลิตภัณฑของท่ีระลึก 
ของโชวตกแตงตางๆ ซ่ึงผูซ้ือเกิดความประทับใจในความสวยงามของผลิตภัณฑ ความสวยงามจะเกิดมา
จากส่ิงสองส่ิงดวยกันคือ รูปราง  และสี        การกําหนดรูปรางและสี ในงานออกแบบผลิตภัณฑไม
เหมือนกับการกําหนด รูปราง สี ไดตามความนึกคิดของจิตรกรท่ีตองการ แตในงานออกแบบผลิตภัณฑ
เปนในลักษณะศิลปะอุตสาหกรรมจะทําตามความชอบ ความรูสึกนึกคิดของนักออกแบบแตเพยีงผูเดียว
ไมไดจําเปนตองยึดขอมูลและกฎเกณฑผสมผสานรูปรางและสีสันใหเหมาะสม ดวยเหตุของ
ความสําคัญของรูปรางและสีท่ีมีผลตอผลิตภัณฑ นกัออกแบบจึงจาํเปนอยางยิ่งท่ีจะตองศึกษาวชิา
ทฤษฏีหรือหลีกการออกแบบและวิชาทฤษฏีสี ซ่ึงเปนวิชาทางดานของศิลปะแลวนํามาประยุกตผสาน
ใชกับศิลปะทางดานอุตสาหกรรมใหเกิดความกลมกลืน  

6. ราคาพอสมควร ผลิตภัณฑท่ีผลิตข้ึนมาขายนั้นยอมตองมีขอมูลดานผูบริโภคและ
การตลาดท่ีไดคนควาและสํารวจแลวผลิตภณัฑยอมจะตองมีการกําหนดกลุมเปาหมายที่จะใชวาเปน
คนกลุมใด อาชีพฐานะเปนอยางไร มีความตองการใชสินคาหรือผลิตภัณฑนี้เพียงใด นักออกแบบก็
จะเปนผูกําหนดแบบผลิตภณัฑ ประมาณราคาขายใหเหมาะสมกับกลุมเปาหมายท่ีจะซ้ือไดการจะ
ไดมาซ่ึงผลิตภัณฑท่ีมีราคาเหมาะสมกับผูซ้ือนั้นก็อยูท่ีการเลือกใชชนดิหรือเกรดของวัสดุและเลือก
วิธีการผลิตท่ีงายรวดเร็ว เหมาะสม อยางไรก็ด ี ถาประมาณการออกมาแลวปรากฏวาราคาคอนขาง
จะสูงกวาท่ีกําหนดไวก็อาจจะมีการเปล่ียนแปลงหรือพัฒนาองคประกอบดานตางๆ กันใหม แตก็ยัง
ตองคงไวซ่ึงคุณคาของผลิตภัณฑนั้นเรียกวาเปนวิธีการลดคาใชจาย  

7. การซอมแซมงาย หลักการนี้คงจะใชกับผลิตภณัฑ เคร่ืองจักรกล เคร่ืองยนต 
เคร่ืองใชไฟฟาตางๆ ท่ีมีกลไกภายในซับซอน อะไหลบางช้ินยอมตองมีการเส่ือมสภาพไปตามอายุ
การใชงานหรือการใชงานในทางท่ีผิด นักออกแบบยอมท่ีจะตองศึกษาถึงตําแหนงในการจดัวาง
กลไกแตละชิน้ตลอดจนนอตสกรู เพื่อท่ีจะไดออกแบบสวนของฝาครอบบริเวณตางๆ ใหสะดวกใน
การถอดซอมแซมหรือเปล่ียนอะไหลงาย  
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8. วัสดแุละวิธีการผลิต ผลิตภัณฑอุตสาหกรรมท่ีผลิตดวยวัสดุสังเคราะหอาจมีกรรมวิธีการ
เลือกใชวัสดแุละวิธีผลิตไดหลายแบบแตแบบหรือวิธีใดถึงจะเหมาะสมท่ีสุด ท่ีจะไมทําใหตนทุน
การผลิตสูงกวาท่ีประมาณ ฉะนั้น นักออกแบบคงจะตองศึกษาเร่ืองวัสดแุละวิธีผลิตใหลึกซ้ึง
โดยเฉพาะวัสดุจําพวกพลาสติกในแตละชนิดจะมีคุณสมบัติทางกายภาพท่ีตางกันออกไป เชน มี
ความใส ทนความรอน ผิวมนัวาว ทนกรดดางไดดี ไมล่ืน เปนตน ก็ตองเลือกใหคุณสมบัติดังกลาว
ใหเหมาะสมกบัคุณสมบัติของผลิตภัณฑท่ีพึงมียิ่งในยุคสมัยนี้มีการรณรงคชวยกนัพทัิกษ
ส่ิงแวดลอมดวยการใชวัสดท่ีุนํากลับหมุนเวียนมาใชใหมก็ยิ่งทําใหนกัออกแบบยอมตองมีบทบาท
เพิ่มข้ึนอีกคือ เปนผูชวยพิทักษส่ิงแวดลอมดวยการเลือกใชวัสดุท่ีหมุนเวียนกลับมาใชใหมไดท่ี
เรียกวา “ รีไซเคิล ”  

9. การขนสง นักออกแบบตองคํานึงถึงการประหยัดคาขนสง การขนสงสะดวกหรือไม 
ระยะใกลหรือระยะไกลกนิเนื้อท่ีในการขนสงมากนอยเพียงใด การขนสงทางบกทางนํ้าหรือทาง
อากาศตองทําการบรรจุหีบหออยางไร ถึงจะทําใหผลิตภัณฑไมเกิดการเสียหายชํารุด ขนาดของตู
คอนเทนเนอรบรรทุกสินคาหรือเน้ือท่ีท่ีใชในการขนสงมีขนาด กวาง ยาว สูง เทาไหร เปนตน หรือ
ในกรณีท่ีผลิตภัณฑท่ีทําการออกแบบมีขนาดใหญโตยาวมาก เชน เตียง หรือพัดลมแบบต้ังพ้ืน นกั
ออกแบบก็ควรท่ีจะคํานึงถึงเร่ืองการขนสง ตั้งแตข้ันตอนของการออกแบบกันเลย คือ ออกแบบให
มีช้ินสวนสามารถถอดประกอบไดงาย สะดวก เพื่อทําใหหีบหอมีขนาดเล็กสุดสามารถบรรจุไดใน
ลังท่ีเปนขนาดมาตรฐานเพ่ือการประหยัดคาขนสง เม่ือผูซ้ือซ้ือไปก็สามารถท่ีจะขนสงไดดวย
ตนเองนํากลับไปบานก็สามารถประกอบช้ินสวนใหเขารูปเปนผลิตภัณฑไดโดยสะดวกดวยตนเอง  

เร่ืองหลักการออกแบบผลิตภัณฑท่ีไดกลาวมาท้ัง 9 ขอนี้เปนหลักการท่ีนกัออกแบบ
ผลิตภัณฑตองคํานึงถึงเปนหลักการทางสากลท่ีไดกลาวไวในขอบเขตอยางกวาง ครอบคลุม
ผลิตภัณฑไวท่ัวทุกกลุมทุกประเภทในผลิตภัณฑแตละชนิดนั้น อาจจะไมตองคํานึงหลักการ
ดังกลาวครบทุกขอก็ได ข้ึนอยูกับความซับซอนของผลิตภัณฑหรือผลิตภัณฑบางชนิดก็อาจจะตอง
คํานึงถึงหลักการดังกลาวครบถวนทุกขอ เชน ออกแบบผลิตภัณฑไมแขวนเส้ือ ก็คงจะเนนหลักการ
ดานประโยชนใชสอย ความสะดวกในการใชและความสวยงามเปนหลัก คงจะไมตองไปคํานึงถึง
ดานการซอมแซม เพราะไมมีกลไกซับซอนอะไร หรือการขนสง เพราะขนาดจํากดัตามประโยชน
ใชสอยบังคับ เปนตน ในขณะท่ีผลิตภณัฑบางอยาง เชน ออกแบบผลิตภัณฑรถยนต ก็จําเปนท่ีนกั
ออกแบบจะตอคํานึงถึงหลักการออกแบบผลิตภัณฑครบท้ัง 9 ขอ เปนตน 
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หลักการออกแบบยุคโลกาภิวฒัน 

ในยุคกอนเรายังไมมีเคร่ืองคอมพิวเตอร     เราใชวิธีการนําดินสอ ปากกามา ขีดๆ เขียนๆ 
ลงบนกระดาษ เปนการ รางแบบ กอนจะลงมือสรางสรรคผลงานจริงอีกคร้ัง ซ่ึงตองใชเวลามาก 
ตองผานกระบวนการ หลายข้ันตอน ใชวสัดุอุปกรณประกอบมากมาย กวาจะไดผลงาน แตละช้ิน 
มาถึงยุคโลกไรพรมแดน เรามีคอมพิวเตอรมาชวยอํานวยความสะดวก ยนระยะเวลาการทํางาน ไม
ตองใชวัสดุอุปกรณมากมายเหมือนยุคกอน และใชเวลาในการผลิตผลงานแตละช้ินนอยลง โดย
อาศัย โปรแกรมกราฟก ตางๆ ซ่ึงมีอยูมากมาย ไดแก Adobe Illustrator , Adobe Photoshop , 
Macromedia Freehand , Corel Draw เปนตน   ในปจจุบัน โปรแกรมกราฟกท่ีใชกันสวนใหญ คือ 
Illustrator , Photophop นอกจากน้ัน อาจจะใชโปรแกรมออกแบบเว็บอ่ืนๆ มาเสริม เชน
Macromedia Dreamweaver , Netobject Fusion เปนตน จึงทําใหเราสามารถผลิตผลงานไดเร็วข้ึน 

 

การออกแบบบรรจุภัณฑ 

 ในบางคร้ังลูทางท่ีดีท่ีสุดสําหรับเนนย้ําใหเห็นถึงความสําคัญของการออกแบบบรรจุภณัฑ
อาจจะตองนําเอาจํานวนท่ีใชจายไปเขามากลาวอาง เชน ในป ค.ศ. 1980 สหรัฐอเมริกา ใชเงิน
มากกวา 50 พันลานเหรียญไปในการใชจายเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ ซ่ึงในจํานวนน้ีเปนการใชจาย
เกี่ยวกับบรรจภุัณฑมากกวาการโฆษณา โดยมีเหตุผลวาการบรรจุภัณฑเปนแนวโนม ตอไปในการท่ี
จะเขาถึงการบริการตนเอง ท่ีตองการใหบรรจุภัณฑไดแสดงบทบาทหลัก 2 ประการไปพรอมๆกัน
คือ ท้ังโฆษนาและ การขาย  ดังนั้น บรรจุภัณฑจึงเปนส่ิงท่ีแสดงรวมไวซ่ึงรูปรางลักษณะของ
ภาชนะบรรจุ  และการออกแบบ สีสัน รูปราง ตราฉลาก ขอความโฆษนาประชาสัมพันธในการ
ออกแบบ บรรจุภัณฑใด ๆ ก็ตามควรท่ีจะ มีขอพิจารณาตามปจจัยหลัก 3 ประการอยางกวาง ๆ 
ตอไปนี้คือ     
            1. ทําอยางไรบรรจุภัณฑ จงึจะส่ือสารไดท้ังวจนสัญลักษณและทัศนสัญลักษณ      เชน 
ออกแบบภาชนะบรรจุหอขนมปง ดวยพลาสติก ท่ีนอกจากจะแสดงใหเห็นถึง ความสดช่ืนดวยสี
และการตกแตงแลวกย็ังสรางความรูสึกใหมสดจากเตาอบใหเกิดแกผูบริโภคไดอีกดวย  
            2. บรรจุภัณฑควรจะสรางความพึงพอใจ เกียรติ และศักดิ์ศรีสําหรับผูใช แมวาผูบริโภคจะ
ซ้ือผลิตภณัฑนั้นไปแลว ผลิตภณัฑท่ีผูบริโภคซ้ือไปนัน้ควรตองทํา หนาท่ีขายตอไปไดอีก เพราะการ
ขายนั้นมิไดส้ินสุดเพยีงท่ีจดุซ้ือ เทานัน้ แตบรรจภุณัฑท่ีดีตองสรางความตอเนื่อง ในการนํามาใชและ
การขายหลังจากท่ีถูกซ้ือไปแลว ไมวาบรรจุภณัฑนั้นจะถูกนําไปวางอยูท่ีใดกต็าม หรือ จนกวา
ผลิตภณัฑและบรรจภุัณฑนัน้จะใชหมดหรือถูกทําลายไป จึงถือวาเปนท่ีส้ินสุด ยกตวัอยางเชน สินคา
ประเภทบุหร่ี และ ซองบุหร่ีจะตองถูกนําออกมาใชจนกวาบุหร่ีจะหมดถึง 20 คร้ังดวยกนั และการนํา
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3. บรรจุภัณฑจะตองแสดงความโดดเดนออกมา       ใหชัดเจนจากผลิตภัณฑอ่ืน ดวยการ
ใชรูปราง สี หรือขนาด เพื่อบงช้ีเอกลักษณเฉพาะของผลิตภัณฑ สามารถจดจําไดงาย หรือหยิบฉวย
ไดไวในรานคา เปนท่ีติดตาตรึงใจเรียกหาใชไดอีก              

 
 

ภาพท่ี 2. 19  บรรจุภัณฑท่ีแสดงความโดดเดนออกมาดวยการใชรูปราง สี หรือขนาด เพื่อบงช้ี
เอกลักษณเฉพาะของผลิตภัณฑ 

ประเภทของบรรจุภัณฑ  

   เราสามารถแบงประเภทของบรรจุภัณฑ ออกเปน 3 ประเภท คือ 

 

   1. บรรจุภัณฑเฉพาะหนวยคือ บรรจุผลิตภัณฑท่ีสัมผัสอยูกับผลิตภัณฑช้ันแรกเปนส่ิงท่ี
บรรจุผลิตภัณฑเอาไวเฉพาะหนวย โดยมีวัตถุประสงคข้ันแรกคือ เพ่ิมคุณคาในเชิงพาณิชย  เชน 
การกําหนดใหมีรูปรางลักษณะตาง ๆ เปน ขวด กระปอง หลอด ถุง กลอง ฯลฯ ซ่ึงอาจจะทําใหมี
ลักษณะพิเศษเฉพาะหรือทําใหมีรูปรางท่ีเหมาะแกการ จับ ถือ และอํานวยความสะดวกตอการใช
ผลิตภัณฑภายใน  พรอมท้ังทําหนาท่ีใหความปกปองแกผลิตภัณฑโดยตรงอีกดวย 
     2. บรรจุภัณฑช้ันในคือ บรรจุภัณฑท่ีอยูถัดออกมาเปนช้ันท่ีสอง มีหนาท่ีรวบรวมบรรจุ
ภัณฑช้ันแรกเขาไวดวยกันหรือเปนชุด ในการจําหนายรวมตั้งแต 2-24 ช้ิน ข้ึนไป โดยมี
วัตถุประสงคข้ันแรกคือการปองกันรักษาสินคาผลิตภัณฑจาก น้ํา ความช้ืน ความรอน แสง แรง
กระทบกระเทือน และอํานวยความสะดวกแกการขายปลีก-ยอย เปนตน ตัวอยางของบรรจุภัณฑ
ประเภทนี้ ไดแก กลองกระดาษแข็งท่ีบรรจุเคร่ืองดื่มจํานวน ? โหล, สบู 1 โหล เขาดวยกัน เปนตน 
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3. บรรจุภัณฑช้ันนอกสุด คือ บรรจุภัณฑท่ีเปนหนวยรวมขนาดใหญท่ีใชในการขนสง โดย
ปกติแลวผูซ้ือจะไมไดเห็นบรรจุภัณฑประเภทนี้มากนัก เนื่องจากทําหนาท่ีปองกันผลิตภัณฑใน
ระหวางการขนสงเทานั้น ลักษณะของบรรจุภัณฑประเภทน้ี ไดแก หีบไม ลัง กลองกระดาษขนาดใหญ
ท่ีบรรจุสินคาไวภายใน ภายนอกจะบอกเพยีงขอมูลท่ีจําเปนตอการขนสงเทานั้น เชน รหัสสินคา  เลขที่  
ตราสินคา   สถานท่ีสง เปนตน 

ประเภทของบรรจุภัณฑท่ีกลาวมาท้ัง 3 ลักษณะน้ี เปนการแบงประเภทตามลักษณะกรรมวิธี
การบรรจุและวธีิการขนถายผลิตภัณฑ ซ่ึงการจัดแบงและเรียกชื่อบรรจุภณัฑในทรรศนะของผูออกแบบ 
ผูผลิต หรือนักการตลาด อาจจะแตกตางกนัออกไป แตถึงอยางไรบรรจุภณัฑแตละประเภทก็ตั้งอยู
ภายใตวัตถุประสงคหลักใหญ  ท่ีคลายกันคือ 

1. เพื่อปองกันผลิตภัณฑ  
              2. เพื่อจําหนายผลิตภัณฑ  
            3. เพื่อโฆษณาประชาสัมพันธ ผลิตภัณฑ  
          วัสดุบรรจุภณัฑ โดยท่ีพืน้ฐานแลวสามารถแบงออกเปน 4 ประเภทใหญๆ คือ  

1. ประเภทเซรามิก  รวมท้ังเคร่ืองแกว  และเคร่ืองกระเบือ้ง เคร่ืองลายคราม (Chinaware) 
         2. ประเภทผลิตภัณฑท่ีไดจากพืช – ผัก  ไดแก ไม เยื่อยาง ยางไม เสนใยจากพืช– ผัก ในรูป
กระดาษ ส่ิงทอ เชนผา หรือเคร่ืองจักสาร เปนตน 
           3. ประเภทโลหะ  เชน แผนเหล็กอาบดีบุก  อลูมิเนียม โลหะผสม  อลูมิเนียม แผนเปลว  
ทองแดง   ทองเหลือง ฯลฯ ไดแก ภาชนะบรรจุของ กระปองถังโลหะ 
       4. ประเภทพลาสติก  เปนวัสดุท่ีไดจากการสังเคราะหของพวก POLYMER สวนมากทํามา
จาก PETROLEUM OIL ไดแก POLYETHYLENE (PE)     POLYPROPYLENE (PP)  
POLYSTYRENE (PS) 

วัตถุประสงคของการออกแบบบรรจุภัณฑ  

   วัตถุประสงคของการออกแบบ  สวนใหญมี  2 ประการอยางกวางๆคือ         
               1. เพื่อสรางบรรจุภัณฑ ใหสามารถเอ้ืออํานวยคุณประโยชน  ดานหนาท่ีใชสอยไดดี มีความ
ปลอดภัยจากการคุมครองผลิตภัณฑ ความประหยัด ความมีประสิทธิภาพ ในการผลิต การบรรจุ การ
ขนสง การเก็บรักษา การวางจําหนาย และการอุปโภค ซ่ึงท้ังนี้การออกแบบตองอาศัยความรูและ
ป ร ะสบก า รณ ด า น วิ ศ ว ก ร รมศ าสต ร แ ล ะ วิ ท ย า ศ าสต ร เ ข า ม า ช ว ย เ ป นห ลั ก ใหญ 
              2. เพื่อสรางบรรจุภัณฑใหสามารถส่ือสาร และสรางผลกระทบทางจิตวิทยาตอผูบริโภค โดยใช
ความรูทางแขนงศิลปะเขาเขามาสรางคุณลักษณะของการบรรจุภัณฑใหมีคุณสมบัติตางๆ เชน   ความมี
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ขอมูลบนบรรจุภัณฑ 

การออกแบบกราฟกบนบรรจภุัณฑ เปนการบอกถึงเร่ืองราวของส่ิงท่ีบรรจุอยูภายในใหผูบริโภค
ทราบถึงขอมูลตาง  ๆ ท่ีมีท้ังผลดีและผลเสียของผลิตภัณฑ ขอมูลท่ีนักออกแบบกราฟกควรนําเสนอมี
ดังนี ้  ประเภท สวนประกอบหรือสวนผสมโดยประมาณ   คุณคาทางสมุนไพร  ข้ันตอนหรือวิธีใช       การ
เก็บรักษา    วันท่ีผลิตและวันหมดอาย ุ คําบรรยายสรรพคุณ   ขอมูลเกี่ยวกับผูผลิต ( ประชิด ทินบุตร 2531 
:29)กลาววา การใช ตัวอักษรหรือตวัพิมพจดัวาเปนองคประกอบพื้นฐานท่ีสําคัญอันดับแรกของการ
ออกแบบ การออกแบบโดยท่ัว ๆ  ไป มีการนําตัวอักษรมาใชเพ่ือการออกแบบเปน 2 ลักษณะใหญ ๆ  คือ  

                         1. ใชตัวอักษรเปนสวนดึงดดูตา มีลักษณะตัวอักษรแบบ Display face เพื่อตองการ
ตกแตงหรือการเนนขอความขาวสารใหสามารถดึงดูดความสนใจของผูดู ผูอาน ดวยการใชขนาด
รูปแบบตัวอักษรท่ีมีขนาดใหญ มีความเดนเปนพิเศษ  
                         2. ใชตัวอักษรเปนสวนบรรยายหรืออธิบายเนื้อหา คือ การใชตัวอักษรเปน Book 
face หรือเปนตัว Text ท่ีมีขนาดเล็กในลักษณะของการเรียงพิมพขอความเพื่อการบรรยายหรืออธิบาย
สวนประกอบปลีกยอย และเนื้อหาท่ีส่ือสารเผยแพร  
                            ดังนั้นการท่ีจะนําตัวอักษรมาใชในการออกแบบกราฟฟคผูออกแบบจึงควรท่ีจะตอง
ศึกษาเรียนรูถึงสวนประกอบของตัวอักษรในภาษาตาง ๆ ในเร่ืองตอไปนี ้ 
                              1. รูปแบบตัวอักษร  
                              2. รูปลักษณะของตัวอักษร  
                              3. ขนาดตัวอักษร  
            การพิจารณาเลือกตัวหนังสือในการออกแบบ  
                      1. ลักษณะรูปรางหนังสือแตละตัวสวยนาพอใจ และมีความสูง ความกวาง สมดุล สําหรับ
ผูอานทั่วไป สัดสวนโดยประมาณ สูง 1 กวาง 3/5 
                     2. การประสมคําบรรทัดเปนหนา  
                         - การประสมคํา ตัวหนังสือทุกตัวตองเขากันได ในการออกแบบมีชองไปเหมาะสม  
                         - การเรียงบรรทัด ตองไมผอมเกินไป เพราะอานไดไมสะดวก อานชา นาเบ่ือ  

- การจัดบรรทัดเปนหนา อยาวางบรรทัดชิดเกินไป ทําใหอานยากและอานพลาดได
งาย ควรมีชายหนาและหลัง เพราะอานงายกวา และงายตอการผลิต  

3.Contrast ของตัวหนังสือ เกิดจากความหนักเบาของเสน และความออนแกของแสงสีพื้นกับตัวอักษร  
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4. ความเหมาะสมกับผูอาน โดยพิจารณาจาก คนท่ีมีปญหาทางสายตา เชน สายตาส้ัน 
สายตายาว ตาบอดสี ก็ตองเลือกใชตัวหนังสือแกส่ิงเหลานี้สภาพแวดลอมของท่ีใชอาน เชน มีเสียง
รบกวนมาก คนพลุกพลาน อากาศรอนไป เย็นไป เชน ตัวหนังสือท่ีใชกับเบลเดอรกลางแจง ก็ตองมี 
Contrast ของตัวหนังสือมาก เพื่อแขงกับส่ิงแวดลอมนั้นได ในท่ีรมอานสบายตาดี ลด Contrast ใหนอยลง 

5. การวัดตัวพมิพ       แนวต้ังใชระบบการวัดเปนพอยท  1 พอยทเทากบั 1/72 ” เลขท่ีมาก
ข้ึนก็คือขนาดที่สูงข้ึน  

6. แนวนอน ใชระบบวดัความยาวของคอลัมนเปนไพกา  1 ไพกาเทากับ 1/6” จํานวนไพกาจะเพิ่มข้ึน 
7. ชองไฟตัวอักษร  จะเขาไปเกี่ยวของกับชองไฟบริเวณชองวาง ระหวางตัวอักษรแตละตัว 

รูปทรงตัวอักษรแตละชนดิมีความเดนชัดแตกตางกัน  
8. แนวเสน ตวัอักษรประกอบดวยแนวเสน 4 แนว การรวมตัวตองพจิารณาชองไฟอยาง

เปนเหตุเปนผล มีความสม่ําเสมอและใหความรูสึกถูกตองกับการรับรู คงไวซ่ึงปริมาณในการ
มองเห็นอยางระร่ืนตาระหวางตัวอักษรผูกเนื่องตอไปกับตัวอักษรถัดไป  

9. ปริมาตรทางสายตา  โดยคํานึงถึงปริมาตรท่ีมีดุลยภาพ ความสมดุลโดยประมาณทางสายตา  
10. มาตราสวนของชองไฟตัวอักษร  การวางชองไฟตัวอักษรใหดีควรคํานึงถึงสภาพการ

มองเห็น (มากกวาความกวางของชองไฟท่ีมีขนาดเทากนั ) พยายามสรางความเขาใจ และคนหา
ระบบชองไฟตัวอักษรดวยตนเอง  

11. เสนฐาน  ตัวอักษรโคงจะนิยมออกแบบใหสูงกวาอักษรเสนตรงเล็กนอยจึงจะมองดู
ความสูงใกลเคียงกัน ตัวอักษรโคงตองวางใหต่ํากวาเสนฐานเล็กนอย จึงจะมองดูเหมือนกับวาต้ังอยู
บนเสนฐานพอดีตามสภาพหลอน ของรูปทรง ข้ึนตามความยาวท่ีเพิ่มข้ึน  

12. กรอบ ตัวอักษรโคง ตัวอักษรเอียง และตัวอักษร เสนนอนบาง ตัวควรวางลํ้าเสนของ
เล็กนอย การรับรูจึงจะใหความรูสึกตรงเสนขอบ ถามีการเวนวรรคจากบรรทัดกอน ก็ควรนํามาชนเสนขอบ 

13. ปรับชองไฟ  การจัดชองไฟจําเปนตองลดชองไฟใหแคบลงระหวางตัวอักษรเสนเอียง 
เสนโคง ตัวอักษรท่ีมีบริเวณวางภายนอก การวางตัวของตวัใหญกับตัวเล็ก จําเปนตองปรับชองไฟจํานวนมาก 

14. เวนวรรค  คําตาง ๆ เร่ิมตนและสงทายดวยตัวอักษรท่ีมีรูปรางตางกัน การเวนวรรคควร
จัดใหมีความสอดคลองระหวางคํา ใหมองดูแลวเหมือนกันท้ังหมด ปริมาตรของเวนวรรคควรปรับ
เชนเดยีวกับชองไฟของตัวอักษร   

15. ตัวอักษรหวัเร่ือง ( อักษรทุกแบบสามารถท่ีจะเปนตัวอักษรหวัเร่ืองได ขนาดตัวอักษร
หัวเร่ืองอาจจะเล็กตั้งแต 14 พอยท จนถึง 144 พอยท หรืออาจโตกวานัน้ 

16. ตัวอักษรเนื้อความ  ขนาดประมาณต้ังแต 4-14 พอยท 8-14 พอยท เปนท่ีนิยมกัน
โดยท่ัวไป แบบอักษรควรจะเลือกใหเหมาะสม ตัวอักษรแตละแบบมีบุคลิกท่ีแตกตางกนั ตัวอักษร
ควรเปนส่ิงเรา การส่ือสารและกระตุนผูอาน  ตัวอักษรมากมายน้ันก็มีเพยีงไมกีแ่บบท่ีเหมาะสมกับ
การพิมพเนื้อความ  
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แบบการจัดตัวอักษร   การเลือกรูปแบบการจัดตัวอักษร ควรคํานึงถึงการรับรูของกลุม
ผูอานดวย เชน  
   แบบชิดซาย จะปลอยใหทางขวามือเวาแหวงแบบอิสระ ใหความรูสึกความล่ืนไหลของคําเปน
ธรรมชาติ เปนท่ีนิยมของนักออกแบบกราฟก   การชิดแนวดานซายมือ เปนวิธีการของพิมพดีดโดยท่ัวไป  
    แบบปรับซายขวาตรง      เปนแบบที่ปรับตัวอักษรใหไดแนวตรงท้ังซายขวา นิยมใช
พิมพในหนังสือและนิตยสาร ไมดีตรงท่ีคําบางคําถูกตัดขาดทําใหยากตอการอาน 
   แบบชิดขวา   จะปลอยใหทางซายมือเวาแหวงเปนอิสระ ใหความรูสึกออนแอ ทางซายมือ
เหมาะสมกับขอมูลส้ัน ๆ เชน คําโฆษณา  ระบบธุรกิจ    หัวเร่ือง ใหความสมบูรณและชองไฟด ี
    แบบศูนยกลาง   เปนการจัดแบบสมดุลยภาพ ท้ังขอบซายและขวาเวาแหวง ชองไฟระหวางคําด ี
แตละบรรทัดควรจะมีความส้ันยาวแตกตางกัน เพื่อสรางรูปรางท่ีนาสนใจ ใหความรูสึกเปนแบบแผน  

แบบรอบขอบภาพ     เปนการจัดวางตวัอักษรใหสัมพัทธกับรูปรางของสัญลักษณภาพถาย
เฉพาะรูปราง หรือภาพประกอบ ใหความรูสึกสบาย ตื่นเตน  

แบบลอมรอบ  ตัวอักษรท่ีจดัลอมรอบรูปภาพซ่ึงสวนใหญจะเปนภาพส่ีเหล่ียม ความยาว
ของคอลัมนแตละตอนแตกตางกันออกไป สวนมากเปนคําบรรยายภาพ  

แบบอดุลภาค  มีสภาพเวาแหวงท้ังซายและขวา เปนแบบหรือการจัดวางท่ีคาดเดาไมได 
ดึงความสนใจในการมองเห็นไดดี อานคอนขางยาก นิยมใชกับขอความส้ัน ๆ  

แบบแสดงรูปราง     การจดัตัวอักษรแบบนี้สัมพันธ กับทฤษฎีเกสตอลท ในเร่ืองของ
ความสืบเนื่อง  สายตาจะมองสืบเนื่องไปตามแนวโคงหรือแนวเสน ฐานในลักษณะตาง ๆ ให
ความรูสึกในการแสดงออกไดดี เปนแบบการจัดท่ีหาดไูมคอยได  

แบบรูปธรรม   เปนการจัดตวัอักษรใหเกิดรูปรางของวัตถุ หรือรูปรางอยางใดอยางหน่ึง
ข้ึน เชน รูปรางเรขาคณิตหรือนามธรรม ซ่ึงสอดคลองกับคําท่ีบรรยาย เปนการชวยกระตุน
ความหมายของภาษาใหมีศักยภาพกวางข้ึน  

แบบแนวต้ัง   การจัดตัวอักษรตามแนวต้ังนี้นิยมใชกับหวัเร่ือง บอยคร้ังท่ีพบการนําไปใช
อยางผิดพลาด  

แบบเอียง     โดยจัดเอียงมมุเปล่ียนไปตามมุมท่ีตองการมีสวนดึงความสนใจตอประชากร
เปาหมายไดพอสมควร ตัวอักษรเอียงชวยกระตุนความรูสึกสรางสรรคหรือกาวหนาได การเอียง
ลาดข้ึนทางขวามือจะใหความรูสึกสะดวกสบายกวาเอียงลง  

ลักษณะเฉพาะของตัวอักษร  โดยท่ัวไปแลวจะพิจารณาตามบุคลิกของตัวอักษรแบบตาง ๆ 
ซ่ึงมีแบบตัวอักษรอยูมากมาย อาจจะพิจารณาตัวอักษรตาง ๆ ไดดังน้ี  

รูปราง   การกําหนดช่ือแบบตัวอักษรบางแบบมาจากช่ือนักออกแบบ บางแบบมาจาก
บุคลิกของตัวอักษร 
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ขนาด  ขนาดของตัวอักษรจะวัดตามแนวต้ัง โดยวดัเปนพอยท ตัวอักษรภาษาอังกฤษจะวดั
ตัวใหญเปนหลัก  

น้ําหนกั  ความกวางของเสนตัวอักษรเปนส่ิงสําคัญในการกําหนดรูปแบบของตัวอักษร คํา
ท่ีใชคือ บาง    กลาง  หนา  และความหนามาก  โดยพิจารณาตามความแคบกวางของสีดําหรือความทึบ   

ความกวาง   เปนการวดัความกวางของตัวอักษรตามแนวราบ คําท่ีใชเรียกคือ ผอม  ปกติ  
กวาง โดยพิจารณาจากแคบไปสูกวาง  

แนวลาด   เปนการพิจารณามุมของตัวอักษรเพื่อบอกบุคลิก คําท่ีใชคือ ตัวตรง  ตัวเอียง  
ความคิดพื้นฐาน Fundamental Concept         ความคิดรวบยอดพ้ืนฐานสําหรับการ

แกปญหาการจัดวางตวัอักษร จําเปนตองคํานึงถึงปญหาความขัดแยงกนั (Contrast) ของตัวอักษร 
ตองเปรียบเทียบผลการมองเห็นท่ีขัดแยงกนัของประชากรเปาหมาย สภาพตัดกันหรือขัดแยงกันเปน
ตัวแสดงพลัง ในอันท่ีจะชวยใหการออกแบบเสนอความคิดท่ีชัดเจนข้ึน ความขัดแยงคือ พลังอันเรา
ใจทางการเห็น  และชวยใหกระบวนการส่ือสารงายดายข้ึนได  

เขาใจงาย    ความเขาใจในส่ือสารเกินความถึงการจัดตัวอักษรแบบตาง ๆ เกี่ยวของกบัการ
ออกแบบสภาพสวนรวม ท่ีมองเห็นได เปนความงายบนการผสมผสานแบบตัวอักษร สัญลักษณ 
ภาพถาย และภาพประกอบเขาดวยกัน ( รวมความซับซอนใหเขาใจงาย )  

อานงาย  เปนการเกี่ยวของกบัการออกแบบหรือเลือกแบบตัวอักษรท่ีแสดงบุคลลิก
เฉพาะตัว ใหอานงายรวดเร็ว การทดสอบอาจทําโดยอานตัวอักษรแตละแบบ แลวเปรียบเทียบเวลา
ของการอาน 

 

การออกแบบโครงสรางบรรจุภัณฑ  
            การออกแบบโครงสราง หมายถึง การกําหนดลักษณะรูปราง รูปทรง ขนาด ปริมาตร สวน
ปริมาตรอ่ืน ๆ ของวัสดุท่ีจะนํามาผลิต และประกอบเปนภาชนะบรรจุ ใหเหมาะสม กับหนาท่ีใช
สอย ตลอดจนกรรมวิธีการผลิต การบรรจุ การเก็บรักษาและการขนสง  
            การออกแบบ และโครงสรางของบรรจุภัณฑนั้น ผูออกแบบจะมีบทบาทสรางสรรคบรรจุ
ภัณฑประเภท individual package และ inner package ท่ีสัมผัสอยูกับผลิตภัณฑ ช้ันแรกและช้ันท่ี 2 
เปนสวนใหญ แตจะมีรูปรางลักษณะอยางไรนั้น ข้ึนอยูกบัผลิตภัณฑ ( product) วาเปนผลิตภัณฑ
ประเภทใดเปนตัวกําหนดขึน้มา ซ่ึงผูออกแบบจะตองศึกษาขอมูล ของผลิตภัณฑท่ีจะตองบรรจุ 
และออกแบบโครงสรางเพื่อรองรับการบรรจุใหเหมาะสม โดยอาจจะกาํหนด ใหมีลักษณะพิเศษ
เฉพาะ หรือทําใหมีรูปรางท่ีเหมาะ แกการจับถือ หิ้ว และอํานวยความสะดวกตอการนําเอา
ผลิตภัณฑภายในออกมาใช พรอมท้ังทําหนาท่ีปองกันคุมครองผลิตภัณฑโดยตรงดวย ตวัอยางเชน 
กําหนด individual package ครีมเทียม สําหรับชงกาแฟบรรจุในซองอลูมิเนียมฟลอยสแลวบรรจุใน 
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ภาพท่ี 2. 20  โครงสรางบรรจุภณัฑในรูปแบบตางๆ 

การออกแบบกราฟกสําหรับบรรจุภัณฑ    

                         1. การใชบรรจุภัณฑเปนกลยุทธทางดานการตลาด การออกแบบกราฟกหมายถึง การ
สรางสรรคลักษณะ สวนประกอบภายนอกของโครงสราง บรรจุภัณฑ ใหสามารถส่ือสาร ส่ือความหมาย 
ความเขาใจในอันท่ีจะใหผลทางจิตวิทยา ตอผูอุปโภค บริโภคเชน ใหผลในการดึงดดูความสนใจ การให
มโนภาพถึงสรรพคุณ ประโยชนของผลิตภัณฑ ยี่หอผลิตภัณฑ ผูผลิต ดวยการใชวิธี การออกแบบ การจัด
วางรูป ตัวอักษร ถอยคํา โฆษณา เคร่ืองหมาย และสัญลักษณ ทางการคา และอาศัยหลักศิลปะการจัดภาพให
เกิดการประสานกลมกลืน กนัอยางสวยงาม ตามวัตถุประสงคท่ีไดวางไว  
            การออกแบบกราฟกบรรจุภัณฑสามารถสรางสรรคไดท้ังลักษณะ 2 มิติ บนพื้นผิวแผนราบของวัสด 
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ภาพท่ี 2. 21  การออกแบบดานกราฟกบนบรรจุภณัฑในรูปแบบตางๆ 
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บรรจุภัณฑมีบทบาท ท่ีสําคัญยิ่งตอผูผลิตสินคา เนื่องจากบรรจุภณัฑสามารถทําหนาท่ี
สงเสริมการขาย กระตุนยอดขายใหเพิ่มข้ึน ในเวลาเดียวกนัมีโอกาสลดตนทุนสินคา อันจะนําไปสู
ยอดกําไรสูงซ่ึงเปนเปาหมาย ของทุกองคกรในระบบการคาเสรี  
                 คํานิยาม การตลาด คือกระบวนการทางดานบริหารที่รับผิดชอบตอกลุมเปาหมายโดยการ
คนหาความตองการ และสนองความตองการนั้นเพื่อบรรลุถึงกําไร ตามท่ีตองการ ตามคํานิยาม 
การตลาดประกอบดวย องคประกอบสําคัญ 3 ประการ คือ กลุมเปาหมาย การสนองความตองการ 
และกําไร การกําหนดกลุมเปาหมาย เฉพาะนั้น จําเปนตองหาขอมูล จากตลาดพรอมท้ังคนหาความ
ตองการ ของกลุมเปาหมายในรูปของการบริโภค สินคาหรือบริการ สวนการตอบสนองความ
ตองการนั้น ตองใชกลไกทางดานสวนผสมทางการตลาด เพื่อชักจูงใหกลุมเปาหมายหรือผูซ้ือให
เลือกซ้ือสินคาเราแทนท่ีจะซ้ือของคูแขงเพื่อบรรลุถึงกําไรท่ีไดกําหนดไว  
 

สภาวะการจําหนายในสมัยใหม ในระบบจาํหนายสมยัใหม เชน ในซุปเปอรมารเก็ต ซ่ึงมี
สินคาวางขายอยูเปนนับพันประเภท แตละประเภทจะมีสินคาท่ีเปนคูแขงขันวางขายกันเปนสิบเพือ่
การเปรียบเทียบ เลือกซ้ือ ภายใตสภาวะการขาย เชนนี้ ผูซ้ือจะใชเวลาประมาณเศษ 2 ใน 3 ของเวลา
ท่ีอยูในรานเดินจากสินคาประเภทหนึ่ง ไปยังสินคาอีกประเภทหนึ่ง ยกตัวอยางเชน ถาผูซ้ือโดย
เฉล่ีย ใชเวลา 10 – 15 นาที ในการเลือกซ้ือสินคา และสมมติวาโดยเฉล่ียผูซ้ือแตละคนจะซ้ือสินคา
ประมาณ 12 ช้ิน นั่นกห็มายความวา เวลาท่ีใชในการตัดสินใจ เลือกซ้ือสินคานั้นมีเวลาเพียง 1 นาที 
ในสภาพความเปนจริงเวลาท่ีใชในการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคา จะแปรเปล่ียนไปแลวแตประเภท
ของสินคา สินคาบางชนิด เชน ไข หมู ไก อาจใชเวลาเลือกนาน กลาวคือใชเวลาประมาณ 20 – 50 
วินาที ในขณะท่ีสินคาบางชนิด เชน ขาว น้ําอัดลม เปนตน จะใชเวลานอยเพยีงแค 10 วินาที จาก
ปรากฏการณนี้ยอมเปนท่ีประจักษวา ในยคุนี้ผูซ้ือใชเวลานอยมาก ณ จุดขายในขณะที่มี สินคาให
เลือกมากมาย ดวยเหตนุี ้บรรจุภัณฑในยุคนี้จึงจําเปนตองออกแบบ ใหไดรับความสนใจอยางเรงรีบ 
โดยมีเวลาผานตาบนหิ้งในชวงเวลา 10 – 50 วินาทีท่ีจะสรางความม่ันใจใหแก ลูกคาเพื่อตัดสินใจ
ซ้ือและวางลงในรถเข็น บทบาทของบรรจุภัณฑดังกลาวนี้ เปนบทบาททางดานการตลาดในปจจุบัน 
ท่ีไดรับความนิยมมากข้ึนเร่ือย  
               1. แหลงขอมูลท่ีใชในการออกแบบบรรจุภัณฑ  บรรจุภัณฑ เปนการออกแบบงานพิมพ
แบบ 3 มิติ ท่ีเปนพาณิชยศิลป ดังนั้น บุคลากรท่ีรับผิดชอบการพัฒนา บรรจุภัณฑทางกราฟก 
นอกจากเปนนกัออกแบบแลวยังตอง เปนคนชางสังเกต มีความรูทางดานธุรกิจ เนื่องจากบรรจุภณัฑ
ท่ีออกแบบนั้น เปนส่ือและเกีย่วของกับกิจกรรมตาง ๆ ทางธุรกิจการจําหนาย ในการออกแบบ
ขอมูลท่ีผูพัฒนาบรรจุภณัฑ ควรรูคือ ดานการตลาด เนื่องจากบรรจุภณัฑเปนองคประกอบสวนหนึง่
ของการตลาด การออกแบบบรรจุภัณฑจึงตองคํานึงถึงหลักการและเทคนิคทางดานการตลาด อัน
ประกอบดวย การตั้งเปาหมาย การจัดกลยทุธ การวางแผนการตลาด การสงเสริมการจําหนาย เปน
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2. ข้ันตอนการออกแบบ   ส่ิงท่ีผูซ้ือเสียความรูสึกมากท่ีสุด คือ บรรจุภณัฑไมสามารถ
ทํางานไดตรงตามความตองการ หรือไมสามารถทํางาน ไดตามท่ีบรรยายบนบรรจุภณัฑ 
ตัวอยางเชน มีการโฆษณาบนบรรจุภณัฑ วาเปนซองออกแบบใหมฉีกเปดไดงาย แตพอเปดซอง
แลวสินคาเกล่ือนกระจายไปท่ัวพ้ืน เปนตน เหตุการณ เชนนี้ผูบริโภคจะไมตําหนิบรรจุภัณฑ แตจะ
ไมยอมรับสินคายี่หอนัน้ ๆ เพราะถือวาถูกหลอก ไมวาบรรจุภัณฑท่ีวานี้จะออกแบบมาสวยงามนา
ประทับใจเพียงใด ในฐานะเจาของสินคาจําตอง ยอมรับวา ออกแบบบรรจุภัณฑ มาไมดี จาก
ตัวอยางท่ียกมานี้เปนท่ีประจกัษวาจุดมุงหมาย ในการออกแบบไมรอบคอบ โดยไมใสใจในส่ิง
เล็กนอยดังกลาวนี้ จะมีผลกระทบตอยอดขายของสินคา เนื่องจากประสบการณ อันเลวราย ท่ี
เกิดข้ึน ดวยเหตุนี้การออกแบบบรรจุภัณฑจําตองมีการวางแผนงาน และกําหนดจดุมุงหมายรองรับ 
ซ่ึงมีหลายประการไวอยางชัดเจน ข้ันตอนการออกแบบอยางสังเขปแสดงดังนี ้ 

-  เร่ิมตนดวยการถายภาพผลิตภัณฑอาหารที่จําหนายและตั้งช้ือตราสินคาวา Mrs Paul's 
พรอมรูปแบบตัวอักษร ท่ีสอดคลองกับจุดยืนของสินคา  

-  เม่ือใสรายละเอียดลงไปบนบรรจุภณัฑ ดวยการเนนจดุขายวาใชสวนประกอบอาหารจาก
ธรรมชาติ พบวาตราสินคานัน้เล็กเกนิไปจงึขยายตราสินคาใหใหญข้ึน   ลองเปล่ียนพืน้ขางหลังเปน
พื้นสีเขียวและสีแดงเพื่อเปรียบเทียบความเดนสะดุดตาของบรรจุภัณฑท่ีออกแบบ มีการทดลองเอา
บรรจุภัณฑท่ีออกแบบลองวางข้ึนหิ้ง ณ จุดขายเปรียบเทียบกับคูแขงขัน และสํารวจความเห็นของ
กลุมเปาหมาย บรรจุภัณฑสุดทายท่ีทดสอบแลววากลุมเปาหมายยอมรับมากท่ีสุดและสนองความ
ตองการของผูซ้ือ  

ข้ันตอนการออกแบบกราฟกของบรรจุภณัฑจะคลายคลึงกับข้ันตอนการพัฒนาบรรจุภัณฑ 
แตอาจจะมีสวนปลีกยอยท่ีควรคํานึงถึงดังตอไปนี ้ 

 2.1 การตั้งจุดมุงหมาย   ในการตั้งจุดมุงหมาย ในการออกแบบกราฟก ของบรรจุภัณฑ มี
ส่ิงจําเปนท่ีตองรูหรือศึกษาขอมูล คือ ตําแหนง ( Positioning) ของบรรจุภณัฑของ คูแขงท่ีมีอยูใน
ตลาด ในกรณท่ีีบรรจุภัณฑมีอยูในตลาดแลว การทราบถึงตําแหนง ยอมทําใหตั้งจดุมุงหมายในการ
ออกแบบไดงาย นอกจากตําแหนงของสินคา ส่ิงท่ีจําตอง คนหาออกมา คือ จุดขายหรือ UPS 
(Unique Selling Point) ของสินคา ท่ีจะโฆษณาบนบรรจภุัณฑ ท้ังสองส่ิงนี้เปน องคประกอบสําคัญ
ในการตั้งจดุมุงหมายของการออกแบบกราฟกบนบรรจภุณัฑ  
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2.2 การวางแผน  ปจจยัตาง ๆ ท่ีไดจากการวิเคราะหรวบรวมขอมูลข้ันตอนเพ่ือเตรียมราง
จุดมุงหมาย และขอบเขตการออกแบบพัฒนาบรรจุภณัฑกอนท่ีจะปรับปรุงพัฒนาบรรจุภัณฑ อาจ
วางแผนได 2 วิธี คือ  
                                  2.2.1  ปรับปรุงพัฒนาใหฉีกแนวแตกตางจากคูแขง  
                                  2.2.2 ปรับปรุงพัฒนาบรรจุภัณฑ ใหสามารถแขงขันกับคูแขงขันโดยตรงได
ดวยบรรจุภณัฑท่ีดีกวา หรือดวยคาใชจายท่ีถูกกวา               การตั้งเปาหมายและวางแผนการพัฒนา
บรรจุภัณฑดังกลาวยอมตองศึกษาสถานภาพบรรจุภัณฑของคูแขง พรอมกับลวงรูถึงนโยบายของ
บริษัทตัวเอง และกลยุทธการตลาดท่ีจะแขง กับคูแขงขัน  
                         การวางแผนพัฒนาบรรจุภณัฑ สามารถใชการวิเคราะหแบบ 5W + 2H ดังนี ้ 
                      1. WHY ทําไม เหตุการณหรือปจจัยอะไรทําใหตองออกแบบบรรจุภณัฑใหม ทําไม
ตองพัฒนากราฟกของบรรจุภัณฑ ทําไมไมแกไขปรับปรุงพัฒนาอยางอ่ืน ๆ แทน  
                      2. WHO ใคร ผูรับผิดชอบในการพัฒนาบรรจุภัณฑนี้ บุคคล หรือแผนกท่ีเกีย่วของมี
ใครบาง  
                      3. WHERE ท่ีไหน สถานท่ีท่ีจะวางจําหนายสินคาอยูท่ีไหน ขอบเขตพ้ืนท่ีท่ีจะ
วางขายสินคาบรรจุภัณฑ ท่ีออกแบบครอบคลุมพื้นท่ีมากนอยแคไหน  
                     4. WHAT อะไร จุดมุงหมายการพัฒนาบรรจุภัณฑคืออะไร ขอจํากัดในการออกแบบมี
อะไรบาง จุดขายของสินคาคืออะไร การใชงานของบรรจุภัณฑคืออะไร  
                     5. WHEN เม่ือไร ควรจะเร่ิมงานการพัฒนาเม่ือไร เม่ือไรจะพัฒนาเสร็จ วางตลาดเม่ือไร  
                     6. HOW อยางไร จะใชเทคโนโลยีแบบใด อยางไร จะจัดหาเทคโนโลยีใหมใชวัดความ
สนใจ ของบรรจุภัณฑ ท่ีออกแบบ  
                     7. HOW MUCH คาใชจายท่ีจะใชในการพฒันาบรรจุภณัฑมีงบประมาณเทาไร 

                      คําตอบท่ีไดรับจากคําถาม 5W + H นี้จะนาํไปสูการวางแผนพัฒนาบรรจุภัณฑได  

 

 

 
 
 
 

ภาพท่ี 2. 22  การออกแบบดานกราฟกบนบรรจุภณัฑ 
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ขั้นตอนการวางแผนออกแบบบรรจุภัณฑ  

การวางแผนเร่ิมตนดวยจดุประสงคของการพัฒนา พรอมดวยขอจํากัดตาง ๆ รายละเอียด
การวางแผนตองประกอบดวยองคประกอบตอไปนี ้ 
        ข้ันตอนท่ี 1 : การวางแผน  
               1.1 กําหนดเวลา  
               1.2 ผลงานท่ีจะไดรับในแตละข้ันทํางาน  
               1.3 รายละเอียดของตราสินคา (Branding)  
               1.4 ผูรับผิดชอบในแตละข้ันตอน  
       ข้ันตอนท่ี 2 : การรวบรวมขอมูล อันไดแก  
               2.1 ขอมูลการตลาด  
               2.2 สถานะ การแขงขัน จุดแข็ง จุดออน โอกาส ขอจํากัด ( SWOT )  
               2.3 ขอมูลจากจุดขาย  
               2.4 ความตองการของกลุมเปาหมาย / พฤติกรรมผูบริโภค  
               2.5 เทคโนโลยีใหม ๆ ทางดานวสัดุบรรจุภัณฑ ระบบบรรจุภณัฑและเคร่ืองจักร  
       ข้ันตอนท่ี 3 : การออกแบบราง  
               3.1 พัฒนาความคิดริเร่ิมตาง ๆ ท่ีเกี่ยวของ  
               3.2 รางตนแบบ ประมาณ 3 – 5 แบบ  
               3.3 ทําตนแบบ ประมาณ 2 – 3 แบบ  
       ข้ันตอนท่ี 4 : การประชุมวิเคราะหปรับตนแบบ  
               4.1 วิเคราะหความเปนไปไดทางเทคนิค  
               4.2 วิเคราะหการสนองความตองการของกลุมเปาหมาย  
               4.3 เลือกตนแบบทีย่อมรับได  
       ข้ันตอนท่ี 5 : การทําแบบเหมือนราง  
              5.1 เลือกวัสดุท่ีจะทําแบบ  
              5.2 ออกแบบกราฟกเหมือนจริง พรอมตราสินคาและสัญลักษณทางการคา  
              5.3 ข้ึนแบบ  
      ข้ันตอนท่ี 6 : การบริหารการออกแบบ  
              เร่ิมจากการติดตอโรงงานผูผลิตวัสดุบรรจุภัณฑ จนถึงการควบคุมงานผลิตใหไดตามแบบ
ท่ีตองการ พรอมท้ังจัดเตรียมรายละเอียดการส่ังซ้ือ ( Specification) เพื่อใหบรรจภุณัฑท่ีออกแบบ
สามารถผลิตไดตามตองการ ข้ันตอนสุดทายเปนการติดตามผลของบรรจุภณัฑท่ีออกแบบไปแลววา
สามารถสนองตามจุดมุงหมาย ของการออกแบบและบรรลุถึงวัตถุประสงคขององคกร เพียงใด  
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เทคนิคการออกแบบ       
              รูปลักษณของบรรจุภณัฑนัน้ สามารถจับตองได ซ่ึงโดยปกตแิลวมักจะเปนรูปทรง
เรขาคณิต เชน ส่ีเหล่ียมและทรงกลมรูปทรงท่ีแตกตางกนั ยอมกอใหความรูสึกท่ีแตกตางกัน 
ความกาวหนาทางเทคโนโลยี คอมพิวเตอรทําใหเพิ่มขีดความสามารถ ในการออกแบบรูปทรงตาง 
ๆ กันของวัสดหุลัก 4 ประเภท อันไดแก กระดาษ โลหะ แกว และ พลาสติก ท่ีเห็นไดชัด คือ 
กระปองโลหะท่ีแตเดิมมักเปนรูปทรงกระบอก เทคโนโลยีสมัยใหมสามารถออกแบบเปนรูปทรง
อ่ืนท่ีเรียกวา Contour Packaging รูปลักษณใหมนี้ ยอมกอใหเกิดความสะดุดตา และสราง ความ
สนใจใหแกกลุมเปาหมาย นอกจากรูปลักษณของตัวบรรจุภัณฑ การออกแบบกราฟกตามท่ีได
บรรยายอยางละเอียดมาแลว ยอมมีบทบาทอยางมากในการสรางภาพลักษณ ท่ีดี แกกลุมเปาหมาย  
       1. การออกแบบเปนชุด การออกแบบเปนชุดเปนเทคนิคท่ีมีความนิยมมากใชกนัมาก จาก
กราฟกงาย ๆ ท่ีเปน จุด เสน และภาพ มาจดัเปนรูปบนบรรจุภัณฑ สรางอารมณรวมจากการสัมผัส
ดวยสายตา หลักเกณฑในการออกแบบ คือ ใหดูงายสะอาดตา แตตองทันสมัยและเหมาะแกการใช
งาน ความงายสะอาดตามีผลตอการดึงดูดความสนใจ ความทันสมัยชวยสรางความแปลกใหม สวน
ความรูสึกวาเหมาะแกการใชงานเสริม ความรูสึกวาคุมคาเงิน และความม่ันใจในตัวสินคา  
      จากการออกแบบเปนชุดของสินคา มีผลตอการทําใหผูบริโภคเกิดความทรงจําท่ีดีถา
ออกแบบไดตรงกับ รสนิยมของกลุมเปาหมาย การออกแบบบรรจุภัณฑ เปนชุดเปรยีบเสมือน ชุด
แบบฟอรม ของเส้ือผาคนท่ีใส เชน มีชุดสูท ชุดพระราชทาน ชุดมอฮอม เปนตน การออกแบบ
เส้ือผาท่ีเปนชุดนี้เม่ือใครเหน็ ก็ทราบวาชุดอะไร แมวาจะใชเส้ือผาและสีสัน ท่ีแตกตางกัน การ
ออกแบบบรรจุภณัฑเปนชุดนี้ก็มีหลักการคลายคลึงกัน  
       การออกแบบเส้ือผาเปนชุด ยังมีช่ือเรียก แตในการออกแบบบรรจุภัณฑไมมีช่ือเรียกจึง
จําตองยึดเอกลักษณบางอยางบนบรรจุภณัฑเปนตัวเช่ือมโยงใหรูวาเปนชุดเดียวกนั อาจใช 
สัญลักษณทางการคาใชสไตลการออกแบบ ใชการจัดเรียงวางรายละเอียดบนบรรจภุัณฑใหอยูใน
ระดับเดยีวกัน นอกจากน้ีรูปแบบ ของตัวอักษรจะตองเปนสไตลเดียวกนั  
      2. การเรียงตอเปนภาพ ณ จดุขาย เทคนิคการออกแบบวิธีนี้ยึดหลักในการสรางภาพ ณ จุด
ขายใหเปนภาพใหญ ดูเปนภาพท่ีปะติดปะตอหรืออาจเปนภาพกราฟกขนาดใหญ โดยมีจุดมุงหมาย
เพื่อดึงดูดความสนใจของ ผูบริโภคในระยะทางไกล ตามรายละเอียดเร่ืองสรีระในการอาน และ
ประสาทสัมผัสของผูซ้ือ ณ จุด เนื่องจากโอกาสท่ีตัวบรรจุภัณฑและรายละเอียดบนบรรจุภัณฑจะ
สามารถมองเห็น ในระยะเกนิ 10 เมตรข้ึนไปน้ันเปนไปไดยาก ดวยเหตุนี้จึงตองใชพืน้ท่ีบนหิ้งท่ี
วางสินคานั้นจดัเปนภาพใหญเพื่อดึงดูดความสนใจ  
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       ส่ิงพึงระวังในภาพท่ีตอข้ึนจากการเรียงบรรจุภัณฑนั้น จะตองเปนภาพท่ีสรางความ
ประทับใจหรือกระตุนใหเกดิความอยากไดของกลุมเปาหมาย ท่ีอาจเคยเหน็ภาพดังกลาวจากส่ือ
อ่ืนๆ เชน บนตัวบรรจุภณัฑท่ีเคยบริโภคหรือส่ือโฆษณาตางๆ เปนตน การตอเปนภาพของบรรจุ
ภัณฑนี้ยังตองระมัดระวังข้ันตอนการแปรรูปบรรจุภัณฑ เชนการทับเสน และการพิมพ บนบรรจุ
ภัณฑจะตองแนนอนมีคุณภาพด ีเพื่อวาภาพท่ีตอข้ึนมาจะเปนภาพท่ีสมบูรณตามตองการ  
       3. การออกแบบแสดงศิลปะทองถ่ิน เทคนิคการออกแบบวิธีนี้ มีจุดมุงหมายอันดับแรก คือ 
การสงเสริมสินคาท่ีผลิตภายในทองถ่ิน เพือ่เสนอแกนกัทองเท่ียว ใหซ้ือกลับไปเปนของฝาก ถา
สินคาดังกลาวไดรับความนยิม ในวงกวางกส็ามารถนําออกขาย ในตลาดท่ีมีขนาดใหญข้ึน หรืออาจ
สงขายไปยังตางประเทศได ถาสามารถควบคุมคุณภาพ การผลิต และมีวัตถุดิบมากพอ พรอมท้ัง
กระบวนการผลิต แบบอัตโนมัติท่ีสามารถวางแผนงานการผลิตได  
       รายละเอียดบนบรรจุภณัฑท่ี ใชส่ือความหมายเพ่ือเปนของฝากน้ี มักจะใชส่ิงท่ีรูจกักันดใีน
ทองถ่ินนั้น เชน รูปจระเขชาละวันของจังหวัดพจิิตร รถมาของจังหวดัลําปาง ภูมิประเทศในทองถ่ิน 
เปนตน ในบางกรณีอาจนาํวสัดุท่ีผลิตไดในทองถ่ินมาใชเปนบรรจุภณัฑ เพื่อความแปลกใหม 
นอกเหนือจากรายละเอียด ของกราฟกการออกแบบบรรจุภณัฑ เพื่อซ้ือไปเปนของฝากจําตอง
พิจารณาถึงความสะดวกในการนํากลับของผูซ้ือ และความแข็งแรงของบรรจุภัณฑในการนําไป
มอบเปนของขวัญ มีการออกแบบหหูิ้ว เพือ่ความ สะดวก ในการนํากลับ  
       4. การออกแบบของขวัญ เทคนิคในการออกแบบบรรจุภณัฑ แบบของขวัญคอนขางจะ
แตกตางจากเทคนิคตางๆ ท่ีไดกลาวมา สาเหตุเนื่องจากผูซ้ือสินคาท่ีเปนของขวัญไมมีโอกาส
บริโภค และหลายคร้ังท่ี การตัดสินใจซ้ือเกดิข้ึน ณ จุดขาย ดวยเหตุนีก้ารออกแบบบรรจุภัณฑ 
ของขวัญท่ีดีจงึมีบทบาทสําคัญมากตอความสําเร็จของการขายสินคา โดยเฉพาะอยางยิ่งในเทศกาล
ตางๆ  
       เทคนิคตาง ๆ ดังกลาวมาแลวนี ้เปนเทคนคิท่ีนิยม ใชอยางแพรหลาย นอกเหนือจากเทคนิค
การออกแบบกราฟกแลว ในฐานะนักออกแบบกราฟกยังจําตองรู ถึงขอมูลทางดาน เทคโนโลยีท้ัง
ในดานการบรรจุ และการพมิพ ดังตอไปน้ี  
       - ขอมูลของเคร่ืองจักรท่ีจะ ใชในการบรรจ ุเชนการข้ึนรูป การบรรจุ การปด การขนยาย 
พรอมวัสดุบรรจุภัณฑท่ีใช  
       - ในกรณีท่ีเปนผลิตภัณฑอาหารท่ีพัฒนาข้ึนมาใหม หรือการเลือกใชวสัดุบรรจุภัณฑ ท่ีมี
โครงสรางซับซอน มาก ๆ ผลการทดสอบความเขากันได ของผลิตภัณฑอาหาร และวัสดุบรรจุ
ภัณฑควรแจง ไปยังนกัออกแบบ กราฟกดวย  
       - นักออกแบบกราฟก ควรจะทราบถึงขอจํากัดของโครงสรางท่ีพัฒนา โดยฝายเทคโนโลยี 
เชน ชองปากท่ีเปดของบรรจุภณัฑ ความเหนียวขน ของผลิตภัณฑ อายุขัยของ ผลิตภัณฑอาหาร 
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ภาพท่ี 2. 23  ออกแบบกราฟกเหมือนจริง พรอมตราสินคาและสัญลักษณทางการคา  
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การพิมพบรรจุภัณฑ   
ข้ันตอนทายท่ีสุดของการบรรจุภัณฑคือการผลิต ซ่ึงอาจจะผกผันข้ันตอนของการผลิต 

รูปรางของภาชนะ หรือลักษณะของกราฟกกันไดวา ข้ันตอนใดตองผลิตข้ึนมากอน เชน การบรรจุ
ภัณฑประเภทรูปทรงแข็งตัว     ( rigid forms ) อาทิ ขวดแกว ขวดพลาสติก เซลามิกส ตองผลิตเปน
รูปทรงภาชนะบรรจุสําเร็จรูปมากอนแลว คอยสรางลักษณะของกราฟกบนบรรจุภณัฑข้ึนทีหลัง 
หรือบรรจุภณัฑท่ีสรางข้ึนมาจากกระดาษ ฟลมพลาสติก รูปอลูมิเนียมฟอยส แผนเหล็กอาบดีบุก( 
tin plate ) จะตองสรางลักษณะกราฟกบนแผนระนาบ 2 มิติ ของวัสดุใหเสร็จกอนนํามาข้ึนรูปเปน
บรรจุภัณฑท่ีสมบูรณ เปนตน แตไมวาจะผกผันข้ันตอนอยางใดก็ตาม การสรางงานลักษณะกราฟฟ
คบรรจุภัณฑเพื่อการบงช้ีของเอกลักษณเฉพาะผลิตภัณฑจะตอง คงอยูโดยอาศยั เทคนิคและกรรมา
วิธีของการพิมพเขามาชวย 

ดังนั้นเม่ือกระบวนการกําหนดโครงสราง และการออกแบบกราฟฟคบรรจุภัณฑผานการ
ลงมติเปนท่ียอมรับ ระหวางผูออกแบบและผูผลิตแลว จงึตองมีกระบวนการเลือกพิมพบรรจุภัณฑท่ี
เหมาะสมกนัโครงสราง และความตองการทางคุณภาพของผลงานดวย เชน บรรจุภณัฑทรงกลม 
อาทิ ขวดน้ําอัดลม ขวดแชมพูสระผม ตองปองกันการหลุดลอกของสีจากความเปยกช้ืน ระบบการ
พิมพท่ีเหมาะสมจึงตองใชวธีิการพิมพ ซิลคสกรีน( silk screen ) โดยพิมพสีสันลวดลายงานกราฟก
ลงบนผิวของบรรจุภัณฑโดยตรงเพราะภาชนะบรรจุ มีผิวโคง เปนตน 

ระบบการพิมพ ( the printing process ) ระบบการพิมพท่ีใชในการสรางสรรคตกแตง 
ลักษณะกราฟฟคบนบรรจุภณัฑในวงการอุตสาหกรรมทุกวันนี้นั้น สวนใหญจะเกีย่วของกับ
หลักการพิ มพ 4 กระบวนการใหญๆตามลักษณะของการสรางแมพิมพคือ 

1. กระบวนการพิมพผิวนูนไดแกการพิมพระบบ press letter และการพิมพระบบ flexo. 
2. กระบวนการพิมพรองลึกเชนการพิมพระบบกราเวียร gravure 
3. กระบวนการพิมพพื้นราบ ไดแกการพิมพในระบบออฟเซต 
4. กระบวนการพิมพผานฉากพิมพ ไดแก การพิมพระบบซิลคสกรีน silk screen การพิมพ

ฉลุลาย stencil 
การพิมพระบบเลตเตอรเพรส       การพิมพโดยระบบเลตเตอรเพรส เปนระบบการพิมพท่ี

เกาแกท่ีวดุมีอายุกวา 500 ปมาแลว โดยนกัประดษิฐ  ชาวเยอรมันช่ือ กูเตนเบอรก gurenburg เปนผู
คิดคนการพิมพโดยใชตวัอักษร แตละตัวมาผสมกัน เปนคําข้ึนได คนแรก ทําใหการพิมพหนังสือ
เปนท่ีแพรหลายต้ังแตบัดนัน้เปนตนมา 
      การเกิดภาพในการพิมพของระบบนี ้เกิดข้ึนโดยวิธีท่ีกระดาษถูกกดลงบนแมพิมพ ท่ีไดรับ
การคลึงหมึกแลวโดยตรง การกดทับลงไปทําใหหมกึถายทอดลงบนกระดาษเกิดเปนภาพพิมพข้ึน 
แมพิมพของระบบเลตเตอรเพรสมีลักษณะนูนสูงข้ึนมาจากพ้ืน คือสวนท่ีเปนภาพจะสูงข้ึนมากกวา 
บริเวณท่ีไมใชภาพ หมึกจะจับติดเฉพาะบรเิวณท่ีเปนภาพสูงข้ึนมาน้ีเทานั้น แมพิมพอาจเปนตัวเรียง
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การพิมพระบบเฟลกโซ   หลักการพิมพระบบ flexo นั้น แมพิมพทําดวยยางบริเวณท่ีเกดิ
ภาพ จะนูนสูงข้ึนมาจากพืน้เชนเดียวกับ แมพิมพในระบบเลตเตอรเพรส การทําแมพมิพจะตองทํา
แมพิมพบนสังกะสีกอนแลวจึงเอา bakelite ไปทาบนแผนสังกะสีท่ีกัดกรดเปนแมพมิพเม่ือถายแบบ
มาแลวนําแผนยางไปอัดบน bakelite จึงจะได แมพิมพยางออกมา กรรมวิธีก็คลายคลึงกับการตรา
ยางท่ีใชปมในสํานักงานท่ังไป แมพิมพยาง ท่ีไดเรียกวา polymer plate ซ่ึงเปนยางสังเคราะหมีความ
เหมาะสมในการใชงาน เพราะทนทานรับหมึกไดด ี
      ระบบการพิมพจะมีลูกกล้ิงยางจุมอยูในอางหมึก ลูกกล้ิงจะพาหมึกมาติดท่ีลูกกล้ิงเหล็ก 
ลูกกล้ิงเหล็กนีจ้ะถายถอดหมึกไปใหลูกกล้ิงอีกลูก ท่ีจะถายทอดหมึกใหแมพิมพยางแลวคอย ถาย
ถอดลงบนผิว ของวัตถุ โดยมีลูกกล้ิงเหล็กอีกอันติดอยู 
      บรรจุภัณฑท่ีทําดวยระบบเฟลกโซก็ไดแกกลองกระดาษลูกฟูก ถุงกระดาษ ถุงปูนซีเมนต 
ถุงใสปุย ถุงพลาสติกใหญๆกลองนม uht เปนตน 

การพิมพระบบกราเวยีร  การเวียรเปนกรรมวิธีการพิมพแบบแมพิมพรองลึก intaglioซ่ึง
สวนท่ีเปนภาพ หรือลายเสนท่ีพิมพ จะถูกกัดเจาะ เปนบอเล็กๆจํานวนนับลานบอเรียกวา เซลล ซ่ึง
ขังหมึกสําหรับท่ีจะพิมพลงบนวัสดุอะไรก็ตาม สวนบริเวณท่ีไมใชภาพจะเปนผิวเรียบและอยูสูง
กวาบอหมึก บอหมึกแตละบอแยกออกจากกันโดยผนงั ท่ีเรียกวา cell wall หรือ land บอเล็กๆนี้ขัง
หมึกไวในปริมาณท่ีไมเทากนัแลวแตขนาดของบอปริมาณหมึก ถามากก็จะทําใหสีเขมมากกวาบอท่ี
มีหมึกนอยกวา ทําใหสามารถพิมพภาพท่ีมีโทนตอเน่ืองได          แมพิมพกราเวยีรนี้ทํามาจากเหล็ก
รูปทรงกระบอก ซ่ึงมีผิวชุบดวยทองแดง และบอหมึกเล็ก  ๆ ก็จะถูกกดัลงในช้ันของทองแดงนี ้
หรือแมพิมพอาจนํามาเปนแผน แลวนํามาหุมรอบลูกกล้ิงเหล็กอีกช้ันหนึ่ง 
     หลักการพิมพกราเวยีร แมพมิพท่ีถูกกัดเปนภาพแลว จะหมุนอยูในอางหมึกเหลว
เหมือนกับการพิมพ แบบเฟลกโซ หมึกจะเกาะอยูในบอหมึกท่ีกดัไวและจะมีมีดปาดหมึก( doctor 
blade ) เปนเหล็กสปริง ยาว ๆ กดแนบ สนทิอยูกับผิวของแมพิมพทําหนาท่ีปาดหมึกออกจากผิว 
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- กลองกระดาษพับ 
- หอของท่ียดืหยุนได(polyethylene,polypropylene,cellophane ,nylon,polyester,vinyl,foil, ect. ) 
- กระดาษหอของขวัญ 
- กระดาษหอของ 
- ฉลาก ตรา ท้ังแผนและมวน 
- ประเภทส่ิงพมิพพิเศษอ่ืนๆ 
- ส่ิงพิมพพิเศษ กนกรองบุหร่ี กระปองโลหะ เปนตน  
การพิมพระบบออฟเซท  การพิมพดวยระบบออฟเซทเปนท่ีแพรหลายนิยมใชกันท่ัวโลก จะสังเกต

ไดวาในปจจุบัน ระบบนี้มีสวนผูกพันกับชีวติประจําวันจนแยกไมออกไมวาหนังสือพิมพ หนังสือตํารา นวนิยาย 
วารสารรายสัปดาห รายเดือน โปสเตอร แผนพับหรือโบรชัวร ทุกรายการนี้พิมพดวยระบบออฟเซททั้งส้ิน หรือ
อาจจะกลาวไดวาการพิมพดวยระบบออฟเซทมีบทบาทเขามาแทนท่ีระบบเลตเตอรเฟรสท่ีลาหลังไป งานออฟเซท
สามารถใหคุณคาของงานพิมพไดสูงเนื่องจากมีการผสมผสานของเม็ดสกรีนไดอยางละเอียด 

หลักการพิมพในระบบนี ้มีความแตกตางจากการพิมพระบบเลตเตอรเฟรสโดยส้ินเชิง กลาวคือ 
1. แมพิมพเปนแบบผิงระนาบแทนท่ีจะเปนตัวนนู  
2. แมพิมพจะรับหมึก แลวถายทอดภาพไปยังตัวกลาง คือผายางแบลงเกตแลวจึงลงไปบนกระดาษ 

ไมใชเปนการสัมผัสโดยตรงเหมือนระบบเลตเตอรเฟรส 
3.การท่ีแมพิมพเปนแบบผิวระนาบ ทําใหสวนที่เปนภาพท่ีตองรับหมึก และสวนท่ีไมใชภาพ ท่ีจะ

รับหมึกไมได อยูในระดับเดียวกัน จึงตองหาวิธีท่ีจะทําใหสวนท่ีเปนภาพเทานั้นท่ีจะรับหมึก และถายทอด
ไปยังแบลงเกต ซ่ึงทําไดโดยการนําน้าํมาเคลือบผิวสวนท่ีไมใชภาพ แลวปลอยใหสวนท่ีเปนภาพ (ซ่ึงไมรับ
น้ําหมึก) รับหมึก ดังนัน้ระบบออฟเซทจึงมีน้ําเขามาเก่ียวของดวย  

การพิมพระบบซิลคสกรี   การพิมพซิลคสกรีน ก็คือการนําผาไหม(silk) ท่ีผลิตข้ึนมาเพื่อการพิมพนี้
โดยเฉพาะนํามาขึงใหตึง กับขอบไมหรือกรอบโลหะ แลวสรางภาพข้ึนบนผาไหมซ่ึงมีสภาพเปนฉากพิมพ 
(screen) ปดกนัในสวนท่ีไมตองการใหเกดิเปนภาพทึบตัน และ ปลอยใหสวนท่ีตองการใหเปนภาพโปรงไว 
การพิมพปดกัน้ผาไหมนี้มีหลายวิธีการ เชน ระบายดวยสีน้ํามัน แซลแลค ฟลม ตลอดจนถึงการใชน้ําบาวาว 
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การพิมพดวยระบบซิลคสกรีนนี ้มีบทบาทกับภาชนะบรรจุภัณฑเปนอยางมาก เพราะเปนวิธีเดยีว ท่ี
จะพิมพบนวัสดุหรือภาชนะผิวโคง เชน ขวดแกว ขวดพลาสติก กระปองโลหะท่ีผานการข้ึนรูปแลว 

จากการพิมพระบบตางๆท่ีกลาวมาแลว จะเห็นวามีเทคนคิและระบบการพิมพท่ีนํามาใช พิมพบน
บรรจุภัณฑ มากมายหลายกรรมวิธี และมิใชวาจะมีแตกรรมวิธีท่ีกลาวมาแลวเทานัน้ ระบบการพิมพใน
ปจจุบัน นับวามีการพัฒนากาวหนาไปมาก ระบบการพิมพตางๆถูกคิดคนมามากมาย แตถึงอยางไรก็เปน
การ แตกยอดออกไปในกระบวนการพิมพ 4 ประการ หรือการประสานกันในเทคนิคกรรมวิธีท่ีกลาวมาแลว
ขางตน เชน การพิมพระบบอิงคเจ็ค เปนการพิมพดวยการยิงหมึกออกมาเปนจุดประกอบเปนตัวอักษร และ
ขอความตอเน่ืองบน บรรจุ ภัณฑก็ พัฒนาขึ้นมาแทนการพิมพแบบ stencil และ silk screen การพิมพระบบ
แพด( pad transfer printing ) ก็เปนการประสานหลักการระหวางการพิมพระบบออฟเซท ซิลคสกรีนและ 
เฟลกโซ เพื่อใหพิมพบนวัตถุท่ีมีพื้นผิวตางระดับกนัได เปนตน    
แบรนดใหม เอกลักษณใหม 

แมวาเร่ืองของเอกลักษณ (Identity) จะไมใชส่ิงเดียวทีเ่กีย่วกับแบรนด (เพราะแบรนด
ประกอบดวยหลายองคประกอบ) แตเร่ืองของ แบรนดกบัเอกลักษณ เปนเร่ืองท่ีตองเกิดข้ึนควบคู
กันอยูเสมอ เราสามารถสราง แบรนดใหโดดเดนไดดวยการสรางเอกลักษณใหกับแบรนด ซ่ึง
สามารถส่ือสารออกมาได 3 สวนดวยกัน คือ การสรางเอกลักษณผานทางภาพ (Visual Identity) การ
สรางเอกลักษณผานทางพฤติกรรม (Behavioral Identity) และการสรางเอกลักษณผานการพูด 
(Verbal Identity เชน การใชสโลแกน จิงเกิล้ เปนตน) 

ถาเราสามารถบริหารจัดการและควบคุมการใชเอกลักษณท้ังหมดไวไดในทิศทางเดยีวกัน 
และส่ือสารออกไปอยางสม่าํเสมอและมกีลยทุธ แบรนดของเราก็จะเขาไปอยูในใจของผูบริโภคไดอยาง
แจมชัด ทําใหผูบริโภคกลุมเปาหมายของเรารูวาเราแตกตางกับแบรนดอ่ืน ๆ  อยางไร และทําไมตองเลือก
เรา ท่ีจะคุยกนัเปนหลัก จะเปนเร่ืองของ เอกลักษณทางภาพ หรือ Visual Identity ซ่ึงก็คือเร่ืองของระบบการ
ใชสัญลักษณ หรือ โลโก ท่ีจะชวยส่ือสาร เสริมสรางภาพลักษณของแบรนด การออกแบบสราง 
“เอกลักษณ” ใหกับองคกรหรือแบรนดเปนงานท่ียากยิง่ เพราะไมใชเปนเพยีงการออกแบบ “โลโก” ให
สวยงามแลวจบ แตส่ิงท่ีเราตองการคือ เอกลักษณดานภาพท่ีจะส่ือสารถึงจดุยืน + บุคลิกภาพ รวมถึง
วิสัยทัศนของแบรนด จากน้ันคอยพฒันาตอในเร่ืองระบบการใชโลโก + การใชตวัอักษร + การใชสี + การ
ใชภาพ +++ อ่ืน ๆ  อีกมากมาย ท่ีจะทําใหภาพลักษณขององคกร มีเอกลักษณตามท่ีตองการ มาลองดูกนัวา 
กวาจะออกมาเปน โลโกใหม ของบริษทั สามารถ คอรเปอเรชั่น จาํกดั หรือท่ีเราเรียกกนัวา Samart มีท่ีมาที่
ไปอยางไร กอนจะถึงงานออกแบบ ตองเร่ิมจาก กลยทุธของการสรางแบรนด เสียกอน จาก Brand Model ท่ี
เกดิจากการคนหารวมกันระหวางท่ีปรึกษาและผูบริหาร จะเห็นไดวา คุณสมบัติสําคัญ หรือ (Brand 
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ดวยความท่ีโลโกของ Samart เดิมมี Equity ท่ีแข็งแกรง มีความเปนมา มีความขลังของความ
เปนองคกรส่ือสารขนาดใหญอยู ดังนั้นทิศทางการออกแบบก็คือ การคงและรักษาความแข็งแกรงสวน
นั้นไว ก็คือตัวอักษร Samart จากนั้น ก็ปรับเปล่ียนใหเอกลักษณใหมสอดคลองกับวิสัยทัศนและ
คุณสมบัติสําคัญ (Brand Attributes) ของแบรนด จะเหน็วาองคประกอบบางสวนไดถูกปรับเปล่ียน สีฟา 
ท่ีชวยใหดเูปนมิตรมากข้ึน ตัวเอน ชวยใหดปูราดเปรียว ลักษณะของการใชตัวอักษร ดสูอดประสาน + 
เสริมสรางแบรนด ท่ีสรางสรรคมากท่ีสุด คือ โลโกใหมนี้ เม่ือเอาตัว A หลัง S ออก ก็อานวา SMART 
ซ่ึงแปลวา ฉลาด และเปนท่ีมาของ Slogan วา “That’s Smart” ดังจะเหน็ไดวา คําวา “Samart” และ 
“Smart” เกือบจะเสมือนกับเปนคําเดียวกนั ซ่ึงตรงกับกลยุทธการสรางแบรนดท่ีเปาหมายคือ การสราง 
Samart = Smart และตัว A ท่ีถูกดึงออกมาจาก โลโก Samart ก็ยังเปนอีกสวนหนึ่งในระบบเอกลักษณ
ของ Samart เพราะตัว A นี้ ออกแบบใหอานเปน A Plus หรือ A บวก คนท่ีได A+ คือคนท่ี Smart! เช่ือ
หรือยังวา การออกแบบโลโก หรือสัญลักษณ ใหเปนเอกลักษณท่ีส่ือความเปนแบรนด เปนเร่ืองท่ีไมงาย 
และมีความสําคัญยิ่ง ท้ังนี้เพราะโลโก คือ ส่ิงแรกท่ีคนจะเหน็และจะจําเกี่ยวกับแบรนด  
 
การใชตัวอักษร                              

ในการออกแบบเว็บเพจ ส่ิงท่ีนักออกแบบตองถูกจํากัดอยูประการหนึ่ง คือเร่ืองของลักษณะของ
ตัวอักษร ท่ีจะนําไปใสลงในเว็บเพจ เนื่องจากลักษณะของตัวอักษรท่ีมีใหนักออกแบบนําไปใช ไดถูก
จํากัดอยู 2 รูปแบบคือ Time Roman ท่ีเปนแบบตัวอักษรมาตราฐานใน Netscape กับ Courier (ท่ีใหเปน
มาตราฐานใน Microsoft Internet Explorer) ซ่ึงในระบบการเขียน HTLM ตัวอักษร Time Roman เปน
ตัวอักษรท่ีถูกนําข้ึนมาใชอยางอัตโนมัติ หากนักออกแบบไมไดระบุวาตองการตัวอักษรประเภทใด 
อยางไรก็ตามถาตองการใชตัวอักษรประเภทอ่ืน ท่ีไมใช Time Roman แลว ตัวอยางเชนตัวอักษร Courier 
ตองใสเคร่ืองหมายคําส่ังลงไปดวย โดยเคร่ืองหมายคําส่ังเหลานี้คือ <IT> ,<PRE> หรือ <CODE> อยางใด
อยางหน่ึง เคร่ืองหมาย <IT> มักไดรับการใชก็ตอเม่ือไมตองการท่ีจะคงลักษณะของตัวอักษรไวหรือ 
กลาวคือผูชมสามารถเปล่ียนตัวอักษรใหเปนไปตามความตองการของเขาเหลานั้นได แตในทางกลับกัน 
คือ ไมอยากใหรูปแบบนั้นเปล่ียน ก็ตองใชคําส่ังเปน <PRE> นอกจากนี้ สําหรับการกําหนดระยะหาง
ระหวางบรรทัด และระยะหางระหวางตัวอักษรนั้น จะไมสามารถกําหนดหรือควบคุมได 

นักออกแบบสามารถใชขนาดของตัวอักษรท่ีถูกกําหนดมาแลว ใหมีลักษณะเปนตัวเอียง 
(ltalic) หรือตัวหนาและเอียงได และตัวอักษรท่ีเราใสลงไปน้ัน ก็สามารถใสสีลงไปในตัวอักษรนัน้
ไดดวย อยางไรก็ตามในการใหสีของตัวอักษร ไมควรใสสลับกันมากเกินไป เพราะจะทําใหเว็บเพ
จท่ีออกมามีความสับสน 
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การแสดงผลของรูปแบบตัวอักษรท่ีออกแบบมา อาจแสดงผลออกมาแตกตางกันไปตาม
ลักษณะของบราวเซอรแตละตัว บางตัวไมสามารถกําหนดใหตวัอักษร Time Roman หรือ Courier (2 
ตัวอักษรนี ้ มักถูกใชในการสรางเว็บเพจ) เปนตัวอักษรพืน้ฐาน(Default)ไดขณะเดยีวกนั ผูใชบางคนก็
ไดเปล่ียนตวัอักษรพืน้ฐานเปนตัวอักษรอ่ืนๆ นอกจากน้ี ไมใชบราวเซอรทุกตวั จะสามารถแสดง 
ขนาด สี ตลอดจนรูปแบบของตัวอักษรท่ีเราสรางข้ึนได และใชวาจะมีขอแตกตางระหวางบราวเซอร 
อยางเดียว ความแตกตางของระบบก็เปนขอควรระวงัอีกประเภทหนึง่ กลาวคือ ขนาดของตัวอักษร
ชนิดเดยีวกนัซ่ึงเปดดูดวยพีซี จะมีขนาดท่ีแตกตางจากแมคอินทอช สําหรับขอแกไขในเร่ืองนี้ก็คือ 
เก็บขอมูลวาบราวเซอรแบบใด ผูใชนยิมมากแลว จึงออกแบบใหใชไดกบับราวเซอรนัน้ๆ 

ถึงแมวาการสรางเว็บเพจ จะตองเผชิญกับขอจํากัดในเร่ืองของรูปแบบตัวอักษรท่ีจะใช แต
ท้ังนี้ดวยขอจํากัดของตัวอักษรท่ีมีอยู ก็สามารถนํามาใชประโยชนไดจาก ความแตกตางของแบบ
ตัวอักษรทีมีอยู แสดงถึงขอแตกตาง ระหวางหวัขอ วิธีการเรียงหวัขอ โดยใชตวัอักษรท่ีแตกตางบน
เว็บนัน้ สามารถทําไดโดยงาย เนื่องจากขอจํากัดท่ีเคยกลาวไวนั้นเอง ทําใหรูปแบบท่ีจะนํามาใชมี
ใหเลือกนอย การเนนตัวอักษรใหแตกตางนั้น อาจใชสรางหัวขอนั้นๆ ใหเปนรูปภาพ แลวนํามา
ประกอบลงในเว็บเพจกไดเชนกัน 

  

ภาพท่ี 2. 24  การออกแบบตัวอักษรอังกฤษ 
 
การออกแบบสัญลักษณ 

งานออกแบบกราฟก   เปนการจัดการใหเกิดเปนภาพ(Visual  Design)  ซ่ึงเกิดจากการลาก  
วาดเสน  ลวดลาย สี และองคประกอบตางๆ ท่ีมองเห็น  ใหสามารถบรรลุวัตถุประสงคในการ
ส่ือสารความหมาย  และมีความสวยงาม  นาสนใจ  ประกอบดวยการมองเห็นองคประกอบตางๆ  
และการมองเห็นส่ิงท่ีส่ือความหมาย  ภายในขอบเขตการมอง  ซ่ึงมีประเด็นท่ีควรพิจารณา  2  
ลักษณะ  ดังนี ้

1. การรับรูภาพ  คือการมองเห็นดวยจักษุประสาทเขาไปสูการรับรูของระบบประสาท
สัมผัส  สงผลใหเกดิปฏิกิริยา  เชน หร่ีตาเม่ือเจอความสวางมาก  หรือเม่ือมองเหน็ไมชัดเจน  เปนตน  
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1.1 ภาพท่ีมองเห็น การท่ีตามองเห็นสรรพส่ิงตางๆโดยพฤติกรรมและคุณสมบัติ
ของสายตา  ในสวนท่ีเปนไปตามระนาบของวัสดุ และในสวนท่ีเปนระยะใกล ไกล  ความลึกและใน
สวนท่ีเปนการเคล่ือนไหว เทาท่ีในความเปนจริงทีมองเหน็ได  เชน สวนตางๆของภาพ  สี  ขนาด  
ภาพ  ตวัหนังสือ เปนตน  ท้ังหมดสงผลเกีย่วกับการจัดองคประกอบ 

1.2  ภาพท่ีรับรูตามแนวคิด จากการมองเหน็  ทําใหเกิดการรับรู  ทําความเขาใจ  
แลวเช่ือมโยงสัมพันธกับประสบการณและจินตนาการจนเกิดการยอมรับวา  มีบางส่ิงบางอยาง
มากกวาหรือมีความสมบูรณครบถวนมากกวาส่ิงท่ีมองเห็นดวยสายตา  สงผลเกี่ยวกบัการใช
ความคิดในการออกแบบ 

2. ภาษาภาพ  คือ ส่ือท่ีเปนภาษาพูด  ภาษาเขียน  เปนการส่ือสารท่ีสามารถรับรูตอกันได
ดวยการเรียนรูตามเง่ือนไขของสภาพวัฒนธรรมท่ีแตกตาง  แตส่ิงท่ีมนุษยมองเห็นส่ิงตางๆดวยตา
ของตนเอง  จะเปนการส่ือสารความหมายภายในของตนเองตามธรรมชาติของมนุษย  โดยไมมี
ความแตกตางของความเปนชาติพันธ  ฐานะทางสังคม  ฐานะทางเศรษฐกิจ  ภาพหรือผลงานทาง
ศิลปะจึงเกดิจากมนุษยท่ีตองการถายทอดออกมาหรือส่ือสารความรูสึกนึกคิด  อารมณ  
ประสบการณ  ความรู  ความเขาใจตอกนั  ภาษาภาพจึงเปนส่ือสากลที่ทําใหเขาใจตรงกันไดโดยงาย 
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กระบวนการทํางานออกแบบผลิตภณัฑ 
 

 

ภาพท่ี 2.26    สรุปกระบวนการทํางานออกแบบผลิตภณัฑ 
1. วิเคราะหโจทย จุดเร่ิมของงานออกแบบคือปญหา มีปญหา มีโจทย จึงมีการออกแบบและแกไข 

โจทยท่ีวานั้นมีความยากงายท่ีตางกันแลวแตชนิดของงาน แตเราก็ไมสามรถออกแบบไดถาเราไมไดมีการ
วิเคราะหงานท่ีถูกตอง การวิเคราะหหลัก  ๆสําหรับโจทยงานออกแบบ มีดังนี้ 

- What เราจะทํางานอะไร กําหนดเปาหมายของงานท่ีจะทํา ซ่ึงเปนเร่ืองเบ้ืองตนสําหรับ
งานออกแบบที่เราจะตองรูกอนวาจะกําหนดใหงานของเราบอกอะไร เปนผลิตภัณฑอะไร 

- Where ผลิตภัณฑท่ีออกแบบจะนําไปใชท่ีไหน ใชภายใน ภายนอกหองหรือสําหรับ
สาธารณะ ฯลฯ 

- Who ใครคือคนท่ีมาใชงาน เปาหมายหรือกลุมผูใชงาน เปนเร่ืองสําคัญท่ีสุดในการ
วิเคราะหโจทยเพื่อการออกแบบ เพศ วัย ตลอดจนรสนยิมสวนตัว หรือสวนประกอบเฉพาะบุคคล 
ท่ีสามารถนํามาเปนขอมูลในการออกแบบได 

- How แลวจะทํางานช้ินนีแ้บบไหน ดวยกระบวนการอยางไร 
2. สรางแนวความคิดหลักในการออกแบบใหได ท่ีมาของรูปแบบหรือแรงบันดาลใจในการ

ออกแบบ จากรูปทรงธรรมชาติ เรขาคณิต หรือรูปทรงอิสระ ท้ังนี้เพื่อใหงายตอการเริ่มตนในการ
ออกแบบ 
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3. ศึกษางานกรณีตัวอยางท่ีมีอยูแลว เพื่อใหรับรูวามีการออกแบบและพฒันาผลงานท่ีเราจะ
ทํา เปนรูปแบบใดบางจะไดสรางแนวทางของตัวเองไดถูก บางทีส่ิงท่ีเราคิดในตอนน้ี อาจจะเปนส่ิง
คนอ่ืนไดออกแบบไปแลวตัง้แตประมาณ 10 ปกอน ก็เปนได เพราะฉะนั้นการท่ีไดดแูละศึกษางาน
ตัวอยางเยอะๆ ก็จะเปนการเปดโลกทัศนไปในตัวดวย 

4. ออกแบบราง ถายทอดความคิดและจนิตนาการผานลายเสนอยางคราวๆ เพ่ือส่ือใหเห็น
เปนภาพเบ้ืองตน 

5. ออกแบบจริงพัฒนาตอจากการรางแบบ จนไดผลงานท่ีตรงกับความตองการของท้ัง
ผูออกแบบและกลุมเปาหมายหรือผูใชงาน และส้ินสุดลงเม่ือไดตนแบบจริง 

หลักในการทําภาพโฆษณา   

              แผนภาพโฆษณา ธุรกิจโฆษณาไดขยายตวัข้ึนอยางรวดเร็ว ภาพโฆษณา กเ็ชนกัน ไมวาจะ
เปนในส่ิงพิมพ ในหนานิตยสาร ปายรถเมล ดานขางหรือหลังรถเมล และภายในอาคารตางๆ ไดถูก
ออกแบบใหมีความแปลกใหมในทุกๆ ดาน หรือแมแตในส่ือท่ีเผยแพรในเว็บไซต 

 

ภาพท่ี 2.27   ส่ิงพิมพดานขางรถไฟฟาและรถโดยสาร 
 

เพื่อใหผูพบเหน็สะดุดตาดึงดูดใหติดตามขอความ ในภาพโฆษณานัน้จะมีตวัหนังสือ และ
ภาพในปจจุบันอาจจะใชภาพถาย และภาพเขียน หรืออาจจะใชท้ังสองอยางมารวมกัน  

Poster อาจมิใชเพยีงเพ่ือการโฆษณาสินคาเทานั้น อาจใชในการรณรงคตอตาน หรือชักชวนกไ็ด  
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ภาพท่ี 2.28    ปายโฆษณาสินคาท่ีมีท้ังภาพและตัวอักษร 

Poster เปนการสรางสรรคท้ังทางดานศิลปะและดานส่ือความหมาย หรือกลาวกันอีกอยาง
วา “ เปนส่ืออยางหนึ่งท่ีบอกรายละเอียด และเพื่อใหผูพบเห็นทราบโดยมีจุดเดนและเขาใจไดใน
ระยะเวลาส้ันๆ ”  

Poster ในเมืองไทย ไดรับอิทธิพลจากทางตะวนัตกเปนสวนใหญ เร่ิมจากขอความโฆษณา 
ตอมามีรูปประกอบเพิ่มข้ึนจนถึงปจจุบันไมสามารถตัดออกได เพราะรูปภาพเปนสวนหนึ่งท่ีดึงดูดผู
พบเห็นไดเปนอยางด ี 

 

ภาพท่ี 2.29    ปายโฆษณาสินคาท่ีเนนรูปภาพเดนชัด 
 
หลักในการทําภาพโฆษณา 

1. ออกแบบด ีการจัดวางภาพตองไมมีสวนประกอบมากเกินไปมีเอกภาพ ไมกระจัด
กระจาย มีความคิดแปลกใหมและเหมาะสม  

2. ตัวหนังสือดี ใชคําเดนนาสนใจตองคํานึงถึงความงามและความหมายของตัวหนังสือ  
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3. สีสะดุดตา อาจใชสีกลมกลืนหรือตัดกัน 
จากท้ัง 3 ขอนี้แลวผูออกแบบควรคํานึงถึงหลักองคประกอบ ใหมากเพราะจะทําในสังคม

เทานั้น แตในปจจุบันสังคมมีการเปล่ียนแปลงดานตางๆมาก การพิมพจึงขยายวงกวางมาก เปนการ
พิมพเพื่อการเผยแพร การส่ือสาร และส่ือส่ิงหนึ่งท่ีทําใหรูจักความเปนไปของกลุมคนแตละกลุมคน 
แตละประเทศจนทําใหรูสึกวา "โลกแคบลง"  

ลักษณะเฉพาะของส่ิงพิมพ  ส่ิงพิมพมีกระบวนการผลิตท้ังรวดเร็วและยาวนาน นับต้ังแตการคดิ 
การจัดทําตนฉบับ การพิมพ หนงัสือวิชาการบางเลมใชเวลาเปนปกวาจะเสร็จ วารสารนิตยสาร มักจะ
ออกเปนวาระเชนรายเดือน รายสัปดาห ในขณะท่ีหนงัสือพิมพสามารถนาํเสนอขาวสาร เหตกุารณ และ
สามารถผลิตไดทันความตองการของประชาชน โดยมีท้ังภาคเชาและภาคบาย    ส่ิงพมิพนําเสนอขอมูล
ขาวสารไดกวางขวาง ลึกซ้ึง ชักชวนโนมนาว ใหกลุมเปาหมายเปล่ียนแปลงพฤติกรรมไดเปนอยางด ี      
ส่ิงพิมพมีความคงทนถาวร และใชเปนหลักฐานอางอิงทางวชิาการได เกบ็ไวอานไดนาน ลาสมัยไดชากวา
ส่ืออ่ืน  ๆ ส่ิงพิมพมีจํานวนมากจึงจดัเก็บไวในระบบรวม เชน หองสมดุ หรือเกบ็ไวเปนสมบัติสวนตัว ใน
การดําเนนิชีวติประจําวันของคนในสังคมยุคปจจุบัน มักจะเกีย่วของหรือสัมผัสกับส่ิงพิมพตลอดเวลาดวย
ความเคยชิน และคุนเคย ทําใหไมรูสึกวาเปนของแปลกใหมและไมรูวานัน่คือสวนหน่ึงของการพิมพ เชน
ตอนเชา เราตองทําความสะอาดฟน ท้ังแปรงสีฟน และยาสีฟนจะบรรจอุยูในกลองกระดาษ หลอดพลาสติก 
หรือหลอดโลหะ ซ่ึงจะมีช่ือสินคา ตราสินคา สรรพคุณ คุณภาพและวิธีการใช กลางวนัเปนชวงเวลาแหง
การเรียน การทํางาน เราจะพบกับหนังสือ เอกสารตางๆแผนพับ และแผนปลิว ส่ิงเหลานี้เกิดจากการพมิพ 
ตอนเยน็เปนชวงการทานอาหาร พกัผอน เราจะไดพบกบัโปสเตอรตาง  ๆแผนพับ และแผนปลิว ส่ิงเหลานี้
เกดิจากการพิมพท้ังส้ิน ซ่ึงจะพิจารณาการพิมพท่ีสอดคลองกบัปจจยั  4  ไดดังนี ้ 

1. อาหาร   เชนอาหารสําเร็จรูปหรือกึ่งสําเร็จรูป สวนใหญจะหอหุมดวยกระดาษ ซอง 
(ฟรอยกนัความช้ืนจากอากาศ) มีการตีพิมพช่ือสินคา ตรา ภาพประกอบและสวนประกอบอาหาร 
อันเปนขอมูลขาวสารที่ทําใหผูบริโภคสามารถเลือกซ้ือไดตามความเหมาะสม หรือตามรสนิยม 
ปจจุบันธุรกิจดานอาหารมีการแขงขันกันสูงมาก ทําใหมีการแขงขันดานการออกแบบบรรจุภัณฑ
ตางๆการนําเสนอและการสงเสริมการขาย  ในลักษณะตางๆ   

2. เคร่ืองนุงหม  เชน เส้ือผาเคร่ืองแตงกายท่ีเราสวมใสกนัดูสวยงามกนัในปจจุบันนี ้ก็เปน
ผลผลิตมาจากการออกแบบลวดลาย สีสัน ท้ังท่ีเปนแบบพื้นบานและแบบสมัยใหม พิมพบนผาและ
พิมพบนบรรจภุัณฑ 

3. ท่ีอยูอาศัย อาคารบานเรือนเปนความตองการของมนุษยท่ีมีขนาดใหญท่ีสุด ส่ิงพิมพจะ
เขาไปมีบทบาทเกี่ยวของในดานการพิมพเพื่อการเผยแพรของหมูบานจัดสรร คอนโดมิเนียม ซ่ึงเรา
จะตองพบเห็นในลักษณะของแผนพับ แผนปลิว ปายโฆษณากลางแจง การโฆษณาในนิตยสาร ใน
หนังสือพิมพ นอกจากน้ีส่ิงพิมพยังสามารถนําไปตกแตงภายในตวัอาคาร บานเรือน ใหดูสวยงาม 
สะอาดตา เชนการพิมพกระดาษตกแตงฝาผนัง  
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4. ยารักษาโรค  เปนส่ิงจําเปนสําหรับมนุษยยามเจ็บปวย ส่ิงพิมพจะเขามาเกี่ยวของในสวน
ของบรรจุภัณฑ ซ่ึงไดรับการออกแบบใหเหมาะสมกับยารักษาโรคแตละชนิด เชน หลอดแคปซูล 
ขวด กลองและซองเปนตน บรรจุภัณฑเหลานี้นอกจากจะบอกช่ือ สรรพคุณ และวิธีใชแลวบางคร้ัง
ยังทําหนาท่ีหอหุมรักษาคุณภาพของยาไปในขณะเดียวกนั  

          

                            

 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพท่ี 2.30   ภาพโฆษณาท่ีออกแบบโดยการเนนตัวหนงัสือและสีสะดุดตา 
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ส่ิงพิมพท่ีดีควรมีลักษณะดังตอไปนี ้

1. ขนาดของส่ิงพิมพ ควรสัมพันธกับ ขนาดของกระดาษมาตรฐาน และขนาดของเพลท
เพื่อความสะดวกในการจดัหากระดาษ และตนทุนการผลิต เชน ขนาด 8 หนายกธรรมดา ขนาด 8 
หนายกพิเศษ ขนาด 16 หนายก ขนาด 32 หนายก ขนาดพิเศษ ขนาดแทบลอยด 

2. ควรวางแผนการโฆษณา ประชาสัมพันธ โดยออกเปนชุด มีความตอเน่ืองกันเพื่อตอกยํ้า
ใหติดตา อยูในความทรงจําของผูบริโภคและมีช่ือหนวยงานหรือองคกรท่ีจัดทํา 

3. ขอความ ตัวอักษร กระทัดรัด เห็นชดั อานงาย เขาใจงาย และมีรูปแบบท่ีสวยงามสะดุด
ตา นาสนใจ 

4. ภาพประกอบตรงกับจุดมุงหมายของส่ิงพิมพ มีความสัมพันธกับขอความและสงเสริมซ่ึง
กันและกันจนสามารถส่ือความหมายไดครบถวน 

5. มีการจัดภาพ และขอความไมอัดแนนจนเกินไป ควรจัดใหดูโปรงๆสบายตา นอกจากน้ี
ควรจัดใหมีท่ีวางสําหรับพักสายตาบาง 

ทฤษฎีสี 

              ( ทวีเดช  จิ๋วบาง . 2536 : 10 – 14) ในวิถีชีวิตของเรา ทุกคนรูจัก เคยเห็น เคยใชสี และ
สามารถบอกไดวาส่ิงใดเปน สีแดง สีเหลือง สีเขียว สีฟา สีมวง สีขาว และสีอ่ืน ๆ แตเปนเพยีงรูจกั 
และเรียกช่ือสีไดถูกตองเทานั้น จะมีพวกเรากี่คนท่ีจะรูจกัสีไดลึกซ้ึง เพราะ เรายังขาดส่ือการเรียน
เกี่ยวกับเร่ืองนีน้ั่นเอง ปจจุบันนี้ เรายังมองขามหลักวิชา ท่ีจําเปนตอการดํารงชีวิต ประจําวนัของเรา
อยู ถาเรารูจักหลักการเบื้องตนของสี จะทําใหเราสามารถเขียน ระบาย หรือ เลือกประยุกตใชสี เพื่อ
สรางความสุขในการดําเนินวิถีชีวิตของเราไดดีข้ึน นักวิชาการสาขาตางๆ ไดศึกษาคนควาเร่ืองสี จน
เกิดเปนทฤษฎีสี ตามหลักการของนักวิชาการสาขาแมสีของนักฟสิกส (แมสีของแสง) (spectrum 
primaries) คือสีท่ีเกิดจากการผสมกันของคล่ืนแสง มีแมสี 3 สี คือ      สีแดง (Red)   สีเขียว (Green)   
สีน้ําเงิน (Blue)   เม่ือนําแมสีของแสงมาผสมกันจะเกดิเปนสีตางๆ ดังนี ้

1. สีมวงแดง (Magenta) เกิดจากสีแดง (Red)  ผสมกับสีน้ําเงิน (Blue) 
2. สีฟา (Cyan)                  เกิดจากสีเขียว (Green) ผสมกับสีน้ําเงิน (Blue)  
3. สีเหลือง (Yellow) เกิดจากสีเขียว (Green) ผสมกับสี แดง (Red) 
และเม่ือนําแมสีท้ัง 3 มาผสมกัน จะไดสีขาว 
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แมสีของนักจติวิทยา คือสีท่ีมีผลตอความรูสึกของมนุษย ในดานจิตใจ ซ่ึงจะกลาวในเรื่อง 
"ความรูสึกของสี" นักจิตวิทยาแบงแมสี เปน 4 สี คือ1. สีแดง (Red) 2. สีเหลือง (Yellow) 
3. สีเขียว (Green)4. สีน้ําเงิน (Blue)   เม่ือนาํแมสี 2 สีท่ีอยูใกลกันในวงจรสี มาผสมกันจะเกิดเปนสี
อีก 4 สี ดังน้ี 

1. สีสม (orange)  เกิดจากสี แดง (Red)  ผสมกับสี เหลือง (Yellow)  
2. สีเขียวเหลือง (yellow-green)  เกิดจากสี เหลือง (Yellow) ผสมกับสีเขียว (Green)  
3. สีเขียวน้ําเงิน (blue green)  เกิดจากสีเขียว (Green)  ผสมกับสีน้ําเงิน (Blue)   
4. สีมวง (purple)  เกิดจากสีแดง (Red) ผสมกับสีน้ําเงิน (Blue) 
แมสีของนักเคมี คือสีท่ีใชในวงการอุตสาหกรรมและวงการศิลปะ หรือเรียกอีกอยางหนึ่ง

วา สีวัตถุธาตุ ท่ีเรากําลังศึกษาอยูใน ขณะนี้ โดยใชในการเขียนภาพเก่ียวกับพาณิชยศิลป ภาพ
โฆษณา ภาพประกอบเร่ือง ซ่ึงในหลักการเดียวกันท้ังส้ิน   ประกอบดวย  
              สีข้ันท่ี 1 คือ สีพื้นฐาน มีแมสี 3 สี ไดแก1. สีเหลือง 2. สีแดง 3. สีน้ําเงิน  

สีข้ันท่ี 2 คือ สีท่ีเกิดจากสีข้ันท่ี 1 หรือแมสีผสมกันในอัตราสวนท่ีเทากนั จะทําใหเกิดสี
ใหม 3 สี ไดแก  

1. สีสม (Orange)    เกิดจาก สีแดง (Red)  ผสมกับสีเหลือง (Yellow)  
2. สีมวง (Violet)     เกิดจาก สีแดง (Red)  ผสมกับสีน้ําเงิน (Blue) 
3. สีเขียว (Green)   เกิดจาก สีเหลือง (Yellow) ผสมกับสีน้ําเงิน (Blue) 
สีข้ันท่ี 3 คือสีท่ีเกิดจากการผสมกันระหวางสีของแมสีกับสีข้ันท่ี 2 จะเกิดสีข้ึนอีก 6 สี ไดแก  
1. สีน้ําเงินมวง ( Violet-blue)        เกิดจาก สีน้ําเงิน (Blue) ผสมสีมวง (Violet) 
2. สีเขียวน้ําเงิน ( Blue-green)      เกิดจาก สีน้ําเงิน (Blue) ผสมสีเขียว (Green)  
3. สีเหลืองเขียว ( Green-yellow)  เกิดจาก สีเหลือง(Yellow) ผสมกับสีเขียว (Green)  
4. สีสมเหลือง ( Yellow-orange)   เกิดจาก สีเหลือง (Yellow) ผสมกับสีสม (Orange) 
5. สีแดงสม ( Orange-red)เกดิจาก สีแดง (Red) ผสมกับสีสม (Orange) 
6. สีมวงแดง ( Red-violet) เกดิจาก สีแดง (Red) ผสมกับสีมวง (Violet) 
เราสามารถผสมสีเกิดข้ึนใหมไดอีกมากมายหลายรอยสีดวยวิธีการเดยีวกันนี ้ตามคุณลักษณะ

ของสีท่ีจะกลาวตอไป จะเหน็ไดวาทฤษฎีสีดังกลาวมีผลใหเราสามารถนํามาใชเปนหลักในการ
เลือกสรรสีสําหรับงานสรางสรรค ของเราได ซ่ึงงานออกแบบมิไดถูกจํากัดดวยกรอบความคิดของ
ทฤษฎีตามหลักวิชาการเทานัน้ แตเราสามารถ คิดออกนอกกรอบแหงทฤษฎีนั้นๆ ได เทาท่ีมันสมอง
ของเราจะเคนความคิดสรางสรรคออกมาได 

คุณลักษณะของสีมี 3 ประการ คือ 
1. สีแท หรือความเปนสี หมายถึง สีท่ีอยูในวงจรสีธรรมชาติ ท้ัง 12 สี  สีท่ีเราเห็นอยูทุกวันนี้

แบงเปน 2 วรรณะ โดยแบงวงจรสีออกเปน 2 สวน จากสีเหลือง วนไปถึงสีมวง คือ 
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- สีรอน ใหความรูสึกรุนแรง รอน ตื่นเตน ประกอบดวย สีเหลือง สีเหลืองสม สีสม สีแดงสม สี
แดง สีมวงแดง สีมวงฃ 

- สีเย็น ใหความรูสึกเย็น สงบ สบายตาประกอบดวย สีเหลือง สีเขียวเหลือง สีเขียว สีน้ําเงิน
เขียว สีน้ําเงิน สีมวงน้ําเงิน สีมวง    เราจะเห็นวา สีเหลือง และสีมวง เปนสีท่ีอยูไดท้ัง 2 วรรณะ คือเปน
สีกลาง เปนไดท้ังสีรอน และสีเย็น 

2. ความจัดของสี หมายถึง ความสด หรือความบริสุทธ์ิของสีใดสีหนึ่ง สีท่ีถูกผสมดวย สีดําจน
หมนลง ความจัด หรือความบริสุทธ์ิจะลดลง ความจัดของสีจะเรียงลําดับจากจดัท่ีสุด ไปจน หมนท่ีสุด 
ไดหลายลําดับ ดวยการคอยๆ เพิ่มปริมาณของสีดําท่ีผสมเขาไปทีละนอยจนถึงลําดับท่ีความจัดของสีมี
นอยท่ีสุด คือเกือบเปนสีดํา 

3. น้ําหนกัของสี หมายถึง สีท่ีสดใส สีกลาง สีทึบของสีแตละสี สีทุกสีจะมีน้ําหนักในตัวเอง ถา
เราผสมสีขาวเขาไปในสีใดสีหนึ่ง สีนั้นจะสวางข้ึน หรือมีน้ําหนกัออนลง ถาเพิ่มสีขาวเขาไปทีละนอยๆ 
ตามลําดับ เราจะไดน้ําหนักของสีท่ีเรียงลําดับจากแกสุด ไปจนถึงออนสุดน้ําหนกัออนแกของสีก็ได เกิด
จากการผสมดวยสีขาว เทา และ ดํา น้ําหนักของสีจะลดลงดวยการใชสีขาวผสม ซ่ึงจะทําให เกิดความ 
รูสึกนุมนวล ออนหวาน สบายตา น้ําหนักของสีจะเพิ่มข้ึนปานกลางดวยการใชสีเทาผสม ซ่ึงจะทําให
ความเขมของสีลดลง เกิดความรูสึก ท่ีสงบ ราบเรียบ และน้ําหนักของสีจะเพิ่มข้ึนมากข้ึนดวยการใชสี
ดําผสม ซ่ึงจะทําใหความเขมของสีลดความสดใสลง เกิดความรูสึกขรึม ลึกลับ น้ําหนักของสียัง
หมายถึงการเรียงลําดับน้ําหนักของสีแทดวยกันเอง โดยเปรียบเทียบ น้าํหนักออนแกกับสีขาว – ดํา  เรา
สามารถเปรียบเทียบระหวางภาพสีกับภาพขาวดําไดอยางชัดเจนเม่ือนาํภาพสีท่ีเราเหน็วามีสีแดงอยู
หลายคา ท้ังออน กลาง แก ไปถายเอกสารขาว-ดํา เม่ือนํามาดูจะพบวา สีแดงจะมีน้าํหนักออน แก ตั้งแต
ขาว เทา ถึงดํา นั่นเปนเพราะวาสีแดงมีน้ําหนักของสีแตกตางกันนัน่เอง 

ความรูสึกสี   สีตางๆ ท่ีเราสัมผัสดวยสายตา จะทําใหเกดิความรูสึกข้ึนภายในตอเรา ทันทีท่ีเรา
มองเห็นสี ไมวาจะเปน การแตงกาย บานท่ีอยูอาศัย เคร่ืองใชตางๆ แลวเราจะ ทําอยางไร จึงจะใชส้ีได
อยางเหมาะสม และสอดคลองกับหลักจิตวิทยา เราจะตองเขาใจวาสีใดใหความรูสึก ตอมนุษยอยางไร 
ซ่ึงความรูสึกเกี่ยวกับสี สามารถจําแนกออกไดดังนี ้ 

สีแดง ใหความรูสึกรอน รุนแรง กระตุน ทาทาย เคล่ือนไหว ตืน่เตน เราใจ มีพลัง ความอุดม
สมบูรณ ความม่ังค่ัง ความรัก ความสําคัญ อันตราย 

สีแดงชาด จะทําใหเกิดความอุดมสมบูรณ  
สีสม ใหความรูสึก รอน ความอบอุน ความสดใส มีชีวิตชีวา วัยรุน ความคึกคะนอง การ

ปลดปลอย ความเปร้ียว การระวัง 
สีเหลือง ใหความรูสึก แจมใส ความราเริง ความเบิกบานสดช่ืน ชีวิตใหม ความสด ใหม ความ

สุกสวาง การแผกระจาย อํานาจบารมี 
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สีเขียว ใหความรูสึกงอกงาม สดช่ืน สงบ เงียบ รมร่ืน รมเย็น การพักผอน การผอนคลาย 
ธรรมชาติ ความปลอดภัย ปกติ ความสุข ความสุขุม เยือกเย็น 

สีเขียวแก จะทําใหเกิดความรูสึกเศราใจความแกชรา  
สีน้ําเงิน ใหความรูสึกสงบ สุขุม สุภาพ หนกัแนน เครงขรึม เอาการเอางาน ละเอียด รอบคอบ 

สงางาม มีศักดิศ์รี สูงศักดิ์ เปนระเบียบถอมตน 
สีฟา ใหความรูสึก ปลอดโปรงโลง กวาง เบา โปรงใส สะอาด ปลอดภัย ความสวาง ลมหายใจ 

ความเปนอิสระ เสรีภาพ การชวยเหลือ แบงปน 
สีคราม จะทําใหเกิดความรูสึกสงบ  
สีมวง ใหความรูสึก มีเสนห นาติดตาม เรนลับ ซอนเรน มีอํานาจ มีพลังแฝงอยู ความรัก ความ

เศรา ความผิดหวัง ความสงบ ความสูงศักดิ์ 
สีน้ําตาล ใหความรูสึกเกา หนัก สงบเงียบ  
สีขาว ใหความรูสึกบริสุทธ์ิ สะอาด ใหม สดใส  
สีดํา ใหความรูสึกหนัก หดหู เศราใจ ทึบตัน  
สีชมพู ใหความรูสึก อบอุน ออนโยน นุมนวล ออนหวาน ความรัก เอาใจใส วยัรุน หนุมสาว 

ความนารัก ความสดใส 
สีไพล จะทําใหเกิดความรูสึกกระชุมกระชวย ความเปนหนุมสาว  
สีเทา ใหความรูสึก เศรา อาลัย ทอแท ความลึกลับ ความหดหู ความชรา ความสงบ ความเงียบ 

สุภาพ สุขุม ถอมตน 
สีทอง ใหความรูสึก ความหรูหรา โออา มีราคา สูงคา ส่ิงสําคัญ ความเจริญรุงเรือง ความสุข 

ความม่ังค่ัง ความรํ่ารวย การแผกระจาย  
จากความรูสึกดังกลาว เราสามารถนําไปประยุกตใชไในชีวิตประจําวันไดในทุกเร่ือง และเม่ือ

ตองการสรางผลงาน ท่ีเกี่ยวกับการใชสี เพื่อท่ีจะไดผลงานท่ีตรงตามความตองการในการส่ือความหมาย 
และจะชวยลดปญหาในการ ตัดสินใจท่ีจะเลือกใชสีตางๆได เชน 

1. ใชในการนแสดงเวลาของบรรยากาศในภาพเขียน เพราะสีบรรยากาศในภาพเขียนนั้นๆ จะ
แสดงใหรูวา เปนภาพตอนเชา ตอนกลางวัน หรือตอนบาย เปนตน  

2. ในดานการคา คือ ทําใหสินคาสวยงาม นาซ้ือหา นอกจากน้ียังใชกับงานโฆษณา เชน 
โปสเตอรตางๆ ชวยใหจําหนายสินคาไดมากข้ึน  

3. ในดานประสิทธิภาพของการทํางาน เชน โรงงานอุตสาหกรรม ถาทาสีสถานท่ีทํางานใหถูก
หลักจิตวิทยา จะเปนทางหนึง่ท่ีชวยสรางบรรยากาศใหนาทํางาน คนงานจะทํางานมากข้ึน มี
ประสิทธิภาพในการทํางานสูงข้ึน 
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4. ในดานการตกแตง สีของหอง และสีของเฟอรนิเจอร ชวยแกปญหาเร่ืองความสวางของหอง 
รวมท้ังความสุขในการใชหอง ถาเปนโรงเรียนเดก็จะเรียนไดผลดีข้ึน ถาเปนโรงพยาบาลคนไขจะหาย
เร็วข้ึน  

สีกับการออกแบบ 
ผูสรางสรรคงานออกแบบจะเปนผูท่ีเกีย่วของกับการใชสีโดยตรง มัณฑนากรจะคิดคนสีข้ึนมา

เพื่อใชในงานตกแตง คนออกแบบฉากเวทีการแสดงจะคิดคนสีเกี่ยวกับแสง จิตรกรกจ็ะคิดคนสีข้ึนมา
ระบายใหเหมาะสมกับ ความคิด และจนิตนาการของตน แลวตัวเราจะคิดคนสีข้ึนมาเพ่ือความงาม ความสุข 
สําหรับเรามิไดหรือ สีท่ีใชสําหรับการออกแบบนัน้ ถาเราจะใชใหเกดิความสวยงามตรงตามความตองการ
ของเรา มีหลักในการใชกวางๆ อยู 2 ประการ คือ การใชสีกลมกลืนกัน และ การใชสีตดักัน  

1. การใชสีกลมกลืนกัน การใชสีใหกลมกลืนกัน เปนการใชสีหรือน้ําหนกัของสีใหใกลเคียง
กัน หรือคลายคลึงกัน เชน การใชสีแบบเอกรงค เปนการใชสีสีเดียวท่ีมีน้ําหนกัออนแกหลายลําดับ  
การใชสีขางเคียง เปนการใชสีท่ีเคียงกัน 2 – 3 สี ในวงสี เชน สีแดง สีสมแดง และสีมวงแดง  
การใชสีใกลเคียง เปนการใชสีท่ีอยูเรียงกันในวงสีไมเกิน 5 สี ตลอดจนการใชสีวรรณะรอนและวรรณะ
เย็น ( warm tone colors and cool tone colors) ดังไดกลาวมาแลว 

2. การใชสีตัดกัน  สีตัดกันคือสีท่ีอยูตรงขามกันในวงจรสี (ดูภาพวงจรสี ดานซายมือประกอบ) 
การใชสีใหตดักันมีความจําเปนมาก ในงานออกแบบ เพราะชวยใหเกิดความนาสนใจ ในทันทีท่ีพบเห็น 
สีตัดกันอยางแทจริงมี อยูดวยกัน 6 คูสี คือ  

1. สีเหลือง ตรงขามกับ สีมวง 
2. สีสม ตรงขามกับ สีน้ําเงิน 
3. สีแดง ตรงขามกับ สีเขียว 
4. สีเหลืองสม ตรงขามกับ สีมวงน้ําเงิน  
5. สีสมแดง ตรงขามกับ น้ําเงินเขียว 
6. สีมวงแดง ตรงขามกับ สีเหลืองเขียว  

การใชสีตัดกนั ควรคํานึงถึงความเปนเอกภาพดวย วิธีการใชมีหลายวิธี เชน ใชสีใหมี
ปริมาณตางกนั เชน ใชสีแดง 20 % สีเขียว 80% หรือ ใชเนื้อสีผสมในกันและกัน หรือใชสีหนึ่งสีใด
ผสมกับสีคูท่ีตัดกัน ดวยปริมาณเล็กนอย รวมท้ังการเอาสีท่ีตัดกันมาทําใหเปนลวดลายเล็ก ๆ 
สลับกัน ในผลงานช้ินหนึง่ อาจจะใชสีใหกลมกลืนกันหรือตัดกันเพียงอยางใดอยางหนึ่ง หรือ
อาจจะใชพรอมกันท้ัง 2 อยาง ท้ังนี้แลวแตความตองการ และความคิดสรางสรรคของเรา ไมมี
หลักการ หรือรูปแบบท่ีตายตัว ในงานออกแบบ หรือการจัดภาพ หากเรารูจกัใชสีใหมีสภาพ
โดยรวมเปนวรรณะรอน หรือวรรณะเย็น เราจะ สามารถควบคุม และสรางสรรคภาพใหเกดิความ
ประสานกลมกลืน งดงามไดงายข้ึน เพราะสีมีอิทธิพลตอ มวล ปริมาตร และชองวาง สีมีคุณสมบัติ
ท่ีทําใหเกิดความกลมกลืน หรือขัดแยงได สีสามารถขับเนนใหใหเกดิ จุดเดน และการรวมกันให
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1. สรางความรูสึก สีใหความรูสึกตอผูพบเห็นแตกตางกนัไป ท้ังนี้ข้ึนอยูกับประสบการณ 
และภูมิหลัง ของแตละคน สีบางสีสามารถรักษาบําบัดโรคจิตบางชนิดได การใชสีภายใน หรือ
ภายนอกอาคาร จะมีผลตอการ สัมผัส และสรางบรรยากาศได 

2. สรางความนาสนใจ สีมีอิทธิพลตองานศิลปะการออกแบบ จะชวยสรางความประทับใจ 
และความนาสนใจเปนอันดบัแรกท่ีพบเหน็          

3. สีบอกสัญลักษณของวัตถุ ซ่ึงเกิดจากประสบการณ หรือภูมิหลัง เชน สีแดงสัญลักษณ
ของไฟหรืออันตราย สีเขียวสัญลักษณแทนพืช หรือความปลอดภัย เปนตน 

4. สีชวยใหเกดิการรับรู และจดจํา งานศิลปะการออกแบบตองการใหผูพบเห็นเกิดการ
จดจํา ในรูปแบบ และผลงาน หรือเกิดความประทับใจ การใชสีจะตองสะดุดตา และมีเอกภาพ 
 
การเขียนภาพรางเพื่อการออกแบบผลิตภัณฑ  

(เรวัต สุขสิกาญจน .2550 : http://images.google.co.th/imgres?imgurl)กลาววา   การเขียน
ภาพราง (Sketch Drawing) การออกแบบราง (Sketch design) การรางแบบความคิดเบ้ืองตน (Sketch 
Idea) คําเหลานี้ลวนไดยินบอยในบรรดานักศึกษาดานการออกแบบหรือคนท่ีอยูในแวดวงศิลปะ
และการออกแบบ เพราะเปนข้ันตอนหน่ึงในกระบวนการออกแบบไมวาจะสาขาใดก็ตาม เพื่อนํามา
ซ่ึงการสรางสรรคส่ิงท่ีคิดและถายทอดออกมาข้ันแรก อาจจะเปนการวาดภาพโครงสราง หรือขีด
เสนบอกแนวความคิดพื้นฐานเบ้ืองตนอยางคราวๆ ไปจนถึงการแสดงรายละเอียดของรูปแบบ
ผลงานหรือผลิตภัณฑ ท่ีอธิบายแทนคําพูดได ระดับการแสดงออกหรือวาดก็ตองข้ึนอยูกับ
ผลิตภัณฑแตละชนิดและรูปแบบวาเรานําเสนอใหใครดู ความตองการของผูวาจางหรือสงงาน
อาจารย การรางแบบใหผูอํานวยการดานการออกแบบดู อาจไมจําเปนตองเหมือนจริง แคราง
หยาบๆ ดวยอุปกรณอยางงายใกลๆตัว เชน ปากกา ดินสอ แตถาเปนแบบรางท่ีนําเสนตอผูจัดการ
ดานการตลาดก็ตองคํานึงถึงความเขาใจท่ีจะส่ือสารออกมาเปนรูปรางท่ีชัดเจนข้ึน แสดงสีสัน 
รายละเอียด และสามารถอธิบายไดชัดเจนใกลความเปนจริงมากท่ีสุด  
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ภาพท่ี 2.31   การเขียนภาพรางรถยนต 
 

แตไมวาเนื้อหาของการออกแบบผลิตภัณฑจะเปนอยางไร จะใชคําใดท่ีกลาวมาขางตนใน
การส่ือความหมาย ภาพรางแบบก็จะตองใชหลักการออกแบบและสะทอนใหเห็นถึงความแมนยําของ
ตัวผลิตภัณฑ แมวาอาจจะไมแมนในเร่ืองของมาตราสวน แตสัดสวนของผลิตภัณฑ องคประกอบหลัก 
ตองแสดงใหเห็นวางานข้ันสุดทายจะเปนอยางไร เพื่อใหผูดูหรือพิจารณาไดเหน็ความคิดของเราอยาง
ชัดเจนทั้งรูปลักษณและแนวคิด รวมท้ังมาตรฐานในการผลิตเปนผลิตภัณฑจริงในท่ีสุด 

ในการทํางานออกแบบผลิตภัณฑนั้น ข้ันตอนของการออกแบบรางมีความสําคัญอยางไร 
จึงอยากใหเหน็ถึงการแสดงความสัมพันธกันระหวางทุกกระบวนการจนเสร็จส้ินเปนตัวผลิตภัณฑ 
ครอบคลุมต้ังแตเร่ิมตน มีโจทย มีปญหาเขามาใหเราไดรับรู ใหเราไดแกไข จนไปส้ินสุดตอนสง
งานสุดทาย สวนระหวางทางนั้นมีอะไรบางเรามาดูกัน  
 
การออกแบบรางและเขียนภาพผลิตภัณฑ  

การออกแบบและการเขียนภาพผลิตภัณฑท่ีดนีั้น นักศึกษาทางดานการออกแบบหรือนักออกแบบ
จําเปนจะตองมีการฝกฝนทางดานความคิดและการเขียนภาพอยางสม่ําเสมอ และการเขียนภาพท่ีดีนั้นจะตอง
พยายามเขียนเสนภาพใหผูอ่ืนดเูขาใจงาย โดยเสนท่ีเขียนจะตองสวยงาม เรียบงาย และรวดเร็ว 

วิธีการเขียนภาพรางผลิตภัณฑ แบงไดออกเปน 3 ระยะ คือ 
ระยะท่ี 1 การเขียนเสนรางโครงสราง 
ระยะท่ี 2 การคิดและการถายทอดเสนรางภาพผลิตภณัฑลงในโครงสราง 
ระยะท่ี 3 การเขียนเนนเก็บเสนจริงของภาพผลิตภัณฑ 
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ระยะท่ี 1 การเขียนเสนรางโครงสราง ใชเพื่อประโยชนในการกําหนดขนาด ระยะ และ
ทิศทาง รวมท้ังยังสามารถชวยในการกําหนดปริมาตรหรือการบรรจุได และในการใหน้ําหนักของ
การเขียนเสนรางโครงสรางนั้น ควรใหมีน้าํหนักของเสนเบาท่ีสุดเทาท่ีจะทําได และจะตองมองเหน็
เสนทุกเสนท่ีเขียนไวจึงจะดี  

 

 

 
 

 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.32   การเขียนเสนรางโครงสรางน้ําหนกัเสนเบาท่ีสุด 
 
สวนใหญเราตองหัดเขียนโครงสรางรูปทรงเรขาคณิตใหแมน เพราะมันคือพื้นฐานของ

ผลิตภัณฑทุกอยางท่ีจะออกแบบ ถาการรางแบบมีโครงสรางท่ีแนชัดแลว จะทําใหดูแลวเหมือน
ผลิตภัณฑทุกช้ินแข็งแรงและไมผิดเพีย้นในดานรูปรางรูปทรง 

ระยะท่ี 2 การคิดและการถายทอดเสนรางภาพผลิตภณัฑลงในโครงสรางข้ันตอนในการคิด
และการถายทอดเสนรางภาพของผลิตภัณฑนั้น เปนข้ันตอนท่ีจะตองแสดงความคิด พยายามท่ี
จะตองเขียนออกมาเปนภาพราง และจะตองเขียนภาพใหตรงกับเร่ืองราวหรือขอมูลท่ีไดวางไว เปน
ข้ันตอนท่ีตองแสดงรายละเอียดของผลิตภณัฑแลววารูปรางหนาตาเปนอยางไร ใชงานไดอยางไร 
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ภาพท่ี 2.33  การเขียนเสนรางโครงสรางแสดงรายละเอียดของผลิตภัณฑแลววา
รูปรางหนาตาเปนอยางไร ใชงานไดอยางไร 

ระยะท่ี 3 การเขียนเนนเก็บเสนจริงของภาพผลิตภัณฑ เปนข้ันตอนสุดทายท่ีทําใหเห็นภาพ
ของผลิตภัณฑชัดเจนขึ้น ท้ังรูปรางหนาตาและสวนขยายเฉพาะ ท่ีตองการใหเหน็ขอดหีรือจุดเดน
ของช้ินงาน ใสสีสันใหเหมอืนจริงมากท่ีสุด และสามารถนําไปสูข้ันตอนการผลิตไดจริงสําหรับ
ผูผลิต  

 

 
 
 

 
 
 

 

 

ภาพท่ี 2.34  การเขียนเนนเกบ็เสนจริงของผลิตภัณฑ 
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การเขียนภาพรางเพ่ือการออกแบบผลิตภณัฑจึงมีสวนสําคัญเปนอยางยิง่สําหรับนกัศกึษาที่เรียน
ดานการออกแบบหรือนกัออกแบบ เพราะเปนข้ันตอนท่ีถายทอดความคิดและจนิตนาการมาเปนภาพท่ี
มองเหน็ไดดวยตา ส่ือออกมาเปนภาพสามมิต ิมีรูปดานตาง  ๆลักษณะการใชงาน ตลอดจนสามารถนําเสนอ
และอธิบายประกอบไดเพื่อใหเขาใจตรงกนัทุกฝาย (ผูออกแบบ ผูผลิต ผูใชงาน) แตอยาลืมวาตองเขียน
โครงสรางท่ีประกอบข้ึนมาจากรูปทรงงาย  ๆ กอน แลวคอยใสรายละเอียดของผลิตภณัฑ จะทําใหการราง
ภาพหรือแบบเปนไปไดอยางม่ันคงและมัน่ใจ ท่ีสําคัญท่ีสุดก็คือตองหัดฝกฝนท่ีจะสรางสรรคและราง
แบบวาดบอย  ๆจึงจะทําใหเกดิความชํานาญและเขียนถายทอดออกมาอยางท่ีใจคิดและปรารถนา 
 

งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

(ชิดชม ฮิรางะและคณะ.2548 : บทคัดยอ ) ทําการวิจัยเร่ืองการพัฒนากระบวนการผลิตและ
บรรจุภัณฑของผลิตภัณฑน้ําพริกชนิดเปยก  ผลการวิจัยพบวา  วิสาหกิจชุมชุนผูผลิตผลิตภัณฑน้ําพริก
ยังมีปญหาท่ีจะตองพัฒนากระบวนการผลิตผลิตภัณฑน้ําพริกชนิดเปยก เชน น้ําพริกตาแดง น้ําพริกปลา
รา กลุมของน้ําพริกแกง เปนตน เนื่องจากผลิตภัณฑมีปญหาในเร่ืองการเก็บรักษา มีอายุการเก็บส้ันมัก
เส่ือมเสียดวยเชื้อจุลินทรีย การใชบรรจุภัณฑยังไมเหมาะสมและไมมีการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ   ผล
จากการดําเนินงานเขาใหคําปรึกษา และแนะนําแนวทางการปรับปรุงสถานท่ีผลิตใหไดมาตรฐานตาม
หลักเกณฑวิธีการท่ีดีในการผลิตอาหารวาดวยสุขลักษณะท่ัวไป( GMP)ตามประกาศของกระทรวง
สาธารณสุขฉบับท่ี193/2543 เพ่ือใหระบบการผลิตมีสุขลักษณะท่ีดีลดการปนเปอนจากเชื้อจุลินทรีย ใน
สวนของการดําเนินงานวิจัยไดศึกษากระบวนการผลิต เทคโนโลยีการบรรจุ ศึกษารูปแบบของบรรจุ
ภัณฑท่ีเหมาะสม รวมถึงการออกแบบทางกราฟกเพื่อใหได ผลิตภัณฑน้ําพริกท่ีมีคุณภาพ มีอายุการเก็บ
นาน มีรูปแบบของผลิตภัณฑท่ีสะดวกใชและสวยงาม  

( ขุนแผน ตุมทองคํา. 2549: บทคัดยอ) ทําการวิจยัเร่ือง การออกแบบตราสัญลักษณบรรจุ
ภัณฑขนมจีนสุขภาพหลมเกา   ผลการวิจยัพบวา  ดานกราฟกรูปแบบท่ีสวยงาม โดดเดน สะดุดตา
ใชภาพของ จติรกรรมฝาผนงัวดันาทราย และภาพของภูทับเบิกมาเปนเอกลักษณประจําทองถ่ินในงาน
ออกแบบบรรจภุณัฑขนมจนีหลมเกา            เลือกขอมูลเกีย่วกับ คุณคาทางโภชนาการขนมจีนสุขภาพหลม
เกา มานําเสนอไวบนบรรจภุณัฑ และประเมินความพึงพอใจโดยผูจําหนายสินคาและผูท่ีตองการซ้ือสินคา
ขนมจีนสุขภาพหลมเกาจากรานจาํหนาย จํานวน 100 คน กลุมตัวอยางท้ังหมด เลือกผลงานออกแบบ
แนวทางท่ี 1 (รอยละ 64 ) มากกวาแนวทางท่ี 2 (รอยละ21 ) มากกวาแนวทางที่ 3 (รอยละ15 ) กลุมเปาหมาย
ในทุกกลุมเพศ อายุ อาชีพ รายได และระดบัการศึกษา มีปริมาณการเลือกผลงานออกแบบบรรจุภณัฑใน
แนวทางท่ี 1มากกวาแนวทางท่ี 2 และ 3 ดวยเชนเดียวกัน 
 

http://202.28.18.227/dcms/basic.php?query=%E0%B8%82%E0%B8%B8%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%9C%E0%B8%99%20%20%E0%B8%95%E0%B8%B8%E0%B9%89%E0%B8%A1%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B8%B3%20%20&field=1003&institute_code=0&option=showindex_creator&doc_type=0
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( พิทยพันธ สิทธิรักษ.2547: บทคัดยอ ) ทําการวิจัยเร่ือง  มาตรฐานการออกแบบเรขศิลป
บนบรรจุภัณฑสําหรับสมุนไพรไทย   ผลการวิจัยพบวา  มาตรฐานเรขศิลปบนบรรจุภัณฑสําหรับ
สมุนไพรไทยสําหรับกลุมแมบานเกษตรกร ควรจะตองใชหลักการ 2 อยางในการสรางมาตรฐาน
เรขศิลปสําหรับบรรจุภัณฑสมุนไพรไทย ไดแก 1) หลักการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑเพ่ือ
แสดงภาพลักษณพื้นถ่ิน ไดแกการใชภาพเลียนแบบกรรมวิธีการบรรจุแบบดั้งเดิมของไทยและการ
ใชภาพเลียนแบบวัสดุธรรมชาติพิมพลงบนบรรจุภัณฑ 2) หลักการเกี่ยวกับบุคลิกภาพของ
ผลิตภัณฑท่ีสะทอนถึงความเปนสมุนไพรไทย ไดแกบุคลิกแบบเปนธรรมชาติ 

( รัตติยา คงสมป 2547: บทคัดยอ ) ทําการวิจัยเร่ือง   การประเมินผลการดําเนินงานตาม
โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ : ศึกษากรณี อําเภอเมือง จังหวัดสมุทรสาคร  ผลการวิจัยพบวา  
พบวา ยังไมมีการพัฒนาเทาท่ีควรผูประกอบการบางแหงไมมีความรูทางดานการตลาด รวมท้ัง
สถานท่ีในการ จัดจําหนายสินคามีไมมากนัก เม่ือออกงานมหกรรมแสดงสินคาก็ทําใหไดรับความ
สนใจจากประชาชนเปนชวงระยะเวลาหนึ่ง เทานั้น รัฐบาลยังขาดการสนับสนุนในการสงเสริมให
ชาวบาน นําสินคาออกสูตลาดโลก การขาดการสนับสนุนสงเสริมใหชาวบานพัฒนารูปแบบของ
ผลิตภัณฑ เพ่ือการนําสงออก ชาวบานโดย ท่ัวไปยังไมมีความรู ในการท่ีจะพัฒนาผลิตภัณฑเพ่ือ
นําไปสูการสงออกได ภาครัฐใหการสนับสนุนทางดานเงินทุนนอยมาก ผูประกอบการบางราย
ไมไดรับความชวยเหลือทางดานเงินทุน สงผลใหชาวบานขาดแคลนเงินลงทุนท่ีจะนํามาดําเนิน
กิจการทางดานตาง ๆ ของกิจการ ทางจังหวัดไดจัด การอบรมทางดานบรรจุภัณฑโดยการอบรมให 
มีการพัฒนารูปแบบของบรรจุภัณฑ การสงเสริมใหธุรกิจทําบรรจุภัณฑ การจัดอบรมของทาง
จังหวัดกับการทํางานจริงไมสอดคลองกัน ซ่ึงผลิตภัณฑในแตละประเภท จะมีบรรจุภัณฑท่ีมี
ลักษณะในการใชงานท่ีแตกตางกันไป แตในการเขารับการ อบรมเร่ืองบรรจุภัณฑนั้น ภาครัฐจะ
กลาวแบบโดยรวม การออกแบบจึงมีความเหมาะสมกับผลิตภัณฑบางอยางเทานั้น ทําใหการเขารับ
การอบรมของผูประกอบการทางดานบรรจุภัณฑนั้น บางกิจการ ไมสามารถนําไปใชประโยชนได 

( วราทิพย  สมบุญญฤทธิ. 2549  : บทคัดยอ )  ทําการวิจัยเร่ือง การวิจัยและพัฒนาเทคนิค
การบรรจุผลิตภัณฑจากปลาดุกผลการวิจัยพบวา  พบวา  ปลาดุกแดดเดียวในบรรจุภัณฑท้ังสอง
รูปแบบน้ันสามารถเก็บรักษาไดนาน 1 เดือนท่ีอุณหภูมิ 4-10oซ  น้ําพริกปลาดุกค่ัวในบรรจุภัณฑท้ัง 
3 ชนิด  มีอายุการเก็บไดนานประมาณ 6 เดือน โดยตัวอยางท่ีบรรจุในกระปุกชนิด PP และในถุง
เปลวอลูมิเนียมมีกล่ินดีกวาท่ีบรรจุในกระปุก PS  หอหมกซูริมิปลาดุกในถาดพลาสติก เก็บรักษาท่ี 
4-10oซ ไดนาน 8 สัปดาห สวนไสกรอกซูริมิปลาดุกบรรจุในสภาวะบรรยากาศปกติและสูญญากาศ
เก็บท่ีอุณหภูมิ  4-10oซ  และนํ้าแข็ง  (0 ±2 oซ)  สามารถคงคุณภาพดีไดนาน 7 สัปดาห 
               



 

  บทที่ 3 
วิธีดําเนินการวิจัย 

 
 การศึกษาออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑน้ําพริกแกงของกลุมเกษตรกรบานหัวแหลม ต.โกรก
พระ  อ.โกรกพระ  จ.นครสวรรค ผูวิจัยทําการลําดับการดําเนินการวิจยั โดยแบงเปนข้ันตอนการ
ดําเนินงานในข้ันตอนดังตอไปนี ้
 1. ประชากรและกลุมตัวอยาง 
 2. เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจยั 
 3. วิธีการสรางเคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย 
 4. การเก็บรวบรวมขอมูล 
 5. การวิเคราะหขอมูล 
 
ประชากรและกลุมตัวอยาง 

1. ประชากร คือ กลุมเกษตรกร บานหวัแหลม        ต.โกรกพระ  อ.โกรกพระ   
จ.นครสวรรค โดยมีสมาชิกภายในกลุมจํานวน 100 คน การศึกษารวบรวมขอมูลในการวิจยั 

2. กลุมตัวอยาง คือ การเลือกกลุมตัวอยางผูวิจัยกําหนดกลุม แบบเจาะจงโดย  
Purposive sampling ( จิตราภา กณุฑลบุตร.2550:110) ผูวิจัยกําหนดกลุมตัวอยางเพือ่ศึกษาความพงึ
พอใจตอบรรจภุัณฑกลุมผูบริโภคน้ําพริกแกง 3 กลุมคือ กลุมแมคาขายขาวแกง จํานวน 30 คน  
กลุมน้ําพริกแกงบานหวัแหลม 30 คน   กลุมบุคคลท่ัวไป  40 คน 
 
เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย 
 1. ลักษณะของเคร่ืองมือ 
 เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัยศึกษาออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑน้ําพริกแกงโดยกรณีศึกษากลุม
เกษตรกรบานหัวแหลม ต.โกรกพระ  อ.โกรกพระ  จ.นครสวรรค ตามวัตถุประสงค โดยแบงเปน 3 
ชุดดังนี้ 
  1.1  เคร่ืองมือประเมินความคิดเห็นของผูเช่ียวชาญดานลักษณะของโครงสราง
บรรจุภัณฑน้ําพริกแกงกลุมเกษตรกรบานหัวแหลม ต.โกรกพระ  อ.โกรกพระ  จ.นครสวรรค โดย
ผูวิจัยกําหนดรูปแบบโครงสรางบรรจุภัณฑ 3 แนวทางเพื่อใหผูเช่ียวชาญจํานวน 5 ทานคัดเลือก 

ลักษณะของแบบประเมินแบงเปน 2 ตอน 
   ตอนท่ี 1 ประเมินรูปแบบโครงสรางบรรจุภัณฑ จํานวน 4 ขอ 
   ตอนท่ี 2 ขอเสนอแนะอ่ืน ๆ 
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โดยผูเช่ียวชาญจํานวน 5 ทานดังนี้ 
1. ผูชวยศาสตราจารย วัชรา  เฉลยทรัพย 
2. ผูชวยศาสตราจารย เบญจพร  รอดอาวุธ 
3. อาจารยอ่ิมเอิบ  พันสด 
4. อาจารยยุวดี  ทองออน 
5. นางสาวนพยงค  กล่ินรัตน 

1.2  เคร่ืองมือประเมินความคิดเห็นของผูเช่ียวชาญดานรูปแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑ
น้ําพริกแกงกลุมเกษตรกรบานหัวแหลม ต.โกรกพระ  อ.โกรกพระ  จ.นครสวรรค โดยผูวิจัยกําหนด
รูปแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑ   3 แนวทางเพ่ือใหผูเช่ียวชาญจํานวน 5 ทานคัดเลือก 

ลักษณะของแบบประเมินแบงเปน 2 ตอน 
ตอนท่ี 1 ประเมินรูปแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑ จํานวน 4 ขอ 

  ตอนท่ี 2 ขอเสนอแนะอ่ืน ๆ 
โดยผูเช่ียวชาญจํานวน 5 ทานดังนี้ 

1. ผูชวยศาสตราจารย วัชรา  เฉลยทรัพย 
2. ผูชวยศาสตราจารยพรรษประเวศ  อชิโนบุญวัฒน 
3. ผูชวยศาสตราจารยจุฑาภทัร  รินศรี 
4.  อาจารยยุวดี  ทองออน 
5.   อาจารยขุนแผน  ตุมทองคํา 

โดยใชการวัดประเมินจากแบบสอบถามจากผูเช่ียวชาญ แบงเปน 5 ระดับ (Rating Scale)  พวงรัตน 
ทวีรัตน (2538:86) คือ  

5  หมายถึง  ดีมาก 
   4  หมายถึง  ดี 
   3  หมายถึง  ปานกลาง 

2  หมายถึง  นอย 
1 หมายถึง  นอยท่ีสุด 

1.3  เคร่ืองมือประเมินความพึงพอใจของของกลุมตัวอยางภายหลัง การออกแบบ
พัฒนาบรรจุภัณฑน้ําพริกแกงของกลุมเกษตรกรบานหัวแหลม   ต.โกรกพระ  อ.โกรกพระ  จ.นครสวรรค  
ลักษณะของแบบประเมินแบงเปน 2 ตอน 

ตอนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถามความพึงพอใจตอการพัฒนาบรรจุภัณฑ
น้ําพริกแกงของกลุมเกษตรกรบานหัวแหลม      ต.โกรกพระ  อ.โกรกพระ  จ.นครสวรรค 

ตอนท่ี 2 ขอเสนอแนะอ่ืน ๆ 
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โดยใชเกณฑแบงออกเปน 5 ระดับ(Rating Scale) พวงรัตน ทวีรัตน (2538:86) คือดังตอไปนี้ 
  5  หมายถึง  พึงพอใจมากท่ีสุด 
  4  หมายถึง  พึงพอใจมาก 
  3  หมายถึง  พึงพอใจปานกลาง 

2  หมายถึง  พึงพอใจนอย 
1 หมายถึง   พึงพอใจท่ีสุด 

 

วิธีการสรางเคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย 
 วิธีการสรางเคร่ืองมือท่ีใชในการวิจยัการออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑน้ําพริกแกงของกลุม
เกษตรกรบานหัวแหลม ต.โกรกพระ  อ.โกรกพระ  จ.นครสวรรค  โดยผูวิจยัศึกษาจากเอกสาร 
ทฤษฏี และงานวิจยัท่ีเกีย่วของ โดยสรุปไดดังนี ้
 1. ศึกษาและกาํหนดประเด็นคําถามโดยยึดกรอบการดําเนินการวิจัย 
 2. กําหนดประเด็นจํานวนขอคําถามจากตัวแปรท่ีทําการศึกษา เพื่อสรางเปนเคร่ืองมือท่ีใช
ในการวิจัย 
 3.   นําเคร่ืองมือมาปรับปรุงแกไขโดยคณะผูวิจัย ผาน/ไมผาน 
 4.  นําเคร่ืองมือไปใชในการเก็บรวบรวมขอมูล การวิจัยการออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ
น้ําพริกแกงของกลุมเกษตรกรบานหัวแหลม    ต.โกรกพระ    อ.โกรกพระ   จ.นครสวรรค 
 
การเก็บรวบรวมขอมูล 
 การศึกษาวิจัยผูวิจัยเก็บรวบรวมขอมูลในการออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑน้ําพริกแกงของ
กลุมเกษตรกรบานหัวแหลม    ต.โกรกพระ    อ.โกรกพระ   จ.นครสวรรคโดยสรุปไดดังตอไปนี้ 
 1. ผูวิจัยศึกษาขอมูลพื้นฐานจากกลุมประชากร คือ กลุมแมบานเกษตรกรบานหัวแหลม ต.
โกรกพระ  อ.โกรกพระ  จ.นครสวรรค โดยมีสมาชิกภายในกลุมจํานวน 100 คน การศึกษาและเก็บ
รวบรวมขอมูลในการวิจัย 
 2. ผูวิจัยศึกษาขอมูลการออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑถึงความเหมาะสมในดานโครงสราง
โดยขอความอนุเคราะหจากผูเช่ียวชาญเพื่อเก็บรวบรวมขอมูลในการวิจัย 
 3. ผูวิจัยศึกษาขอมูลการออกแบบบนบรรจุภัณฑถึงความเหมาะสมในดานรูปแบบกราฟก
บนบรรจุภัณฑ   โดยขอความอนุเคราะหจากผูเช่ียวชาญเพื่อเก็บรวบรวมขอมูลในการวิจัยนําผลไป
ออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑน้ําพริกตอไป 

4. ผูวิจัยศึกษาขอมูลดานความพึงพอใจกลุมตัวอยาง คือ การเลือกกลุมตัวอยางผูวิจัยกําหนด 



 

 68 

กลุม แบบเจาะจงโดย ผูวจิัยกาํหนดกลุมตัวอยางเพื่อศึกษาความพึงพอใจตอบรรจุภณัฑกลุม
ผูบริโภคน้ําพริกแกง 3 กลุมคือ 

1.กลุมแมคาขายขาวแกง จํานวน 30 คน 
2.กลุมน้ําพริกแกงบานหัวแหลม 30 คน 
3.กลุมบุคคลท่ัวไป  40 คน 

 5. ผูวิจัยทําการเก็บรวบรวมขอมูลท่ีไดนํามาประเมินผล    พรอมประมวลผลและสรุป 
 
การวิเคราะหขอมูล 
 การวิเคราะหในการวจิัย เร่ืองการออกแบบพัฒนาบรรจภุณัฑน้ําพริกแกงของกลุมเกษตรกร
บานหัวแหลม ต.โกรกพระ  อ.โกรกพระ  จ.นครสวรรค มีรูปแบบการใชสถิติไดแก คาเฉล่ียเลขคณิต  
และคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน  การแปรผลขอมูลแบงออกเปนกลุมตามข้ันตอนการศึกษาวิจัย 3 ข้ันตอน ดังนี้ 

1. ข้ันตอนการออกแบบพัฒนาโครงสรางบรรจุภัณฑ 
วิเคราะหความคิดเห็นของผูเช่ียวชาญดานลักษณะของโครงสรางบรรจุภัณฑน้ําพริกแกง

ของกลุมเกษตรกรบานหัวแหลม ต.โกรกพระ  อ.โกรกพระ  จ.นครสวรรค       โดยผูวิจัยกําหนด
รูปแบบโครงสรางบรรจุภัณฑ 3 แนวทางเพื่อใหผูเช่ียวชาญจํานวน 5   ทานคัดเลือกตามกรอบการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ (ชัยรัตน  อัศวางกูร.2548:10) โดยมีคุณสมบัติของบรรจุภัณฑ (Objective of 
Packaging)  ในประเด็นกรอบดังนี้ 

1. ปกปอง สินคาหรือผลิตภัณฑท่ีบรรจุอยูภายใน 
2. ส่ือสาร ใหขอมูลหรือรายละเอียดสําคัญแกผูบริโภค 
3. โฆษณา ประชาสัมพันธตัวสินคาหรือผลิตภัณฑ 
4. ใหความสะดวกสบาย ในการใชงาน รวมทั้งการเก็บหอบหิ้ว หรือขนสง 

โดยผูวิจยัใชการแปรความหมายของคาคะแนน ดังนี ้
  4.50 – 5.00 หมายถึง ดีมาก 
  3.50 – 4.49 หมายถึง ด ี
  2.50 – 3.49 หมายถึง ปานกลาง 
  1.50 – 2.49 หมายถึง นอย 
  1.00 – 1.49 หมายถึง นอยท่ีสุด 

2. ข้ันตอนการออกแบบพัฒนารูปแบบกราฟกบนบรรจภุณัฑ 
วิเคราะหความคิดเห็นของผูเช่ียวชาญดานรูปแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑน้ําพริกแกงของ

กลุมเกษตรกรบานหัวแหลม ต.โกรกพระ  อ.โกรกพระ  จ.นครสวรรค โดยผูวิจัยกําหนดรูปแบบ
กราฟกบนบรรจุภัณฑ     3 แนวทาง       เพื่อใหผูเช่ียวชาญจํานวน     5   ทาน    คัดเลือกตามกรอบ
การออกแบบตามกรอบการออกแบบพัฒนารูปแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑ           ควรเปนรูปลักษณ
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1. เอกลักษณ 
2. เรียบงาย 
3. ความหมายด ี

โดยผูวิจยัใชการแปรความหมายของคาคะแนน ดังนี ้
  4.50 – 5.00 หมายถึง ดีมาก 
  3.50 – 4.49 หมายถึง ด ี
  2.50 – 3.49 หมายถึง ปานกลาง 
  1.50 – 2.49 หมายถึง นอย 
  1.00 – 1.49 หมายถึง นอยท่ีสุด 

3.  ข้ันตอนการประเมินความพึงพอใจในการออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑน้ําพริกแกง 
แนวคิดการศึกษาความพึงพอใจในรูปแบบบรรจุภัณฑน้ําพริกแกงของกลุมเกษตรกรบาน

หัวแหลม ต.โกรกพระ  อ.โกรกพระ  จ.นครสวรรค ท่ีตองการ(วรพงค  วรชาติอุดมพงค.2538:191)
โดยศึกษาตามกรอบดังนี้ 

1. แนวความคิดเกี่ยวกับความงาม 
2. แนวความคิดในการสรางความเดนนาสนใจ 
3. แนวความคิดในความเหมาะสมในการออกแบบและการใชงาน 

โดยผูวิจยัใชการแปรความหมายของคาคะแนนความพึงพอใจตอการออกแบบพัฒนาบรรจุ
ภัณฑน้ําพริกแกงของกลุมเกษตรกรบานหวัแหลม ต.โกรกพระ  อ.โกรกพระ  จ.นครสวรรค ดังน้ี 
  4.50 – 5.00 หมายถึง พึงพอใจมากท่ีสุด 
  3.50 – 4.49 หมาย พึงพอใจมาก 
  2.50 – 3.49 หมายถึง พึงพอใจปานกลาง 
  1.50 – 2.49 หมายถึง พึงพอใจนอย 
  1.00 – 1.49 หมายถึง พึงพอใจนอยท่ีสุด 
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ผูเชี่ยวชาญ 5ทาน
โครงสรางบรรจุภัณฑ 

ผูเชี่ยวชาญ 5ทาน
กราฟก 

ออกแบบพัฒนาบรรจุภณัฑ
น้ําพริกแกง 

ของกลุมเกษตรกรบานหัวแหลม 

แกไขปรับปรุง แกไขปรับปรุง 

บรรจุภัณฑน้ําพริกแกงของกลุมเกษตรกรบานหัวแหลม 

ศึกษาขอมูล 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 3.1 ข้ันตอนการดําเนนิการการวจิัย 

นาสนใจ 

การใชงาน 

สรุปและอภิปรายผล 

ความพึงพอใจ 

ความงาม 
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สถิติท่ีใชในการวิเคราะหขอมูล 
 สถิติพื้นฐานท่ีใชในการวิเคราะหขอมูล 
 1. คาคะแนนเฉล่ีย(Mean)  โดยใชสูตร 

N
x

x ∑=  

 

 เม่ือ  = คาเฉล่ีย x
           ∑ x   = ผลรวมของขอมูลท้ังหมด 
          N = จํานวนขอมูลท้ังหมด 
 
 2. คาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน(Standard  Deviation)  มีสูตรดังนี้(บุญชม  ศรีสะอาด. 
2543:104)    
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 เม่ือ S.D.   = สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
  ∑ 2x   =   ผลรวมของคะแนนแตละตัวยกกําลังสอง 
                     =   ∑ 2)( x ผลรวมของคะแนนท้ังหมดยกกําลังสอง 

 n  =  จํานวนคนในกลุมตัวอยาง  

  



 

บทที่ 4 
ผลการวิเคราะหขอมลู 

 
ผลการวิเคราะหขอมูล 

การออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑน้ําพริกแกงของกลุมเกษตรกรบานหัวแหลม ต.โกรกพระ  
อ.โกรกพระ  จ.นครสวรรค ผูวิจัยวิเคราะหขอมูลการวิจัย โดยแบงเปน3 ข้ันตอนดังตอไปนี้ 

ตอนท่ี 1  การวิเคราะหขอมูลความคิดเห็นของผูเช่ียวชาญดานลักษณะของโครงสรางบรรจุ
ภัณฑน้ําพริกแกงกลุมเกษตรกรบานหัวแหลม ต.โกรกพระ  อ.โกรกพระ  จ.นครสวรรค โดยผูวิจัย
กําหนดรูปแบบโครงสรางบรรจุภัณฑ 3 แนวทางเพื่อใหผูเช่ียวชาญจํานวน 5 ทานคัดเลือก 

ตอนท่ี 2 การวิเคราะหขอมูล    ความคิดเห็นของผูเช่ียวชาญดานรูปแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑ
น้ําพริกแกงของกลุมเกษตรกรบานหัวแหลม ต.โกรกพระ  อ.โกรกพระ  จ.นครสวรรค โดยผูวิจัยกําหนด
รูปแบบดานรูปแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑ 3 แนวทางเพื่อใหผูเชี่ยวชาญจํานวน 5 ทานคัดเลือก 

ตอนท่ี 3   การวิเคราะหขอมูลความพึงพอใจกลุมตัวอยาง คือ การเลือกกลุมตัวอยางผูวิจัยกําหนด
กลุม แบบเจาะจงโดย  ผูวิจัยกําหนดกลุมตัวอยางเพื่อศึกษาความพึงพอใจตอการออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ
น้ําพริกแกงของกลุมเกษตรกรบานหัวแหลม ต.โกรกพระ  อ.โกรกพระ  จ.นครสวรรค  3 กลุม  คือ   กลุมแมคา
ขายขาวแกง จํานวน 30 คน,กลุมน้ําพริกแกงบานหัวแหลม 30 คนและ  กลุมบุคคลท่ัวไป  40 คน 

ตอนท่ี 1 วิเคราะหขอมูลความคิดเห็นของผูเช่ียวชาญตอโครงสรางบรรจุภัณฑน้ําพริกแกง 
การพัฒนารูปแบบของนํ้าพริกแกงโดยคณะผูวิจัยศึกษาขอมูลเบ้ืองตนกอนการออกแบบตอ

ลักษณะการจําหนาย ในชีวิตประจําวันโดยกลุมเกษตรกรบานหัวแหลม ต.โกรกพระ  อ.โกรกพระ  จ.
นครสวรรคจะผลิตน้ําพริกแกงเพื่อจําหนายตามตลาดนัดเปนรายไดหลักหรืออาจมีลูกคามารับซ้ือถึง
สถานท่ี เปนจํานวน อยางตํ่า 5 กิโลกรัมข้ึนไป มีนอยคร้ังท่ีจะจําหนายน้ําพริกตามศูนยการคาตาง  ๆ
เนื่องจากกลุมเคยทดลองในการจําหนายในกรณีดังกลาว พบวาไมประสบความสําเร็จ เนื่องจากกลุม
ผูบริโภคท่ีแทจริงมีรูปแบบการบริโภคน้ําพริกแกงเปนกลุมผูประกอบอาหารรับประทานเองใน
ครอบครัว หรือ มีอาชีพทําอาหารขาย 

จากการวิเคราะหขอมูลเบ้ืองตนเพื่อการพัฒนาดานโครงสรางน้ําพริกแกงท่ีมีความสัมพันธ
ตอการจําหนายท่ีตรงกับความตองการของกลุมผูบริโภคอยางแทจริง คณะผูวิจัยทําการออกแบบดาน
โครงสรางท่ีเหมาะสม โดยมี 3 แนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑเพ่ือสรางความผูกพัน ตามกรอบแนวคิด 
กระตุนใหผูบริโภคเปนเจาของ (ชัยรัตน  อัศวางกูร.2548:10) โดยมีคุณสมบัติของบรรจุภัณฑ (Objective of 
Packaging) ดานโครงสราง 1)ปกปอง สินคาหรือผลิตภัณฑท่ีบรรจุอยูภายใน    2)ส่ือสาร ใหขอมูลหรือ
รายละเอียดสําคัญแกผูบริโภค 3)โฆษณา ประชาสัมพันธตัวสินคาหรือผลิตภัณฑ 4)ใหความสะดวกสบาย 
ในการใชงาน รวมทั้งการเก็บหอบหิ้ว หรือขนสงโดยมีรูปแบบดังนี้ 
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แนวทางเลือกท่ี 1 

 มีลักษณะการบรรจุน้ําพริกในหนวยยอยเพื่อความสะดวกตอการประกอบอาหารในแตละ
คร้ังแลวสามารถเก็บรักษาเพ่ือประกอบอาหารในคร้ังตอไปได และมีบรรจุภัณฑภายนอกเพื่อการ
ปกปองอีกหนึ่งช้ัน 
 
ตารางท่ี 4.1 แสดงผลการวิเคราะหโครงสรางบรรจุภัณฑน้ําพริกแกง  (N=5) 

แนวทางเลือกท่ี 1 

 S.D. ความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ ความหมาย 

    1.โครงสรางบรรจุภัณฑสามารถปกปองน้ําพริกภายในได 3.40 1.14 ปานกลาง 

โครงสรางบรรจุภัณฑสามารถสื่อถึงคุณภาพนํ้าพริกได     2. 3.00 1.22 ปานกลาง 
    3.โครงสรางบรรจุภัณฑสามารถโฆษณาสินคาน้ําพริกได 3.80 1.64 ดี 

    4.โครงสรางบรรจุภัณฑมีความสะดวกสบายตอการหอบหิ้ว / ขนสง 3.60 1.14 ดี 

    5.ความเหมาะสมตอการการจายเงินลงทุนทําบรรจุภณัฑ 3.20 0.45 ปานกลาง 

รวม 3.40 1.12 ปานกลาง 

 
จากตารางท่ี 4.1 ผลการวิเคราะหขอมูลดานโครงสรางโดยผูเช่ียวชาญตอการออกแบบแนว

ทางเลือกที่ 1  โดยการวิเคราะหขอมูลแตละดานดังนี้ 1)โครงสรางบรรจุภัณฑสามารถปกปองน้ําพริก
ภายในไดอยูในระดับคาเฉล่ีย   (  3.40 ) ระดับปานกลาง 2)โครงสรางบรรจุภัณฑสามารถส่ือถึงคุณภาพ
น้ําพริกได อยูในระดับคาเฉล่ีย   (  3.00 ) ระดับปานกลาง 3)โครงสรางบรรจุภัณฑสามารถโฆษณา
สินคาน้ําพริกได อยูในระดับคาเฉล่ีย  (  3.80 ) ระดับดี 4)โครงสรางบรรจุภัณฑมีความสะดวกสบายตอ
การหอบหิ้ว / ขนสง อยูในระดับคาเฉล่ีย  (  3.60 )ระดับดี  5)ความเหมาะสมตอการการจายเงินลงทุนทํา
บรรจุภัณฑ (  3.20 ) ระดับปานกลาง จากผลการวิเคราะหขอมูลในรูปแบบโครงสรางบรรจุภัณฑแนว
ทางเลือกท่ี 1 สรุปได อยูในระดับคาเฉล่ีย  (  3.40 ) ระดับปานกลาง 
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แนวทางเลือกท่ี 2 

มีลักษณะการบรรจุน้ําพริกโดยโครงสรางภายนอกเปนแกวหรือ พลาสติกท้ังนี้เพ่ือการยืด
อายุของน้ําพริกแกงรวมถึงผูบริโภคสามารถมองเห็นคุณภาพของน้ําพริกไดโดยความรูสึกของสีพริก
แกงไดและในกรณีท่ีบริโภคน้ําพริกจนหมดสามารถนําภาชระบรรจุภัณฑไปใชประโยชนตอได 

 
ตารางท่ี 4.2 แสดงผลการวิเคราะหโครงสรางบรรจุภัณฑน้ําพริกแกง  (N=5) 

แนวทางเลือกท่ี 2 

 S.D. ความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ ความหมาย 

    1.โครงสรางบรรจุภัณฑสามารถปกปองน้ําพริกภายในได 4.60 0.55 ดีมาก 

โครงสรางบรรจุภัณฑสามารถสื่อถึงคุณภาพนํ้าพริกได     2. 4.40 0.55 ดี 
    3.โครงสรางบรรจุภัณฑสามารถโฆษณาสินคาน้ําพริกได 4.20 0.84 ดี 

    4.โครงสรางบรรจุภัณฑมีความสะดวกสบายตอการหอบหิ้ว / ขนสง 3.60 0.89 ดี 

    5.ความเหมาะสมตอการการจายเงินลงทุนทําบรรจุภณัฑ 3.40 0.89 ปานกลาง 

รวม 4.04 0.85 ดี 

 
จากตารางท่ี 4.2 ผลการวิเคราะหขอมูลดานโครงสรางโดยผูเช่ียวชาญตอการออกแบบแนว

ทางเลือกท่ี 2  โดยการวิเคราะหขอมูลแตละดานดังนี้ 1)โครงสรางบรรจุภัณฑสามารถปกปอง
น้ําพริกภายในไดอยูในระดับคาเฉล่ีย   (  4.60 ) ระดับดีมาก 2)โครงสรางบรรจุภัณฑสามารถส่ือ
ถึงคุณภาพน้ําพริกได อยูในระดับคาเฉลี่ย   (  4.40 ) ระดับดี 3)โครงสรางบรรจุภัณฑสามารถ
โฆษณาสินคาน้ําพริกได อยูในระดับคาเฉล่ีย  (  4.20 ) ระดับดี 4)โครงสรางบรรจุภัณฑมีความ
สะดวกสบายตอการหอบหิ้ว / ขนสง อยูในระดับคาเฉล่ีย  (  3.60 )ระดับดี  5)ความเหมาะสมตอ
การการจายเงินลงทุนทําบรรจุภัณฑ (  3.40 ) ระดับปานกลาง จากผลการวิเคราะหขอมูลใน
รูปแบบโครงสรางบรรจุภัณฑแนวทางเลือกที่ 2 สรุปได อยูในระดับคาเฉล่ีย  (  4.04 ) ระดับดี 
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แนวทางเลือกท่ี 3 
มีลักษณะการบรรจุน้ําพริกโดยใชถุงพลาสติกท่ีสามารถหาซ้ือไดตามทองตลาดท่ัวไปเปน

โครงสรางบรรจุภัณฑดานใน และหอหุมดวยถุงกระดาดานนอกกรณีจําหนายเพ่ือเปนของฝาก หรือ 
ผูบริโภคตองการน้ําพริกท่ีมากกวา 1 อยาง 

จากการสรางทางเลือกดังกลาวคณะผูวิจัยดําเนินการสรุปผลการวิเคราะหขอมูลโดยผูเช่ียวชาญดังนี้ 
 

ตารางท่ี 4.3 แสดงผลการวิเคราะหโครงสรางบรรจุภัณฑน้ําพริกแกง  (N=5) 

แนวทางเลือกท่ี 3 

 S.D. ความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ ความหมาย 

    1.โครงสรางบรรจุภัณฑสามารถปกปองน้ําพริกภายในได 3.60 0.55 ดี 

โครงสรางบรรจุภัณฑสามารถสื่อถึงคุณภาพนํ้าพริกได     2. 4.20 1.30 ดี 
    3.โครงสรางบรรจุภัณฑสามารถโฆษณาสินคาน้ําพริกได 4.60 0.55 ดีมาก 

    4.โครงสรางบรรจุภัณฑมีความสะดวกสบายตอการหอบหิ้ว / ขนสง 4.20 0.84 ดี 

    5.ความเหมาะสมตอการการจายเงินลงทุนทําบรรจุภณัฑ 4.20 0.84 ดี 

รวม 4.16 0.85 ดี 

 
จากตารางท่ี 4.3  ผลการวิเคราะหขอมูลดานโครงสรางโดยผูเช่ียวชาญตอการออกแบบแนว

ทางเลือกท่ี 3  โดยการวิเคราะหขอมูลแตละดานดังนี้ 1)โครงสรางบรรจุภัณฑสามารถปกปอง
น้ําพริกภายในไดอยูในระดับคาเฉล่ีย   (  3.60 ) ระดับดี 2)โครงสรางบรรจุภัณฑสามารถสื่อถึง
คุณภาพน้ําพริกได อยูในระดับคาเฉลี่ย   (  4.20 ) ระดับดี 3)โครงสรางบรรจุภัณฑสามารถ
โฆษณาสินคาน้ําพริกได อยูในระดับคาเฉล่ีย  (  4.60 ) ระดับดีมาก 4)โครงสรางบรรจุภัณฑมี
ความสะดวกสบายตอการหอบห้ิว / ขนสง อยูในระดับคาเฉล่ีย  (  4.20 )ระดับดี  5)ความ
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ตอนท่ี 2 การวิเคราะหขอมูล  ความคิดเห็นของผูเช่ียวชาญดานรูปแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑ
น้ําพริกแกงของกลุมเกษตรกรบานหัวแหลม ต.โกรกพระ  อ.โกรกพระ  จ.นครสวรรค 

จากการวิเคราะหขอมูลเบ้ืองตนเพื่อการพัฒนาดานรูปแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑควรเปน
รูปลักษณท่ีนาจดจําใหความรูสึกคุนเคย          แตตองดูไมธรรมดาควรเรียบงาย ส่ือความหมายได
รวดเร็ว (อางในชัยรัตน  อัศวางกูร.2548:59) แตสมบูรณพรอมดวยสาระและรายละเอียดมีความรวม
สมัย เหมาะกับการเวลา ไมลํ้ายุคจนทําใหลาสมัยไดโดยเร็ว คือเอกลักษณ     เรียบงาย     ความหมาย
ดี  โดยมีรูปแบบดังนี้ 
 
 
 
 
 
 

แนวทางเลือกท่ี 1 
 มีลักษณะการออกแบบ ท่ีมีภาพของพริก  และตัวอักษรสีแดง 
 
ตารางท่ี 4.4 แสดงผลการวิเคราะหดานรูปแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑ 

 S.D. ความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ ความหมาย 

    1. ตราสินคามีความเปนเอกลักษณท่ีส่ือถึงผลิตภัณฑน้าํพริกแกง 3.0 0 0.71 ปานกลาง 

ตราสินคาเรียบงายตอการจดจํา     2. 3.00 0.71 ปานกลาง 
    3.ตราสินคามีความหมายท่ีส่ือถึงผลิตภัณฑน้ําพริกแกง 3.20 0.45 ปานกลาง 

    4.ตราสินคามีความสวยงาม 2.40 0.55 ปานกลาง 

    5.รูปแบบตราสินคามีความเหมาะสมถึงกลุมผูบริโภค 2.40 0.89 ปานกลาง 

รวม 2.80 0.71 ปานกลาง 

 
จากตาราง  ผลการวิเคราะหขอมูลดานรูปแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑโดยผูเช่ียวชาญตอการ

ออกแบบแนวทางเลือกที่ 1  โดยการวิเคราะหขอมูลแตละดานดังนี้ 1) . ตราสินคามีความเปน
เอกลักษณท่ีส่ือถึงผลิตภัณฑน้ําพริกแกง ไดคะแนนอยูในระดับคาเฉล่ีย   (  3.00 ) ระดับปานกลาง 
2)ตราสินคาเรียบงายตอการจดจําได อยูในระดับคาเฉล่ีย   ( 3.00 ) ระดับปานกลาง 3)ตราสินคามี
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แนวทางเลือกท่ี 2 
 มีลักษณะการออกแบบ  ท่ีมีภาพของพริก  ตัวอักษรสีแดง  และมีภาพถายจริงฃองผูท่ีผลิต
น้ําพริกแกง 
 
ตารางท่ี 4.5 แสดงผลการวิเคราะหดานรูปแบบกราฟกบนบรรจุภณัฑ 

 S.D. ความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ ความหมาย 

    1. ตราสินคามีความเปนเอกลักษณท่ีส่ือถึงผลิตภัณฑน้าํพริกแกง 4. 20 0.79 มาก 

ตราสินคาเรียบงายตอการจดจํา     2. 4.00 1.73 มาก 
    3.ตราสินคามีความหมายท่ีส่ือถึงผลิตภัณฑน้ําพริกแกง 4.00 1.73 มาก 

    4.ตราสินคามีความสวยงาม 4.00 1.73 มาก 

    5.รูปแบบตราสินคามีความเหมาะสมถึงกลุมผูบริโภค 4..00 1.73 มาก 

รวม 4.04 1.59 มาก 

 
จากตาราง ผลการวิเคราะหขอมูลดานรูปแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑ โดยผูเช่ียวชาญตอการ

ออกแบบแนวทางเลือกที่ 2  โดยการวิเคราะหขอมูลแตละดานดังนี้ 1) . ตราสินคามีความเปน
เอกลักษณท่ีส่ือถึงผลิตภัณฑน้ําพริกแกง ไดคะแนนอยูในระดับคาเฉล่ีย   (  4.20 ) ระดับมาก 2)
ตราสินคาเรียบงายตอการจดจําได อยูในระดับคาเฉลี่ย   ( 4.00 ) ระดับมาก3)ตราสินคามี
ความหมายท่ีส่ือถึงผลิตภัณฑน้ําพริกแกงได อยูในระดับคาเฉล่ีย  (  4.00 ) ระดับมาก 4)ตราสินคา
มีความสวยงาม อยูในระดับคาเฉล่ีย  (  4.00 )ระดับ มาก 5)รูปแบบตราสินคามีความเหมาะสมถึง
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แนวทางเลือกท่ี 3 
มีลักษณะการออกแบบ  ท่ีมีภาพของพริก  ตัวอักษรสีแดง  และมีภาพท่ีตกแตงดวย

คอมพิวเตอร 
 

ตารางท่ี 4.6 แสดงผลการวิเคราะหดานรูปแบบกราฟกบนบรรจุภณัฑ 

 S.D. ความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ ความหมาย 

    1. ตราสินคามีความเปนเอกลักษณท่ีส่ือถึงผลิตภัณฑน้าํพริกแกง 4. 20 0.45 มาก 

ตราสินคาเรียบงายตอการจดจํา     2. 4.40 0.55 มาก 
    3.ตราสินคามีความหมายท่ีส่ือถึงผลิตภัณฑน้ําพริกแกง 4.00 0.00 มาก 

    4.ตราสินคามีความสวยงาม 4.00 0.71 มาก 

    5.รูปแบบตราสินคามีความเหมาะสมถึงกลุมผูบริโภค 3.80 0.84 มาก 

รวม 4.08 0.57 มาก 

 
จากตาราง ผลการวิเคราะหขอมูลดานรูปแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑ โดยผูเช่ียวชาญตอการ

ออกแบบแนวทางเลือกท่ี 3 โดยการวิเคราะหขอมูลแตละดานดังนี้ 1) . ตราสินคามีความเปน
เอกลักษณท่ีส่ือถึงผลิตภัณฑน้ําพริกแกง ไดคะแนนอยูในระดับคาเฉล่ีย   (  4.20 ) ระดับมาก 2)
ตราสินคาเรียบงายตอการจดจําได อยูในระดับคาเฉลี่ย   ( 4.40 ) ระดับมาก3)ตราสินคามี
ความหมายท่ีส่ือถึงผลิตภัณฑน้ําพริกแกงได อยูในระดับคาเฉล่ีย  (  4.00 ) ระดับมาก 4)ตราสินคา
มีความสวยงาม อยูในระดับคาเฉล่ีย  (  4.00 )ระดับ มาก 5)รูปแบบตราสินคามีความเหมาะสมถึง
กลุมผูบริโภค (  3.80) ระดับ มาก  จากผลการวิเคราะหขอมูลดานรูปแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑ 
แนวทางเลือกที่ 3สรุปได อยูในระดับคาเฉล่ีย  (  4.08) ระดับมาก 
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ตอนท่ี 3   การวิเคราะหขอมูลความพึงพอใจตอการออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ 
 

 
ตารางท่ี  4.7  ผลการวิเคราะหขอมูลความพึงพอใจของผูบริโภคตอการออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ 
                         น้ําพริกแกงของกลุมเกษตรกรบานหัวแหลม    ต.โกรกพระ  อ.โกรกพระ  จ.นครสวรรค   

 S.D. ระดับความคดิเห็นของผูบริโภค ความหมาย 

    1. ดานความงาม    

          1.1  รูปทรงสวยงาม 4.29 0.69 มาก 

          1.2   ความเหมะสมของขนาดและสัดสวน 4.23 0.72 มาก 

          1.3  ความเหมาะสมของสี  ตัวอักษรและรูปภาพ 4.31 0.65 มาก 

    2..ดานความนาสนใจ    

          2.1 สะดุดตาเม่ือพบเห็น 4.37 0.63 มาก 

          2.2 รูปแบบมีความเปนเอกลักษณ 4.33 0.62 มาก 

          2.3  มีความแปลกใหม 4.31 0.61 มาก 

    3. ดานประโยชนใชสอย    

          3.1 ความสะดวกสบายในการใชงาน 4.25 0.69 มาก 

          3.2 สะดวกตอการขนสง 4.22 0.63 มาก 

          3.3  มีความแข็งแรง  ทนทาน 4.32 0.66 มาก 

รวม 4.29 0.66 มาก 
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จากตาราง ผลการวิเคราะหขอมูลความคิดเห็นของผูบริโภคตอการออกแบบพัฒนาบรรจุ
ภัณฑผลิตภัณฑน้ําพริกแกง  ดานรูปทรงสวยงาม  มีคาเฉล่ีย (  = 4.29 ),  ความเหมาะสมของ
ขนาดและสัดสวน  มีคาเฉล่ีย (  = 4.23 ),  ดานความเหมาะสมของสี  ตัวอักษร  และรูปภาพ  มี
คาเฉล่ีย (  = 4.31 ),  สะดุดตาเม่ือพบเห็น  มีคาเฉล่ีย (  = 4.37 ),  รูปแบบมีความเปนเอกลักษณ  
มีคาเฉล่ีย (  = 4.33 ),  มีความแปลกใหม  มีคาเฉล่ีย (  = 4.31 ),  ความสะดวกสบายในการใช
งาน  มีคาเฉล่ีย (  = 4.25 ),  สะดวกตอการขนสง  มีคาเฉล่ีย (  = 4.22 )  และมีความแข็งแรง
ทนทาน  มีคาเฉล่ีย (  = 4.32 ),     
   
 

 



 

บทที่ 5 
สรุป อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 
ในการศึกษาคร้ังนี้ ผูวิจยัจงึมีความตองการท่ีจะศึกษาสภาพโดยท่ัวไปของเกษตรกรบานหวัแหลม  

และออกแบบพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ เพือ่แกไขปญหาขอจํากัดในการจําหนายสินคาน้ําพริกแกงกลุม
เกษตรกรบานหัวแหลม       ต.โกรกพระ     อ.โกรกพระ จ. นครสวรรค    โดยการออกแบบบรรจุภัณฑท่ี
สอดคลองกับผลิตภัณฑน้ําพริก ซ่ึงจะเปนการสรางมูลคาเพิ่มใหกับ ผลิตภัณฑ   และเปนการสราง
รายไดใหกับเกษตรกร อันจะสงเสริมใหเศรษฐกิจดีข้ึน โดยมีวัตถุประสงคดังนี ้

1.  เพื่อศึกษาสภาพทั่วไปของบานหัวแหลม ต.โกรกพระ  อ.โกรกพระ  จ.นครสวรรค 
2.  เพื่อออกแบบพัฒนาบรรจภุัณฑ น้ําพริกแกง ของกลุมเกษตรกรบานหวัแหลม ต.โกรกพระ  

อ.โกรกพระ  จ.นครสวรรค 
 3.  เพื่อศึกษาความพึงพอใจตอการออกแบบพัฒนาบรรจภุัณฑ น้ําพริกแกง ของกลุม
เกษตรกรบานหัวแหลม ต.โกรกพระ  อ.โกรกพระ  จ.นครสวรรค 
 
สรุปผลการวิจัย 

ความคิดเห็นของผูเช่ียวชาญตอโครงสรางบรรจุภัณฑน้ําพริกแกงดานโครงสรางบรรจุภัณฑ
สามารถปกปองน้ําพริกภายในมีคุณภาพเปนอันดับ 1  คือแบบท่ี 2  อยูในระดับคาเฉล่ีย (  = 4.60 ) 
รองลงมาคือแบบท่ี 3 อยูในระดับคาเฉล่ีย (  =  3.60 ),  โครงสรางบรรจุภัณฑสามารถส่ือถึง
คุณภาพน้ําพริกไดโดยมีคุณภาพเปนอันดับ 1 คือ  แบบท่ี  2  ซ่ึงมีคาเฉล่ีย  (  = 4.40 ) รองลงมาคือ
แบบท่ี 3 อยูในระดับคาเฉล่ีย (  =  3.60 ),  ดานโครงสรางบรรจุภัณฑสามารถโฆษณาสินคาพ
น้ําพริกไดโดยมีคุณภาพเปนอันดับ 1 คือ  แบบท่ี  3  ซ่ึงมีคาเฉล่ีย  (  = 4.60 ) รองลงมาคือแบบท่ี 2 
ท่ีมีคาเฉล่ีย (  =  4.20 ),  ดานโครงสรางบรรจุภัณฑมีความสะดวกสบายตอการหอบหิ้ว/ขนสง 
โดยมีคุณภาพเปนอันดับ 1 คือ  แบบท่ี  3  ซ่ึงมีคาเฉล่ีย  (  = 4.20 ) รองลงมาคือแบบท่ี 2 มีคาเฉล่ีย 
(  =  3.60 ),  ดานความเหมาะสมตอการจายเงิน ลงทุนทําบรรจุภัณฑ  โดยมีคุณภาพเปนอันดับ 1 
คือ  แบบท่ี  3  ซ่ึงมีคาเฉล่ีย  (  = 4.20 ) รองลงมาคือแบบท่ี 2 มีคาเฉล่ีย (  =  3.40 ) 
 ความคิดเห็นของผูเช่ียวชาญตอรูปแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑบนน้ําพริกแกง ดานตรา
สินคา มีความเปนเอกลักษณท่ีส่ือถึงผลิตภัณฑน้ําพริกแกง  โดยมีความคิดเห็นเปนอันดับ 1  คือแบบ
ท่ี 2 และแบบท่ี 3 มีคาเฉล่ีย (  = 4.20 ) รองลงมาคือแบบท่ี 1 อยูในระดับคาเฉล่ีย (  =  3.00 ),  ดาน
ตราสินคาเรียบงายตอการจดจําโดยมีความคิดเห็นเปนอันดับ 1 คือ  แบบท่ี  3  ซ่ึงมีคาเฉล่ีย  (  = 4.40 ) 
รองลงมาคือแบบท่ี 2 มีคาเฉล่ีย (  =  4.00 ),  ดานตราสินคามีความหมายท่ีส่ือถึงผลิตภัณฑน้ําพริก
แกงโดยมีความคิดเห็นเปนอันดับ 1 คือ  แบบท่ี  2  และแบบท่ี  3  มีคาเฉล่ีย  (  = 4.00 ) รองลงมา
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 ความคิดเห็นของผูบริโภคตอการออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑผลิตภัณฑน้ําพริกแกง  ดาน
รูปทรงสวยงาม  มีคาเฉล่ีย (  = 4.29 ),  ความเหมาะสมของขนาดและสัดสวน  มีคาเฉล่ีย (  = 4.23 ),  
ดานความเหมาะสมของสี  ตัวอักษร  และรูปภาพ  มีคาเฉล่ีย (  = 4.31 ),  สะดุดตาเม่ือพบเห็น  มี
คาเฉล่ีย (  = 4.37 ),  รูปแบบมีความเปนเอกลักษณ  มีคาเฉล่ีย (  = 4.33 ),  มีความแปลกใหม  มี
คาเฉล่ีย (  = 4.31 ),  ความสะดวกสบายในการใชงาน  มีคาเฉล่ีย (  = 4.25 ),  สะดวกตอการ
ขนสง  มีคาเฉล่ีย (  = 4.22 )  และมีความแข็งแรงทนทาน  มีคาเฉล่ีย (  = 4.32 )  
 
อภิปรายผล 
 ดานการออกแบบโครงสรางบรรจุภัณฑพบวาแบบท่ีบรรจุดวยถุงพลาสติก ผูเช่ียวชาญให
ความคิดเหน็มากท่ีสุด เพราะมีความแข็งแรง สะดวกตอการบรรจุน้ําพริก งายตอการหอบหิ้วและ
ผูขายไมตองลงทุนซ้ือบรรจุภัณฑท่ีราคาสูง สอดคลองกับชิดชม  ฮิรางะและคณะ (2548 : บทคัดยอ) 
บรรจุภัณฑท่ีดตีองมีรูปแบบของผลิตภัณฑท่ีสะดวกใชและสวยงาม 

ดานรูปแบบกราฟกบนบรรจภุณัฑบนน้ําพริกแกง พบวาแบบท่ีมีตัวอักษรและรูปภาพกราฟก
ผูเช่ียวชาญใหความคิดเหน็มากท่ีสุด เพราะตราสินคามีความเปนเอกลักษณท่ีส่ือถึงนํ้าพริกแกง 
ตลอดจนมีความเรยีบงาย เหมาะแกการจดจํา สอดคลองกับขุนแผน  ตุมทองคํา  (2546 : บทคัดยอ) ท่ี
ใชงานดานกราฟกโดยใชรูปภาพและตัวอักษรท่ีเปนเอกลักษณของทองถ่ินมาเปนแบบบนบรรจภุณัฑ 

สวนดานความพึงพอใจของผูบริโภคตอการออกแบบพัฒนาบรรจุภณัฑ  พบวา  ดาน
รูปทรงสวยงาม, ความเหมาะสมของขนาดและสัดสวน, ความเหมาะสมของสี ตัวอักษร รูปภาพ,  
สะดุดตาเม่ือพบเห็น,  รูปแบบมีความเปนเอกลักษณ,  มีความแปลกใหม,  มีความสะดวกสบายใน
การใช,  สะดวกตอการขนสง และมีความแข็งแรงทนทาน มีความคิดเห็นอยูในระดับมากเพราะ
บรรจุภัณฑมีท้ังความงาม นาสนใจ และสะดวกตอการนําไปใช  ซ่ึงสอดคลองกับรัตติยา  คงสมป  
(2540 : บทคัดยอ)  บรรจุภัณฑท่ีดีตองไดรับการพัฒนาท้ังในดานความงาม ความนาสนใจ  และ
ความสะดวกสบายในการนําไปใช 
 
ขอเสนอแนะ 
 ขอเสนอแนะท่ัวไป 
 รัฐบาลควรมีนโยบายสงเสริมใหทุนทําการวิจัยเกี่ยวกับบรรจุภัณฑและสงเสริมใหชาวบาน
พัฒนาบรรจุภณัฑเพื่อการสงออก 



 

 83 

ขอเสนอแนะสําหรับการทําวิจัย 
 1. ในการวิจยัคร้ังตอไป ควรขยายพ้ืนท่ี เชน ทําใหครอบคลุม ท้ังจังหวัด ท้ังภาคหรือท้ัง
ประเทศ 
 2.ในการวิจัยคร้ังตอไปควรศึกษาเร่ืองกระบวนการพิมพลงไปในถุงพลาสติกวามีสาร
ตกคางและมีอันตรายตอผูซ้ือหรือไม 
 3. ควรศึกษาภาชนะท่ีบรรจนุ้ําพริกแกงวามีวิธีใดจึงจะยดือายุการใชงานได 
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ภาคผนวก ก 
 

แบบประเมินความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญดานลักษณะของโครงสรางบรรจุภัณฑน้ําพริกแกงกลุม
เกษตรกรบานหัวแหลม ต.โกรกพระ  อ.โกรกพระ  จ.นครสวรรค 
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แบบประเมินผลดานรูปแบบโครงสรางบรรจุภัณฑน้ําพริกแกงของกลุมเกษตรกรบานหัวแหลม  
ต. โกรกพระ อ.โกรกพระ จ.นครสวรรค โดยผูเชีย่วชาญ 

 
เร่ือง  การออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑน้ําพริกแกงของกลุมเกษตรกรบานหัวแหลม  

ต.โกรกพระ อ.โกรกพระ จ.นครสวรรค 
 
ตอนท่ี 1 ขอความอนุเคราะหผูเชี่ยวชาญทําเคร่ืองหมาย    ลงในชองระดับความคิดเห็นตอความ
เหมาะสมดานโครงสรางบรรจุภัณฑน้ําพริกแกง 
ตอนท่ี 2 ขอความอนุเคราะหผูเชี่ยวชาญเขียนขอเสนอแนะอ่ืน ๆ  
 
คําชี้แจง : โปรดทําเคร่ืองหมาย  ลอมรอบหมายเลขในตารางระดับความคิดเห็น 
 

5 หมายถึง  ดีมาก 
4 หมายถึง  ดี 
3 หมายถึง  ปานกลาง 
2 หมายถึง  นอย 
1 หมายถึง  นอยท่ีสุด 
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ตอนท่ี 1 ขอความอนุเคราะหผูเชี่ยวชาญทําเคร่ืองหมาย    ลงในชองระดับความคิดเห็นตอความ
เหมาะสมดานโครงสรางบรรจุภัณฑน้ําพริกแกง โดยมีใหเลือก 3 แบบดังนี ้
 

แบบท่ี 1 แบบท่ี 3 แบบท่ี 2  
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ระดับความคดิเห็น 

รายการ แบบท่ี  แบบท่ี  แบบท่ี  
1 2 3 

    1.โครงสรางบรรจุภัณฑสามารถปกปองน้ําพริกภายในได 5 4 3 2 1  5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 

    2.โครงสรางบรรจุภัณฑสามารถส่ือถึงคุณภาพนํ้าพริกได 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 
    3.โครงสรางบรรจุภัณฑสามารถโฆษณาสินคาน้ําพริกได 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 

    4.โครงสรางบรรจุภัณฑมีความสะดวกสบายตอการหอบหิ้ว / ขนสง 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 

    5.ความเหมาะสมตอการการจายเงินลงทุนทําบรรจุภณัฑ 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 
 
ตอนท่ี 2 ขอเสนอแนะอ่ืน ๆ 
...................................................................................................... 
...................................................................................................... 
...................................................................................................... 
...................................................................................................... 

* ผูวิจัยขอขอบพระคุณทุกทานท่ีสละเวลาใหกับการตอบแบบประเมินมา ณ โอกาสนี้ * 
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ภาคผนวก ข 
 

แบบประเมินความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญดานรูปแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑน้ําพริกแกงกลุม
เกษตรกรบานหัวแหลม    ต.โกรกพระ  อ.โกรกพระ  จ.นครสวรรค 
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แบบประเมินผลดานรูปแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑน้ําพริกแกงของกลุมเกษตรกรบานหัวแหลม  
ต. โกรกพระ อ.โกรกพระ จ.นครสวรรค โดยผูเชีย่วชาญ 

 
เร่ือง  การออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑน้ําพริกแกงของกลุมเกษตรกรบานหัวแหลม  

ต.โกรกพระ อ.โกรกพระ จ.นครสวรรค 
 
ตอนท่ี 1 ขอความอนุเคราะหผูเชี่ยวชาญทําเคร่ืองหมาย    ลงในชองระดับความคิดเห็นตอความ
เหมาะสมดานโครงสรางบรรจุภัณฑน้ําพริกแกง 
ตอนท่ี 2 ขอความอนุเคราะหผูเชี่ยวชาญเขียนขอเสนอแนะอ่ืน ๆ  
 
คําชี้แจง : โปรดทําเคร่ืองหมาย  ลอมรอบหมายเลขในตารางระดับความคิดเห็น  
 

5 หมายถึง  ดีมาก 
4 หมายถึง  ดี 
3 หมายถึง  ปานกลาง 
2 หมายถึง  นอย 
1 หมายถึง  นอยท่ีสุด 
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ตอนท่ี 1 ขอความอนุเคราะหผูเชี่ยวชาญทําเคร่ืองหมาย    ลงในชองระดับความคิดเห็นตอความ
เหมาะสมดานกราฟกบนบรรจุภัณฑน้ําพริกแกงโดยมีใหเลือก 3 แบบดงันี้ 
 

แบบท่ี 1 แบบท่ี 3 แบบท่ี 2  
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 

ระดับความคดิเห็น 

รายการ แบบท่ี  แบบท่ี  แบบท่ี  
1 2 3 

    1. ตราสินคามีความเปนเอกลักษณท่ีส่ือถึงผลิตภัณฑน้าํพริกแกง 5 4 3 2 1  5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 

    2.ตราสินคาเรียบงายตอการจดจํา 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 
    3.ตราสินคามีความหมายท่ีส่ือถึงผลิตภัณฑน้ําพริกแกง 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 

    4.ตราสินคามีความสวยงาม 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 

    5.รูปแบบตราสินคามีความเหมาะสมถึงกลุมผูบริโภค 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 
 
 
ตอนท่ี 2 ขอเสนอแนะอ่ืน ๆ 
...................................................................................................... 
...................................................................................................... 
...................................................................................................... 
...................................................................................................... 
 
 

* ผูวิจัยขอขอบพระคุณทุกทานท่ีสละเวลาใหกับการตอบแบบประเมินมา ณ โอกาสนี้ * 
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ภาคผนวก ค 
 

แบบสอบถามความพึงพอใจตอการออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑน้ําพริกแกงของกลุมเกษตรกร 
บานหัวแหลม      ต.โกรกพระ  อ.โกรกพระ  จ.นครสวรรค 
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แบบสอบถาม 
เร่ือง การออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑน้ําพริกแกง ของกลุมเกษตรกรบานหัวแหลม  

ต.โกรกพระ  อ.โกรกพระ  จ.นครสวรรค 
 
คําชี้แจง  
 แบบสอบถามชุดนี้แบงออกเปน 2 ตอน 
 
ตอนท่ี 1  

แบบสอบถามความคิดเหน็ตอการออกแบบพัฒนาบรรจภุัณฑน้ําพริกแกง ของกลุม
เกษตรกรบานหัวแหลม ต.โกรกพระ  อ.โกรกพระ  จ.นครสวรรค 

ตอนท่ี 2  
ขอเสนอแนะอ่ืน ๆ 

 
การประเมิน 
ตอนท่ี 1  

กรุณาใสเคร่ืองหมาย     ลงในชองระดับการประเมินเพียงชองเดยีว โดยระดับคะแนนจะ
แสดงเคร่ืองหมายดังนี้  
 

5 หมายถึง  ดีมาก 
4 หมายถึง  ดี 
3 หมายถึง  ปานกลาง 
2 หมายถึง  นอย 
1 หมายถึง  นอยท่ีสุด 

 
ตอนท่ี 2  

โปรดเขียนแสดงขอเสนอแนะอ่ืน ๆ 
 
หมายเหตุ  

ขอความกรุณาทานชวยใหขอเสนอแนะ เพื่อใชเปนขอมูลในการปรับปรุงตอไป 
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ตอนท่ี 1  
คําชี้แจง โปรดทําเคร่ืองหมาย  ลงใน ( ) หนาขอความท่ีตรงกับความเปนจริงท่ีเกีย่วกับตัวทาน 

 

 
 ระดับความพงึพอใจ 

5 4 3 2 1 
ขอความ 

มากท่ีสุด มาก ปานกลาง นอย นอยท่ีสุด 
    1. ดานความงาม      

          1.1  รูปทรงสวยงาม      

          1.2   ความเหมะสมของขนาดและสัดสวน      

          1.3  ความเหมาะสมของสี  ตัวอักษรและรูปภาพ      

    2..ดานความนาสนใจ      

          2.1 สะดุดตาเม่ือพบเห็น      

          2.2 รูปแบบมีความเปนเอกลักษณ      

          2.3  มีความแปลกใหม      

    3. ดานประโยชนใชสอย      

          3.1 ความสะดวกสบายในการใชงาน      

          3.2 สะดวกตอการขนสง      

          3.3  มีความแข็งแรง  ทนทาน      
 
ตอนท่ี 2 ขอเสนอแนะอ่ืน ๆ 
………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………… 
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ภาคผนวก ง   
ประมวลภาพในการทําวิจัย   
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                                     บานหัวแหลม                                                 กลุมแมบานเก็บพริก 
 
 
 

  
 
 

 
              วัตถุดิบในการทําน้าํพริก                      กลุมแมบานกําลังทําน้ําพริกแกง                    
  

ผูเชี่ยวชาญตรวจแบบสอบถาม 
 
 
 
 
 
 

                                   สัมภาษณ                                               ปายทางเขากลุมน้ําพริกบานหวัแหลม 
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