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ภาคผนวก ก. 
แบบสอบถาม 

เรื่อง ปจจัยที่มีผลตอธุรกิจรานกาแฟสดในสถานีบริการน้ํามัน 
 
แบบสอบถามนี้จัดทําขึ้นเพื่อศึกษาปจจัยทางเศรษฐกิจและปจจัยอื่นๆที่มีผลตอยอดขายของธุรกิจรานกาแฟสดที่
ต้ังอยูในสถานีบริการน้ํามันบนถนนสายหลักตางๆ เพื่อประกอบการวิจัยวิชาการศึกษาอิสระ (Independent Study) 
(บธ.705) หลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
ขอขอบคุณในความรวมมือในการตอบแบบสอบถามมา ณ ที่นี้ 
โปรดใสเครื่องหมาย ลงใน         หนาขอความที่ตรงกับความคิดเห็นของทาน หรือเติมขอความลงในชองวาง
ใหครบถวน 
 
สวนที่ 1 พฤติกรรมผูบริโภคที่ใชบริการรานกาแฟสดในสถานีบริการน้ํามัน 
1.1    ทานใชบริการรานกาแฟสดที่ต้ังอยูในสถานีบริการน้ํามันบอยครั้งแคไหน 
 ทุกวัน    1-4 ครั้งตอเดือน  หรือนอยกวานั้น 
 5-10 ครั้งตอเดือน   มากกวา 10 ครั้ง แตไมเกิน 30 ครั้งตอเดือน   
1.2   ทานเคยเขาไปใชบริการรานกาแฟสดที่ต้ังอยูในสถานีบริการน้ํามันรานใด (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
 แบล็คแคนยอน    คอฟฟบอย 
 บานไรกาแฟ (Jet)   ไนทต้ีโฟว คอฟฟ  
 อเมซอน (ปตท.)     คาเฟดิโอโร 
 อินทนิน (บางจาก)   ไมมีแบรนด 
 อื่นๆ (โปรดระบุ)..................................... 
1.3 สาเหตุที่ทานเลือกเขาไปใชบริการรานกาแฟสดในสถานีบริการน้ํามัน (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
 แบรนดกาแฟที่คุนเคย  ใชบริการสถานีน้ํามันนี้เปนประจํา เชน เติมน้ํามัน เขาหองน้ํา 
 ดับกระหาย   ความสะดวกในการเขา-ออก/ปลอดภัยของสถานีบริการน้ํามัน 
 รสชาติ    ความสะดวกของที่จอดรถภายในบริเวณสถานีบริการน้ํามัน 
 แกงวง/ความปลอดภัยในการขับขี่ ดื่มตามเพื่อน/คนรูจักแนะนํา 
 ตามแฟชั่น   ติดกาแฟ 
 เปนสถานที่นัดพบ   อื่นๆ (โปรดระบุ)............................... 
1.4    รานกาแฟสดในสถานีบริการน้ํามันที่ทานไปใชบริการเปนประจําคือรานใด (ตอบเพียงคําตอบเดียว) 
 แบล็คแคนยอน    คอฟฟบอย 
 บานไรกาแฟ (Jet)   ไนทต้ีโฟว คอฟฟ  
 อเมซอน (ปตท.)     คาเฟ ดิโอโร 
 อินทนิน (บางจาก)   ไมมีแบรนด 
 อื่นๆ (โปรดระบุ)..................................... 
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1.5   ราคากาแฟที่ทานคิดวาเหมาะสมควรเปนเทาไร 
 ตํ่ากวา 30 บาท/แกว   31-50 บาท/แกว  
 51-80 บาท/แกว    มากกวา 81 บาท/แกว  
1.6   ทานชอบใหรานกาแฟทํารายการสงเสริมการขายแบบใด (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
 ลดราคาพิเศษ   นําแกวเดิมมาเติมในราคาพิเศษ 
 สะสมแตมแลกเครื่องดื่มฟรี  สะสมแตมแลกของกํานัลที่นาสนใจ 
 แถมอาหารวางฟรี   อื่นๆ (โปรดระบุ)............................... 
1.7  ความบอยในการเดินทางตางจังหวัด 
 ทุกวัน    1-2 ครั้งตอเดือน หรือนอยกวานั้น 
 3-4 ครั้งตอเดือน                  มากกวา 5 ครั้งแตไมเกิน 30 ครั้งตอเดือน 
1.8   รถยนตที่ทานใช โดยปกติทานเติมน้ํามันอะไร 
 เบนซิล 91   เบนซิล 95 
 แกสโซฮอล 91   แกสโซฮอล 95 
 ดีเซล    อื่นๆ (โปรดระบุ)............................... 
1.9 เมื่อทานเขามาในรานกาแฟสด ทานเลือกซื้อสินคาใดในราน (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
 กาแฟสด    เครื่องดื่มอื่นๆ เชน ช็อคโกแล็ตรอน/เย็น ชา นม ฯลฯ 
 ขนม    อาหาร 
 อื่นๆ (โปรดระบุ)................................ 
1.10 โดยสวนใหญเมื่อทานเดินทางแลวเขารานกาแฟสดในสถานีบริการน้ํามัน ทานเดินทางรวมกันกี่คน 
 เดินทางคนเดียว   2-3 คน 
 4-6 คน    7 คนขึ้นไป 
1.11  คาใชจายที่ทานซื้อเครื่องดื่ม/ขนมในรานกาแฟสดในสถานีบริการน้ํามันแตละครั้ง 
 30-50 บาท   51-100 บาท 
 101-150 บาท   151-200 บาท 
 201-300 บาท   มากกวา 300 บาทขึ้นไป 
1.11 สําหรับทานที่เคยเขารานกาแฟในสถานีบริการน้ํามัน เหตุผลที่ทานเลือกเขามาใชบริการรานกาแฟสดใน

สถานีบริการน้ํามัน 
 ต้ังใจมาซื้อกาแฟที่รานนี้จึงเขามาเติมน้ํามันที่นี่ดวย 
 ต้ังใจมาซื้อกาแฟที่รานนี้ต้ังแตแรก ไมไดเขามาเติมน้ํามันที่นี่ 
 เขามาเติมน้ํามัน แลวเห็นมีรานกาแฟจึงลองแวะเขามาใชบริการเปนครั้งแรก 
 ตองการซื้อกาแฟดื่ม แตไมไดเจาะจงวาตองเปนรานใดเปนพิเศษ เขารานใดก็ได โดยที่ไมไดเติมน้ํามัน 
 เขามาใชบริการอยางอื่นในสถานีบริการน้ํามัน โดยที่ไมไดเติมน้ํามัน 
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สวนที่ 2 สํารวจปจจัยทางเศรษฐกิจที่ผูบริโภคตัดสินใจซื้อกาแฟสดจากรานกาแฟในสถานีบริการน้ํามัน 
ใหทานประเมินปจจัยเหลานี้สําหรับรานกาแฟสดในสถานีบริการน้ํามันที่ทานใชบริการบอยที่สุด 

ปจจัยสําหรับรานกาแฟสดในสถานีบริการน้ํามัน
ที่ทานเลือกใชบริการบอยที่สุด 

เห็นดวย
อยางยิ่ง 

(5) 

เห็นดวย 
 

(4) 

เฉยๆ 
 

(3) 

ไมคอย
เห็นดวย 

(2) 

ไมเห็นดวย
อยางยิ่ง 

(1) 
2.1 ราคาน้ํามัน      
   2.1.1 ราคาน้ํามันที่สูงขึ้นทานจึงตองประหยัด
การใชจายมากขึ้นกวาเดิม 

     

2.2 รายไดผูบริโภค      
   2.2.1 ถารานกาแฟที่ทานเคยเขามีราคาแพงขึ้น
เพราะตนทุนสูงขึ้น ในขณะที่รายไดปจจุบันของ
ทานยังคงเดิม ทานจะยังคงซื้อกาแฟที่รานเดิม 

     

   2.2.2 รายไดรวมของครอบครัวมีผลตอการใช
จายของทาน 

     

2.3 รูปแบบรานกาแฟ      
   2.3.1 ทานเขามาใชบริการเพราะชอบในรูปแบบ
และการตกแตงรานกาแฟ 

     

   2.3.2 บรรยากาศโดยรอบรานกาแฟควรมีสวน
เล็กๆ และมีตนไมใหความรมรื่น  

     

   2.3.3 ทานเลือกรานที่มีที่นั่งสําหรับดื่มที่ราน      
   2.3.4 ปายช่ือรานควรตั้งในจุดที่ลูกคาสามารถ
สังเกตเห็นไดงาย และมีขนาดใหญ เห็นไดชัด 

     

2.4 ราคา      
  2.4.1 ทานเลือกเขารานกาแฟที่มีราคาเหมาะสม 
ไมแพงเกินไป คุมคากับการบริโภค 

     

  2.4.2 ทานจะเลือกเขารานกาแฟที่มีราคาต่ํากวา
แตรสชาติอรอยนอยกวารานที่มีราคาแพงกวาแต
อรอยมากกวา 

     

  2.4.3 กาแฟ/เครื่องดื่มที่มีราคาสูงมากเพราะใช
วัตถุดิบอยางดีราคาแพง ทานเห็นวาเหมาะสมแลว 

     

2.5 โปรโมชั่น      
  2.5.1 มีการสะสมแตม เมื่อครบตามเงื่อนไข
สามารถแลกเครื่องดื่มไดฟรี 
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ปจจัยสําหรับรานกาแฟสดในสถานีบริการน้ํามัน
ที่ทานเลือกใชบริการบอยที่สุด 

เห็นดวย
อยางยิ่ง 

(5) 

เห็นดวย 
 

(4) 

เฉยๆ 
 

(3) 

ไมคอย
เห็นดวย 

(2) 

ไมเห็นดวย
อยางยิ่ง 

(1) 
  2.5.2 ลดราคาเครื่องดื่ม ตามเงื่อนไขที่กําหนด 
เชน นําแกวกาแฟมาเองไดลดราคา 10% 

     

  2.5.3 มีของสมนาคุณหรือแถมขนมคูกับกาแฟ      
2.6 ตราสินคา/ช่ือรานกาแฟ      
  2.6.1 ทานเลือกเขารานกาแฟเฉพาะรานที่มี
ช่ือเสียง เปนที่รูจัก และมีหลายสาขาเทานั้น 

     

  2.6.2 รสชาติกาแฟจากรานกาแฟเล็กๆที่ไมมีช่ือ
ไมเปนที่รูจักมีเพียงสาขาเดียวคงไมอรอยเหมือน 
กับกาแฟของรานกาแฟชื่อดังที่มีหลายสาขาไมได 

     

2.7 พนักงานขาย      
  2.7.1 ควรมีการบริการที่ดี  เอาใจใส ลูกคา  มี
มารยาท พูดจาสุภาพ 

     

  2.7.2 พนักงานตองมีความรู ในสินค า  และ
สามารถแนะนําลูกคาได 

     

  2.7.3 ทานจะยังคงใชบริการรานกาแฟที่มี
พนักงานบริการไมดี/พูดจาไมดีตอลูกคา แตชง
กาแฟอรอยมาก 

     

2.8 กาแฟและเครื่องดื่ม      
  2.8.1 ทานชอบที่มีเมนูใหเลือกหลากหลาย      
  2.8.2 ใชวัตถุดิบอยางดี มีคุณภาพ      
  2.8.3 ทานชอบเขารานกาแฟที่ถวยกาแฟรวมถึง
บรรจุภัณฑตางๆ มีลวดลายสวยงาม 

     

2.9 ประเภทอาหารวางที่ควรมีในรานกาแฟสด      
  2.9.1 ขนมประเภทคุกกี้ เบเกอรี่ ขนมปงตางๆ      
  2.9.2 มีเฉพาะอาหารเชา และอาหารวางเบาๆ      
  2.9.3 มีอาหารหวาน-คาวบริการตลอดทั้งวัน      
2.10 ความสะดวก      
  2.10.1 ควรมีที่จอดรถใกลบริเวณรานกาแฟ      
  2.10.2 ทานเลือกเขารานกาแฟในสถานีบริการน้ํา 
มันที่มีทางเขาออกถนนใหญสะดวกไมอันตราย 
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ปจจัยสําหรับรานกาแฟสดในสถานีบริการน้ํามัน
ที่ทานเลือกใชบริการบอยที่สุด 

เห็นดวย
อยางยิ่ง 

(5) 

เห็นดวย 
 

(4) 

เฉยๆ 
 

(3) 

ไมคอย
เห็นดวย 

(2) 

ไมเห็นดวย
อยางยิ่ง 

(1) 
 2.10.3 รานกาแฟตองสามารถมองเห็นไดงาย
ต้ังแตกอนเขามาในสถานีบริการน้ํามัน 

     

2.11 ระยะทางในการเดินทาง      
   2.11.1 ถาทานเดินทางระยะไกล ทานจําเปนตอง
เขารานกาแฟสดที่อยูในสถานีบริการน้ํามัน 

     

 
สวนที่ 3 จากปจจัยตางๆ ผูตอบแบบสอบถามจะยังคงซื้อกาแฟหรือเขาไปใชบริการรานกาแฟสดในสถานีบริการ
น้ํามันหรือไม                                                                                                   
ผลของการตัดสินใจใชบริการรานกาแฟสดใน

สถานีบริการน้ํามัน 
ซื้อ

แนนอน 
ซื้อเปน
บางครั้ง 

ไมแนใจ ไมคอย
ซื้อ 

ไมซื้อ
แนนอน 

3.1 ทานจะยังคงซื้อกาแฟหรือเขาไปใชบริการราน
กาแฟสดในสถานีบริการน้ํามันหรือไม 

     

 
สวนที่ 4 ขอมูลพื้นฐานดานประชากรศาสตรของการวิจัยนี้ 
 
4.1 เพศ 
 ชาย      หญิง 
4.2 อายุ 
 ตํ่ากวา 20 ป    20-29 ป  
 30-39 ป    40-49ป 
  50 ปขึ้นไป 
4.3 ระดับการศึกษา 
 ตํ่ากวามัธยมศึกษา   มัธยมศึกษา  
 ปริญญาตรี/เทียบเทาปริญญาตรี   สูงกวาปริญญาตรี 
4.4 อาชีพ 
 นักเรียน/นักศึกษา   ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  
 ธุรกิจสวนตัว    ลูกจาง/พนักงานบริษัทเอกชน 
 พอบาน/แมบาน    อื่นๆ (โปรดระบุ).............................. 
 
 
 



 

 

73

4.5 รายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือน 
 ตํ่ากวา 10,000 บาท    10,000-19,999 บาท  
 20,000-29,999 บาท  30,000-39,999 บาท  
 40,000-49,999 บาท   50,000-59,999 บาท  
 60,000-69,999 บาท   70,000-79,999 บาท  
 80,000 บาทขึ้นไป 
4.6 สถานภาพ 
 โสด    แตงงาน 
4.7 จํานวนบุคคลในครอบครัว ________  คน 
4.8 ทานมีรถยนตสวนตัวประเภทใดบาง 
 รถจักรยานยนต   รถยนต 4 ที่นั่ง 
 รถปคอัพ    รถดัดแปลง 5-7 ที่นั่ง 
 รถตู    รถบรรทุก 6 ลอขึ้นไป 
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ภาคผนวก ข 
 

รายละเอียดของขอมูลดานประชากรศาสตรของกลุมตัวอยาง 
 

ตารางที่ 1 เพศ 
 

 
Frequenc

y Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 
ชาย 211 51.0 51.0 51.0 
หญิง 203 49.0 49.0 100.0 

Valid 

Total 414 100.0 100.0  
 
 

ตารางที่ 2 อายุ 
 

  Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid ตํ่ากวา 20 

ป 8 1.9 1.9 1.9 

  20-29 ป 131 31.6 31.6 33.6 
  30-39 ป 164 39.6 39.6 73.2 
  40-49 ป 83 20.0 20.0 93.2 
  50 ปข้ึนไป 28 6.8 6.8 100.0 
  Total 414 100.0 100.0  
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ตารางที่ 3 ระดับการศึกษา 
 

  Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid ตํ่ากวา

มัธยมศึกษา 2 .5 .5 .5 

  มัธยมศึกษา 25 6.0 6.0 6.5 
  ปริญญาตรี/

เทียบเทา
ปริญญาตรี 

272 65.7 65.7 72.2 

  สูงกวาปริญญา
ตรี 115 27.8 27.8 100.0 

  Total 414 100.0 100.0  
 
 

ตารางที่ 4 อาชีพ 
 

  Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid นักเรียน/นักศกึษา 52 12.6 12.6 12.6 
  ธุรกิจสวนตัว 81 19.6 19.6 32.1 
  พอบาน/แมบาน 10 2.4 2.4 34.5 
  ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 69 16.7 16.7 51.2 
  ลูกจาง/พนักงาน

บริษัทเอกชน 
194 46.9 46.9 98.1 

  อ่ืนๆ 8 1.9 1.9 100.0 
  Total 414 100.0 100.0  
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ตารางที่ 5 รายไดสวนตัวเฉลี่ยตอเดือน 
 

  Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid ตํ่ากวา 10,000 บาท 29 7.0 7.0 7.0 
  10,000-19,999 บาท 80 19.3 19.3 26.3 
  20,000-29,999 บาท 104 25.1 25.1 51.4 
  30,000-39,999 บาท 69 16.7 16.7 68.1 
  40,000-49,999 บาท 38 9.2 9.2 77.3 
  50,000-59,999 บาท 38 9.2 9.2 86.5 
  60,000-69,999 บาท 20 4.8 4.8 91.3 
  70,000-79,999 บาท 9 2.2 2.2 93.5 
  80,000 บาทขึน้ไป 27 6.5 6.5 100.0 
  Total 414 100.0 100.0  

 
 

ตารางที่ 6 สถานภาพ 
 

  Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid โสด 270 65.2 65.2 65.2 
  แตงงา

น 
144 34.8 34.8 100.0 

  Total 414 100.0 100.0  
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ตารางที่ 7 จาํนวนบุคคลในครอบครัว 
 

  
Frequenc

y Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 
1 73 17.6 17.6 17.6 
2 56 13.5 13.5 31.2 
3 52 12.6 12.6 43.7 
4 110 26.6 26.6 70.3 
5 66 15.9 15.9 86.2 
6 28 6.8 6.8 93.0 
7 12 2.9 2.9 95.9 
8 9 2.2 2.2 98.1 
9 4 1.0 1.0 99.0 
10 4 1.0 1.0 100.0 

Valid 

Total 414 100.0 100.0  
 
 

ตารางที่ 8 ประเภทรถสวนตวั 
 

Dichotomy label   Count Pct of  
Responses 

Pct of  
Case 

รถจักรยานยนต  66 12.30 16.10 
รถปคอัพ 89 16.50 21.80 
รถตู 8 1.50 2.00 
รถยนต 4 ทีน่ัง่   330 61.30 80.70 
รถดัดแปลง 5-7 ที่นัง่     40 7.40 9.80 
รถบรรทุก 6 ลอข้ึนไป  5 0.90 1.20 
Total responses 538 100.00 131.50 
5 missing cases;  409 valid cases   
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ภาคผนวก ค 
 

ตาราง Correlation Matrix
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Correlations 

  
Oil 

p2q1 
Distance 

p2q2 
Income 

p2q3 
Income 

p2q4 
Feature 

p2q5 
Feature 

p2q6 
Feature 

p2q7 
Feature 

p2q8 
Price 
p2q9 

Price 
p2q10 

Price 
p2q11 

Promotion 
p2q12 

Promotion 
p2q13 

Promotion 
p2q14 

Brand 
p2q15 

Brand 
p2q16 

Person 
p2q17 

Person 
p2q18 

Person 
p2q19 

Coffee 
p2q20 

Coffee 
p2q21 

Coffee 
p2q22 

Snack 
p2q23 

Snack 
p2q24 

Snack 
p2q25 

Convenience 
p2q26 

Convenience 
p2q27 

Convenience 
p2q28 

Oilp2q1 1 0.123 -0.206 0.296 0.054 0.156 0.141 0.184 0.239 0.139 
-

0.042 
0.063 0.136 0.178 0.133 0.041 0.159 0.154 -0.039 0.193 0.12 0.143 0.112 0.035 0.035 0.194 0.212 0.141 

Distancep2q2  1 0.138 0.165 0.16 0.187 0.145 0.144 0.245 -0.04 0.131 0.114 0.072 0.105 0.194 0.121 0.093 0.073 0 0.07 0.037 0.182 0.069 0.118 0.008 0.178 0.21 0.148 

Incomep2q3   1 -0.017 0.093 0.048 0.015 0.061 
-

0.102 
-

0.143 
0.23 0.048 -0.018 -0.066 0.08 0.072 -0.025 -0.071 0.038 -0.155 -0.03 0.084 0.015 0.088 

-
0.085 

-0.005 -0.073 -0.023 

Incomep2q4    1 0.08 0.206 0.179 0.229 0.214 0.113 0.066 0.038 0.054 0.08 0.134 0.074 0.07 0.11 0.027 0.126 0.151 0.071 0.131 0.07 0.036 0.158 0.155 0.096 

Featurep2q5     1 0.527 0.419 0.207 0.07 
-

0.032 
0.13 -0.021 -0.028 0.062 0.161 0.089 0.18 0.148 -0.037 0.075 0.173 0.354 0.242 0.172 0.021 0.196 0.183 0.145 

Featurep2q6      1 0.525 0.353 0.231 -0.03 0.165 0.012 0.051 0.13 0.133 0.077 0.194 0.19 -0.128 0.055 0.246 0.374 0.296 0.209 0.144 0.228 0.199 0.238 

Featurep2q7       1 0.252 0.185 
-

0.036 
0.146 0.014 -0.007 0.072 0.123 0.047 0.203 0.195 -0.161 0.128 0.224 0.312 0.204 0.112 0.036 0.279 0.197 0.171 

Featurep2q8        1 0.373 0.04 0.091 0.137 0.161 0.254 0.118 0 0.214 0.262 -0.009 0.122 0.256 0.203 0.22 0.104 0.083 0.26 0.235 0.291 

Pricep2q9         1 0.167 0.044 0.149 0.175 0.199 0.004 
-

0.047 
0.222 0.208 -0.088 0.142 0.286 0.095 0.127 0.022 0.029 0.252 0.26 0.219 

Pricep2q10          1 0.029 0.076 0.059 0.141 0.043 0.168 -0.092 -0.04 0.056 0.067 -0.043 0.033 
-

0.057 
0.013 0.112 -0.031 -0.005 0.096 

Pricep2q11           1 0.178 0.046 0.026 0.127 0.188 0.005 -0.014 0.066 -0.011 0.153 0.224 0.056 0.04 0.03 0.072 -0.019 0.071 

Promotionp2q12            1 0.361 0.115 0.121 0.097 0.056 0.046 0.009 0.105 0.126 0.133 0.096 0.003 
-

0.004 
0.027 0.057 0.162 

Promotionp2q13             1 0.261 
-

0.021 
-

0.065 
0.092 0.118 0.011 0.094 0.113 0.031 0.077 

-
0.038 

0.03 0.123 0.021 0.111 

Promotionp2q14              1 0.128 0.07 0.205 0.151 -0.124 0.187 0.178 0.174 0.323 0.172 0.146 0.163 0.215 0.315 
Brandp2q15               1 0.486 -0.021 -0.04 0.023 0.08 0.062 0.266 0.165 0.209 0.159 0.058 0.043 0.152 
Brandp2q16                1 -0.046 -0.019 0.081 0.06 -0.002 0.208 0.107 0.012 0.211 -0.021 -0.077 0.088 
Personp2q17                 1 0.72 -0.309 0.204 0.385 0.243 0.236 0.055 0 0.327 0.308 0.193 
Personp2q18                  1 -0.252 0.151 0.375 0.199 0.192 0.019 0.003 0.265 0.27 0.201 

Personp2q19                   1 -0.071 -0.155 -0.11 
-

0.087 
0.069 0.057 -0.091 -0.122 -0.067 

Coffeep2q20                    1 0.325 0.218 0.254 0.196 0.086 0.112 0.189 0.217 
Coffeep2q21                     1 0.313 0.237 0.104 0.041 0.369 0.276 0.232 
Coffeep2q22                      1 0.327 0.174 0.227 0.197 0.128 0.244 
Snackp2q23                       1 0.442 0.209 0.275 0.262 0.23 
Snackp2q24                        1 0.273 0.154 0.123 0.225 
Snackp2q25                         1 0.101 0.039 0.145 
Conveniencep2q26                          1 0.514 0.267 
Conveniencep2q27                           1 0.405 
Conveniencep2q28                                                       1 
* Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).                       
** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).                       

 


