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การวิจัยคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์คือ  1) เพ่ือศึกษาปัจจัยพ้ืนฐานส่วนบุคคล ปัจจัยด้านการท่องเท่ียว  
ความรู้เก่ียวกบัการท่องเท่ียวเกษตรและการเปิดรับข่าวสารของนักท่องเท่ียว 2) เพ่ือศึกษาความคิดเห็นของ
นกัท่องเท่ียวท่ีมีต่อการท่องเท่ียวตลาดน ้าไทรนอ้ย 3) เพ่ือเปรียบเทียบความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวท่ีมีต่อการ
ท่องเท่ียวตลาดน ้ าไทรน้อย ตามปัจจยัพ้ืนฐานส่วนบุคคล  ตามปัจจัยดา้นการท่องเท่ียว  และตามการเปิดรับ
ข่าวสารท่ีแตกต่างกนั 4) เพ่ือศึกษาความสัมพนัธ์ระหว่างความรู้เก่ียวกบัการท่องเท่ียวเกษตรกบัความคิดเห็น
ของนกัท่องเท่ียวท่ีมีต่อการท่องเท่ียวตลาดน ้าไทรนอ้ย  กลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นการวิจยั คือ นักท่องเท่ียวท่ีมาเท่ียว
ตลาดน ้าไทรน้อย อ  าเภอไทรน้อย จงัหวดันนทบุรี จ  านวน 392 คน โดยใชแ้บบสัมภาษณ์ในการเก็บรวบรวม
ขอ้มลู สถิติท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ขอ้มลูเบ้ืองตน้ ไดแ้ก่ ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ค่า
ต ่าสุด และค่าสูงสุด ส าหรับการทดสอบสมมติฐานไดแ้ก่  t-test, การวิเคราะห์ความแปรปรวนแบบทางเดียว (F-
test) ส าหรับการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ีย,  LSD (Least Significant Difference) ส าหรับการ
ทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียเป็นรายคู่ และสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ของเพียรสัน ส าหรับการทดสอบ
ความสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปร 

ผลการวิจยัพบว่า นกัท่องเท่ียวส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุเฉลี่ย  32.76 ปี มีภูมิล  าเนาอยู่ในจงัหวดั
นนทบุรี  มีการศึกษาระดบัปริญญาตรีหรือูงกว่า มีสถานภาพสมรสโสด มีอาชีพท างานบริษทัเอกชนหรือธุรกิจ
ส่วนตวั และมีรายไดที้่ไดร้ับต่อเดือนเฉลี่ย  21,638.78  บาท  นักท่องเที่ยวมีความรู้เกี่ยวกบัการท่องเที่ยว
เกษตรโดยเฉลี่ยอยู่ในระดบัมาก  นักท่องเที่ยวเปิดรับข่าวสารผ่านส่ือบุคคลจากเพื่อนมากที่สุด  จากการ
ประชุมหรือการฝึกอบรมมากท่ีสุด และส่ือมวลชนจากโทรทศัน์มากท่ีสุด นักท่องเท่ียวมีความคิดเห็นที่มีต่อ
การท่องเท่ียวตลาดน ้าไทรน้อย โดยเฉล่ียอยู่ในระดบัมาก ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า นักท่องเที่ยวที่มี
ภูมิล  าเนา และการเปิดรับข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือบุคคล  ส่ือมวลชน แตกต่างกนั มีความคิดเห็นท่ีมีต่อ
การท่องเท่ียวตลาดน ้าไทรนอ้ยแตกต่างกนั อยา่งมีนัยส าคญัทางสถิติ ส่วนความรู้เก่ียวกบัการท่องเท่ียวเกษตร
ไม่มีความสัมพนัธ์กบัความคิดเห็นท่ีมีต่อการท่องเท่ียวตลาดน ้าไทรนอ้ย 
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                 The objectives of this research were: 1) to study personal factors, travelling factors,  knowledge on 
agri-tourism  and exposure of agricultural information. 2) to study tourist’s opinions towards  tourism  at  Sai 
Noi floating market. 3) to compare the tourist’s opinions towards  tourism  at  Sai Noi floating market by 
personal factors, travelling factors and exposure of agricultural information. 4) to study the relationship 
between knowledge on agri-tourism  and tourist’s opinions towards  tourism  at  Sai Noi floating market. The 
sample consisted of 392 tourists at  Sai Noi floating market in Sai Noi District, Nonthaburi Province.  The 
data were collected by interviewing schedule. Statistic analyses were frequency, percentage, arithmetic mean, 
standard deviation, minimum, maximum, t-test, one-way ANOVA (F-test), Least Significant Difference 
(LSD) and Pearson’s Correlation Coefficient. 

                The reseacrh result revealed that most of the tourists was female, the average of age was 
32.76 years, with domicil in Nonthaburi, the level of education was bachelor’s degree or higher.  Most of the 
tourists was single,with the career of running a private company or own business.  The average income was 
21,638.78 baht.  Tourists had the knowledge on agri-tourism at the high level.  The exposures of agricultural 
information were tourists’ fellow, meeting and television. The tourists had opinions towards  tourism  at  Sai 
Noi floating market  on the average at the high level.  The results of hypothesis testing indicated that the 
tourists with different domicile and the media exposure of agricultural information had significant differences 
in opinions toward  tourism  at  Sai Noi floating market. But there was no significant relationship between the 
knowledge on agri-tourism and opinions toward tourism at Sai Noi floating market. 
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 สารบัญตาราง (ต่อ)   

ตารางที ่  หน้า 
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และของที่ระลึก  จ  าแนกตามการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารจากส่ือมวลชน เป็น
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บทที ่ 1 
 

บทน า 
 

ความส าคญัของปัญหา 
 
 สถานการณ์การท่องเที่ยวทัว่โลก มีอัตราการเจริญเติบโตอย่างรวดเร็วและมีการแข่งขนั
ค่อนขา้งสูง จึงเกิดการท่องเที่ยวในรูปแบบของตลาดการท่องเที่ยวแบบชุมชน มีการพฒันาการ
ท่องเที่ยวรูปแบบตลาดชุมชนท าให้มีความส าคญัในการสร้างชุมชนให้มีศกัยภาพของการรองรับ
การท่องเที่ยวเร่ืองการท่องเที่ยวมากขึ้น  ซ่ึงมีการบริหารจดัการโดยชุมชนเอง  และน าวฒันธรรม
ประเพณีทอ้งถ่ินมาเผยแพร่  เพื่อเสริมสร้างรายไดใ้ห้กบัชุมชน  ปัจจุบนัอุตสาหกรรมท่องเที่ยวได้
กลายมาเป็นอุตสาหกรรมที่มีความส าคญัอยา่งยิง่ต่อระบบเศรษฐกิจของโลก อุตสาหกรรมท่องเที่ยว
ได้เจริญเติบโตจนกลายมาเป็นสินคา้หลักในระบบการคา้ระหว่างประเทศอยา่งรวดเร็ว  และใน
หลายประเทศ  อุตสาหกรรมท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมที่มีความส าคญัอยูใ่นระดบัที่ 1 - 3 ของ 10  
อนัดบัแรกในอุตสาหกรรมส าคญัของประเทศนั้นๆ(ส านักงานพฒันาการท่องเที่ยว  กระทรวงการ
ท่องเที่ยวและกีฬา, 2551) 
  
  อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของประเทศไทยมีความส าคัญต่อความเจริญก้าวหน้า 
เสถียรภาพทางเศรษฐกิจและสังคมของประเทศเป็นอยา่งมาก และเป็นที่เช่ือกนัว่าความส าคญัของ
การท่องเที่ยวจะมีมากขึ้ นในอนาคต เน่ืองจากรัฐบาลมีนโยบายส่งเสริมอย่างต่อเน่ือง และการ
ท่องเที่ยวกลายเป็นแหล่งที่มาของเงินตราต่างประเทศไทยที่ส าคญัที่สุด โดยมีวตัถุประสงคต่์าง ๆ 
หลากหลายกนัไม่วา่เพือ่ธุรกิจ เพือ่นนัทนาการ และเพือ่ศึกษาหาความรู้ในส่ิงที่ไม่เคยรู้เคยเห็น การ
เดินทางท่องเที่ยวซ่ึงเป็นกิจกรรมอันเป็นส่วนบุคคลเหล่าน้ีได้เติบโตรวมกันเป็นกลุ่มก้อนขึ้ น 
จนกระทัง่ตอ้งอาศยัเทคนิควชิาการเฉพาะ การวางแผน การจดัองคก์าร และการตลาด รวมเขา้แลว้
เรียกวา่ “อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว” ซ่ึงจะมีบทบาทส าคญัอยา่งมากต่อระบบเศรษฐกิจ สังคม และ
การเมืองของประเทศในปัจจุบนั (ส านกังานพฒันาการท่องเที่ยว  กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 
2551)   อุตสาหกรรมท่องเที่ยวจึงถือไดว้า่เป็นพลงัขบัเคล่ือนทางเศรษฐกิจที่แสดงบทบาทเด่นชดัใน
แต่ละปีที่ผ่านมา  ความส าเร็จโดยรวมหรือบางส่วนนั้น ย่อมมาจากพลังของฟันเฟืองหรือพลัง
ขบัเคล่ือนทั้งส่วนเล็กและส่วนน้อยที่ช่วยกันผลักช่วยกันดันให้อุตสาหกรรมน้ีเคล่ือนไหวไป
ขา้งหนา้อยา่งไม่หยดุย ั้ง และแสดงบทบาทน าในการเป็นตวักระตุน้ใหเ้กิดการขยายตวัทางเศรษฐกิจ
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ซ่ึงน าไปสู่การจา้งงาน  สร้างอาชีพ  การกระจายรายไดแ้ละการลงทุนในธุรกิจที่เก่ียวเน่ืองมากมาย
หลายร้อยสาขา เป็นการสร้างความมัง่คัง่ให้กบัประชาชน  และประเทศชาติอยา่งเอนกอนันต ์ และ
น าไปสู่ความส าเร็จในการยกระดบัคุณภาพชีวติของประชาชนชาวไทย 
 
 จงัหวดันนทบุรีดินแดนวฒันธรรมลุ่มแม่น ้ าเจา้พระยา มีแหล่งท่องเที่ยวมากมาย  และเป็น
จงัหวดัหน่ึงในหา้จงัหวดัปริมณฑล (ปทุมธานี สมุทรสาคร  สมุทรปราการ นครปฐม และนนทบุรี)  
มีความเป็นมาทางประวตัิศาสตร์อนัยาวนาน  460 กว่าปี  เป็นดินแดนหลากหลายชาติพนัธุ์  จาก
ต านานและหลกัฐานทางประวติัศาสตร์  ท  าใหส้นันิษฐานไดว้า่เมืองนนทบุรีเป็นเมืองที่เจริญรุ่งเรือง
มากแห่งหน่ึงตั้งแต่สมยัอยธุยาเป็นราชธานี  นนทบุรีในวนัน้ีจึงเต็มไปดว้ยส่ิงที่น่าสนใจและแหล่ง
ท่องเที่ยวที่หลากหลาย  ทั้งทางประวติัศาสตร์  โบราณสถาน  งานหัตถกรรม  เคร่ืองป้ันดินเผา  
ประเพณี  วฒันธรรม  การด ารงชีวิต  และวิถีชีวิตทางธรรมชาติ  ซ่ึงนนทบุรีแบ่งเขตการปกครอง
เป็น 6 อ าเภอ  ได้แก่  เมืองนนทบุรี ปากเกร็ด บางกรวย บางใหญ่ บางบวัทอง และไทรน้อย  
(ส านกังานพฒันาการท่องเที่ยวจงัหวดันนทบุรี, 2555)         
 
 อ  าเภอไทรนอ้ย  เป็นอ าเภอหน่ึงในหกของจงัหวดันนทบุรี และมีสถานที่ท่องเที่ยวเกษตรที่
น่าสนใจ  ด้วยสภาพพื้นที่เป็นจงัหวดัที่เป็นพื้นที่ปริมณฑลติดกับกรุงเทพมหานคร มีส่ิงอ านวย
ความสะดวกทุกระบบ  และมีการท าการเกษตรกรรมจ านวนมาก  ท าใหเ้กษตรกรบางส่วนหันมาท า
อาชีพเสริมเพือ่หารายไดเ้พิ่มขึ้น โดยมีหน่วยงานเกษตรอ าเภอไทรน้อยสนับสนุนให้เกิดโครงการ
ต่างๆ  เพือ่เพิม่ศกัยภาพการด ารงชีวิตของเกษตรกรอ าเภอไทรน้อยให้เป็นชุมชนที่เขม้แข็งมากขึ้น  
ตลาดน ้ าไทรน้อยเป็นโครงการหน่ึงที่ช่วยเพิ่มรายได้ให้กับเกษตรกรไดจ้  านวนมาก  ( ส านักงาน
เกษตรอ าเภอไทรน้อย จงัหวดันนทบุรี, 2545)   สภาพพื้นที่ส่วนใหญ่เป็นพื้นที่ราบลุ่มสภาพดิน
เหมาะแก่การเพาะปลูก มีล าคลองผ่านหลายสาย  การใชป้ระโยชน์ในพื้นที่จึงมุ่งเน้นในการเกษตร
กรรม เล้ียงสัตว ์ และบางส่วนได้แปรเปล่ียนสภาพกลายเป็นโรงงานอุตสาหกรรมและหมู่บา้น
จดัสรร ท าให้พื้นที่ทางการเกษตรไดเ้ปล่ียนเป็นโรงงานอุตสาหกรรม  ประชากรบางส่วนเปล่ียน
อาชีพมาเป็นลูกจ้างในโรงงานอุตสาหกรรม  แรงงานจ้างต่างจังหวัดเข้ามาท างานมากขึ้ น  
ทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดล้อมถูกท าลาย  ส่งผลกระทบกับการท าการเกษตรที่ตอ้งพึ่งพา
ธรรมชาติ  อีกทั้ งจังหวดันนทบุรีจึงเป็นจังหวดัที่มีปริมาณการเติบโตทางด้านเศรษฐกิจและ
เทคโนโลยสูีง    
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 เน่ืองด้วยตลาดน ้ าไทรน้อยเป็นโครงการที่ได้งบประมาณมาจากองค์การบริหารส่วน
จงัหวดันนทบุรี องคก์ารบริหารส่วนต าบลทุกต าบลในอ าเภอไทรน้อย เห็นความส าคญัของสถานที่
ท่องเที่ยวเกษตร ไดส้นับสนุนงบประมาณในการก่อสร้างแพจ าหน่ายสินคา้ในล าคลองพระพิมล
ราชา และจดัร้านจ าหน่ายสินคา้ริมคลองวดัไทรใหญ่  เพื่อเป็นแหล่งท่องเที่ยวของอ าเภอไทรน้อย
ในการคา้ขายสินคา้และผลิตภณัฑใ์นชุมชน  ท าให้เกิดอาชีพและรายไดเ้พิ่มของเกษตรในการน า
ของที่ผลิตไดม้าจ าหน่ายดว้ยตนเอง ตลอดจนมีการพฒันาส่ิงแวดลอ้มในล าคลองพระพิมลราชาให้
สะอาด ไม่มีผกัตบชวา น ้ าในล าคลองสามารถใชป้ระโยชน์ทั้งอุปโภค  บริโภค  การสัญจรทางน ้ า
สามารถใชไ้ด ้และมีการเล้ียงปลาบริเวณตลาดน ้ าเป็นที่เพาะพนัธุป์ลา ท าให้เกิดแหล่งท่องเที่ยวทาง
น ้ า  นอกจากการพฒันาตลาดน ้ าแลว้ยงัมีการพฒันาธรรมชาติและส่ิงแวดลอ้มของอ าเภอไทรน้อย
เป็นแหล่งท่องเที่ยวเกษตรดึงดูดใหน้กัท่องเที่ยวเขา้มาเที่ยวอ าเภอไทรน้อย อาทิเช่นชมสวนเกษตร
ไทรนอ้ย ชมสวนไมผ้ล ชมสวนกลว้ยไมช้มสวนบอนสีเฉลิมพระเกียรติ ชมบอนบวัสี เฟ่ืองฟ้า และ
แหล่งท่องเที่ยวด้านศิลปวฒันธรรมอีกมากมายในอ าเภอไทรน้อย  ไดแ้ก่  วดัไทรใหญ่ วดัคลอง
ขวาง วดัเสนียว์งศ์  เป็นต้น (เอกสารการด าเนินงานตลาดน ้ าไทรน้อย อ าเภอไทรน้อย จังหวดั
นนทบุรี, 2554 ) 
 
 ดงันั้นผูว้ิจยัจึงสนใจท าการวิจยัเร่ือง ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยว
ตลาดน ้ าไทรน้อย อ าเภอไทรน้อย จงัหวดันนทบุรี  เพื่อพฒันาการท่องเที่ยว  และเป็นแนวทางใน
การพฒันาคุณภาพชีวติของเกษตรกรในพื้นที่อ  าเภอไทรนอ้ย จงัหวดันนทบุรี   
 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 
 การวจิยัคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค ์ดงัน้ี 
 
 1. เพือ่ศึกษาปัจจยัพื้นฐานส่วนบุคคล ปัจจยัดา้นการท่องเที่ยว ความรู้เก่ียวกบัการท่องเที่ยว
เกษตร และการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารของนกัท่องเที่ยวที่มาเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  
 
 2. เพือ่ศึกษาความคิดเห็นของนกัท่องเที่ยวที่มาเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย 
 
 3. เพื่อเปรียบเทียบความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย ตาม
ปัจจยัพื้นฐานส่วนบุคคลที่แตกต่างกนั 
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 4.  เพื่อเปรียบเทียบความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย ตามปัจจยั
ดา้นการท่องเที่ยวที่แตกต่างกนั 
 
 5.  เพื่อศึกษาความความสัมพนัธ์ระหว่างความรู้เก่ียวกบัการท่องเที่ยวเกษตรกับความ
คิดเห็นของนกัท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย   
 
 6.  เพื่อเปรียบเทียบความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  ตามการ
เปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรที่แตกต่างกนั 
 
 7.  เพือ่ศึกษาปัญหาและขอ้เสนอแนะของนกัท่องเที่ยวที่มาเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  
 

ขอบเขตการวิจัย 
  
 ประชากรที่ใชใ้นการวิจยัคร้ังน้ีคือ  นักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  อ าเภอไทร
นอ้ย  จงัหวดันนทบุรี จ  านวน  392  คน (ส ำนกังำนเกษตรอ ำเภอไทรนอ้ย, 2555) 

 
ประโยชน์ที่ได้รับ 

 
 1. ท  าให้ทราบขอ้มูลเก่ียวกบัปัจจยัพื้นฐานส่วนบุคคล  ปัจจยัดา้นการท่องเที่ยว  ความรู้
เก่ียวกบัการท่องเที่ยวเกษตรและการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารของนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวตลาดน ้ าไทร
นอ้ย   
 
 2. ท  าใหท้ราบระดบัของความคิดเห็นของนกัท่องเที่ยวที่มีต่อตลาดน ้ าไทรนอ้ย   
 
 3. ท  าใหท้ราบถึงการเปรียบเทียบความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  
ตามปัจจยัพื้นฐานส่วนบุคคลที่แตกต่างกนั 
 
 4. ท  าใหท้ราบถึงการเปรียบเทียบความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  
ตามปัจจยัดา้นการท่องเที่ยวที่แตกต่างกนั 
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 5. ท  าใหท้ราบความสมัพนัธร์ะหวา่งความรู้เก่ียวกบัการท่องเที่ยวเกษตรที่มีต่อความคิดเห็น
ของนกัท่องเที่ยวที่มาเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย   
 
 6. ท  าใหท้ราบถึงการเปรียบเทียบความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  
ตามการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรที่แตกต่างกนั 
 
 7. ผลการวจิยัที่ไดเ้พือ่สามารถน าไปประกอบการพจิารณาในการวางแผน ปรับปรุง พฒันา
แหล่งท่องเที่ยว  การสร้างความพงึพอใจต่อนกัท่องเที่ยวหรือประยกุตใ์ชก้บัแหล่งท่องเที่ยวอ่ืนๆ ที่
มีศกัยภาพแหล่งท่องเที่ยวใกลเ้คียงกบัตลาดน ้ าไทรนอ้ย อ าเภอไทรนอ้ย จงัหวดันนทบุรี 

 
นิยามศัพท์ปฏิบัติการ 

 
 ในการศึกษาคร้ังน้ีผูศึ้กษาไดใ้ห้ค  าอธิบายศพัทเ์ฉพาะที่เก่ียวกบัการวิจยัเร่ืองความคิดเห็น
ของนกัท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  อ าเภอไทรนอ้ย  จงัหวดันนทบุรี 
   
 นักท่องเที่ยว หมายถึง ประชากรที่เป็นนกัท่องเที่ยวที่มาเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  อ าเภอไทร
นอ้ย  จงัหวดันนทบุรี  ผูว้จิยัจะท าการเก็บขอ้มูลในช่วงเดือนมกราคม พ.ศ. 2557 – เดือนกุมภาพนัธ ์ 
พ.ศ. 2557 
 
 ปัจจัยพื้นฐานส่วนบุคคล หมายถึง ลกัษณะทัว่ไปส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวไดแ้ก่ เพศ 
อาย ุระดบัการศึกษา ภูมิล าเนา อาชีพ และรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน ดงัรายละเอียดคือ 
  เพศ หมายถึง เพศของนกัท่องเที่ยวที่ท  าการศึกษา ไดแ้ก่ เพศชาย และเพศหญิง 
 
  อายุ  หมายถึง จ  านวนอายปีุเต็มของนักท่องเที่ยว นับตั้งแต่ปีที่เกิดจนถึงปีที่ตอบ
แบบสมัภาษณ์ เศษอายมุากกวา่ 6 เดือนใหน้บัเป็นปีเตม็   
 
  ภูมิล าเนา  หมายถึง จงัหวดัที่นักท่องเที่ยวอยู่อาศัย  หรือที่พ  านักพกัพิงอยู่ ณ 
ปัจจุบนั 
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  ระดับการศึกษา หมายถึง วุฒิการศึกษาขั้ นสูงสุดของนักท่องเที่ยวได้แก่  
ประถมศึกษา มธัยมศึกษา ปวช. ปวส. ปริญญาตรี และสูงกวา่ปริญญาตรี 
 
  สถานภาพสมรส หมายถึง สถานภาพของการครองคู่ของนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยว
ตลาดน ้ าไทรนอ้ย อ าเภอไทรนอ้ย จงัหวดันนทบุรี ที่ตอบแบบสมัภาษณ์ แบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม ไดแ้ก่ 
โสด  สมรส  และหมา้ย / หยา่ร้าง / แยกกนัอยู ่
   
  อาชีพ หมายถึง การท างานที่ก่อให้เกิดรายไดข้องนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวตลาดน ้ า
ไทรน้อย ที่ตอบแบบสัมภาษณ์ จ าแนกเป็นนักเรียน/นักศึกษา  รับราชการ พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
ท างานบริษทัเอกชน  ธุรกิจส่วนตวั เกษตรกร คา้ขาย  รับจา้งทัว่ไป  และอ่ืนๆ  
 
  รายได้ที่ได้รับต่อเดือน  หมายถึง รายได้ที่เป็นตวัเงินของนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยว
ตลาดน ้ าไทรนอ้ย ที่ไดรั้บจากการประกอบอาชีพต่อเดือน หรือจากการให้ของผูป้กครอง  โดยที่ยงั
ไม่มีการหกัค่าใชจ่้ายแต่อยา่งใด  
   
 ปัจจัยด้านการท่องเที่ยว หมายถึง ปัจจยัที่เก่ียวขอ้งกบันักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวตลาดน ้ าไทร
นอ้ย  ไดแ้ก่ วตัถุประสงคห์ลกัของการมา ประสบการณ์ในการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  จ  านวน
ผูร่้วมเดินทาง และพาหนะในการเดินทาง ดงัรายละเอียดคือ 
  
  วัตถุประสงค์หลักของการมา  หมายถึง วตัถุประสงคข์องนักท่องเที่ยวในการ
เดินทางมาท่องเที่ยวที่ตลาดน ้ าไทรนอ้ย ที่ตอบแบบสมัภาษณ์  
 
  ประสบการณ์ในการท่องเที่ยวตลาดน ้าไทรน้อย หมายถึง  การมีความคุน้เคยหรือ
ประสบการณ์ของนกัท่องเที่ยวที่เคยมาเยอืนหรือมาท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  
 
  จ านวนผู้ร่วมเดินทาง หมายถึง จ  านวนผูร่้วมเดินทางมากบันักท่องเที่ยวที่มาเที่ยว
ตลาดน ้ าไทรนอ้ย ที่ตอบแบบสมัภาษณ์  
 



7 

 

  พาหนะในการเดินทาง  หมายถึง  การเดินทางของนักท่องเที่ยวจากที่พกัมาถึง
ตลาดน ้ าไทรนอ้ย ที่ตอบแบบสมัภาษณ์  แบ่งออกเป็น  เดินทางมาโดยรถยนตส่์วนบุคคล  เดินทาง
มาโดยรถตู ้ และโดยสารมาโดยรถประจ าทาง 
   
 ความรู้เกี่ยวกับการท่องเที่ยวเกษตร หมายถึง การมีความรู้เก่ียวกบัการท่องเที่ยวเกษตรใน
เร่ืองของความหมาย องคป์ระกอบ หลกัการ รูปแบบ และกิจกรรมการท่องเที่ยวเกษตร 
 
 การเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตร  หมายถึง แหล่งข้อมูลที่นักท่องเที่ยวเปิดรับ
ข่าวสารเก่ียวกบัการเกษตรจากส่ือประเภทต่างๆ ไดแ้ก่ ส่ือบุคคล  ส่ือมวลชน ดงัรายละเอียดคือ 

 
ส่ือบุคคล หมายถึง ตวัคนที่น ามาใชส่ื้อสารกบัผูรั้บสารในลกัษณะเผชิญหน้าทั้งใน

รูปของการสนทนาหรือในรูปของการประชุมกลุ่ม ในลกัษณะที่ความยดืหยุน่ปรับให้ผูรั้บสารเป็น
ราย ๆ ได ้และทราบความรู้สึกของผูรั้บสารไดท้นัที  ไดแ้ก่ สมาชิกในครัวเรือน ญาติ  เพื่อน ผูน้ า
ทอ้งถ่ิน  เจา้หนา้ที่ของรัฐ 

 
ส่ือมวลชน หมายถึง  ส่ือที่สามารถกระจายขอ้มูลข่าวสารจากบุคคลหน่ึงหรือจาก

องคก์รหน่ึง ไปยงัมวลชนจ านวนมากโดยเฉพาะประชาชนทั้งประเทศ ในเวลาอนัรวดเร็ว  ไดแ้ก่  
วทิย ุโทรทศัน์  อินเตอร์เน็ต  ส่ือสิงพมิพ ์เช่น หนงัสือพมิพ ์วารสาร แผน่พบั/โปสเตอร์   
   
 ความคิดเห็น หมายถึง การแสดงออกทางด้านความรู้สึก หรือความเช่ือต่อส่ิงใดส่ิงหน่ึง  
หรือเหตุการณ์ใดเหตุการณ์หน่ึง ซ่ึงเกิดจากการประเมินผลส่ิงนั้นหรือเหตุการณ์นั้น โดยอาศัย
ประสบการณ์ สติปัญญา ซ่ึงขึ้นอยู่กับพื้นฐานความรู้ ประสบการณ์ และส่ิงแวดล้อมของแต่ละ
บุคคลที่คิดวา่ถูกตอ้ง ในที่น้ีคือ ความคิดเห็นของนกัท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  
  
 ความคดิเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้าไทรน้อย อ าเภอไทรน้อย จังหวัดนนทบุรี  หมายถึง 
การแสดงออกทางความรู้สึก ซ่ึงเป็นการแสดงออกของนกัท่องเที่ยวที่แตกต่างกนั ไดแ้ก่  ดา้นสภาพ
สถานที่ ดา้นส่ิงอ านวยความสะดวก  ดา้นระบบสาธารณูปโภค ดา้นอาหารและเคร่ืองด่ืม  และดา้น
ของฝากและของที่ระลึก ดงัรายละเอียดคือ 
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  ด้านสภาพสถานที่  หมายถึง สภาพสถานที่ของแหล่งท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  
ทั้งไดแ้ก่  ความสะดวกในการเดินทางมา เสน้ทางการเดินทาง  ความสวยงาม  และความสะอาด  
 
  ด้านส่ิงอ านวยความสะดวก หมายถึง ส่ิงต่างๆ ที่ช่วยอ านวยความสะดวกให้แก่
นกัท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย ไดแ้ก่  สถานที่จอดรถ โซนการจอดรถ  ความปลอดภยัของที่จอดรถ  
ประชาสมัพนัธข์องสถานที่  และป้ายบอกทาง  
 
  ด้านระบบสาธารณูปโภค หมายถึง การมีระบบสาธารณูปโภคที่จ  าเป็นแก่
นกัท่องเที่ยวที่มาเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย ไดแ้ก่ บริเวณลา้งมือ  จุดนัง่พกัแก่นกัท่องเที่ยว จ  านวนห้อง
สุขา หอ้งน ้ า  และจุดทิ้งขยะ   
   
  ด้านบริการอาหารและเคร่ืองดื่ม หมายถึง การบริการดา้นอาหารและเคร่ืองด่ืมต่อ
นกัท่องเที่ยวที่มาเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย ไดแ้ก่  สถานที่ขายอาหารและเคร่ืองด่ืม  ความหลากหลาย
ของอาหาร  รสชาติ  ความสะอาด  และราคา 
 
  ด้านของฝากและของที่ระลึก  หมายถึง ส่ิงของหรือวสัดุที่สามารถซ้ือและน า
กลับไปได้ สามารถใช้เป็นของฝากและของที่ระลึกแก่นักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  
ไดแ้ก่ ความเป็นเอกลกัษณ์  ความหลากหลายของสินคา้  ความสวยงาม  คุณภาพ  และราคา  
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บทที ่2 
 

การตรวจเอกสาร 
 
 การวิจยัเร่ือง ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย อ าเภอ
ไทรนอ้ย จงัหวดันนทบุรี  ผูว้จิยัไดศึ้กษาเอกสารที่เก่ียวขอ้งในเร่ืองต่างๆ ประกอบดว้ย 
 
 1. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัความคิดเห็น 
 2. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัความรู้ 
 3. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัการเปิดรับข่าวสาร 
 4. แนวคิดเก่ียวกบัการท่องเที่ยว 
 5. ขอ้มูลเก่ียวกบัตลาดน ้ าไทรนอ้ย 
 6. ผลงานวจิยัที่เก่ียวขอ้ง 
 

แนวความคดิและทฤษฎีเกี่ยวกับความคดิเห็น 
 
ความหมายของความคดิเห็น 
  
 นกัวชิาการจ านวนมากไดใ้หค้วามหมายของ“ความคิดเห็น”ไวห้ลายท่าน ดงัน้ี 
 
 โสภา  ชูพชิยักุล (2523) ไดใ้หค้วามหมายของความคิดเห็นว่า เป็นความรู้สึกของบุคคลที่มี
ต่อส่ิงหน่ึงๆ ที่ไม่ลึกซ้ึง บางอยา่งเป็นเพยีงความคาดหวงั บางอยา่งเป็นเพยีงการคาดคะเน ไม่ไดเ้ป็น
เพยีงความชอบเท่านั้น แต่สามารถแสดงออกในค าพดูได ้
 
 Webster (1996)  ไดใ้ห้ความหมายของความคิดเห็นว่า หมายถึง ทรรศนะ การพิจารณา  
ตดัสินใจหรือ การประเมินในใจเก่ียวกบัส่ิงใดส่ิงหน่ึง หรือเร่ืองใดเร่ืองหน่ึง (Particular  Matter)  
ความคิดเห็นจึงเป็นความรู้สึกในใจ และถา้ความคิดเห็นนั้นถูกยดึถืออยา่งมัน่คงก็จะกลายเป็นความ
เช่ือมัน่ (Conviction) ส่วนทรรศนะ (View) เป็นความคิดเห็นที่ถูกต่อเติมดว้ยความอคติ (Bias) ไม่
มากก็นอ้ย 
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 Kolesnik (1970) ได้ให้ความหมายของความคิดเห็นว่า ความคิดเห็นเป็นการแปล
ความหมายหรือการลงความเห็นที่เกิดจากขอ้เท็จจริง ซ่ึงแต่ละบุคคลคิดว่าถูกตอ้ง แต่คนอ่ืนๆ อาจ
ไม่เห็นดว้ยก็ได ้
 
 สุชา  จนัทร์เอม (2524)  ไดใ้ห้ความหมายของความคิดเห็นว่า ความคิดเห็นคือความรู้สึก
ของบุคคลที่มีต่อส่ิงหน่ึง แต่เป็นลกัษณะที่ไม่ลึกซ้ึงเหมือนทศันคติ คนเราจะมีความคิดเห็นแตกต่าง
กนัไป ความคิดเห็นเป็นส่วนหน่ึงของทศันคติ 
 
 นงลกัษณ์  สุขจิตร์ (2548) ไดใ้หค้วามหมายของความคิดเห็นว่า ความคิดเห็นหมายถึง การ
แสดงออกถึงความรู้สึกนึกคิดของบุคคลที่มีต่อเร่ืองใดเร่ืองหน่ึง โดยมีพื้นฐานมาจากความเช่ือ พื้น
ฐานความรู้ ประสบการณ์ที่ไดรั้บ สภาพแวดลอ้ม มาใชใ้นการตดัสินใจพิจารณาหาขอ้เท็จจริงใน
เร่ืองนั้นๆ ซ่ึงอาจจะเห็นดว้ยหรือไม่เห็นดว้ยกบับุคคลอ่ืนก็ได ้ขึ้นอยูก่บักระบวนการคิดของแต่ละ
บุคคลบนพื้นฐานประสบการณ์ที่แตกต่างกนั 
 
 ณรงค ์ ศรีสวสัด์ิ (2526) ไดใ้ห้ความหมายของความคิดเห็นว่า ทศันคติมีความแตกต่างไป
จากความคิดเห็น (Opinion) โดยที่ความคิดเห็นเป็นเพียงความเช่ือที่บุคคลมีต่อวตัถุอย่างใดอยา่ง
หน่ึงในส่ิงแวดลอ้มต่างๆ หรือไม่มีอารมณ์แอบแฝงอยู ่และส่วนประกอบดา้นความรู้ (Cognitive) 
จะมีความส าคัญเด่นชัดในความคิดเห็น โดยที่ความรู้อาจอยู่ในรูปของข้อเท็จจริงที่เ ก่ียวกับ
ส่ิงแวดลอ้มนั้นๆ เช่น ผูช้ายมีความเช่ือวา่ผูห้ญิงขบัรถไม่เก่งเท่าผูช้าย ซ่ึงถา้ขอ้เท็จจริงเป็นเช่นว่าน้ี
แลว้ก็นบัวา่เป็นความคิดเห็นหรือความเช่ือของผูช้ายเท่านั้น โดยไม่มีความรู้สึกดว้ยอารมณ์แฝงมา
เก่ียวขอ้งดว้ย 
 
 นพมาศ  ธีรเวคิน (2542) ไดใ้ห้ความหมายของความคิดเห็นว่า ความคิดเห็นนั้นจดัว่าเป็น
ส่วนที่มนุษยไ์ด้แสดงออกมาโดยการพูดหรือการเขียน มนุษยน์ั้นจะพูดออกจากใจจริง พูดตาม
สังคม หรือพูดเพื่อเอาใจผูฟั้งก็ตาม แต่เม่ือพูดหรือเขียนออกไปแลว้ก็จะท าให้เกิดผลได ้คนส่วน
ใหญ่มกัถือวา่ส่ิงที่มนุษยแ์สดงออกมานั้นเป็นส่ิงที่สะทอ้นถึงความในใจ 
 
 Morgan  and  King (1971) ไดใ้ห้ความหมายของความคิดเห็นว่า ความคิดเห็นเป็นการ
แสดงออกที่เกิดขึ้ นจากทัศนคติในลักษณะใดลักษณะหน่ึง อาจเป็นการยอมรับ หรือต่อต้าน
สถานการณ์บางอยา่งของบุคคล หรือส่ิงใดส่ิงหน่ึงที่มิอาจบอกไดว้า่เป็นการถูกตอ้งหรือไม่ 
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 สงวน  สุทธิเลิศอรุณ และคณะไดใ้ห้ความหมายของความคิดเห็นว่า ความคิดเห็นเป็นการ
แสดงออก ซ่ึงวจิารณญาณที่มีต่อเร่ืองใดเร่ืองหน่ึง ที่เปล่ียนแปลงไปตามขอ้เท็จจริง เป็นการอธิบาย
เหตุผลที่มีต่อส่ิงใดส่ิงหน่ึงโดยเฉพาะ 
 
 Kolasa (1969)  ไดใ้ห้ความหมายของความคิดเห็นว่า ความคิดเห็นเป็นการแสดงออกของ
แต่ละบุคคลในอนัที่จะพิจารณาถึงขอ้เท็จจริงอยา่งใดอยา่งหน่ึง หรือเป็นการประเมินผล ส่ิงใดส่ิง
หน่ึงจากสถานการณ์หรือส่ิงแวดลอ้มต่างๆ หรือความคิดเห็นเป็นการสนองต่อส่ิงเร้าที่ถูกจ ากดั แต่
เป็นส่ิงเร้าที่ไดรั้บอิทธิพลมาจากความโนม้เอียง 
 
 จากความหมายของความคิดเห็นพอสรุปไดว้า่ ความคิดเห็น คือการแสดงออกซ่ึงความรู้สึก
ของบุคคลที่พจิารณาตดัสินใจอาจจะแสดงออกเป็นการพดูหรือการเขียน อนัอาจเป็นไปในทางเห็น
ดว้ยหรือไม่เห็นดว้ย หรือความเช่ือต่อส่ิงใดส่ิงหน่ึงประเด็นใดประเด็นหน่ึง โดยมีผลมาจากความรู้  
ความเช่ือ ทศันคติ รวมทั้งอารมณ์ ประสบการณ์ และส่ิงแวดล้อมของบุคคลนั้น ในขณะนั้นเป็น
องคป์ระกอบในการแสดงความคิดเห็น ซ่ึงอาจถูกตอ้งหรือไม่ก็ได ้เป็นเร่ืองของจิตใจ ความคิดเห็น
น้ีอาจเปล่ียนแปลงไปตามสถานการณ์ กาลเวลา หรือเม่ือปรากฏขอ้เทจ็จริง 
 
ความส าคญัของความคดิเห็น 
 
 การส ารวจความคิดเห็น เป็นการศึกษาความรู้สึกของบุคคล หรือกลุ่มคนที่มีต่อส่ิงใดส่ิง
หน่ึงแต่ละคนจะแสดงความเช่ือ ความรู้สึกใดๆ ออกมาโดยการพูด การเขียน เป็นตน้ การส ารวจ
ความคิดเห็นจะเป็นประโยชน์ต่อการวางนโยบายต่างๆ การเปล่ียนแปลงหรือการเปล่ียนแปลง
ระบบงานรวมทั้งในการฝึกหัดการท างานดว้ย เพราะจะท าให้การท างานต่างๆ เป็นไปดว้ยความ
เรียบร้อย  และเป็นไปดว้ยความพอใจของผูร่้วมงาน 
 
 Best (1986) ไดก้ล่าววา่ ในการศึกษาถึงความคิดเห็นต่างๆ ส่วนมากจะใชว้ิธีแบบวิจยัตลาด  
ไดแ้ก่  การซกัถาม สอบถาม บนัทึกไวแ้ละรวบรวมไวเ้ป็นขอ้มูล ซ่ึง Best ไดเ้สนอแนะว่า วิธีที่ง่าย
ที่สุดในการที่จะบอกถึงความคิดเห็นก็คือ การแสดงให้เห็นถึงจ านวนร้อยละของค าตอบในแต่ละ
ขอ้ความ เพราะจะท าใหเ้ห็นวา่ ความคิดเห็นจะออกมาในลกัษณะเช่นไร และจ าไดส้ามารถท าตาม
ขอ้คิดเห็นเหล่านั้นไดห้รือไม่ในการวางแผนนโยบายใดๆก็ตาม ความคิดเห็นที่วดัออกมาจะท าให้
ผูบ้ริหารเห็นสมควรหรือไม่ ในอนัที่จะด าเนินนโยบายหรือลม้เลิกไป 
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ประเภทของความคดิเห็น 
  
 Rammer (1954) ไดอ้ธิบายความคิดเห็นไว ้2 ประการดว้ยกนัคือ 
 
 1. ความคิดเห็นเชิงบวกสุด  เชิงลบสุด (Extremeness)  เป็นความคิดเห็นที่เกิดจากการเรียนรู้
และประสบการณ์ ซ่ึงสามารถบอกทิศทางบวกสุด ไดแ้ก่ ความรักจนหลงบูชา ทิศทางลบสุด ไดแ้ก่  
รังเกียจมาก ความคิดเห็นประเภทน้ีจะรุนแรงและเปล่ียนแปลงไดย้าก 
  
 2. ความคิดเห็นจากความเขา้ใจ (Cognitive  Contents) การมีความคิดเห็นต่อส่ิงใดส่ิงหน่ึง
ขึ้นอยูก่บัความเขา้ใจในทางที่ดี (Positive) ไดแ้ก่ ชอบ ยอมรับ และเห็นดว้ย ส่วนการมีความรู้ความ
เขา้ใจในลกัษณะเป็นกลาง (Netrality) ไดแ้ก่ เฉยๆไม่มีความคิดเห็น และการมีความรู้ความเขา้ใจ
ในทางไม่ดี  (Negative) ไดแ้ก่ ไม่ชอบ รังเกียจ และไม่เห็นดว้ย 
 
 สุชา  จนัทร์เอม (2524) ไดอ้ธิบายว่า ความคิดเห็นเป็นส่วนหน่ึงของทศันคติ นักจิตวิทยา
สงัคมไดแ้บ่งทศันคติออกเป็น 2 ประเภท คือ 
  
 1. ทศันคติทางบวก หมายถึง ความรู้สึกของบุคคลที่จะพร้อมเขา้หา หรือเม่ือเกิดความรู้สึก
ชอบหรือพอใจต่อส่ิงใดส่ิงหน่ึง 
 
 2. ทศันคติทางลบ หมายถึง ความรู้สึกของบุคคลที่พร้อมจะหลีกหนี เม่ือเกิดความรู้สึกไม่
ชอบหรือไม่พอใจต่อส่ิงใดส่ิงหน่ึง  
 
ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อความคดิเห็น 
 
 การแสดงความคิดเห็นแต่ละบุคคล ในเร่ืองเดียวกันไม่จ าเป็นต้องเหมือนกันเสมอไป  
ขึ้นอยู่กับว่าปัจจยัต่างๆ ที่แต่ละบุคคลได้รับมาจนมีผลต่อการแสดงความคิดเห็นของบุคคลตาม
ปัจจยัต่างๆ ที่กล่าวมา มีนกัวจิยัสรุปไวด้งัน้ี คือ 
 
 สาธิณี  จองเดิน (2551 อ้างถึง Foster, 1952) ได้อธิบายว่า ความคิดเห็นว่ามีมูลเหตุ 2 
ประการ คือ 
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 1. ประสบการณ์ที่มีต่อส่ิงของ บุคคล กลุ่ม เร่ืองราว หรือสถานการณ์ต่างๆความคิดเห็น
เกิดขึ้นในบุคคลจากการไดพ้บเห็น คุน้เคย อาจถือไดว้่าเป็นประสบการณ์ตรง และจากการไดย้ิน  
ไดฟั้ง ไดเ้ห็นรูปภาพ หรืออ่านจากหนงัสือ โดยไม่ไดพ้บเห็นของจริง ถือเป็นประสบการณ์ออ้ม 
 
 2. ระบบค่านิยมและการตดัสินค่านิยม กลุ่มชนแต่ละกลุ่มชนมีค่านิยมและการตดัสิน
ค่านิยมไม่เหมือนกนั แต่ละกลุ่มจึงมีความคิดเห็นต่อส่ิงเดียวกนัแตกต่างกนั 
 
 Triandis (1971)ได้อธิบายเก่ียวกับการเปล่ียนแปลงความคิดเห็นว่า บุคคลสามารถ
เปล่ียนแปลงความคิดเห็นได ้และสาเหตุการเปล่ียนแปลงความคิดเห็นคือ 
 
 1. การรับรู้ขอ้มูลใหม่จากบุคคล หรือส่ือมวลชนที่แตกต่างกบัความคิดเห็นเดิม 
 2. การไดรั้บประสบการณ์ตรงที่พบดว้ยตนเอง หรือจากการสะเทือนใจ 
 3. การถูกบงัคบัใหป้ฏิบติัตามโดยไม่เตม็ใจหรือตรงกบัความรู้สึกนึกคิด 
 
 Foster (1952) ไดส้รุปเก่ียวกบัความคิดเห็นวา่เกิดจากมูลเหตุ 2 ประการ คือ   
 
 1. ประสบการณ์ (Experience) ที่บุคคลมีต่อส่ิงของ บุคคล หรือหมู่คณะ เร่ืองราวต่างๆ หรือ
ประสบการณ์ ความคิดเห็น คุน้เคย อาจถือไดว้่าเป็นประสบการณ์ตรง (Direct  Experience) และ
จากการไดย้นิ ไดฟั้ง ไดเ้ห็นรูปถ่าย หรืออ่านจากหนังสือ โดยไม่พบเห็นจากของจริงซ่ึงถือว่าเป็น
ประสบการณ์ทางออ้ม 
 
 2. ระบบค่านิยมและการตดัสินค่านิยม (Value  System  and  Judgement) เน่ืองจากกลุ่มชน
แต่ละกลุ่ม มีค่านิยมและการตดัสินค่านิยมไม่เหมือนกนั แต่ละคนจึงมีความคิดเห็นต่อส่ิงที่เก่ียวขอ้ง
แตกต่างกนั 
 
 กิตติ  สุทธิสัมพนัธ์ (2542) ได้อธิบายไวว้่า จากแนวความคิดของหลายท่าน อาจสรุป
ปัจจยัพื้นฐานที่มีอิทธิพลต่อความคิดเห็นของบุคคล ซ่ึงท าใหบุ้คคลแต่ละบุคคลแสดงความคิดเห็นที่
อาจเหมือนกนั หรือแตกต่างกนัออกไป ปัจจยัดงักล่าวอาจสรุปไดด้งัน้ี คือ 
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 1. ปัจจยัส่วนบุคคล ไดแ้ก่   
 
     1.1 ปัจจยัทางพนัธุกรรมและร่างกาย คือ เพศ อวยัวะ ครบถว้นสมบูรณ์ของอวยัวะต่างๆ 
และคุณภาพสมอง 
 
     1.2 ระดบัการศึกษา การศึกษามีอิทธิพลต่อการแสดงออกซ่ึงความคิดเห็นและการศึกษา  
ท  าให้บุคคลมีความรู้ในเร่ืองต่างๆ มากขึ้น และคนที่มีความรู้มากมักจะเกิดความคิดเห็นในเร่ือง
ต่างๆ อยา่งมีเหตุผล 
 
     1.3 ความเช่ือ ค่านิยม และเจตคติของบุคคลต่อเร่ืองต่างๆ ซ่ึงอาจได้รับจากการเรียนรู้
กลุ่มบุคคลในสงัคม หรือจากการอบรมสัง่สอนของครอบครัว 
 
     1.4 ประสบการณ์ เป็นส่ิงที่ก่อให้เกิดการเรียนรู้ ท  าให้มีความรู้ ความเขา้ใจในหน้าที่  
และความรับผดิชอบต่องาน ซ่ึงจะส่งผลต่อความคิดเห็น 
 
 2. ปัจจยัดา้นส่ิงแวดลอ้ม ไดแ้ก่ 
 
     2.1 ส่ือมวลชน ไดแ้ก่ วิทย ุโทรทศัน์ หนังสือพิมพ ์ฯลฯ ส่ิงต่างๆ เหล่าน้ีมีอิทธิพลอยา่ง
มากต่อความคิดเห็นของบุคคล เป็นการไดรั้บข่าวสารขอ้มูลต่างๆ ของแต่ละบุคคล 
 
     2.2 กลุ่มและสงัคมที่เก่ียวขอ้ง มีอิทธิพลต่อความคิดเห็นของบุคคล เพราะเม่ือบุคคลอยู่
ในกลุ่มใดกลุ่มหน่ึง หรือสงัคมใดก็จะตอ้งยอมรับและปฏิบติัตามกฎเกณฑข์องกลุ่มหรือสังคมนั้น  
ซ่ึงท าใหบุ้คคลนั้นมีความคิดเห็นไปตามกลุ่มสงัคมที่มีอยู ่
 
     2.3 ขอ้เท็จจริงในเร่ืองต่างๆ หรือส่ิงต่างๆ ที่บุคคลไดรั้บ ทั้งน้ีเพราะขอ้เท็จจริงที่แต่ละ
บุคคลไดรั้บแตกต่างกนั ก็จะมีผลต่อการแสดงความคิดเห็นที่แตกต่างกนั 
 
 Oskamp (1977) ไดส้รุปถึงปัจจยัที่ท  าใหเ้กิดความคิดเห็นไว ้5 ปัจจยัดงัน้ี คือ 
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 1. ประสบการณ์ที่บุคคลมีต่อส่ิงของบุคคล หมู่คณะ เร่ืองราว หรือสถานการณ์ต่างๆความ
คิดเห็นเกิดขึ้นในตวับุคคลจากการไดพ้บเห็น ความคุน้เคย อนัถือไดว้่าเป็นประสบการณ์ตรง และ
จากการไดย้ิน ได้ฟัง ได้เห็นรูปถ่าย หรืออ่านจากหนังสือโดยไม่ได้พบเห็นของจริง ซ่ึงถือเป็น
ประสบการณ์ทางออ้ม 
 
 2. ระบบค่านิยมและการตดัสินค่านิยมอนัเน่ืองมาจากกลุ่มชน เน่ืองจากชนแต่ละกลุ่มต่างมี
แบบแผนธรรมเนียมปฏิบตัิ วิถีชีวิต ตลอดจนค่านิยมเฉพาะตน เป็นเหตุให้คนต่างกลุ่มอาจมีความ
คิดเห็นในเร่ืองเดียวกนัแตกต่างกนัได ้
 
 3. อิทธิพลของการเล้ียงดูหรือจากตวัผูป้กครอง โดยแนวทางการเล้ียงดูภายในครอบครัวซ่ึง
ถือเป็นการขดัเกลาทางสังคมขั้นพื้นฐาน เน่ืองจากผูป้กครองในฐานะผูใ้กลชิ้ดและเป็นผูอ้บรมสั่ง
สอน ปลูกฝัง ตลอดจนหล่อหลอมและถ่ายทอดพฤติกรรมตลอดจนความคิดเห็นผ่านวิถีการเล้ียงดู
ทั้งโดยตั้งใจและไม่ตั้งใจ 
 
 4. ทศันคติและความคิดเห็นของกลุ่ม เป็นผลสืบเน่ืองจากเม่ือเวลาที่บุคคลเจริญเติบโตยอ่ม
จะตอ้งมีกลุ่มและสงัคม ดงันั้นความคิดเห็นของกลุ่มเพื่อน กลุ่มอา้งอิง หรือการอบรมสั่งสอนของ
โรงเรียน สถาบนัการศึกษาตลอดจนสถานที่ท  างาน จึงเขา้มามีอิทธิพลต่อการก าหนดกรอบแนวคิด
มุมมองอนัเป็นรากฐานน าบุคคลใหมี้ความคิดเห็นเหมือนกนัหรือแตกต่างกนัไป 
 
 5. ส่ือมวลชนเป็นสถาบนัหน่ึงที่เขา้มามีบทบาทในชีวิตประจ าวนัของมนุษยค์วามสามารถ
ในการเขา้ถึงมวลชนไดร้ะดบัที่กวา้ง  และครอบคลุมส่งผลให้ส่ือมวลชนเขา้มามีส่วนก าหนดหล่อ
หลอมความคิดเห็นในเร่ืองหน่ึงเร่ืองใด ตลอดจนช้ีน าความคิดเห็นแก่สงัคมได ้
  
 สรุปไดว้า่  ปัจจยัที่ก่อใหเ้กิดความคิดเห็นมีหลายประการทั้งดา้นพนัธุกรรม ประสบการณ์  
ครอบครัว ส่ือ ค่านิยม ซ่ึงส่ิงเหล่าน้ีท  าให้บุคคลมีการรับรู้และแสดงออกทางความคิดเห็นต่างๆ  
คลอ้ยตามส่ิงที่ตนเองไดรั้บรู้มา 
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วิธีการวัดความคดิเห็น 
 
 การศึกษาในการวดัความคิดเห็นโดยทัว่ไป จะตอ้งมีส่วนประกอบ 3 อยา่ง คือ บุคคลที่จะ
ถูกวดัส่ิงเร้าและมีการตอบสนอง ซ่ึงออกมาในระดับสูงต ่า มากน้อย วิธีการวดัความคิดเห็นนั้น
โดยมากจะใชก้ารตอบแบบสอบถามและการสมัภาษณ์ โดยใหผู้ท้ี่จะตอบค าถามเลือกตอบตามที่ได้
ก  าหนดไวอ้ยา่งอิสระ 
 
 Shaw  and  Wright (1976) ไดอ้ธิบายถึงวธีิการวดัความคิดเห็นวา่มี 4 วธีิคือ   
 
 1. การฉายภาพ (Projective  Technique) เป็นการวดัโดยการสร้างจินตนาการจากภาพโดย
ภาพจะเป็นตวักระตุน้ให้บุคคลแสดงความคิดเห็นหรือมีความรู้สึกอยา่งไรต่อภาพที่เห็น ทั้งน้ีขึ้นยู่
กบัประสบการณ์ที่ไดรั้บมาเป็นล าดบั 
 
 2. การสมัภาษณ์ (Interview) เป็นการซักถามบุคคล ช่วยให้ไดข้อ้มูลที่ขยายครอบคลุม ทั้ง
ในอดีต ปัจจุบนั และอนาคต 
 
 3. การใชแ้บบสอบถาม (Questionnaire) เป็นวธีิการวดัความคิดเห็นที่สินเปลืองเวลาและใช้
เงินทุนนอ้ยกวา่วธีิอ่ืน โดยส่งแบบสอบถามไปยงักลุ่มที่ตอ้งศึกษาให้ตอบกลบัมา แต่มีขอ้จ ากดั คือ  
ผูท้ี่ถูกถามตอ้งอ่านออกเขียนได ้
 
 4. การใหเ้ล่าความรู้สึก (Self-report) เป็นการวดัโดยการใหบุ้คคลเล่าความรู้สึกที่มีต่อส่ิงใด
ส่ิงหน่ึงออกมา 
 
 วเิชียร เกตุสิงห์ (2530) ไดอ้ธิบายถึงวธีิการวดัความคิดเห็นไวว้า่  วธีิการวดัความคิดเห็นนั้น
โดยมากจะเน้นการใช้การตอบแบบสอบถามและการสัมภาษณ์ โดยให้ผูต้อบแบบสอบถาม
เลือกตอบตามที่แบบสอบถามที่ก  าหนด การใชแ้บบสอบถามส าหรับการวดัความคิดเห็น จะตอ้งให้
ผูต้อบ เห็นด้วยหรือไม่เห็นด้วย ไม่แน่ใจ ไม่เห็นด้วย ส่วนการให้คะแนนขึ้นอยู่กับใจความว่า
เป็นปฏิฐาน (Positive) หรือปฏิเสธ (Negative) 
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 พรเพญ็  เพชรสุขศิริ (2531) ไดอ้ธิบายถึงเร่ืองการวดัทศันคติหรือความคิดเห็นที่ใชก้นัอยา่ง
แพร่หลายนั้นมีอยู ่4 วธีิดงัต่อไปน้ี คือ 
 
 1. วธีิของเธอณ์สโตน (Thurstone’s  Method) เป็นการสร้างมาตรวดัออกเป็นปริมาตรแลว้
เปรียบเทียบต าแหน่งของความคิดเห็น หรือทศันคติไปในทางเดียวกนั และเสมือนว่าเป็น Scale ที่มี
ช่วงห่างกนั 
 
 2. วิธีของกตัตแ์มน (Guttman’s  Scale) เป็นวิธีการวดัทศันคติหรือความคิดเห็นในแนว
เดียวกนัและสามารถจดัอนัดบัของทศันคติ สูง-ต  ่า แบบเปรียบเทียบกนัไดจ้ากต ่าสุดถึงสูงสุด และ
แสดงถึงการสะสมของขอ้คิดเห็น 
 
 3. วธีิจ  าแนกแบบ S-D  Scale (Semantic  Differeentisl  Scale)  เป็นวธีิวดัทศันคติหรือความ
คิดเห็น โดยอาศยัคุณสมบติัที่มีความหมายตรงกนัขา้ม เช่น ดี-เลว  ขยนั-ขี้ เกียจ เป็นตน้ 
 
 4. วิธีของลิเคิร์ท (Likert’s  Method) เป็นวิธีสร้างมาตรวดัทศันคติที่นิยมแพร่หลายเพราะ
เป็นวธีิสร้างมาตรวดัที่ง่าย ประหยดัเวลา ผูต้อบแบบสอบถามสามารถแสดงทศันคติในทางที่ชอบ
หรือไม่ชอบ โดยยดึอนัดบัความชอบหรือไม่ชอบ ซ่ึงอาจมีค  าตอบให้เลือก 5 ค  าตอบคือ เห็นดว้ย
อย่างยิ่ง เห็นด้วย ไม่แน่ใจ ไม่เห็นด้วย และไม่เห็นด้วยอย่างยิ่ง และให้คะแนน 5,4,3,2,1 หรือ  
+2,+1,0,1,2 เป็นตน้ 
 

แนวคดิและทฤษฎีเกี่ยวกับความรู้ 
  
ความหมายของความรู้  
 

Bloom (1967) ไดใ้หค้วามหมายของความรู้วา่ ความรู้ หมายถึง พฤติกรรมที่บุคคลสามารถ
จดจ า ระลึกไดใ้นส่ิงต่างๆ ที่ไดเ้รียนรู้ 
 
 Krathowhl (1971) ไดใ้หค้วามหมายของความรู้วา่ ความรู้เป็นส่ิงที่เก่ียวขอ้งกบัการระลึกถึง
ส่ิงเฉพาะเร่ือง หรือเร่ืองทัว่ไป ระลึกถึงวธีิการ กระบวนการหรือสถานการณ์ต่างๆ 
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Good (1973) ไดใ้ห้ความหมายของความรู้ว่า ความรู้ หมายถึง การประมวลประสบการณ์
ต่างๆ ที่บุคคลได้รับจากการศึกษา ขอ้เท็จจริง (Fact)  ความจริง (Truth) ปรากฏการณ์และ
รายละเอียดต่างๆ โดยผา่นการรวบรวมและสะสมไว ้เพือ่ส าหรับน าไปใชป้ระโยชน์หรือกล่าวอีกนัย
หน่ึงความรู้คือความสามารถในดา้นสติปัญญาและทกัษะต่างๆ ที่เกิดจากการเรียนรู้นัน่เอง 
 
 นิทศัน์  วเิทศ (2542) ไดใ้หค้วามหมายของความรู้ว่า ความรู้ คือ กรอบของการผสมผสาน
ระหว่างประสบการณ์ ค่านิยม ความรู้ในบริบท และความรู้แจ้งอย่างช ่าชอง เป็นการประสม
ประสานที่ใหก้รอบส าหรับการประเมินค่า และการน าเอาประสบการณ์กบัสารสนเทศใหม่ๆมาผสม
รวมเขา้ดว้ยกนั เกิดขึ้นและถูกน ามาประยกุตใ์นใจของคนที่รู้ 
 

บุญธรรม  กิจปรีดาบริสุทธ์ิ (2542) ไดใ้ห้ความหมายของความรู้ว่า ความรู้ หมายถึง การ
ระลึกถึงเร่ืองราวต่างๆ ที่เคยมีประสบการณ์มาแลว้ได ้และรวมถึงการจ าเน้ือเร่ืองต่างๆ ทั้งที่ปรากฏ
อยูใ่นแต่ละเน้ือหาวิชาและที่เก่ียวพนักบัเน้ือหาวิชานั้นดว้ย เช่น ระลึกหรือจ าไดถึ้งวตัถุประสงค์ 
วธีิการ แบบแผนและเคา้โครงของเร่ืองนั้นๆ 

 
ราชบณัฑิตยสถาน (2551) ไดใ้ห้ความหมายของความรู้ว่า ความรู้ หมายถึง สาระ ขอ้มูล 

แนวคิด หลกัการ ที่บุคคลรวบรวมไดจ้ากประสบการณ์ในวิถีชีวิตความรู้เป็นผลที่เกิดขึ้นจากการ
ปฏิสัมพนัธ์กับส่ิงแวดล้อมทางธรรมชาติ สังคม และเทคโนโลย ีบุคคลเรียนรู้จากประสบการณ์ 
การศึกษา อบรม การรับถ่ายทอดทางวฒันธรรม การรับรู้ การคิด และการฝึกปฏิบติั จนสามารถสรุป
สาระความรู้และน าไปใชป้ระโยชน์ไดห้รือพฒันาไปสู่ระดบัดีที่สูงขึ้น 

 
ดังนั้ นความรู้ (Knowledge) จึงเป็นการรับรู้เบื้องต้นซ่ึงบุคคลส่วนมากจะได้รับผ่าน

ประสบการณ์โดยการเรียนรู้จากการตอบสนองต่อส่ิงเร้า แล้วจดัระบบโครงสร้างของความรู้ที่
ผสมผสานระหวา่งความจ ากบัสภาพจิตวทิยา ดว้ยเหตุน้ีความรู้จึงเป็นความจ าที่เลือกสรรสอดคลอ้ง
กบัสภาพจิตของตนเองและกระบวนการภายใน อยา่งไรก็ตามความรู้ก็อาจจะส่งต่อพฤติกรรมที่
แสดงออกของมนุษยไ์ด ้ 
 
 สรุป ความรู้ หมายถึง ความรู้เก่ียวกับขอ้เท็จจริง รูปแบบ วิธีการ กฎเกณฑ์ แนวปฏิบติั 
ส่ิงของ เหตุการณ์ หรือบุคคล ซ่ึงไดจ้ากการสงัเกตประสบการณ์ของบุคคลหรือกลุ่มบุคคล จากส่ือ
ต่างๆประกอบกนั ความรู้จึงเป็นความสามารถในการใชว้ิธีเท็จจริง หรือความคิด ความหย ัง่รู้หย ัง่
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เห็น หรือสามารถเช่ือมโยงความคิดเขา้กบัเหตุการณ์ต่างๆ ซ่ึงเราสามารถวดัระดบัความรู้ของบุคคล
ไดด้ว้ยการประเมิน 
 
การประเมินความรู้ 
 
 การประเมินความรู้ หมายถึง การประเมินการเปล่ียนแปลงความรู้เดิมในเน้ือหาและทกัษะ
ในการใช้เน้ือหาความรู้ Bloom (1967) ได้อธิบายการประเมินความรู้ไวว้่า การประเมินความรู้
สามารถแยกไดเ้ป็น 6 ระดบั คือ 
 
 1. ระดบัที่ระลึกได ้(Recall) การเรียนรู้ในลกัษณะที่จ  าเร่ืองเฉพาะวิธีปฏิบตัิ กระบวนการ 
และแบบแผนได ้ความส าเร็จในระดบัน้ี คือ ความสามารถในการดึงขอ้มูลจากความจ าออกมาได ้
 
 2. ระดบัที่รวบรวมสาระส าคญัได้ (Comprehension) หมายถึง บุคคลสามารถท าบางส่ิง
บางอยา่งไดม้ากกว่าการจ าเน้ือหาที่ไดรั้บ สามารถเขียนขอ้ความเหล่านั้นดว้ยถ้อยค าของตนเอง 
สามารถแสดงใหเ้ห็นไดด้ว้ยภาพ ใหค้วามหมายแปลความ และเปรียบเทียบความคิดเห็นอ่ืนๆ หรือ
คาดคะเนผลที่เกิดขึ้นต่อไปได ้
 
 3. ระดับการน าไปใช้ (Application) สามารถน าเอาขอ้เท็จจริง และความคิดเห็นที่เป็น
นามธรรม (Abstract) ปฏิบติัอยา่งเป็นรูปธรรม 
 
 4. ระดบัของการวิเคราะห์ (Analysis) สามารถใชค้วามคิดในรูปแบบของการน าความคิด
แยกออกเป็นส่วนๆ เป็นประเภท หรือการน าขอ้มูลมาประกบกนัเพือ่การปฏิบติัของตนเอง 
 
 5. ระดบัการสงัเคราะห์ (Synthesis) คือ การน าเอาขอ้มูล แนวคิดมาประกอบกนัแลว้น าไปสู่
การสร้างสรรค ์(Creative) ซ่ึงเป็นส่ิงใหม่แตกต่างไปจากเดิม 
 
 6. ระดบัของการประเมิน (Evaluation) คือ สามารถในการใชข้อ้มูลเพื่อตั้งเกณฑ ์(Criteria) 
การรวบรวมผล ผลวดัขอ้มูลตามมาตรฐาน เพือ่ใหต้ั้งขอ้ตดัสินถึงระดบัของกิจกรรมแต่ละอยา่ง 
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 อย่างไรก็ตามการเกิดความรู้ระดับใดก็ตาม ยอ่มมีความสัมพนัธ์กบัความรู้สึกนึกคิด ซ่ึง
เช่ือมโยงกบัสภาพแวดลอ้มที่มีอิทธิพลท าใหบุ้คคลมีความคิด และแสดงออกตามความคิดความรู้สึก
ของตน 
 
การทดสอบวัดความรู้ 
 

ไพศาล  หวงัพานิช (2526)  ไดอ้ธิบายถึง การวดัความรู้เป็นการวดัความสามารถในการ
ระลึกเร่ืองราว ขอ้เทจ็จริง หรือประสบการณ์ต่างๆ ที่บุคคลไดรั้บค าสอน การบอกกล่าว การฝึกฝน 
จากผูส้อนรวมทั้งจากต าราต่างๆ ดว้ยค าถามวดัความรู้ ซ่ึงสามารถแบ่งออกเป็น 3 ประเภทไดแ้ก่  
 

1.  ค  าถามเก่ียวกับเน้ือเร่ือง เป็นการถามรายละเอียดของเน้ือหาขอ้เท็จจริงต่างๆ ของ
เร่ืองราวทั้งหลาย ประกอบดว้ยค าถามประเภทต่างๆ เช่น ศพัท ์นิยาม กฎ ความจริง หรือรายละเอียด
ของเน้ือหาต่างๆ 
 

2.  ค  าถามเก่ียวกบัวธีิการด าเนินการ เป็นการถามวธีิการปฏิบติัต่างๆ ตามแบบแผนประเพณี 
ขั้นตอนของการปฏิบติังานทั้งหลาย เช่น ถามระเบียบแบบแผน ล าดบัขั้น แนวโน้มการจดัประเภท
และหลกัเกณฑต่์างๆ 
 

3.  ค  าถามเก่ียวกับความรู้รวบยอด เป็นการถามความสามารถในการจดจ าขอ้สรุป หรือ
หลกัการของเร่ืองที่เกิดจากการผสมผสานหาลักษณะร่วม เพื่อรวบรวมและยน่ยอ่ลงมาเป็นหลัก
หรือหวัใจของเน้ือหานั้น 
 

พวงรัตน์  ทวีรัตน์ (2540) ได้อธิบายถึง ความรู้เป็นความสามารถในการใช้ ขอ้เท็จจริง 
(Fact) หรือความคิด (Idea) ความหย ัง่รู้หย ัง่เห็น (Insight) หรือความสามารถเช่ือมโยงความคิดเขา้
กบัเหตุการณ์ต่างๆ สามารถวดัระดบัความรู้ของบุคคลไดโ้ดยใชแ้บบทดสอบวดัความรู้นิยมใชมี้ 2 
รูปแบบ คือ 
 

1.  แบบปากเปล่า (Oral Test) เป็นการทดสอบที่อาศยัการซักถามเป็นรายบุคคล ใชไ้ดผ้ลดี
ถา้มีผูเ้ขา้สอบจ านวนนอ้ยเพราะตอ้งใชเ้วลามาก สามารถถามไดล้ะเอียดเพราะสามารถโตต้อบกนั
ได ้
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2.  แบบเขียนตอบ (Paper - Pencil Test) เป็นการทดสอบที่เปล่ียนแปลงมาจากการทดสอบ
ปากเปล่า เน่ืองจากจ านวนผูเ้ขา้สอบมากและมีจ านวนจ ากดั แบ่งไดเ้ป็น 2 แบบ คือ 
 

2.1  แบบความเรียง (Essay Test) เป็นการสอบที่ให้ผูต้อบไดร้วบรวมเรียบเรียงค าพูด
ของตนเอง แสดงทศันคติ ความรู้สึก และความคิดไดอ้ยา่งอิสระภายใตห้ัวเร่ืองที่ก  าหนดให้ เป็น
ขอ้สอบที่สามารถวดัพฤติกรรมดา้นการสงัเคราะห์ไดเ้ป็นอยา่งดี แต่มีขอ้เสียคือการใหค้ะแนนท าได้
ยาก 
 

2.2  แบบจ ากดัค  าตอบ (Fix - Response Type) เป็นขอ้สอบที่มีค  าตอบถูกภายใตเ้งื่อนไข
ที่ก  าหนดใหอ้ยา่งจ ากดั ขอ้สอบแบบน้ี แบ่งออกเป็น 4 แบบ คือ 

 
2.2.1  แบบถูกผิด (True - False) เป็นการก าหนดความมาให้ และให้เลือกตอบว่า

ถูกหรือผดิ ใช่หรือไม่ใช่ เห็นดว้ยหรือไม่เห็นดว้ย เป็นตน้  
 

2.2.2  แบบเติมค า (Completion) เป็นการให้ผูต้อบคน้หาค าตอบเอง แต่จ ากดัให้
ตอบเพยีงสั้นๆ  
 

2.2.3  แบบจบัคู่ (Matching) ประกอบดว้ย 2 ส่วน คือ ทางดา้นซ้ายซ่ึงเป็นกลุ่มตวั
ยนื (Premises) และทางดา้นขวาซ่ึงเป็นกลุ่มตวัเลือก (Responses) ที่เป็นค า กลุ่มค า เลข สัญลกัษณ์ 
ซ่ึงจะตอ้งน ามาจบัคู่กนั  
 

2.2.4  แบบเลือกตอบ (Multiple Choice) ประกอบดว้ย ส่วนที่เป็นปัญหาและส่วน
ที่เป็นค าตอบ ปัญหาอาจอยูใ่นรูปของค าถามหรือประโยคบอกเล่าที่ไม่สมบูรณ์ เรียกว่า Stem ส่วน
ค าตอบจะอยู่ในรูปของ ค  า กลุ่มค า ตวัเลข หรือสัญลักษณ์ เรียกว่า Alternatives ผูต้อบจะเลือก
ค าตอบที่ถูกที่สุดเรียกวา่ (Answer) ส่วนตวัเลือกอ่ืนๆ เรียกวา่ตวัลวง (Distracters) 
 

ส าหรับงานวิจยัในคร้ังน้ี ผูว้ิจยัไดเ้ลือกใช้แบบสัมภาษณ์ในการวดัความรู้เก่ียวกับการ
ท่องเที่ยวเกษตรเป็นแบบถูกผดิ (True - False)  
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แนวคดิและทฤษฎีเกี่ยวกับการเปิดรับข่าวสาร 
 
ความหมายของการเปิดรับข้อมูลข่าวสาร 
 
 อ  าไพศรี  โสประทุม (2539) ได้ให้ความหมายของการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารไวว้่า การ
เปิดรับข่าวสารเป็นส่ิงที่จ  าเป็นอยา่งยิง่ส าหรับกิจกรรมต่างๆในชีวิตมนุษย ์มนุษยเ์ป็นสัตวส์ังคมที่
ตอ้งอาศยัการแลกเปล่ียนข่าวสาร ความรู้ และประสบการณ์ซ่ึงกนัและกนั ข่าวสารจะเป็นปัจจยั
ส าคญัที่ใชป้ระกอบการตดัสินใจของมนุษย ์โดยเฉพาะอยา่งยิง่เม่ือมนุษยเ์กิดความไม่แน่ใจในเร่ือง
ใดเร่ืองหน่ึงมากเท่าใดความตอ้งการข่าวสารก็ยิง่เพิม่มากขึ้น 
 
 สุรพงษ ์ โสธนะเสถียร (2549) ไดใ้ห้ความหมายของการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารไวว้่า การ
เปิดรับข่าวสารว่าเป็นการแสวงหาขอ้มูล  เม่ือตอ้งการให้มีความคลา้ยคลึงกบับุคคลอ่ืนในเร่ืองใด
เร่ืองหน่ึง หรือเร่ืองทัว่ ๆ ไป บุคคลจะเปิดรับข่าวสารเพือ่ตอ้งการทราบขอ้มูลที่ตนเองสนใจ อยากรู้ 
เช่น เปิดดูโทรทศัน์เฉพาะรายการที่สนใจหรือมีผูแ้นะน ามา  หรือขณะอ่านหนังสือพิมพห์รือดู
โทรทศัน์หากมีขอ้มูลข่าวสารที่มีความส าคญัเก่ียวขอ้งกบัตนเอง ก็จะใหค้วามสนใจ เอาใจใส่ หรือดู
เป็นพเิศษ 
 
 กล่าวโดยสรุปวา่  การเปิดรับขอ้มูลข่าวสาร หมายถึง การแสวงหาขอ้มูลเม่ือตอ้งการทราบ
ขอ้มูลที่ตนเองตอ้งการจะรู้ เช่น การเปิดดูโทรทศัน์ อ่านหนงัสือพมิพ ์ฯลฯ ประกอบการตดัสินใจ 
 
 อ  าไพศรี  โสประทุม (2539) ไดอ้ธิบายไวว้า่ นอกจากน้ีการที่บุคคลเปิดรับข่าวสารมากยอ่ม
มีหูตากวา้งไกล มีความรู้ความเขา้ใจในสภาพแวดลอ้มและเป็นคนทนัสมยัทนัเหตุการณ์กวา่บุคคลที่
เปิดรับข่าวสารนอ้ย ยิง่ไปกวา่นั้นข่าวสารใดก็ตามที่เขา้ถึงความสนใจของผูรั้บสาร จะมีแนวโน้มที่
ท  าใหก้ารส่ือสารมีประสิทธิภาพมากขึ้น และการที่ข่าวสารใดจะเขา้ถึงความสนใจของผูรั้บไดน้ั้น
มกัจะผา่นกระบวนการเลือกรับข่าวสารของบุคคลนั้นแลว้ ซ่ึงกระบวนการการเลือกสรรข่าวสารใน
กระบวนการการเลือกรับข่าวสารของมนุษยน์ั้นมีอยูด่ว้ยกนั 3 ขั้นตอน ดงัน้ีคือ 
 
 1. การเลือกเปิดรับ (Selective  Exposure) บุคคลเลือกเปิดรับส่ือและข่าวสารจากแหล่ง
ต่างๆ ตามความสนใจและความตอ้งการเพือ่น ามาใชแ้กปั้ญหาหรือสนองความตอ้งการของตน 
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 2. การเลือกให้ความสนใจ (Selective  Attention) นอกจากจะเลือกเปิดรับข่าวสารแล้ว 
บุคคลยงัเลือกใหค้วามสนใจเฉพาะข่าวสารที่สอดคลอ้งกบัทศันคติและความเช่ือเดิมของตนดว้ย 
 
 3. การเลือกรับรู้ (Selective  Retention) นอกจากบุคคลจะเลือกตีความข่าวสารที่ไดรั้บไป
ในทางที่สอดคลอ้งกับทศันคติและประสบการณ์ที่มีอยู่ก่อน ในกรณีที่ข่าวสารที่ไดรั้บมาใหม่มี
ความขดัแยง้กบัทศันคติและความเช่ือเดิม บุคคลมกัจะบิดเบือนข่าวสารนั้น เพื่อให้สอดคลอ้งกับ
ทศันคติและความเช่ือของตน 
 
 นอกจากมนุษยจ์ะมีกระบวนการเลือกรับข่าวสาร ดังที่กล่าวไวท้ั้ ง 3 ขั้นตอน ยงัมี
องคป์ระกอบยอ่ยที่มีบทบาทส าคญัต่อพฤติกรรมการเลือกรับข่าวสาร ดงัต่อไปน้ีคือ 
 
 1. ประสบการณ์ท าใหผู้รั้บสารแสวงหาข่าวแตกต่างกนั 
 
 2. การประเมินสารประโยชน์ของข่าวสาร  ผูรั้บสารจะแสวงหาข่าวสารเพือ่สนอง
จุดประสงคข์องตนอยา่งใดอยา่งหน่ึง 
 
 3. ภูมิหลงัแตกต่างกนัท าใหค้วามสนใจต่างกนั 
 
 4. การศึกษาและสภาพแวดลอ้มที่ท  าให้มีความแตกต่างกนัในพฤติกรรมการเลือกรับส่ือ
และเน้ือหาข่าวสาร 
 
 5. ความสามารถในการรับสาร เก่ียวกับสภาพร่างกายและจิตใจที่ท  าให้พฤติกรรมการ
เปิดรับสารต่างกนั 
 
 6. บุคลิกภาพท าใหมี้ผลต่อการเปล่ียนแปลงทศันคติการโน้มน้าวจิตใจและพฤติกรรมของ
ผูรั้บสาร 
 
 7. อารมณ์ สภาพทางอารมณ์ของผูรั้บสาร จะท าใหผู้รั้บเขา้ใจความหมายของข่าวสาร หรือ
อาจเป็นอุปสรรคของความเขา้ใจความหมายของข่าวสารก็ได ้
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 ทศันคติจะเป็นตวัก าหนดท่าทีของการรับและตอบสนองต่อส่ิงเร้าหรือข่าวสารที่ไดรั้บ 
 
 สุรพงษ ์ โสธนะเสถียร (2549) ไดอ้ธิบายถึงวตัถุประสงคข์องการเปิดรับข่าวสาร สามารถ
แบ่งออกเป็น  4 ขอ้ ดงัต่อไปน้ี 
 
 1. เพือ่การรับรู้ (Cognition) คือผูรั้บสารตอ้งการสารสนเทศ (Information) เพื่อสนองความ
ตอ้งการและความอยากรู้ 
 
 2. เพื่อความหลากหลาย (Diversion) เช่น การเปิดรับส่ือเพื่อแสวงหาความเร้าใจ ความ
ตื่นเตน้สนุกสนานเพลิดเพลิน 
 
 3. เพื่ออรรถประโยชน์ทางสังคม (Social Utility) หมายถึง การตอ้งการสร้างความคุน้เคย
หรือการเป็นส่วนหน่ึงของสังคม เช่น การใชภ้าษาร่วมสมยั เพื่อการหลีกเล่ียงงานที่ท  าเป็นประจ า
หรือหลีกเล่ียงคนรอบขา้ง 
 
 4. การผละสงัคม (Withdrawal) เป็นการเปิดรับส่ือหรือเขา้หาส่ือ เพื่อหลีกเล่ียงงานประจ า
หรือหลีกเล่ียงคนรอบขา้ง 
 
ความหมายของส่ือ 

 
 กิดานันท์  มลิทอง (2544) ได้ให้ความหมายของส่ือ หมายถึง ส่ิงใดก็ตามที่บรรจุขอ้มูล
เพือ่ใหผู้ส่้งและผูรั้บสามารถส่ือสารกนัไดต้รงตามวตัถุประสงค ์
 
 สิน  พนัธุพ์นิิจ (2544) ไดใ้หค้วามหมายของส่ือ หมายถึง ผูห้รือส่ิงที่ท  าการตดัต่อให้ถึงกนั
หรือชกัน าให้รู้จกักันและส าหรับส่ือในการส่งเสริมการเกษตร หมายถึง ตวักลางที่น าสารสนเทศ
ไปสู่เกษตรกรหรือบุคคลเป้าหมาย 
 
 กมลรัฐ  อินทรทศัน์ (2547) ไดใ้หค้วามหมายของส่ือ หมายถึง เคร่ืองส่ือในการส่ือสารที่ท  า
หนา้ที่ในการถ่ายทอดกระบวนการ วิธีการ ขอ้มูลข่าวสารต่างๆดงักล่าวไดด้ว้ย โดยส่ือที่ใชอ้าจจะ
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ใชเ้พือ่จุดมุ่งหมายเฉพาะกิจหรือเฉพาะกลุ่มใดๆหรือเพือ่วตัถุประสงคใ์ดๆก็ตาม เช่น ส่ือเทคโนโลยี
สารสนเทศ และการส่ือสารในรูปแบบต่างๆ เช่น ส่ือดาวเทียม ส่ืออินเตอร์เน็ตในรูปแบบต่างๆ ส่ือ 
กิจกรรมหรืออาจอยูใ่นรูปแบบของส่ือองคก์รก็ได ้เช่น ศูนยบ์ริการและถ่ายทอดเทคโนโลย ี
การเกษตรประจ าต  าบล เป็นตน้ 
 
 สรุป ส่ือ หมายถึง ตวักลางที่บรรจุขอ้มูลข่าวสารเพื่อส่งไปยงัเกษตรกรหรือผูรั้บสารได้
อยา่งถูกตอ้งและครบถว้นตามวตัถุประสงคข์องผูถ่้ายทอดหรือผูส่้งสาร โดยส่ือแต่ละชนิดจะเหมาะ
กบัผูรั้บสารแต่ละกลุ่มแตกต่างกนัไป 
 
ประเภทของส่ือ 
 
 ส่ือส าหรับงานส่งเสริมการเกษตรในประเทศไทยมีหลายชนิดและพฒันาให้กา้วหน้าตาม
ความเจริญทางวทิยาศาสตร์และเทคโนโลยส่ืีอที่ใชใ้นการส่งเสริมการเกษตร สิน  พนัธุ์พินิจ (2544) 
ไดก้ล่าวว่า ประเภทของส่ือแบ่งโดยยดึช่องทางการส่ือสารเป็นหลกัสามารถจ าแนกออกไดเ้ป็น 3 
ประเภท ไดแ้ก่ 
 
 ส่ือบุคคล 
 

ส่ือบุคคลนับว่าเป็นส่ือที่ยงัคงทรงอิทธิพลต่อการติดต่อส่ือสารและการถ่ายทอด
เทคโนโลยหีรือนวตักรรมการเกษตรมาตั้งแต่อดีตจวบจนปัจจุบนั ทั้งน้ีเพราะส่ือและช่องทางในการ
เผยแพร่เทคโนโลยกีารเกษตรมกัจะขึ้นกบัส่ือบุคคลเป็นหลกัมากกว่าการใชส่ื้อประเภทอ่ืนๆ เช่น 
การส่งขอ้มูลข่าวสารหรือเทคโนโลยกีารเกษตรผา่นผูเ้ช่ียวชาญ ผูน้ าชุมชน ผูใ้หญ่บา้น เกษตรต าบล 
นกัส่งเสริมการเกษตร เกษตรกรที่เป็นกลุ่มกา้วหน้าหรือเกษตรกรผูน้ า (Progressive Farmer) กลุ่ม
เพือ่นและรวมถึงการประชุมร่วมกนัในหมู่บา้นหรือในกลุ่มของตนเองหรือแมก้ระทัง่พนักงานขาย
สินคา้ทางการเกษตรที่อยูต่ามร้านขายผลิตภณัฑท์างการเกษตรต่างๆ 
 
 ส่ือมวลชน 
 
       ส่ือมวลชนนับว่าเป็นอีกหน่ึงในเคร่ืองมือส าคญัที่ใช้ในการถ่ายทอดเทคโนโลยหีรือ
นวตักรรมต่างๆที่จะน าไปสู่การพฒันาดา้นการเกษตร เพราะเป็นส่ือที่สามารถเขา้ถึงกลุ่มเกษตรกรที่
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เป็นกลุ่มใหญ่ๆได ้ไม่วา่จะเป็นการใชส่ื้อประเภท ส่ือวทิย ุส่ือโทรทศัน์ ส่ือหนังสือพิมพ ์ฯลฯ ทั้งน้ี
ก็เพื่อที่จะท าหน้าที่ในการส่งข้อมูลข่าวสารสู่กลุ่มเป้าหมายที่ เป็นเกษตรกรจ านวนมากได ้
คุณลกัษณะที่โดดเด่นของส่ือประเภทน้ีมกัจะใช้เป็นเคร่ืองมือในการส่ือสารแบบทางเดียว (One 
way communication) แต่อยา่งไรก็ตามส่ือสารมวลชนก็มีคุณลกัษณะที่ดีในเร่ืองของความรวดเร็ว
และความสามารถที่จะเขา้ถึงกลุ่มคนไดเ้ป็นจ านวนมากภายในระยะเวลาอนัสั้นและรวดเร็ว บทบาท
และหน้าที่หลักของส่ือมวลชนก็คือการท าหน้าที่ในการบอกข่าวสารขอ้มูลทัว่ไป การช่วยสร้าง
บรรยากาศของการต่ืนตวั สร้างบรรยากาศในการน าเข้าสู่กระบวนการของการมีส่วนร่วมใน
ประเด็นต่างๆ การช่วยสร้างบรรทดัฐานของสังคมทั้งทางตรงและทางออ้ม การเป็นแหล่งขอ้มูล
ข่าวสารให้กับส่ือบุคคลต่างๆ การเปล่ียนแปลงไปสู่ส่ิงที่ต้องการ ทั้งน้ีบทบาทของส่ือมวลชน
ดังกล่าวอาจจะอยู่ในรูปแบบของการช่วยประกาศกิจกรรมต่างๆ เพื่อน าไปสู่การเปิดประเด็น
ความคิดหรือการริเร่ิมประเด็นใหม่ๆ (Agenda Setting) สู่สงัคม เป็นตน้ 

 
ส่ือประเภทต่างๆภายใตร้ะบบของส่ือมวลชนที่นักส่งเสริมการเกษตรมักจะใช้เพื่อเป็น

เคร่ืองมือในการถ่ายทอดเทคโนโลยหีรือนวตักรรมการเกษตรสู่เกษตรกรมักจะประกอบดว้ยส่ือ
ประเภทหลกัๆดงัต่อไปน้ี เช่น 

 
1. ส่ือที่รับไดด้ว้ยการไดย้นิ เช่น วทิยกุระจายเสียง 
2. ส่ือที่รับไดท้ั้งการเห็นและการไดย้นิ เช่น โทรทศัน์ 
3. ส่ือที่รับไดด้ว้ยการเห็น คือ ส่ือส่ิงพมิพป์ระเภทต่างๆ เช่น ฟาร์มแม็กกาซีน 
4. ส่ือเทคโนโลยสีารสนเทศ 

 
ความส าคญัของส่ือ 
 
 จากความหมายของส่ือดงัที่กล่าวขา้งตน้ผูท้ี่เก่ียวขอ้งทุกฝ่ายลว้นต่างยอมรับร่วมกนัว่าส่ือ
เป็นเคร่ืองมือที่มีความส าคญัในกระบวนการส่ือสารของทุกศาสตร์ เพราะส่ือเองไดถู้กน าไปใช้
หลากหลายรูปแบบวธีิการ ตลอดจนวตัถุประสงคต่์างๆเพื่อมุ่งสู่การบรรลุวตัถุประสงคร่์วมกนั ซ่ึง 
นนัทนา ปรีประดิษฐ ์(2549) ไดส้รุปความส าคญัของส่ือโดยรวมไว ้ดงัต่อไปน้ี คือ 
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 1.  เป็นตวักลางในการถ่ายทอดขอ้มูลข่าวสาร เน้ือหา สาระในรูปแบบต่างๆ ไม่ว่าจะเป็น
ในรูปแบบเดิม รูปแบบที่เป็นเทคโนโลยีสารสนเทศ และการส่ือสารตลอดจนรูปแบบผสมทั้ง
แบบเดิมและแบบใหม่อยา่งที่เป็นอยูใ่นปัจจุบนั 
 
 2.  เป็นเคร่ืองมือในการน าเสนอ การถ่ายทอด การแพร่กระจาย การส่งต่อ การตอบรับ การ
เช่ือมประสาน ฯลฯ ระหว่างกลุ่มต่างๆที่เก่ียวขอ้งกบักระบวนการส่ือสารนั้นๆ ไม่ว่าจะเป็นกลุ่มผู ้
ส่งสาร กลุ่มผูรั้บสาร ซ่ึงทั้งสองกลุ่มลว้นต่างตอ้งท าหน้าที่สลบัสับเปล่ียนกนัในบทบาทของผูรั้บ
และผูส่้ง (Interactive / Participatory Role) ส่ือจะท าหน้าที่ในการเป็นเคร่ืองมือ เป็นช่องทางให้คน
กลุ่มต่างๆเหล่านั้นสามารถที่จะเช่ือมประสานขอ้มูลข่าวสาร รวมถึงความรู้สึกนึกคิดจิตใจ ฯลฯ 
ระหวา่งกนัและกนัไดด้ว้ย 
 
 3.  เป็นเคร่ืองมือในการสร้างขวญัก าลงัใจ แรงจูงใจ หรือแรงบนัดาลใจ กระตุน้เตือนหรือ
สร้างความตระหนัก ความต่ืนตวั ฯลฯ ให้เกิดขึ้นในกลุ่มเป้าหมายที่ผูใ้ชส่ื้อตอ้งการ ดงัเช่นการใช้
ส่ือการส่งเสริมการเกษตรเพือ่การรณรงคก์ารลดละหรือเลิกใชส้ารเคมีการเกษตรในกลุ่มเกษตรกรผู ้
ปลูกขา้ว ส่ือที่ใชอ้าจจะมุ่งเนน้การน าเสนอในทางบวก เช่น เน้นการสร้างแรงจูงใจในการผลิตขา้ว 
เพือ่การส่งออกในตลาดโลกที่จะไดร้าคาที่มากกวา่เพราะเป็นขา้วปลอดสารเคมี ฯลฯ 
 
 4.  เป็นเคร่ืองมือในการช้ีน าครอบง าหรือก าหนดสงัคม ซ่ึงเป็นแนวความคิดทางการส่ือสาร 
และไดรั้บความสนใจมากในปัจจุบนัที่เช่ือว่า ส่ือสามารถที่จะช้ีน าสังคมตามที่ส่ือตอ้งการได ้ส่ือ
หรือช่องทางคือส่วนที่ส าคญัที่สุดของการส่ือสาร หรือกระบวนการส่ือสารนั้นๆดังที่เขากล่าวว่า 
“Medium is the message” ที่หมายถึง ตวัส่ือก็คือตวัสารที่ตอ้งการส่งเป็นเคร่ืองมือที่สามารถท า
หน้าที่ในการอธิบายหรือขยายความรู้ความเขา้ใจให้ดียิง่ขึ้น หรือให้มีความชดัเจนยิง่ขึ้นเพราะส่ือ
เองก็มีบทบาทในตวัของมนัเองหลายบทบาท 
 
 5.  เป็นแหล่งขอ้มูล ส่ือนบัวา่เป็นอีกหน่ึงแหล่งขอ้มูลที่มีความหลากหลายไม่ว่าจะเป็นใน
รูปแบบของส่ือเดิม เช่น ส่ือส่ิงพิมพ ์ส่ือวิทยโุทรทศัน์ วีดีทศัน์ จนกระทัง่ในปัจจุบนัที่เป็นยคุของ
เทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสารที่ส่ือเดิมประเภทต่างๆได้มีการพฒันาต่อมาจนเป็นส่ือ
รูปแบบใหม่ที่มีความหลากหลายน่าใชม้ากยิง่ขึ้น ในรูปแบบของส่ือผสมประเภทต่างๆ เช่น ส่ือวีซีดี 
ส่ือดีวดีี และส่ืออินเตอร์เน็ต 
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 6.  เป็นแหล่งสาระและความบนัเทิง นับว่าเป็นอีกบทบาทหน่ึงของส่ือที่ไดรั้บการยอมรับ
กนัว่าเป็นบทบาทที่มีความส าคญัมาก คือ บทบาทในเร่ืองของการสร้างสรรค์ความบนัเทิง การ
พกัผอ่นหยอ่นใจ การสร้างสุนทรียะในการด ารงชีวติของผูค้น 
 

แนวคดิเกี่ยวกับการท่องเทีย่ว 
  
ความหมายของการท่องเที่ยว 
 
 การท่องเที่ยว (Tourism) เป็นกิจกรรมเพื่อการพกัผ่อนหยอ่นใจอยา่งหน่ึงของมนุษยโ์ดยมี
ผูใ้หค้วามหมายไวห้ลายอยา่ง ดงัน้ี 
 
 เสรี  เวชชบุษกร (2534) ไดอ้ธิบายความหมายของการท่องเที่ยวว่า การท่องเที่ยวคือ การที่
ผูค้นไดไ้ปเยีย่มชมสถานที่หน่ึงเพือ่การเที่ยวชมเมือง เยีย่มญาติ / เพื่อน ไปพกัผ่อนวนัหยดุทั้งระยะ
สั้นและระยะยาวอาจขยายรวมไปถึงบุคคลที่เดินทางไปเขา้ร่วมประชุมสัมมนาทางวิชาการทางการ
เมืองหรือการประชุมทางธุรกิจหรือเขา้ร่วมกิจกรรมอ่ืน ๆ ทางธุรกิจ ตลอดจนการเดินทางไปศึกษา
จากผูเ้ช่ียวชาญหรือไปท าการวิจยัทางวิทยาศาสตร์ด้วย โดยผูท้ี่มาเยือนสามารถใชก้ารคมนาคม
ขนส่งไดทุ้กรูปแบบ 
  
 นิคม  จารุมณี  (2535) ไดอ้ธิบายความหมายของการท่องเที่ยวว่า การท่องเที่ยว หมายถึง 
การเดินทางจากที่หน่ึงที่มกัหมายถึงที่อยูอ่าศยัไปยงัอีกที่หน่ึงถือเป็นแหล่งท่องเที่ยว เพื่อเปล่ียน
บรรยากาศและส่ิงแวดลอ้ม โดยมีแรงกระตุน้จากความตอ้งการในดา้นกายภาพดา้นวฒันธรรม และ
ดา้นสถานะหรือเกียรติคุณ 
 
 สถาบนัวจิยัวทิยาศาสตร์และเทคโนโลยแีห่งประเทศไทย (2540) ไดอ้ธิบายความหมายของ
การท่องเที่ยววา่ การท่องเที่ยววา่ เป็นการนนัทนาการรูปแบบหน่ึงที่เกิดขึ้นระหว่างเวลาว่างที่มีการ
เดินทางเขา้มาเก่ียวขอ้งโดยเป็นการเดินทางจากที่หน่ึงที่มีความหมายถึงที่อยูอ่าศยัไปยงัอีกที่หน่ึงที่
ถือเป็นแหล่งท่องเที่ยว เพื่อเปล่ียนบรรยากาศและส่ิงแวดลอ้ม โดยมีแรงกระตุน้จากความตอ้งการ
ในดา้นกายภาพ ดา้นวฒันธรรม ดา้นการปฏิสมัพนัธ ์และดา้นสถานะหรือเกียรติคุณ 
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 สุรเชษฎ ์ เชษฐมาส (2541) ไดอ้ธิบายความหมายของการท่องเที่ยวว่า การท่องเที่ยวว่าเป็น
การเดินทางจากที่อาศยั/ภูมิล าเนาไปยงัสถานที่ห่างไกลโดยมีวตัถุประสงคเ์พื่อการพกัผ่อน ศึกษา
เรียนรู้เก่ียวกบัส่ิงแวดลอ้ม  และองคป์ระกอบต่าง ๆ ของสถานที่ที่ผ่านไปหรือสถานที่ท่องเที่ยวที่
เขา้ไปหาประสบการณ์แปลกใหม่ ซ่ึงเป็นส่ิงที่ไม่ได้พบเห็นในชีวิตประจ าวนัในภูมิล าเนาของ
ตนเองและจะตอ้งพกัคา้งแรม ในสถานที่เหล่านั้น 
 
 ฉลองศรี พมิลสมพงษ ์(2546) ไดอ้ธิบายความหมายของการท่องเที่ยวว่า การท่องเที่ยวคือ
การเดินทางเพื่อความเพลิดเพลินและพกัผ่อนหยอ่นใจ และเป็นการเดินทางที่มีเงื่อนไขส าคญั 3 
ประการ คือ 
  
 1. เดินทางจากที่อยูอ่าศยัปกติไปยงัที่อ่ืนเป็นการชัว่คราว 
 
 2. เดินทางดว้ยความสมคัรใจ 
 
 3. เดินทางดว้ยวตัถุประสงคใ์ด ๆ ก็ได ้แต่ไม่ใช่เพือ่ประกอบอาชีพหรือหารายได ้
 
 ศรัณยา วรากุลวทิย ์(2546)ไดอ้ธิบายและสรุปความหมายของการท่องเที่ยววา่ประกอบดว้ย 
 
 1. ระยะทาง คือ การเดินทางที่ เกิดขึ้ นจากถ่ินที่อยู่อาศัยของตนไปยงัสถานที่ อ่ืน
ภายในประเทศหรือต่างประเทศ 
 
 2. วตัถุประสงคใ์นการเดินทางเพือ่กิจกรรมใด ๆ ก็ตามที่ไม่ใช่การประกอบอาชีพเพือ่หา 
รายได ้
 
 3. ระยะเวลาของการพ  านกั ตอ้งพ  านกัในสถานที่เดินทางไปไม่เกินระยะเวลา 60 วนั 
 
 วรรณา  วงษว์านิช (2546) ไดอ้ธิบายความหมายของการท่องเที่ยววา่ การท่องเที่ยวหมายถึง
การที่คนเดินทางไปยงัสถานที่ต่าง ๆ และตลอดระยะเวลาเหล่านั้นไดมี้กิจกรรมต่าง ๆ เกิดขึ้น การ
ไปเที่ยวชมสถานที่ที่สวยงามหรือทศันียภาพแปลก ๆ หรือเดินซ้ือส่ิงของต่าง ๆ 
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 จากความหมายดงักล่าวขา้งตน้สรุปไดว้า่ การท่องเที่ยว หมายถึง การเดินทางไปยงัสถานที่
ต่าง ๆ เพือ่พกัผอ่น เปล่ียนบรรยากาศ คลายความเครียดจากการท างานหรือการใชชี้วิตประจ าวนัหา
ความเพลิดเพลินใจพร้อมกบัไดค้วามรู้จากการท่องเที่ยว ทั้งในสถานที่ท่องเที่ยวตามธรรมชาติและ
สถานที่ท่องเที่ยวทางประวติัศาสตร์และวฒันธรรม 
 
ความหมายของการท่องเที่ยวเกษตร 
 
 ค าวา่ “Agrotourism” เป็นค าศพัทท์ี่เร่ิมใชใ้นปลายคริตศตวรรษที ่20 โดยผูน้ าของเกษตรกร
ที่น ามาใชส้ าหรับการเกษตรที่เก่ียวขอ้งกบัการท่องเที่ยวและต่อมาก็ไดมี้การน ามาใชอ้ยา่งกวา้งขวาง
เก่ียวกบักิจกรรมของนักท่องเที่ยวในชนบท และผูท้ี่ไปพกัผ่อนในชนบทโดยทัว่ไป (Anonymous, 
2004)  ส าหรับประเทศในทวีปยโุรป การท่องเที่ยวเกษตรมีการใชค้  าศพัทท์ี่แตกต่างกนั 2 ค  า คือ  
“Rural  Tourism” ซ่ึงเป็นค าที่ใชใ้นกรณีที่มีพื้นท าการเกษตรของพืชบางชนิดที่แยกเป็นพิเศษและ
ประชาชนสามารถเยีย่มชมไดอ้ยา่งใกลชิ้ดในชุมชนชนบท ส่วนค าว่า “Agrotourism” มีการใชใ้น
ความหมายที่กวา้งกว่าคือ มีความหมายรวมถึงการบริการที่มีส่วนเก่ียวขอ้งกบัการผลิตพืชอาหาร
และจ าหน่ายเป็นสินคา้ การท่องเที่ยวเกษตรจึงเป็นส่ิงส าคญัเพือ่เสริมผลผลิตในชนบทของประเทศ
ที่มีการพฒันาการผลิตอาหารอยา่งกวา้งขวาง ขอ้มูลเก่ียวกบั “Agrotourism” ซ่ึงเก่ียวกบันโยบายทาง
สังคมการเกษตรและเศรษฐกิจของประเทศในสหภาพยโุรป (European Union : EU) จะเห็นไดว้่า
ความรู้เก่ียวกบัการท่องเที่ยวเกษตร ซ่ึงเป็นความรู้ที่กวา้งขวางเก่ียวกับเศรษฐกิจ การจดัองคก์าร
การตลาดและการจดัการ ซ่ึงท าให้การท่องเที่ยวเกษตรมีความส าคญัมากต่อชุมชนทั้งในเมืองและ
ชนบท (Anonymous, 2004) อีกแนวความคิดหน่ึงเก่ียวกบั Agrotourism ของประเทศในทวีปยโุรป  
พบวา่  เป็นการเร่ิมตน้ที่มีความมุ่งหวงัเพือ่การพฒันาคุณภาพชีวิตของเกษตรกรโดยเฉพาะผูท้ี่อาศยั
บริเวณเทือกเขาที่ตอ้งมีการพฒันาเศรษฐกิจ จากการที่การท่องเที่ยวเกษตรได้เร่ิมในช่วงเวลาที่
ถูกตอ้งเหมาะสม  เม่ือประชากรในเมืองใหญ่มีความเบื่อหน่ายในความเป็นอยู ่ ซ่ึงอยากเปล่ียน
บรรยากาศมาพกัผ่อนในชนบทที่มีความเป็นธรรมชาติและสงบท าให้รัฐบาลหลายประเทศได้
สนับสนุนโครงการการท่องเที่ยวเกษตรอยา่งกวา้งขวาง เช่น ประเทศกรีซ องักฤษ ฝร่ังเศส และ
อิตาลี (Anonymous, 2004) 
 
 น าชยั  ทนุผล (2540) ได้อธิบายความหมายของการท่องเที่ยวเกษตรว่าหมายถึง การ
ท่องเที่ยวที่มีจุดหมายเพื่อการเรียนรู้และเขา้ใจในธรรมชาติ วฒันธรรมการเกษตร อนัเกิดจากภูมิ
ปัญญาและวถีิชีวติของคนในทอ้งถ่ิน 
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 สุรเชษฐ ์ เชษฐมาส (2541) ไดอ้ธิบายความหมายของการท่องเที่ยวเกษตรว่า การท่องเที่ยว
เกษตร (Agro - tourism) หมายถึง การท่องเที่ยวที่น านักท่องเที่ยวออกไปสู่พื้นที่ที่เป็นแหล่งพืชไร่
พืชสวน มีการศึกษาเรียนรู้วิถีชีวิตของเกษตรกรรวมทั้งการด าเนินงานในการท ากิจกรรมทาง
เศรษฐกิจ และบางคร้ังนกัท่องเที่ยวเองเขา้ไปร่วมช่วยเหลือเกษตรกร 
 
 กรมส่งเสริมการเกษตร (2543)ได้อธิบายความหมายของการท่องเที่ยวเกษตรว่า การ
ท่องเที่ยวเกษตร หมายถึง การท่องเที่ยวเพือ่เรียนรู้วถีิชีวติ ขนบธรรมเนียม ประเพณี วฒันธรรมและ
ความเป็นอยูข่องชาวชนบท ศึกษาหาความรู้และประสบการณ์ในเร่ืองเกษตรกรรม ซ่ึงอาจเป็นไดท้ั้ง
เกษตรกรรมในรูปแบบดั้ งเดิมและเกษตรกรรมที่มีความก้าวหน้าทันสมัยรวมถึงได้เที่ยวชม
ทศันียภาพที่สวยงามตามธรรมชาติของชุมชนนั้น ๆ โดยเกษตรกรและชุมชนนั้นจะตอ้งเขา้มามีส่วน
ร่วมในการบริการจดัการดว้ยตนเอง 
 
 อุไรวรรณ  เป่ียมนิเวศน์ (2544) ไดอ้ธิบายความหมายของการท่องเที่ยวเกษตรว่า การ
ท่องเที่ยวเกษตร หมายถึง การเดินทางไปเยีย่มชมพื้นที่ที่มีกิจกรรมดา้นการเกษตรกรรมเป็นหลกั 
โดยมีการจัดการประเภทของการบริการต่างๆไว้รองรับ เพื่อให้นักท่องเที่ยวได้รับความรู้ 
ประสบการณ์และเป็นการพกัผอ่นหยอ่นใจ รวมทั้งเป็นการอนุรักษพ์ื้นที่และกิจกรรมการเกษตรให้
มีคุณภาพและย ัง่ยนืต่อไป 
 
 วรรณา  วงษ์วานิช (2546) ไดอ้ธิบายความหมายของการท่องเที่ยวเกษตรว่า เป็นการ
ท่องเที่ยวอีกรูปแบบหน่ึงที่เกิดขึ้นและไดรั้บความสนใจเป็นอยา่งมาก โดยเป็นการท่องเที่ยวไปยงั
พื้นที่ทางการเกษตร สวนเกษตร  ฟาร์มปศุสัตวเ์พื่อชมความงาม  การผลิตพืชผลทางการเกษตรชม
วถีิการด าเนินชีวติของเกษตรกร ขนบธรรมเนียม ประเพณี วฒันธรรม ความเป็นอยูข่องชาวบา้นใน
ทอ้งถ่ินหรือชนบทตลอดจนภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน รวมทั้งทศันียภาพอนัสวยงามอนัจะก่อให้เกิดความ
สนุกสนานเพลิดเพลินไดรั้บความรู้พื้นฐานทางดา้นการเกษตร 
 
 ร าไพพรรณ  แกว้สุริยะ  (2546) ไดอ้ธิบายความหมายของการท่องเที่ยวเกษตรว่า เป็นการ
เดินทางท่องเที่ยวไปยงัพื้นที่เกษตรกรรม สวนเกษตร วนเกษตร ฟาร์มปศุสัตว ์ เพื่อช่ืนชมความ
สวยงาม ความส าเร็จและเพลิดเพลินในแหล่งเกษตรกรรมนั้นบนพื้นฐานการท่องเที่ยวอยา่งมีความ
รับผดิชอบ มีจิตส านึกต่อการรักษาสภาพแวดลอ้มของสถานที่แหล่งนั้น 
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 ยศวีร์  ยกุตะนันท ์(2547) ไดอ้ธิบายความหมายของการท่องเที่ยวเกษตรว่า การท่องเที่ยว
เกษตร (Agro - tourism) หมายถึง การเดินทางท่องเที่ยวไปยงัพื้นที่เกษตรกรรม สวนเกษตร วน
เกษตร สวนสมุนไพร ฟาร์มปศุสัตว ์ และเล้ียงสัตว ์ โดยมีจุดมุ่งหมายเพื่อช่ืนชมความสวยงาม  
ความส าเร็จ เพือ่ที่จะเรียนรู้  เขา้ใจในวฒันธรรมเกษตร อนัเกิดจากภูมิปัญญาและวิถีชีวิตของคนใน
ทอ้งถ่ินและได้เพลิดเพลินสนุกสนานไปด้วยรวมถึงได้รับประสบการณ์ใหม่บนพื้นฐานการ
ท่องเที่ยวอยา่งมีความรับผดิชอบมีจิตส านึกต่อการรักษาสภาพแวดลอ้มของสถานที่แห่งนั้น 
 
 เบญจมาศ ณ ทองแกว้  (2548) ไดอ้ธิบายความหมายของการท่องเที่ยวเกษตรไวว้่า เป็นการ
ท่องเที่ยวที่มีจุดมุ่งหมายเพือ่การเรียนรู้และเขา้ใจธรรมชาติเกิดประสบการณ์ใหม่ ๆ ดา้นการเกษตร
อนัเกิดจากภูมิปัญญาและวถีิชีวติของคนในทอ้งถ่ิน 
 
 สรุปได้ว่าการท่องเที่ยวเกษตร หมายถึง การเดินทางชั่วคราวไปยงัพื้นที่ที่มีกิจกรรม
การเกษตรเป็นหลกัเช่น สวนเกษตร วนเกษตร สวนสมุนไพร ฟาร์มปศุสัตว ์และเล้ียงสัตว ์เพื่อช่ืน
ชมความสวยงามและความส าเร็จของเกษตรกรในการผลิตพืชผลทางการเกษตร ท าให้นักท่องเที่ยว
ไดรั้บความรู้ความเขา้ใจ ประสบการณ์ที่เป็นประโยชน์และความสนุกสนานเพลิดเพลินอีกทั้งยงั
เป็นการกระจายรายไดสู่้ภาคเกษตรกรรมอีกดว้ย 
 
ประเภทของแหล่งท่องเที่ยวเกษตร 
 
 จากรายงานของกรมส่งเสริมการเกษตร (2543) แหล่งท่องเที่ยวเกษตรมีกิจกรรมเพื่อให้
บริการแก่นกัท่องเที่ยวแบ่งเป็น 6 กิจกรรม  คือ 
 
 1. กิจกรรมการแสดงสินคา้หรือสาธิตเป็นการเขา้ชมสถานที่ต่าง ๆ ในพื้นที่ท่องเที่ยว
ทางการเกษตร  การแสดงขั้นตอนในการปฏิบติัการต่าง ๆ ทางดา้นการเกษตร รวมถึงการแสดง
ประเพณีวฒันธรรมทางดา้นการเกษตร 
 
 2. กิจกรรมที่นักท่องเที่ยวท าระยะสั้นเป็นการให้นักท่องเที่ยวเขา้มามีส่วนร่วมในการท า
กิจกรรม  เช่น การเลือกซ้ือผลผลิตทางการเกษตร โดยให้นักท่องเที่ยวไดเ้ลือกเก็บเอง การรีดยาง
การนัง่เกวยีน  เป็นตน้ 
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 3. กิจกรรมที่ให้นักท่องเที่ยวพกัแรมในหมู่บา้นเป็นการให้บริการในรูปแบบพกัแรมกับ
ชาวบา้นเพือ่ใหไ้ดส้มัผสักบัการใชชี้วติของเกษตรกร 
 
 4. กิจกรรมใหค้วามรู้การเกษตรแผนใหม่และความรู้ที่เป็นภูมิปัญญาของชาวบา้นเป็นการ
บริการนักท่องเที่ยวในดา้นการอบรมให้ความรู้ทางดา้นการเกษตร เช่น การแปรรูปรักษาผลผลิต
ทางการเกษตรพชืผกัพื้นเมืองที่กินได ้การเก็บเห็ดป่า การท าน ้ าตาลจากมะพร้าว และตาลโตนด เป็น
ตน้ 
 
 5. กิจกรรมการจ าหน่ายสินคา้และผลิตภณัฑ์เกษตรเป็นการรวมรวบสินคา้และผลิตภณัฑ์
ทางการเกษตรเพือ่จ  าหน่ายซ่ึงรวมถึงหตัถกรรมพื้นบา้น พนัธุพ์ชื และของที่ระลึกต่าง ๆ 
 
 6. กิจกรรมให้ลู่ทางธุรกิจเกษตรเป็นการน าเสนอลู่ทางในการท าธุรกิจการเกษตรส าหรับ
ผูท้  าธุรกิจอยูเ่พือ่ใหมี้โอกาสในการท าธุรกิจร่วมกบัเกษตรกร กิจกรรมในการท่องเที่ยวในลกัษณะน้ี
ตอ้งมีการเตรียมขอ้มูลและรายละเอียดในเชิงธุรกิจดว้ย 
 
 การจดัประเภทของแหล่งท่องเที่ยวไดมี้การจดัประเภทแหล่งท่องเที่ยวโดยกรมส่งเสริม 
การเกษตร (2542) ดงัน้ี คือ 
 
 1. จุดท่องเที่ยวประเภทชุมชนหรือหมู่บา้นท่องเที่ยวเกษตรด าเนินการในลกัษณะร่วมกนั
ของสมาชิกกลุ่มเกษตรกรในหมู่บา้นทั้งประเภทที่พกัคา้งในหมู่บา้นไดแ้ละประเภทระยะสั้นไม่เกิน 
1 วนั ซ่ึงในหมู่บา้นท่องเที่ยวจะแบ่งเขตเพื่อให้เหมาะสม และง่ายต่อการจดัการเก่ียวกับการ
ท่องเที่ยวเป็นส่วน ๆ ดงัน้ี 
 
      1.1 บริเวณที่เป็นจุดหรือศูนยบ์ริการนักท่องเที่ยว  (Visiting  Center) เป็นจุดแรกที่
นกัท่องเที่ยวจะแวะพกัก่อนเที่ยวชมหรือร่วมกิจกรรมต่าง ๆ โดยมีลานจอดรถ ที่รับประทานอาหาร
และเคร่ืองด่ืม รวมทั้งที่จ  าหน่ายสินคา้ผลิตภณัฑเ์กษตร 
 
      1.2  ส่วนที่เป็นพื้นที่การเกษตรของเกษตรกรในหมู่บา้นสามารถให้นักท่องเที่ยวเขา้ชม
หรือร่วมกิจกรรม อีกทั้งสามารถใหค้  าแนะน าและความรู้เก่ียวกบัการเกษตร 
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 2. จุดท่องเที่ยวเกษตรประเภทเฉพาะรายบุคคลหรือรายกิจกรรมเป็นจุดท่องเที่ยวเกษตรที่
เป็นสวนหรือไร่ของเกษตรกรรายใดรายหน่ึง โดยเฉพาะส่วนใหญ่จะเป็นสวนเกษตรที่ มี
ความก้าวหน้าในการปลูกพืชเฉพาะอย่าง ซ่ึงกรมส่งเสริมการเกษตรจะช่วยสนับสนุนด้าน
เทคโนโลยแีละการจดัการใหดี้ขึ้น 
 
 3. จุดท่องเที่ยวเกษตรประเภทเทศกาลหรือปรากฏการณ์เป็นลกัษณะของจุดท่องเที่ยวที่มี
การจดังานเทศกาลหรืองานมหกรรมทางด้านการเกษตรที่น่าสนใจ เช่น วนัทุเรียนโลก วนัเงาะ
โรงเรียน งานวนัระก าหวาน งานวนัลองกอง เทศกาลหม่อนไหม รวมทั้งปรากฏการณ์ทางการ
เกษตรที่น่าสนใจ เช่น ทุ่งดอกทานตะวนั ทุ่งดอกปอเทือง และทุ่งดอกปทุมมา เป็นตน้ 
 
รูปแบบการท่องเที่ยวเกษตร 
 
 การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยและสถาบนัวิจยัวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยแีห่งประเทศ
ไทย (2544) ไดร้ายงานเก่ียวกบัรูปแบบของการท่องเที่ยวเกษตรดงัน้ี คือ 
 
 1. ดา้นกสิกรรม ประกอบดว้ย 
 
      1.1 รูปแบบการท านาที่ใชว้ฒันธรรมดั้งเดิมในการเตรียมดินและเก็บเก่ียว  
 
      1.2 รูปแบบเกษตรผสมผสาน เป็นการท าการเกษตรเก่ียวกบัการปลูกผกัปลอดสารพิษ
ร่วมกบัการปลูกไมผ้ลและขดุบ่อเล้ียงปลาหรือท านาควบคู่กนัไป 
 
      1.3รูปแบบสวนผลไมไ้ดแ้ก่ สวนมะม่วง สวนเงาะ สวนลองกองและสวนสม้โอ เป็นตน้  
 
      1.4 รูปแบบไมด้อกไมป้ระดบัเช่น การปลูกกลว้ยไม ้กุหลาบและดอกปทุมมา เป็นตน้ 
     
 2. ดา้นปศุสตัว ์ 
 
 3. ด้านประมงเป็นกิจกรรมที่เก่ียวกบัการใช้ประโยชน์จากสัตวน์ ้ า พืชน ้ าโดยวิธีต่าง ๆ 
ตั้งแต่การเพาะเล้ียงการจดัรวมถึงการแปรรูป 
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 4. ดา้นป่าไมก้ารมีส่วนร่วมในการสร้างสวนป่าตามโครงการส่งเสริมการปลูกป่าเศรษฐกิจ 
 
 5. ดา้นวฒันธรรมประเพณีและวถีิชีวติที่เก่ียวขอ้งกบัการเกษตร  
 
องค์ประกอบของการท่องเที่ยวเกษตร 
 
 ปรีชา   แดงโรจน์ (2544) ไดอ้ธิบายถึงองคป์ระกอบที่ส าคญัของการท่องเที่ยวในปัจจุบนัที่
ถือวา่เป็นส่ิงส าคญั เพือ่การพฒันาการท่องเที่ยวใหมี้ประสิทธิภาพนั้นจ าเป็นตอ้งมี 3 ส่ิงน้ี คือ   
 
 1. Security  หมายถึง ความปลอดภยัจากภยัธรรมชาติทั้งหลาย และความปลอดภยัในชีวิต
ทรัพยสิ์น เพราะนกัท่องเที่ยวจะเลือกเดินทางไปในพื้นที่ที่มีความปลอดภยัสูง ทั้งในดา้นเศรษฐกิจ 
สงัคม  และการเมือง 
 
 2. Sanitation หมายถึง ความสะอาด ปราศจากโรคและมลพษิทั้งอากาศ น ้ าด่ืมและส่ิงปฏิกูล
ต่าง ๆ ซ่ึงเป็นส่ิงส าคญัที่จะเกิดผลกระทบกบัสุขภาพของนกัท่องเที่ยว 
 
 3. Satisfaction หมายถึง ความพอใจในประสบการณ์และสินคา้ทางการท่องเที่ยว 
โดยเฉพาะอยา่งยิง่การบริการดา้นต่าง ๆ ที่สะดวกและมีประสิทธิภาพ 
 
 ร าไพพรรณ  แกว้สุริยะ (2546) ไดอ้ธิบายถึงส่วนองคป์ระกอบของการท่องเที่ยวเกษตรมี
ดงัน้ีคือ  
 
 1. เป็นการท่องเที่ยวในแหล่งเกษตรกรรมที่มีความส าเร็จในสาขานั้น ๆ 
 
 2. มีความพร้อมรับบริการนกัท่องเที่ยวในจ านวนจ ากดัต่อวนั 
 
 3. มีวทิยากรหรือมคัคุเทศกน์ าชม 
 
 4. ผูจ้ ัดน าเที่ยวและนักท่องเที่ยวมีความรู้ว่าส่ิงใดควรปฏิบัติและส่ิงใดไม่ควรปฏิบัติ
ระหวา่งการท่องเที่ยว 
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 5. นกัท่องเที่ยวมีจิตส านึกต่อการรักษาสภาพแวดลอ้มของแหล่งท่องเที่ยวแห่งนั้น 
 
 6. เป็นการท่องเที่ยวที่ไดค้วามรู้ ประสบการณ์ และไดเ้ห็นความสวยงามรวมถึงมีความ
ประทบัใจและปลอดภยั 
 
 ราเมศร์  พรหมชาติ (2545) ไดพ้ิจารณาจากระบบท่องเที่ยวมีองคป์ระกอบการท่องเที่ยว
เกษตรที่ส าคญั 3 ส่วน คือ 
 
 1. ทรัพยากรการท่องเที่ยวการเกษตร  ทรัพยากรการเกษตร หมายถึง ทรัพยากรที่ใชใ้นการ
ผลิต  ผลิตผลทางการเกษตรไม่ว่าจะเป็นแสงแดด ดิน น ้ า ตลอดจนพนัธุ์พืช-พนัธุ์สัตวแ์ละเกิดการ
จดัการโดยมนุษยใ์ห้ก่อเกิดผลผลิตทางการเกษตร เพื่ออุปโภคบริโภคซ่ึงในที่น้ีอาจเรียกทรัพยากร
การท่องเที่ยวการเกษตร โดยให้ความหมาย คือ แหล่งเกษตรกรรมและปัจจยัที่เก่ียวขอ้งต่อแหล่ง
โดยครอบคลุมบทบาทของพื้นที่กระบวนการ และกิจกรรมการเกษตรซ่ึงสามารถคดัเลือกน ามาใช้
เป็นทรัพยากรการท่องเที่ยวได ้
 
 2. ตลาดการท่องเที่ยว ตลาดการท่องเที่ยวเฉพาะ เป็นตลาดที่ให้ความส าคญักับการ
ท่องเที่ยวเฉพาะเร่ืองมากขึ้น นกัท่องเที่ยวประเภทน้ีจะให้ความส าคญัต่อการเรียนรู้กิจกรรมเฉพาะ
ดา้น เช่น การศึกษา วิถีชีวิต การศึกษาวฒันธรรม โบราณสถานวตัถุเฉพาะดา้น จึงท าให้มีความ
ชดัเจนในดา้นการจดัการการตลาดมากขึ้น 
 
 3. บริการการท่องเที่ยว บริการท่องเที่ยวเกษตร เช่น ที่พกั ร้านอาหาร การบริการน าเที่ยว
จะตอ้งเก่ียวเน่ืองกบัการเกษตร 
 
มาตรฐานของแหล่งท่องเที่ยวเกษตร 
 
 ส่ิงส าคญัของการจดัการท่องเที่ยวเกษตร ที่ตอ้งยดึถือเป็นหลกัของแหล่งท่องเที่ยวเกษตรมี
3 ประการ (Institute  of  Food  and  Agricultural  Sciences,  2007)  คือ 
 
 1. ตอ้งมีส่ิงที่น่าสนใจใหน้กัท่องเที่ยวไดเ้ห็น 
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 2. ตอ้งมีบางส่ิงเพือ่ใหน้กัท่องเที่ยวไดท้  า 
 
 3. ตอ้งมีของบางอยา่งใหน้กัท่องเที่ยวไดซ้ื้อ 
 
 ส าหรับความส าเร็จของกิจกรรมการท่องเที่ยวเกษตรขึ้นอยูก่บัคุณภาพของแหล่งท่องเที่ยว
เกษตร จากความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่คาดหวงัคุณภาพการบริการให้คุม้ค่ากบัค่าใชจ่้ายที่ได้
จ่ายไปรวมทั้งความปลอดภยั  และสุขอนามยัตามกฎระเบียบขององคก์ารท่องเที่ยวของโลกส่วน
คุณภาพการท่องเที่ยวเกษตรของประเทศองักฤษอยูภ่ายใตก้ารควบคุมของ  National  Board  of 
Tourism  โดยใชม้าตรฐานเดียวกนัทั้งในเมืองและในชนบท  ส าหรับประเทศฝร่ังเศส  ออสเตรีย  
และเยอรมนีก็ มี  Country Inspector เป็นผู ้ควบคุมมาตรฐานของแหล่งท่องเที่ยวเกษตร  
(Anonymous, 2004) 
 

ข้อมูลเกีย่วกับตลาดน า้ไทรน้อย  อ าเภอไทรน้อย  จังหวัดนนทบุรี 
 
สภาพพืน้ที่ตลาดน ้าไทรน้อย   
  
 ตลาดน ้ าไทรน้อยเร่ิมเปิดด าเนินกิจกรรมที่บริเวณริมเขื่อนหน้าเทศบาลต าบลไทรน้อย ปี 
2545 – 2548 โดยด าเนินกิจกรรมอยู่เป็นเวลา 3 ปีเศษ  ต่อมามีปัญหาเร่ืองสถานที่จอดรถของ
นกัท่องเที่ยวไม่สะดวก และสถานที่จ  าหน่ายสินคา้คบัแคบ ค่าใชจ่้ายสูงเพราะตอ้งเช่าเต๊นขายของ 
และในปลายปี 2548  พอ่คา้แม่คา้จึงไดต้กลงกนัยา้ยมาเปิดที่บริเวณริมคลองพระพิมลราชา วดัไทร
ใหญ่ เม่ือวนัที่ 14 กรกฎาคม 2548 โดยวดัไทรใหญ่น้ีถูกสร้างขึ้นเม่ือ พ.ศ.2410  มีอาณาเขต จ านวน 
20 ไร่ เดิมช่ือวดัมหานิโครธาราม ซ่ึงแปลว่า "ไทร" ต่อมาเปล่ียนช่ือเป็น "วดัไทรใหญ่" เม่ือพ.ศ.
2498 ปูชนียวัตถุที่ส าคัญของวัดคือ "หลวงพ่อทองค า" ในโบสถ์ของวัดมีหลวงพ่อทองค า 
พระพทุธรูปปางมารวชิยัฝีมือช่างหลวงสมยัอู่ทอง ฝาผนังมีจิตรกรรมเร่ืองพระเจา้สิบชาติซ่ึงเป็นที่
เคารพสักการะของชาวบา้น และประชาชนทัว่ไป  จะเห็นไดจ้ากมีการแกบ้นกนัดว้ยการปิดทอง 
ถวายละครร า หรือการถวายชา้ง ซ่ึงเป็นบารมีของหลวงพอ่ทองค าที่แสดงความศกัด์ิสิทธ์ิ ไดช่้วยให้
พทุธศาสนิกชนส าเร็จในการบนบานอยา่งอาทิเช่น ชา้งเจา้บุญที่มาแสดงประกอบการเทศน์มหาชาติ 
ในปี พ.ศ. 2514 ไม่ยอมกลบับา้น คนตดตึก 5 ชั้นไม่ตาย เด็กตกน ้ าไม่ตาย เป็นตน้ 
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 ในการจดัตั้งตลาดน ้ าไทรนอ้ยภาคราชการมีท่านนายอ าเภอสุรพล วานิชสนี ร่วมกบัแกนน า
ภาคประชาชนคือ ก านนัสุรีสีห์ ศรีอินทร์สุทธ์ิ นายฉลวย ขนัจ านง และนายประสิทธ์ิ บุญเฉย เป็นผู ้
ร่วมบุกเบิกสถานที่จดัตั้งตลาดน ้ าไทรนอ้ย อ าเภอไทรนอ้ย จงัหวดันนทบุรีน้ีขึ้น 
 
 ประชากรดั้ งเดิมของอ าเภอไทรน้อยประกอบไปด้วย ชนชาวไทย ที่สืบเช้ือสายมาจาก 
หลายเช้ือชาติ มีทั้งไทย จีน มอญ และแขก ชนชาติดั้งเดิมและเป็นชนชาติคนส่วนใหญ่ของอ าเภอ
ไทรนอ้ย จงัหวดันนทบุรีนั้นเป็นชนชาติไทย ซ่ึงมีอยูท่ ัว่ไปทั้งอ าเภอ รองลงไปเป็นเช้ือสายจีน ซ่ึง
สันนิษฐานว่าเขา้มาอยูต่ ั้งแต่สมยักรุงศรีอยธุยาเป็น ราชธานี นอกจากน้ียงัมีชนชาติที่อพยพเขา้มา
ภายหลงัอีกสองเช้ือชาติ คือ ชาวไทยเช้ือสายมอญ และ ชาวไทยเช้ือสายมลาย ูซ่ึงชาวไทยทั้งสอง
เช้ือชาติน้ี อพยพมาอยูใ่นจงัหวดันนทบุรี ตั้งแต่สมยักรุงศรีอยธุยา สมยักรุงธนบุรี ตลอดจนถึงสมยั
กรุงรัตนโกสินทร์ตอนตน้ดงัปรากฏหลกัฐานในอกัขรา นุกรมภูมิศาสตร์ไทย โดยส่วนใหญ่นับถือ
พระพทุธศาสนา รองลงไปเป็นศาสนาคริสต ์ศาสนาอิสลาม และศาสนาอ่ืน ๆ 
 
 ตลาดน ้ าไทรนอ้ยเดิมอยูห่นา้ที่วา่การอ าเภอไทรนอ้ย วถีิชีวติของชาวนนทบุรีที่อาศยัอยูต่าม
ริมฝ่ังคลองรอบ ๆ ตลาดน ้ า ยงัคงสภาพความเป็นธรรมชาติและความเป็นไทยในชนบท ส าหรับ
คลองที่ไหลคู่ขนานไปกบัแนวตลาดน ้ าไทรน้อยน้ี มีการเรียกขานมาหลายช่ือมีทั้ง คลองพระพิมล
ราชา คลองพระราชาพมิล และคลองพระพมิล  เป็นคลองขุด โดยคนที่ให้ขุดก็คือ พระราชาภิมณฑ ์
ส่วนที่ช่ือคลองท าไมไม่ใชค้  าว่า ภิมณฑ ์แต่ไปใชว้่า พิมล นั้น ยงัหาผูรู้้อธิบายให้ฟังไม่ได ้ซ่ึงใน
ปัจจุบนัใชช่ื้อวา่  คลองพระพมิลราชา  ซ่ึงตลาดน ้ าไทรน้อยก็มีบริการเร่ือท่องเที่ยวให้นักท่องเที่ยว
ไดน้ัง่เรือเที่ยวชมวถีิชีวติริมน ้ าดว้ยเช่นกนั 
 
 ตลาดน ้ าไทรนอ้ยปัจจุบนัตั้งอยูบ่นฝ่ังตล่ิงเรียบขนานไปกบัคลองพระพิมลราชา   ที่วดัไทร
ใหญ่ ต  าบลไทรนอ้ยอ าเภอไทรนอ้ย จงัหวดันนทบุรี เน่ืองจากเกษตรกรมีรายไดน้้อย ไม่พอเล้ียงชีพ 
และเห็นสมควรจะตอ้งมีอาชีพเสริม ประกอบกบัแม่น ้ าล าคลองมีแต่ผกัตบชวาไม่สะอาด จึงไดข้อ
ความร่วมมือกบัส่วนราชการและผูน้ าองคก์รส่วนทอ้งถ่ิน จดัท าโครงการตลาดน ้ าไทรน้อยขึ้น เพื่อ
ท าใหแ้ม่น ้ าล าคลองสะอาดและเกษตรกรมีรายไดเ้พิม่ขึ้นจากการน าพชืผลทางการเกษตรมาจ าหน่าย
ที่ตลาดน ้ าไทรนอ้ย เพราะอาชีพหลกัของชาวตลาดน ้ าไทรนอ้ย คือการท านา ท าสวน ปลูกผกั ผลไม ้
โดยเกษตรกรไทรนอ้ยไดมี้การรวมกลุ่มเพือ่น าผลผลิตทางการเกษตรมาจ าหน่ายที่ตลาดน ้ าไทรน้อย 
ซ่ึงมีลักษณะเป็นแพอาหาร ศูนยร์วมของอาหารคาวหวาน จ าหน่ายพืชผลทางการเกษตรของ
เกษตรกรอ าเภอไทรนอ้ย เส้ือผา้ส าเร็จรูป อาหาร ผกัปลอดสารพษิ ผลไมห้ลายชนิดที่ชาวบา้นน ามา
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จ าหน่ายริมฝ่ังคลอง มีรสชาติอร่อย สะอาด ถูกหลกัอนามยัและราคาเป็นกนัเอง สามารถเลือกซ้ือ
เลือกหาตามตอ้งการ  รวมทั้งมีการน ารถกระแทะพาเที่ยวชมสวนการเกษตรต่าง ๆ ของอ าเภอไทร
นอ้ยดว้ย 
 
 อาหารและร้านคา้แนะน า  ที่มีอาหารไวค้อยให้บริการหลากหลายทั้งในแพและบนบก ทั้ง
อาหารวา่ง เช่น  หมูสะเตะ๊ ทอดมนั สาคูไสห้มู ย  าเห็ดรวม อาหารคาว เช่น ขา้วเหนียวส้มต า ไก่ยา่ง 
ก๋วยเต๋ียวเรือ เป็ดพะโล ้หอยทอด ขา้วแกง ห่อหมก หมูทอดกินกบัขา้วเหนียวร้อนๆ และส่วนของ
หวาน เช่น ขา้วเหนียวมูนใบเตย กลว้ยป้ิง ขา้วเหนียวป้ิง ขนมไทยๆ ขนมตาลทองมว้นสด ขนมป้ัน
สิบ ขนมบา้บิ่น อนัเล่ืองช่ือ นอกจากอาหารแลว้ผลิตผลทางการเกษตรของชาวบา้น ก็ถือเป็นจุดเด่น
อยา่งหน่ึง มีทั้งไข่ เป็ด ไข่ไก่ หรือถา้ร้านไหนขึ้นป้ายวา่เป็นผกัปลอดสารพษิก็แปลวา่ปลอดสารพิษ
จริงๆ ราคาเร่ิมตั้งแต่ก าละ 5 บาทเป็นตน้ไป ผลไม้ตามฤดูกาลก็มีมากมาย ฝร่ัง ส้มโอ มะม่วง
มะละกอ ละมุด ขนุน นอ้ยหน่า ทุเรียน เป็นตน้ ซ่ึงมีราคายอ่มเยาไม่แพงเหมาะที่จะซ้ือกลบัไปเป็น 
ของฝากได ้   
  
 เวลาเปิด - ปิดของตลาดน ้าไทรน้อย : เปิดตลาดทกุวนัเสาร์ - อาทิตย ์  และทุกวนัหยดุ
นกัขตัฤกษ ์ตั้งแต่เวลา  06.00-16.00 น. 
  
 การเดินทาง    
  
 รถประจ าทางปรับอากาศ 2 สาย  จอดหน้าตลาดน ้ าไทรน้อย คือ สาย 528  (จากตลาดน ้ า
ไทรน้อย - อนุเสาวรียช์ยัสมรภูมิ)  และรถประจ าทางสาย 1003  (จากหน้าอ าเภอไทรน้อย - ตลาด
บางบวัทอง) 
 
 รถตู ้ มี   2 สาย  คือ สายพาตา้-ไทรนอ้ย   และสายเดอะมอลลง์ามวงศว์าน-ไทรนอ้ย 
 รถสองแถว  สายบา้นกลว้ยไทรนอ้ย – ตลาดบางบวัทอง   
 
แหล่งท่องเที่ยวอื่น ๆ ภายในชุมชน 
 
 ในการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อยนั้น นอกจากจะมาไหวพ้ระ ท าบุญ ให้อาหารปลาและ
อ่ืนๆ แล้วยงัมีการท่องเที่ยวในชุมชนโดยการนั่งรถน าเที่ยวของอ าเภอไทรน้อย ซ่ึงจะสามารถ
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รองรับนักท่องเที่ยวไดค้ราวละ 16 คน มีมคัคุเทศก์ไวค้อยแนะน า   และบรรยายสถานที่ท่องเที่ยว
ต่าง ๆ ดงัน้ีคือ 
  
 วัดไทรน้อย  อยูห่่างจากถนนบางกรวย – ไทรน้อย เขา้ไปทางซ้ายมือประมาณ 500 เมตร 
เป็นวดัเก่าแก่ของอ าเภอไทรนอ้ย  สร้างขึ้นเม่ือ พ.ศ. 2438 มีโบราณวตัถุที่น่าสนใจภายในวดั ไดแ้ก่ 
มณฑปที่มีหลวงพ่อพุทธโสธรจ าลองประดิษฐานอยู ่เพื่อให้พุทธศาสนิกชนไดส้ักการะกราบไหว้
บูชา นอกจากน้ียงัไดบู้ชาวตัถุมงคลหลวงพ่อประสิทธ์ิ ซ่ึงถือเป็นเกจิดงัรูปหน่ึงในจงัหวดันนทบุรี 
และในเขตภาคกลาง 
 
 สวนสุขภาพ 60 ปี  อยู่บนถนนที่เขา้มาทาง กศน.อ.ไทรน้อย  หรือทางเขา้สาธารณสุข
อ า เภอ เป็นสวนสุขภาพที่ทางเทศบาลต าบลไทรน้อยได้จัดสร้างขึ้ น  เน่ืองในวโรกาสที่
พระบาทสมเด็จพระเจา้อยูห่ัวทรงครองสิริราชสมบติัครบ 60 ปี เป็นสวนที่มีความร่มร่ืน เหมาะแก่
การพกัผอ่นหยอ่นใจ หรือออกก าลงักายเพือ่สุขภาพที่ดีของประชาชนในพื้นที่ และประชาชนทัว่ไป 
 
 ศาลเจ้าพ่อจุ้ย  ตั้งอยูบ่นถนนไทรน้อย – วดัตน้เชือก (ทางไปวดัไทรใหญ่) เป็นศาลเจา้พ่อ
อนัศกัด์ิสิทธ์ิของชุมชนไทรนอ้ย รูปแบบสถาปัตยกรรมของศาลเจา้มีความวิจิตร โดดเด่น สวยงาม
มาก 
 
 สวนไทรน้อย (สวนคุณอุไร)  ตั้งอยูห่มู่ที่ 1 ต  าบลคลองขวาง อยูห่่างจากถนนบางกรวย – 
ไทรน้อย เขา้ไปประมาณ 500 เมตร เป็นแหล่งผลิตไมก้ระถางทั้งขนาดเล็ก กลาง และขนาดใหญ่ 
ตลอดจนพนัธุ์ไม้แขวน ฯลฯ นอกจากน้ีสถานที่ยงักวา้งขวาง เหมาะส าหรับการถ่ายภาพ เดินชม
พกัผอ่นหยอ่นใจ และสามารถเลือกซ้ือพนัธุไ์มต่้างๆ ไดต้ามใจชอบ ดว้ยราคาเป็นกนัเอง 
 
 ศาลเจ้าแม่ทองค า  ตั้งอยูห่มู่ที่ 9 ต  าบลคลองขวาง เป็นศาลเจา้แม่ที่ชาวต าบลคลองขวางและ
ต าบลขนุศรีใหค้วามเคารพ และนิยมมาสกัการะเพือ่ขอพรต่าง ๆ และมกัจะสมหวงักบัพรที่ขอไป 
 
 สวนกล้วยไม้ตัดดอก (สวนคุณวิชัย)   ตั้งอยูท่ี่หมู่ 8 ต  าบลคลองขวาง เป็นแปลงกลว้ยไมต้ดั
ดอก และส่งออก โดยเปิดให้เขา้ชมและสามารถซ้ือได้ในราคาย่อมเยา ราคาเป็นกันเอง มีเน้ือที่
ประมาณ 50 ไร่ สามารถรองรับคณะทวัร์ไดส้บายๆ 
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 วัดคลองขุนศรี (ล่าง)  ตั้งอยูห่มู่ที่ 3 ต  าบลขนุศรี ภายในวดัจะไดช้มวหิารจตุมุข วงัมจัฉา ซ่ึง
มีศาลากลางอยูก่ลางน ้ า นอกจากน้ียงัมีตอตน้ตะเคียนยกัษท์ี่ชาวบา้นใหส้กัการะบูชามาก 
  
 สวนเฟ่ืองฟ้า (สวนคุณเรณู) ตั้งอยูท่ี่หมู่ 3 ต  าบลขุนศรี แวะชมสวนเฟ่ืองฟ้าและไมแ้ขวน
หลากหลายชนิด นอกจากน้ียงัมีบวัสายพนัธุ์ต่างๆ มากมาย และเคยได้รับรางวลัชนะเลิศในการ
ประกวดบวัระดบัโลกมาแลว้ 
 
 วัดสโมสร  เป็นวดัมอญเก่าแก่ มีเสาหงส์คู่ซ่ึงเป็นสญัลกัษณ์ของวดัมอญอยูข่า้งโบถส์ที่มกัมี
กิจกรรมร่วมกันของชาวมอญในอ าเภอไทรน้อยอยู่เสมอ เช่น ประเพณีสงกรานต์อนัตระการตา 
นอกจากน้ียงัมีวตัถุมงคลของอาจารยบ์างที่ชาวอ าเภอไทรน้อย รวมถึงจงัหวดัใกลเ้คียงให้ความ
ศรัทธา และยอมรับในความศกัด์ิสิทธ์ิ อนัไดแ้ก่ ผา้แดงและพระผงสมเด็จวดัสโมสร 
 
 วัดคลองขวาง  ตั้งอยูท่ี่ต  าบลคลองขวาง มีอุโบสถศิลปะปูนป้ันดว้ยมือแห่งเดียวในประเทศ
ไทย มีความกวา้งโดยรอบ 13 เมตร ยาว 34 เมตร ยกฐานสูงเทคอนกรีตตลอดแนวอุโบสถ มีลกัษณะ
ทรงไทยมีเสาหามสร้างดว้ยคอนกรีตเสริมเหล็กหลงัคามุงกระเบื้องเคลือบกาบกลว้ย หน้าบนัช่อฟ้า 
ใบระกา หางหงษ ์คนัทวย ภายนอกตกแต่งดว้ยลายปูนป้ันลายไทยทั้งหมด พื้นที่ภายในปูหินแกรนิต 
บานประตู หนา้ต่าง แกะสลกัเป็นลวดลายกา้นขด มีความสวยงาม ฐานพระประธานตกแต่งดว้ยลาย
ปูนป้ันลายไทย ประดบัดว้ยเบญจรงคท์ั้งหมด ภายในอุโบสถเขียนเป็นจิตรกรรมฝาผนังเร่ืองราว
ของพุทธประวตัิที่สวยงามมาก ด าเนินการสร้างประมาณ 7 ปีจึงแลว้เสร็จ ท าการผูกพทัธสีมาปิด
ทองฝังลูกนิมิต เม่ือวนัที่ 5 กุมภาพนัธ์ 2543 นอกจากน้ีภายในบริเวณวดัยงัมีที่นั่งพกัผ่อนหยอ่นใจ
ตามโคนตน้ไมใ้หญ่ ที่ใหค้วามร่มร่ืน มีศาลาพกัร้อน และสามารถเดินชมไมด้อกไมป้ระดบัทัว่เขต
วดั โดยรวมแลว้นบัวา่เป็นวดัที่มีความสวยงามมาก 
 
 ถนนไม้ดอกไม้ประดับ  ตั้งอยูบ่นถนนเลียบคลองห้าร้อย หมู่ที่ 1 ต  าบลคลองขวาง ตลอด
ระยะทาง 4 กม. สามารถพกัผอ่นในศาลาริมน ้ า และเที่ยวชมพูมิทศัน์ที่มีการตกแต่งไปดว้ยสวนไม้
ดอกไม้ประดบั และสวนหย่อมที่สวยงาม พร้อมทั้งชมวิถีของชุมชน และธรรมชาติตลอดสองฝ่ัง
คลองหา้ร้อย 
 
 หมู่บ้านบอนสีเฉลิมพระเกียรติ  หลงัจากเที่ยวชมถนนไมด้อกไมป้ระดบัจนเตม็อ่ิมแลว้ เม่ือ
วิง่รถมาเร่ือย ๆ จะพบกบัหมู่บา้นบอนสีเฉลิมพระเกียรติ ตั้งอยูห่มู่ที่ 6 ต  าบลไทรนอ้ย มีบอนสีเฉลิม
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พระเกียรติ สมเด็จพระนางเจา้พระบรมราชินีนาถ เน่ืองในวโรกาสพระราชพิธีมหามงคลเฉลิมพระ
ชนมพรรษา 6 รอบ เป็นสวนบอนสีที่ใหญ่ที่สุดในจงัหวดันนทบุรี เต็มไปดว้ยบอนสีพนัธุ์ต่างๆ 
มากกวา่ 80 ชนิด ซ่ึงจดัในรูปแบบสวนหยอ่มอยา่งลงตวัและสวยงาม นอกจากน้ีผูเ้ขา้ชมยงัสามารถ
เลือกซ้ือบอนสีจากแปลงผลิตของสมาชิกที่อยูร่อบ ๆ กวา่ 50 ราย 
 
  วัดเสนีย์วงศ์  ตั้งอยูป่ลายคลองมะสง หมู่ที่ 9 ต  าบลหนองเพราะงาย สร้างขึ้นเม่ือพ.ศ. 2500 
มีที่ดินตั้งวดั 50 ไร่ 20 ตารางวา โดยมีพระครูธีรนนทคุณเป็นเจา้อาวาส นามวดัเสนียว์งศ ์เพื่อเป็น
เกียรติและอนุสรณ์แก่นายนาม นางเสง่ียม เสนียว์งศ์ ณ อยธุยา  ที่ได้บริจาคที่ดินและด าเนินการ
สร้างวดัอุโบสถ สร้างอยูใ่นสระน ้ า เม่ือ พ.ศ. 2514 มีขนาดกวา้ง 8 เมตร ยาว 22 เมตร พระประธาน
เป็นพระพทุธสิหิงคจ์  าลองจากกรมศิลปากร อุโบสถอยูภ่ายในสระน ้ า 
      
     ถาวรวตัถุในดา้นพระศาสนาที่ส าคญั คือ 
 
  1. เจดียส์มปรารถนา สร้างเม่ือปี พ.ศ. 2540 เป็นรูประฆงัคว  ่า ภายในองคเ์จดียมี์
พระพุทธรูปปางอุม้บาตร พระสังขจาย รูปแบบไทย และรูปแบบจีน รอยพระพุทธบาทจ าลอง 2 
รอยคู่ เจดียน้ี์สร้างเพือ่เป็นสถานที่บรรจุพระบรมสารีริกธาตุ และเพือ่ใหป้ระชาชนไดก้ราบไหวบู้ชา 
ขอพรใหส้มปรารถนาดงัสมช่ือองคพ์ระเจดีย ์
 
  2. อุทยานการศึกษามหาชาติ  พระครูธีรนนทคุณได้จดัส่วนที่เป็นุทยานศึกษา
มหาชาติ โดยปลูกตน้ไมน้านาชนิด อาทิเช่น ไม้ผล ไม้ทางพระพุทธศาสนา โดยแยกออกเป็น 2 
ส่วนคือ 
 
      ส่วนที่ 1 ไดป้รับพื้นที่เป็นแผนที่ประเทศไทย มีพระพุทธปฏิมากร ขนาดหน้า
ตกักวา้งประมาณ 5 เมตร ประดิษฐฐ์านอยูท่างทิศเหนือ 
 
      ส่วนที่ 2 เป็นรูปป้ันของมหาเวสสันดรชาดก เท่าตวัจริง สร้างไวท้ั้งหมด 13 
กณัฑ ์หรือ 13 ฐาน รวมกณัฑป์ฐมเหตุ รวมเป็น 14 กณัฑ ์หรือ 14 ฐาน การป้ันนั้นใชปู้นป้ันมีโครง
เหล็ก ลงสีตามต านานทุกประการ ซ่ึงถือวา่เป็นแหล่งเรียนรู้ดา้นพระพทุธศานาไดเ้ด่นชดั 
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 นอกจากสถานที่ท่องเที่ยวที่กล่าวมาน้ี ยงัมีสถานที่ท่องเที่ยวอีกหลายแห่ง ซ่ึงสามารถ
เดินทางมาเที่ยวไดต้ลอดเวลา อาทิเช่น สวนแก้วมงักร, สวนลุงชา้งพนัธุ์ไม ้ซ่ึงเป็นศูนยก์ารศึกษา
ขยายพนัธุ์ไมท้ี่ให้ความรู้กบัผูส้นใจทัว่ไป, สวนเสน่ห์พนัธุ์ไม้, สวนมะพร้าวน ้ าหอมลุงทองหล่อ 
เป็นตน้  อีกทั้งยงัเที่ยวซ้ือผลิตภณัฑต่์าง ๆ (OTOP) ของชุมชนแต่ละต าบลไดท้ี่แหล่งผลิตสินคา้ต่าง 
ๆ อยา่งใกลชิ้ด อาทิเช่น กลุ่มผลิตผกัปลอดสารพษิ, กลุ่มแปรรูปผลผลิตทางการเกษตร, กลุ่มเกษตร
ไทรนอ้ย, กลุ่มอาชีพสตรีผลิตน ้ าพริกบา้นคลองฝร่ัง และอีกมากมายหลายกลุ่ม  (ส านักงานเกษตร
อ าเภอไทรนอ้ย, 2555)  
 

ผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 
 ธนากร วิชัยกุล (2545) ได้ได้ท  าศึกษาเร่ือง ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวต่อ
สภาพแวดลอ้มทางชีวกายภาพและการบริการบริเวณศูนยศ์ึกษาธรรมชาติสวนป่าทองผาภูมิ จงัหวดั
กาญจนบุรี ผลการวิจยัพบว่า นักท่องเที่ยวที่มีความแตกต่างกนัของเพศ อายุ สถานภาพทางการ
ศึกษา อาชีพ รายได ้ประเภทกลุ่มของนักท่องเที่ยว จ  านวนวนัพกั และจ านวนคร้ังที่มาศูนยศึ์กษา
ธรรมชาติ สวนป่าทองผาภูมิ จงัหวดักาญจนบุรี มีความพึงพอใจต่อสภาพแวดลอ้มทางชีวกายภาพ
และการบริการ บริเวณศูนยศ์ึกษาธรรมชาติ สวนป่าทองผาภูมิ จงัหวดักาญจนบุรีแตกต่างกนั ส่วน
ความแตกต่างทางสถานภาพสมรส ประสบการณ์การท่องเที่ยว มีความพึงพอใจต่อสภาพแวดลอ้ม
ทางชีวกายภาพและการบริการบริเวณศูนยศ์ึกษาธรรมชาติ สวนป่าทองผาภูมิ จงัหวดักาญจนบุรีไม่
แตกต่างกนั 
 
 นิมิตพงศ ์ เชาวนปรีชา (2545)  ไดท้  าศึกษาเร่ือง ความตอ้งการของนักท่องเที่ยวที่มีต่อการ
พฒันาการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ ์บริเวณอุทยานน ้ าตกเจ็ดสาวน้อย จงัหวดัสระบุรี ผลการวิจยัพบว่า
ปัจจยัที่มีความสัมพนัธ์กับความตอ้งการของนักท่องเที่ยวที่จะให้มีการพฒันาการท่องเที่ยวเชิง
อนุรักษข์ึ้นในบริเวณอุทยานเจด็สาวนอ้ย คือ การรับรู้ข่าวสารของนักท่องเที่ยว และความเต็มใจใน
การบริจาคเงินเขา้กองทุนฟ้ืนฟูธรรมชาติ แต่ก็พบวา่ขอ้มูลพื้นฐานของนักท่องเที่ยว ไดแ้ก่ เพศ อาย ุ
การศึกษา อาชีพ รายได้ สถานภาพสมรส ภูมิล าเนา ประสบการณ์ นักท่องเที่ยวทอ้งถ่ิน 
นกัท่องเที่ยวต่างถ่ิน และความรู้เก่ียวกบัการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ ์เป็นปัจจยัที่ไม่มีความสัมพนัธ์กบั
ความตอ้งการใหพ้ฒันาการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษข์ึ้นในวนอุทยานน ้ าตกเจด็สาวน้อย และผลการวิจยั
น้ีสามารถใชเ้ป็นแนวทางในการพฒันาการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษข์ึ้นในพื้นที่วนอุทยานน ้ าตกเจ็ดสาว
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นอ้ย และน าไปประยกุตใ์ชเ้ป็นแนวทางในการพฒันาการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษข์ึ้นในวนอุทยานแห่ง
อ่ืนๆ 
 
 คนึงนิจ เสกสรรสุคติกุล (2546) ไดท้  าศึกษาเร่ือง ความคิดเห็นของประชาชนต่อส่ิงอ านวย
ความสะดวกและการบริการในสวนพฤกษชาติคลองจัน่ กรุงเทพมหานคร ผลการวิจยัพบว่า 
ประชาชนมีความคิดเห็นต่อส่ิงอ า นวยความสะดวกและการบริการในสวนพฤษชาติคลองจัน่ 
กรุงเทพมหานคร ทั้งดา้นปริมาณและคุณภาพอยูใ่นระดบัพอใช ้
 
 วาชรัตน์  นันทเสน (2546) ไดท้  าศึกษาเร่ือง ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อความ
พร้อมดา้นการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในอุทยานแห่งชาติภูหินร่องกลา้ จงัหวดัพิษณุโลก ผลการวิจยั
พบวา่ แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศในอุทยานแห่งชาติภูหินร่องกลา้ ที่มีความพร้อมมาก คือ ผาชูธง และ
ลานหินปุ่ ม โดยที่ปัจจยัเศรษฐกิจและสังคม มีผลท า ให้ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวต่อความ
พร้อมดา้นการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ การบริการต่างๆ และสภาพแวดลอ้ม ณ อุทยานแห่งชาติภูหินร่อง
กลา้แห่งน้ีแตกต่างกนั 
 
 สนัติ  สุขเยน็ (2546) ไดท้  าศึกษาเร่ือง  ความพงึพอใจของนกัท่องเที่ยวทีมีต่อการให้บริการ
การท่องเที่ยวเชิงนิเวศในพื้นที่อุทยานแห่งชาติวนกร อ าเภอทบัสะแก จงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ 
ผลการวจิยัพบวา่ นกัท่องเที่ยวมีความพงึพอใจมากในกิจกรรมเพยีง 1 กิจกรรม คือ การกางเต็นทพ์กั
แรมส่วนความพงึพอใจในบริการอ่ืนๆ เช่น ที่จอดรถ ที่รับประทานอาหาร ความสะอาดของสถานที่
ป้ายบอกทาง เป็นตน้ มีความพงึพอใจปานกลางทุกรายการ และเพศ อาย ุระดบัการศึกษา อาชีพและ
รายไดข้องนักท่องเที่ยวมีความเก่ียวขอ้งกบัความพึงพอใจในกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศและ
บริการต่างๆ บางประเด็น 
 
 วโิรจน์  ทองอินทร์ (2546)  ไดท้  าศึกษาเร่ือง  การก าหนดแนวทางการพฒันาการท่องเที่ยว
เชิงนิเวศส าหรับสถานีพฒันาและส่งเสริมการอนุรักษ์สัตวป่์าเขาท่าแพร จงัหวดัสุราษฎร์ธานี 
ผลการวจิยัพบวา่ พื้นที่สถานีพฒันาและส่งเสริมการอนุรักษส์ตัวป่์าเขาท่าแพร มีศกัยภาพปานกลาง
ต่อการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ นกัท่องเที่ยวมีความรู้ความเขา้ใจเก่ียวกบัการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
สูง มีความคิดเห็นในดา้นศกัยภาพของส่ิงแวดลอ้มทางกายภาพและชีวภาพในระดบัดี และมีความ
พงึพอใจต่อส่ิงอ านวยความสะดวกในระดบัมาก ประชาชนในทอ้งถ่ินมีความรู้ความเขา้ใจเก่ียวกบั
การท่องเที่ยวเชิงนิเวศสูง มีความคิดเห็นในดา้นศกัยภาพของส่ิงแวดลอ้มทางกายภาพและชีวภาพใน
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ระดบัพอใช ้และมีความพึงพอใจต่อการด า เนินงานดา้นต่างๆ ในระดบัปานกลาง สามารถน า ผล
การศึกษาไปก าหนดแนวทางการพฒันาการท่องเที่ยวเชิงนิเวศดา้นพื้นที่ ด้านการจดัการ ด้าน
กิจกรรมและกระบวนการรวมถึงดา้นการมีส่วนร่วมของประชาชน เพือ่ใหส้ถานีพฒันาและส่งเสริม
การอนุรักษส์ตัวป่์าเขาท่าแพร มีศกัยภาพสูงส า หรับเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
 
 จเรศกัด์ิ  นันตะวงษ ์ (2548) ไดท้  าศึกษาเร่ือง ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวต่อโครงการ
ศูนยพ์ฒันาการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ พื้นที่สวนป่าสวนป่าเจ็ดคด-โป่งก้อนเส้า อ าเภอแก่งคอย 
จงัหวดัสระบุรี ผลการวจิยัพบวา่  นกัท่องเที่ยวมาท่องเที่ยวเพื่อการพกัผ่อนหยอ่นใจ ไม่เป็นสมาชิก
กลุ่มที่เก่ียวขอ้งกบัการอนุรักษท์รัพยากรป่าไม ้มีความรู้เก่ียวกบัการท่องเที่ยวเชิงนิเวศอยูใ่นเกณฑ์
ปานกลาง และมีความคิดเห็นต่อโครงการศูนยพ์ฒันาการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษอ์ยูใ่นระดบัสูง โดย
ปัจจยัที่มีความสัมพนัธ์กบัความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวต่อโครงการศูนยพ์ฒันาการท่องเที่ยวเชิง
อนุรักษ ์พื้นที่สวนป่าเจ็ดคด -โป่งกอ้นเส้า อ าเภอแก่งคอย จงัหวดัสระบุรี คือ รายได ้และความรู้
เก่ียวกบัการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
 
 มลัลิการ์  ทนัรังกา (2548) ไดท้  าศึกษาเร่ือง  ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวต่อการพฒันา
ทางกายภาพบริเวณวนอุทยานปรานบุรี จงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ ผลการวิจยัพบว่า นักท่องเที่ยวมี
ความคิดเห็นต่อการพฒันาการทางกายภาพบริเวณวนอุทยานปรานบุรี จงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์อยูใ่น
ระดบัดีมาก ส่วนปัจจยัที่มีผลต่อความคิดเห็นของนกัท่องเที่ยวต่อการพฒันาทางกายภาพที่แตกต่าง
กนั คือ ภูมิล า เนาการศึกษา อาชีพ รายได ้ กิจกรรมการท่องเที่ยว ความรู้เก่ียวกบัการพฒันาทาง
กายภาพความตอ้งการส่ิงอ า นวยความสะดวก การพกัแรม และประสบการณ์การท่องเที่ยวที่
แตกต่างกนั 
 
 ประหยดั  ตะคอนรัมย ์ (2548) ไดท้  าศึกษาเร่ือง  ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวต่อการ
จดัการการท่องเที่ยวตลาดริมน ้ าดอนหวาย จงัหวดันครปฐม ผลการวิจยัพบว่า ระดบัความพึงพอใจ
ของนักท่องเที่ยวต่อการจดัการการท่องเที่ยวตลาดริมน ้ าดอนหวาย พอใจมากกบัการบริการ เช่น 
ความหลากหลายของสินคา้คุณภาพของสินคา้และรสชาติอาหาร ส่วนการเปรียบเทียบความพึง
พอใจของนกัท่องเที่ยวต่อการจดัการดา้นกายภาพและดา้นการบริการกบัปัจจยัส่วนบุคคลและปัจจยั
ดา้นการท่องเที่ยว พบว่าด้านกายภาพนักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจต่อสภาพแวดลอ้มเป็นอนัดับ
สูงสุด ส่วนดา้นการบริการนกัท่องเที่ยวมีความพงึพอใจต่อคุณภาพสินคา้เป็นอนัดบัสูงสุด 
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 จิราภรณ์  มณีกาศ (2551) ไดท้  าศึกษาเร่ือง  ความคิดเห็นของประชาชนเทศบาลต าบล 
อมัพวาต่อการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษต์ลาดน ้ าอมัพวา อ าเภออมัพวา จงัหวดัสมุทรสงคราม ผลการวิจยั
พบว่า เม่ือมีความรู้เร่ืองการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ก็ควรจะมีการบริหารจดัการการท่องเที่ยวเชิง
อนุรักษ์ตลาดน ้ าอัมพวา ร่วมกันระหว่างหน่วยงานของรัฐและประชาชนต้องเข้าใจตรงกัน 
โดยเฉพาะดา้นสถานที่ให้เกิดการพฒันาที่มีจุดเด่นเพื่อจูงใจนักท่องเที่ยวเน้นดา้นคุณภาพของการ
บริการและการตลาดมากกวา่ปริมาณของจ านวนนกัท่องเที่ยวเพยีงอยา่งเดียว 
 

สมมติฐานการวิจัย 
 

 ในการวจิยัคร้ังน้ีมีสมมติฐานการวจิยั คือ 
 
 สมมติฐานที่ 1 นกัท่องเที่ยวที่มีปัจจยัพื้นฐานส่วนบุคคลแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อการ
ท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั สามารถแยกเป็นสมมติฐานยอ่ย ดงัน้ีคือ 
 
  สมมติฐานที่ 1.1 นักท่องเที่ยวที่มีเพศแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยว
ตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 
 
  สมมติฐานที่ 1.2 นกัท่องเที่ยวที่มีอายแุตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยว
ตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 
 
  สมมติฐานที่ 1.3 นักท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาแตกต่างกัน มีความคิดเห็นต่อการ
ท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 
 
  สมมติฐาน 1.4 นกัท่องเที่ยวที่มีระดบัการศึกษาแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อการ
ท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย อ าเภอไทรนอ้ย จงัหวดันนทบุรี  แตกต่างกนั 
 
  สมมติฐานที่ 1.5 นักท่องเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อ
การท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 
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  สมมติฐานที่ 1.6 นกัท่องเที่ยวที่มีอาชีพแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยว
ตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 
 
  สมมติฐานที่ 1.7 นักท่องเที่ยวที่มีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนแตกต่างกนั มีความคิดเห็น
ต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 
 
 สมมติฐานที่ 2 นักท่องเที่ยวที่มีปัจจยัดา้นการท่องเที่ยวแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อการ
ท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั สามารถแยกเป็นสมมติฐานยอ่ย ดงัน้ีคือ 
 
  สมมติฐานที่ 2.1 นักท่องเที่ยวที่มีวตัถุประสงค์ของการมาแตกต่างกนั มีความ
คิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 
 
  สมมติฐานที่ 2.2 นกัท่องเที่ยวที่มีประสบการณ์ในการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย
แตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 
 
  สมมติฐานที่  2.3 นักท่องเที่ยวที่ประเภทกลุ่มการเดินทางแตกต่างกัน มีความ
คิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 
 
  สมมติฐานที่ 2.4 นกัท่องเที่ยวที่มาโดยพาหนะในการเดินทางแตกต่างกนั มีความ
คิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 
 
 สมมติฐานที่ 3 ความรู้เก่ียวกบัการท่องเที่ยวเกษตรมีความสัมพนัธ์กบัความคิดเห็นต่อการ
ท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  
 
 สมมติฐานที่ 4 นกัท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อการ
ท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั สามารถแยกเป็นสมมติฐานยอ่ย ดงัน้ีคือ 
 
  สมมติฐานที่ 4.1 นักท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารจากส่ือบุคคลแตกต่าง
กนั มีความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 
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  สมมติฐานที่ 4.2 นกัท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารจากส่ือมวลชนแตกต่าง
กนั มีความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 

 
ตัวแปรที่ใช้ในการวิจัย 

 
 จากแนวคิดและผลงานวจิยัที่เก่ียวขอ้งขา้งตน้ ผูว้จิยัไดน้ ามาก าหนดตวัแปรที่ใชใ้น
การศึกษาความคิดเห็นของนกัทอ่งเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  อ าเภอไทรนอ้ย 
จงัหวดันนทบุรี ดงัน้ี 
 
 1. ตวัแปรอิสระ(Independent  variables) ประกอบดว้ย     
 
      1.1  ปัจจยัพื้นฐานส่วนบุคคล 
 
            1.1.1  เพศ 
            1.1.2  อาย ุ
             1.1.3  ภูมิล าเนา 
                        1.1.4  ระดบัการศึกษา 
            1.1.5  สถานภาพสมรส 
                        1.1.6  อาชีพ 
                        1.1.7  รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 
 
     1.2 ปัจจยัดา้นการท่องเที่ยว 
 
           1.2.1  วตัถุประสงคห์ลกัของการมา 
           1.2.2  ประสบการณ์ในการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย 
           1.2.3  จ  านวนผูร่้วมเดินทาง 
           1.2.4  พาหนะในการเดินทาง 
 
    1.3 ความรู้เก่ียวกบัการท่องเที่ยวเกษตร 
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   1.4  การเปิดรับขอ้มูลข่าวสาร 
 
          1.4.1  ส่ือบุคคล 
          1.4.2  ส่ือมวลชน  
 
 2. ตวัแปรตาม (Dependent  variable)  ไดแ้ก่  ความคิดเห็นของนกัทอ่งเที่ยวที่มีต่อการ
ท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย   
 
      2.1  ดา้นสภาพสถานที่ 
      2.2  ดา้นส่ิงอ านวยความสะดวก 
      2.3  ดา้นระบบสาธารณูปโภค 
      2.4  ดา้นบริการอาหารและเคร่ืองด่ืม 
      2.5  ดา้นของฝากและของที่ระลึก 
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กรอบแนวคดิในการวิจัย 
 

 ตัวแปรอิสระ      ตัวแปรตาม 
(Independent  variables)    (Dependent   variable) 
 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดการวจิยั 

1.ปัจจัยพืน้ฐานส่วนบุคคล 

- เพศ 

- อาย ุ

- ภูมิล าเนา 

- ระดบัการศึกษา 

- สถานภาพสมรส 

- อาชีพ 

- รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 

2. ปัจจัยด้านการท่องเที่ยว 

- วตัถุประสงคข์องการมา 

- ประสบการณ์ในการ

ท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย 

- จ านวนผูร่้วมเดินทาง 

- พาหนะในการเดินทาง 

 

3. ความรู้เกี่ยวกับการท่องเทีย่วเกษตร 

4. การเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตร 

- ส่ือบุคคล 

- ส่ือมวลชน 

 

ความคดิเห็นของนักท่องเทีย่วที่มีต่อการ

ท่องเที่ยวตลาดน ้าไทรน้อย  อ าเภอไทร

น้อย จังหวัดนนทบุรี 

เก่ียวกบั 

- ดา้นสภาพสถานที ่

- ดา้นส่ิงอ านวยความสะดวก 

- ดา้นระบบสาธารณูปโภค 

- ดา้นบริการอาหารและเคร่ืองด่ืม 

- ดา้นของฝากและของที่ระลึก 
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บทที ่3  
 

วธีิการวจิยั 
 

 การวจิยั เร่ือง ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  อ าเภอ
ไทรน้อย จังหวดันนทบุรี  เก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้แบบสัมภาษณ์ ซ่ึงได้ด าเนินการวิจัยตาม
ขั้นตอนต่าง ๆ ดงัน้ี 
 

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 
ประชากร 
  
             ประชากรที่ใชใ้นการวจิยัคร้ังน้ี คือ นกัท่องเที่ยวที่มาเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย อ าเภอไทรน้อย  
จงัหวดันนทบุรี  
 
กลุ่มตัวอย่าง 
 
 จ  านวนกลุ่มตวัอยา่งที่ท  าการวจิยัโดยการค านวณจากนกัท่องเที่ยวที่มาเที่ยวตลาดน ้ า 
ไทรนอ้ย จ านวน 17,568 คนโดยใชสู้ตรของ Yamane  (สุรินทร์ นิยมางกูร, 2548) 
 

         
 

      
 

เม่ือ  n = จ  านวนกลุ่มตวัอยา่ง 
  N= จ านวนประชากร  (17,568  คน) 
  e= ความคลาดเคล่ือนเน่ืองจากการสุ่มตวัอยา่ง ในที่น้ีก  าหนดใหเ้ท่ากบั 0.05 
แทนค่าในสูตร 
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                                                                              คน 
 
 จ  านวนนกัท่องเที่ยวตวัอยา่งที่ท  าการศึกษาเท่ากบั 392 คน 
 

วิธีการสุ่มตัวอย่าง 
 
 การคดัเลือกกลุ่มตวัอย่าง คดัเลือกตวัอย่างจากนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย 
อ าเภอไทรนอ้ย จงัหวดันนทบุรี จ  านวน 392  คน ในการวจิยัคร้ังน้ี  
 
 ผูว้ิจยัได้ใช้วิธีสุ่มตวัอย่าง  โดยการสุ่มแบบบงัเอิญ (Accidental Selection) ในกรณีน้ีจะ
เลือกสุ่มจากนกัท่องเที่ยวบริเวณตลาดน ้ าไทรนอ้ย  

 
เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 

 
 เคร่ืองมือที่ใชใ้นการเก็บรวบรวมขอ้มูลในการวจิยัคร้ังน้ี ในการวิจยัคร้ังน้ี ผูว้ิจยัท  าการเก็บ
รวบรวมขอ้มูลดว้ยตนเอง เคร่ืองมือที่ใชใ้นการเก็บรวบรวมขอ้มูลเพื่อการศึกษาวิจยั ไดแ้ก่แบบ
สมัภาษณ์ที่ผูว้จิยัสร้างขึ้นตามแนวทางและวตัถุประสงคท์ี่ต ั้งไว ้จากการศึกษาคน้ควา้และดดัแปลง
จากหนังสือ เอกสารต่างๆ และผลงานวิจยัที่ใกลเ้คียงกนัจากผูท้ี่เคยท าวิจยัมาแลว้ โดยน ามาเป็น
แนวทางจดัท าแบบสอบถามโดยแบ่งรายละเอียด แบบสมัภาษณ์ออกเป็นส่วนต่างๆ 6 ตอนไดแ้ก่ 
 
  ตอนที่ 1 แบบสมัภาษณ์ปัจจยัพื้นฐานส่วนบุคคล 
 
 ตอนที่ 2 แบบสมัภาษณ์ปัจจยัดา้นการท่องเที่ยว 
 
 ตอนที่ 3 แบบสมัภาษณ์ความรู้เก่ียวกบัการท่องเที่ยวเกษตร 
 
 ตอนที่ 4 แบบสมัภาษณ์การเปิดรับขอ้มูลข่าวสาร 
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 ตอนที่ 5 แบบสมัภาษณ์ความคิดเห็นของนกัท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  
 
 ตอนที่ 6 ปัญหา และขอ้เสนอแนะความคิดเห็นของนกัท่องเที่ยวต่อตลาดน ้ าไทรนอ้ย   

 
การวัดตัวแปรทีใ่ช้ในการวิจัย 

 
ความรู้เกี่ยวกับการท่องเที่ยวเกษตร 
 
 ใชแ้บบสมัภาษณ์ความรู้จะมีค  าถามเก่ียวกบัการท่องเที่ยวเกษตร โดยจะมีค  าตอบให้เลือก
เพยีงค  าตอบเดียว คือ ใช่ และ ไม่ใช่ โดยแบ่งเป็นค าถามเชิงบวก และค าถามเชิงลบ ดงัน้ี 
 
 ค  าถามเชิงบวก (Positive) เป็นค าถามที่ตอบวา่ “ไม่ใช่” จะไม่ไดค้ะแนน ดงันั้นจะตอ้งตอบ
วา่ “ใช่” จึงไดค้ะแนน  
 

ค  าถามเชิงลบ (Nagative) เป็นค าถามที่ตอบว่า “ใช่” จะไม่ไดค้ะแนน ดงันั้นจะตอ้งตอบว่า 
“ไม่ใช่” จึงไดค้ะแนน 
 

การก าหนดใหค้ะแนนความรู้ของนกัท่องเที่ยว โดยมีใหเ้ลือกเพยีงค  าตอบเดียว ดงัน้ี 
 
    ค  าถามเชิงบวก   ค  าถามเชิงลบ 

ใช่  =         1           0 
ไม่ใช่ =         0           1 

 
เกณฑ์การแบ่งคะแนนระดับความรู้เกี่ยวกับการท่องเที่ยวเกษตรรายข้อ 

 
 เม่ือรวบรวมขอ้มูลและแจกแจกความถ่ี ใช้คะแนนของกลุ่มตวัอย่างแบ่งระดับ

ความรู้ออกเป็น 3 ระดบั ซ่ึงมีเกณฑพ์จิารณา ดงัน้ี 
 

 อนัตรภาคชั้น        ค่าพิสัย
จ านวนชั้น

              คะแนนรายขอ้สูงสุด   คะแนนรายขอ้ต ่าสุด
จ านวนชั้น
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 ในการจดัช่วงคะแนนเฉล่ียความถ่ีระดบัความรู้ของนักท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาด
น ้ าไทรนอ้ย อ าเภอไทรนอ้ย จงัหวดันนทบุรี  เป็นรายขอ้ สามารถจดัไดด้งัน้ี 
 
   คะแนนเฉล่ีย   ระดบัความรู้รายขอ้ 
    0.00 - 0.33       ความรู้นอ้ย 
    0.34 - 0.66     ความรู้ปานกลาง 
    0.67 - 1.00       ความรู้มาก 
 
เกณฑ์การแบ่งคะแนนระดับความรู้เกี่ยวกับการท่องเที่ยวเกษตรโดยรวม 
  
 คะแนนความถ่ีความรู้เด่ียวกบัการท่องเที่ยวเกษตรโดยรวม ซ่ึงประกอบดว้ยค าถาม 12 ขอ้ 
โดยมีคะแนนต ่าสุดเท่ากบั  0 และคะแนนสูงสุดเท่ากบั 12 ผูว้ิจยัน ามาจดักลุ่มโดยมีอนัตรภาคชั้น
เท่ากบั 
      

 อนัตรภาคชั้น        ค่าพิสัย
จ านวนชั้น

              คะแนนรายขอ้สูงสุด   คะแนนรายขอ้ต ่าสุด
จ านวนชั้น

 

        
                                           

     

 
                        

 
            ในการจดัช่วงคะแนนเฉล่ียความถ่ีระดบัความรู้ของนักท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาด
น ้ าไทรนอ้ย โดยรวม สามารถจดัไดด้งัน้ี 
 
   คะแนนเฉล่ีย   ระดบัความรู้โดยรวม 
        0 - 4               ความรู้นอ้ย 
        5 – 8       ความรู้ปานกลาง 
        9 – 12                       ความรู้มาก 
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ข้อมูลเกี่ยวกับความคดิเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้าไทรน้อย 
 
 ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  ซ่ึงมีระดับความ
คิดเห็น 5 ระดบั  โดยใหค้วามหมายของคะแนน  ดงัน้ี 
  ระดบัความคิดเห็น    เกณฑก์ารใหค้ะแนน 
  เห็นดว้ยมากที่สุด    5 
  เห็นดว้ยมาก     4 
  เห็นดว้ยปานกลาง    3 
  เห็นดว้ยนอ้ย     2 
  เห็นดว้ยนอ้ยที่สุด     1 
 
เกณฑ์การแบ่งคะแนนเกี่ยวกับความคดิเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้าไทรน้อย 
เป็นรายข้อ 
 
 จากระดบัคะแนนของความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย 
เกณฑก์ารแปลงผลของระดบัค่าเฉล่ียใชเ้กณฑใ์นการวเิคราะห์ แบ่งตามระดบัความคิดเห็น 5 ระดบั 
คือ เห็นด้วยมากที่สุด  เห็นด้วยมาก เห็นด้วยปานกลาง เห็นด้วยน้อย และเห็นด้วยน้อยที่สุด  
ตามล าดับคะแนน  ซ่ึงมีช่วงคะแนนตั้งแต่ 1-5 และแบ่งตามชั้นตามวิธีมาตราส่วนประมาณค่า 
(Rating Scale) จ  านวน 3 ระดบัและความกวา้งของชั้น (Class Interval) ซ่ึงสามารถหาไดด้งัน้ี 
 

 อนัตรภาคชั้น        ค่าพิสัย
จ านวนชั้น

              คะแนนรายขอ้สูงสุด   คะแนนรายขอ้ต ่าสุด
จ านวนชั้น

 

        

                            =          

 
                           

 
 ในการจดัช่วงคะแนนเฉล่ียความถ่ีระดบัความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อตลาดน ้ าไทร
นอ้ย อ าเภอไทรนอ้ย จงัหวดันนทบุรี สามารถจดัไดด้งัน้ี 
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   คะแนนเฉล่ีย   ระดบัความคิดเห็นรายขอ้ 
    1.00 - 2.33       เห็นดว้ยนอ้ย 
    2.34 - 3.66     เห็นดว้ยปานกลาง 
    3.67 - 5.00       เห็นดว้ยมาก 
 
เกณฑ์การแบ่งคะแนนเกี่ยวกับความคดิเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้าไทรน้อย 
เป็นรายด้าน 
 
 คะแนนความถ่ีของความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย 
ประกอบด้วย 5 ดา้นคือ ด้านสภาพสถานที่ ดา้นส่ิงอ านวยความสะดวก ดา้นการให้บริการ ดา้น
ระบบสาธารณูปโภค ดา้นอาหารและเคร่ืองด่ืม และดา้นของฝากและของที่ระลึก ซ่ึงในแต่ละดา้น
ประกอบดว้ยค าถามดา้นละ 5 ขอ้ โดยมีคะแนนต ่าสุดเท่ากบั 5 และคะแนนสูงสุดเท่ากบั 25  ผูว้ิจยั
น ามาจดักลุ่มโดยมีอนัตรภาคชั้นเท่ากบั 
 

 อนัตรภาคชั้น        ค่าพิสัย
จ านวนชั้น

              คะแนนรายขอ้สูงสุด   คะแนนรายขอ้ต ่าสุด
จ านวนชั้น

 

        
                                            

      

 
                        

 
 ในการจดัช่วงคะแนนเฉล่ียความถ่ี   ระดบัความคิดเห็นของนกัท่องเที่ยวที่มีต่อตลาดน ้ าไทร
นอ้ย สามารถจดัไดด้งัน้ี 
 
   คะแนนเฉล่ีย   ระดบัความคิดเห็นรายดา้น 
    5.00 – 11.66       เห็นดว้ยนอ้ย 
    11.67 – 18.33     เห็นดว้ยปานกลาง 
    18.34 - 25.00       เห็นดว้ยมาก 
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เกณฑ์การแบ่งคะแนนเกี่ยวกับความคดิเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้าไทรน้อย 
รวมทุกด้าน 
 
 คะแนนความถ่ีของความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย 
โดยรวมทุกดา้น ซ่ึงประกอบดว้ยค าถาม 25 ขอ้ โดยมีคะแนนต ่าสุดเท่ากบั 25 และคะแนนสูงสุด
เท่ากบั 100  ผูว้จิยัน ามาจดักลุ่มโดยมีอนัตรภาคชั้นเท่ากบั 
 

 อันตรภาคชั้ น         ค่าพิสัย
จ านวนชั้น

               คะแนนรายขอ้สูงสุด   คะแนนรายขอ้ต ่าสุด
จ านวนชั้น

     
                                                        

        

 
                   

 
 ในการจดัช่วงคะแนนเฉล่ียความถ่ี   ระดบัความคิดเห็นของนกัท่องเที่ยวที่มีต่อตลาดน ้ าไทร
นอ้ย โดยรวมทุกดา้น  สามารถจดัไดด้งัน้ี 
 
   คะแนนเฉล่ีย   ระดบัความคิดเห็นรวมทุกดา้น 
    25.00 – 50.00       เห็นดว้ยนอ้ย 
    51.00 – 75.00     เห็นดว้ยปานกลาง 
    76.00 - 100.00       เห็นดว้ยมาก 

 
การทดสอบเคร่ืองมือ 

 
1. ความเที่ยงตรงตามเน้ือหา (Validity) ผูว้จิยัไดส้ร้างแบบสมัภาษณ์จากแนวคิด ทฤษฎี  

ผลงานวจิยัที่เก่ียวขอ้ง และกรอบแนวความคิดในการวจิยัเพือ่รวบรวมขอ้มูลต่างๆ ตามวตัถุประสงค์
จากนั้นไดน้ าเสนอเคร่ืองมือต่อคณะกรรมการที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์และผูเ้ช่ียวชาญจ านวน  3 ท่าน
เพือ่พจิารณาความเที่ยงตรงของเน้ือ หลงัจากนั้นน ามาแกไ้ขปรับปรุงโดยแกไ้ขในส่วนของการตั้ง
ค  าถามในส่วนที่ยงัไม่สมบูรณ์ เพือ่ใหค้รอบคลุมวตัถุประสงคแ์ละถูกตอ้งชดัเจน 
 
 2. การทดสอบความเช่ือมัน่ (Reliability) เพื่อให้แบบสัมภาษณ์ที่สร้างขึ้นมีความถูกตอ้ง
และสมบูรณ์ เพื่อหาข้อบกพร่องของแบบสัมภาษณ์ ผูว้ิจัยจึงได้น าแบบสัมภาษณ์ไปทดสอบ         
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(Try  Out) กบันักท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย ซ่ึงไม่ไดเ้ป็นกลุ่มตวัอยา่ง จ  านวน 30 คน แลว้น าผล
การวิเคราะห์มาหาค่าความเช่ือมั่น โดยใช้วิธีหาค่าสัมประสิทธ์ิครอนบาคส์แอลฟา (Cronbach’s 
alpha reliability coefficient) ได้ค่าความเช่ือมัน่ของแบบสัมภาษณ์ความรู้เก่ียวกับการท่องเที่ยว
เกษตร  ( 0.714 ) 
 
 3. น าผลการทดสอบที่ได้มาท าการปรับปรุงแก้ไขและตรวจสอบโดยคณะกรรมการที่
ปรึกษาวทิยานิพนธ์และผูท้รงคุณวุฒิที่เก่ียวขอ้ง เพื่อปรับปรุงแกไ้ขให้มีความถูกตอ้งและสมบูรณ์
อีกคร้ังก่อนที่จะน าไปสมัภาษณ์กบักลุ่มตวัอยา่ง 
 

การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 

 1. ผูว้จิยัท  าหนงัสือราชการขอความอนุเคราะห์อ านวยความสะดวก ในการรวบรวมขอ้มูลที่
ออกโดยภาควชิาส่งเสริมและนิเทศศาสตร์เกษตร มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร์ วิทยาเขตบางเขต เพื่อ
แจง้วตัถุประสงค์ในการวิจยัแก่เจ้าหน้าที่ดูแลการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  อ าเภอไทรน้อย  
จงัหวดันนทบุรี  
 
 2.  ผูว้จิยัช้ีแจงท าความเขา้ใจกบันกัท่องเที่ยว เพือ่ใหเ้ขา้ใจถึงวตัถุประสงคข์องการวิจยั แลว้
ด าเนินการเก็บรวบรวมขอ้มูลของนกัท่องเที่ยวที่มาเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  อ าเภอไทรน้อย  จงัหวดั
นนทบุรี โดยวธีิการใหท้  าแบบสอบถามเป็นรายบุคคล จนครบตามเป้าหมาย คือ 392 คน 
 
 3.  น าขอ้มูลที่ไดม้าวเิคราะห์ แปลผล สรุป และรายงานผลการวจิยัทางสถิติต่อไป 
 

การวิเคราะห์ข้อมูล 
 
 น าขอ้มูลที่ไดม้าจดัหมวดหมู่เพื่อการประมวลผลและการวิเคราะห์ขอ้มูลทางสถิติ โดยใช้
โปรแกรมส าเร็จรูปทางสถิติ โดยใชส้ถิติในการวเิคราะห์ ดงัน้ี 
 
 1.  ค่าความถ่ี (Frequency)  ค่าร้อยละ(Percentage) ค่า เฉล่ีย (Mean)  และค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน (Standard deviation) ส าหรับการวเิคราะห์ขอ้มูลเบื้องตน้ 
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 2.  ค่า t-test  ส าหรับการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของตวัแปรตาม  ซ่ึงจ าแนก
ตวัแปรอิสระ 2 กลุ่ม 
 
 3.  วิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (Oneway  Analysis  of  Variance  หรือค่า  F-test)  
ส าหรับการทดสอบความแตกต่างระหวา่งค่าเฉล่ียของตวัแปรตาม  ซ่ึงจ าแนกออกตามตวัแปรอิสระ
ตั้งแต่  3  กลุ่มเป็นตน้ไป  และ  LSD  (Least  Significant  Difference) ส าหรับทดสอบความแตกต่าง
ระหวา่งค่าเฉล่ียของตวัแปรตามเป็นรายคู่ 
 
 4.  การวิเคราะห์สหสัมพนัธ์ (Correlation  Analysis)  ค  านวณค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์
ของเพียร์สัน (Pearson’s  Correlation  Coefficient)  ส าหรับทดสอบความสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปร
อิสระและตวัแปรตามที่เป็นตวัแปรเชิงปริมาณทั้ง 2 ตวัแปร  
 
 ในการวจิยัคร้ังน้ี  ก าหนดค่านยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 และ 0.01 
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บทที ่4 
 

ผลการวจิยัและข้อวิจารณ์ 
 

ผลการวิจัย 
 
 การวจิยัเร่ือง ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  ท  าการ
เก็บรวบรวมขอ้มูล โดยการใชแ้บบสมัภาษณ์นักท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อยได้
แบ่งผลการวจิยัออกเป็น  7 ขั้นตอน ดงัน้ี 
 
 ตอนที่ 1 ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลปัจจยัพื้นฐานส่วนบุคคล 
 
 ตอนที่ 2 ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลปัจจยัดา้นการท่องเที่ยว 
 
 ตอนที่ 3 ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลความรู้เก่ียวกบัการท่องเที่ยวเกษตร 
 
 ตอนที่ 4 ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลการเปิดรับขอ้มูลข่าวสาร 
  
 ตอนที่ 5 ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลความคิดเห็นของนกัท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยว 
ตลาดน ้ าไทรนอ้ย  
 
 ตอนที่ 6  ผลการทดสอบสมมติฐาน 
 
 ตอนที่ 7  ปัญหา และขอ้เสนอแนะความคิดเห็นของนกัท่องเที่ยวต่อตลาดน ้ าไทรนอ้ย   
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ตอนที่ 1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลปัจจัยพืน้ฐานส่วนบุคคล 
 
 ผูว้ิจยัได้ท  าการเก็บรวบรวมขอ้มูลปัจจยัพื้นฐานส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวที่เป็นกลุ่ม
ตวัอยา่ง  และวเิคราะห์ขอ้มูล  ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลมีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี คือ 
 
ตารางที่ 1  จ  านวนและร้อยละของนกัท่องเที่ยว จ  าแนกตามปัจจยัพื้นฐานส่วนบุคคล 

(n=392) 
ปัจจัยพืน้ฐานส่วนบุคคล จ านวน (คน) ร้อยละ 

เพศ 
 ชาย 185 47.2 
 หญิง 207 52.8 
อายุ 
 18 – 25 ปี 126 32.1 
 26 – 35 ปี 134 34.2 
 36 – 72 ปี 132 33.7 

Mean = 32.76  ปี    S.D. = 11.37  ปี    Minimum = 18 ปี   Maximum = 72 ปี 
ภูมิล าเนา 
 จงัหวดันนทบุรี 155 39.5 
 ภาคกลาง (ยกเวน้! จงัหวดันนทบุรี) 122 31.1 
 ภาคอ่ืนๆ 115 29.3 
ระดับการศึกษา 
 ประถมศึกษาและมธัยมศึกษาตอนตน้ 54 13.8 
 มธัยมศึกษาตอนปลายหรือปวช.หรืออนุปริญญาหรือปวส. 153 39.0 
 ปริญญาตรีหรือสูงกวา่ปริญญาตรี 185 47.2 
สถานภาพสมรส 
 โสด 200 51.1 
 สมรส / อยูด่ว้ยกนั 167 42.6 
 หมา้ย / หยา่ร้าง / แยกกนัอยู ่ 25 6.4 
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ตารางที่ 1   (ต่อ)                                                               
(n=392) 

ปัจจัยพืน้ฐานส่วนบุคคล จ านวน (คน) ร้อยละ 

อาชีพปัจจุบัน 
 นกัเรียน / นกัศึกษา 89 30.1 
 รับราชการหรือพนกังานรัฐวสิาหกิจ 74 18.9 
 บริษทัเอกชนหรือธุรกิจส่วนตวั 130 33.2 
 อ่ืนๆ (เกษตรกร,คา้ขาย,รับจา้งทัว่ไป) 99 25.3 
รายได้ที่ได้รับต่อเดือน 
 5,000 – 10,000  บาท 134 34.2 
 10,001 – 20,000  บาท 113 28.8 
 ตั้งแต่  20,001 บาทเป็นตน้ไป   145 37.0 
Mean =21,638.78 บาท   S.D. = 44,893.21 บาท Minimum = 5,000 บาท Maximum = 720,000 บาท 
 
 จากการวิเคราะห์ข้อมูลปัจจยัพื้นฐานส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวในตารางที่1สรุปได้
ดงัน้ีคือ 
 
 เพศ  พบวา่ นกัท่องเที่ยวที่เป็นกลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง (ร้อยละ 52.8) นอกนั้น
เป็นเพศชาย (ร้อยละ 47.2) 
 
 อาย ุ พบว่า  นักท่องเที่ยวที่เป็นกลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีอายุ  26 - 35  ปี  (ร้อยละ  34.2)  
รองลงมาคือ  มีอาย ุ 36 – 72 ปี  และ 18 – 25  ปี  (ร้อยละ 33.7 และ 32.1  ตามล าดับ)   โดยมีอายุ
เฉล่ียเท่ากบั 32.76  ปี 
 
 ภูมิล าเนา  พบว่า  นักท่องเที่ยวที่เป็นกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีภูมิล าเนาอยู่ในจังหวดั
นนทบุรี  (ร้อยละ  39.5) รองลงมาคือภาคกลาง (ยกเวน้! จงัหวดันนทบุรี)  และภาคอ่ืนๆ  (ร้อยละ 
31.1 และ 29.3 ตามล าดบั)  
 
 ระดบัการศึกษา  พบวา่  นกัท่องเที่ยวที่เป็นกลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มีการศึกษาระดบัปริญญา
ตรีหรือสูงกว่าปริญญาตรี  (ร้อยละ 47.2)  รองลงมา คือ ระดบัมธัยมศึกษาตอนปลาย  หรือปวช. 
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จนถึงระดบัอนุปริญญาหรือปวส. (ร้อยละ  39.0)  นอกนั้นมีการศึกษาระดบัประถมศึกษาถึงระดบั
มธัยมศึกษาตอนตน้  (ร้อยละ 13.8) 
 
 สถานภาพสมรส  พบว่า  นักท่องเที่ยวที่เป็นกลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มีสถานภาพโสด (ร้อย
ละ 51.0) รองลงมาคือ สมรส /อยู่ด้วยกัน(ร้อยละ  42.6) นอกนั้ นมีสถานภาพหม้าย/หย่าร้าง / 
แยกกนัอยู ่(ร้อยละ 6.4) 
 
 อาชีพปัจจุบนั  พบว่า  นักท่องเที่ยวที่เป็นกลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มีอาชีพเป็นบริษทัเอกชน
หรือธุรกิจส่วนตวั  (ร้อยละ 33.2) รองลงมาคือ  นกัเรียน / นกัศึกษา  (ร้อยละ 30.1)   นอกนั้นมีอาชีพ
รับราชการหรือพนกังานรัฐวสิาหกิจ  และอาชีพอ่ืนๆ  (เกษตรกร,คา้ขาย,รับจา้งทัว่ไป) (ร้อยละ 18.9  
และ 25.3 ตามล าดบั) 
 
 รายได้ที่ได้รับต่อเดือน พบว่า นักท่องเที่ยวที่เป็นกลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีรายได้  ตั้งแต่  
20,001 บาทเป็นตน้ไป  (ร้อยละ 37.0)  รองลงมาคือ 5,000 – 10,000 บาท (ร้อยละ 34.2) และ  
10,001 – 20,000 บาท (ร้อยละ 28.8 )  โดยมีรายไดท้ี่ไดรั้บต่อเดือนเฉล่ียเท่ากบั  21,638.78 บาท    
 
ตอนที่ 2  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลปัจจัยด้านการท่องเที่ยว 
 
 ผูว้ิจยัได้ท  าการเก็บรวบรวมขอ้มูลปัจจัยด้านการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวที่เป็นกลุ่ม
ตวัอยา่ง  และวเิคราะห์ขอ้มูล  ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลมีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี คือ 
 
ตารางที่ 2  จ  านวนและร้อยละของนกัท่องเที่ยว  จ  าแนกตามปัจจยัดา้นการท่องเที่ยว 

(n=392) 
ปัจจัยด้านการท่องเทีย่ว จ านวน (คน) ร้อยละ 

วัตถุประสงค์หลักของการมาท่องเที่ยว 
 ท่องเที่ยวพกัผอ่นหยอ่นใจ 206 52.6 
 ท  าบุญ ไหวพ้ระ 134 34.2 
 อ่ืนๆ(ทศันศึกษา,จบัจ่าย-ซ้ือสินคา้เกษตร ) 52 13.3 
ประสบการณ์ในการท่องเทีย่ว 
 1 – 5 คร้ัง 265 67.6 
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ตารางที่ 2  (ต่อ)                                                               
(n=392) 

ปัจจัยด้านการท่องเทีย่ว จ านวน (คน) ร้อยละ 
 6 – 10 คร้ัง 63 16.1 
 ตั้งแต่  11 คร้ัง เป็นตน้ไป 64 16.3 
จ านวนผู้ร่วมเดินทาง 
 1 - 2  คน 156 39.8 
 3 – 4  คน 148 37.8 
 ตั้งแต่  5  คน เป็นตน้ไป 88 22.4 
พาหนะในการเดินทาง 
 รถจกัรยานยนต ์ 75 19.1 
 รถยนตส่์วนบุคคล 270 68.9 
 อ่ืนๆ (รถตู ้, รถโดยสารประจ าทาง) 47 12.0 
  
 จากการวิเคราะห์ขอ้มูลปัจจยัด้านการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวในตารางที่ 2 สรุปได้
ดงัน้ีคือ 
 
 วตัถุประสงคห์ลกัของการมาท่องเที่ยว  พบว่า นักท่องเที่ยวที่เป็นกลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มี
วตัถุประสงคห์ลกัของการมาคือ  ท่องเที่ยว พกัผ่อนหยอ่นใจ (ร้อยละ 52.6)  รองลงมาคือ ท าบุญ
ไหวพ้ระ (ร้อยละ 34.2)   นอกนั้นมีวตัถุประสงคห์ลกัอ่ืนๆ(ทศันศึกษา,จบัจ่าย-ซ้ือสินคา้เกษตร)  
(ร้อยละ 13.3) 
 
 ประสบการณ์ในการมาท่องเที่ยว  พบว่า นักท่องเที่ยวที่เป็นกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มี
ประสบการณ์ในการมาท่องเที่ยว  คือ  1 – 5 คร้ัง (ร้อยละ 67.6)  รองลงมาคือ ตั้งแต่ 11 คร้ังขึ้นไป 
(ร้อยละ 16.3)    นอกนั้นมีประสบการณ์ในการมาท่องเที่ยว  6 – 10 คร้ัง  (ร้อยละ 16.1) 
 
 จ  านวนผูร่้วมเดินทาง  พบว่า นักท่องเที่ยวที่เป็นกลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีจ  านวนผูร่้วม
เดินทาง  คือ  1 – 2 คน (ร้อยละ 39.8)  รองลงมาคือ 3 – 4 คร้ัง  (ร้อยละ 37.8)  นอกนั้นมีจ านวนผู ้
ร่วมเดินทางตั้งแต่  5  คนเป็นตน้ไป (ร้อยละ 22.4) 
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 พาหนะในการเดินทาง  พบว่า นักท่องเที่ยวที่เป็นกลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มีพาหนะในการ
เดินทาง คือ รถยนต์ส่วนบุคคล  (ร้อยละ 68.9)  รองลงมาคือ  รถจักรยานยนต์ (ร้อยละ 19.1) 
นอกนั้นมีพาหนะในการเดินทางอ่ืนๆ(รถตู ้, รถโดยสารประจ าทาง) (ร้อยละ 12.0) 
 
ตอนที่ 3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลความรู้เกี่ยวกับการท่องเที่ยวเกษตร 
 
 ผูว้ิจยัไดท้  าการเก็บรวบรวมขอ้มูลความรู้เก่ียวกบัการท่องเที่ยวเกษตรของนักท่องเที่ยวที่
เป็นกลุ่มตวัอยา่ง  และวเิคราะห์ขอ้มูล  ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลมีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี คือ 
 
ตารางที่ 3  จ  านวน ร้อยละ ค่าเฉล่ีย (X )  ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.)  และระดบัความรู้เก่ียวกบัการ  
                  ท่องเที่ยวเกษตรของนกัท่องเที่ยวรายขอ้ 

(n=392) 
ความรู้เกี่ยวกับการท่องเทีย่วเกษตร ตอบถูก 

(ร้อยละ) 
ตอบผิด 
(ร้อยละ) 

X S.D. ระดับ
ความรู้ 

1. การท่องเท่ียวเกษตรเป็นการท่องเท่ียวเชิง
อนุรักษ ์

348 
(88.8) 

44 
(11.2) 

0.89 0.316 มาก 

2. การท่องเท่ียวเกษตรเป็นการเดินทางไปยงั
พ้ืนท่ีท่ีมีกิจกรรมเกษตรเป็นหลกัเช่นสวน
เกษตรวนเกษตร สวนสมุนไพร เป็นตน้ 

322 
(82.1) 

70 
(17.9) 

0.82 0.383 มาก 

3. การท่องเท่ียวท่ีเนน้วฒันธรรมจะไม่ถือ
เป็นการท่องเท่ียวเกษตร 

159 
(40.6) 

233 
(59.4) 

0.59 0.492 ปานกลาง 

4. การท่องเท่ียวเกษตรมีส่วนช่วยกระจาย
รายไดไ้ปสู่เกษตรกรในทอ้งถ่ิน 

349 
(89.0) 

43 
(11.0) 

0.89 0.313 มาก 

5. การท่องเท่ียวเกษตรก่อให้เกิดประโยชน์
ในการอนุรักษท์รัพยากรธรรมชาติและ
ส่ิงแวดลอ้ม 

344 
(87.8) 

48 
(12.2) 

0.88 0.328 มาก 

6. การศึกษาข้อมูลแหล่งท่องเท่ียวเป็นส่ิงท่ี
นกัท่องเท่ียวควรกระท าก่อนการเดินทาง
ทุกคร้ัง 

334 
(85.2) 

58 
(14.8) 

0.85 0.356 มาก 

7 องคป์ระกอบส าคญัของการท่องเท่ียวท่ีมี
ประสิทธิภาพคือ ความปลอดภยั 

339 
(86.5) 

53 
(13.5) 

0.86 0.342 มาก 
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ตารางที ่3   (ต่อ) 
(n=392) 

ความรู้เกี่ยวกับการท่องเทีย่วเกษตร ตอบถูก 
(ร้อยละ) 

ตอบผิด 
(ร้อยละ) 

X S.D. ระดับ
ความรู้ 

8. การแวะและเลือกซ้ือผลผลิตทางการ
เกษตรตามรายทางถือเป็นการท่องเท่ียว
เกษตร 

273 
(69.6) 

119 
(30.4) 

0.70 0.460 มาก 

9. การท่องเท่ียวเกษตรมุ่งสร้างจิตส านึกท่ีดี
ในการอนุรักษท์รัพยากรธรรมชาติ 

338 
(86.2) 

54 
(13.8) 

0.86 0.345 มาก 

       
10. จุดขายส าคญัดา้นการท่องเท่ียวเกษตรคือ

ผลผลิตทางการเกษตร 
320 
(81.6) 

72 
(18.4) 

0.82 0.388 มาก 

11. การติ-ชมของนกัท่องเท่ียวจะมีส่วนช่วย
ในการพฒันาการท่องเท่ียวให้ดีข้ึน 

363 
(92.6) 

29 
(7.4) 

0.93 0.262 มาก 

12. การจดังานเทศกาลผลิตภณัฑท์าง
การเกษตรต่างๆ เป็นการท่องเท่ียวเกษตร 

353 
(90.1) 

39 
(9.9) 

0.90 0.300 มาก 

 รวม   9.99 1.908 มาก 

 
 จากการวิเคราะห์ขอ้มูลความรู้เก่ียวกับการท่องเที่ยวเกษตรของนักท่องเที่ยวที่เป็นกลุ่ม
ตวัอย่าง ในตารางที่ 3  พบว่า  นักท่องเที่ยวที่เป็นกลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีความรู้เก่ียวกับการ
ท่องเที่ยวเกษตร โดยรวมเฉล่ียในระดบัมาก  (ค่าเฉล่ีย 9.99)  เม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้ พบว่า ขอ้ที่มี
ระดับความรู้มาก  มีจ  านวน  11 ขอ้  และระดับปานกลาง  1  ข้อ  โดยขอ้ที่มีค่าเฉล่ียมากที่สุด
(ค่าเฉล่ีย  0.93)  มีจ  านวน 1 ขอ้ คือ ขอ้ที่ 11  “การติ-ชมของนักท่องเที่ยวจะมีส่วนช่วยในการ
พฒันาการท่องเที่ยวให้ดีขึ้น”  และมีขอ้ที่มีค่าเฉล่ียน้อยที่สุด  (ค่าเฉล่ีย  0.59)  มีจ  านวน 1 ขอ้ คือ  
ขอ้ที่  3 “การท่องเที่ยวที่เนน้วฒันธรรมจะไม่ถือเป็นการท่องเที่ยวเกษตร” 
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ตอนที่ 4 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตร 
 
 ผูว้จิยัไดท้  าการเก็บรวบรวมขอ้มูลการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรของนกัท่องเที่ยว
ที่เป็นกลุ่มตวัอยา่ง และวเิคราะห์ขอ้มูล  ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลมีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี  คือ 
 
ตารางที่ 4  จ  านวนและร้อยละของนกัท่องเที่ยว จ  าแนกตามการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตร 

(n=392) 
 การเปิดรับข้อมูลข่าวสาร จ านวน (คน) ร้อยละ 

ส่ือบุคคล  (มากทีสุ่ด) 
 เพือ่น 206 52.6 
 ญาติพีน่อ้งหรือสมาชิกในครัวเรือน 130 33.1 
 อ่ืนๆ (ผูน้ าทอ้งถ่ิน,เจา้หนา้ที่ของรัฐ) 56 14.3 
ส่ือมวลชน  (มากที่สุด) 
 โทรทศัน์ 181 46.2 
 อินเตอร์เน็ต 124 31.6 
 อ่ืนๆ  (วทิย,ุส่ือส่ิงพมิพ)์ 87 22.2 
  
 จากการวเิคราะห์ขอ้มูลการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรของนกัท่องเที่ยวที่เป็นกลุ่ม
ตวัอยา่ง ในตารางที่ 4 สรุปไดด้งัน้ีคือ 
 
 ส่ือบุคคล  พบวา่ นกัท่องเที่ยวที่เป็นกลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทาง
การเกษตรจากเพื่อน  (ร้อยละ  52.6)  รองลงมาคือ ญาติพี่น้องหรือสมาชิกในครัวเรือน (ร้อยละ 
33.2)   นอกนั้นจากส่ือบุคคลอ่ืน ๆ (ผูน้ าทอ้งถ่ิน,เจา้หนา้ที่ของรัฐ)  (ร้อยละ 14.3) 
 
 ส่ือมวลชน  พบวา่ นกัท่องเที่ยวที่เป็นกลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทาง
การเกษตรจากโทรทศัน์ (ร้อยละ  46.2)  รองลงมาคือ อินเตอร์เน็ต (ร้อยละ 31.6)  นอกนั้นจาก
ส่ือมวลชนอ่ืนๆ  (วทิย,ุส่ือส่ิงพมิพ)์ (ร้อยละ  22.2) 
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ตอนที่ 5  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลความคดิเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้าไทรน้อย  
 
 ผูว้จิยัไดท้  าการเก็บรวบรวมขอ้มูลความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาด
น ้ าไทรนอ้ย และวเิคราะห์ขอ้มูล  ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลมีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี   คือ 
 
ตารางที่ 5  จ  านวน ร้อยละ ค่าเฉล่ีย (X )  ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.)  และระดบัความคิดเห็นที่มี 
                 ต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ยรายขอ้ 

(n=392) 
 
ความคดิเห็นของนักท่องเทีย่ว  

ระดับความคดิเห็น  
 

X 

 
 

S.D. 

สรุป 
ระดบั
ความ
คิดเห็น 

 
มาก
ทีสุ่ด 

 
มาก 

 
ปาน
กลาง 

 
น้อย 

 
น้อย
ทีสุ่ด 

ด้านสภาพสถานที ่
1. มีความสะดวกในการ

เดินทางมาท่องเท่ียว 
98 

(25.0) 
209 
(53.3) 

76 
(19.4) 

9 
(2.3) 

0 
(0.0) 

4.01 0.733 มาก 

2. สามารถเดินทางมายงั
ตลาดน ้าไทรนอ้ยได้
หลายเส้นทาง 

89 
(22.7) 

202 
(51.5) 

94 
(24.0) 

7 
(1.8) 

0 
(0.0) 

3.95 0.733 มาก 

3. มีความปลอดภยั 74 
(18.9) 

212 
(54.1) 

94 
(24.0) 

12 
(3.1) 

0 
(0.0) 

3.89 0.735 มาก 

4. มีความสวยงาม   66 
(16.8) 

134 
(34.2) 

144 
(36.7) 

47 
(12.0) 

1 
(0.3) 

3.55 0.917 ปานกลาง 

5. มีความสะอาด 54 
(13.8) 

161 
(41.1) 

152 
(38.8) 

24 
(6.1) 

1 
(0.3) 

3.62 0.807 ปานกลาง 

 รวมด้านสภาพสถานที่ 19.02 3.008 มาก 

ด้านส่ิงอ านวยความสะดวก 
6. สถานท่ีจอดรถเพียงพอ

ต่อจ านวนนกัท่องเท่ียว 
107 
(27.3) 

164 
(41.8) 

103 
(26.3) 

15 
(3.8) 

3 
(0.8) 

3.91 0.867 มาก 

7. มีการจดัแบ่งโซน
ประเภทของท่ีจอดรถ 

53 
(13.5) 

163 
(41.6) 

139 
(35.5) 

35 
(8.9) 

2 
(0.5) 

3.59 0.851 ปานกลาง 

8. สถานท่ีจอดรถมีความ
ปลอดภยั 

43 
(11.0) 

148 
(37.8) 

177 
(45.2) 

22 
(5.6) 

2 
(0.5) 

3.53 0.783 ปานกลาง 
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ตารางที่ 5  (ต่อ) 
(n=392) 

 
ความคดิเห็นของนักท่องเทีย่ว  

ระดับความคดิเห็น  
 

X 

 
 

S.D. 

สรุป
ระดบั
ความ
คิดเห็น 

 
มาก
ทีสุ่ด 

 
มาก 

 
ปาน
กลาง 

 
น้อย 

 
น้อย
ทีสุ่ด 

9. มีจุดประชาสัมพนัธ์
แหล่งท่องเท่ียวท่ีเห็น
ไดช้ดั 

43 
(11.0) 

158 
(40.3) 

130 
(33.2) 

56 
(14.3) 

5 
(1.3) 

3.45 0.912 ปานกลาง 

10. มีป้ายบอกทางในการ
เดินทางมาท่องเท่ียว 

66 
(16.8) 

142 
(36.2) 

138 
(35.2) 

44 
(11.2) 

2 
(0.5) 

3.58 0.915 ปานกลาง 

 รวมด้านส่ิงอ านวยความสะดวก 18.06 3.531 ปานกลาง 

ด้านระบบสาธารณูปโภค 
11. มีบริเวณให้ลา้งมือ 

 
26 
(6.6) 

99 
(25.3) 

156 
(39.8) 

97 
(24.7) 

14 
(3.6) 

3.07 0.952 ปานกลาง 

12. มีบริการจุดพกัแก่
นกัท่องเท่ียว 

27 
(6.9) 

131 
(33.4) 

151 
(38.5) 

75 
(19.1) 

8 
(0.2) 

3.24 0.910 ปานกลาง 

13. มีจ  านวนห้องน ้า
เพียงพอต่อนกัท่องเท่ียว 

26 
(6.6) 

147 
(37.5) 

171 
(43.6) 

40 
(10.2) 

8 
(0.2) 

3.36 0.832 ปานกลาง 

14. ห้องน ้ ามีความสะอาด 
 

39 
(9.9) 

144 
(36.7) 

137 
(34.9) 

67 
(17.1) 

5 
(1.3) 

3.37 0.923 ปานกลาง 

15. มีจุดท้ิงขยะอยา่ง
เพียงพอ 
 

33 
(8.4) 

136 
(34.7) 

154 
(39.3) 

63 
(16.1) 

6 
(1.5) 

3.32 0.896 ปานกลาง 

 รวมด้านระบบสาธารณูปโภค 16.36 3.754 ปานกลาง 

ด้านบริการอาหารและเคร่ืองดื่ม 
16. สถานท่ีขายอาหารและ

เคร่ืองด่ืมมีความ
เหมาะสม 

50 
(12.8) 

206 
(52.6) 

116 
(29.6) 

17 
(4.3) 

3 
(0.8) 

3.72 0.768 มาก 

17. มีความหลากหลาย 
 

64 
(16.3) 

172 
(43.9) 

126 
(32.1) 

28 
(7.1) 

2 
(0.5) 

3.68 0.847 มาก 

18. มีรสชาติดี อร่อย 
 

61 
(15.6) 

158 
(40.3) 

143 
(36.5) 

27 
(6.9) 

3 
(0.8) 

3.63 0.854 ปานกลาง 
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ตารางที่ 5  (ต่อ) 
(n=392) 

 
ความคดิเห็นของนักท่องเทีย่ว  

ระดับความคดิเห็น  
X 

 
S.D. 

สรุป
ระดบั
ความ
คิดเห็น 

มาก
ทีสุ่ด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ทีสุ่ด 

19. มีความสะอาด ถูก
สุขลกัษณะ 

51 
(13.0) 

176 
(44.9) 

144 
(36.7) 

20 
(5.1) 

1 
(0.3) 

3.65 0.778 ปานกลาง 

20. ราคาเหมาะสม ไม่เอา
เปรียบผูบ้ริโภค 

75 
(19.1) 

179 
(45.7) 

119 
(30.4) 

18 
(4.6) 

1 
(0.3) 

3.79 0.811 มาก 

 รวมด้านบริการอาหารและเคร่ืองดื่ม 18.48 3.415 มาก 

ด้านของฝากและของทีร่ะลกึ 
21. มีความเป็นเอกลกัษณ์ 

 
39 
(9.9) 

148 
(37.8) 

150 
(38.3) 

51 
(13.0) 

4 
(0.1) 

3.43 0.876 ปานกลาง 

22. มีความหลากหลาย 
 

35 
(8.9) 

154 
(39.3) 

159 
(40.6) 

43 
(11.0) 

1 
(0.3) 

3.46 0.814 ปานกลาง 

23. มีความสวยงาม 
 

51 
(13.0) 

151 
(38.5) 

146 
(37.2) 

42 
(10.7) 

2 
(0.5) 

3.53 0.870 ปานกลาง 

24. มีคุณภาพดี 
 

39 
(9.9) 

175 
(44.6) 

150 
(38.3) 

28 
(7.1) 

0 
(0.0) 

3.57 0.767 ปานกลาง 

25. ราคาเหมาะสม  
 

60 
(15.3) 

168 
(42.9) 

134 
(34.2) 

30 
(7.7) 

0 
(0.0) 

3.66 0.828 ปานกลาง 

 รวมด้านของฝากและของทีร่ะลกึ 17.64 3.531 ปานกลาง 

                  รวมทุกด้าน 89.57 14.464 มาก 

 
 จากการวเิคราะห์ขอ้มูลความคิดเห็นของนกัท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย 
ในตารางที่ 5 พบว่า  นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยรวม
เฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก  (ค่าเฉล่ีย 89.57)  เม่ือพจิารณาเป็นรายดา้น  มีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี  คือ 
 
 ด้านสภาพสถานที่   พบว่า นักท่องเที่ยวที่ เป็นกลุ่มตัวอย่างมีความคิดเห็นที่ มีต่อการ
ท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  ด้านสภาพสถานที่ โดยเฉล่ียอยู่ในระดบัมาก  (ค่าเฉล่ีย  19.02)  เม่ือ
พจิารณาเป็นรายขอ้ พบวา่  ขอ้ที่มีความคิดเห็นในระดบัมาก มีจ  านวน  3  ขอ้  โดยมีขอ้ที่มีค่าเฉล่ีย
เรียงตามล าดับดงัน้ี  ขอ้ที่ 1 “มีความสะดวกในการเดินทางมาท่องเที่ยว” (ค่าเฉล่ีย 4.01) ขอ้ที่ 2 
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“สามารถเดินทางมายงัตลาดน ้ าไทรน้อยได้หลายเส้นทาง” (ค่าเฉล่ีย  3.95)  ขอ้ที่ 3 “มีความ
ปลอดภยั” (ค่าเฉล่ีย  3.89) ในส่วนของขอ้ที่มีความคิดเห็นระดบัปานกลาง  มีจ  านวน 2 ขอ้ คือ  ขอ้ที่ 
5 “มีความสะอาด” (ค่าเฉล่ีย  3.62)  ขอ้ที่ 4 “มีความสวยงาม”  (ค่าเฉล่ีย  3.55) 
 
 ดา้นส่ิงอ านวยความสะดวก  พบว่า นักท่องเที่ยวที่เป็นกลุ่มตวัอยา่งมีความคิดเห็นที่มีต่อ
การท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย ด้านส่ิงอ านวยความสะดวก โดยเฉล่ียอยู่ในระดับปานกลาง  
(ค่าเฉล่ีย  18.06)  เม่ือพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า  ขอ้ที่มีความคิดเห็นในระดบัมาก มีจ านวน  1  ขอ้  
คือ  ขอ้ที่ 6 “สถานที่จอดรถเพียงพอต่อจ านวนนักท่องเที่ยว” (ค่าเฉล่ีย 3.91) ในส่วนของขอ้ที่มี
ความคิดเห็นระดบัปานกลาง  มีจ  านวน 4 ขอ้ โดยมีขอ้ที่มีค่าเฉล่ียเรียงตามล าดบัดงัน้ี ขอ้ที่ 7 “มีการ
จดัแบ่งโซนประเภทของที่จอดรถ” (ค่าเฉล่ีย  3.59)  ขอ้ที่ 10 “มีป้ายบอกทางในการเดินทางมา
ท่องเที่ยว” (ค่าเฉล่ีย  3.58) ขอ้ที่ 8 “สถานที่จอดรถมีความปลอดภยั”  (ค่าเฉล่ีย  3.53)   ขอ้ที่ 9  “มี
จุดประชาสมัพนัธข์องแหล่งท่องเที่ยวที่เห็นไดช้ดั” (ค่าเฉล่ีย  3.45)   
 
 ดา้นระบบสาธารณูปโภค  พบวา่ นกัท่องเที่ยวที่เป็นกลุ่มตวัอยา่งมีความคิดเห็นที่มีต่อการ
ท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย ดา้นระบบสาธารณูปโภค โดยเฉล่ียอยูใ่นระดับปานกลาง (ค่าเฉล่ีย  
16.36)  เม่ือพจิารณาเป็นรายขอ้ พบวา่  มีความคิดเห็นระดบัปานกลางทั้งหมด  โดยมีขอ้ที่มีค่าเฉล่ีย
เรียงตามล าดบัดงัน้ี  ขอ้ที่  14  “ห้องน ้ ามีความสะอาด” (ค่าเฉล่ีย 3.37) ขอ้ที่ 13 “มีจ  านวนห้องน ้ า
เพยีงพอต่อนกัท่องเที่ยว”  (ค่าเฉล่ีย  3.36)   ขอ้ที่  15 “มีจุดทิ้งขยะเพยีงพอ” (ค่าเฉล่ีย  3.32) ขอ้ที่ 12 
“มีบริการจุดพกัแก่นกัท่องเที่ยว”  (ค่าเฉล่ีย  3.24)  ขอ้ที่ 11 “มีบริเวณใหล้า้งมือ” (ค่าเฉล่ีย 3.07) 
 
 ดา้นบริการอาหารและเคร่ืองด่ืม  พบว่า นักท่องเที่ยวที่เป็นกลุ่มตวัอยา่งมีความคิดเห็นที่มี
ต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  ด้านบริการอาหารและเคร่ืองด่ืม  โดยเฉล่ียอยู่ในระดับมาก  
(ค่าเฉล่ีย  18.48)  เม่ือพจิารณาเป็นรายขอ้ พบว่า  ขอ้ที่มีความคิดเห็นในระดบัมาก มีจ านวน  3  ขอ้  
โดยมีขอ้ที่มีค่าเฉล่ียเรียงตามล าดบัดงัน้ี  ขอ้ที่ 20 “ราคาเหมาะสม ไม่เอาเปรียบผูบ้ริโภค” (ค่าเฉล่ีย 
3.79) ขอ้ที่ 16 “สถานที่ขายอาหารและเคร่ืองด่ืมมีความเหมาะสม” (ค่าเฉล่ีย  3.72)  ขอ้ที่ 17 “มี
ความหลากหลาย” (ค่าเฉล่ีย  3.68)   ในส่วนของขอ้ที่มีความคิดเห็นระดบัปานกลาง  มีจ  านวน 2 ขอ้ 
โดยมีขอ้ที่มีค่าเฉล่ียเรียงตามล าดับดงัน้ี ขอ้ที่ 19 “มีความสะอาด ถูกสุขลกัษณะ” (ค่าเฉล่ีย  3.65)  
ขอ้ที่ 18  “มีรสชาติดี อร่อย”  (ค่าเฉล่ีย  3.63) 
 



72 

 

 ดา้นของฝากและของที่ระลึก  พบว่า นักท่องเที่ยวที่เป็นกลุ่มตวัอยา่งมีความคิดเห็นที่มีต่อ
การท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  ด้านของฝากและของที่ระลึก  โดยเฉล่ียอยู่ในระดับปานกลาง 
(ค่าเฉล่ีย  17.64)  เม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้ โดยมีขอ้ที่มีค่าเฉล่ียเรียงตามล าดบัดงัน้ี  ขอ้ที่ 25 “ราคา
เหมาะสม” (ค่าเฉล่ีย 3.66) ขอ้ที่ 24 “มีคุณภาพดี” (ค่าเฉล่ีย  3.57)  ขอ้ที่ 23 “มีความสวยงาม” 
(ค่าเฉล่ีย  3.53) ขอ้ที่ 22 “มีความหลากหลาย” (ค่าเฉล่ีย  3.46)  ขอ้ที่ 21  “มีความเป็นเอกลกัษณ์”  
(ค่าเฉล่ีย  3.43) 
 
ตอนที่ 6  ผลการทดสอบสมมติฐาน 
 
 การทดสอบสมมติฐานมีรายละเอียดดงัน้ี  คือ  
 
 สมมติฐานที่ 1 นกัท่องเที่ยวที่มีปัจจยัพื้นฐานส่วนบุคคลแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อการ
ท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั สามารถแยกเป็นสมมติฐานยอ่ย ดงัน้ีคือ 
 
  สมมติฐานที่  1.1 นักท่องเที่ยวที่มีเพศแตกต่างกัน มีความคิดเห็นที่มีต่อการ
ท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 
 
ตารางที่  6  การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย จ  าแนกตาม 
                   เพศ โดย t-test 

(n=392) 
ความคดิเห็นของนักท่องเทีย่ว    
       จ าแนกตามเพศ 

n X S.D. t P-value สรุปผลการ
ทดสอบ 

ด้านสภาพสถานที่ 
 ชาย 185 19.20 2.826 1.102ns 0.271 ไม่แตกต่างกนั 
 หญิง 207 18.86 3.159    
ด้านส่ิงอ านวยความสะดวก 
 ชาย 185 18.46 3.346 2.174* 0.030 แตกต่างกนั 
 หญิง 207 17.70 3.658    
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ตารางที่ 6  (ต่อ) 
(n=392) 

ความคดิเห็นของนักท่องเทีย่ว    
       จ าแนกตามเพศ 

n X S.D. t P-value สรุปผลการ
ทดสอบ 

ด้านระบบสาธารณูปโภค 
 ชาย 185 16.70 3.784 1.661ns 0.097 ไม่แตกต่างกนั 
 หญิง 207 16.07 3.711    
ด้านบริการอาหารและเคร่ืองดื่ม 
 ชาย 185 18.48 3.375 -0.007ns 0.994 ไม่แตกต่างกนั 
 หญิง 207 18.48 3.458    
ด้านของฝากและของที่ระลึก 
 ชาย 185 17.77 3.453 0.689ns 0.491 ไม่แตกต่างกนั 
 หญิง 207 17.53 3.603    
โดยรวม       
 ชาย 185 90.61 14.136 1.353ns 0.177 ไม่แตกต่างกนั 
 หญิง 207 88.63 14.722    
ns หมายถึง ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
* หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
 
 จากการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย จ  าแนกตาม
เพศ ในตารางที่ 6 พบวา่  นกัท่องเที่ยวที่มีเพศแตกต่างกนั  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาด
น ้ าไทรนอ้ย โดยรวมเฉล่ียไม่แตกต่างกนั  (ที่ระดบันัยส าคญัทางสถิติ 0.05)  และเม่ือพิจารณาเป็น
รายดา้น  มีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี  คือ 
 
 ดา้นส่ิงอ านวยความสะดวก พบว่า นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ า
ไทรน้อยที่มีเพศแตกต่างกนั  มีความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยเฉล่ียแตกต่าง
กนั   (ที่ระดบันัยส าคญัทางสถิติ  0.05)  โดยที่นักท่องเที่ยวเพศชาย  มีค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อ
การท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  (ค่าเฉล่ีย  18.46)  มากกวา่นกัท่องเที่ยวเพศหญิง  (ค่าเฉล่ีย 17.70)   
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 ดา้นอ่ืนๆ พบวา่ นกัท่องเที่ยวที่มีเพศแตกต่างกนั มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาด
น ้ าไทรน้อยด้านอ่ืน ๆ (ด้านสภาพสถานที่  ด้านระบบสาธารณูปโภค  ด้านบริการอาหารและ
เคร่ืองด่ืม  และดา้นของฝากและของที่ระลึก) โดยเฉล่ียไม่แตกต่างกนั   (ที่ระดบันัยส าคญัทางสถิติ  
0.05)   
 
  สมมติฐานที่  1.2 นักท่องเที่ยวที่มีอายุแตกต่างกัน มีความคิดเห็นที่มีต่อการ
ท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  แตกต่างกนั 
 
ตารางที่  7  การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  จ  าแนกตาม 
                  อาย ุโดยการวเิคราะห์ความแปรปรวนแบบทางเดียว 

(n=392) 
ความคดิเห็นของนักท่องเทีย่ว 
      จ าแนกตามอาย ุ

n X S.D. F P-value สรุปผลการ
ทดสอบ 

ด้านสภาพสถานที่ 
 18 – 25 ปี 126 19.10 3.119 0.970ns 0.380 ไม่แตกต่างกนั 
 26 – 35 ปี 134 18.74 2.922    
 36 – 72 ปี 132 19.23 2.986    
ด้านส่ิงอ านวยความสะดวก 
 18 – 25 ปี 126 17.81 3.871 0.468ns 0.627 ไม่แตกต่างกนั 
 26 – 35 ปี 134 18.20 3.301    
 36 – 72 ปี 132 18.15 3.428    
ด้านระบบสาธารณูปโภค 
 18 – 25 ปี 126 16.48 3.882 0.198ns 0.198 ไม่แตกต่างกนั 
 26 – 35 ปี 134 16.20 3.554    
 36 – 72 ปี 132 16.42 3.850    
ด้านบริการอาหารและเคร่ืองดื่ม 
 18 – 25 ปี 126 18.90 3.860 1.462ns 0.233 ไม่แตกต่างกนั 
 26 – 35 ปี 134 18.26 3.138    
 36 – 72 ปี 132 18.29 3.214    
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ตารางที่  7  (ต่อ) 
(n=392) 

ความคดิเห็นของนักท่องเทีย่ว 
      จ าแนกตามอาย ุ

n X S.D. F P-value สรุปผลการ
ทดสอบ 

ด้านของฝากและของที่ระลึก 
 18 – 25 ปี 126 17.68 3.726 0.044ns 0.957 ไม่แตกต่างกนั 
 26 – 35 ปี 134 17.68 3.465    
 36 – 72 ปี 132 17.57 3.429    
โดยรวม       
 18 – 25 ปี 126 89.98 15.726 0.128ns 0.880 ไม่แตกต่างกนั 
 26 – 35 ปี 134 89.08 13.724    
 36 – 72 ปี 132 89.67 14.029    
ns หมายถึง ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
 
 จากการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อตลาดน ้ าไทรนอ้ย จ  าแนกตามอาย ุในตาราง
ที่ 7  พบวา่  นกัท่องเที่ยวที่มีอายแุตกต่างกนั  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  
โดยรวมเฉล่ียไม่แตกต่างกนั  (ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.05)  และเม่ือพจิารณาเป็นรายดา้น  พบว่า  
นกัท่องเที่ยวที่มีอายแุตกต่างกนั  มีความคิดเห็นที่มีต่อตลาดน ้ าไทรนอ้ยทุกดา้น  (ดา้นสภาพสถานที่  
ดา้นส่ิงอ านวยความสะดวก  ดา้นระบบสาธารณูปโภค  ดา้นอาหารและเคร่ืองด่ืม  และดา้นของฝาก
และของที่ระลึก)  โดยเฉล่ียไม่แตกต่างกนั  (ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ  0.05) 
 
  สมมติฐานที่ 1.3 นักท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาแตกต่างกัน มีความคิดเห็นต่อการ
ท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 
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ตารางที่  8  การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย จ  าแนกตาม 
                   ภูมิล าเนา โดยการวเิคราะห์ความแปรปรวนแบบทางเดียว 

(n=392) 
ความคดิเห็นของนักท่องเทีย่ว 
    จ าแนกตามภูมิล าเนา 

n X S.D. F P-value สรุปผลการ
ทดสอบ 

ด้านสภาพสถานที่ 
 จงัหวดันนทบุรี 155 20.03 2.918 29.682** 0.000 แตกต่างกนั 
 ภาคกลาง (ยกเวน้จ.นนทบุรี) 122 19.27 2.490    
 ภาคอ่ืนๆ 115 17.40 2.973    
ด้านส่ิงอ านวยความสะดวก 
 จงัหวดันนทบุรี 155 18.95 3.456 21.844** 0.000 แตกต่างกนั 
 ภาคกลาง (ยกเวน้จ.นนทบุรี) 122 18.55 3.155    
 ภาคอ่ืนๆ 115 16.34 3.426    
ด้านระบบสาธารณูปโภค 
 จงัหวดันนทบุรี 155 16.85 3.892 12.769** 0.000 แตกต่างกนั 
 ภาคกลาง (ยกเวน้จ.นนทบุรี) 122 17.11 3.555    
 ภาคอ่ืนๆ 115 14.93 3.389    
ด้านบริการอาหารและเคร่ืองดื่ม 
 จงัหวดันนทบุรี 155 19.35 3.676 18.526** 0.000 แตกต่างกนั 
 ภาคกลาง (ยกเวน้จ.นนทบุรี) 122 18.80 2.780    
 ภาคอ่ืนๆ 115 16.96 3.172    
ด้านของฝากและของที่ระลึก 
 จงัหวดันนทบุรี 155 18.78 3.459 25.278** 0.000 แตกต่างกนั 
 ภาคกลาง (ยกเวน้จ.นนทบุรี) 122 17.85 3.213    
 ภาคอ่ืนๆ 115 15.89 3.273    
โดยรวม       
 จงัหวดันนทบุรี 155 93.95 14.649 30.025** 0.000 แตกต่างกนั 
 ภาคกลาง (ยกเวน้จ.นนทบุรี) 122 91.58 11.994    
 ภาคอ่ืนๆ 115 81.51 13.380    
** หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.01 
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 จากการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อตลาดน ้ าไทรน้อย จ  าแนกตามภูมิล าเนาใน
ตารางที่ 8 พบวา่  พบวา่  นกัท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาแตกต่างกนั  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยว
ตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยรวมเฉล่ียแตกต่างกนั  (ที่ระดบันัยส าคญัทางสถิติ 0.01)  และเม่ือพิจารณา
เป็นรายดา้น  พบวา่  นกัท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาแตกต่างกนั  มีความคิดเห็นที่มีต่อตลาดน ้ าไทรน้อย
ทุกดา้น  (ดา้นสภาพสถานที่  ด้านส่ิงอ านวยความสะดวก  ดา้นระบบสาธารณูปโภค  ดา้นอาหาร
และเคร่ืองด่ืม  และดา้นของฝากและของที่ระลึก)  โดยเฉล่ียแตกต่างกนั  (ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ  
0.01)  มีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี คือ 
 
 ดา้นสภาพสถานที่  พบวา่นกัท่องเที่ยวมีความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อยที่มี
ภูมิล าเนาแตกต่างกนั  มีความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยเฉล่ียแตกต่างกนั   (ที่
ระดับนัยส าคญัทางสถิติ  0.01)  โดยที่นักท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยูใ่นจงัหวดันนทบุรี  มีค่าเฉล่ีย
ความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  (ค่าเฉล่ีย  20.03)  มากกว่านักท่องเที่ยวที่มี
ภูมิล าเนาอยูใ่นภาคกลางและภาคอ่ืนๆ   (ค่าเฉล่ีย 19.27  และ 17.40  ตามล าดบั)   
 
 ดา้นส่ิงอ านวยความสะดวก    พบว่านักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ า
ไทรน้อยที่มีภูมิล าเนาแตกต่างกัน  มีความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย โดยเฉล่ีย
แตกต่างกัน   (ที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติ  0.01)  โดยที่นักท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยู่ในจังหวดั
นนทบุรี  มีค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  (ค่าเฉล่ีย  18.95)  มากกว่า
นกัท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยูใ่นภาคกลางและภาคอ่ืนๆ   (ค่าเฉล่ีย 18.55  และ 16.34  ตามล าดบั)   
 
 ดา้นระบบสาธารณูปโภค  พบวา่นกัท่องเที่ยวมีความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทร
นอ้ยที่มีภูมิล าเนาแตกต่างกนั  มีความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย โดยเฉล่ียแตกต่าง
กนั   (ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ  0.01)  โดยที่นักท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยูใ่นภาคกลาง   มีค่าเฉล่ีย
ความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  (ค่าเฉล่ีย  17.11)  มากกว่านักท่องเที่ยวที่มี
ภูมิล าเนาอยูใ่นจงัหวดันนทบุรีและภาคอ่ืนๆ   (ค่าเฉล่ีย 16.85  และ 14.93  ตามล าดบั)   
 
 ดา้นบริการอาหารและเคร่ืองด่ืม    พบวา่นกัท่องเที่ยวมีความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาด
น ้ าไทรน้อยที่มีภูมิล าเนาแตกต่างกนั  มีความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย โดยเฉล่ีย
แตกต่างกัน   (ที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติ  0.01)  โดยที่นักท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยู่ในจังหวดั
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นนทบุรี  มีค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  (ค่าเฉล่ีย  19.35)  มากกว่า
นกัท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยูใ่นภาคกลางและภาคอ่ืนๆ   (ค่าเฉล่ีย 18.80  และ 16.96  ตามล าดบั)   
 
 ดา้นของฝากและของที่ระลึก    พบวา่นกัท่องเที่ยวมีความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ า
ไทรน้อยที่มีภูมิล าเนาแตกต่างกัน  มีความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย โดยเฉล่ีย
แตกต่างกัน   (ที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติ  0.01)  โดยที่นักท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยู่ในจังหวดั
นนทบุรี  มีค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  (ค่าเฉล่ีย  18.78)  มากกว่า
นกัท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยูใ่นภาคกลางและภาคอ่ืนๆ   (ค่าเฉล่ีย 17.85  และ 15.89  ตามล าดบั)   
 
 การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย จ  าแนกตาม
ภูมิล าเนาเป็นรายคู่ มีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี คือ 
  
ตารางที่  9   การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย ดา้นสภาพ 
                   สถานที่  จ  าแนกตามภูมิล าเนาเป็นรายคู่  โดยวธีิ  LSD (Least  Significant  Difference) 

(n=392) 
ความคดิเห็นฯ ด้านสภาพสถานที่ 
 
    จ าแนกตามภูมิล าเนา 

  ภูมิล าเนา 

 
X 

(1) 
20.03 

(2) 
19.27 

(3) 
17.40 

 (1) จงัหวดันนทบุรี 20.03 -   
 (2)  ภาคกลาง (ยกเวน้จ.นนทบุรี) 19.27 ns -  
 (3)  ภาคอ่ืนๆ 17.40 ** ** - 
ns หมายถึง ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
** หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.01 
 
 จากการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  ดา้นสภาพ
สถานที่ จ  าแนกตามภูมิล าเนาเป็นรายคู่ ในตารางที่  9  พบวา่  นกัท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยูใ่นจงัหวดั
นนทบุรีและภาคอ่ืนๆ  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยเฉล่ียแตกต่างกนั 
(ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.01)   โดยที่นักท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยูใ่นจงัหวดันนทบุรีมีความคิด
เห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยเฉล่ีย (ค่าเฉล่ีย 20.03)  มากกว่านักท่องเที่ยวที่มี
ภูมิล าเนาอยูใ่นภาคอ่ืน ๆ (ค่าเฉล่ีย  17.40) 
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 นกัท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยูใ่นภาคกลาง (ยกเวน้จ.นนทบุรี) และภาคอ่ืนๆ มีความคิดเห็นที่
มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  โดยเฉล่ียแตกต่างกนั  (ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ  0.01)  โดยที่
นกัท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยูใ่นภาคกลาง (ยกเวน้จ.นนทบุรี)       มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยว
ตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยเฉล่ีย (ค่าเฉล่ีย  19.27)  มากกว่านักท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยูใ่นภาคอ่ืน ๆ 
(ค่าเฉล่ีย  17.40) 
 
  ส่วนนกัท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยูใ่นจงัหวดันนทบุรี  และภาคกลาง (ยกเวน้จ.นนทบุรี)  มี
ความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  โดยเฉล่ียไม่แตกต่างกนั  (ที่ระดบันัยส าคญัทาง
สถิติ  0.05) 
 
ตารางที่  10   การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย ดา้นส่ิง 
                      อ  านวยความสะดวก จ าแนกตามภูมิล าเนาเป็นรายคู่ โดยวธีิ  LSD (Least  Significant   
                      Difference) 

(n=392) 
ความคดิเห็นฯ ด้านส่ิงอ านวยความสะดวก 
 
    จ าแนกตามภูมิล าเนา 

ภูมิล าเนา 

 
X 

(1) 
18.95 

(2) 
18.55 

(3) 
16.34 

 (1) จงัหวดันนทบุรี 18.95 -   
 (2)  ภาคกลาง (ยกเวน้จ.นนทบุรี) 18.55 ns -  
 (3)  ภาคอ่ืนๆ 16.34 ** ** - 
ns หมายถึง ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
** หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.01 
 
 จากการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อตลาดน ้ าไทรน้อย ด้านส่ิงอ านวยความ
สะดวก  จ  าแนกตามภูมิล าเนาเป็นรายคู่ ในตารางที่  10  พบว่า  นักท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยู่ใน
จงัหวดันนทบุรีและภาคอ่ืนๆ  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยเฉล่ีย
แตกต่างกนั (ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.01) โดยที่นักท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยูใ่นจงัหวดันนทบุรี
มีความคิดเห็นที่ มี ต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยเฉล่ีย (ค่า เฉล่ีย 18.95)  มากกว่า
นกัท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยูใ่นภาคอ่ืน ๆ (ค่าเฉล่ีย  16.34) 
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 นกัท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยูใ่นภาคกลาง (ยกเวน้จ.นนทบุรี) และภาคอ่ืนๆ มีความคิดเห็นที่
มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  โดยเฉล่ียแตกต่างกนั  (ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ  0.01)  โดยที่
นักท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยูใ่นภาคกลาง (ยกเวน้จ.นนทบุรี)  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยว
ตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยเฉล่ีย (ค่าเฉล่ีย  18.55)  มากกว่านักท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยูใ่นภาคอ่ืน ๆ 
(ค่าเฉล่ีย  16.34) 
   
  ส่วนนกัท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยูใ่นจงัหวดันนทบุรี  และภาคกลาง (ยกเวน้จ.นนทบุรี)   มี
ความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  โดยเฉล่ียไม่แตกต่างกนั  (ที่ระดบันัยส าคญัทาง
สถิติ  0.05) 
 
ตารางที่  11   การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย ดา้นระบบ 
                      สาธารณูปโภค จ าแนกตามภูมิล าเนาเป็นรายคู่  โดยวธีิ  LSD  (Least  Significant   
                      Difference) 

(n=392) 
ความคดิเห็นฯ ด้านระบบสาธารณูปโภค 
 
    จ าแนกตามภูมิล าเนา 

  ภูมิล าเนา 

 
X 

(1) 
16.85 

(2) 
17.11 

(3) 
14.93 

 (1) จงัหวดันนทบุรี 16.85 -   
 (2)  ภาคกลาง (ยกเวน้จ.นนทบุรี) 17.11 ns -  
 (3)  ภาคอ่ืนๆ 14.93 ** ** - 
ns หมายถึง ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
** หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.01 
  
 จากการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อตลาดน ้ าไทรน้อย อ าเภอไทรน้อย ด้าน
ระบบสาธารณูปโภค  จ  าแนกตามภูมิล าเนาเป็นรายคู่  ในตารางที่  11  พบว่า  นักท่องเที่ยว
นักท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยูใ่นจงัหวดันนทบุรีและภาคอ่ืนๆ  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยว
ตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยเฉล่ียแตกต่างกัน (ที่ระดบันัยส าคญัทางสถิติ 0.01 ) โดยที่นักท่องเที่ยวที่มี
ภูมิล าเนาอยู่ในจงัหวดันนทบุรีมีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย โดยเฉล่ีย 
(ค่าเฉล่ีย 16.85)  มากกวา่นกัท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยูใ่นภาคอ่ืน ๆ (ค่าเฉล่ีย  14.93) 
 



81 

 

 นกัท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยูใ่นภาคกลาง (ยกเวน้จ.นนทบุรี) และภาคอ่ืนๆ มีความคิดเห็นที่
มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  โดยเฉล่ียแตกต่างกนั  (ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ  0.01)  โดยที่
นกัท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยูใ่นภาคกลาง      มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  
โดยเฉล่ีย (ค่าเฉล่ีย  17.11)  มากกวา่นกัท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยูใ่นภาคอ่ืน ๆ (ค่าเฉล่ีย  14.93) 
  
 ส่วนนกัท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยูใ่นจงัหวดันนทบุรี  และภาคกลาง (ยกเวน้จ.นนทบุรี) มี
ความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  โดยเฉล่ียไม่แตกต่างกนั  (ที่ระดบันัยส าคญัทาง
สถิติ  0.05)  
 
ตารางที่  12   การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย ดา้น 
                      บริการอาหารและเคร่ืองด่ืม จ  าแนกตามภูมิล าเนาเป็นรายคู่  โดยวธีิ  LSD (Least   
                      Significant  Difference) 

(n=392) 
ความคดิเห็นฯ ด้านบริการอาหารและเคร่ืองดืม่ 
 
    จ าแนกตามภูมิล าเนา 

  ภูมิล าเนา 

 
X 

(1) 
19.35 

(2) 
18.80 

(3) 
16.96 

 (1) จงัหวดันนทบุรี 19..35 -   
 (2)  ภาคกลาง (ยกเวน้จ.นนทบุรี) 18.80 ns -  
 (3)  ภาคอ่ืนๆ 16.96 ** ** - 
ns หมายถึง ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
** หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.01 
 
 จากการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อตลาดน ้ าไทรน้อย ดา้นบริการอาหารและ
เคร่ืองด่ืม  จ  าแนกตามภูมิล าเนาเป็นรายคู่ ในตารางที่  12  นกัท่องเที่ยวนักท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยู่
ในจงัหวดันนทบุรีและภาคอ่ืนๆ  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยเฉล่ีย
แตกต่างกนั (ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.01 ) โดยที่นกัท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยูใ่นจงัหวดันนทบุรี
มีความคิดเห็นที่ มี ต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย โดยเฉล่ีย (ค่าเฉล่ีย 19.35)  มากกว่า
นกัท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยูใ่นภาคอ่ืน ๆ (ค่าเฉล่ีย  16.96) 
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 นกัท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยูใ่นภาคกลาง (ยกเวน้จ.นนทบุรี) และภาคอ่ืนๆ มีความคิดเห็นที่
มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  โดยเฉล่ียแตกต่างกนั  (ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ  0.01)  โดยที่
นักท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยูใ่นภาคกลาง (ยกเวน้จ.นนทบุรี)  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยว
ตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยเฉล่ีย (ค่าเฉล่ีย  18.80)  มากกว่านักท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยูใ่นภาคอ่ืน ๆ
(ค่าเฉล่ีย  16.96) 
   
  ส่วนนกัท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยูใ่นจงัหวดันนทบุรี  และภาคกลาง (ยกเวน้จ.นนทบุรี) มี
ความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  โดยเฉล่ียไม่แตกต่างกนั  (ที่ระดบันัยส าคญัทาง
สถิติ  0.05)  
   
ตารางที่  13   การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย ดา้นของ 
                     ฝากและของที่ระลึก จ  าแนกตามภูมิล าเนาเป็นรายคู่  โดยวธีิ  LSD (Least  Significant   
                     Difference) 

(n=392) 
ความคดิเห็นฯ ด้านของฝากและของที่ระลกึ 
 
    จ าแนกตามภูมิล าเนา 

  ภูมิล าเนา 

 
X 

(1) 
18.78 

(2) 
17.85 

(3) 
15.89 

 (1) จงัหวดันนทบุรี 18.78 -   
 (2)  ภาคกลาง (ยกเวน้จ.นนทบุรี) 17.85 ns -  
 (3)  ภาคอ่ืนๆ 15.89 ** ** - 
ns หมายถึง ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
** หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.01 
   
 จากการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อตลาดน ้ าไทรน้อย ดา้นของฝากและของที่
ระลึก  จ  าแนกตามภูมิล าเนาเป็นรายคู่ ในตารางที่  13  พบวา่  นกัท่องเที่ยวนกัท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนา
อยูใ่นจงัหวดันนทบุรีและภาคอ่ืนๆ  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยเฉล่ีย
แตกต่างกนั (ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.01 ) โดยที่นกัท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยูใ่นจงัหวดันนทบุรี
มีความคิดเห็นที่ มี ต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย โดยเฉล่ีย (ค่าเฉล่ีย 18.78)  มากกว่า
นกัท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยูใ่นภาคอ่ืน ๆ (ค่าเฉล่ีย  15.89) 
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 นกัท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยูใ่นภาคกลาง (ยกเวน้จ.นนทบุรี)  และภาคอ่ืนๆ มีความคิดเห็น
ที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  โดยเฉล่ียแตกต่างกนั  (ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ  0.01)  โดย
ที่นกัท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยูใ่นภาคกลาง (ยกเวน้จ.นนทบุรี)  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยว
ตลาดน ้ าไทรนอ้ย  โดยเฉล่ีย (ค่าเฉล่ีย  17.85)  )  มากกว่านักท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยูใ่นภาคอ่ืน ๆ 
(ค่าเฉล่ีย  15.89) 
   
  ส่วนนกัท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยูใ่นจงัหวดันนทบุรี  และภาคกลาง (ยกเวน้จ.นนทบุรี)  มี
ความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  โดยเฉล่ียไม่แตกต่างกนั  (ที่ระดบันัยส าคญัทาง
สถิติ  0.05)  
 
  สมมติฐานที่ 1.4 นักท่องเที่ยวที่มีระดบัการศึกษาแตกต่างกัน มีความคิดเห็นต่อ
การท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 
 
ตารางที่  14  การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย จ  าแนกตาม 
                    ระดบัการศึกษา โดยการวเิคราะห์ความแปรปรวนแบบทางเดียว 

(n=392) 
ความคดิเห็นของนักท่องเทีย่ว 
  จ าแนกตามระดับการศึกษา 

n X S.D. F P-value สรุปผลการ
ทดสอบ 

ด้านสภาพสถานที่ 
 ประถมศึกษาหรือมธัยมศึกษาตอนตน้ 54 18.85 2.877 2.362ns 0.096 ไม่แตกต่างกนั 
 มธัยมศึกษาตอนปลายหรือ ปวช.  

    หรือ อนุปริญญาหรือ ปวส. 
153 19.43 3.360    

 ปริญญาตรีหรือสูงกว่าปริญญาตรี 185 18.74 2.699    
ด้านส่ิงอ านวยความสะดวก 
 ประถมศึกษาหรือมธัยมศึกษาตอนตน้ 54 17.39 3.472 1.767ns 0.172 ไม่แตกต่างกนั 
 มธัยมศึกษาตอนปลายหรือ ปวช.  

    หรือ อนุปริญญาหรือ ปวส. 
153 17.93 3.929    

 ปริญญาตรีหรือสูงกว่าปริญญาตรี 185 18.36 3.166    
ด้านระบบสาธารณูปโภค 
 ประถมศึกษาหรือมธัยมศึกษาตอนตน้ 54 15.74 33.263 0.865ns 0.422 ไม่แตกต่างกนั 
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ตารางที่ 14  (ต่อ) 
(n=392) 

ความคดิเห็นของนักท่องเทีย่ว 
  จ าแนกตามระดับการศึกษา 

n X S.D. F P-value สรุปผลการ
ทดสอบ 

 มธัยมศึกษาตอนปลายหรือ ปวช.  
    หรือ อนุปริญญาหรือ ปวส. 

153 16.46 4.197    

 ปริญญาตรีหรือสูงกว่าปริญญาตรี 185 16.46 3.492    
ด้านบริการอาหารและเคร่ืองดื่ม 
 ประถมศึกษาหรือมธัยมศึกษาตอนตน้ 54 17.61 3.200 2.732ns 0.066 ไม่แตกต่างกนั 
 มธัยมศึกษาตอนปลายหรือ ปวช.  

    หรือ อนุปริญญาหรือ ปวส. 
153 18.86 3.860    

 ปริญญาตรีหรือสูงกว่าปริญญาตรี 185 18.42 3.030    
ด้านของฝากและของที่ระลึก 
 ประถมศึกษาหรือมธัยมศึกษาตอนตน้ 54 17.31 3.179 0.609ns 0.545 ไม่แตกต่างกนั 
 มธัยมศึกษาตอนปลายหรือ ปวช.  

    หรือ อนุปริญญาหรือ ปวส. 
153 17.87 3.980    

 ปริญญาตรีหรือสูงกว่าปริญญาตรี 185 17.55 3.227    
โดยรวม       
 ประถมศึกษาหรือมธัยมศึกษาตอนตน้ 54 86.91 12.288 1.268ns 0.283 ไม่แตกต่างกนั 
 มธัยมศึกษาตอนปลายหรือ ปวช.  

    หรือ อนุปริญญาหรือ ปวส. 
153 90.55 16.664    

 ปริญญาตรีหรือสูงกว่าปริญญาตรี 185 89.53 12.992    
ns หมายถึง ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
 
 จากการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  จ  าแนกตาม
ระดับตามการศึกษาในตารางที่  14 พบว่า นักท่องเที่ยวที่มีระดบัการศึกษาแตกต่างกัน  มีความ
คิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยรวมเฉล่ียไม่แตกต่างกนั  (ที่ระดบันัยส าคญัทาง
สถิติ 0.05)  และเม่ือพิจารณาเป็นรายดา้น  พบว่า  นักท่องเที่ยวที่มีระดบัการศึกษาแตกต่างกนั  มี
ความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ยทุกดา้น  (ดา้นสภาพสถานที่  ดา้นส่ิงอ านวยความ
สะดวก  ดา้นระบบสาธารณูปโภค  ดา้นบริการอาหารและเคร่ืองด่ืม  และดา้นของฝากและของที่
ระลึก)  โดยเฉล่ียไม่แตกต่างกนั  (ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ  0.05) 
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  สมมติฐานที่ 1.5 นักท่องเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อ
การท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  แตกต่างกนั 
 
ตารางที่  15  การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย จ  าแนกตาม 
                    สถานภาพรมรส โดยการวเิคราะห์ความแปรปรวนแบบทางเดียว 

(n=392) 
ความคดิเห็นของนักท่องเที่ยว 
  จ าแนกตามสถานภาพสมรส 

n X S.D. F P-value สรุปผลการ
ทดสอบ 

ด้านสภาพสถานที ่
 โสด 200 18.96 2.968 0.490ns 0.613 ไม่แตกต่างกนั 
 สมรส/อยูด่ว้ยกนั 167 19.17 3.011    
 หมา้ย/หยา่ร้าง/แยกกนัอยู ่ 25 18.60 3.354    
ด้านส่ิงอ านวยความสะดวก 
 โสด 200 18.08 3.601 1.162ns 0.314 ไม่แตกต่างกนั 
 สมรส/อยูด่ว้ยกนั 167 18.19 3.397    
 หมา้ย/หยา่ร้าง/แยกกนัอยู ่ 25 17.04 3.813    
ด้านระบบสาธารณูปโภค 
 โสด 200 16.47 3.849 1.047ns 0.352 ไม่แตกต่างกนั 
 สมรส/อยูด่ว้ยกนั 167 16.40 3.597    
 หมา้ย/หยา่ร้าง/แยกกนัอยู ่ 25 15.32 4.007    
ด้านอาหารและเคร่ืองดื่ม 
 โสด 200 18.59 3.601 0.555ns 0.575 ไม่แตกต่างกนั 
 สมรส/อยูด่ว้ยกนั 167 18.4 3.171    
 หมา้ย/หยา่ร้าง/แยกกนัอยู ่ 25 17.84 3.520    
ด้านของฝากและของทีร่ะลกึ 
 โสด 200 17.65 3.567 0.465ns 0.628 ไม่แตกต่างกนั 
 สมรส/อยูด่ว้ยกนั 167 17.73 3.393    
 หมา้ย/หยา่ร้าง/แยกกนัอยู ่ 25 17.00 4.183    
โดยรวม 
 โสด 200 89.74 14.815 0.913ns 0.402 ไม่แตกต่างกนั 
 สมรส/อยูด่ว้ยกนั 167 89.93 13.774    
 หมา้ย/หยา่ร้าง/แยกกนัอยู ่ 25 85.80 16.132    

ns หมายถึง ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
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 จากการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย จ าแนกตาม
สถานภาพสมรส ในตารางที่ 15 พบวา่ นกัท่องเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสแตกต่างกนั  มีความคิดเห็น
ที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยรวมเฉล่ียไม่แตกต่างกนั  (ที่ระดับนัยส าคญัทางสถิติ 
0.05)  และเม่ือพจิารณาเป็นรายดา้น  พบว่า  นักท่องเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสแตกต่างกนั  มีความ
คิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อยทุกด้าน  (ด้านสภาพสถานที่  ด้านส่ิงอ านวยความ
สะดวก  ดา้นระบบสาธารณูปโภค  ดา้นบริการอาหารและเคร่ืองด่ืม  และดา้นของฝากและของที่
ระลึก)  โดยเฉล่ียไม่แตกต่างกนั  (ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ  0.05) 
 
  สมมติฐานที่ 1.6 นกัท่องเที่ยวที่มีอาชีพแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยว
ตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 
 
ตารางที่  16  การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย จ าแนกตาม 
                    อาชีพ โดยการวเิคราะห์ความแปรปรวนแบบทางเดียว 

(n=392) 
ความคดิเห็นของนักท่องเที่ยว 
   จ าแนกตามอาชีพ 

n X S.D. F P-value สรุปผลการ
ทดสอบ 

ด้านสภาพสถานที่ 
 นกัเรียน / นกัศึกษา 89 18.78 3.353 1.518ns 0.209 ไม่แตกต่างกนั 
 รับราชการหรือพนกังาน   

      รัฐวิสาหกิจ 
74 18.84 2.669    

 บริษทัเอกชนหรือธุรกิจส่วนตวั 130 18.88 2.952    
 อ่ืนๆ (เกษตรกร,คา้ขาย,รับจา้ง 

    ทัว่ไป) 
99 19.58 2.966    

ด้านส่ิงอ านวยความสะดวก 
 นกัเรียน / นกัศึกษา 89 17.56 3.991 1.637ns 0.180 ไม่แตกต่างกนั 
 รับราชการหรือพนกังาน 

    รัฐวิสาหกิจ 
74 18.73 3.291    

 บริษทัเอกชนหรือธุรกิจส่วนตวั 130 17.90 3.462    
 อ่ืนๆ (เกษตรกร,คา้ขาย,รับจา้ง 

    ทัว่ไป) 
99 18.21 3.311    
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ตารางที่ 16  (ต่อ) 
(n=392) 

ความคดิเห็นของนักท่องเทีย่ว 
    จ าแนกตามอาชีพ 

n X S.D. F P-value สรุปผลการ
ทดสอบ 

ด้านระบบสาธารณูปโภค 
 นกัเรียน / นกัศึกษา 89 16.13 4.148 0.646ns 0.586 ไม่แตกต่างกนั 
 รับราชการหรือพนกังาน 

    รัฐวิสาหกิจ 
74 16.82 3.481    

 บริษทัเอกชนหรือธุรกิจส่วนตวั 130 16.16 3.621    
 อ่ืนๆ (เกษตรกร,คา้ขาย,รับจา้ง 

    ทัว่ไป) 
99 16.49 3.770    

ด้านบริการอาหารและเคร่ืองดื่ม 
 นกัเรียน / นกัศึกษา 89 18.67 3.744 0.293ns 0.831 ไม่แตกต่างกนั 
 รับราชการหรือพนกังาน 

    รัฐวิสาหกิจ 
74 18.41 3.380    

 บริษทัเอกชนหรือธุรกิจส่วนตวั 130 18.28 3.379    
 อ่ืนๆ (เกษตรกร,คา้ขาย,รับจา้ง 

    ทัว่ไป) 
99 18.61 3.210    

ด้านของฝากและของทีร่ะลกึ 
 นกัเรียน / นกัศึกษา 89 17.43 3.756 0.837ns 0.474 ไม่แตกต่างกนั 
 รับราชการหรือพนกังาน 

    รัฐวิสาหกิจ 
74 17.99 3.283    

 บริษทัเอกชนหรือธุรกิจส่วนตวั 130 17.37 3.306    
 อ่ืนๆ (เกษตรกร,คา้ขาย,รับจา้ง 

    ทัว่ไป) 
99 17.94 3.785    

โดยรวม       
 นกัเรียน / นกัศึกษา 89 88.57 16.369 0.761ns 0.517 ไม่แตกต่างกนั 
 รับราชการหรือพนกังาน 

    รัฐวิสาหกิจ 
74 90.78 13.486    

 บริษทัเอกชนหรือธุรกิจส่วนตวั 130 88.59 13.829    
 อ่ืนๆ (เกษตรกร,คา้ขาย,รับจา้ง 

    ทัว่ไป) 
99 90.83 14.213    

ns หมายถึง ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
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 จากการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย จ  าแนกตาม
อาชีพ ในตารางที่ 16 พบวา่   นกัท่องเที่ยวที่มีอาชีพแตกต่างกนั  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยว
ตลาดน ้ าไทรนอ้ย  โดยรวมเฉล่ียไม่แตกต่างกนั  (ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.05)  และเม่ือพิจารณา
เป็นรายดา้น  พบวา่  นกัท่องเที่ยวที่มีอาชีพแตกต่างกนั  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ า
ไทรนอ้ยทุกดา้น  (ดา้นสภาพสถานที่  ดา้นส่ิงอ านวยความสะดวก  ดา้นระบบสาธารณูปโภค  ดา้น
บริการอาหารและเคร่ืองด่ืม  และดา้นของฝากและของที่ระลึก)  โดยเฉล่ียไม่แตกต่างกนั  (ที่ระดบั
นยัส าคญัทางสถิติ  0.05) 
 
  สมมติฐานที่ 1.7 นักท่องเที่ยวที่มีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนแตกต่างกนั มีความคิดเห็น
ต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 
 
ตารางที่  17  การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย จ  าแนกตาม 
                    รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน โดยการวเิคราะห์ความแปรปรวนแบบทางเดียว 

(n=392) 
ความคดิเห็นของนักท่องเทีย่ว 
จ าแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดอืน 

n X S.D. F P-value สรุปผลการ
ทดสอบ 

ด้านสภาพสถานที่ 
 5,000 – 10,000  บาท 134 19.42 3.210 1.841ns 0.160 ไม่แตกต่างกนั 
 10,001 – 20,000  บาท 113 18.73 3.176    
 ตั้งแต่  20,001 บาทเป็นตน้ไป   145 18.88 2.639    
ด้านส่ิงอ านวยความสะดวก 
 5,000 – 10,000  บาท 134 17.75 3.656 1.918ns 0.148 ไม่แตกต่างกนั 
 10,001 – 20,000  บาท 113 17.85 3.697    
 ตั้งแต่  20,001 บาทเป็นตน้ไป   145 18.51 3.247    
ด้านระบบสาธารณูปโภค 
 5,000 – 10,000  บาท 134 16.37 3.892 0.226ns 0.798 ไม่แตกต่างกนั 
 10,001 – 20,000  บาท 113 16.19 3.721    
 ตั้งแต่  20,001 บาทเป็นตน้ไป   145 16.50 3.669    
ด้านบริการอาหารและเคร่ืองดื่ม 
 5,000 – 10,000  บาท 134 18.78 3.587 1.365ns 0.257 ไม่แตกต่างกนั 
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ตารางที่ 17  (ต่อ) 
(n=392) 

ความคดิเห็นของนักท่องเทีย่ว
จ าแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดอืน 

n X S.D. F P-value สรุปผลการ
ทดสอบ 

 10,001 – 20,000  บาท 113 18.06 3.581    
 ตั้งแต่  20,001 บาทเป็นตน้ไป   145 18.52 3.096    
ด้านของฝากและของที่ระลึก 
 5,000 – 10,000  บาท 134 17.69 3.806 0.538ns 0.584 ไม่แตกต่างกนั 
 10,001 – 20,000  บาท 113 17.36 3.621    
 ตั้งแต่  20,001 บาทเป็นตน้ไป   145 17.81 3.191    
โดยรวม       
 5,000 – 10,000  บาท 134 90.00 15.281 0.722ns 0.486 ไม่แตกต่างกนั 
 10,001 – 20,000  บาท 113 88.19 15.105    
 ตั้งแต่  20,001 บาทเป็นตน้ไป   145 90.23 13.147    
ns หมายถึง ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
 
 จากการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย จ  าแนกตาม
รายได้เฉล่ียต่อเดือน ในตารางที่ 17  พบว่า  นักท่องเที่ยวที่มีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน แตกต่างกนั  มี
ความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  โดยรวมเฉล่ียไม่แตกต่างกนั  (ที่ระดบันัยส าคญั
ทางสถิติ 0.05)  และเม่ือพจิารณาเป็นรายดา้น  พบวา่  นักท่องเที่ยวที่มีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนแตกต่าง
กัน  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อยทุกด้าน  (ด้านสภาพสถานที่  ด้านส่ิง
อ านวยความสะดวก  ดา้นระบบสาธารณูปโภค  ดา้นบริการอาหารและเคร่ืองด่ืม  และดา้นของฝาก
และของที่ระลึก)  โดยเฉล่ียไม่แตกต่างกนั  (ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ  0.05) 
 
 สมมติฐานที่ 2 นักท่องเที่ยวที่มีปัจจยัดา้นการท่องเที่ยวแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อการ
ท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั สามารถแยกเป็นสมมติฐานยอ่ย ดงัน้ีคือ 
 
  สมมติฐานที่ 2.1 นักท่องเที่ยวที่มีวตัถุประสงค์ของการมาแตกต่างกนั มีความ
คิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 
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ตารางที่  18  การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย จ  าแนกตาม 
                    วตัถุประสงคห์ลกัของการมา โดยการวเิคราะห์ความแปรปรวนแบบทางเดียว 

(n=392) 
ความคดิเห็นของนักท่องเทีย่ว 
    จ าแนกตามวัตถุประสงค์ 
         หลักของการมา 

 
n 

 
X 

 
S.D. 

 
F 

 
P-value 

สรุปผลการ
ทดสอบ 

ด้านสภาพสถานที่ 
 ท่องเท่ียวพกัผอ่นหยอ่นใจ 206 18.86 3.159 0.953ns 0.386 ไม่แตกต่างกนั 
 ท าบุญ ไหวพ้ระ 134 19.31 2.591    
 อ่ืนๆ  (ทศันศึกษา,จบัจ่าย-ซ้ือ

สินคา้เกษตร ) 
52 18.90 3.374    

ด้านส่ิงอ านวยความสะดวก 
 ท่องเท่ียวพกัผอ่นหยอ่นใจ 206 17.61 3.593 6.080** 0.003 แตกต่างกนั 
 ท าบุญ ไหวพ้ระ 134 18.91 3.101    
 อ่ืนๆ  (ทศันศึกษา,จบัจ่าย-ซ้ือ

สินคา้เกษตร ) 
52 17.63 3.961    

ด้านระบบสาธารณูปโภค 
 ท่องเท่ียวพกัผอ่นหยอ่นใจ 206 16.11 3.812 1.766ns 0.172 ไม่แตกต่างกนั 
 ท าบุญ ไหวพ้ระ 134 16.6 3.634    
 อ่ืนๆ  (ทศันศึกษา,จบัจ่าย-ซ้ือ

สินคา้เกษตร ) 
52 16.10 3.774    

ด้านบริการอาหารและเคร่ืองดื่ม 
 ท่องเท่ียวพกัผอ่นหยอ่นใจ 206 18.34 3.601 0.564ns 0.569 ไม่แตกต่างกนั 
 ท าบุญ ไหวพ้ระ 134 18.73 3.054    
 อ่ืนๆ  (ทศันศึกษา,จบัจ่าย-ซ้ือ

สินคา้เกษตร ) 
52 18.37 3.565    

ด้านของฝากและของที่ระลึก 

 ท่องเท่ียวพกัผอ่นหยอ่นใจ 206 17.33 3.693 1.657ns 0.192 ไม่แตกต่างกนั 
 ท าบุญ ไหวพ้ระ 134 17.99 3.244    
 อ่ืนๆ  (ทศันศึกษา,จบัจ่าย-ซ้ือ

สินคา้เกษตร ) 
52 17.98 3.534    
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ตารางที่ 18  (ต่อ) 
(n=392) 

ความคดิเห็นของนักท่องเทีย่ว 
    จ าแนกตามวัตถุประสงค์หลัก    
        ของการมา 

 
n 

 
X 

 
S.D. 

 
F 

 
P-value 

สรุปผลการ
ทดสอบ 

โดยรวม       
 ท่องเท่ียวพกัผอ่นหยอ่นใจ 206 88.26 15.043 2.495ns 0.084 ไม่แตกต่างกนั 
 ท าบุญ ไหวพ้ระ 134 91.80 12.763    
 อ่ืนๆ  (ทศันศึกษา,จบัจ่าย-ซ้ือ

สินคา้เกษตร ) 
52 88.98 15.787    

ns หมายถึง ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
** หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.01 
 
 จากการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย จ าแนกตาม
วตัถุประสงคห์ลกัของการมา ในตารางที่ 18  พบว่า  นักท่องเที่ยวที่มีวตัถุประสงคห์ลกัของการมา
แตกต่างกนั  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยรวมเฉล่ียไม่แตกต่างกนั  (ที่
ระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.05)  และเม่ือพจิารณาเป็นรายดา้น  มีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี 
  
 ค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  ด้านส่ิงอ านวยความสะดวก  
จ  าแนกตามวตัถุประสงคห์ลกัของการมา  พบว่า   นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยว
ตลาดน ้ าไทรนอ้ย  โดยเฉล่ียแตกต่างกนั   (ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ  0.01)  โดยที่นักท่องเที่ยวที่มา
ท าบุญ ไหวพ้ระ  มีค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย (ค่าเฉล่ีย  18.91)  
มากกว่านักท่องเที่ยวที่มีวตัถุประสงคห์ลกัของการมาอ่ืนๆ (ทศันศึกษา,จบัจ่าย-ซ้ือสินคา้เกษตร ) 
และท่องเที่ยว พกัผอ่นหยอ่นใจ (ค่าเฉล่ีย 17.63  และ 17.61  ตามล าดบั)   
 
 ส่วนความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อยดา้นอ่ืนๆ (ดา้นสภาพสถานที่ ดา้น
ระบบสาธารณูปโภค ดา้นบริการอาหารและเคร่ืองด่ืม และดา้นของฝากและของที่ระลึก )   พบว่า  
นกัท่องเที่ยวที่มีวตัถุประสงคห์ลกัของการมาแตกต่างกนั  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาด
น ้ าไทรนอ้ย  โดยเฉล่ียไม่แตกต่างกนั   (ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ  0.05)   
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ตารางที่  19   การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อตลาดน ้ าไทรนอ้ย ดา้นส่ิงอ านวยความ 
                      สะดวก  จ  าแนกวตัถุประสงคห์ลกัของการมาเป็นรายคู่  โดยวธีิ  LSD  (Least   
                      Significant  Difference) 

(n=392) 
ความคดิเห็นฯ ด้านส่ิงอ านวยความสะดวก 
 
    จ าแนกวัตถุประสงค์หลักของการมา 

วัตถุประสงค์หลักของการมา 

 
X 

(1) 
17.61 

(2) 
18.91 

(3) 
17.63 

 (1) ท่องเที่ยวพกัผอ่นหยอ่นใจ 17.61 -   
 (2)  ท  าบุญ ไหวพ้ระ 18.91 ** -  
 (3)  อ่ืนๆ  (ทศันศึกษา,จบัจ่าย-ซ้ือสินคา้

เกษตร ) 
17.63 * ns - 

ns หมายถึง ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
*   หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
** หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.01 
 
 จากการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย ด้านส่ิง
อ านวยความสะดวก จ าแนกตามวตัถุประสงค์หลักของการมาเป็นรายคู่ ในตารางที่ 19  พบว่า  
นักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวพกัผ่อนหย่อนใจ   และท าบุญไหวพ้ระ  มีความคิดเห็นที่มีต่อการ
ท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย โดยเฉล่ียแตกต่างกัน (ที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.01)   โดยที่
นกัท่องเที่ยวที่มาท า บุญไหวพ้ระ  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยเฉล่ีย 
(ค่าเฉล่ีย 18.91)  มากกวา่นกัท่องเที่ยวที่มาเที่ยวพกัผอ่นหยอ่นใจ (ค่าเฉล่ีย  17.61) 
 
 นักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวพกัผ่อนหย่อนใจ  และมีวตัถุประสงค์หลักของการมาอ่ืนๆ 
(ทศันศึกษา,จบัจ่าย-ซ้ือสินคา้เกษตร ) มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  โดยรวม
เฉล่ียแตกต่างกนั  (ที่ระดบันัยส าคญัทางสถิติ  0.05)  โดยที่นักท่องเที่ยวที่มีวตัถุประสงคห์ลกัของ
การมาอ่ืนๆ (ทศันศึกษา,จบัจ่าย-ซ้ือสินคา้เกษตร )  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทร
นอ้ย  โดยเฉล่ีย (ค่าเฉล่ีย  17.63)  มากกวา่นกัท่องเที่ยวที่มาเที่ยวพกัผอ่นหยอ่นใจ (ค่าเฉล่ีย  17.61) 
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  ส่วนนักท่องเที่ยวที่มาท าบุญไหวพ้ระ  และนักท่องเที่ยวที่มีวตัถุประสงคห์ลกัของการมา
อ่ืนๆ (ทศันศึกษา,จบัจ่าย-ซ้ือสินคา้เกษตร )  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  
โดยเฉล่ียไม่แตกต่างกนั  (ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ  0.05) 
 
  สมมติฐานที่ 2.2 นกัท่องเที่ยวที่มีประสบการณ์ในการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย
แตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 
 
ตารางที่  20  การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย จ  าแนกตาม  
                     ประสบการณ์ในการท่องเที่ยวโดยการวเิคราะห์ความแปรปรวนแบบทางเดียว 

(n=392) 
ความคดิเห็นของนักท่องเทีย่ว 
     จ าแนกตามประสบการณ์ใน 
         การท่องเที่ยว 

 
n 

 
X 

 
S.D. 

 
F 

 
P-value 

สรุปผลการ
ทดสอบ 

ด้านสภาพสถานที่ 
 1 – 5 คร้ัง 265 18.75 2.998 3.507* 0.031 แตกต่างกนั 
 6 – 10 คร้ัง 63 19.46 3.115    
 ตั้งแต่  11  คร้ังเป็นตน้ไป 64 19.72 2.814    
ด้านส่ิงอ านวยความสะดวก 
 1 – 5 คร้ัง 265 17.96 3.528 0.421ns 0.657 ไม่แตกต่างกนั 
 6 – 10 คร้ัง 63 18.41 3.626    
 ตั้งแต่  11  คร้ังเป็นตน้ไป 64 18.11 3.478    
ด้านระบบสาธารณูปโภค 
 1 – 5 คร้ัง 265 16.52 3.718 1.388ns 0.251 ไม่แตกต่างกนั 
 6 – 10 คร้ัง 63 16.41 3.532    
 ตั้งแต่  11  คร้ังเป็นตน้ไป 64 15.66 4.079    
ด้านบริการอาหารและเคร่ืองดื่ม 
 1 – 5 คร้ัง 265 18.30 3.204 1.220ns 0.296 ไม่แตกต่างกนั 
 6 – 10 คร้ัง 63 18.98 3.887    
 ตั้งแต่  11  คร้ังเป็นตน้ไป 64 18.72 3.748    
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ตารางที่ 20  (ต่อ) 
(n=392) 

ความคดิเห็นของนักท่องเทีย่ว 
    จ าแนกตามประสบการณ์ใน 
        การท่องเที่ยว 

 
n 

 
X 

 
S.D. 

 
F 

 
P-value 

สรุปผลการ
ทดสอบ 

ด้านของฝากและของที่ระลึก 
 1 – 5 คร้ัง 265 17.32 3.506 3.530* 0.030 แตกต่างกนั 
 6 – 10 คร้ัง 63 18.33 3.654    
 ตั้งแต่  11  คร้ังเป็นตน้ไป 64 18.31 3.366    
โดยรวม       
 1 – 5 คร้ัง 265 88.85 14.351 1.085ns 0.339 ไม่แตกต่างกนั 
 6 – 10 คร้ัง 63 91.60 14.584    
 ตั้งแต่  11  คร้ังเป็นตน้ไป 64 90.52 14.796    
ns หมายถึง ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
*  หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
 
 จากการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย จ  าแนกตาม
ประสบการณ์ในการมาท่องเที่ยว ในตารางที่ 20  พบว่า  นักท่องเที่ยวที่มีประสบการณ์ในการ
ท่องเที่ยวแตกต่างกัน  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยรวมเฉล่ียไม่
แตกต่างกัน  (ที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05)  และเม่ือพิจารณาเป็นรายด้าน  มีรายละเอียด
ดงัต่อไปน้ี 
 
 ค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  ดา้นสภาพสถานที่  จ  าแนกตาม
ประสบการณ์ในการท่องเที่ยว พบวา่   นกัท่องเที่ยวมีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทร
นอ้ย  โดยเฉล่ียแตกต่างกนั   (ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ  0.05)  โดยที่นกัท่องเที่ยวที่มีประสบการณ์
ในการท่องเที่ยวตั้งแต่ 11 คร้ังเป็นตน้ไป  มีค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทร
น้อย  (ค่าเฉล่ีย  19.72)  มากกว่านักท่องเที่ยวที่มีประสบการณ์ในการท่องเที่ยว  6 – 10 คร้ัง  และ
นกัท่องเที่ยวที่มีประสบการณ์ในการท่องเที่ยว  1 – 5 คร้ัง (ค่าเฉล่ีย 19.46  และ 18.75  ตามล าดบั)   
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 ค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  ดา้นของฝากและของที่ระลึก   
จ  าแนกตามประสบการณ์ในการท่องเที่ยว พบว่า   นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยว
ตลาดน ้ าไทรนอ้ย  โดยเฉล่ียแตกต่างกนั   (ที่ระดบันัยส าคญัทางสถิติ  0.05)  โดยที่นักท่องเที่ยวที่มี
ประสบการณ์ในการท่องเที่ยว  6 – 10 คร้ัง มีค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทร
นอ้ย  (ค่าเฉล่ีย  18.33)  มากกว่า  นักท่องเที่ยวที่มีประสบการณ์ในการท่องเที่ยวตั้งแต่ 11 คร้ังเป็น
ตน้ไป  และนักท่องเที่ยวที่มีประสบการณ์ในการท่องเที่ยว  1 – 5 คร้ัง (ค่าเฉล่ีย 18.31  และ 17.32  
ตามล าดบั)   
 
 ส่วนความคิดเห็นที่มีต่อตลาดน ้ าไทรนอ้ย ของนกัท่องเที่ยว ดา้นอ่ืนๆ (ดา้นส่ิงอ านวยความ
สะดวก  ดา้นระบบสาธารณูปโภค และดา้นบริการอาหารและเคร่ืองด่ืม)   พบว่า  นักท่องเที่ยวที่มี
ประสบการณ์ในการท่องเที่ยวแตกต่างกัน  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  
โดยเฉล่ียไม่แตกต่างกนั   (ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ  0.05) 
 
ตารางที่  21   การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อตลาดน ้ าไทรนอ้ย ดา้นของฝากและของที่ 
                      ระลึก  จ  าแนกตามประสบการณ์ในการท่องเที่ยวเป็นรายคู่  โดยวธีิ  LSD (Least   
                      Significant  Difference) 

(n=392) 
ความคดิเห็นฯ ด้านสภาพสถานที่ 
 
   จ าแนกประสบการณ์ในการท่องเที่ยว   

ประสบการณ์ในการท่องเทีย่ว   

 
X 

(1) 
18.75 

(2) 
19.46 

(3) 
19.72 

 (1)  1 – 5 คร้ัง 18.75 -   
 (2)  6 – 10 คร้ัง 19.46 * -  
 (3)  ตั้งแต่ 11 คร้ังเป็นตน้ไป 19.72 * ns - 
ns หมายถึง ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
*   หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
   
 จากการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย จ  าแนกตาม
ประสบการณ์ในการท่องเที่ยวเป็นรายคู่ ในตารางที่ 21  พบว่า  นักท่องเที่ยวมีประสบการณ์ในการ
ท่องเที่ยว  6 – 10  คร้ัง   และนกัท่องเที่ยวที่มีประสบการณ์ในการท่องเที่ยวตั้งแต่ 11 คร้ังเป็นตน้ไป 
มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยเฉล่ียแตกต่างกนั (ที่ระดบันัยส าคญัทาง
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สถิติ 0.05) โดยที่นกัท่องเที่ยวที่มีประสบการณ์ในการท่องเที่ยวตั้งแต่  11  คร้ังเป็นตน้ไป  มีความ
คิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยเฉล่ีย (ค่าเฉล่ีย 19.72)  มากกว่านักท่องเที่ยวที่มี
ประสบการณ์ในการท่องเที่ยว  6 – 10 คร้ัง (ค่าเฉล่ีย  18.75) 
 
 นักท่องเที่ยวที่ มีประสบการณ์ในการท่องเที่ยว  1 – 5  คร้ัง   และนักท่องเที่ยวที่ มี
ประสบการณ์ในการท่องเที่ยวตั้งแต่ 11 คร้ังเป็นตน้ไป มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ า
ไทรน้อย  โดยเฉล่ียแตกต่างกัน (ที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05)   โดยที่นักท่องเที่ยวที่ มี
ประสบการณ์ในการท่องเที่ยวตั้งแต่  11  คร้ังเป็นตน้ไป  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ า
ไทรนอ้ย  โดยเฉล่ีย (ค่าเฉล่ีย 19.72)  มากกว่านักท่องเที่ยวที่มีประสบการณ์ในการท่องเที่ยว  1 – 5 
คร้ัง (ค่าเฉล่ีย  18.75) 
 
  ส่วนนักท่องเที่ยวที่มีประสบการณ์ในการท่องเที่ยว  6 – 10 คร้ัง และนักท่องเที่ยวที่มี
ประสบการณ์ในการท่องเที่ยวตั้งแต่ 11 คร้ังเป็นตน้ไป มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ า
ไทรนอ้ย  โดยเฉล่ียไม่แตกต่างกนั  (ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ  0.05) 
 
ตารางที่  22   การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อตลาดน ้ าไทรนอ้ย ดา้นของฝากและของที่ 
                     ระลึก  จ  าแนกประสบการณ์ในการท่องเที่ยวเป็นรายคู่  โดยวธีิ  LSD (Least   
                     Significant  Difference) 

(n=392) 
ความคดิเห็นฯ ด้านของฝากและของที่ระลกึ 
 
    จ าแนกประสบการณ์ในการท่องเทีย่ว   

               ประสบการณ์ในการท่องเทีย่ว   

 
X 

(1) 
17.32 

(2) 
18.33 

(3) 
18.31 

 (1)  1 – 5 คร้ัง 17.32 -   
 (2)  6 – 10 คร้ัง 18.33 * -  
 (3)  ตั้งแต่ 11 คร้ังเป็นตน้ไป 18.31 * ns - 
ns หมายถึง ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
*   หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
 
 จากการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทน้อย จ  าแนกตาม
ประสบการณ์ในการท่องเที่ยวเป็นรายคู่ ในตารางที่ 22  พบว่า  นักท่องเที่ยวมีประสบการณ์ในการ
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ท่องเที่ยว  1 – 5  คร้ัง   และนกัท่องเที่ยวที่มีประสบการณ์ในการท่องเที่ยวตั้งแต่ 11 คร้ังเป็นตน้ไป 
มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย โดยเฉล่ียแตกต่างกนั (ที่ระดบันัยส าคญัทาง
สถิติ 0.05)   โดยที่นักท่องเที่ยวที่มีประสบการณ์ในการท่องเที่ยวตั้งแต่ 11 คร้ังเป็นตน้ไปมีความ
คิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยเฉล่ีย (ค่าเฉล่ีย 18.31)  มากกว่านักท่องเที่ยวที่มี
ประสบการณ์ในการท่องเที่ยว  1 – 5 คร้ัง (ค่าเฉล่ีย  17.32) 
 
 นักท่องเที่ยวที่ มีประสบการณ์ในการท่องเที่ยว  6 – 10 คร้ัง และนักท่องเที่ยวที่ มี
ประสบการณ์ในการท่องเที่ยวตั้งแต่ 11 คร้ังเป็นตน้ไป มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ า
ไทรน้อย  โดยเฉล่ียแตกต่างกัน  (ที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติ  0.05) โดยที่นักท่องเที่ยวที่ มี
ประสบการณ์ในการท่องเที่ยว  6 – 10 คร้ัง โดยเฉล่ีย (ค่าเฉล่ีย 18.33 )  มีความคิดเห็นที่มีต่อการ
ท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  มากกว่านักท่องเที่ยวที่มีประสบการณ์ในการท่องเที่ยวตั้งแต่ 11 คร้ัง
เป็นตน้ไป (ค่าเฉล่ีย  18.31) 
 
  ส่วนนักท่องเที่ยวที่มีประสบการณ์ในการท่องเที่ยว  6 – 10 คร้ัง และนักท่องเที่ยวที่มี
ประสบการณ์ในการท่องเที่ยวตั้งแต่ 11 คร้ังเป็นตน้ไป มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ า
ไทรนอ้ย  โดยเฉล่ียไม่แตกต่างกนั  (ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ  0.05) 
 
  สมมติฐานที่ 2.3 นักท่องเที่ยวที่มีประเภทกลุ่มการเดินทางแตกต่างกนั มีความ
คิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 
 
ตารางที่  23  การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย จ  าแนก 
                     ประเภทกลุ่มการเดินทาง  โดยการวเิคราะห์ความแปรปรวนแบบทางเดียว 

(n=392) 
ความคดิเห็นของนักท่องเทีย่ว       
     จ าแนกตามประเภทกลุ่มการ 
        เดินทาง 

 
n 

 
X 

 
S.D. 

 
F 

 
P-value 

สรุปผลการ
ทดสอบ 

ด้านสภาพสถานที่ 
 1 – 2 คน 156 18.78 3.082 1.413ns 0.245 ไม่แตกต่างกนั 
 3 – 4 คน 148 19.34 2.861    
 ตั้งแต่  5 คนเป็นตน้ไป 88 18.91 3.099    
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ตารางที่ 23  (ต่อ) 
(n=392) 

ความคดิเห็นของนักท่องเทีย่ว 
      จ าแนกตามประเภทกลุ่มการ 
         เดินทาง 

 
n 

 
X 

 
S.D. 

 
F 

 
P-value 

สรุปผลการ
ทดสอบ 

ด้านส่ิงอ านวยความสะดวก 
 1 – 2 คน 156 18.26 3.402 0.607ns 0.546 ไม่แตกต่างกนั 
 3 – 4 คน 148 18.04 3.432    
 ตั้งแต่  5 คนเป็นตน้ไป 88 17.74 3.914    
ด้านระบบสาธารณูปโภค 
 1 – 2 คน 156 16.63 3.665 1.248ns 0.288 ไม่แตกต่างกนั 
 3 – 4 คน 148 16.40 3.926    
 ตั้งแต่  5 คนเป็นตน้ไป 88 15.84 3.600    
ด้านบริการอาหารและเคร่ืองดื่ม 
 1 – 2 คน 156 18.28 3.292 0.475ns 0.622 ไม่แตกต่างกนั 
 3 – 4 คน 148 18.66 3.453    
 ตั้งแต่  5 คนเป็นตน้ไป 88 18.51 3.582    
ด้านของฝากและของที่ระลึก 
 1 – 2 คน 156 17.38 3.587 0.730ns 0.483 ไม่แตกต่างกนั 
 3 – 4 คน 148 17.83 3.308    
 ตั้งแต่  5 คนเป็นตน้ไป 88 17.80 3.794    
โดยรวม       
 1 – 2 คน 156 89.33 14.139 0.324ns 0.724 ไม่แตกต่างกนั 
 3 – 4 คน 148 90.28 14.273    
 ตั้งแต่  5 คนเป็นตน้ไป 88 88.80 15.437    
ns หมายถึง ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
 
 จากการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย จ าแนกตาม
ประเภทกลุ่มการเดินทาง  ในตารางที่ 23  พบวา่  นกัท่องเที่ยวที่มีประเภทกลุ่มการเดินทางแตกต่าง
กัน  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยเฉล่ียไม่แตกต่างกัน (ที่ระดับ
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นัยส าคญัทางสถิติ 0.05)  และเม่ือพิจารณาเป็นรายดา้น  พบว่า  นักท่องเที่ยวที่มีประเภทกลุ่มการ
เดินทางแตกต่างกัน  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อยทุกด้าน  (ด้านสภาพ
สถานที่  ดา้นส่ิงอ านวยความสะดวก  ดา้นระบบสาธารณูปโภค  ดา้นบริการอาหารและเคร่ืองด่ืม  
และดา้นของฝากและของที่ระลึก)  โดยเฉล่ียไม่แตกต่างกนั  (ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ  0.05) 
 
  สมมติฐานที่ 2.4 นกัท่องเที่ยวที่มาโดยพาหนะในการเดินทางแตกต่างกนั มีความ
คิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 
 
ตารางที่  24  การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย จ  าแนกตาม 
                    พาหนะในการเดินทาง  โดยการวเิคราะห์ความแปรปรวนแบบทางเดียว 

(n=392) 
ความคดิเห็นของนักท่องเทีย่ว 
      จ าแนกตามพาหนะในการ  
         เดินทาง 

 
n 

 
X 

 
S.D. 

 
F 

 
P-value 

สรุปผลการ
ทดสอบ 

ด้านสภาพสถานที่ 
 รถจกัรยานยนต ์ 75 19.99 2.998 4.914** 0.008 แตกต่างกนั 

 รถยนตส่์วนบุคคล 270 18.82 2.790    

 อ่ืนๆ (รถตู,้รถโดยสารประจ าทาง) 47 18.66 3.875    

ด้านส่ิงอ านวยความสะดวก 
 รถจกัรยานยนต ์ 75 18.63 3.494 5.350** 0.005 แตกต่างกนั 

 รถยนตส่์วนบุคคล 270 18.16 3.425    

 อ่ืนๆ (รถตู,้รถโดยสารประจ าทาง) 47 16.57 3.855    

ด้านระบบสาธารณูปโภค 
 รถจกัรยานยนต ์ 75 16.67 4.111 0.646ns 0.525 ไม่แตกต่างกนั 

 รถยนตส่์วนบุคคล 270 16.37 3.740    
 อ่ืนๆ (รถตู,้รถโดยสารประจ าทาง) 47 15.87 3.228    
ด้านบริการอาหารและเคร่ืองดื่ม 
 รถจกัรยานยนต ์ 75 18.73 3.655 0.900ns 0.407 ไม่แตกต่างกนั 

 รถยนตส่์วนบุคคล 270 18.33 3.210    
 อ่ืนๆ (รถตู,้รถโดยสารประจ าทาง) 47 18.94 4.115    
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ตารางที่ 24  (ต่อ) 
(n=392) 

ความคดิเห็นของนักท่องเทีย่ว 
      จ าแนกตามพาหนะในการ  
         เดินทาง 

 
n 

 
X 

 
S.D. 

 
F 

 
P-value 

สรุปผลการ
ทดสอบ 

ด้านของฝากและของที่ระลึก 
 รถจกัรยานยนต ์ 75 17.92 3.216 0.302ns 0.740 ไม่แตกต่างกนั 

 รถยนตส่์วนบุคคล 270 17.59 3.396    
 อ่ืนๆ (รถตู,้รถโดยสารประจ าทาง) 47 17.49 4.657    
โดยรวม       
 รถจกัรยานยนต ์ 75 91.93 13.927 1.533ns 0.217 ไม่แตกต่างกนั 

 รถยนตส่์วนบุคคล 270 89.26 13.897    
 อ่ืนๆ (รถตู,้รถโดยสารประจ าทาง) 47 87.53 17.973    
ns หมายถึง ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
** หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.01 
 
 จากการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อตลาดน ้ าไทรน้อย จ  าแนกตามพาหนะใน
การเดินทางในตารางที่ 24  พบว่า  นักท่องเที่ยวที่มีพาหนะในการเดินทางแตกต่างกัน  มีความ
คิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยรวมเฉล่ียไม่แตกต่างกนั  (ที่ระดบันัยส าคญัทาง
สถิติ 0.05)  และเม่ือพจิารณาเป็นรายดา้น  มีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี  คือ 
 
 ค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  ดา้นสภาพสถานที่  จ  าแนกตาม
พาหนะในการเดินทาง พบว่า   นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  
โดยเฉล่ียแตกต่างกัน   (ที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติ   0.01)   โดยที่นักท่องเที่ยวที่มาโดย
รถจักรยานยนต์ มีค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่ มีต่อตลาดน ้ าไทรน้อย (ค่าเฉล่ีย  19.99)  มากกว่า
นกัท่องเที่ยวที่มาโดยรถยนตส่์วนบุคคล  และพาหนะอ่ืนๆ (รถตู,้รถโดยสารประจ าทาง) (ค่าเฉล่ีย 
18.82  และ 18.66  ตามล าดบั)   
 
 ค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  ด้านส่ิงอ านวยความสะดวก  
จ  าแนกตามพาหนะในการเดินทาง พบวา่   นกัท่องเที่ยวมีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ า
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ไทรน้อย  โดยเฉล่ียแตกต่างกนั   (ที่ระดับนัยส าคญัทางสถิติ  0.01)  โดยที่นักท่องเที่ยวที่มาโดย
รถจักรยานยนต์ มีค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่ มีต่อตลาดน ้ าไทรน้อย (ค่าเฉล่ีย  18.63)  มากกว่า
นกัท่องเที่ยวที่มาโดยรถยนตส่์วนบุคคล  และพาหนะอ่ืนๆ (รถตู,้รถโดยสารประจ าทาง)  (ค่าเฉล่ีย 
18.16  และ 16.57  ตามล าดบั)   
 
 ส่วนความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย ของนักท่องเที่ยวดา้นอ่ืนๆ (ดา้น
สภาพสถานที่ ดา้นระบบสาธารณูปโภค ดา้นบริการอาหารและเคร่ืองด่ืม และดา้นของฝากและของ
ที่ระลึก)   พบว่า  นักท่องเที่ยวที่มีพาหนะในการเดินทางแตกต่างกัน  มีความคิดเห็นที่มีต่อการ
ท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  โดยเฉล่ียไม่แตกต่างกนั   (ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ  0.05)   
 
ตารางที่  25   การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อตลาดน ้ าไทรนอ้ย ดา้นสภาพสถานที่   
                     จ  าแนกตามพาหนะในการเดินทางเป็นรายคู่  โดยวธีิ  LSD (Least  Significant   
                     Difference) 

(n=392) 
ความคดิเห็นฯ ด้านสภาพสถานที่ 
 
    จ าแนกตามพาหนะในการเดินทาง  

             พาหนะในการเดินทาง   

 
X 

(1) 
19.99 

(2) 
18.82 

(3) 
18.66 

 (1)  รถจกัรยานยนต ์ 19.99 -   
 (2)  รถยนตส่์วนบุคคล 18.82 * -  
 (3)  อ่ืนๆ(รถตู,้รถโดยสารประจ าทาง) 18.66 * ns - 
ns หมายถึง ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
**   หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.01 
 
 จากการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย จ  าแนกตาม
พาหนะในการเดินทางเป็นรายคู่ ในตารางที่ 25 พบว่า  นักท่องเที่ยวมีพาหนะในการเดินทางเป็น
รถจกัรยานยนต ์ และนกัท่องเที่ยวที่มีพาหนะในการเดินทางเป็นรถยนตส่์วนบุคคล  มีความคิดเห็น
ที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย โดยเฉล่ียแตกต่างกนั (ที่ระดบันัยส าคญัทางสถิติ 0.01)   โดย
ที่นักท่องเที่ยวที่มีพาหนะในการเดินทางเป็นรถจกัรยานยนต ์ มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยว
ตลาดน ้ าไทรนอ้ย  โดยเฉล่ีย (ค่าเฉล่ีย 19.99)  มากกว่านักท่องเที่ยวที่มีพาหนะในการเดินทางเป็น
รถยนตส่์วนบุคคล (ค่าเฉล่ีย  18.82) 
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 นักท่องเที่ยวที่มีพาหนะในการเดินทางเป็นรถยนตส่์วนบุคคล  มีความคิดเห็นที่มีต่อการ
ท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย โดยเฉล่ียแตกต่างกัน (ที่ระดับนัยส าคญัทางสถิติ 0.01)  )   โดยที่
นักท่องเที่ยวที่มีพาหนะในการเดินทางเป็นรถจกัรยานยนต ์ มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยว
ตลาดน ้ าไทรนอ้ย  โดยเฉล่ีย (ค่าเฉล่ีย 19.99)  มากกว่านักท่องเที่ยวที่มีพาหนะในการเดินทางอ่ืนๆ 
(รถตู,้รถโดยสารประจ าทาง)  (ค่าเฉล่ีย  18.66) 
 
  ส่วนนักท่องเที่ยวที่มีพาหนะในการเดินทางเป็นรถยนตส่์วนบุคคล  และนักท่องเที่ยวที่มี
พาหนะในการเดินทางอ่ืนๆ (รถตู,้รถโดยสารประจ าทาง)  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาด
น ้ าไทรนอ้ย  โดยเฉล่ียไม่แตกต่างกนั  (ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ  0.05) 
 
ตารางที่  26   การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อตลาดน ้ าไทรนอ้ย ดา้นส่ิงอ านวยความ 
                     สะดวก  จ  าแนกตามพาหนะในการเดินทางเป็นรายคู่  โดยวธีิ  LSD (Least  Significant   
                     Difference) 

(n=392) 
ความคดิเห็นฯ ด้านส่ิงอ านวยความสะดวก 
 
    จ าแนกตามพาหนะในการเดินทาง 

               พาหนะในการเดินทาง   

 
X 

(1) 
18.63 

(2) 
18.16 

(3) 
16.57 

 (1)  รถจกัรยานยนต ์ 18.63 -   
 (2)  รถยนตส่์วนบุคคล 18.16 ns -  
 (3)  อ่ืนๆ(รถตู,้รถโดยสารประจ าทาง) 16.57 * * - 
ns หมายถึง ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
**   หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.01 
 
 จากการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย จ  าแนกตาม
พาหนะในการเดินทางเป็นรายคู่ ในตารางที่ 26 พบว่า  นักท่องเที่ยวมีพาหนะในการเดินทางเป็น
รถจกัรยานยนต ์ และนกัท่องเที่ยวที่มีพาหนะในการเดินทางเป็นอ่ืนๆ (รถตู,้รถโดยสารประจ าทาง)  
มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย โดยเฉล่ียแตกต่างกนั (ที่ระดบันัยส าคญัทาง
สถิติ 0.01)   โดยที่นกัท่องเที่ยวที่มีพาหนะในการเดินทางเป็นรถจกัรยานยนต ์ มีความคิดเห็นที่มีต่อ
การท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  โดยเฉล่ีย (ค่าเฉล่ีย 18.63)  มากกว่านักท่องเที่ยวที่มีพาหนะในการ
เดินทางเป็นอ่ืนๆ (รถตู,้รถโดยสารประจ าทาง) (ค่าเฉล่ีย  16.57) 
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 นักท่องเที่ยวที่มีพาหนะในการเดินทางเป็นรถยนตส่์วนบุคคล  มีความคิดเห็นที่มีต่อการ
ท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย โดยเฉล่ียแตกต่างกัน (ที่ระดับนัยส าคญัทางสถิติ 0.01)  )   โดยที่
นักท่องเที่ยวที่มีพาหนะในการเดินทางเป็นรถจกัรยานยนต ์ มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยว
ตลาดน ้ าไทรนอ้ย  โดยเฉล่ีย (ค่าเฉล่ีย 18.16)  มากกว่านักท่องเที่ยวที่มีพาหนะในการเดินทางอ่ืนๆ 
(รถตู,้รถโดยสารประจ าทาง)  (ค่าเฉล่ีย  16.57) 
 
  ส่วนนักท่องเที่ยวที่มีพาหนะในการเดินทางเป็นรถยนตส่์วนบุคคล  และนักท่องเที่ยวที่มี
พาหนะในการเดินทางรถจกัรยานยนต ์ มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  โดย
เฉล่ียไม่แตกต่างกนั  (ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ  0.05) 
 
 สมมติฐานที่  3 ความรู้เก่ียวกบัการท่องเที่ยวเกษตรมีความสัมพนัธ์กบัความคิดเห็นที่มีต่อ
การท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  
 
ตารางที่  27  ค่าสมัประสิทธ์ิสหสมัพนัธ ์(r)  และค่า  p – value  ระหวา่งความรู้เก่ียวกบัการ 
                     ท่องเที่ยวเกษตรกบัความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย 

(n=392) 
ความรู้

เกี่ยวกับการ
ท่องเที่ยว
เกษตร 

 
ความคดิเห็นของนักท่องเทีย่ว 

 
r 

 
p – value 

 
สรุปผลการทดสอบ 

 ดา้นสภาพสถานที ่ 0.047ns 0.353 ไม่มีความสมัพนัธก์นั 
 ดา้นส่ิงอ านวยความสะดวก -0.092ns 0.070 ไม่มีความสมัพนัธก์นั 
 ดา้นระบบสาธารณูปโภค -0.088ns 0.081 ไม่มีความสมัพนัธก์นั 
 ดา้นบริการอาหารและเคร่ืองด่ืม -0.025ns 0.624 ไม่มีความสมัพนัธก์นั 
 ดา้นของฝากและของที่ระลึก -0.091ns 0.073 ไม่มีความสมัพนัธก์นั 
 โดยรวม -0.064ns 0.210 ไม่มีความสมัพนัธก์นั 

ns หมายถึง ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
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 จากสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ์ที่ค  านวณได้ในตารางที่  27 พบว่า  ความรู้เก่ียวกับการ
ท่องเที่ยวเกษตรไม่มีความสมัพนัธก์บัความคิดเห็นที่มีต่อตลาดน ้ าไทรน้อย  (ที่ระดบันัยส าคญัทาง
สถิติ  0.05)  เม่ือพจิารณาเป็นรายดา้น  มีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี คือ 
 
 ส่วนความรู้เก่ียวกบัการท่องเที่ยวเกษตรไม่มีความสัมพนัธ์กบัความคิดเห็นที่มีต่อตลาดน ้ า
ไทรนอ้ย ของนกัท่องเที่ยวในทุกดา้น  (ดา้นสภาพสถานที่  ดา้นส่ิงอ านวยความสะดวก  ดา้นระบบ
สาธารณูปโภค  ด้านบริการอาหารและเคร่ืองด่ืม  และด้านของฝากและของที่ระลึก)  (ที่ระดับ
นยัส าคญัทางสถิติ  0.05) 
 
 สมมติฐานที่ 4 นกัท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรแตกต่างกนั มีความ
คิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั สามารถแยกเป็นสมมติฐานยอ่ย ดงัน้ีคือ 
 
  สมมติฐานที่ 4.1 นักท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือ
บุคคลแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 
 
ตารางที่  28  การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย ตามการ 
                     เปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือบุคคล โดยการวเิคราะห์ความแปรปรวน 
                     แบบทางเดียว 

(n=392) 
ความคดิเห็นของนักท่องเทีย่ว    
    จ าแนกตามการเปิดรับข้อมูล 
         ข่าวสารจากส่ือบุคคล 

 
n 

 
X 

 
S.D. 

 
F 

 
P-value 

สรุปผลการ
ทดสอบ 

ด้านสภาพสถานที่ 
 เพ่ือน 206 18.82 2.237 1.342ns 0.263 ไม่แตกต่างกนั 
 ญาติพ่ีนอ้งหรือสมาชิกใน 

    ครัวเรือน 
130 19.37 2.573    

 อ่ืนๆ(ผูน้ าทอ้งถ่ิน,เจา้หนา้ท่ี 
     ของรัฐ) 

56 18.96 3.045    
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ตารางที่ 28  (ต่อ) 
(n=392) 

ความคดิเห็นของนักท่องเทีย่ว 
     จ าแนกตามการเปิดรับข้อมูล 
        ข่าวสารจากส่ือบุคคล 

 
n 

 
X 

 
S.D. 

 
F 

 
P-value 

สรุปผลการ
ทดสอบ 

ด้านส่ิงอ านวยความสะดวก 
 เพ่ือน 206 17.86 3.583 2.889ns 0.057 ไม่แตกต่างกนั 
 ญาติพ่ีนอ้งหรือสมาชิกใน 

    ครัวเรือน 
130 18.63 2.976    

 อ่ืนๆ(ผูน้ าทอ้งถ่ิน,เจา้หนา้ท่ี 
     ของรัฐ) 

56 17.45 4.323    

ด้านระบบสาธารณูปโภค 
 เพ่ือน 206 16.25 3.924 5.387** 0.005 แตกต่างกนั 
 ญาติพ่ีนอ้งหรือสมาชิกใน 

    ครัวเรือน 
130 17.07 3.177    

 อ่ืนๆ(ผูน้ าทอ้งถ่ิน,เจา้หนา้ท่ี 
     ของรัฐ) 

56 15.16 4.053    

ด้านบริการอาหารและเคร่ืองดื่ม 
 เพ่ือน 206 18.33 3.519 6.463** 0.002 แตกต่างกนั 
 ญาติพ่ีนอ้งหรือสมาชิกใน 

    ครัวเรือน 
130 19.21 2.847    

 อ่ืนๆ(ผูน้ าทอ้งถ่ิน,เจา้หนา้ท่ี 
     ของรัฐ) 

56 17.34 3.881    

ด้านของฝากและของที่ระลึก 
 เพ่ือน 206 17.29 3.709 6.200** 0.002 แตกต่างกนั 
 ญาติพ่ีนอ้งหรือสมาชิกใน 

    ครัวเรือน 
130 1851 3.187    

 อ่ืนๆ(ผูน้ าทอ้งถ่ิน,เจา้หนา้ท่ี 
     ของรัฐ) 

56 16.95 3.283    
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ตารางที่ 28  (ต่อ) 
(n=392) 

ความคดิเห็นของนักท่องเทีย่ว 
     จ าแนกตามการเปิดรับข้อมูล 
        ข่าวสารจากส่ือบุคคล 

 
n 

 
X 

 
S.D. 

 
F 

 
P-value 

สรุปผลการ
ทดสอบ 

โดยรวม       
 เพ่ือน 206 88.54 15.383 5.708** 0.004 แตกต่างกนั 
 ญาติพ่ีนอ้งหรือสมาชิกใน 

    ครัวเรือน 
130 92.78 11.673    

 อ่ืนๆ(ผูน้ าทอ้งถ่ิน,เจา้หนา้ท่ี 
     ของรัฐ) 

56 85.86 15.598    

ns หมายถึง ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
** หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.01 
 
 จากการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย จ  าแนกตาม
การเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือบุคคล ในตารางที่ 28  พบว่า  นักท่องเที่ยวที่มีการ
เปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือบุคคลแตกต่างกนั  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยว
ตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยรวมเฉล่ียแตกต่างกนั  (ที่ระดบันัยส าคญัทางสถิติ 0.05)  และเม่ือพิจารณา
เป็นรายดา้น  มีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี คือ 
 
 ค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อตลาดน ้ าไทรน้อย  ดา้นระบบสาธารณูปโภค  จ  าแนกตามการ
เปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือบุคคล พบว่า   นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นที่มีต่อการ
ท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยเฉล่ียแตกต่างกัน   (ที่ระดับนัยส าคญัทางสถิติ  0.01)  โดยที่
นักท่องเที่ยวมีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากญาติพี่น้องหรือสมาชิกในครัวเรือน มี
ค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย (ค่าเฉล่ีย  17.07)  มากกว่านักท่องเที่ยวที่
มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากเพื่อน และอ่ืนๆ (ผูน้ าท้องถ่ิน,เจา้หน้าที่ของรัฐ) 
(ค่าเฉล่ีย 16.25  และ 15.16  ตามล าดบั)   
 
 ค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  ดา้นบริการอาหารและเคร่ืองด่ืม  
จ  าแนกตามการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือบุคคล พบว่า   นักท่องเที่ยวมีความ
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คิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยเฉล่ียแตกต่างกนั   (ที่ระดบันัยส าคญัทางสถิติ  
0.01)  โดยที่นักท่องเที่ยวมีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากญาติพี่น้องหรือสมาชิกใน
ครัวเรือน มีค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย (ค่าเฉล่ีย  19.21)  มากกว่า
นกัท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากเพือ่น และอ่ืนๆ (ผูน้ าทอ้งถ่ิน,เจา้หน้าที่
ของรัฐ)  (ค่าเฉล่ีย 18.33  และ 17.34  ตามล าดบั)   
 
 ค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  ดา้นของฝากและของที่ระลึก  
จ  าแนกตามการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือบุคคล พบว่า   นักท่องเที่ยวมีความ
คิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยเฉล่ียแตกต่างกนั   (ที่ระดบันัยส าคญัทางสถิติ  
0.01)  โดยที่นักท่องเที่ยวมีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากญาติพี่น้องหรือสมาชิกใน
ครัวเรือน มีค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย (ค่าเฉล่ีย  18.51)  มากกว่า
นกัท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากเพือ่น และอ่ืนๆ (ผูน้ าทอ้งถ่ิน,เจา้หน้าที่
ของรัฐ) (ค่าเฉล่ีย 17.29  และ 16.95  ตามล าดบั)   
 
 ส่วนความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อยดา้นอ่ืนๆ (ดา้นสภาพสถานที่ ดา้น
ระบบสาธารณูปโภค)   พบว่า  นักท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือ
บุคคลแตกต่างกนั  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยเฉล่ียไม่แตกต่างกัน   
(ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ  0.05)   
 
ตารางที่  29   การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อตลาดน ้ าไทรนอ้ย ดา้นระบบ 
                     สาธารณูปโภค  จ  าแนกตามการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือบุคคล เป็น 
                     รายคู่  โดยวธีิ  LSD (Least  Significant  Difference) 

(n=392) 
ความคดิเห็นฯ ด้านระบบสาธารณูปโภค 
    จ าแนกตามการเปิดรับข้อมูล 
     ข่าวสารจากส่ือบุคคล 

การเปิดรับข้อมูลข่าวสารจากส่ือบุคคล 

 
X 

(1) 
16.25 

(2) 
17.07 

(3) 
15.16 

 (1)  เพือ่น 16.25 -   
 (2) ญาติพีน่อ้งหรือสมาชิกในครัวเรือน 17.07 * -  
 (3)  อ่ืนๆ (ผูน้ าทอ้งถ่ิน,เจา้หนา้ท่ีของรัฐ) 15.16 ns ** - 
ns หมายถึง ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
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**   หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.01 
*    หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
 
 จากการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย จ  าแนกตาม
ตามการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือบุคคลเป็นรายคู่  ในตารางที่  29 พบว่า  
นักท่องเที่ยวมีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากเพื่อน และญาติพี่น้องและสมาชิกใน
ครัวเรือน  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย ดา้นระบบสาธารณูปโภค โดยเฉล่ีย
แตกต่างกนั (ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.05)   โดยที่นักท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทาง
การเกษตรจากส่ือญาติพีน่อ้งหรือสมาชิกในครัวเรือน  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ า
ไทรน้อย  โดยเฉล่ีย (ค่าเฉล่ีย 17.07)  มากกว่านักท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทาง
การเกษตรจากเพือ่น (ค่าเฉล่ีย  16.25) 
 
 นักท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากญาติพี่น้องหรือสมาชิกใน
ครัวเรือน มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย ดา้นระบบสาธารณูปโภค  โดยเฉล่ีย
แตกต่างกนั (ที่ระดบันัยส าคญัทางสถิติ 0.01)  )   โดยที่นักท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสาร
ทางการเกษตรจากญาติพีน่อ้งและสมาชิกในครัวเรือน  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ า
ไทรน้อย  โดยเฉล่ีย (ค่าเฉล่ีย 17.07)  มากกว่านักท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทาง
การเกษตรจากส่ือบุคคลอ่ืนๆ (ผูน้ าทอ้งถ่ิน,เจา้หนา้ที่ของรัฐ)  (ค่าเฉล่ีย  15.16) 
 
 ส่วนนกัท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารจากเพื่อน  และนักท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับ
ขอ้มูลข่าวสารจากส่ือบุคคลอ่ืนๆ (ผูน้ าท้องถ่ิน,เจา้หน้าที่ของรัฐ)   มีความคิดเห็นที่มีต่อการ
ท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  โดยเฉล่ียไม่แตกต่างกนั  (ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ  0.05) 
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ตารางที่  30   การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อตลาดน ้ าไทรนอ้ย ดา้นบริการอาหารและ 
                      เคร่ืองด่ืม  จ  าแนกตามการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือบุคคล เป็นรายคู่  
          โดยวธีิ  LSD  (Least  Significant  Difference) 

(n=392) 
ความคดิเห็นฯ ด้านบริการอาหารและ
เคร่ืองดื่ม 
    จ าแนกตามการเปิดรับข้อมูล 
     ข่าวสารจากส่ือบุคคล 

 
               การเปิดรับข้อมูลข่าวสารจากส่ือบุคคล 

 
X 

(1) 
18.33 

(2) 
19.21 

(3) 
17.34 

 (1)  เพือ่น 18.33 -   
 (2) ญาติพีน่อ้งหรือสมาชิกในครัวเรือน 19.21 * -  
 (3)  อ่ืนๆ(ผูน้ าทอ้งถ่ิน,เจา้หนา้ท่ีของรัฐ) 17.34 ns ** - 
ns หมายถึง ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
**   หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.01 
 
 จากการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย จ  าแนกตาม
ตามการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือบุคคลเป็นรายคู่  ในตารางที่  30 พบว่า  
นักท่องเที่ยวมีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากเพื่อน และญาติพี่น้องและสมาชิกใน
ครัวเรือน  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย ด้านบริการอาหารและเคร่ืองด่ืม 
โดยเฉล่ียแตกต่างกัน (ที่ระดับนัยส าคญัทางสถิติ 0.05)   โดยที่นักท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูล
ข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือญาติพี่น้องหรือสมาชิกในครัวเรือน  มีความคิดเห็นที่มีต่อการ
ท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยเฉล่ีย (ค่าเฉล่ีย 19.21)  มากกว่านักท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูล
ข่าวสารทางการเกษตรจากเพือ่น (ค่าเฉล่ีย  18.33) 
 
 นักท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากญาติพี่น้องหรือสมาชิกใน
ครัวเรือน มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย ด้านบริการอาหารและเคร่ืองด่ืม  
โดยเฉล่ียแตกต่างกนั (ที่ระดบันัยส าคญัทางสถิติ 0.01)  )   โดยที่นักท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูล
ข่าวสารทางการเกษตรจากญาติพี่น้องและสมาชิกในครัวเรือน  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยว
ตลาดน ้ าไทรนอ้ย  โดยเฉล่ีย (ค่าเฉล่ีย 19.21)  มากกวา่นกัท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทาง
การเกษตรจากส่ือบุคคลอ่ืนๆ (ผูน้ าทอ้งถ่ิน,เจา้หนา้ที่ของรัฐ)  (ค่าเฉล่ีย  17.34) 
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  ส่วนนกัท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากเพือ่น  และนักท่องเที่ยวที่
มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือบุคคลอ่ืนๆ (ผูน้ าทอ้งถ่ิน,เจา้หน้าที่ของรัฐ)  มี
ความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  โดยเฉล่ียไม่แตกต่างกนั  (ที่ระดบันัยส าคญัทาง
สถิติ  0.05) 
 
ตารางที่ 31   การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อตลาดน ้ าไทรนอ้ย ดา้นของฝากและของที่ 
                    ระลึก  จ  าแนกตามการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือบุคคล เป็นรายคู่  
        โดยวธีิ  LSD  (Least  Significant  Difference) 

(n=392) 
ความคดิเห็นฯ ด้านของฝากและของที่ระลกึ 
    จ าแนกตามการเปิดรับข้อมูล 
     ข่าวสารจากส่ือบุคคล 

การเปิดรับข้อมูลข่าวสารจากส่ือบุคคล 

 
X 

(1) 
17.29 

(2) 
18.51 

(3) 
16.95 

 (1)  เพือ่น 17.29 -   
 (2) ญาติพีน่อ้งหรือสมาชิกในครัวเรือน 18.51 ** -  
 (3)  อ่ืนๆ 16.95 ns ** - 
ns หมายถึง ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
**   หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.01 
 
 จากการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย จ าแนกตาม
ตามการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือบุคคลเป็นรายคู่ ในตารางที่  31  พบว่า  
นักท่องเที่ยวมีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากเพื่อน และญาติพี่น้องและสมาชิกใน
ครัวเรือน  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย ดา้นของฝากและของที่ระลึกโดย
เฉล่ียแตกต่างกนั (ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.01)   โดยที่นกัท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสาร
ทางการเกษตรจากส่ือญาติพีน่อ้งหรือสมาชิกในครัวเรือน  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาด
น ้ าไทรน้อย  โดยเฉล่ีย (ค่าเฉล่ีย 18.51)  มากกว่านักท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทาง
การเกษตรจากเพือ่น (ค่าเฉล่ีย  17.29) 
 
 นักท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากญาติพี่น้องหรือสมาชิกใน
ครัวเรือน มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย ด้านของฝากและของที่ระลึกโดย
เฉล่ียแตกต่างกัน (ที่ระดับนัยส าคญัทางสถิติ 0.01)  )   โดยที่นักท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูล
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ข่าวสารทางการเกษตรจากญาติพี่น้องและสมาชิกในครัวเรือน  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยว
ตลาดน ้ าไทรนอ้ย  โดยเฉล่ีย (ค่าเฉล่ีย 18.51)  มากกวา่นกัท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทาง
การเกษตรจากส่ือบุคคลอ่ืนๆ (ผูน้ าทอ้งถ่ิน,เจา้หนา้ที่ของรัฐ)  (ค่าเฉล่ีย  16.95) 
 
  ส่วนนกัท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากเพือ่น  และนักท่องเที่ยวที่
มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือบุคคลอ่ืนๆ (ผูน้ าทอ้งถ่ิน,เจา้หน้าที่ของรัฐ)  มี
ความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  โดยเฉล่ียไม่แตกต่างกนั  (ที่ระดบันัยส าคญัทาง
สถิติ  0.05) 
 
ตารางที่  32  การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย โดยรวม 
                     ทุกดา้น จ าแนกตามการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือบุคคล เป็นรายคู่   
                     โดยวธีิ  LSD (Least  Significant  Difference) 

(n=392) 
ความคดิเห็นฯ ด้านของฝากและของที่ระลกึ     
    จ าแนกตามการเปิดรับข้อมูล 
     ข่าวสารจากส่ือบุคคล 

               การเปิดรับข้อมูลข่าวสารจากส่ือบุคคล 

 
X 

(1) 
88.54 

(2) 
92.78 

(3) 
85.86 

 (1)  เพือ่น 88.54 -   
 (2) ญาติพีน่อ้งหรือสมาชิกในครัวเรือน 92.78 ** -  
 (3)  อ่ืนๆ 85.86 ns ** - 
ns หมายถึง ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
**  หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.01 
 
 จากการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย โดยรวม
จ าแนกตามตามการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือบุคคลเป็นรายคู่ ในตารางที่ 32 พบว่า  
นักท่องเที่ยวมีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากเพื่อน และญาติพี่น้องและสมาชิกใน
ครัวเรือน  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย โดยรวมเฉล่ียแตกต่างกนั (ที่ระดบั
นยัส าคญัทางสถิติ 0.01)   โดยที่นกัท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือญาติ
พีน่อ้งหรือสมาชิกในครัวเรือน  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยรวมเฉล่ีย 
(ค่าเฉล่ีย 92.78)  มากกว่านักท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากเพื่อน 
(ค่าเฉล่ีย  88.54) 
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 นักท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากญาติพี่น้องหรือสมาชิกใน
ครัวเรือน มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย โดยรวมเฉล่ียแตกต่างกนั (ที่ระดบั
นยัส าคญัทางสถิติ 0.01)  โดยที่นักท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากญาติพี่
นอ้งและสมาชิกในครัวเรือน  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยรวมเฉล่ีย 
(ค่าเฉล่ีย 92.78)  มากกวา่นกัท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือบุคคลอ่ืนๆ 
(ผูน้ าทอ้งถ่ิน,เจา้หนา้ที่ของรัฐ)  (ค่าเฉล่ีย  85.86) 
 
  ส่วนนกัท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากเพือ่น  และนักท่องเที่ยวที่
มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือบุคคลอ่ืนๆ (ผูน้ าทอ้งถ่ิน,เจา้หน้าที่ของรัฐ)  มี
ความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  โดยรวมเฉล่ียไม่แตกต่างกนั  (ที่ระดบันัยส าคญั
ทางสถิติ  0.05) 
 
  สมมติฐานที่ 4.2 นักท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจาก
ส่ือมวลชนแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 
 
ตารางที่  33  การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย จ  าแนกตาม 
                     การเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือมวลชน โดยการวเิคราะห์ความ 
                     แปรปรวนแบบทางเดียว 

(n=392) 
ความคดิเห็นของนักท่องเทีย่ว
จ าแนกตามการเปิดรับข้อมูล
ข่าวสารจากส่ือมวลชน 

 
n 

 
X 

 
S.D. 

 
F 

 
P-value 

สรุปผลการ
ทดสอบ 

ด้านสภาพสถานที่ 
 โทรทศัน์ 181 19.31 2.596 1.605ns 0.202 ไม่แตกต่างกนั 
 อินเตอร์เน็ต 124 18.74 3.443    
 อ่ืนๆ(วทิย,ุส่ือส่ิงพมิพ)์ 87 18.82 3.120    
ด้านส่ิงอ านวยความสะดวก 
 โทรทศัน์ 181 18.61 3.130 4.553* 0.011 แตกต่างกนั 
 อินเตอร์เน็ต 124 17.42 3.912    
 อ่ืนๆ(วทิย,ุส่ือส่ิงพมิพ)์ 87 17.82 3.604    
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ตารางที่ 33  (ต่อ) 
(n=392) 

ความคดิเห็นของนักท่องเทีย่ว
จ าแนกตามการเปิดรับข้อมูล
ข่าวสารจากส่ือกิจกรรม 

 
n 

 
X 

 
S.D. 

 
F 

 
P-value 

สรุปผลการ
ทดสอบ 

ด้านระบบสาธารณูปโภค 
 โทรทศัน์ 181 16.85 3.701 3.659* 0.027 แตกต่างกนั 
 อินเตอร์เน็ต 124 15.67 3.682    
 อ่ืนๆ(วทิย,ุส่ือส่ิงพมิพ)์ 87 16.36 3.852    
ด้านบริการอาหารและเคร่ืองดื่ม 
 โทรทศัน์ 181 18.83 3.105 2.271ns 0.105 ไม่แตกต่างกนั 
 อินเตอร์เน็ต 124 17.98 3.722    
 อ่ืนๆ(วทิย,ุส่ือส่ิงพมิพ)์ 87 18.45 3.523    
ด้านของฝากและของที่ระลึก 
 โทรทศัน์ 181 17.98 3.263 3.694* 0.026 แตกต่างกนั 
 อินเตอร์เน็ต 124 16.94 3.861    
 อ่ืนๆ(วทิย,ุส่ือส่ิงพมิพ)์ 87 17.94 3.465    
โดยรวม       
 โทรทศัน์ 181 91.59 12.769 4.189* 0.016 แตกต่างกนั 
 อินเตอร์เน็ต 124 86.75 16.079    
 อ่ืนๆ(วทิย,ุส่ือส่ิงพมิพ)์ 87 89.38 14.835    
ns หมายถึง ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
* หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
 
 จากการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย จ  าแนกตาม
การเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือมวลชน ในตารางที่ 33  พบว่า  นักท่องเที่ยวที่มีการ
เปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือมวลชนแตกต่างกนั  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยว
ตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยรวมเฉล่ียแตกต่างกนั  (ที่ระดบันัยส าคญัทางสถิติ 0.05)  และเม่ือพิจารณา
เป็นรายดา้น  มีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี คือ 
 



114 

 

 ค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  ด้านส่ิงอ านวยความสะดวก  
จ  าแนกตามการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือมวลชน พบว่า   นักท่องเที่ยวมีความ
คิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยเฉล่ียแตกต่างกนั   (ที่ระดบันัยส าคญัทางสถิติ  
0.05)  โดยที่นักท่องเที่ยวมีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากโทรทศัน์ มีค่าเฉล่ียความ
คิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย (ค่าเฉล่ีย  18.61)  มากกว่านักท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับ
ขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือมวลชนอ่ืนๆ (วิทย,ุส่ือส่ิงพิมพ)์  และอินเตอร์เน็ต   (ค่าเฉล่ีย 
17.82  และ 17.42  ตามล าดบั) 
 
 ค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  ด้านระบบสาธารณูปโภค  
จ  าแนกตามการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือมวลชน พบว่า   นักท่องเที่ยวมีความ
คิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยเฉล่ียแตกต่างกนั   (ที่ระดบันัยส าคญัทางสถิติ  
0.05)  โดยที่นักท่องเที่ยวมีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากโทรทศัน์ มีค่าเฉล่ียความ
คิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย (ค่าเฉล่ีย  16.85)  มากกว่านักท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับ
ขอ้มูลข่าวสารจากทางการเกษตรส่ือมวลชนอ่ืนๆ (วิทย,ุส่ือส่ิงพิมพ)์  และอินเตอร์เน็ต   (ค่าเฉล่ีย 
16.36  และ 15.67  ตามล าดบั) 
 
 ค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  ดา้นของฝากและของที่ระลึก  
จ  าแนกตามการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือมวลชน พบว่า   นักท่องเที่ยวมีความ
คิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยเฉล่ียแตกต่างกนั   (ที่ระดบันัยส าคญัทางสถิติ  
0.05)  โดยที่นักท่องเที่ยวมีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากโทรทศัน์ มีค่าเฉล่ียความ
คิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย (ค่าเฉล่ีย  17.98)  มากกว่านักท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับ
ขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือมวลชนอ่ืนๆ (วิทย,ุส่ือส่ิงพิมพ)์  และอินเตอร์เน็ต   (ค่าเฉล่ีย 
17.94  และ 16.94  ตามล าดบั) 
 
 ส่วนความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อยดา้นอ่ืนๆ (ดา้นสภาพสถานที่ ดา้น
บริการอาหารและเคร่ืองด่ืม)   พบว่า  นักท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจาก
ส่ือบุคคลแตกต่างกนั  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  โดยเฉล่ียไม่แตกต่างกนั   
(ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ  0.05)   
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ตารางที่  34   การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย ดา้นส่ิง 
                     อ  านวยความสะดวก    จ  าแนกตามการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจาก 
                     ส่ือมวลชน เป็นรายคู่  โดยวธีิ  LSD (Least  Significant  Difference) 

(n=392) 
ความคดิเห็นฯ ด้านส่ิงอ านวยความสะดวก   
    จ าแนกตามการเปิดรับข้อมูล 
     ข่าวสารจากส่ือมวลชน 

            การเปิดรับข้อมูลข่าวสารจากส่ือมวลชน 

 
X 

(1) 
18.61 

(2) 
17.42 

(3) 
17.82 

 (1)  โทรทศัน์ 18.61 -   
 (2)  อินเตอร์เน็ต 17.42 ** -  
 (3)  อ่ืนๆ(วทิย,ุส่ือส่ิงพมิพ)์ 17.82 ns ns - 
ns หมายถึง ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
**  หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.01 
 
 จากการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย จ าแนกตาม
ตามการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือมวลชนเป็นรายคู่ ในตารางที่ 34 พบว่า  
นักท่องเที่ยวมีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากโทรทศัน์  และอินเตอร์เน็ต  มีความ
คิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย โดยเฉล่ียแตกต่างกัน (ที่ระดับนัยส าคญัทางสถิติ  
0.01)   โดยที่นักท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือโทรทศัน์ มีความ
คิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยเฉล่ีย (ค่าเฉล่ีย 18.61)  มากกว่านักท่องเที่ยวที่มี
การเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากอินเตอร์เน็ต (ค่าเฉล่ีย  17.42) 
 
  ส่วนนกัท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากโทรทศัน์  จากส่ือมวลชน
อ่ืนๆ (วิทย,ุส่ือส่ิงพิมพ)์   และข่าวสารทางการเกษตรจากอินเตอร์เน็ต  มีความคิดเห็นที่มีต่อการ
ท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  โดยเฉล่ียไม่แตกต่างกนั  (ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ  0.05) 
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ตารางที่  35   การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  ดา้นระบบ 
                      สาธารณูปโภค    จ  าแนกตามการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือมวลชน  
                      เป็นรายคู่  โดยวธีิ  LSD (Least  Significant  Difference) 

(n=392) 
ความคดิเห็นฯ ด้านระบบสาธารณูปโภค     
    จ าแนกตามการเปิดรับข้อมูล 
     ข่าวสารจากส่ือมวลชน 

                 การเปิดรับข้อมูลข่าวสารจากส่ือมวลชน 

 
X 

(1) 
16.85 

(2) 
15.67 

(3) 
18.45 

 (1)  โทรทศัน์ 16.85 -   
 (2)  อินเตอร์เน็ต 15.67 * -  
 (3)  อ่ืนๆ(วทิย,ุส่ือส่ิงพมิพ)์ 18.45 ns ns - 
ns หมายถึง ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
**  หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.01 
 
 จากการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย จ าแนกตาม
ตามการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือมวลชนเป็นรายคู่ ในตารางที่ 35 พบว่า  
นักท่องเที่ยวมีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากโทรทศัน์  และอินเตอร์เน็ต  มีความ
คิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย โดยเฉล่ียแตกต่างกัน (ที่ระดับนัยส าคญัทางสถิติ  
0.01)   โดยที่นักท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือโทรทศัน์ มีความ
คิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยเฉล่ีย (ค่าเฉล่ีย 16.85)  มากกว่านักท่องเที่ยวที่มี
การเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากอินเตอร์เน็ต (ค่าเฉล่ีย  15.67) 
 
  ส่วนนกัท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากโทรทศัน์  จากส่ือมวลชน
อ่ืนๆ (วทิย,ุส่ือส่ิงพมิพ)์   และข่าวสารจากอินเตอร์เน็ต  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ า
ไทรนอ้ย  โดยเฉล่ียไม่แตกต่างกนั  (ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ  0.05) 
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ตารางที่  36   การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย ดา้นของ 
                     ฝากและของที่ระลึก    จ  าแนกตามการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจาก 
                     ส่ือมวลชน เป็นรายคู่  โดยวธีิ  LSD (Least  Significant  Difference) 

(n=392) 
ความคดิเห็นฯ ด้านของฝากและของที่ระลกึ     
    จ าแนกตามการเปิดรับข้อมูล 
     ข่าวสารจากส่ือมวลชน 

               การเปิดรับข้อมูลข่าวสารจากส่ือมวลชน 

 
X 

(1) 
17.98 

(2) 
16.94 

(3) 
17.94 

 (1)  โทรทศัน์ 17.98 -   
 (2)  อินเตอร์เน็ต 16.94 * -  
 (3)  อ่ืนๆ(วทิย,ุส่ือส่ิงพมิพ)์ 17.94 ns * - 
ns หมายถึง ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
*  หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
 
 จากการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย จ าแนกตาม
ตามการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือมวลชนเป็นรายคู่ ในตารางที่ 36 พบว่า  
นักท่องเที่ยวมีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากโทรทศัน์  และอินเตอร์เน็ต  มีความ
คิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย โดยเฉล่ียแตกต่างกัน   (ที่ระดับนัยส าคญัทางสถิติ 
0.05)   โดยที่นักท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือโทรทศัน์ มีความ
คิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยเฉล่ีย (ค่าเฉล่ีย 17.98)  มากกว่านักท่องเที่ยวที่มี
การเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากอินเตอร์เน็ต (ค่าเฉล่ีย  17.94) 
   
 นักท่อง เที่ยวที่ มีการเปิด รับข้อ มูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือมวลชน พบว่า   
นักท่องเที่ยวที่เป็นกลุ่มตวัอยา่ง มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยเฉล่ีย
แตกต่างกนั   (ที่ระดบันัยส าคญัทางสถิติ  0.05) โดยที่นักท่องเที่ยวมีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทาง
การเกษตรจากส่ือมวลชนอ่ืนๆ (วทิย,ุ ส่ือส่ิงพมิพ)์   มีค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาด
น ้ าไทรน้อย โดยเฉล่ีย  (ค่าเฉล่ีย  17.94)  มากกว่านักท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทาง
การเกษตรจากอินเตอร์เน็ต   (ค่าเฉล่ีย 16.94  ) 
 
  ส่วนนักท่องเที่ยวที่ มีการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากโทรทัศน์  และ
นกัท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือมวลชนอ่ืนๆ (วิทย,ุส่ือส่ิงพิมพ)์   มี
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ความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  โดยเฉล่ียไม่แตกต่างกนั  (ที่ระดบันัยส าคญัทาง
สถิติ  0.05) 
 
ตารางที่  37  การเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย โดยรวม 
                     ทุกดา้น จ าแนกตามการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือมวลชน เป็นรายคู่   
                     โดยวธีิ  LSD (Least  Significant  Difference) 

(n=392) 
ความคดิเห็นฯ ด้านของฝากและของที่ระลกึ     
    จ าแนกตามการเปิดรับข้อมูล 
     ข่าวสารจากส่ือมวลชน 

               การเปิดรับข้อมูลข่าวสารจากส่ือมวลชน 

 
X 

(1) 
91.59 

(2) 
86.75 

(3) 
89.38 

 (1)  โทรทศัน์ 91.59 -   
 (2)  อินเตอร์เน็ต 86.75 ** -  
 (3)  อ่ืนๆ(วทิย,ุส่ือส่ิงพมิพ)์ 89.38 ns ns - 
ns หมายถึง ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
**  หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.01 
 
 จากการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย โดยรวม
จ าแนกตามตามการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือมวลชนเป็นรายคู่ ในตารางที่ 37 
พบว่า  นักท่องเที่ยวมีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากโทรทศัน์  และอินเตอร์เน็ต  มี
ความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย โดยรวมเฉล่ียแตกต่างกัน   (ที่ระดบันัยส าคญั
ทางสถิติ 0.01)   โดยที่นักท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือโทรทศัน์ มี
ความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยรวมเฉล่ีย (ค่าเฉล่ีย 91.59)  มากกว่า
นกัท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากอินเตอร์เน็ต (ค่าเฉล่ีย  86.75) 
 
 ส่วนนักท่องเที่ยวที่ มีการเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากโทรทัศน์  และ
นักท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือมวลชนอ่ืนๆ (วิทย,ุส่ือส่ิงพิมพ)์  
และข่าวสารทางการเกษตรจากอินเตอร์เน็ต  มีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  
โดยรวมเฉล่ียไม่แตกต่างกนั  (ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ  0.05) 
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ตอนที่ 7  ปัญหา  และข้อเสนอแนะความคดิเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อตลาดน ้าไทรน้อย 
 
 จากการเก็บและรวบรวมขอ้มูลเก่ียวกบัปัญหาของนักท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาด
น ้ าไทรนอ้ย  สามารถสรุปไดด้งัน้ี  คือ 
 
 1.  ปัญหาดา้นสภาพสถานที่ 
 
      1.1  บางจุดเส่ือมโทรม  (32  คน) 
      1.2  ขาดความสวยงาม  (15  คน) 
 
 2.  ปัญหาดา้นส่ิงอ านวยความสะดวก 
 
       2.1  สถานที่จอดรถไม่เพยีงพอ  (43  คน) 
       2.2  การจดัแบ่งโซนที่จอดรถไม่ชดัเจน  (7  คน) 
       2.3  ที่จอดรถตากแดด อยูก่ลางแจง้ อากาศร้อน  (31  คน) 
       2.4  จุดประชาสมัพนัธมี์นอ้ยและเห็นไม่ชดัเจน  (18  คน) 
       2.5  ป้ายบอกทางมีนอ้ย   (5  คน) 
 
 3.  ปัญหาดา้นระบบสาธารณูปโภค 
 
      3.1  ไม่มีจุดบริการใหล้า้งมือ  (17  คน) 
      3.2  มีจุดบริการนัง่พกันอ้ย   (13  คน) 
       3.3  หอ้งน ้ าไม่เพยีงพอต่อนกัท่องเที่ยว  (10  คน) 
      3.4  หอ้งน ้ ามีกล่ินเหม็น  (8  คน)   
 
 4.  ปัญหาดา้นบริการอาหารและเคร่ืองด่ืม 
 
      4.1  อาหารมีใหเ้ลือกนอ้ย  (7 คน) 
      4.2  ราคาแพง ไม่เหมาะสม  (4 คน) 
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 5.  ปัญหาดา้นของฝากและของที่ระลึก 
 
      5.1 ไม่มีความเป็นเอกลกัษณ์ที่โดดเด่น  (31  คน) 
      5.2  ของฝากและของที่ระลึกมีนอ้ยเกินไป  (17  คน) 
 
 จากการเก็บและรวบรวมขอ้มูลเก่ียวกบัขอ้เสนอแนะของนักท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยว
ตลาดน ้ าไทรนอ้ย  สามารถสรุปไดด้งัน้ี  คือ 
 
 1. ดา้นสภาพสถานที่ 
 
      1.1  ควรเสริมทศันียภาพของตลาดใหมี้ความสวยงามดว้ยตน้ไม ้ดอกไม ้ (6  คน) 
      1.2  ท  าแพริมน ้ าเพิม่เติม   (7 คน) 
 
 2. ดา้นส่ิงอ านวยความสะดวก 
 
       2.1  ท  าหลงัคาคลุมลานจอดรถ  (12  คน) 
       2.2  ควรมีการจดัแบ่งโซนที่จอดรถใหช้ดัเจน  (11  คน) 
       2.3  ควรมีจุดประชาสมัพนัธท์ี่เห็นชดั  (2 คน) 
  
 3. ดา้นระบบสาธารณูปโภค 
 
       3.1  ควรเพิม่จุดลา้งมือใหแ้ก่นกัท่องเที่ยว  (12 คน) 
       3.2  หอ้งน ้ าควรมีผูดู้แล มาคอยตรวจเช็คความสะอาดทุกชัว่โมง  (4 คน) 
 
 4. ดา้นบริการอาหารและเคร่ืองด่ืม 
 
     4.1  ควรจดัแบ่งโซนอาหารใหมี้ความหลากหลาย  และไม่ซ ้ ากนัมาก  (5 คน) 
     4.2  เพิม่แพที่ขายอาหารใหมี้มากขึ้น  (8  คน) 
 
 5. ดา้นของฝากและของที่ระลึก 
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    5.1  หาของฝากที่มีความโดดเด่นมาเป็นเอกลกัษณ์ของตลาด  (3  คน) 
    5.2  เพิม่ของฝากและของที่ระลึกใหมี้ความหลากหลาย  (6 คน) 

 
ข้อวิจารณ์ 

 
 การวิจยัเร่ือง  ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อตลาดน ้ าไทรน้อย  อ าเภอไทรน้อย  
จงัหวดันนทบุรี  ผูว้จิยัไดท้  าการวจิารณ์ผลการวิจยั  โดยมีรายละเอียดดงัน้ี  คือ 
 
ปัจจัยพืน้ฐานส่วนบุคคล 
 
 จากการวิจยัคร้ังน้ี  พบว่า  ส่วนใหญ่นักท่องเที่ยวเพศหญิง  มีอายุเฉล่ียเท่ากบั  32.76  ปี  
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีภูมิเนาอยูใ่นจงัหวดันนทบุรี   ทั้งน้ีอาจเป็นเพราะว่าตลาดน ้ าไทรน้อยอยู่
ใกลก้บัที่อยูอ่าศยั หรือตลาดน ้ าไทรนอ้ยตั้งอยูริ่มน ้ ามีอากาศเยน็สบาย  ท  าใหน้กัท่องเที่ยวส่วนใหญ่
มกัจะเป็นคนในพื้นที่จงัหวดันนทบุรีหรือละแวกใกลเ้คียง 
 
 นอกจากน้ียงัพบว่า  นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่จบการศึกษาระดับปริญญาตรีหรือสูงกว่า
ปริญญาตรี  ทั้งน้ีอาจเป็นเพราะคนในปัจจุบนัมีการส่งเสริมให้บุตรหลานมีศึกษาต่อถึงระดับ
ปริญญาตรี  นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีสถานภาพโสด  มีอาชีพส่วนใหญ่ท างานบริษทัเอกชนหรือ
ธุรกิจส่วนตัว  ทั้ งน้ีอาจเป็นเพราะปัจจุบันนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีการศึกษาระดับสูงและมี
ความสามารถมาก ประกอบกบัการท าธุรกิจส่วนตวัมีหลากหลายมากขึ้น  ท  าให้แนวโน้มอาชีพใน
อนาคตอาจจะเป็นเจา้ของกิจการต่างๆ มากกว่าเป็นพนักงานบริษทัหรือท างานขา้ราชการ  และ
รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนของนกัท่องเที่ยวเฉล่ีย  21,638.78 บาท 
 
ปัจจัยด้านการท่องเที่ยว 
  
 จากการวิจยัคร้ังน้ี  พบว่า  นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีวตัถุประสงค์ของการมาท่องเที่ยวคือ 
ท่องเที่ยวพกัผ่อนหย่อนใจ มีประสบการณ์ในการมาท่องเที่ยว 1 – 5 คร้ัง และมีจ านวนผูร่้วม
เดินทาง เพยีง 1- 2 คน เท่านั้น  ทั้งน้ีอาจเป็นเพราะสงัคมในปัจจุบนัมีการอยูอ่าศยัแบบครอบครัวเล็ก  
ซ่ึงต่างจากสมยัก่อนจะอาศยัอยูร่วมกนัเป็นครอบครัวใหญ่  การเดินทางในจ านวนกลุ่มคนที่น้อยจึง
สะดวกสบายกวา่การเดินทางแบบกลุ่มใหญ่  
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 นอกจากน้ียงัพบว่า  นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีการเดินทางโดยรถยนตส่์วนบุคคล ทั้งน้ีอาจ
เป็นเพราะรถยนตเ์ป็นส่วนประกอบส าคญัในการด าเนินชีวิตของทุกคน ทุกบา้นก็จะมีรถไวใ้ชใ้น
การไปท างานหรือน าไปประกอบอาชีพ  ซ่ึงถือว่ารถยนต์มีความสะดวกและรวดเร็วต่อการ
ด ารงชีวติในสงัคมปัจจุบนั  
 
ความรู้เกี่ยวกับการท่องเที่ยวเกษตร 
 
 จากการวจิยัคร้ังน้ี  พบวา่  นกัท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีระดบัความรู้อยูใ่นระดบัมาก    ทั้งน้ีอาจ
เป็นเพราะนักท่องเที่ยวไดรั้บข่าวสารจากหลายช่องทาง  ประกอบกับมีการเผยแพร่และเชิญชวน
ของส่ือต่างๆ เช่น ส่ือบุคคล ส่ือมวลชน เป็นตน้ ซ่ึงแต่ละส่ือมีขอ้ดีแตกต่างกนั ในการรับขอ้มูล
ข่าวสารเก่ียวกบัการท่องเที่ยวโดยส่ือบุคคล เป็นการส่ือสารในลกัษณะเผชิญหน้าทั้งในรูปแบบของ
การสนทนาหรือในรูปแบบของการประชุม  ท  าให้นักท่องเที่ยวได้รับข้อมูลได้ทันที  และ
ส่ือมวลชนเป็นส่ือที่มีความหลากหลาย  สามารถแพร่กระจายขอ้มูลไดใ้นเวลาอนัรวดเร็วเป็นบริเวณ
กวา้ง ซ่ึงในปัจจุบันแน่นอนว่าส่ือมวลชนที่ทุกบ้านน ามาใช้ในการด าเนินชีวิตประจ าวนักัน
แพร่หลายก็คือ โทรทศัน์ อินเตอร์เน็ต วทิย ุหรือรวมไปถึงส่ือส่ิงพมิพอ่ื์น ๆ ได ้เช่น โปสเตอร์ 
 แผน่พบั  
 
การเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตร 
 
 จากการวิจัยคร้ังน้ี   พบว่า  การเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรทางส่ือบุคคล  
นกัท่องเที่ยวส่วนใหญ่เปิดรับข่าวสารจากญาติพี่น้องหรือสมาชิกในครัวเรือน  (ร้อยละ 52.6) และ
ส่ือมวลชน  นกัท่องเที่ยวส่วนใหญ่เปิดรับขอ้มูลข่าวสารจากโทรทศัน์  (ร้อยละ  46.2)  ทั้งน้ีอาจเป็น
เพราะเป็นส่ือที่นักท่องเที่ยวเขา้ถึงได้ง่ายและรวดเร็ว โทรทศัน์เป็นส่ือน าความรู้ วิชาการต่างๆ 
ตลอดจนความบนัเทิงไปสู่ประชาชนในวงกวา้งซ่ึงมีทั้งภาพและเสียง   
 
ความคดิเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อตลาดน ้าไทรน้อย 
 
 จากการวจิยัคร้ังน้ี  พบวา่  นกัท่องเที่ยวมีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  
โดยรวมเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก  (ค่าเฉล่ีย  89.57)  เม่ือพิจารณาเป็นรายดา้น  พบว่า  นักท่องเที่ยวมี
ความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  ดา้นสภาพสถานที่อยูใ่นระดบัมาก  ทั้งน้ีอาจเป็น
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เพราะมีความสะดวกในการเดินทาง  สามารถเขา้ถึงไดห้ลายเส้นทาง และมีความปลอดภยั  ดา้น
บริการอาหารและเคร่ืองด่ืมอยูใ่นระดบัมาก  ทั้งน้ีอาจเป็นเพราะสถานที่ขายอาหารมีความเหมาะสม 
อาหารมีความหลากหลายและราคาไม่เอาเปรียบผูบ้ริโภค   ดา้นส่ิงอ านวยความสะดวกอยูใ่นระดบั
ปานกลาง  ทั้งน้ีอาจเป็นเพราะการจดัแบ่งโซนประเภทของที่จอดรถยงัไม่ชดัเจน ท าให้รู้สึกว่าไม่มี
ความปลอดภยัเท่าที่ควร อีกทั้งจุดประชาสมัพนัธก์บัป้ายบอกทางในการเดินทางมายงัไม่เด่นชดันัก    
ดา้นระบบสาธารณูปโภคโดยเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง  ทั้งน้ีอาจเป็นเพราะมีบริเวณให้ลา้งมือ จุด
พกัแก่นกัท่องเที่ยว จุดทิ้งขยะ จ านวนหอ้งน ้ าไม่เพียงพอต่อจ านวนนักท่องเที่ยว  และความสะอาด
ของห้องน ้ ายงัไม่สะอาดมากนัก  ซ่ึงสอดคล้องกับ ปรีชา   แดงโรจน์ (2544) ได้อธิบายถึง
องคป์ระกอบที่ส าคญัของการท่องเที่ยวในปัจจุบนัที่ถือวา่เป็นส่ิงส าคญั เพือ่การพฒันาการท่องเที่ยว
ให้มีประสิทธิภาพนั้นจ าเป็นตอ้งมีความสะอาด ปราศจากโรคและมลพิษทั้งอากาศ น ้ าด่ืมและส่ิง
ปฏิกูลต่าง ๆ ซ่ึงเป็นส่ิงส าคญัที่จะเกิดผลกระทบกบัสุขภาพของนกัท่องเที่ยว  ดา้นของฝากและของ
ที่ระลึก อยูใ่นระดบัปานกลาง  ทั้งน้ีอาจเป็นเพราะความเป็นเอกลกัษณ์ยงัไม่โดดเด่นให้เป็นที่รู้จกั 
ไม่ค่อยมีความหลากหลายของสินคา้มากนกั   
 
ผลการทดสอบสมมติฐาน 
  
 สมมติฐานที่ 1 นกัท่องเที่ยวที่มีปัจจยัพื้นฐานส่วนบุคคลแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อการ
ท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั สามารถแยกเป็นสมมติฐานยอ่ย ดงัน้ีคือ 
 
  สมมติฐานที่ 1.1 นักท่องเที่ยวที่มีเพศแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยว
ตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 
 
  จากการทดสอบสมมติฐาน  พบว่า  นักท่องเที่ยวที่มีเพศแตกต่างกัน  มีความ
คิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยรวมเฉล่ียไม่แตกต่างกนั  (ที่ระดบันัยส าคญัทาง
สถิติ 0.05)  ทั้งน้ีอาจเพราะนักท่องเที่ยวที่เป็นเพศชายและเพศหญิง มีการมาท่องเที่ยวในลกัษณะ
ค่อนขา้งเหมือนกนั  ท  าให้ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อยไม่
แตกต่างกนั 
 
  สมมติฐานที่ 1.2 นกัท่องเที่ยวที่มีอายแุตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยว
ตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 
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  จากการทดสอบสมมติฐาน  พบว่า  นักท่องเที่ยวที่มีอายุแตกต่างกัน  มีความ
คิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  โดยรวมเฉล่ียไม่แตกต่างกนั  ( ที่ระดบันัยส าคญัทาง
สถิติ 0.05 )   ท  าใหค้วามคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อยไม่แตกต่าง
กนั 
 
  สมมติฐานที่ 1.3 นักท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาแตกต่างกัน มีความคิดเห็นต่อการ
ท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 
 
  จากการทดสอบสมมติฐาน  พบวา่  นกัท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาแตกต่างกนั  มีความ
คิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  โดยรวมเฉล่ียแตกต่างกนั  (ที่ระดบันัยส าคญัทางสถิติ 
0.01) โดยที่นกัท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยูใ่นจงัหวดันนทบุรีมีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาด
น ้ าไทรนอ้ยโดยรวม (ค่าเฉล่ีย 93.95)  มากกว่านักท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาอยูใ่นภาคกลาง (ยกเวน้ จ.
นนทบุรี) และภาคอ่ืนๆ (ค่าเฉล่ีย  91.58 และ 81.51 ตามลล าดบั)  ทั้งน้ีอาจเพราะภูมิล าเนาที่แตกต่าง
กันจะมีวฒันธรรม หรือวิถีการด ารงชีวิตในแต่ละพื้นที่ที่โดดเด่นและแตกต่างกันมาก ท าให้
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ที่มาเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อยมีความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อการ
ท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ยแตกต่างกนั 
  
  สมมติฐานที่ 1.4 นักท่องเที่ยวที่มีระดบัการศึกษาแตกต่างกัน มีความคิดเห็นต่อ
การท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 
 
  จากการทดสอบสมมติฐาน  พบวา่  นกัท่องเที่ยวที่มีระดบัการศึกษาแตกต่างกนั  มี
ความคิดเห็นที่มีต่อตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยรวมเฉล่ียไม่แตกต่างกนั  (ที่ระดบันัยส าคญัทางสถิติที่
ระดบั 0.05)  ทั้งน้ีอาจเพราะการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อยมีการท่องเที่ยวที่หลากหลาย และไม่ได้
จ  ากดับุคคลในการเขา้ชมหรือท่องเที่ยว  อีกทั้งมีหลากหลายกิจกรรมให้นักท่องเที่ยวไดเ้ลือกท าทั้ง
การท าบุญไหวพ้ระ เลือกซ้ืออาหาร ตลอดจนเดินชมสินคา้ต่างๆ ที่น ามาขายบริการแก่นักท่องเที่ยว 
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มาแบบเป็นกลุ่มครอบครัวดังนั้นจึงมีหลากหลายวยั แตกต่างกนัในหลาย
ระดบัการศึกษา ซ่ึงทุกคนมาเที่ยวเพือ่ตอบสนองต่อความตอ้งการของตนเอง ท าใหค้วามคิดเห็นของ
นกัท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ยไม่แตกต่างกนั 
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  สมมติฐานที่ 1.5 นักท่องเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อ
การท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 
 
  จากการทดสอบสมมติฐาน  พบว่า  นักท่องเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสแตกต่างกนั  
มีความคิดเห็นที่มีต่อตลาดน ้ าไทรน้อย   โดยรวมเฉล่ียไม่แตกต่างกนั  (ที่ระดบันัยส าคญัทางสถิติ 
0.05)  ทั้งน้ีอาจเป็นเพราะการท่องเที่ยวสามารถมาได้ทุกสถานภาพ ท าให้ความคิดเห็นของ
นกัท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ยไม่แตกต่างกนัซ่ึงสอดคลอ้งกบัการศึกษาของ พนั
ทิพา  โฉมประดิษฐ์ (2530)  ไดศึ้กษาวิจยัเร่ืองความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อแผนพฒันาส่ิง
อ านวยความสะดวกบริเวณอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่  พบว่า  สถานภาพของบุคคล  ไม่มีผลท าให้
ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อแผนพฒันาส่ิงอ านวยความสะดวกบริเวณอุทยานแห่งชาติเขา
ใหญ่แตกต่างกนั    
 
  สมมติฐานที่ 1.6 นกัท่องเที่ยวที่มีอาชีพแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยว
ตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 
 
  จากการทดสอบสมมติฐาน  พบว่า  นักท่องเที่ยวที่มีอาชีพแตกต่างกัน  มีความ
คิดเห็นที่มีต่อตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยรวมเฉล่ียไม่แตกต่างกนั  (ที่ระดบันัยส าคญัทางสถิติ 0.05)  
ทั้งน้ีอาจเป็นเพราะนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ที่มีอาชีพแตกต่างกนัแต่ก็มีความรู้สึกต่อการท่องเที่ยว
ตลาดน ้ าไทรน้อย ที่เหมือนกนั คือ เป็นการท่องเที่ยวที่ไดส้ัมผสักบัธรรมชาติและไดพ้บเห็นส่ิง
แปลกใหม่ที่สามารถ จะต่อยอดความรู้ดา้นการอนุรักษไ์ดเ้ป็นอยา่งดี จึงเห็นความส าคญัของการ
ท่องเที่ยวไปในทิศทางเดียวกนั ส่ิงเหล่าน้ีอาจส่งผลให้นักท่องเที่ยวที่มีอาชีพแตกต่างกนั ท าให้
ความคิดเห็นของนกัท่องเที่ยวที่มีต่อตลาดน ้ าไทรนอ้ยไม่แตกต่างกนั 
 
  สมมติฐานที่ 1.7 นักท่องเที่ยวที่มีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนแตกต่างกนั มีความคิดเห็น
ต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 
 
  จากการทดสอบสมมติฐาน  พบว่า  นักท่องเที่ยวที่มีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน แตกต่าง
กนั  มีความคิดเห็นที่มีต่อตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยรวมเฉล่ียไม่แตกต่างกนั  (ที่ระดบันัยส าคญัทาง
สถิติ 0.05) ทั้งน้ีอาจเป็นเพราะนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีการจดัสรรค่าใชจ่้ายของการท่องเที่ยวไว้
ต่างหากแลว้  เพราะการท่องเที่ยวในปัจจุบนัถือว่าเป็นส่วนหน่ึงของชีวิตประจ าวนั  จะเห็นว่าการ
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ท่องเที่ยวเป็นเวลาของการพกัผอ่น ผ่อนคลาย คลายความตึงเครียดจากสถานการณ์ต่าง ๆ และเป็น
เวลาของครอบครัว  ท  าให้ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อยไม่
แตกต่างกนั ซ่ึงสอดคลอ้งกบัการศึกษาของปรียาพร พรหมพิทกัษ ์(2527) ไดศ้ึกษาวิจยัเร่ืองความ
คิดเห็นของนักท่องเที่ยวต่อแผนพฒันา ส่ิงอ านวยความสะดวกบริเวณอุทยานแห่งชาติภูกระดึง 
จงัหวดัเลย พบว่า รายได ้ไม่มีผลท าให้ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อแผนพฒันาส่ิงอ านวย
ความสะดวกบริเวณอุทยานแห่งชาติภูกระดึง จงัหวดัเลย  
 
 สมมติฐานที่ 2 นักท่องเที่ยวที่มีปัจจยัดา้นการท่องเที่ยวแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อการ
ท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั สามารถแยกเป็นสมมติฐานยอ่ย ดงัน้ีคือ 
 
  สมมติฐานที่ 2.1 นักท่องเที่ยวที่มีวตัถุประสงค์ของการมาแตกต่างกนั มีความ
คิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 
 
  จากการทดสอบสมมติฐาน  พบว่า  นักท่องเที่ยวที่มีวตัถุประสงคห์ลกัของการมา
แตกต่างกัน  มีความคิดเห็นที่มีต่อตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยรวมเฉล่ียไม่แตกต่างกัน  (ที่ระดับ
นัยส าคัญทางสถิติ 0.05)  ทั้ งน้ีอาจเป็นเพราะนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีวตัถุประสงค์ของการมา
ท่องเที่ยวพกัผอ่น หยอ่นใจ อีกทั้งตลาดน ้ าไทรนอ้ยตั้งอยูใ่นเขตวดัไทรใหญ่  นักท่องเที่ยวนอกจาก
ได้มาท่องเที่ยวพักผ่อนหย่อนใจแล้วยงัได้ท  าบุญไหวพ้ระ และจับจ่าย – ซ้ือของสินค้าทาง
การเกษตรได ้  ท  าใหค้วามคิดเห็นของนกัท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ยไม่แตกต่าง
กนั 
 
  สมมติฐานที่ 2.2 นกัท่องเที่ยวที่มีประสบการณ์ในการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย
แตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 
 
   จากการทดสอบสมมติฐาน  พบวา่  นกัท่องเที่ยวที่มีประสบการณ์ในการท่องเที่ยว
แตกต่างกัน  มีความคิดเห็นที่มีต่อตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยรวมเฉล่ียไม่แตกต่างกัน  (ที่ระดับ
นยัส าคญัทางสถิติ 0.05)  ทั้งน้ีอาจเป็นเพราะนักท่องเที่ยวมีความตอ้งการที่จะมาเที่ยวตลาดน ้ าไทร
นอ้ย  ถึงแมว้า่จะมีประสบการณ์ในการมาท่องเที่ยวมากหรือน้อยก็สามารถมาท่องเที่ยวได ้ อีกทั้ง
ตลาดน ้ าไทรน้อยเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ไม่เฉพาะเจาะจงกลุ่มนักท่องเที่ยว  จึงสามารถมาไดทุ้กวยั 
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และในทุกเทศกาล ท าให้ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อยไม่
แตกต่างกนั 
 
  สมมติฐานที่  2.3 นักท่องเที่ยวที่ประเภทกลุ่มการเดินทางแตกต่างกัน มีความ
คิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 
 
  จากการทดสอบสมมติฐาน  พบว่า  นักท่องเที่ยวที่มีประเภทกลุ่มการเดินทาง
แตกต่างกัน  มีความคิดเห็นที่มีต่อตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยรวมเฉล่ียไม่แตกต่างกัน  (ที่ระดับ
นยัส าคญัทางสถิติ 0.05) ทั้งน้ีอาจเป็นเพราะการเดินทางมาท่องเที่ยวสามารถมาไดทุ้กกลุ่ม  ดงันั้น
กลุ่มการเดินทางส่วนใหญ่จะเป็นครอบครัวครัวจึงมีหลายวยัในการเดินทาง  จ  านวนกลุ่มการ
เดินทางของนกัท่องเที่ยว  ท  าใหค้วามคิดเห็นที่มีตลาดน ้ าไทรนอ้ยไม่แตกต่างกนั 
 
  สมมติฐานที่ 2.4 นกัท่องเที่ยวที่มาโดยพาหนะในการเดินทางแตกต่างกนั มีความ
คิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 
 
  จากการทดสอบสมมติฐาน  พบว่า  นักท่องเที่ยวที่มีพาหนะในการเดินทาง
แตกต่างกัน  มีความคิดเห็นที่มีต่อตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยรวมเฉล่ียไม่แตกต่างกัน  (ที่ระดับ
นัยส าคญัทางสถิติ 0.05)  ทั้งน้ีอาจเพราะการเดินทางของนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ขบัรถยนต์ส่วน
บุคคลและรถจกัรยานยนตใ์นการมาท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  เพื่อความสะดวกและรวดเร็วใน
การเดินทางเขา้ถึงตลาดน ้ า  ท  าให้นักท่องเที่ยวมักจะเลือกพาหนะในการเดินทางที่สะดวกและ
รวดเร็วที่คิดวา่เหมาะสมที่สุด  ท  าใหค้วามคิดเห็นของนกัท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทร
นอ้ยไม่แตกต่างกนั 
 
 สมมติฐานที่ 3 ความรู้เก่ียวกบัการท่องเที่ยวเกษตรมีความสัมพนัธ์กบัความคิดเห็นต่อการ
ท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  
 
  จากการทดสอบสมมติฐาน  พบว่า  ความรู้เก่ียวกับการท่องเที่ยวเกษตรไม่มี
ความสมัพนัธก์บัความคิดเห็นที่มีต่อตลาดน ้ าไทรน้อย (ที่ระดบันัยส าคญัทางสถิติ  0.05) ทั้งน้ีอาจ
เพราะนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีการเขา้ถึงความรู้การท่องเที่ยวเกษตรทางส่ือต่าง ๆ เช่น  ส่ือบุคคล
จากเพือ่น  และส่ือมวลชนจาการบริโภคส่ือโทรทศัน์  ซ่ึงจะเห็นไดว้า่ปัจจุบนัมีส่ือที่ใหค้วามสะดวก
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ในการใหข้อ้มูลข่าวสารไดอ้ยา่งรวดเร็ว  ท  าใหค้วามรู้เก่ียวกบัการท่องเที่ยวเกษตรสามารถไดรั้บมา
จากหลากหลายส่ือในทุกช่องทางการส่ือสาร  และปัจจุบันมีอินเตอร์เน็ตไร้สาย หรืออุปกรณ์
เทคโนโลยีการส่ือสารที่ทุกคนส่วนใหญ่มีติดตัว คือ โทรศัพท์เคล่ือนที่   ที่สามารถเข้าถึง
อินเตอร์เน็ตได้ตลอดเวลา มักมีการอพัเดตข่าวสารอยูเ่สมอ  ดงันั้นความรู้เก่ียวกับการท่องเที่ยว
เกษตรจึงไม่มีความสมัพนัธก์บัความคิดเห็นของนกัท่องเที่ยว 
 
 สมมติฐานที่ 4 นกัท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อการ
ท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั สามารถแยกเป็นสมมติฐานยอ่ย ดงัน้ีคือ 
 
  สมมติฐานที่ 4.1 นักท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารจากส่ือบุคคลแตกต่าง
กนั มีความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 
 
  จากการทดสอบสมมติฐาน  พบว่า  นักท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทาง
การเกษตรจากส่ือบุคคลแตกต่างกนั  มีความคิดเห็นที่มีต่อตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยรวมเฉล่ียแตกต่าง
กนั  (ที่ระดบันัยส าคญัทางสถิติ 0.05)  ทั้งน้ีอาจเพราะนักท่องเที่ยวที่เปิดรับขอ้มูลข่าวสารทาง
การเกษตรจากญาติพี่น้องหรือสมาชิกในครัวเรือน (ค่าเฉล่ีย  92.98)  ที่มีการสนทนาหรือสามารถ
โตต้อบเพือ่สร้างความเขา้ใจซ่ึงมากกวา่การเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากเพื่อน (ค่าเฉล่ีย 
88.54)  และนักท่องเที่ยวที่เปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรจากญาติพี่น้องหรือสมาชิกใน
ครัวเรือน (ค่าเฉล่ีย  92.98)  มากกว่าการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากบุคคลอ่ืนๆ (ผูน้ า
ทอ้งถ่ิน เจา้หนา้ที่ของรัฐ) (ค่าเฉล่ีย  85.86)  ท  าใหค้วามคิดเห็นของนกัท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยว
ตลาดน ้ าไทรนอ้ยแตกต่างกนั 
 
  สมมติฐานที่ 4.2 นกัท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารจากส่ือมวลชนแตกต่าง
กนั มีความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 
 
  จากการทดสอบสมมติฐาน  พบว่า  นักท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารทาง
การเกษตรจากส่ือมวลชนแตกต่างกัน  มีความคิดเห็นที่มีต่อตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยรวมเฉล่ีย
แตกต่างกนั  (ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.05)  ทั้งน้ีอาจเพราะนักท่องเที่ยวที่เปิดรับขอ้มูลข่าวสาร
ทางการเกษตรจากโทรทศัน์ (ค่าเฉล่ีย  91.59)  ดว้ยความสะดวกที่จะเขา้ถึงแหล่งขอ้มูลข่าวสารทาง
การเกษตรเป็นส่ือโทรทศัน์  เน่ืองจากโทรทศัน์เป็นส่ือที่ใกลต้วั  ทุกครอบครัวมีและสามารถรับชม  
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มีทั้งภาพและเสียง  รับชมไดทุ้กวนั  มากกว่าการรับขอ้มูลข่าวสารทางการเกษตรจากอินเตอร์เน็ต  
(ค่าเฉล่ีย  86.75)    ท  าให้ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย
แตกต่างกนั 
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บทที ่5 
  

สรุปผลการวจิยัและข้อเสนอแนะ 
 

สรุปผลการวิจัย 
 
 การวิจยัเร่ือง ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย อ าเภอ
ไทรนอ้ย จงัหวดันนทบุรี  สามารถสรุปผลการวจิยัมีรายละเอียดดงัน้ีคือ 
 
ปัจจัยพืน้ฐานส่วนบุคคล  
 
 นกัท่องเที่ยว ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง (ร้อยละ 52.8)  อายเุฉล่ียเท่ากบั  32.76  ปี  มีภูมิล าเนา
อยูใ่นจงัหวดันนทบุรี  (ร้อยละ  39.5) มีการศึกษาระดบัปริญญาตรีหรือสูงกว่าปริญญาตรี  (ร้อยละ 
47.2)  มีสถานภาพโสด (ร้อยละ 51.0)  มีอาชีพเป็นบริษทัเอกชนหรือธุรกิจส่วนตวั  (ร้อยละ 33.2)  
และมีรายไดท้ี่ไดรั้บต่อเดือนเฉล่ียเท่ากบั  21,638.78 บาท    
 
ปัจจัยด้านการท่องเที่ยว  
 
 นกัท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีวตัถุประสงคห์ลกัของการมาคือ  ท่องเที่ยว พกัผ่อนหยอ่นใจ (ร้อย
ละ 52.6)  มีประสบการณ์ในการมาท่องเที่ยว  คือ  1 – 5 คร้ัง (ร้อยละ 67.6)  มีจ  านวนผูร่้วมเดินทาง  
คือ  1 – 2 คน (ร้อยละ 39.8)  และมีพาหนะในการเดินทาง คือ รถยนตส่์วนบุคคล  (ร้อยละ 68.9) 
 
ความรู้เกี่ยวกับการท่องเที่ยวเกษตรของนักท่องเที่ยว  
 
 นกัท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีความรู้เก่ียวกบัการท่องเที่ยวเกษตร เฉล่ียในระดบัมาก  โดยขอ้ที่มี
ค่าเฉล่ียมากที่สุด (ค่าเฉล่ีย  0.93)  มีจ  านวน 1 ขอ้ คือ ขอ้ที่ 12  “การจดังานเทศกาลผลิตภณัฑ์ทาง
การเกษตรต่างๆ เป็นการท่องเที่ยวเกษตร”  และขอ้ที่มีค่าเฉล่ียนอ้ยที่สุด (ค่าเฉล่ีย  0.59) มีจ  านวน  1 
ขอ้  คือ  ขอ้ที่ 3  “การท่องเที่ยวที่เนน้วฒันธรรมจะไม่ถือเป็นการท่องเที่ยวเกษตร”  
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การเปิดรับข้อมูลข่าวสารทางการเกษตรของนักท่องเที่ยว  
 
 การเปิดรับขอ้มูลข่าวสารของนักท่องเที่ยวที่มีต่อตลาดน ้ าไทรน้อย  พบว่า  นักท่องเที่ยว 
ส่วนใหญ่มีการเปิดรับส่ือบุคคลจากเพือ่นมากที่สุด  (ร้อยละ  52.6)  ส่ือมวลชนจากโทรทศัน์ (ร้อย
ละ  46.2) 
 
ความคดิเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้าไทรน้อย   
 
 ความคิดเห็นของนกัท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  พบว่า  นักท่องเที่ยวมี
ความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  โดยรวมเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก  (ค่าเฉล่ีย 89.57)  
และเม่ือพจิารณาเป็นรายดา้น  พบวา่  นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทร
นอ้ย  ดา้นสภาพสถานที่  โดยเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก  (ค่าเฉล่ีย  19.02)  นกัท่องเที่ยว มีความคิดเห็นที่
มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  ดา้นส่ิงอ านวยความสะดวก  โดยเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง  
(ค่าเฉล่ีย  18.06)  นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  ด้านระบบ
สาธารณูปโภค  โดยเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย  16.36)  นกัท่องเที่ยวมีความคิดเห็นที่มีต่อ
การท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  ด้านบริการอาหารและเคร่ืองด่ืม  โดยเฉล่ียอยู่ในระดับมาก  
(ค่าเฉล่ีย  18.48) นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย  ดา้นของฝาก
และของที่ระลึก  โดยเฉล่ียอยูใ่นระดบัปานกลาง (ค่าเฉล่ีย  17.64) 
 
การทดสอบสมมติฐาน 
 
 ปัจจยัพื้นฐานส่วนบุคคล  ได้แก่  นักท่องเที่ยวที่มีเพศ  อายุ ระดับการศึกษา ภูมิล าเนา 
อาชีพ และรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน  มีความคิดเห็นที่มีต่อตลาดน ้ าไทรน้อย  โดยรวมเฉล่ียไม่แตกต่าง
กนั 
  
 ปัจจยัดา้นการท่องเที่ยว  ไดแ้ก่  วตัถุประสงคห์ลกัของการมา  วตัถุประสงคห์ลกัของการ
มา  ประสบการณ์ในการท่องเที่ยว  ประเภทกลุ่มการเดินทาง  และพาหนะในการเดินทาง มีความ
คิดเห็นที่มีต่อตลาดน ้ าไทรนอ้ย  โดยรวมเฉล่ียไม่แตกต่างกนั 
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 ความรู้เก่ียวกบัการท่องเที่ยวเกษตรของนกัท่องเที่ยวไม่มีความสัมพนัธ์กบัความคิดเห็นที่มี
ต่อตลาดน ้ าไทรนอ้ย  
 
 การเปิดรับขอ้มูลข่าวสาร  ไดแ้ก่  นักท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารจากส่ือบุคคล   
และส่ือมวลชนแตกต่างกนั  มีความคิดเห็นที่มีต่อตลาดน ้ าไทรนอ้ย  โดยรวมเฉล่ียแตกต่างกนั 
 
ตารางที่ 38 สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 
 
สมมติฐาน สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 

แตกต่าง ไม่แตกต่าง 

1.นักท่องเที่ยวที่มีปัจจัยพื้นฐานส่วนบุคคลแตกต่างกัน มีความ
คดิเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้าไทรน้อยแตกต่างกัน 

  

 1.1 นักท่องเที่ยวที่มีเพศแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อการ
ท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 

 / 

 1.2 นักท่องเที่ยวที่มีอายุแตกต่างกัน มีความคิดเห็นต่อการ
ท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 

 / 

 1.3 นักท่องเที่ยวที่มีภูมิล าเนาแตกต่างกัน มีความคิดเห็นต่อ
การท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย  แตกต่างกนั 

/  

 1.4 นักท่องเที่ยวที่มีระดับการศึกษาแตกต่างกัน มีความ
คิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 

 / 

 1.5 นักท่องเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสแตกต่างกัน มีความ
คิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 

 / 

 1.6 นักท่องเที่ยวที่มีอาชีพแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อการ
ท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 

 / 

 1.7 นักท่องเที่ยวที่มีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนแตกต่างกนั มีความ
คิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 

 / 

สมมติฐาน สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 

แตกต่าง ไม่แตกต่าง 

2. นักท่องเที่ยวที่มีปัจจัยด้านการท่องเที่ยวแตกต่างกัน มีความ
คดิเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้าไทรน้อย แตกต่างกัน 
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สมมติฐาน สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 

แตกต่าง ไม่แตกต่าง 
 2.1 นักท่องเที่ยวที่มีวตัถุประสงค์ของการมาแตกต่างกัน มี

ความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 
 / 

 2.2 นักท่องเที่ยวที่มีประสบการณ์ในการท่องเที่ยวตลาดน ้ า
ไทรนอ้ยแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ า
ไทรนอ้ย แตกต่างกนั 

 / 

 2.3 นักท่องเที่ยวที่มีประเภทกลุ่มการเดินทางแตกต่างกัน มี
ความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 

 / 

 2.4 นกัท่องเที่ยวที่มาโดยพาหนะในการเดินทางแตกต่างกนั มี
ความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย แตกต่างกนั 

 / 

สมมติฐาน สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 

มี
ความสัมพนัธ์ 

ไม่มี
ความสัมพนัธ์ 

3. ความรู้เกี่ยวกับการท่องเที่ยวเกษตรมีความสัมพันธ์กับความ
คดิเห็นที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้าไทรน้อย  

 / 

4.  นักท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับข้อมูลข่าวสารแตกต่างกัน มีความ
คดิเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้าไทรน้อย แตกต่างกัน 

  

 4.1 นักท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารจากส่ือบุคคล
แตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย 
แตกต่างกนั 

/  

 4.2 นักท่องเที่ยวที่มีการเปิดรับขอ้มูลข่าวสารจากส่ือมวลชน
แตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย 
แตกต่างกนั 

/  
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ข้อเสนอแนะ 
 
  การวิจยัเร่ือง ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรน้อย อ าเภอ
ไทรนอ้ย จงัหวดันนทบุรี  ผูว้จิยัมีขอ้เสนอแนะดงัน้ี 
 
ข้อเสนอแนะจากงานวิจัย 
 
 1. จากการศึกษาพบวา่  ดา้นความรู้เก่ียวกบัการท่องเที่ยวเกษตร  พบว่า  นักท่องเที่ยวส่วน
ใหญ่มีความรู้อยู่ในระดับมาก  ดังนั้ นควรมีจุดนิทรรศการให้ความรู้เก่ียวกับภาคการเกษตร 
ความส าคญัของการเกษตร ตลอดจนสร้างความประทบัใจในการเขา้ชม  มีเอกสารหรือแผ่นพบั
ประกอบความรู้แจกฟรี  เพื่อส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวน าบุตรหลาน ตลอดจนบุคคลอ่ืนๆ ให้เขา้มา
ศึกษาเพื่อเกิดความรู้ความเข้าใจในภาคการเกษตรมากขึ้ น   ทั้ งยงัสามารถปลูกฝังให้เห็นถึง
ความส าคญัของภาคการเกษตรยิง่ขึ้น 
  
 2. จาการศึกษาพบว่า  ดา้นระบบสาธารณูปโภค  นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นต่อตลาดน ้ า
ไทรนอ้ย  อยูใ่นระดบัปานกลาง  ดงันั้นผูดู้แลจดัการตลาดน ้ าไทรนอ้ย  ควรมีการพฒันาหอ้งน ้ าให้มี
จ  านวนเพยีงพอต่อนกัท่องเที่ยว เน่ืองดว้ยนกัท่องเที่ยวส่วนใหญ่ไม่เขา้ใชบ้ริการห้องน ้ าของวดัไทร
ใหญ่   ควรมีการเพิ่มบริเวณให้ล้างมือแก่นักท่องเที่ยว    และรักษาความสะอาดให้ได้ระดับ
มาตรฐาน  เพือ่ความสะดวกต่อการเขา้ใชบ้ริการของนกัท่องเที่ยว   อีกทั้งควรเพิ่มจุดบริการที่พกัให้
มีจ  านวนเพยีงพอต่อนกัท่องเที่ยว 
 
 3. จาการศึกษาพบวา่  ดา้นส่ิงอ านวยความสะดวก  นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นต่อตลาดน ้ า
ไทรนอ้ย  อยูใ่นระดบัปานกลาง  ดงันั้นผูดู้แลจดัการตลาดน ้ าไทรน้อย  ควรมีผูดู้แลการเขา้ – ออก 
ของรถยนต์ส่วนบุคคลและอ่ืนๆ เพื่อรักษาความปลอดภยัในระดับหน่ึงให้นักท่องเที่ยวมีความ
ไวว้างใจ   และท าสญัลกัษณ์เพิม่จุดประชาสมัพนัธข์องตลาดน ้ าไทรนอ้ยให้เห็นชดัเจน  เพื่ออ านวย
ความสะดวกแก่นกัท่องเที่ยว 
 
ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยคร้ังต่อไป 
 
 1. การวจิยัคร้ังต่อไป ควรมีการศึกษาความตอ้งการของนกัท่องเที่ยวที่มีต่อตลาดน ้ า 
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ไทรนอ้ย  อ าเภอไทรนอ้ย  จงัหวดันนทบุรี 
 
 2. การวจิยัคร้ังต่อไป  ควรมีการศึกษาเก่ียวกบัความคิดเห็นของผูป้ระกอบการร้านคา้ต่างๆ  
ในตลาดน ้ าไทรนอ้ย  เพือ่น าผลการวจิยัมาปรับปรุงและพฒันาตลาดน ้ าไทรน้อยให้มีประสิทธิภาพ
ในการรองรับท่องเที่ยว    
 
 3. การวจิยัคร้ังต่อไปควรมีการศึกษาเก่ียวกบัความตอ้งการของผูป้ระกอบการร้านคา้ต่างๆ  
ในตลาดน ้ าไทรน้อย  เพื่อน าผลการวิจยัมาใชป้รับปรุงและพฒันาศกัยภาพผูป้ระกอบการร้านคา้  
ตลอดจนรวบรวมปัญหาและขอ้เสนอแนะ   เพือ่สร้างความเป็นเอกลกัษณ์ของตลาดให้มีความโดด
เด่นที่มาจากความคิดของผูป้ระกอบการร้านคา้  เป็นการร่วมมือกันระหว่างผูดู้แลตลาดน ้ ากับ
ผูป้ระกอบการร้านคา้ในการสร้างศกัยภาพของตลาดในการรองรับนกัท่องเที่ยวในอนาคต 
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แบบสมัภาษณ์ที่ใชใ้นงานวจิยั 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



151 

 

 
 

แบบสัมภาษณ์ 
 

เร่ือง ความคดิเห็นของนักท่องเที่ยวทีม่ีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้าไทรน้อย อ าเภอไทรน้อย  
 จังหวัดนนทบุรี 
  
 แบบสมัภาษณ์น้ีเป็นส่วนหน่ึงของการศึกษาระดบัมหาบณัฑิต สาขาส่งเสริมการเกษตร  
ไม่มีส่วนเก่ียวขอ้งกบัการเมืองส่วนราชการผูศึ้กษาขอใหผู้ต้อบแบบสอบถามตอบดว้ยความเป็นจริง
และตรงกับความคิดเห็นของผูต้อบ  ทั้งน้ีผูศึ้กษาจะไม่น าขอ้มูลส่วนบุคคลไปเผยแพร่ในทาง
สาธารณะใด ๆ แบบสมัภาษณ์ออกเป็นส่วนต่างๆ 6 ตอนไดแ้ก่ 
 
   ตอนที่ 1 แบบสมัภาษณ์ปัจจยัพื้นฐานส่วนบุคคล 
 
  ตอนที่ 2 แบบสมัภาษณ์ปัจจยัดา้นการท่องเที่ยว 
 
  ตอนที่ 3 แบบสมัภาษณ์ความรู้เก่ียวกบัการท่องเที่ยวเกษตร 
 
  ตอนที่ 4 แบบสมัภาษณ์การเปิดรับขอ้มูลข่าวสาร 
 
  ตอนที่ 5 แบบสมัภาษณ์ความคิดเห็นของนกัท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวตลาดน ้ า
   
  ตอนที่ 6 ปัญหา และขอ้เสนอแนะความคิดเห็นของนกัท่องเที่ยวต่อตลาดน ้ า 
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ตอนที่ 1 แบบสัมภาษณ์ปัจจัยพืน้ฐานส่วนบุคคล  
ค าช้ีแจง: ใส่เคร่ืองหมายลงในช่อง ( ) หรือเติมขอ้ความลงในช่องว่างบนขอ้ที่เห็นว่าเป็นค าตอบ
ที่ถูกตอ้งที่สุด 
 
1. เพศ   

1. (  ) ชาย     
2. (  ) หญิง 

 
2. อาย ุ…………….....ปี……………..เดือน 
 
3. ภูมิล าเนา     
 1. (  ) จงัหวดันนทบุรี    
 2. (  ) ภาคกลาง (ยกเวน้ จงัหวดันนทบุรี)   
 3. (  ) ภาคตะวนัออก (ไดแ้ก่ จนัทบุรี ฉะเชิงเทรา ชลบุรี ตราด ปราจีนบุรี ระยอง สระแกว้) 
 4. (  ) ภาคตะวนัตก (ไดแ้ก่ กาญจนบุรี ตาก ประจวบคีรีขนัธ์ เพชรบุรี ราชบุรี)  

5. (  ) ภาคเหนือ (ไดแ้ก่ เชียงใหม่ เชียงราย แม่ฮ่องสอน พะเยา น่าน แพร่ ล าปาง ล าพนู 
          อุตรดิตถ)์  

6. (  ) ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ    
7. (  ) ภาคใต ้

  
4. ระดบัการศึกษา 
 1. (  ) ต  ่ากวา่ประถมศึกษา  2. (  ) ประถมศึกษา  

3. (  ) มธัยมศึกษาตอนตน้  4. (  ) มธัยมศึกษาตอนปลายหรือ ปวช.  
5. (  ) อนุปริญญาหรือ ปวส.  6. (  ) ปริญญาตรี    
7. (  ) สูงกวา่ปริญญาตรี     8. (  ) อ่ืนๆ (ระบุ).................. 
     

5. สถานภาพสมรส  
 1. (  ) โสด    2. (  ) สมรส/อยูด่ว้ยกนั        
 3. (  ) หมา้ย/หยา่ร้าง/แยกกนัอยู ่
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6. อาชีพปัจจุบนั 

1. (  ) นกัเรียน/นกัศึกษา   2. (  ) รับราชการ 
3. (  ) พนกังานรัฐวสิาหกิจ  4. (  ) บริษทัเอกชน 
5. (  ) ธุรกิจส่วนตวั   6. (  ) เกษตรกร  
7. (  ) คา้ขาย    8. (  ) รับจา้งทัว่ไป    
9. (  ) อ่ืนๆ (ระบุ).................. 
 

7. รายไดท้ี่ไดรั้บต่อเดือน........................บาท (โดยประมาณ) 
 
ตอนที่ 2 แบบสัมภาษณ์ปัจจัยด้านการท่องเที่ยว 
ค าช้ีแจง: ใส่เคร่ืองหมายลงในช่อง ( ) หรือเติมขอ้ความลงในช่องว่างบนขอ้เห็นว่าเป็นค าตอบที่
ถูกตอ้งที่สุด 
 
1. วตัถุประสงคห์ลกัของการมาเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย จงัหวดันนทบุรี (เลือก 1 ขอ้)  

1. (  ) ท่องเที่ยว พกัผอ่นหยอ่นใจ  2. (  ) ท  าบุญ ไหวพ้ระ 
3. (  ) ทศันศึกษา    4. (  ) จบัจ่าย- ซ้ือสินคา้เกษตร 
5. (  ) อ่ืนๆ (ระบุ).................. 

 
2. ประสบการณ์ในการท่องเที่ยวตลาดน ้ าไทรนอ้ย รวมคร้ังน้ี (เลือก 1 ขอ้) 

1. (  ) 0 – 5 คร้ัง    2. (  ) 6 – 10  คร้ัง 
3. (  ) 11 – 15 คร้ัง   4. (  ) มากกวา่  15 คร้ัง 
 

3. จ  านวนผูร่้วมเดินทาง.....................คน (รวมตวัท่าน) 
 

4. พาหนะในการเดินทาง (เลือก 1 ขอ้) 
1. (  ) รถจกัรยานยนต ์   2. (  ) รถยนตส่์วนบุคคล   
3. (  ) รถตู ้    4. (  ) รถโดยสารประจ าทาง   
5. (  ) อ่ืนๆ (ระบุ)..................  
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ตอนที่ 3  แบบสัมภาษณ์ความรู้เกี่ยวกับการท่องเที่ยวเกษตร 
ค าช้ีแจง: ใส่เคร่ืองหมาย (ถูก) ลงในช่องวา่งที่คิดวา่ถูกตอ้งที่สุด 
 

ข้อ ค าถาม ใช่ ไม่ใช่ 
1. การท่องเที่ยวเกษตรเป็นการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ ์   
2. การท่องเที่ยวเกษตรเป็นการเดินทางไปยงัพื้นที่ที่มีกิจกรรมเกษตรเป็นหลัก 

เช่น สวนเกษตร วนเกษตร  สวนสมุนไพร เป็นตน้ 
  

3. การท่องเที่ยวที่เนน้วฒันธรรมจะไม่ถือเป็นการท่องเที่ยวเกษตร   
4. การท่องเที่ยวเกษตรมีส่วนช่วยกระจายรายไดไ้ปสู่เกษตรกรในทอ้งถ่ิน   
5. การท่องเที่ยวเกษตรก่อใหเ้กิดประโยชน์ในการอนุรักษท์รัพยากร 

ธรรมชาติและส่ิงแวดลอ้ม 
  

6. การศึกษาขอ้มูลแหล่งท่องเที่ยวเป็นส่ิงที่นักท่องเที่ยวควรกระท าก่อนการ
เดินทางทุกคร้ัง 

  

7. องคป์ระกอบส าคญัของการท่องเที่ยวที่มีประสิทธิภาพคือ ความปลอดภยั   
8. การแวะและเลือกซ้ือผลผลิตทางการเกษตรตามรายทางถือเป็นการท่องเที่ยว

เกษตร 
  

9. การท่องเที่ยวเกษตรมุ่งสร้างจิตส านึกที่ดีในการอนุรักษท์รัพยากรธรรมชาติ   
10. จุดขายส าคญัดา้นการท่องเที่ยวเกษตรคือผลผลิตทางการเกษตร   
11. การติ-ชมของนกัท่องเที่ยวจะมีส่วนช่วยในการพฒันาการท่องเที่ยวใหดี้ขึ้น   
12. การจดังานเทศกาลผลิตภณัฑท์างการเกษตรต่างๆ เป็นการท่องเที่ยวเกษตร   

 
ตอนที่ 4  แบบสัมภาษณ์การเปิดรับข้อมูลข่าวสาร  
ค าช้ีแจง: ใส่ล าดบัตวัเลขลงในช่อง ________บนขอ้ที่ท่านเห็นวา่เป็นค าตอบ 
 
1. ท่านไดรั้บข่าวสารทางการท่องเที่ยวเกษตรจากส่ือบุคคลแหล่งใดมากที่สุด  
 
 ________เพือ่น     ________ญาติพีน่อ้ง 
 ________ผูน้ าทอ้งถ่ิน    ________เจา้หนา้ที่ของรัฐ 
 ________สมาชิกในครัวเรือน   ________อ่ืนๆ (ระบุ).................. 
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2. ท่านไดรั้บข่าวสารทางการเกษตรจากส่ือมวลชนแหล่งใด มากที่สุด  
 
 ________วทิย ุ    ________โทรทศัน์ 
 ________อินเตอร์เน็ต    ________ส่ือส่ิงพมิพ ์
 ________อ่ืนๆ (ระบุ)..................  
 
 
ตอนที่ 5  แบบสัมภาษณ์ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อตลาดน ้าไทรน้อย อ าเภอไทรน้อย 
จังหวัดนนทบุรี 
 
ค าช้ีแจง: ใส่เคร่ืองหมายลงในช่องระดบัความถ่ีของความคิดเห็นของนกัท่องเที่ยวที่มีต่อตลาดน ้ า
ไทรนอ้ย  

 
ขอ้ 

 

 
ค าถาม 

ระดับของความคดิเห็น 
มาก
ที่สุด 

5 

มาก 
 
4 

ปาน
กลาง 

3 

นอ้ย 
 
2 

นอ้ย
ที่สุด 

1 ก. ด้านสภาพสถานที ่

1. มีความสะดวกในการเดินทางมาท่องเที่ยว      
2. สามารถเดินทางมายงัตลาดน ้ าไทรน้อยได้หลาย

เสน้ทาง 
     

3. มีความปลอดภยั      
4. มีความสวยงาม        
5. มีความสะอาด      

                         ข. ด้านส่ิงอ านวยความสะดวก 

6. สถานที่จอดรถเพยีงพอต่อจ านวนนกัท่องเที่ยว      
7. มีการจดัแบ่งโซนประเภทของที่จอดรถ      
8. สถานที่จอดรถมีความปลอดภยั      

9. มีจุดประชาสมัพนัธแ์หล่งท่องเที่ยวที่เห็นไดช้ดั      
10. มีป้ายบอกทางในการเดินทางมาท่องเที่ยว      
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ขอ้ 

 

 
ค าถาม 

ระดับของความคดิเห็น 
มาก
ที่สุด 

5 

มาก 
 
4 

ปาน
กลาง 

3 

นอ้ย 
 
2 

นอ้ย
ที่สุด 

1 

                          ค. ด้านระบบสาธารณูปโภค 

11. มีบริเวณใหล้า้งมือ      
12. มีบริการจุดพกัแก่นกัท่องเที่ยว      
13. มีจ  านวนหอ้งน ้ าเพยีงพอต่อนกัท่องเที่ยว      
14. หอ้งน ้ ามีความสะอาด      

15. มีจุดทิ้งขยะอยา่งเพยีงพอ      

                          ง. ด้านบริการอาหารและเคร่ืองดื่ม 
16. สถานที่ขายอาหารและเคร่ืองด่ืมมีความเหมาะสม      

17. มีความหลากหลาย      
18. มีรสชาติดี อร่อย      
19. มีความสะอาด ถูกสุขลกัษณะ      

20. ราคาเหมาะสม ไม่เอาเปรียบผูบ้ริโภค      

                      จ. ด้านของฝากและของที่ระลึก 
21. มีความเป็นเอกลกัษณ์      
22. มีความหลากหลาย      

23. มีความสวยงาม      
24. มีคุณภาพดี      
25. ราคาเหมาะสม       
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ตอนที่ 6  แบบสัมภาษณ์ปัญหาและข้อเสนอแนะความคดิเห็นของนักท่องเที่ยวต่อตลาดน ้าไทรน้อย 
อ าเภอไทรน้อย จังหวัดนนทบุรี 
 
(   )  ดา้นสภาพสถานที่ 
 ปัญหา.................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................. 
 ขอ้เสนอแนะ.......................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................ 
(   )  ดา้นส่ิงอ านวยความสะดวก 
 ปัญหา.................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................. 
 ขอ้เสนอแนะ.......................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................ 
(   )  ดา้นระบบสาธารณูปโภค 
 ปัญหา.................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................. 
 ขอ้เสนอแนะ.......................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................ 
(   )  ดา้นบริการอาหารและเคร่ืองด่ืม 
 ปัญหา.................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................. 
 ขอ้เสนอแนะ.......................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................ 
(   )  ดา้นของฝากและของที่ระลึก 
 ปัญหา.................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................. 
 ขอ้เสนอแนะ.......................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................ 

 
ขอขอบคุณทุกท่านทีก่รุณาสละเวลาใหข้อ้มูลการสมัภาษณ์ ^_^ 
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ภาคผนวก  ค 
ผลการทดสอบความเช่ือมัน่ของแบบสมัภาษณ์ 
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ตารางผนวกที่  1  ค่าความเช่ือมัน่ครอนบคัแอลฟาของแบบสมัภาษณ์  จ  าแนกตามความรู้เก่ียวกบั 
                          การท่องเที่ยวเกษตร 
 
 

ความรู้ฯ 
Scale Mean if Item 

Deleted 
Scale Variance if 

Item Deleted 
Corrected Item-

Total Correlation 
Cronbach's Alpha 

if Item Deleted 
ขอ้ท่ี  1 7.57 6.047 .351 .696 

ขอ้ท่ี  2 7.33 6.782 .064 .736 

ขอ้ท่ี  3 7.17 6.695 .170 .717 

ขอ้ท่ี  4 7.30 6.286 .286 .705 

ขอ้ท่ี  5 7.37 6.309 .253 .710 

ขอ้ท่ี  6 7.30 5.872 .479 .677 

ขอ้ท่ี  7 7.33 5.678 .553 .665 

ขอ้ท่ี  8 7.67 5.885 .455 .680 

ขอ้ท่ี  9 7.30 5.597 .616 .656 

ขอ้ท่ี  10 7.33 6.230 .298 .703 

ขอ้ท่ี  11 7.07 6.685 .322 .703 

ขอ้ท่ี  12 7.27 6.133 .376 .692 
 

Reliability Statistics 
N of Cases  =  30   
N of Items  =  12 
Alpha  =  .714 
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ตารางผนวกที่  2  ค่าความเช่ือมัน่ครอนบคัแอลฟาของแบบสมัภาษณ์  จ  าแนกตามความคิดเห็นของ 
                          นกัท่องเที่ยวที่มีต่อตลาดน ้ าไทรนอ้ย  
 

ความคดิเห็นฯ 
Scale Mean if 
Item Deleted 

Scale Variance 
if Item Deleted 

Corrected Item-
Total Correlation 

Cronbach's Alpha 
if Item Deleted 

ขอ้ท่ี  1 88.70 136.838 .220 .922 

ขอ้ท่ี  2 88.80 134.579 .351 .920 

ขอ้ท่ี  3 88.90 135.128 .387 .919 

ขอ้ท่ี  4 89.47 128.740 .579 .916 

ขอ้ท่ี  5 89.30 130.493 .548 .917 

ขอ้ท่ี  6 88.87 138.602 .131 .923 

ขอ้ท่ี  7 89.20 130.855 .511 .918 

ขอ้ท่ี  8 89.40 130.317 .587 .916 

ขอ้ท่ี  9 89.40 126.386 .699 .914 

ขอ้ท่ี  10 89.30 127.803 .601 .916 

ขอ้ท่ี  11 89.73 124.064 .774 .912 

ขอ้ท่ี  12 89.63 126.240 .669 .915 

ขอ้ท่ี  13 89.77 130.185 .408 .921 

ขอ้ท่ี  14 89.50 127.431 .649 .915 

ขอ้ท่ี  15 89.40 129.903 .576 .916 

ขอ้ท่ี  16 88.97 133.689 .612 .917 

ขอ้ท่ี  17 88.93 133.099 .466 .918 

ขอ้ท่ี  18 89.07 134.754 .304 .921 

ขอ้ท่ี  19 89.00 129.655 .746 .914 

ขอ้ท่ี  20 88.87 130.809 .721 .915 

ขอ้ท่ี  21 89.13 130.602 .484 .918 

ขอ้ท่ี  22 89.07 129.789 .606 .916 

ขอ้ท่ี  23 89.17 126.213 .736 .913 

ขอ้ท่ี  24 89.03 128.171 .764 .914 

ขอ้ท่ี  25 89.00 132.828 .487 .918 
 

Reliability Statistics 
N of Cases  =  30   
N of Items  =  12 
Alpha  =  .920 
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ภาคผนวก ง 
ประมวลภาพการเก็บขอ้มูล 
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ภาคผนวกที่ 1 ตวัอยา่งการเก็บขอ้มูลงานวจิยั 
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ประวตัิการศึกษาและการท างาน 
 
ช่ือ – สกลุ     นางสาวรุ่งนภา  พนัธจ์นัทร์ 
วัน เดือน ปี ที่เกิด    18  เมษายน  2533 
สถานที่เกิด     กรุงเทพมหานคร 
ประวัติการศึกษา     วทิยาศาสตรบณัฑิต  สาขาวทิยาศาสตร์เกษตร  
      คณะเกษตร มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร์   
      บางเขน 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 




