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53602330 : สาขาวิชาการประกอบการ 
คาํสาํคญั   : ปัจจยัส่วนประสมการตลาด ขา้วสารนึÉง หา้งคา้ปลีกสมยัใหม่ 
 ปกรณ์วจัน์  โรจนาธิโมกข ์ : การสาํรวจความตอ้งการบริโภคขา้วสารนึÉงในหา้งคา้ปลีกสมยัใหม่ เขต
อาํเภอเมือง จงัหวดันครปฐม. อาจารยที์Éปรึกษาการคน้ควา้อิสระ : อ.ดร.เฉลิมชยั กิตติศกัดิÍนาวนิ. 128 หนา้. 
 
 การศึกษานีÊ มีวตัถุประสงคเ์พืÉอ (ř) ศึกษาเกีÉยวกบัปัจจยัส่วนประสมการตลาดกบัความตอ้งการบริโภค
ขา้วสารนึÉงในหา้งคา้ปลีกสมยัใหม่ เขตอาํเภอเมือง จงัหวดันครปฐม (2) ศึกษาความแตกต่างของปัจจยัส่วนบุคคล
กบัความตอ้งการบริโภคขา้วสารนึÉ งของผูบ้ริโภคในห้างคา้ปลีกสมยัใหม่ เขตอาํเภอเมือง จงัหวดันครปฐม (3) 
ศึกษาความสมัพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนประสมการตลาด และความตอ้งการบริโภคขา้วสารนึÉง (4) ศึกษาปัจจยัทีÉมี
อิทธิพลต่อความตอ้งการบริโภคขา้วสารนึÉงของผูบ้ริโภคในหา้งคา้ปลีกสมยัใหม่ เขตอาํเภอเมือง จงัหวดันครปฐม 
การศึกษานีÊ เป็นการวิจยัเชิงปริมาณและกาํหนดขนาดตวัอยา่งตามวิธีการของยามาเน่ จาํนวน 420 ตวัอย่าง ซึÉ งเป็นผูบ้ริโภคทีÉ
อาศยัอยูใ่นเขตอาํเภอเมือง จงัหวดันครปฐม โดยผูว้ิจยัเก็บรวบรวมขอ้มูลในห้างคา้ปลีกสมยัใหม่ แบ่งออกเป็น 
ห้างเทสโก ้โลตสั ห้างบิËกซี และห้างแม็คโคร สาขานครปฐม โดยใชแ้บบสอบถามทีÉผ่านการตรวจสอบคุณภาพ
แลว้เป็นเครืÉองมือในการเก็บรวบรวมขอ้มูลประกอบดว้ยแบบสอบถามปัจจยัส่วนบุคคลและปัจจยัส่วนประสมทาง
การตลาด การวเิคราะห์ขอ้มูลใชก้ารวเิคราะห์เชิงพรรณนาและการวิเคราะห์เชิงอนุมาน เช่น การทดสอบค่าที การ
วเิคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว การวเิคราะห์สมัประสิทธิÍ สหสมัพนัธ์เพียร์สนั และการวเิคราะห์การถดถอยเชิง
พหุแบบมีขัÊนตอน 
 ผลการศึกษาพบวา่ (1) ปัจจยัส่วนบุคคลแตกต่างกนัมีความตอ้งการบริโภคขา้วสารนึÉงแตกต่างกนัคือ 
ผูบ้ริโภคเพศหญิงมีความตอ้งการบริโภคขา้วสารนึÉงมากกวา่เพศชาย ส่วนผูบ้ริโภคทีÉมีระดบัการศึกษาปริญญาตรี
หรือเทียบเท่า มีความตอ้งการบริโภคขา้วสารนึÉ งมากกวา่ระดบัมธัยมศึกษาหรือเทียบเท่า (2) ความตอ้งการบริโภค
ขา้วสารนึÉงของผูบ้ริโภคมีความสัมพนัธ์เชิงบวกระดบัปานกลางกบัปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นผลิตภณัฑ ์ดา้น
ราคา ดา้นการจดัจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการตลาด (3) ปัจจยัทีÉมีอิทธิพลต่อความตอ้งการบริโภคขา้วสารนึÉงของ
ผูบ้ริโภคคือ ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการจดัจาํหน่าย และดา้นผลิตภณัฑเ์ท่ากบั 20.4% 
 ผูศึ้กษาไดเ้สนอแนวทางในการบริหาร เพืÉอประโยชน์ต่อผูป้ระกอบการและผูบ้ริหาร รวมทัÊงขอ้เสนอแนะใน
การทาํวจิยัครัÊ งต่อไป 
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 PAKORNWAT  ROTJANATIMOKE : THE  SURVEY  OF  CONSUMPTION  DEMAND  
OF  PARBOILED  RICE  IN  RETAIL  DEPARTMENT  STORES, MUEANG  DISTRICT, NAKHON 
PATHOM PROVINCE. INDEPENDENT STUDY ADVISOR : CHALERMCHAI  KITTISAKNAWIN, 
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 This research has aiming to (1) study the factor of Marketing Mix and the 
consumption demand of parboiled rice at retail department store (Modern Trade) of Mueang 
District, Nakhon Pathom Province. (2) Study the difference of personal factors and 
consumption demand of parboiled rice at retail department store of Mueang District, Nakhon 
Pathom Province. (3) Study the relationship of Marketing Mix Factor and consumption 
demand of parboiled rice. (4) Study the factor that have an influence to consumption demand 
of parboiled rice for consumer at retail department store of Mueang District, Nakhon Pathom 
Province. This research is quantitative research by using Yamane Method, 420 samples 
which is consumer that lived in Mueang District, Nakhon Pathom Province. Researcher 
collect sample at retail department store in Nakhon Pathom which is Tesco Lotus, BigC and 
Makro. Sample has been conduct by using the data collection tool to ensuring the validity and 
reliability. Descriptive Analysis and Inferential Statistic Analysis has been used such as T-
Test, one-way ANOVA, Pearson’s correlation coefficient and stepwise multiple regression 
analysis. 
 According from study, researcher has founds the following. (1) Personal Factor is 
different and cause the purchasing decision differentiated therefore Female consumer intend 
to have more possibility to purchase parboiled rice when compare to male consumer, 
Consumer with Bachelor Degree or equivalent intend to have more possibility to purchase 
parboiled rice when compare to Consumer with Secondary School. (2) Consumption demand 
of parboiled rice has a medium positive relationship but for Marketing Mix Factor of product, 
pricing, place and promotion. (3) The factor that have an influence toward the consumption 
demand of parboiled rice is Marketing Mix Factor of place and product equal to 20.4% 
 
 Researcher has management recommendation which will benefit to entrepreneurs 
or management and the comment for further research. 
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