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กกกกกกกกการวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค เพื่อหาส่ือที่เหมาะสมกับกลุมผูบริโภคในปจจุบัน และ
วิธีการออกแบบที่สามารถสรางความเชื่อม่ัน ความนาเชือ่ถือ จนทําใหเกิดการตัดสินใจซ้ือในธุรกิจ
อาหารสงถงึบานที่ไมมหีนารานได 
กกกกกกกกวิธีการวิจัยใชการเก็บขอมูลดวยการทําแบบสอบถามกับกลุมผูบริโภคที่อยูในวัย
ทํางานและอยูในยานธุรกิจจํานวน 400 คน สัมภาษณเจาของธุรกิจอาหารสงถึงบานที่ไมมีหนา
รานที่มีอยูในปจจุบัน เพื่อหาขอมูลเบ้ืองตนในเร่ืองการหาส่ือ และสวนประกอบที่ควรมีในสื่อที่
เหมาะสม และเขาถงึกลุมผูบริโภคในปจจุบัน 
กกกกกกกกการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถาม การสัมภาษณและขอมูลหลักการออกแบบ
นํามาออกแบบส่ือที่ได โดยผานการประเมินจากผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบ 4 ทาน และกลุม
ผูบริโภค 100 คน เพื่อวัดผลในเร่ืององคประกอบการออกแบบ การสรางความเช่ือมัน่ ความเช่ือถือ
ของส่ือ 
กกกกกกกกผลงานวิจัยสามารถสรุปออกมาเปนผลงานออกแบบ และหลักการออกแบบไดดังนี้ 
รูปแบบสื่อที่เหมาะสมคือ ใบปลิว ขนาดที่เหมาะสมคือ A4 แนวนอน เสนสี รูปภาพ ขนาด 
ตัวหนังสือ และการจัดวางทีเ่หมาะสม ทาํใหเกิดความนาสนใจและใหความเชื่อมัน่ ความนาเชื่อถอื
ในการตัดสินใจซื้อของกลุมผูบริโภคได และเปนแนวทางใหแกเจาของธุรกิจที่เกี่ยวของหรือบุคคลที่
สนใจไดตอไป 
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The purpose of this research is to find an appropriate medium for consumers 
today and how design can help build confidence and credibility for consumers to make 
decisions to order delivery food from restaurants without a storefront. 

Methods used in this research includes collecting survey data from 400 
consumers whowork and live in the city and interviewing business owners of home-delivered 
meals to find basic information about their preferable types of media. And components to be 
included in the appropriate media. And reach today's consumer. 

The analysis of data collected from the questionnaires, interviews and 
information design principles to the design. The assessment of design professionals and the 4 
solid line utility to measure the 100 people in the design.To build confidence. Trust the media. 

Results can be summarized into the design. And design principles are as 
follows. Media format is the right size is A4 landscape flyer color images and text to the right 
place. The interest and confidence. Trust in the purchase decision of consumers. And as a 
guide for business owners and individuals interested in the future. 
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