
118 

 

���ก��������� 
 

���
�������������
���
�� 
 
 
ก���� ���	
����

�. 2545. ก����� SPSS for Widows ��ก����#����
$%���&�.  

ก������������ : ����	��������� ���ก�!�����	������. 
 

"�#���� �$�%&�, ����(�� $��	. 2545. ()*�ก���+&����,-�. ก������������. 
 
)��	!( 
*���
��%. 2551. ,���ก��.�/*�0��1���23��45�6��
��� Creative Dance Studio.  

�	����	��,� ���ก$-#�.	�/.�$#�������!0	#, ����	������,���.�$#��. 
 
,�	$�� �1�
���. 2546. ,���ก��.�/*�0�,��#�@��
��#*���A�. �	����	��,� ���ก$-#�/�	

� 

.	�/.�$#�������!0	#, ����	������,���.�$#��.  
 
�����3� ���$.�(. 2544. ����#4B�C4C/���ก��.�/*�0��1���D�3��45�6��
���4��.A�3&��$ 

��E�F����
6�4��#�3C��. �	����	��,� ���ก$-#�/�	

�.	�/.�$#�������!0	#, 
�� ���ก�!�����	������.   

 
�	3!� ��$4	#��5��. 2541. ก�����
��ก��*��/ : ก����#����
$ ก��H�F$���ก��*�/
���..  

�	������6��(7 6. ก������������ : $*���ก�	�������	������,���.�$#��. 
 
�8�(���! /�8ก%�9�. 
��ก����)ID@ก��
�J�
�� : ���.A����ก��
�J�
��%�0�(�0�K��.   
 ������( : ����	�������	������$��:���,����,	��
. 
 
����	ก� #;�$%�. 2544. ก��.�/ก���H��
�6. ก������������ : ��	3�� �%<ก=�/%����<� �*�ก�). 
 
 
 



119 

 

�	��� )���,*���ก-�. 2546. ก�����
��. ก������������ : ��	3�� �,	��)��1 �%<))-��
�7� �*�ก�). 
 
$ก�,� >-����)(. 2547. FH�ก�.3��4�. ก������������ : �����@������	
	7�. 
 
$��	) �����. 2549. .���F������FH�ก�.. ก������������ : ��5��	���ก���	���. 
 
$���#�� �������	
. 2548. ,���ก��.�/*�0�3&��$���*ก���3��4�ก���
/�#(�J�(�E�� 

 #�����. �	����	��,� ���ก$-#�/�	

�.	�/8.�$#�������!0	#,
 ����	������,���.�$#��.  
 
�$�( ��3��!0�. 2548. 
�J�4����
��(��F$. ก������������ : $���
ก���	���. 
 
.	�	���! �$�(��#��. 2537. ก�����
��
��,LI1� ���ก��
6�#
���ก��*��/.  
 ก������������ : $*���ก�	�����5��.Dก3�. 
 
.	�	���! �$�(��#�� ��8�!8. 2541. ก�����
��ก��*��/�H��
�6. ก������������ :  

��	3�� ,(�81E�����8F=��<ก=� �*�ก�). 
 
%)���� ��#����ก��. ก��H�F$ก��*��/. �	������6��(7 2. ก������������ : ����	��� 
 ����	������,���.�$#��. 
 
%���� ��
/�8�$�	G. 2531. ���$ก�� ���4MN
������$ก��. ก������������ : ����ก��#*���  
 ��8�%ก$������	
�ก�� �!8���.�$#�� �� ���ก�!�����	������. 
 
Philip Kotler. 2001. Marketing Management. NJ : Prentice Hall International., Inc. 
 
 
 
 



120 

 


��-�I1$ 
 
 
�	##	�( /�8$���$�#��,9-;%*����ก��9�	# Producer ��	3�� ��� ��; �	6� �*�ก�),$��>�3!�,  

27 �ก���� 2552 
 
���!( ��
F
���
,/�8,�� President ��	3�� �%��
�7� $#-)	�% �*�ก�),$��>�3!�,3 ก��>����,� 2552  
 
%����� 
-$ก��,9-;%*����ก��]^��$�;��$������8ก*�ก��ก��9�	#$����� �(�%<��%<� F�1_ Creative  

and Production Director  ��	3�� �( �%<� �%<� F�1_ �*�ก�),$��>�3!�,22 �ก���� 2552 
 
%>	.�ก)	c $��),9-;%*����ก�� �%.	�/_#�)-,$��>�3!�,21 �ก���� 2552 

:;%�-���ก��	�)� F�)� ��<� 
 

�J���#�Sก�����ก
$ 
 
http://www.gmmlive.com/gmmlive_story/index.php 
http://www.gotomanager.com/news/details.aspx?id=23093 
http://www.gotomanager.com/resources/default.aspx?id=7558 
http://www.hubhohin.com/ 
http://www.nangdee.com/name/?person_id=83 
http://www.ovation-event.com/ 
http://www.showded.com/myprofile/mainblog.php?user=JACKULA&jnId=2716 
your photo? 
http://www.oldphotosarchive.com/application.php?=peeke_peeke@hotmail.com 
 

 


