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บทคัดยอ 

 งานวิจัยเฉพาะเรื่องฉบับนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาถึงโครงสรางตลาด (Market 

Structure) และพฤติกรรมการแขงขัน (Market Conduct) ของหนวยผลิตหรือผูจําหนายปลาทูนา

แชแข็งในตลาดนําเขาปลาทูนาแชแข็งของประเทศไทย ทั้งพฤติกรรมการแขงขันทางดานราคา 

และไมใชราคา รวมทั้งการศึกษาถึงสภาพทั่วไปของตลาดปลาทูนาแชแข็งของประเทศไทย และ

ของโลก โดยใชกรอบแนวคิดเศรษฐศาสตรอุตสาหกรรมดั้งเดิม (Traditional SCP Approach) ซึ่ง

เปนการวิเคราะหโครงสราง-พฤติกรรม-ผลการดําเนินงานของตลาด เพื่อศึกษาวาตลาดนําเขา

ปลาทูนาแชแข็งของไทยมีโครงสรางตลาดเปนตลาดประเภทใด ซึ่งการทราบถึงโครงสรางตลาดจะ

ทําใหเราสามารถคาดคะเนถึงพฤติกรรมการแขงขันของผูผลิตในอุตสาหกรรมนั้นได 

วิธีการศึกษาใชการศึกษาแบบพรรณนาความ (Descriptive Method) โดยใชทั้ง

ขอมูลปฐมภูมิ และทุติยภูมิ ประกอบกัน ประกอบกับการเขาสัมภาษณผูประกอบการโรงงานผลิต

ปลาทูนากระปองโดยเปนการสัมภาษณในเชิงลึก (In-depth Interview) เพื่อใหไดมาซึ่งขอมูลที่มี

ความสําคัญและเกี่ยวของกับงานวิจัยเฉพาะเรื่องฉบับนี้มากที่สุด ในการศึกษาโครงสรางตลาดจะ

มีการพิจารณาถึงจํานวนผูประกอบการ สวนแบงตลาดของผูผลิตแตละราย ลักษณะของสินคาที่

ซื้อขายกันในตลาด อุปสรรคในการเขาสูตลาด และการกระจุกตัวในอุตสาหกรรม โดยใชดัชนีใน

การวัดการกระจุกตัว คือ Concentration Ratio (CRn) เปนเครื่องมือหลักในการวัดการกระจุกตัว

ของอุตสาหกรรมสําหรับงานวิจัยเฉพาะเรื่องชิ้นนี้ 

จากการศึกษา พบวา 1) ตลาดนําเขาปลาทูนาแชแข็งของประเทศไทยมีโครงสราง

ตลาดใกลเคียงกับตลาดผูขายนอยราย (Oligopoly) ในลักษณะที่เปน Homogeneous Oligopoly 

เนื่องจากมีผูประกอบการรายใหญจํานวน 3 ราย ซึ่งแตละรายมีสัดสวนยอดขายสูงเมื่อเทียบกับ

ทั้งตลาด มีความขึ้นอยูตอกัน และมีอิทธิพลในการกําหนดราคาคอนขางมาก ซึ่งรวมกันแลวครอง

สวนแบงตลาดกวารอยละ 90 ของตลาด เมื่อพิจารณาอัตราสวนการกระจุกตัว พบวา เปนธุรกิจที่

มีการกระจุกตัวสูง และมีแนวโนมการผูกขาดของผูประกอบการรายใหญในอนาคต สําหรับสินคา

ของผูประกอบการแตละรายมีลักษณะที่เหมือนกันและมีความสามารถในการทดแทนกันไดเปน
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อยางดี ในแงของคุณสมบัติและประสิทธิภาพการใชงาน สวนดานอุปสรรคในการเขาสูตลาด 

พบวามีอุปสรรคคอนขางมาก ซึ่งเกิดจากการใชเงินลงทุนสูง และตองมีความรอบรูในความ

ตองการของตลาดตลอดจนตองมีความสัมพันธกับทั้งเจาของเรือประมงจับปลาทูนาและ

โรงงานผลิตปลาทูนากระปองเปนอยางด ี 

  2) สําหรับพฤติกรรมการแขงขันทางดานราคา จากการศึกษาพบวาหนวยผลิตแตละ

รายมีการแขงขันดานราคากันอยูบางดังจะเห็นไดจากราคาจําหนายจริงของผูจําหนายปลาทูนา

แชแข็งรายเล็กที่ตํ่ากวาราคาตลาดที่ถูกกําหนดโดยผูจําหนายปลาทูนาแชแข็งรายใหญในตลาด

ประมาณ 20-50 เหรียญดอลลารสหรัฐฯตอตัน แสดงถึงการลดราคาของผูผลิตโดยเฉพาะผูผลิตที่

เปนรายเล็กเพื่อรักษาสวนแบงตลาดของตน โดยในการกําหนดราคาหรือเปลี่ยนแปลงราคามักจะ

มีการกําหนดราคาตามผูนําตลาดที่เปนผูผลิตรายใหญซึ่งครองสวนแบงตลาดสูงสุด (Price 

Leadership by the Dominant Firm) ซึ่งการกําหนดราคาของผูจําหนายปลาทูนาแชแข็งรายใหญ

ในตลาดจะมีการเปลี่ยนแปลงขึ้น/ลงไดตลอดเวลาตามภาวะความตองการวัตถุดิบในตลาด และ

ราคาน้ํามันดิบในตลาดโลก เพราะน้ํามันถือเปนตนทุนหลักในการจับปลาทูนาของชาวประมง  

3) สําหรับพฤติกรรมการแขงขันที่ไมใชราคานั้น จากการศึกษาพบวาหนวยผลิตใน

ตลาดนําเขาปลาทูนาแชแข็งในประเทศไทยมีการใชกลยุทธการแขงขันที่ไมใชราคาในหลายๆ 

รูปแบบเพื่อสรางความไดเปรียบในการแขงขันในตลาด เชน การใชนโยบายการผลิตในปริมาณ

มาก เพื่อใหเกิด Economies of Scale อันจะนํามาซึ่งการลดลงของตนทุนเฉลี่ยตอหนวยใหแก

หนวยผลิตไดในระยะยาว, การให License ในการเขาไปจับปลาทูนาในนานน้ําตางๆ, การมี

นโยบายดานผลิตภัณฑใหแกสินคาของตนเอง เชน มีการรับประกันคุณภาพสินคา, การมีนโยบาย

ในการสงมอบสินคาที่ตรงตามสัญญาการซื้อขาย และพฤตกิรรมเกี่ยวกับการรวมตัวกัน เปนตน 


