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ผู้จกัารแผนกวศิวกรรม บมจ.ซิโน-ไทย เอ็นจิเนียร่ิง แอนด์คอนสตรักชัน่  
 
ผู้จดัการฝ่านประเมินราคา บมจ.ซิโน-ไทย เอ็นจิเนียร่ิง แอนด์คอนสตรักชัน่  
 
รองผู้อ านวยการสถาบนัเหล็ก และเหล็กกล้าแหง่ประเทศไทย  

 


