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บทที่ 3 

 
อุตสาหกรรมเหล็กในประเทศไทย และทฤษฎีที่เก่ียวข้อง  

 
ในการศึกษาชอ่งทางการตลาดเหล็กเส้นข้ออ้อย One-Bar นี ้ผู้ศึกษาจะได้

ท าการค้นคว้าข้อมลูทีเ่ก่ียวข้องกบั อตุสาหกรรมเหล็กเส้น เพ่ือประกอบการศึกษา โดย
ท าการศึกษาเก่ียวกบัโครงสร้างอตุสาหกรรมเหล็กเส้นในประเทศไทย สภานการณ์เหล็กเส้นและ
ผลิตภณัฑ์ในปัจจบุนั ดงันี ้

3.1 โครงสร้างอุตสาหกรรมเหล็กของประเทศไทย  

จากข้อมลูของศนูย์บริการวชิาการเศรษฐศาสตร์ (2543)  เก่ียวกบัโครงสร้างการผลิต
เหล็กในประเทศ พบวา่ อตุสาหกรรมเหล็ก เหล็กกล้า และผลิตภณัฑ์เหล็ก สามารถแบง่ได้เป็นสาม
ขัน้ตอนคือ ขัน้ต้น ขัน้กลาง และขัน้ปลาย (ภาพที ่3.1) โดยทีอ่ตุสาหกรรมเหล็กขัน้ต้นน าเอา
วตัถดุิบคือ สินแร่เหล็ก มาถลุงเป็นวตัถดุิบพืน้ฐานเพ่ือส่งต่อให้อตุสาหกรรมขัน้กลางน าไปแปรรูป
อีกทอดหนึง่เป็นผลิตภณัฑ์ขัน้กลาง ซึง่อตุสาหกรรมขัน้ปลายจะน าไปแปรรูปเป็นผลิตภณัฑ์ส าเร็จ 
ได้แก ่เหล็กเส้น เหล็กลวด เหล็กแผ่น  เหล็กเส้นซึง่ถือวา่เป็นอตุสาหกรรมขัน้ปลายนัน้ ในขัน้นี ้
วตัถดุิบขัน้กลางคือ เหล็กแทง่เล็ก เหล็กแทง่ใหญ่ และเหล็กแทง่แบนจะถกูน ามาผ่านกระบวนการ
รีดร้อน รีดเยน็ รีดซ า้ หล่อ หรือตีขึน้รูป ให้เป็นผลิตภณัฑ์เหล็กขัน้ปลาย ทัง้นีเ้หล็กแทง่เล็กเป็น
วตัถดุิบในการรีดและรีดซ า้เป็นผลิตภณัฑ์เหล็กรูปทรงยาว (long product) ได้แก ่เหล็กเส้น เหล็ก
ลวด ลวดเหล็กแรงดึงสูง และ เหล็กโครงสร้างรูปพรรณรีดร้อน ส่วนเหล็กแทง่ใหญ่นัน้จะถกูรีดเป็น
ผลิตเหล็กโครงสร้างรูปพรรณรีดร้อนขนาดใหญ่ ในขณะทีเ่หล็กแทง่แบนจะถกูรีดเป็นผลิตภณัฑ์
เหล็กทรงแบน (flat product) ได้แก ่เหล็กแผ่นรีดร้อนและเหล็กแผ่นรีดเยน็ ต่าง ๆ หรือน าไปชบุ
ดีบกุหรือสังกะสีเป็นเหล็กแผ่นชบุดีบกุและเหล็กแผ่นชบุสังกะสี เป็นต้น ส่วนผลิตภณัฑ์เหล็กหล่อ
นัน้ จะผลิตด้วยการหล่อเศษเหล็กขึน้รูปเป็นวสัดเุหล็กรูปทรงต่าง ๆ เพ่ือการใช้งานเฉพาะอยา่ง
ต่อไป ผลิตภณัฑ์ขัน้ปลายเหล่านีจ้ะเป็นวตัถดุิบให้แกอ่ตุสาหกรรมต่อเน่ืองอ่ืน ๆ เชน่ กอ่สร้าง ยาน
ยนต์ เคร่ืองใช้ไฟฟ้า เฟอร์นิเจอร์ บรรจภุณัฑ์โลหะ เป็นต้น  อตุสาหกรรมเหล็กในประเทศไทยส่วน
ใหญ่เป็นอตุสาหกรรมขัน้ปลายทีผ่ลิตทัง้เหล็กเส้น เหล็กลวด และเหล็กแผ่นชนิดต่าง ๆ เพ่ือสนอง
ความต้องการของอตุสาหกรรมต่อเน่ืองภายในประเทศ 
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ภาพที่ 3.1 

โครงสร้างอุตสาหกรรมเหล็ก  

 

 

 
ทีม่า: ศนูย์บริการวชิาการเศรษฐศาสตร์, 2543 
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ส าหรับสถานการณ์เหล็กเส้นนัน้ จากการศึกษาของ ธีรวธุ ตนันกิุจ (2547) เก่ียวกบั
การเปลี่ยนแปลงโครงสร้างอตุสาหกรรมเหล็กหลังวกิฤต พบวา่ ปริมาณความต้องการผลิตภณัฑ์
เหล็กทีข่ยายตวัเพ่ิมขึน้อยา่งมากทัง้ในตลาดโลกและตลาดในประเทศส่งผลใหเกิดภาวะขาดแคลน

วตัถดุิบ โดยผูผลิตเหล็กทีมี่เตาหลอมประสบปัญหาการขาดแคลนเศษเหล็กในประเทศและมีแนว
โนมจะขาดแคลนเพ่ิมขึน้ในอนาคตเน่ืองจากเศษเหล็กหมนุเวยีนมีไมเ่พียงพอต่อความต้องการ 

ส่งผลให้ราคาเศษเหล็กปรับตวัสูงขึน้อยา่งต่ อเน่ือง ขณะทีผู่้ ผลิตเหล็กทีไ่ม่ มีเตาหลอมประสบ
ปัญหาราคาน าเข้าผลิตภณัฑกึง่ส าเร็จรูป ได แก เหล็กแทง่เล็ก ( Billet) เหล็กแท งแบน  ( Slab) 

ปรับตวัสูงขึน้ และในปัจจบุนั คาดว่าระดบัราคาวตัถดุิบและผลิตภณัฑ์เหล็กจะปรับตวัเพ่ิมสูงขึน้
ตามภาวะความตองการทัง้ในประเทศและ  ต่างประเทศทีเ่พ่ิมขึน้อย่างต่อเน่ืองซึง่อาจส่ งผล กระ

ทบต่อการขยายตวัของอตุสาหกรรมเหล็ก    อย่างไรก็ตาม ความต้องการผลิตภณัฑ์ เหล็กทัง้ใน
ประเทศ และต่างประเทศจะเป็นแรงผลักดนัท าให้ปริมาณการบริโภคและปริมาณการผลิตเพ่ิม

สูงขึน้ได้ ขณะทีป่ริมาณการน าเข้าผลิตภณัฑ์เหล็กจะไม่เพ่ิมขึน้มากนกัหรือทรงตวัอยู ในระดบัที่
ประมาณ 10 ล้านตนั เน่ืองจากราคาผลิตภณัฑ์ เหล็กในตลาดโลกทีมี่แนวโน้มปรับตวัสูงขึน้ 
ประกอบกบัปัญหาการทุม่ตลาดได้ลดความรุนแรงลงอนัเป็นผลมาจากความต้องการผลิตภณัฑ์ 

เหล็กในตลาดโลกทีเ่พ่ิมสูงขึน้ ด้ านปริมาณ   การส่งออกมีโอกาสปรับตวัเพ่ิมสูงขึน้เน่ืองจาก
ปริมาณความต้องการผลิตภณัฑ์เหล็กในตลาดโลกจะยงัคงเพ่ิมสูงขึน้ซึง่จะเป็นชอ่งทางให้ ผู้

ประกอบการ ในประเทศสามารถขยายตลาดส่งออกได้ 

3.2  อุตสาหกรรมเหล็กเส้นในประเทศไทยปัจจุบนัและภาพรวมผลิตภัณฑ์
เหล็ก One-Bar 

การศึกษาชอ่งทางการตลาดส าหรับผลิตภณัฑ์เหล็กเส้น One-Bar ครัง้ นีอ้ยูภ่ายใต้
การด าเนินงานของบริษัท บ ีอาร์ พี สตีล จ ากดั โดยอตุสาหกรรมเหล็กเส้นโดยทัว่ไปนัน้จะมีความ
ต้องการใช้ หรือทีเ่รียกวา่ อปุสงค์เหล็กเส้นนัน้สูงเน่ืองจากมีผู้บริโภคแขนงต่างๆน าไปใช้ในการ
ด าเนินธุรกิจตามการเจริญติบโตของประเทศอยา่งต่อเน่ือง โดยอปุสงค์เหล็กนัน้มีหลายรูปแบบ อปุ
สงค์ต่อเหล็กแผ่นเป็นอปุสงค์ทีส่ืบเน่ืองมาจากอปุสงค์ต่อรถยนต์  อปุสงค์ต่อแรงงานทอผ้าสืบ
เน่ืองมาจากอปุสงค์ต่อผ้าผืน หรือในทีนี่ ้อปุสงค์ต่อเน่ืองของเหล็กเส้นข้ออ้อย One-Bar เป็นอปุ
สงค์ต่อเน่ืองมาจากการสร้างตึก เป็นต้น เม่ืออปุสงค์ต่อสินค้าขัน้สุดท้ายเพ่ิมขึน้  อปุสงค์ต่อปัจจยั
การผลิตทีใ่ช้ในการผลิตสินค้าขัน้สุดท้ายนัน้ๆ ก็ยอ่มจะเพ่ิมขึน้ตามไปด้วย หากสิ่งอ่ืนๆ คงที่ 
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ภาพรวมอุตสาหกรรมเหล็กเส้นในประเทศไทยปัจจุบนั 

จากความต้องการเหล็กส าหรับอตุสาหกรรมกอ่สร้างเม่ือ 50 กวา่ปีทีแ่ล้ว มี
ผู้ประกอบการน าเข้าเคร่ืองจกัรรีดเหล็กเส้นขนาดเล็กโดยใช้วตัถดุิบเป็นเหล็กแถบหนาหรือเหล็ก
เรือตดั ผลิตภณัฑ์ทีไ่ด้เป็นเหล็กเส้นคณุภาพธรรมดาทีไ่มส่ามารถใช้งานในโครงสร้างใหญ่ได้ จงึ
เรียกกนัวา่ เหล็กรีดซ า้ โรงงานขนาดเล็กเหล่านีบ้างส่วนได้เติบโตและพัฒนาโดยการใช้ Billet เป็น
วตัถดุิบในการรีดออกมาเป็นเหล็กทรงยาวทีเ่รียกวา่เหล็กเส้นข้ออ้อย ( Deformed bars ) และ
เหล็กเส้นกลม (Round bars) หรือเหล็กเส้นทีใ่ช้ในงานกอ่สร้าง ( Reinforcing bars หรือ  Rebars) 
(ภาพที ่3.2) 

ส าหรับปริมาณการบริโภคเหล็กเส้นในประเทศไทยในชว่งเวลา 4 ปี ย้อนหลังตัง้แต่ปี 
2547-2550 มีดงันี ้ปี 2547 ประมาณ 3.1 ล้านตนั  ปี 2548 ประมาณ 3.4 ล้านตนั  ปี 2549 
ประมาณ 2.9 ล้านตนั  ปี 2550 ประมาณ 2.7 ล้านตนั  โดยปัจจบุนัประเทศไทยมีกิจการ ผลิต
เหล็กเส้นรายใหญ่เป็นผู้ประกอบการทีมี่เทคโนโลยเีตาหลอมและผู้ประกอบการอตุสาหกรรมเหล็ก
ทีมี่แต่โรงรีดซึง่ด าเนินการผลิตอยูใ่นปัจจบุนั ดงันี ้

ภาพที่ 3.2 

กระบวนการผลิตเหล็กเส้น เหล็กทรงยาว  

 

ทีม่า : สถาบนัเหล็กและเหล็กกล้า
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ตารางที่ 3.1 

รายช่ือผู้ประกอบการผลิตเหล็กเส้นรายใหญ่ที่มีเตาหลอม  
 

ล าดบัที ่ รายช่ือบริษัท  ก าลังการผลิต  (ตนัต่อปี) 

1 

 

บมจ. ทาทา สตีล (ประเทศไทย)  [ บจก. เหล็กสยาม 
(2001), บจก.เหล็กกอ่สร้างสยาม   
บมจ.เอ็น.ท.ีเอส.สตีลกรุ๊ปส์  ] 

500,000  

2 บมจ.กรุงเทพผลิตเหล็ก 550,000 
(เฉพาะเหล็กเส้น) 

3 บมจ.โรงงานเหล็กกรุงเทพฯ 200,000 

4 บมจ.ทิโก้ สตีล (ประเทศไทย) 60,000 

5 บจก.น าเฮงสตีล 275,000  

6 บจก.ไทยสตีลบาร์ส 120,000 

7 บจก.สยามสตีลซินดิเกต 110,000 

8 บจก.เกษมศกัดิ์เทรดดิง้ 54,000 

9 บจก. ย ูเอ็ม ซี เม็ททอล 200,000 

10 บจก. บ ีเอ็น เอส สตีลกรุ๊ป 445,000 

 

ทีม่า : สถาบนัเหล็กและเหล็กกล้า
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ตารางที่ 3.2 

รายช่ือผู้ประกอบการผลิตเหล็กเส้นรายใหญ่ที่มี เฉพาะโรงรีด 

ล าดบัที ่ รายช่ือบริษัท  ก าลังการผลิต  (ล้านตนั) 

1 บมจ. บางสะพานบาร์มิล 720,000 

2 บจก.โนวา สตีล 288,000 

3 บจก.เหล็กสหมิตร 219,000 

4 บมจ.มิลล์คอนสตีลอินดสัทรีส์ 500,000 

5 บจก. บ ีอาร์ พี สตีล 300,000 

6 บมจ.ไทยสตีลโปรไฟล์ 320,000 

7 บจก.ราชสีมา ผลิตเหล็ก 160,000 

8 บจก.สยามสตีลบาร์ 120,000 

9 บจก.สยามสตีลโพรดกัส์ 36,000,000 

10 บจก. กลุ่มเหล็กสหวริิยา 4,000,000 

ทีม่า : สถาบนัเหล็กและเหล็กกล้า 

แนวโน้มการขยายตัวของอุตสาหกรรมเหล็กเส้น  

อตุสาหกรรมกอ่สร้างเป็นกลุ่มอตุสาหกรรมต่อเน่ืองทีใ่หญ่และบริโภคเหล็กมากทีสุ่ด 
คิดเป็นสัดส่วนประมาณร้อยละ 60 ของประมาณการใช้เหล็กทัง้หมดของประเทศ แม้วา่ในชว่ง 2-3 
ปีทีผ่่านมาภาวะอตุสาหกรรมกอ่สร้างโดยเฉพาะกลุ่มทีเ่ก่ียวข้องกบัการลงทนุของภาคเอกชนและ
ธุรกิจอสังหาริมทรัพย์จะมีแนวโน้มคงที ่ซึง่ส่งผลต่อระดบัความต้องการใช้เหล็กทีช่ะลอตวัตามไป
ด้วย แต่หากสภาพเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศ อยูใ่นสภาวะทีด่ี ความเช่ือมัน่ของประชาชน
ทัว่ไป และนกัลงทนุดีขึน้ ประกอบกบัความพยายามของรัฐบาลในการพัฒนาระบบสาธารณูปโภค
ต่าง ๆ ทัง้ด้านระบบสื่อมวลชน การพัฒนาแหล่งน า้เพ่ือการเกษตร ฯลฯ คาดวา่การฟืน้ตวัของ
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อตุสาหกรรมต่อสร้างจะมีความเป็นไปได้สูง และเป็นอตุสาหกรรมทีท่ าให้การขยายตวัของ
อตุสาหกรรมเหล็กเพ่ิมขึน้อยา่งมาก ซึง่ตามนโยบายของรัฐบาลในปัจจบุนั ได้ก าหนดวงเงินลงทนุ
โครงการ เป็นโครงการลงทนุทีมี่ขนาดการลงทนุรวมตัง้แต่ปี 2551-2554 ทีมี่มากกวา่ 1,000 ล้าน
บาทขึน้ไป มีจ านวนถงึ 2.03 ล้านล้านบาท แบง่เป็นระบบขนส่งมวลชน 379,311 ล้านบาท การ
คมนาคมและลอจิสติกส์ 282,313 ล้านบาท พลังงาน 806,275 ล้านบาท ทีอ่ยูอ่าศยั 146,088  
ล้านบาท ระบบสื่อสาร 81,187  ล้านบาท และการพัฒนาแหล่งน า้ 337,565  ล้านบาท ซึง่ทกุ
โครงการจะเก่ียวข้องกบัการกอ่สร้างและการใช้เหล็กทัง้สิน้  และหากดู จากเงินลงทนุในโครงการ  
mega project ระหวา่งปี 2554  จ านวนรวม 2,032,719 ล้านล้านบาท  แบง่ออกมาเป็นเหล็กเส้น
ปริมาณการใช้เหล็กเส้น จ านวน  975,880 ตนั 

และเพ่ือให้เห็นภาพรวมอตุสาหกรรมเหล็กเส้นในประเทศไทยและข้อมลูเก่ียวกบั
ผลิตภณัฑ์เหล็กเส้น one-bar ผู้ วจิยัจงึได้น าเสนอข้อมลูปัจจบุนัดงัต่อไปนี ้ 

ประวัติบริษัท บ ีอาร์ พี สตีล จ ากัด  

บริษัทฯ ได้กอ่ตัง้ขึน้เม่ือปี 2537 บนเนือ้ที ่170 ไร่ บริเวณทางหลวง 3191 ต าบลนิคม
อตุสาหกรรม อ าเภอนิคมพัฒนา จงัหวดัระยอง ในนาม บริษัท เหล็กบรูพาอตุสาหกรรม จ ากดั มี
ทนุจดทะเบยีน 386 ล้านบาท และต่อมาได้จดทะเบยีนเปลี่ยนช่ือ บริษัทเป็น บริษัท  บ ีอาร์ พี สตีล 
จ ากดั เม่ือวนัที ่30 พฤษภาคม  2551 ท าการผลิตเหล็กเส้นเพ่ือใช้ในงานกอ่สร้าง โดยมีก าลังการ
ผลิต 300,000 ต่อปี สามารถผลิตเหล็กเส้นกอ่สร้างตัง้แต่ขนาด 8 มม ,ถงึ 63.5 มม .ทัง้มาตรฐาน
ไทย คือ มอก. 20-2543 มอก. 24-2548 มาตรฐานต่างประเทศ เชน่ ASTM A615, BS, 4449, 
AS/NZX 4671,JIS G3112,CAN / CSA-G30 เป็นต้นฯ ปัจจบุนัพนกังานประมาณ 170 คน  

บริษัทฯ มีเป้าหมายระยะสามปีข้างหน้าทีจ่ะเป็นผู้น ารายหนึง่ของผู้ประกอบการ
ธุรกิจเหล็กในประเทศทีส่ามารถผลิตและจ าหน่ายผลิตภณัฑ์เหล็กในลักษณะของศนูย์บริการครบ
วงจร (One-stop service) ทีลู่กค้าสามารถเลือกซือ้ผลิตภณัฑ์เหล็กต่างๆ ได้จากบริษัทในทีแ่หง่
เดียว  โดยบริษัทจะเน้นการผลิตและจ าหน่ายผลิตภณัฑ์เหล็กนานาชนิดทัง้ในประเทศและ
ต่างประเทศ ด้วยระบบการผลิตทีไ่ด้มาตรฐานและมีระบบการจดัการระดบัสากล  โดยเฉพาะอยา่ง
ยิง่การเป็นผู้ผลิตและจ าหน่ายเหล็กเส้นกลมและเหล็กเส้นข้ออ้อยทีมี่คณุภาพ เน่ืองจากเล็งเห็นถงึ
ความส าคญัของอตุสาหกรรมเหล็กเส้นและเหล็กเส้นข้ออ้อยทีมี่แนวโน้มการเจริญเติบโตสูงใน
อนาคต  อีกทัง้จะมุง่เน้นการเป็นศนูย์บริการเหล็กทีค่รบวงจร โดยการผลิตและจ าหน่ายผลิตภณัฑ์
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เหล็กรูปพรรณ เพ่ือสนองตอบความต้องการใช้ผลิตภณัฑ์เหล็กของอตุสาหกรรมต่างๆ ทีเ่ติบโต
อยา่งต่อเน่ือง เชน่ อตุสาหกรรมกอ่สร้าง อตุสาหกรรมยานยนต์ และอตุสาหกรรมเฟอร์นิเจอร์   
เป็นต้น โดยบริษัทมุง่มัน่ทีจ่ะตอบสนองความต้องการของลูกค้าให้รวดเร็วและมีประสิทธิภาพ    
บนพืน้ฐานของความถกูต้องแมน่ย า ด้วยเคร่ืองจกัรทีท่นัสมยัและมีคณุภาพ รวมถงึการให้บริการ
จดัส่งสินค้าทีร่วดเร็วทนัต่อความต้องการใช้งานของลูกค้า เพ่ือให้ลูกค้าได้รับความพึงพอใจสูงสุด 

ปัจจบุนับริษัทเป็นผู้ผลิตและจ าหน่ายผลิตภณัฑ์เหล็กประเภทต่างๆ ทีห่ลากหลาย       
โดยสามารถแบง่ได้เป็น 4 ประเภทหลัก คือ เหล็กเส้นและเหล็กข้ออ้อย เหล็กเส้นชนิดเกลียวรับแรง
ดึงสูง  เหล็กเพลา  และเหล็กรูปพรรณ 

แนวความคิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์เหล็กเส้นของบริษัท บ ีอาร์ พี สตีล จ ากัด  

จากหลักการและเหตผุลดงักล่าว บริษัทฯ  จงึต้องการพัฒนาการต่อเหล็กโดย
พัฒนาการรีดเหล็กเส้น กอ่สร้างมาตรฐาน มอก. เกรด SD 40, 50 ให้เป็นเกลียว  สามารถต่อได้
ตลอดเส้น โดยไมต้่องน าไปท าเกลียวทีอ่ื่น หรือต้องน าเคร่ืองท าเกลียวมาที ่Site งาน ซึง่จะสามารถ
ท าให้การต่อเหล็กสามารถต่อได้สะดวก รวดเร็ว ประหยดัและไมเ่ปลืองพืน้ที ่ซึง่เป็นการพัฒนาเพ่ือ
กอ่ให้เกิดมลูค่าเพ่ิมในตวัผลิตภณัฑ์ และเป็นประโยชน์จากการลดต้นทนุของลูกค้าโดยตรง  โดย
ประโยชน์ของการใช้เหล็กเกลียว One-Bar มีดงันี ้

1. ไมต้่องเสียเหล็กจากการทาบ 
2. ไมต้่องเสียเศษจากการตดัเหล็ก 
3. ไมต้่องเสียค่าขนส่งซ า้ซ้อน (Double handling) 
4. ไมต้่องเสียค่าใช้จา่ยอ่ืน ๆ เชน่ ค่าไฟฟ้า ค่าเครน ค่าแก๊ส ในการด าเนินการ 
5. ไมเ่สียเวลาในการกอ่สร้างเพราะสามารถต่อเหล็กได้เลย 
6. ไมต้่องใช้ชา่งเทคนิคหรือใช้ฝีมือในการต่อเหล็ก 
7. ไมต้่องใช้พืน้ทีด่ าเนินการเพ่ือต่อเหล็ก 
8. ประหยดักวา่การต่อเหล็กแบบทาบ เทียบกบัราคาเหล็กเกลียวทีสู่งกวา่เหล็กเส้นปกติ 
9. สถาปนิกสามารถออกแบบให้โครงสร้างเล็กลง โดยความแข็งแรงเทา่เดิม 
10. ลูกค้าสามารถลดต้นทนุในการกอ่สร้างโดยรวมได้อยา่งมีประสิทธิภาพ 
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ปริมาณการบริโภคเหล็กเส้นในประเทศ 

 

จากข้อมลูของสถาบนัเหล็กแหง่ประเทศไทย ปริมาณการบริโภคเหล็กเส้นในประเทศ  
ปี 2548 มีจ านวน 3,416,000 ตนั ปี 2549 มีจ านวน 2,922,000 ตนั ปี 2550 จ านวน 2,694,000 
ตนั และในปี 2551  (2 Quarter) มีจ านวน 1,732,000 ตนั และมีแนวโน้มทีม่ากขึน้กวา่ปี 2550 

 

การต่อเหล็กในประเทศไทย  

ในการกอ่สร้างทัว่ไป ไมว่า่จะเป็นอาคาร หรืองานสาธารณูปโภค จะต้องมีการตดัและ
ต่อเหล็กอยูเ่ป็นจ านวนมาก ในอดีตใช้วธีิการทาบเหล็ก ซึง่มี 2 แบบคือ  ทาบแล้วผูกด้วยลวด โดย
ใช้แรงคนงาน และทาบแล้วเช่ือมโดยแก๊ส การทาบทัง้ 2 วธีิ จะต้องเสียเหล็กเน่ืองจากการทาบ
จ านวน 40 เทา่ของ Diameter นอกจากเสียเหล็กจากการทาบดงักล่าว  ยงัมีข้อเสียต่าง ๆ เชน่  
เสียเวลาจากการท างาน เสียค่าลวดในการผูก เสียค่าแก๊สในการเช่ือม เสียความแข็งแรงของเหล็ก
ทีร่อยต่อ เป็นอนัตรายต่อสุขภาพของคนงาน และสร้างผลเสียให้กบัสิ่งแวดล้อม  ดงันัน้ เพ่ือ
แก้ปัญหา จงึมีผู้คิดวธีิการต่อเหล็กโดยวธีิใช้ Coupler (ภาพที ่3.2) ซึง่มี 2 รูปแบบคือ 

1. น าเหล็กเส้นไปท าเกลียวทีโ่รงงานท าเกลียว โดยใช้วธีิตดัเหล็กให้ได้ความยาว
ตามทีต้่องการ แล้วน าส่วนปลายของเหล็กทีต้่องท าเกลียวไปขยายใหญ่ขึน้ โดยวธีิ Cold  forging 
และน าไปท าเกลียวด้วยเคร่ืองท าเกลียว ซึง่วธีินีส้ามารถแก้ปัญหาการทาบด้วยการเช่ือมหรือผูก
ด้วยลวดได้ แต่มีข้อเสีย คือ มีค่าใช้จา่ยเพ่ิมขึน้จากการขนส่ง ( Double handling) มีค่าใช้จา่ยการ
ท าเกลียวและข้อต่อ (Coupler) เกิดความล่าช้าไมท่นัการเน่ืองจากโรงงานท าเกลียวไมส่ามารถ
ท างานได้ทนัตามความต้องการของ Site งาน และมีการเสียเศษจากการตดัเหล็ก 

2. มีบริษัทไปด าเนินการตดัและท าเกลียวที่ พืน้ที่ งาน โดยใช้ Mobile Machine เพ่ือ
ตดัปัญหาการขนส่งทีซ่ า้ซ้อน แต่มีข้อเสียคือ ต้องใช้พืน้ทีใ่น พืน้ที่ งานมากขึน้  ต้อง เก็บสินค้า มาก
เกินไป มีการเสียเศษจากการตดัเหล็ก และมีค่าใช้จา่ยในการท าเกลียวและข้อต่อ 
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ภาพที่ 3.3 

Coupler (ข้อต่อ) 
 
 

                                    
 
ทีม่า : บริษัท บ ีอาร์ พี สตีล  

 
ข้อมูลการใช้ Coupler ในการต่อเหล็ก  

 

จากข้อมลูในตลาดกอ่สร้างปี 2550 ปริมาณการใช้ Coupler ทีมี่การต่อเหล็กมี
จ านวนประมาณ 1,035,000 ตวั แยกเป็น Size ได้ดงัตารางที ่3.3 ดงันัน้ข้อมลูการบริโภคเหล็กเส้น
ในประเทศ และการใช้ Coupler เพ่ือการต่อเหล็กจะเห็นได้วา่  การบริโภคเหล็กเส้น  ปี 2550  
ประมาณ 2.7 ล้านตนั และ การใช้ Coupler เพ่ือต่อเหล็กเส้น ปี 2550 ประมาณ 52,000 ตนั 
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ภาพที่ 3.4 

 เปรียบเทยีบการต่อเหล็กแบบทาบกับการต่อแบบ coupler 

 

 
 
 
 
 
           
           
           
           
           
           
           
   
           
  
 
 

 
 
 
 

ทีม่า : บริษัท บ ีอาร์ พี สตีล จ ากดั 
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ตารางที่ 3.3 

ข้อมูลการใช้ Coupler ในการต่อเหล็กในอุตสาหกรรมก่อสร้าง ปี 2550  

 

Size % ปริมาณCoupler/ชิน้ 
Thread – Bar 

BAR Lenght / 
Coupler 

Weight 

20 
25 
28 
32 
40 

12 % 
26 % 
14 % 
42 % 
6 % 

124,200 
269,100 
144,900 
434,700 
62,100 

5 m 
10 m 
10 m 
10 m 
10 m 

1,530 Ton 
10,368 Ton 
7,004 Ton 

27,442 Ton 
6,126 Ton 

รวม 100 % 1,035,000  52,470 Ton 

 
ทีม่า : บริษัท บ ีอาร์ พี สตีล จ ากดั 

ช่องว่างของการใช้ Coupler 

จะเห็นได้วา่การใช้ Coupler เพ่ือต่อเหล็ก มีประมาณ 2 % ของจ านวนเหล็กเส้น
ทัง้หมด โดยสัดส่วนในการใช้เหล็กเล็ก  9 mm – 16 mm อยูท่ีป่ระมาณ 60 % ของการใช้เหล็กเส้ น 
สัดส่วนในการใช้เหล็กใหญ่  20 mm – 40 mm อยูท่ีป่ระมาณ  40 %  ของการใช้เหล็กเส้น  ทัง้นี ้
ปริมาณการใช้เหล็กใหญ่จะอยูท่ีป่ระมาณ 1 ล้านตนั  ในจ านวนเหล็กใหญ่จะมีการต่อเหล็ก
ประมาณ 50 %  หรือ 500,000 ตนั แต่จากข้อมลูการต่อเหล็กโดยใช้ Coupler มีเพียง 50,000 ตนั 
เทา่นัน้ จะคิดเป็นสัดส่วนถงึ 90 % ของการต่อเหล็ก จะเห็นได้วา่ยงัมีการต่อเหล็กโดยการทาบอยู่
อีกจ านวนมาก  มีการใช้ Coupler เพ่ือต่อเหล็กในปี 2550 เป็น 52,000 ตนั  หรือ คิดเป็น 10.4 % 
ของการต่อเหล็ก 

จากข้อมลูการบริโภคเหล็กเส้นและปริมาณการต่อเหล็กโดยใช้  Coupler ปี 2550 จะ
เห็นได้วา่มีการต่อเหล็กโดยการทาบประมาณ 486,800 ตนั ซึง่จะเป็นโอกาสในการขายเหล็ก
เกลียวเพ่ือต่อเหล็กโดยใช้ Coupler อยูอี่กมาก  
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ตารางที่ 3.4 

 เปรียบเทยีบสัดส่วนการบริโภคเหล็กเส้นและการต่อเหล็ก  
 

ปริมาณการต่อ
เหล็กโดยใช้ 

Computer / ตนั 

ปริมาณการ
ใช้เหล็กเส้น 
ปี 2550 /ตนั 

ปริมาณการใช้เหล็ก
ใหญ่ ขนาด 20 - 40 

มม. /ตนั 

ปริมาณใช้เหล็ก
ใหมต่่อเหล็ก  

50% /ตนั 

การต่อเหล็กโดย
การทาย  / ตนั 

52,000 2,694,000 1,077,600 538,800 486,800 

 

ทีม่า : บริษัท บ ีอาร์ พี สตีล จ ากดั  

สภาวะการแข่งขันทางอุตสาหกรรม ผลิตภัณฑ์เหล็กเส้นข้ออ้อย One-Bar 

การด าเนินกระบวนการทางธุรกิจส าหรับ ผลิตภณัฑ์เหล็กเส้นข้ออ้อย One-Bar ซึง่
เป็นผลิตภณัฑ์ใหม ่จะต้องมีการประเมินสภาวะการแข่งขนัในตลาดผลิตภณัฑ์ใหม ่ซึง่  Michael E. 
Porter ได้น าเสนอ Five Forces Model ไว้วา่ สภาวะการด าเนินงานขององค์กรธุรกิจจะขึน้อยูก่บั
สภาวะการแข่งขนัทางอตุสาหกรรมทีอ่งค์กรนัน้อยู ่ซึง่ขึน้อยูก่บัปัจจยั 5 ประการ  ได้แก ่ อปุสรรค
กีดขวางการเข้าสู่อตุสาหกรรม แรงผลักดนัจากผู้ผลิตหรือคูแ่ข่งทีมี่ในอตุสาหกรรม  อ านาจต่อรอง
ของผู้ขาย (ซพัพลายเออร์) อ านาจการต่อรองของกลุ่มผู้ ซือ้หรือลูกค้า  และ แรงผลักดนัซึง่เกิดจาก
สินค้าอ่ืนๆซึง่สามารถใช้ทดแทนได้ ความเข้มแข็งของปัจจยัทัง้ 5 ประการ จะเป็นตวับง่บอกถงึ
โอกาสในการได้ก าไรของธุรกิจภายในอตุสาหกรรมนัน้ๆ  

(1) อปุสรรคกีดขวางการเข้าสู่อตุสาหกรรม ลักษณะการลงทนุในสินทรัพย์ถาวรมาก
จะมีต้นทนุคงทีสู่ง จะท าให้มีอปุทานของผลิตภณัฑ์เหล็กเส้นข้ออ้อย One-Bar ออกมามากและ
เกิดการแข่งขนัทีรุ่นแรงตามมาได้ ซึง่มีการพิจารณาจาก การประหยดัจากขนาด (Economies of 
scale) การผูกพันในตรายีห้่อ (Brand Loyalty) เงินลงทนุ (Capital requirements) การเข้าถงึชอ่ง
จดัจ าหน่าย  (Access to distribution) นโยบายของรัฐบาล ต้นทนุหรือค่าใช้จา่ยในการ
เปลี่ยนแปลงการใช้สินค้า (Switching cost) และข้อได้เปรียบต้นทนุในด้านอ่ืนๆ เชน่ เป็นเจ้าของ
เทคโนโลยเีฉพาะ ซึง่ผลิตภณัฑ์เหล็กเส้นข้ออ้อย One-Bar เกิดจากการคิดค้นและพัฒนาของ
บริษัท บ ีอาร์ พี สตีล เพียงแหง่เดียวจงึมีข้อได้เปรียบ 
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(2) แรงผลกัดนัจากผู้ผลิตหรือคู่แข่งทีมี่ในอตุสาหกรรม  การพิจารณาคูแ่ข่งขนัทาง
ธุรกิจนัน้ ถ้าคูแ่ข่งขนัเข้ามาสู่อตุสาหกรรมเหล็กเส้นได้ง่าย การลดแรงคกุคามของคูแ่ข่งขนัรายใหม่
สามารถท าได้ถ้าอตุสาหกรรมนัน้มีสิ่งกีดกนั 

(3) อ านาจต่อรองของผู้ขาย (ซพัพลายเออร์) ผู้ ขายในทีนี่ห้มายถงึ ผู้ ขายวตัถดุิบหรือ
ผู้แทนจ าหน่ายในชอ่งทางการจดัจ าหน่ายผลิตภณัฑ์เหล็กเส้นข้ออ้อย One-Bar ถ้า ผู้ ขาย มีอ านาจ
ต่อรองมากจะท าให้ขาดแคลนวตัถดุิบ และราคาต้นทนุวตัถดุิบก็จะสูงขึน้ด้วย 

(4) อ านาจการต่อรองของกลุ่มผู้ซ้ือหรือลูกค้า ถ้าลูกค้า ผลิตภณัฑ์เหล็กเส้นข้ออ้อย 
One-Bar มีอ านาจต่อรองมาก ภาวะการแข่งขนัจะรุนแรง เพราะอ านาจการต่อรอง จะ ท าให้ลูกค้า
สามารถต่อรองราคา และสามารถเปลี่ยนไปใช้ผลิตภณัฑ์ของคูแ่ข่งได้ส าหรับ ผลิตภณัฑ์เหล็กเส้น
ข้ออ้อย One-Barไมมี่ปัญหาเร่ืองคูแ่ข่งเน่ืองจากเป็นผลิตภณัฑ์ใหมแ่ละไมมี่คูแ่ข่งทางการค้าใน
ประเทศ 

(5) แรงผลกัดนัซ่ึงเกิดจากสินค้าอืน่ๆซ่ึงสามารถใช้ทดแทนได้ ถ้าผลิตภณัฑ์เหล็กเส้น
ข้ออ้อย One-Bar จะต้องแข่งขนักบัผลิตภณัฑ์เหล็กเส้นชนิดเดียวกนัจากคูแ่ข่งขนัแล้ว ยงัมีสินค้า
ทดแทนทีเ่ข้ามาแข่งขนัด้วย การแข่งขนัจะรุนแรงมากขึน้ โดยเฉพาะถ้าราคาสินค้าทดแทนถกูกวา่
สินค้าของเรา ปัจจยัทีจ่ะชว่ยลดการคกุคามจากสินค้าทดแทน คือต้องพยายามสร้างความ
แตกต่างในตวัผลิตภณัฑ์รักษาคณุภาพ เพ่ิมคณุค่าในตวัสินค้าและสร้างภาพพจน์ทีด่ีอยา่งต่อเน่ือง  
แต่เน่ืองจากผลิตภณัฑ์เหล็กเส้นข้ออ้อย One-Bar มีเอกลักษณ์เฉพาะตวัและสามารถลดแรงงาน
เช่ียวชาญเฉพาะซึง่มีค่าแรงสูงได้ ประกอบกบัในประเทศยงัไมมี่ผู้ผลิตมากดงันัน้ จงึสมควรท าการ
ลงทนุในตวัผลิตภณัฑ์นี ้

ส่วนประสมการตลาด (Marketing mix) ทีเ่หมาะสม ส าหรับผลิตภณัฑ์เหล็กเส้น
ข้ออ้อย One-Bar สินค้าหรือบริการ  (Product) ผลิตภณัฑ์เหล็กเส้นข้ออ้อย One-Bar ได้มีการ
พัฒนาผลิตภณัฑ์ขึน้มาเพ่ือตอบสนองความต้องการสินค้าในตวัผลิตภณัฑ์เหล็กเส้นส าหรับ
ผู้บริโภค ราคา (Price) ผลิตภณัฑ์เหล็กเส้นข้ออ้อย One-Bar ได้มีการพิจารณาราคาทีเ่หมาะสม
จากต้นทนุการผลิต การจดัจ าหน่าย (Place หรือ Distribution) ในการศึกษาครัง้นี ้มีวตัถปุระสงค์
ในการวเิคราะห์ชอ่งทางการตลาดผลิตภณัฑ์เหล็กเส้นข้ออ้อย One-Bar เป็นปัจจยัส าคญัทีสุ่ด 
และการส่งเสริมการขาย (Promotion mix) ในการประชาสัมพันธ์ผลิตภณัฑ์เหล็กเส้นข้ออ้อย One-
Bar ซึง่นบัได้วา่เป็นผลิตภณัฑ์ใหมใ่นตลาดนัน้ การประชาสัมพันธ์สินค้าก็มีความส าคญัไมย่ิง่



58 
 

หยอ่นไปกวา่ปัจจยัด้านอ่ืน และบริษัทผู้ผลิตก็ได้มีการจดัตารางการประชาสัมพันธ์และเปิดตวั
ผลิตภณัฑ์ส าหรับลูกค้าอยา่งต่อเน่ือง 

จะเห็นได้วา่จดุเร่ิมต้นของความส าเร็จของบริษัทจะอยูท่ีผ่ลิตภณัฑ์ แม้วา่ผลิตภณัฑ์
จะดีเพียงใดก็ตามแต่ถ้าใช้ส่วนประสมการตลาดของบริษัทไมเ่หมาะสม ก็จะไมส่ามารถบรรลุ
วตัถปุระสงค์ของบริษัทได้ ดงันัน้ส่วนผสมการตลาดทกุตวัจงึมีความส าคญัและเก่ียวข้องกนัในการ
ทีจ่ะท าให้บริษัทประสบความส าเร็จ ผลิตภณัฑ์เป็นเคร่ืองมือส าคญัทีเ่กิดขึน้ในกระบวนการทาง
การตลาด และขณะเดียวกนัส่วนผสมทางการตลาดทีข่าดไมไ่ด้ก็คือ ราคา โดยทีก่ารตัง้ราคานัน้
จะต้องครอบคลุมค่าใช้จา่ย ต้นทนุทีเ่ก่ียวข้องกบัตวัผลิตภณัฑ์ ค่าใช้จา่ยต่างๆ ในการส่งเสริม
การตลาด ตลอดจนส่วนลดต่างๆ ทีม่อบให้กบัคนกลางในชอ่งทาง แนวความคิดทางการตลาด 
(Marketing concept) เป็นแนวความคิดทีย่ดึหลักวา่บริษัทจะประสบความส าเร็จได้ต้องค านึงถงึ
ความจ าเป็นและความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย และส่งมอบความพึงพอใจให้กบัเขาได้
เหนือกวา่คูแ่ข่งขนั ในการก าหนดนโยบายด้านผลิตภณัฑ์นัน้จะต้องศึกษาถงึความต้องการของ
ผู้บริโภคกลุ่มนัน้ และหลักส าคญัก็คือ ผลิตภณัฑ์นัน้จะต้องเหนือกวา่คูแ่ข่งขนัด้วย หรือเป็น
ปรัชญาทีมุ่ง่ความส าคญัทีผู่้บริโภค ซึง่เสนอแนะวา่เพ่ือความพึงพอใจของผู้บริโภค จะต้องมุง่ทีก่าร
พัฒนาผลิตภณัฑ์และกลยทุธ์การตลาดเพ่ือให้สามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคโดย
จะต้องให้บรรลุเป้าหมายขององค์กรหรือมุง่ก าไรตามทีอ่งค์การต้องการอีกด้วย 

วิธีการสร้างคุณค่าสินค้าและบริการ การศึกษาชอ่งทางการตลาดเหล็กเส้นข้อ
อ้อย One-Bar ครัง้นีมี้ข้อแตกต่างจากงานวจิยัในอดีต เพราะเป็นการศึกษาชอ่งทางการตลาด เพ่ือ
วางแผนการตลาดผลิตภณัฑ์ใหมท่ีส่ร้างขึน้ในลักษณะของการต่อยอดหรือการสร้างมลูค่าเพ่ิม  
(Value added) ในตวัผลิตภณัฑ์เหล็กเส้นข้ออ้อย One-Bar เพ่ือสร้างอรรถประโยชน์สูงสุดใน
หลายด้านแกผู่้ ใช้ผลิตภณัฑ์เหล็กเส้น ในลักษณะผสมผสานการศึกษา กล่าวคือ เป็นการค้นคว้า 
ทดลองในห้องปฏบิตัิการของฝ่ายวจิยัและพัฒนาผลิตภณัฑ์ของบริษัท  บ ีอาร์ พี สตีล จ ากดั ใน
ลักษณะการดึงจากภายใน  (R&D Pull) และการศึกษาถงึแรงผลักจากตลาด (Demand push) 
เพ่ือให้เกิดการบรูณาการข้อมลูทีร่อบด้านยิง่ขึน้ อนัจะน าไปสู่ประสิทธิภาพสูงสุดในการด าเนินงาน 
ซึง่ยงัไมพ่บวา่มีผู้ศึกษารายใดเคยท ามากอ่นในอดีต แต่ปัจจบุนัก าลังเป็นแนวทางเลือกใหมท่ี่
น่าสนใจทัง้ส าหรับผู้ประกอบการอตุสาหกรรมเหล็ก ผู้ จดัจ าหน่ายและผู้ รับเหมากอ่สร้างโครงการ  

ในกรณีการพัฒนาเหล็กเส้นข้ออ้อย One-Bar ของบริษัท บ ีอาร์ พี สตีล จ ากดั นีจ้งึเรียกได้วา่เป็น
การต่อยอดและเพ่ิมค่าของสินค้าด้วยการพัฒนาวธีิการต่อเหล็กด้วยการรีดเหล็กเส้นกอ่สร้าง
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มาตรฐาน มอก. เกรด SD 40, 50 ให้เป็นเกลียวท าให้สามารถต่อได้ตลอดเส้น และบริษัท  บ ีอาร์ พี 
สตีล จ ากดั ซึง่เป็นองค์กรทางธุรกิจทีผ่ลิตสินค้าเพ่ือให้ผู้ ซือ้น าไปผลิตต่อเพ่ือจ าหน่ายแกผู่้ ซือ้อ่ืนใน
ลักษณะลูกค้าทางธุรกิจ (Business consumer) โดยทีค่่าของสินค้าทีเ่พ่ิมขึน้มานีแ้ม้ลูกค้าของ
บริษัทบ ีอาร์ พี สตีล จ ากดั จะสามารถแยกแยะถงึความแตกต่างในคณุค่าสินค้าทีต่วัเองได้รับจาก
การบริโภคสินค้าประเภทนีไ้ด้ตามข้อมลูเชิงเปรียบเทียบเหล็กแบบ One-Bar กบัวธีิการต่อเหล็ก
แบบต่างๆ ทีป่ฏบิตัิกนัอยูใ่นขณะนี ้แต่โดยทัว่ไปค่ามกัจะมีความหมายเป็นนามธรรมทีข่ึน้อยูก่บั
ความรู้สึกนึกคิดของความต้องการพืน้ฐาน ประโยชน์ทีค่าดหวงัจากสินค้า และคณุสมบตัิของ
สินค้าทีผู่้ ซือ้คาดวา่จะรับจากสินค้าจงึจ าเป็นต้องอธิบายหรือแจกแจงในรายละเอียดจดุดี จดุด้อย
ต่อไป 

จาก การศึกษา และ ค้นคว้าข้อมลูทีเ่ก่ียวข้องกบั อตุสาหกรรมเหล็กเส้น เพ่ือ
ประกอบการศึกษา โดยท าการศึกษาเก่ียวกบัโครงสร้างอตุสาหกรรมเหล็กเส้นในประเทศไทย 
สภานการณ์เหล็กเส้นและผลิตภณัฑ์ในปัจจบุนันี ้ท าให้ทราบถงึโครงสร้างอตุสาหกรรมเหล็กเส้น 
ข้อมลูเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์เหล็กเส้นข้ออ้อย One-Bar และสถานการณ์ทีเ่ก่ียวข้องต่างๆ นอกจากนี ้
การค้นคว้าข้อมลูเก่ียวกบัผู้ผลิต ผลิตภณัฑ์ ลักษณะผลิตภณัฑ์ สถานการณ์ความต้องการ
ผลิตภณัฑ์ ข้อได้เปรียบเสียเปรียบของผลิตภณัฑ์ รวมถงึสภาวะการแข่งขนัทางอตุสาหกรรม
ผลิตภณัฑ์เหล็กเส้นข้ออ้อย One-Bar จะเป็นประโยชน์ในการวเิคราะห์และ น ามาประกอบ
การศึกษาชอ่งทางการตลาดและสิ่งทีจ่ะค้นพบดงัทีจ่ะกล่าวต่อไปในการวเิคราะห์ชอ่งทาง
การตลาดของเหล็กเส้นข้ออ้อย One-Bar บทที ่4 


