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บทที ่7 

 

บทสรุปและขอเสนอแนะในการจัดทาํพระราชบัญญัติการประกอบธุรกิจแฟรนไชส 

 

บทสรุป 

 

ในปจจุบัน การขยายธุรกิจดวยระบบแฟรนไชสถือเปนแนวทางการพัฒนาธุรกิจที่ไดรับ

ความนิยมไปทั่วโลก รวมทั้งในประเทศไทย เนื่องจากทําใหธุรกิจของผูใหแฟรนไชสสามารถ

ขยายตัวไดอยางรวดเร็วและทําใหผูประกอบการที่เขารวมเปนผูรับแฟรนไชสสามารถประสบ

ความสําเร็จไดโดยไมตองสรางธุรกิจดวยตนเอง ธุรกิจแฟรนไชสเปนธุรกิจที่ไดรับการพัฒนาและ

เจริญเติบโตในประเทศสหรัฐอเมริกา โดยในชวงแรกจะเริ่มตนจากการใหแฟรนไชสสินคาหรือชื่อ

ทางการคา (Product or Tradename Franchising) ซึ่งใชมากใหกิจการจําหนายรถยนตและ

น้ํามันเชื้อเพลิง ตอมาจึงพัฒนาสูการใหแฟรนไชสที่ใหสิทธิการดําเนินธุรกิจทั้งระบบ (Business 

Format Franchising) ซึ่งเปนที่นิยมมากใหธุรกิจอาหารฟาสตฟูด และไดขยายไปสูธุรกิจอ่ืนๆ 

หลากหลายชนิด เชน โรงแรม รานสะดวกซื้อ หรือรานซักรีด เปนตน ในปจจุบันธุรกิจแฟรนไชส

ไดรับความนิยมอยางสูงทั่วโลกในฐานะที่เปนกลยุทธหนึ่งที่ใชในการขยายธุรกิจที่ประสบ

ความสําเร็จมากที่สุดทั้งการใหแฟรนไชสในประเทศและระหวางประเทศ ซึ่งการใหแฟรนไชส

ระหวางประเทศนั้นถือวามีสวนสําคัญในการแพรขยายวัฒนธรรมของประเทศผูใหแฟรนไชสไปยัง

ประเทศผูรับแฟรนไชสไดในเวลาอันรวดเร็ว โดยการใหแฟรนไชสระหวางประเทศนั้นก็อาจจะทําได

ในหลายลักษณะ  เชน  การทําสัญญาในลักษณะเปนการใหแฟรนไชส โดยตรง  (Direct 

Franchising) การตั้งสาขาในตางประเทศ (Oversea Subsidiary) หรือการตั้งบริษัทรวมทุน (Joint 

Venture) แตวิธีการขยายแฟรนไชสไปยังตางประเทศที่ไดรับความนิยมมากที่สุดก็คือ การทํา

สัญญาแฟรนไชสหลักหรือ Master Franchise Agreement เนื่องจากวาจะเปนการใหสิทธิแก

ผูรับแฟรนไชสกระทําการเปนผูใหแฟรนไชสชวงในประเทศใดประเทศหนึ่ง จึงสะดวกแกการ

บริหารงานใหเหมาะกับภูมิภาคตางๆ  

ธุรกิจแฟรนไชสถือวาเปนธุรกิจที่มีลักษณะแตกตางจากการประกอบธุรกิจอ่ืนๆ 

โดยเฉพาะในแงของความสัมพันธระหวางคูสัญญาที่มีความใกลชิดกันมาก เนื่องจากในการให 

แฟรนไชสผูใหแฟรนไชสจะตองทําการถายทอดความรูความชํานาญ เทคโนโลยี ระบบการดําเนิน

ธุรกิจ และสิทธิในการใชทรัพยสินทางปญญาตางๆ ที่เปนของตนใหแกผูรับแฟรนไชส ทําให
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รายละเอียดของสัญญาแฟรนไชสจะมีลักษณะเฉพาะและมีความซับซอนมาก เพื่อเปนการควบคุม

มาตรฐานและคุณภาพของสินคา รวมทั้งรักษาผลประโยชนของผูใหแฟรนไชสซึ่งเปนเจาของสิทธิ

ในทรัพยสินทางปญญาที่ใหผูรับแฟรนไชสใช ขอตกลงในลักษณะที่เปนการจํากัดการแขงขันทาง

การคาของผูรับแฟรนไชสจึงจัดวาเปนขอตกลงที่จําเปนตองมีในสัญญาแฟรนไชสเพื่อใหบรรลุถึง

วัตถุประสงคของสัญญาดังกลาว เชน ขอตกลงขายพวง ขอตกลงจํากัดสิทธิในการทําธุรกิจแขงขัน 

หรือการกําหนดพื้นที่หรือกลุมลูกคา แตการที่ผูใหแฟรนไชสมักจะคิดถึงแตผลประโยชนของตนเอง

เปนหลัก รวมถึงในบางครั้งผูใหแฟรนไชสบางรายก็อาจมีเจตนาฉอฉลตอผูรับแฟรนไชส สัญญา 

แฟรนไชสจึงถูกนํามาใชเปนเครื่องมือใหผูใหแฟรนไชสตักตวงผลประโยชนตางๆ จากผูรับแฟรน

ไชสอยางไมเปนธรรม ซึ่งโดยทั่วไปแลว ผูใหแฟรนไชสมักจะเปนองคกรทางธุรกิจที่มีชื่อเสียงและ

เปนที่รูจักทําใหผูใหแฟรนไชสมีอํานาจทางเศรษฐกิจสูงมาก แมวาผูรับแฟรนไชสในสัญญาแฟรน

ไชสระหวางประเทศก็อาจจะเปนองคกรธุรกิจที่มีเงินลงทุนเปนจํานวนมากก็ตาม จึงสงผลตอการ

ทําสัญญาแฟรนไชสที่ทําใหผูใหแฟรนไชสมีอํานาจตอรองเหนือกวาผูรับแฟรนไชสมาก รวมทั้ง

ผูรับแฟรนไชสก็อาจขาดความรูความชํานาญในการทําธุรกิจแฟรนไชส ทําใหผูใหแฟรนไชสกาํหนด

ขอสัญญาในสัญญาแฟรนไชสซึ่งมักเปนสัญญามาตรฐานหรือสัญญาสําเร็จรูปอยูแลวในลักษณะ

ที่เปนการเอารัดเอาเปรียบผูรับแฟรนไชสและเอื้อประโยชนตอผูใหแฟรนไชสเกินสมควร เชน การ

ทําขอตกลงขายพวงในตัวสินคาที่ไมไดเปนสาระสําคัญของแฟรนไชสและผูรับแฟรนไชสสามารถ

หาซื้อไดจากแหลงอื่นที่มีคุณภาพเทาเทียมกันแตมีราคาต่ํากวา ขอตกลงในลักษณะนี้สามารถ

สรางรายไดใหแกผูใหแฟรนไชสไดเปนจํานวนมาก ในขณะที่ผูรับแฟรนไชสอาจจะตองขาดทุน

จนถึงขั้นตองเลิกประกอบธุรกิจก็เปนได ปญหาขอสัญญาไมเปนธรรมในสัญญาแฟรนไชสระหวาง

ประเทศจึงนับวาเปนปญหาใหญและมีความสําคัญมาก เนื่องจากจะสงผลกระทบตอคูสัญญาใน

หลายดานและเปนระยะเวลานาน 

ในประเทศสหรัฐอเมริกาจึงไดมีการออกกฎหมายเพื่อกํากับดูแลธุรกิจแฟรนไชส

โดยตรง ไดแก กฎหมายเกี่ยวกับการเปดเผยขอมูลของผูใหแฟรนไชสที่มีชื่อวา “Disclosure 

Requirements and Prohibitions Concerning Franchising” หรือ “FTC Franchise Rule” เพื่อ

เปนการบังคับใหผูใหแฟรนไชสเปดเผยขอมูลของตนใหบุคคลทั่วไปรับรูในหนังสือชี้ชวนใหเขา

ซื้อแฟรนไชส (An offering circular) เพื่อใหเปนขอมูลกอนที่จะตัดสินใจเขารวมดําเนินธุรกิจแฟรน

ไชส ซึ่งจะเปนการปองกันไมใหผูรับแฟรนไชสถูกหลอกลวงจากการเขารับแฟรนไชสและเปนการให

ขอมูลที่ถูกตองเกี่ยวกับข้ันตอนและรายละเอียดในการทําธุรกิจแฟรนไชสเพื่อประกอบการตัดสนิใจ
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ของผูลงทุน นอกจากนี้ ในบางประเทศก็จะมีกฎหมายควบคุมการจดทะเบียนแฟรนไชสและกํากับ

ดูแลความสัมพันธของคูสัญญาในสัญญาแฟรนไชสเปนการเฉพาะดวย 

แมวาการทําสัญญาแฟรนไชสระหวางประเทศ คูสัญญาทั้งสองฝายมักจะเปนองคกร

ธุรกิจขนาดใหญที่มีประสบการณในการดําเนินธุรกิจและความเชี่ยวชาญทางดานกฎหมาย จึงทํา

ใหสัญญาที่จัดทําขึ้นมีการเจรจาตอรองจากคูสัญญาทั้งสองฝายอยางรอบคอบแลวก็ตาม แตผูให 

แฟรนไชสก็ยังคงมีอํานาจตอรองในการทําสัญญาที่เหนือกวาอยูเสมอ เนื่องจากผูใหแฟรนไชสจะ

เปนองคกรทางธุรกิจที่ประกอบกิจการที่ประสบความสําเร็จและมีชื่อเสียงแพรหลายไปทั่วโลก เชน 

McDonald’s, Kentucky Fried Chicken ผูรับแฟรนไชสยอมตองการเขารวมดําเนินธุรกิจกับ

ผูใหแฟรนไชส เพราะเล็งเห็นถึงผลกําไรอันมหาศาล ผูรับแฟรนไชสจึงจําเปนตองยอมรับขอกาํหนด

ในสัญญาแฟรนไชสที่ผูใหแฟรนไชสกําหนดขึ้น แมการประกอบธุรกิจของตนจะตองถูกจํากัดหรือ

ควบคุมอยางเขมงวดก็ตาม 

ผูเขียนมีความเห็นวาในความสัมพันธในระบบแฟรนไชสสวนใหญ ผูใหแฟรนไชสมักจะ

ใชอํานาจทางเศรษฐกิจที่เหนือกวาในการดําเนินธุรกิจการคากับผูรับแฟรนไชสเพื่อเพิ่มพูนผลกําไร

แกตน ผูใหแฟรนไชสจึงมีสวนในการควบคุมการตัดสินใจทางการคาของผูรับแฟรนไชส เพื่อบังคับ

ใหผูรับแฟรนไชสดําเนินธุรกิจในลักษณะที่เปนการจํากัดการแขงขันทางการคาและอาจไมมีความ

จําเปนเพื่อรักษาสิทธิในรูปแบบธุรกิจและทรัพยสินทางปญญาของผูใหแฟรนไชสอยูเสมอ 

กฎหมายที่จะเขามากํากับดูแลธุรกิจแฟรนไชสจึงมีหนาที่ที่จะตองรักษาผลประโยชนและสราง

ความสมดุลระหวางการใหสิทธิในการควบคุมที่เพียงพอแกผูใหแฟรนไชสเพื่อที่จะรักษาระบบและ

มาตรฐานในธุรกิจของตน และในขณะเดียวกันกฎหมายก็จะตองยินยอมใหผูรับแฟรนไชสสามารถ

ที่จะประกอบธุรกิจของตนโดยไดรับผลประโยชนที่เหมาะสมและมีความเปนธรรม 

โดยในสวนของประเทศไทยนั้น แมวาการใหแฟรนไชสจะเปนวิธีการขยายธุรกิจที่ไดรับ

ความนิยมมากทั้งการใหแฟรนไชสในประเทศและตางประเทศ โดยจะเห็นไดจากธุรกิจหลากหลาย

ประเภทลวนดําเนินการดวยระบบการใหแฟรนไชส เชน อาหารฟาสตฟูด โรงแรม รานสะดวกซื้อ 

เปนตน แตประเทศไทยก็ยังคงไมมีกฎหมายที่ใชในการกํากับดูแลธุรกิจแฟรนไชสเปนเฉพาะ การ

ดําเนินธุรกิจแฟรนไชสในปจจุบันจึงตองตกอยูภายใตบังคับกฎหมายที่เกี่ยวของในแตละเรื่อง เชน 

กฎหมายทรัพยสินทางปญญา ประมวลกฎหมายแพงและพาณิชย เปนตน โดยในสวนของปญหา

ขอสัญญาไมเปนธรรมในสัญญาแฟรนไชสระหวางประเทศนั้นก็จะถูกควบคุมโดยกฎหมายขอ

สัญญาไมเปนธรรมและกฎหมายแขงขันทางการคาเปนหลัก ซึ่งเมื่อไดศึกษาแลวก็จะพบวา

กฎหมายทั้งสองยังคงมีขอบกพรองและชองวางในการนํามาบังคับใชกับการทําสัญญาแฟรนไชส
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ซึ่งเปนสัญญาที่มีความซับซอนมาก ผูที่ไดรับผลกระทบอยางหนักจากปญหาการขาดกฎหมายที่

จะนํามาปรับใชกับกรณีก็คือผูรับแฟรนไชส ซึ่งมักตกเปนผูเสียเปรียบในการทําสัญญาแฟรนไชส

ระหวางประเทศอยูเสมอ โดยธุรกิจแฟรนไชสในประเทศไทยสวนใหญก็จะเปนแฟรนไชสจาก

ตางประเทศ ซึ่งจะตองใชเงินลงทุนในการทําธุรกิจจํานวนมาก ดังนั้น การที่ประเทศไทยขาด

กฎหมายที่จะนํามาปรับใชกับธุรกิจแฟรนไชสโดยตรง จะทําใหผูใหแฟรนไชสซึ่งเปนคูสัญญาฝายที่

มีอํานาจตอรองสูงกวาใชชองวางของกฎหมายทําสัญญาที่มีลักษณะแสวงหาประโยชนใหแกตน

จนเกินสมควร ซึ่งจะสงผลกระทบทําใหการดําเนินธุรกิจการคาไมเปนไปดวยความโปรงใส รวมถึง

จะมีผลทําใหมีการถายเทความมั่งคั่งจากบุคคลกลุมหนึ่งไปยังบุคคลอีกกลุมหนึ่งอยางไมเปนธรรม 

โดยผูประกอบการชาวไทยมักจะเปนผูเสียประโยชนในสัญญาแฟรนไชสระหวางประเทศอยูเสมอ

เนื่องจากอยูในฐานะผูรับแฟรนไชส ประเทศไทยจึงควรตรากฎหมายที่จะนํามาใชบังคับกับ

ธุรกิจแฟรนไชสโดยตรงและครอบคลุมทุกประเด็นที่เกี่ยวของ ซึ่งจะเปนผลดีกวาการใชกฎหมายที่

มีอยูในปจจุบันเนื่องจากยังมีขอบกพรองหลายประการ 

 

ขอเสนอแนะในการจัดทําพระราชบัญญัติการประกอบธรุกิจแฟรนไชส 

 

ตามที่ไดกลาวแลววาธุรกิจแฟรนไชสในประเทศไทยนั้นเปนธุรกิจหนึ่งที่จําเปนตองมี

การออกกฎหมายเพื่อเขามาควบคุมและกํากับดูแลเปนการเฉพาะ เพื่อเปนการคุมครองบุคคลที่

เกี่ยวของทุกฝายใหมีการดําเนินกิจการคาตอกันดวยความเปนธรรมและเปนการสงเสริมใหนัก

ลงทุนทั้งชาวไทยและชาวตางประเทศหันมาดําเนินธุรกิจแฟรนไชสในประเทศไทย  หาก

กฎหมายแฟรนไชสมีความเขมงวดตอผูใหแฟรนไชสอยางมากก็อาจจะสงผลเปนการปดกั้นการ

ลงทุนที่จะเกิดขึ้น กฎหมายแฟรนไชสที่จะนํามาใชบังคับในประเทศไทยนั้นจึงควรมีเนื้อหาที่

เหมาะสมและครอบคลุมขอบเขตของการดําเนินธุรกิจแฟรนไชสในทุกดาน เพื่อใหกฎหมายที่

บัญญัติออกมาสามารถใชไดจริงในทางปฏิบัติ รวมถึงควรจะมีเนื้อหาที่สอดคลองกับกฎหมาย 

แฟรนไชสในตางประเทศเพื่อใหกฎหมายมีความนาเชื่อถือในสายตาของตางประเทศและ

เหมาะสมกับยุคสมัย เนื่องจากธุรกิจแฟรนไชสเปนธุรกิจที่ไดรับความนิยมไปทั่วโลกและมีบทบาท

สําคัญในการขยายตัวขององคกรธุรกิจทั่วโลก ผูเขียนจึงมีความเห็นวากฎหมายที่จะเขามาควบคุม

และกํากับดูแลธุรกิจแฟรนไชสนั้นควรจะมีสาระสําคัญในเรื่องตอไปนี้ 
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 1.  กฎหมายจะตองมีขอบเขตการบังคับใชในธุรกิจแฟรนไชสทุกประเภท กลาวคือ ใช

บังคับกับการใหแฟรนไชสในประเทศและการใหแฟรนไชสระหวางประเทศ ไมวาผูใหแฟรนไชสหรือ

ผูรับแฟรนไชสจะอยูในประเทศหรือตางประเทศก็ตาม 

 2.  กฎหมายจะตองกําหนดนิยามของคําวา “แฟรนไชส” ไวอยางชัดเจน โดยพิเคราะห

ถึงองคประกอบสําคัญที่จะทําใหการดําเนินการใดๆ เขาขายเปนการใหแฟรนไชสหรือไม เพื่อให

เกิดความชัดเจนแนนอนวาการกระทําใดจะอยูภายใตบังคับของกฎหมายนี้และปองกันปญหาการ

กระทําที่มีลักษณะคลายคลึงกันแตอยูภายใตการบังคับของกฎหมายที่แตกตางกัน อันจะกอใหเกดิ

ความไมเปนธรรมแกผูที่เกี่ยวของทุกฝาย รวมทั้งยังเปนการรองรับธุรกิจแฟรนไชสรูปแบบใหมๆ ที่

อาจเกิดขึ้นในอนาคต 

 3.  กฎหมายจะตองมีเนื้อหาสาระที่ครอบคลุมถึงทุกขั้นตอนในการดําเนินธุรกิจแฟรน

ไชส ทั้งในชวงกอนการเขารวมดําเนินธุรกิจแฟรนไชส ในระหวางระยะเวลาของสัญญาแฟรนไชส 

และหลังจากสัญญาแฟรนไชสส้ินสุดลง กลาวคือ ตองมีเนื้อหาที่ครอบคลุมถึงการเปดเผยขอมูล

กอนการใหแฟรนไชส การจดทะเบียนแฟรนไชส การทําสัญญาแฟรนไชส เนื้อหาของขอตกลงใน

สัญญาแฟรนไชส ความสัมพันธของคูสัญญาแฟรนไชส และความรับผิดของคูสัญญาแฟรนไชส  

 4.  ผูประกอบธุรกิจใดที่ประสงคจะขยายธุรกิจของตนโดยวิธีการใหแฟรนไชสจะตองมี

การจดทะเบียนเปนผูใหแฟรนไชสตอพนักงานเจาหนาที่ เพื่อเปนการควบคุมมิใหธุรกิจที่ไมมี

มาตรฐานหรืออาจเปนการหลอกลวงทําการใหแฟรนไชสแกบุคคลอื่น 

 5.  กฎหมายจะตองกําหนดใหผูใหแฟรนไชสมีหนาที่ในการเปดเผยขอมูลของตนแกผูที่

จะเขารวมเปนผูรับแฟรนไชส รวมทั้งขั้นตอนรายละเอียดและขอจํากัดในการดําเนินธุรกิจทั้งหมด

กอนที่จะมีการทําสัญญาแฟรนไชส เพื่อใหผูรับแฟรนไชสสามารถตรวจสอบรายละเอียดและ

วางแผนในการดําเนินธุรกิจกอนที่จะตัดสินใจเขารวมกับแฟรนไชสนั้น 

 6.  การเปดเผยขอมูลของผูใหแฟรนไชสแกผูที่จะเขารวมเปนผูรับแฟรนไชสนั้นจะตองมี

การกําหนดหลักเกณฑที่ชัดเจนแนนอน เพื่อใหผูรับแฟรนไชสไดรับขอมูลที่เชื่อถือได ทั้งขอมูลใน

สวนประวัติในเรื่องตางๆ ของผูใหแฟรนไชส เชน ประสบการณการดําเนินธุรกิจ สถานะทางการเงนิ 

การลมละลาย  ประวั ติทางคดี  และในสวนของเงื่ อนไขในการดํา เนินธุ รกิจของผู รับ 

แฟรนไชส เชน แหลงที่มาของสินคา ขอตกลงทางดานการเงิน จํานวนเงินทั้งหมดที่ผูรับแฟรนไชส

จะตองจาย เงื่อนไขในการตอสัญญา เปนตน โดยจะตองเปนรูปแบบที่เหมาะสมกับสภาพ

เศรษฐกิจและสังคมของประเทศไทย รวมทั้งจะตองไมเปนการสิ้นเปลืองคาใชจายจนเกินสมควร 
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 7.  กฎหมายจะตองมีการกําหนดใหชัดเจนวาขอสัญญาชนิดใดไมสามารถทําไดหรือ

ทําไดโดยมีขอบเขตเพียงใดในสัญญาแฟรนไชสเพื่อเปนการขจัดปญหาขอสัญญาไมเปนธรรมที่

อาจเกิดขึ้นได โดยอาจมีการกําหนดเปนตัวอยางของขอสัญญาที่อาจจะถูกถือวาไมเปนธรรม เมื่อ

คํานึงถึงพฤติการณแวดลอมและเงื่อนไขของขอสัญญาในแตละกรณี เพื่อใชเปนแนวทางในการ

พิจารณาของศาลและเพื่อใหคูสัญญาไดรับทราบถึงขอบเขตของขอสัญญาที่ไมสามารถกระทําได

ตามกฎหมายกอนที่จะมีการตกลงทําสัญญากันขึ้น เชน 

 (1)  ขอสัญญาหามประกอบธุรกิจแขงขันที่ผูใหแฟรนไชสกําหนดขึ้นเพื่อจํากัดสิทธิใน

การประกอบธุรกิจของผูรับแฟรนไชสหลังจากสัญญาแฟรนไชสส้ินสุดลง โดยไมไดมีการกําหนด

ระยะเวลาหรือพื้นที่ที่ถูกจํากัดหรือกําหนดไวแตเปนการสรางภาระใหผูรับแฟรนไชสเกินสมควร 

เมื่อพิจารณาถึงความเหมาะสมของธุรกิจแตละประเภทและทางทํามาหาไดของผูรับแฟรนไชส 

 (2)  ขอสัญญาที่กําหนดใหผูรับแฟรนไชสจะตองซื้อสินคาอื่นพวงไปกับสินคาที่ผูรับ 

แฟรนไชสตองการซื้อจากผูใหแฟรนไชสดวย โดยสินคาที่ถูกนํามาพวงไมไดมีสวนสําคัญในการ

รักษาคุณภาพหรือมาตรฐานของแฟรนไชส 

 (3)  ขอสัญญาที่กําหนดเงื่อนไขในการซื้อสินคาของผูรับแฟรนไชสโดยไมเกี่ยวของกับ

การรักษาคุณภาพหรือมาตรฐานของแฟรนไชส 

 (4)  ขอสัญญาที่มีผลเปนการขัดตอเงื่อนไขในการคุมครองพื้นที่ในการประกอบธุรกิจ

ของผูรับแฟรนไชส 

 (5)  ขอสัญญาที่ใหสิทธิผูใหแฟรนไชสในการเปลี่ยนแปลงเงื่อนไขในสัญญาฝายเดียว

โดยไมจําตองมีเหตุผลอันสมควร 

 (6)  ขอสัญญาที่ใหสิทธิผูใหแฟรนไชสในการเปลี่ยนแปลงเงื่อนไขของสัญญาในการตอ

อายุสัญญาใหแตกตางจากสัญญาเดิมอยางมาก เมื่อคํานึงถึงความคาดหมายและความ

สมเหตุสมผลในการประกอบธุรกิจของผูรับแฟรนไชส 

 (7)  ขอสัญญาที่ใหสิทธิผูใหแฟรนไชสในการบอกเลิกสัญญาในเวลาใดก็ได โดยไม

จําตองมีเหตุผลอันสมควร 

 (8)  ขอสัญญาที่จํากัดสิทธิในการบอกเลิกสัญญาของผูรับแฟรนไชส แมวาผูใหแฟรน

ไชสจะเปนฝายกระทําผิดสัญญาก็ตาม 

 8.  กฎหมายจะตองกําหนดโทษในกรณีที่มีผูกระทําการฝาฝนกฎหมายแฟรนไชสทั้ง

ในทางแพงและทางอาญาเพื่อเปนการบังคับใหผูที่เกี่ยวของปฏิบัติตามกฎหมายอยางเครงครัด

และมีผลทําใหกฎหมายสามารถใชไดจริงในทางปฏิบัติ 
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 9.  กฎหมายในสวนที่ยินยอมใหองคกรตุลาการหรือพนักงานเจาหนาที่ที่เกี่ยวของใช

ดุลพินิจในเรื่องใดๆ ก็ตาม จะตองกําหนดขอบเขตไวอยางแนนอนและเหมาะสม เพื่อปองกัน

ปญหากฎหมายขาดความชัดเจนแนนอนและการปฏิบัติที่ไมเทาเทียมกัน 

 


