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บทที่ 2 
 

การวิเคราะหสภาวะเศรษฐกิจ และอุตสาหกรรม 
 

2.1 การวิเคราะหสถานการณเศรษฐกิจโดยรวม ระดับ มหภาค  (Macro Environment) 
 การวิเคราะหสถานการณเศรษฐกิจโดยรวม  เพื่อคาดการณแนวโนมของอุปสงคและ
อุปทานของอุตสาหกรรม เปนปจจัยภายนอกที่จะสงผลกระทบตอธุรกิจตางๆในวงกวางที่สงผล
กระทบตออุตสาหกรรมการผลิตไซรัป  โดยบริษัทไมสามารถควบคุมปจจัยเหลานี้ไดโดยตรง
หากแตจําเปนตองทําความเขาใจปจจัยแตละอยาง เพื่อนํามาทําการกําหนด และดําเนินกลยุทธ 
ไดอยางมีประสิทธิภาพ  และสอดคลองกับการเปล่ียนแปลงที่เกิดข้ึน การวิเคราะหปจจัย
สภาพแวดลอมระดับมหภาค ไดดังนี้ 
1. จากปญหาวิกฤตเศรษฐกิจโลก ปญหาวิกฤตทางการเงินในสหรัฐอเมริกา กอปรกับความกังวล

เกี่ยวกับปญหาสถานการณความไมสงบทางการเมืองในประเทศ ไดสงผลกระทบตอความ
เชื่อม่ันและความนาเชื่อถือของนักลงทุนทั้งในและตางประเทศ อัตราการเจริญเติบโตทาง
เศรษฐกิจของประเทศ 

2. สถานการณไขหวัดใหญ 2009 (Influenza 2009) ที่ประเทศเม็กซิโก ไดเร่ิมทวีความรุนแรงมาก
ข้ึน โดยองคการอนามัยโลก (WHO) ไดปรับระดับการเตือนภัยโรคไขหวัดใหญ 2009 จาก
ระดับ 5 เปนระดับ 6 แสดงถึงการแพรเชื้อไวรัสจากคนสูคน และกระจายตอไปยังชุมชน ขณะที่
เชื้อไขหวัดใหญ 2009 ไดคราชีวิตประชาชนในเม็กซิโก ไปแลว 179 คน และแพรขยายไปยัง
สหรัฐฯ แคนนาดา ยุโรป รวมถึงบางสวนของภูมิภาคเอเชีย ถาสถานการณไขหวัดใหญ 2009 
แพรไปทั่วโลก นาจะสงผลกระทบตอการทองเที่ยว และการขนสงสินคาออกอยางแนนอน(1) 

3. เศรษฐกิจไทยหดตัวรอยละ 7.1 ในไตรมาสแรกป 2552 รุนแรงกวาที่หดตัวรอยละ 4.2ใน
ไตรมาสสุดทายป 2551 การหดตัวที่รุนแรงกวาที่คาดเปนผลกระทบจากภาวะเศรษฐกิจโลกที่
ถดถอยรุนแรงมากข้ึนและทําใหการสงออกและการทองเที่ยวของไทยหดตัวลงมาก และมี 

 
          1สํานักดัชนีเศรษฐกิจการคา,กระทรวงพาณิชย,รายงานการวิเคราะหภาวะเศรษฐกิจ,เมษายน 
/2552 
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ผลกระทบตอเนื่องที่ทําใหการใชจายและการลงทุนภาคเอกชนลดลงและสาขาเศรษฐกิจตาง ๆ   
ของไทยไดรับผลกระทบเปนวงกวาง(1) 

4. ภาคธุรกิจเอกชนลดการลงทุนลงอยางรวดเร็ว โดยเฉพาะอยางยิ่งในภาคอุตสาหกรรม ซึ่ง
ความตองการสินคาและการผลิตเพื่อการสงออกลดลงมาก จึงไดสงผลใหมีกําลังการผลิต
สวนเกินเพิ่มข้ึนมากและมีการเลิกจางงานในอุตสาหกรรมสําคัญ และอัตราการวางงานเพิ่ม
สูงข้ึนเปนปจจัยที่สงผลตอภาวะเศรษฐกิจ ดัชนีความเชื่อม่ันผูบริโภคในเดือนเมษายน 2552 
อยูที่ระดับ 7.7 และที่ดัชนีความเชื่อม่ันผูประกอบการภาคการคาและบริการในเดือนมีนาคม 
2552 อยูที่ระดับ 41.7 ซึ่งสอดคลองกับการคาดการณในอีก 3 เดือนขางหนา อยูที่ระดับ 
43.5(2)  

เดือนพฤษภาคม 2552 เบื้องตน ดัชนีความเชื่อม่ันผูบริโภค มีคา 11.6 สูงข้ึนจากเดือน
กอนรอยละ9.4 และสูงข้ึน จากเดือนพฤษภาคม 2551 รอยละ 23.7อยางไรก็ตาม ผูบริโภคยังขาด
ความเชื่อม่ันตอภาวะเศรษฐกิจ จึงชะลอการใชจาย 

ภาพที่ 2.1 
ดัชนีความเชื่อม่ันผูบริโภค พ.ศ. 2545-2552 

 
แตอยางไรก็ตามเม่ือเปรียบเทียบกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่เกิดข้ึนในไตรมาสแรกปนี้กับ

ไตรมาสกอนหนาพบวาลดลงรอยละ 1.9 จากที่ลดลงถึงรอยละ 6.1 ในไตรมาสกอนหนา ชี้วา
เศรษฐกิจกําลังเขาสูชวงต่ําสุดซึ่งจะเปนการปรับตัวเขาสูภาวะที่มีเสถียรภาพกอนที่จะกลับมา
ขยายตัวเปน 

 
         1สํานักงานเศรษฐกิจการคลัง,กระทรวงการคลัง,รายงานภาวะเศรษฐกิจการคลังประจํา
ไตรมาสที่ 1 ป 2552 
        2สํานักดัชนีเศรษฐกิจการคา,กระทรวงพาณิชย,รายงานดัชนีราคาผูบริโภค,มีนาคม 2552 



9 
 

บวก ไดในคร่ึงหลังของปโดยเฉพาะเม่ือพิจารณาจากอัตราการขยายตัวไตรมาสตอไตรมาสที่มี
โอกาสจะเปนบวกในคร่ึงหลัง ปจจัยสนับสนุนการฟนตัวของเศรษฐกิจไทยในคร่ึงหลัง 
ประกอบดวย การฟนตัวของเศรษฐกิจโลก และการดําเนินมาตรการฟนฟูและกระตุนเศรษฐกิจของ
รัฐบาลในระยะที่ 1และระยะที่ 2 ซึ่งเปนระยะที่มุงเนนการขยายการลงทุนภาครัฐในระยะปาน
กลาง 

รวมทั้งการปรับเพิ่มปริมาณการผลิตภายหลังจากที่ไดใชสินคาคงคลังไปมากแลว ทั้งนี้โดย
มีปจจัยสนับสนุนอ่ืน ๆ ไดแก ราคาสินคาที่ลดลง และอัตราดอกเบี้ยต่ําคาดวาทั้งป 2552 
เศรษฐกิจไทยจะหดตัวประมาณรอยละ (-3.5)-(-2.5) โดยที่เฉล่ียในคร่ึงแรกของปเศรษฐกิจหดตัว
มากแตจะฟนตัวดีข้ึนและมีโอกาสกลับมาขยายตัวในคร่ึงหลัง ทั้งนี้การขยายตัวเปนบวกในคร่ึง
หลังนั้นจะข้ึนอยูกับปจจัยสําคัญคือ  

การดําเนินมาตรการฟนฟูเศรษฐกิจที่มีประสิทธิภาพและประสิทธิผล และการฟนตัวที่
ยั่งยืนของเศรษฐกิจโลก โดยที่ประสิทธิผลของการดําเนินนโยบายเศรษฐกิจนั้นจะข้ึนอยูกับความ
เชื่อม่ันของประชาชนและเสถียรภาพทางการเมืองเปนสําคัญ มาตรการเพิ่มรายได เพื่อชวยเหลือ
คาครองชีพประชาชนที่มีรายไดนอย หรือมาตรการเช็คชวยชาติ ที่มีการเบิกจายในเดือน มีนาคม 
2552 จํานวน 16.2 พันลานบาท และมาตรการเรียนฟรี 14.0 พันลานบาท(1)  

จากการวิเคราะหสถานการณเศรษฐกิจโดยรวม ระดับ มหภาค  (Macro Environment)ใน
ปจจัยตางที่ไดวิเคราะหมาแลวนั้น สงผลกระทบกับธุรกิจโดยรวม รวมทั้งอุตสาหกรรมไซรัป
เนื่องจากสถานการณเศรษฐกิจระดับมหภาคในสวนของเศรษฐกิจโลก สงผลใหการสงออกไป
ตลาดตางประเทศของผลิตภัณฑไซรัปได ยากลําบากมากข้ึนเพราะแตละประเทศตองฟนฟู
เศรษฐกิจของตัวเองทําใหนําเขานอยลง สวนในดานสถานการณไขหวัดใหญ 2009 สงผลการ
ทองเที่ยวทําใหชาวตางประเทศเดินทางมาประเทศไทยหรือเดินทางระหวางประเทศนอยลง
เนื่องจากเปนหวงสถานการณการแพรกระจายของโรค สงผลใหยอดนักทองเที่ยวที่เขาพักโรงแรม
นอยลง จึงทําใหโรงแรมมียอดขายในสวนรานอาหารนอยลงตามไปดวย ทําใหยอดคําส่ังซื้อ
ผลิตภัณฑไซรัปนอยลงดวย 
2.2 สภาวะอุตสาหกรรมไซรัป และสภาวะตลาด 
 ผลิตภัณฑไซรัป จากกลวยตากตกเกรด  เปนผลิตภัณฑที่ไดจากการแปรรูปผลไมจัดเปน
ไซรัปผลไม ซึ่งนําไปใชในอุตสาหกรรมอาหาร  ไซรัป สามารถนําไปใชประโยชนในผลิตภัณฑ 
 
        1สํานักดัชนีเศรษฐกิจการคา,กระทรวงพาณิชย,รายงานดัชนีราคาผูบริโภค,พฤษภาคม 2552 
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อาหารไดหลากหลายชนิดไซรัปสามารถนําไปใชประโยชนในผลิตภัณฑอาหาร ไดแก สารใหความ
หวาน สารใหกล่ิน รส ใชตกแตงหนาผลิตภัณฑอาหารเพื่อดึงดูดใจผูบริโภค เชน ในผลิตภัณฑขนม
หวาน ไอศกรีม ผลิตภัณฑขนมอบ ผลิตภัณฑเคร่ืองดื่ม เปนตน ประเทศไทยตองนําเขาไซรัปใชใน
อุตสาหกรรมอาหาร มูลคารวมกวา 7 พันลานเหรียญสหรัฐ  โดยไซรัปจากเมเปลและแอปเปลไซรัป 
มียอดนําเขาสูงถึง 1 พันลานบาทตอป(1)  เนื่องจากเปนไซรัปที่ไดจากธรรมชาติ ทําใหไดรับความ
นิยม  
 รายงานปริมาณการนําเขาไซรัปและผลิตภัณฑจากกรมศุลกากรพบวา มีปริมาณนําเขา 
ม.ค.- พ.ค. 2552 มูลคา 504,583,311 บาท โดยเฉล่ียตั้งแตป 2549-2551 มีมูลคาในการนําเขา 
ประมาณ 1,000 ลานบาทตอป(2)  

ตารางที่ 2.1 
แสดงมูลคาการนําเขาไซรัปเมเปลและน้ําตาลเมเปล มกราคม – พฤษภาคม 2552 

HS-CODE 1702.200 Maple sugar and maple syrup 
 MAY 2009 JAN-MAY 2009 

COUNTRY CIF Value (Baht) CIF Value (Baht) 
AUSTRALIA 720,478 3,347,365 
BELGIUM 9,202,779 29,656,680 
BRAZIL 0 3,954,939 
CANADA 68,285 955,604 
SWITZERLAND 192 449,050 
CHILE 0 6,887,330 
CHINA 35,857,896 225,272,763 
GERMANY 4,108,056 34,784,063 
SPAIN 0 118,920 
FINLAND 0 1,016,426 
FRANCE 13,066,021 55,699,162 
UNITED KINGDOM 11,429 1,988,994 
INDONESIA 0 1,636,143 
ISRAEL 1,189,847 13,128,296 
INDIA 1,295,267 1,632,447 
 
 
        1บทสัมภาษณคุณศิริ วนวานิช,ขาวเศรษฐกิจ,กรุงเทพธุรกิจออนไลน 
        2ศูนยเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย โดยความรวมมือ
จากกรมศุลกากร 



11 
 

IRAN 0 1,050 
ITALY 4,500 1,066,416 
JAPAN 3,415,584 14,474,952 
KOREA,R 3,463 460,176 
LAO REPUBLIC 100,678 321,233 
MYANMAR 0 65 
MEXICO 0 77,702 
MALAYSIA 765,846 2,304,630 
NETHERLANDS 8,130,405 18,671,066 
NEW ZEALAND 2,608,729 21,730,232 
SINGAPORE 0 62,817 
THAILAND 0 2,019,932 
TAIWAN PROVINCE OF 0 329 
UNITED STATES 6,272,770 62,864,454 
VIETNAM 0 75 

Grand Total 86,822,225 504,583,311 
ที่มา : กรมศุลกากร 

 
ตารางที่ 2.2 

แสดงมูลคาและปริมาณการนําเขารายปไซรัปเมเปลและน้ําตาลเมเปลป พ.ศ. 2549 – 2552 
 

HS-CODE 1702 HS-CODE 1702.200 Maple sugar and maple syrup 
 2006 2007 2008 2009(Jan-May) 
QUANTITY 30,493,837.0 37,605,172.0 40,614,898.0 18,798,143.0 
VALUE 990.4 1,647.9 1,291.7 504.5 

QUANTITY : KG 
VALUE : MILLION BAHT 
 จากตารางที่ 2.2 พบวาในป 2008 มีปริมาณการนําเขาเพิ่มข้ึน แตมูลคาลดลง 
เนื่องมาจากสาเหตุความผันผวนของราคาเมเปลไซรัปที่นําเขา มีผลมาจากอัตราแลกเปล่ียนดอล
ลารสหรัฐมีคาผันผวนจากเศรษฐกิจของสหรัฐในป 2008 ที่เร่ิมมีปญหา(1) 

 

          1สัมภาษณคุณธนง พลานุเวช , บริษัท บีบีไอ จํากัด,13 พฤศจิกายน 2552 
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ภาพที่ 2.2 
แสดงมูลคาและปริมาณการนําเขารายปไซรัปเมเปลและน้ําตาลเมเปลป พ.ศ. 2549 – 2551 

มูลคาและปริมาณการนําเขาไซรัปเมเปลและน้ําตาลเมเปล
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(ที่มา: ศูนยเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย โดยความ
รวมมือจากกรมศุลกากร) 

ตารางที่ 2.3  
รายชื่อผูนําเขาของไทยจําแนกตามฮารโมไนซ รหัส HS. 17022000(KG)  

ไซรัปเมเปลและน้ําตาลเมเปลมกราคม-พฤษภาคม 2552 
ลําดับ ช่ือ ที่อยู เบอรโทรศัพท 

1 บจก.บางกอกไดนามิคส 327/6 ซ.สุขุมวิท 63 แขวงวัฒนา เขตคลองตัน
เหนือ กทม.10110 

02-2348494 

2 บจก.เซ็นทรัล ฟูด รีเทล 1693 เซ็นทรัลพลาซา ถ.พหลโยธิน แขวง
จตุจักร เขตจตุจักร กทม.10900 

02-937-1700 

3 บจก.เมซอง ดู แวงส 33/4 ซ.สุขุมวิท 19 ถ.สุขุมวิท แขวงวัฒนา เขต
คลองเตยเหนือ กทม. 10110 

02-6512340 

4 บจก.บีบีไอ 6/1 ซ.นภาศัพท 3 ถ.สุขุมวิท แขวงคลองเตย 
เขตคลองตัน กทม. 10110 

02-2585975 

5 หจก.ศรีโชคชัยซูเปอรมารเกต 50 ถ.รมเกลา แขวงลาดกระบัง เขตคลองสาม
ประเวศ กทม.10520 

02-5659440 

6 บจก.สรรพสินคาเซ็นทรัล 1027 สรรพสินคา ช้ัน7 ถ.เพลินจิต แขวง 02-7937342 
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ลุมพนิี เขตปทุมวัน 10330 
7 บจก.เอส.เอ็ม.เคมีคอล ซัพ

พลาย 
334 ซ.ลาดพราว 71 ถ.ลาดพราว แขวงวัง
ทองหลาง เขตวังทองหลาง 10310 

02-1961013-
19 

8 บจก.ยูพีเอส พารเซล ดีลิเวอร
ร่ี เซอวิส 

16/1 ซ.สุขุมวิท44/1 ถ.สุขุมวิท แขวงคลองเตย 
เขตพระโขนง กทม. 10110 

02-7123090 

9 บจก.พิริยพูล อินเตอรเนช่ัน
แนล 

84/3-84/8 ถ.ราชปรารภ แขวงราชเทวี เขต
พญาไท กทม. 10400 

02-2460403 

ที่มา: ศูนยเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย โดยความ
รวมมือจากกรมศุลกากร 
 จากขอมูลการนําเขาสามารถแยกวัตถุประสงคการนําเขาแยกตามประเภทได ดังนี ้

ภาพที่ 2.3 
แสดงการนําเขาไซรัปแยกตามวัตถุประสงคการนําเขา 

 
 
 
 
 
 
 
 
 ที่มา:ศูนยเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย โดย
ความรวมมือจากกรมศุลกากร 

จากภาพที่ 2.3 แสดงการนําเขาไซรัปแยกตามวัตถุประสงคการนําเขามีการนําเขาใน
อุตสาหกรรมอาหาร เทากับรอยละ 30 มีมูลคาประมาณ  250 – 300  ลานบาทจากมูลคาการ
นําเขาเฉล่ียตั้งแตปพ.ศ. 2549-2551 ดูตารางที่ 2.2 ประมาณ 1,000 ลานบาทตอป และจากการ
สํารวจทางโทรศัพทตามรายชื่อผูนําเขาไซรัปตามตารางที่ 2.3 รวมทั้งสัมภาษณคุณธนง พลานุเวช 
บริษัท บีบีไอ พบวาบริษัทที่นําเขาจัดจําหนายใหกับโรงแรมและรานอาหารตางประเทศสวนหนึ่ง
ประมาณ   30 – 40 %  ของมูลคาการนําเขาในอุตสาหกรรมอาหาร(1) 

 
        1สัมภาษณคุณธนง พลานุเวช , บริษัท บีบีไอ จํากัด,25 กรกฎาคม 2552 
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 การนําเขาเพื่อบรรจุและจัดจําหนายเทากับรอยละ 3 มีมูลคาประมาณ 20-30 ลานบาท
จากมูลคาการนําเขาเฉล่ียตั้งแตปพ.ศ. 2549-2551 ดูตารางที่ 2.2 ประมาณ 1,000 ลานบาทตอป
ดังนั้นการเขามาของบริษัท จึงถือเปนโอกาสในการเจาะกลุมตลาดโรงแรมเพื่อทดแทนสินคา ไซรัป 
ที่นําเขาจากตางประเทศ  ลดการนําเขาสินคาจากตางประเทศ  สนับสนุนการใชสินคาที่ผลิตใน
ประเทศ และมีคุณภาพใกลเคียงกับสินคาจากตางประเทศ จากโครงสรางตลาด ไซรัป ดังกลาว จะ
เห็นไดวา การใช ไซรัป ในโรงแรมและรานอาหารตางประเทศ ในการประกอบอาหารมีมูลคา มาก
พอที่จะทําการตลาด ไซรัปจากกลวยตากตกเกรด 
ตลาดไซรัปในธุรกิจโรงแรม 
 จากขอมูล   กลุมวิเคราะหขอมูลและสถิติ สํานักบริการขอมูลธุรกิจ กรมพัฒนาธุรกิจ
การคามีโรงแรมในกรุงเทพ จํานวน  1,684  แหง  

ตารางที่ 2.4 ประเภทนิติบุคคลที่จดทะเบียนประกอบการโรงแรม 

 
ที่มา : กลุมวิเคราะหขอมูลและสถิติ สํานักบริการขอมูลธุรกิจ กรมพัฒนาธุรกิจการคา 

ภาพที่ 2.4 แสดงจํานวนนิติบุคคลโรงแรมแบงตามภาค 
 
 
 
 
 

 
  ที่มา : กลุมวิเคราะหขอมูลและสถิติ สํานักบริการขอมูลธุรกิจ กรมพัฒนาธุรกิจการคา 
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โรงแรมที่มีภัตตาคารหรือรานอาหารอยูภายในโรงแรม ราคาหองพักตั้งแต 3,000 บาทข้ึน
ไป เฉพาะในเขตกรุงเทพมหานครมีอยูจํานวน 48 แหง(ดูภาคผนวก ช.)  
จัดโดย  http://www.tourthai.com/provinces/bangkok/ 

จากการสํารวจ  พบวา  ที่ผานมามีปริมาณการใช ไซรัป ในการประกอบอาหาร   สวนใหญ
เปนเมนูอาหารตางประเทศ เชน  สเต็ก, สลัด, อาหารราดซอส  เปนตน  และปจจุบันมีการนําไซรัป 
ไปใชในเคร่ืองดื่มประเภทค็อกเทลมากข้ึน ตัวอยางเมนูอาหารที่มีไซรัปเปนสวนประกอบดู
ภาคผนวก ซ.  
ตลาดไซรัปในการบริโภคโดยตรง 
 จากขอมูลภาพที่ 2.3 การนําเขาเพื่อบรรจุและจําหนาย มีประมาณ  3  %  จากมูลคาการ
นําเขา  ประกอบกับการสํารวจงานวิจัยเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภคสินคาไซรัป ในเขต
กรุงเทพมหานคร (สุคันธรส,2550)  ซึ่งทําใหทราบถึงความตองการของตลาดผูบริโภค และทิศทาง
ในการพัฒนาผลิตภัณฑของผูประกอบการ จากงานวิจัยดังกลาวพบวาผูบริโภคไซรัปเปนกลุม
แมบานที่มีการศึกษาปริญญาโทหรือสูงกวา ที่มีรายได 10,000 – 20,000 บาท  อายุระหวาง 21-
30 ป โดยไซรัปกลวยตองมีรสชาติดีและมีคุณคา  
 
2.3  การแบงสวนแบงตลาด 
 ตลาดไซรัปผลไมในประเทศไมเปนที่แพรหลายเพราะเปนผลิตภัณฑที่ไมเปนที่คุนเคยของ
ประเทศไทย บริษัทผูนําเขาไมมีการทําตลาดที่กวางขวางและไมแนนอนทําใหในการหาขอมูล
การตลาดของผลิตภัณฑไซรัปมีขอมูลนอยมาก สวนใหญเปนขอมูลในตางประเทศขอมูลสวนใหญ 
จึงไดจากผูนําเขาเพราะยังไมมีผลิตภัณฑนี้ในประเทศไทย ในตลาดปจจุบันมีผูประกอบการผลิต
และจําหนาย ไซรัปกลวยจํานวน  2  ราย  เนื่องจาก เปนธุรกิจใหม และปริมาณการผลิตและ
จําหนายยังไมแพรหลาย จึงยังไมมีการสํารวจตลาด ทําใหไมทราบถึงสวนแบงตลาดที่ชัดเจน แต
สามารถระบุไดวาไซรัปกลวยจาก  มจธ เปนรายแรกของตลาด  ที่มีเทคโนโลยีการผลิตและมี
ศักยภาพตอบสนองความตองการของปริมาณการซื้อของลูกคาได แตก็ยังมีปญหาขาดแคลน
วัตถุดิบ และไดพยายามทําสัญญาซื้อขายลวงหนากับเกษตรกรแตยังไมประสบผลสําเร็จ ปจจุบัน
ทาง  มจธ.   ไดขายสิทธิ และกระบวนการผลิต และอุปกรณการผลิต ไซรัป กลวย  ใหกับนาย
มานพ วัฒนวงศวิบูลยประธานบริษัท เพรสซิเดนท เกรน พรอดักท จํากัด 
 สวนไซรัป  Na’up   เปนผลิตภัณฑไซรัป ของบริษัท ศิริวาณิชยดวยเทคโนโลยีที่ไมอาศัย
เอนไซมในการผลิต ตองใชวัตถุดิบกลวยตาก  เปนจํานวนมาก จึงสามารถผลิตไซรัป ไดเพียงพอ
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ตอความตองการของตลาด แต ทางบริษัทประสบปญหาไมมีวัตถุดิบปอนการผลิตไซรัปไดเพียงพอ
จึงทําใหไมมีศักยภาพในการผลิตผลิตภัณฑนี้ 
 
2.4  แนวโนมการตลาด 
 จากสภาวการณเศรษฐกิจที่มีทิศทางฟนตัว, มาตรการกระตุนทางเศรษฐกิจ และสนับสนุน
การทองเที่ยวทําใหผูบริโภคมีความเชื่อม่ันการบริโภคมากข้ึน จึงทําใหนักทองเที่ยวเขามาประเทศ
ไทยเพิ่มข้ึน ดูจากแนวโนมจากจํานวนนักทองเที่ยวและการจองโรงแรม ตารางที่ 2.5 

ตารางที่ 2.5 จํานวนนักทองเที่ยวและการจองโรงแรมจากการทองเที่ยวในชวงป 2540-2544 
ป จํานวนนักทองเที่ยว(คน) ปริมาณการจองโรงแรม(หอง) 

2540 7,221,345 701,133 
2541 7,764,930 711,887 
2542 8,580,332 808,045 
2543 9,508,623 945,097 
2544 10,061,950 995,124 

ที่มา : การทองเที่ยวแหงประเทศไทย 
  ทําใหอัตราการเขาพักเฉล่ียของโรงแรมในกรุงเทพฯซึ่งเปนศูนยกลางแหลงทองเที่ยวสูง
เพิ่มข้ึนไปดวยสงผลดีกับธุรกิจโรงแรมมีจํานวนเขาพักมากข้ึน(1) ดูภาคผนวก ฎ.จํานวน
นักทองเที่ยวและการจองโรงแรมจากการทองเที่ยวในชวงป 2530-2544  ขอมูลจากการทองเที่ยว
แหงประเทศไทย  

จากขอมูลของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย แสดงวาการทองเที่ยวหรือนักทองเที่ยวตอง
มีการคางคืนอยางนอย 1 คืน จึงทําใหสงผลดีตอธุรกิจโรงแรมที่นักทองเที่ยวจะเขาพัก เปนแรง
สนับสนุนใหมีการใหบริการอาหารมากข้ึนตามไปดวย และจากปริมาณการนําเขาไซรัปที่สูงข้ึนจาก
ขอมูลกรมศุลกากร แสดงใหเห็นวามีความตองการสูงข้ึนดวย ทําใหโรงแรมตางๆ ตางปรับตัวลด
ตนทุนดวยแนวโนมการใชสินคาภายในประเทศที่มีราคาถูกกวา และมีคุณภาพใกลเคียงกัน จึงเปน
โอกาสและแนวโนมที่ดีตอผลิตภัณฑไซรัปกลวย  
 
        1 “สถานการณดานโรงแรมในประเทศไทย”, สํานักพัฒนาการทองเที่ยว,การทองเที่ยวแหง
ประเทศไทย,กระทรวงการทองเที่ยวและกีฬา 
        2สํานักพัฒนาการทองเที่ยว,การทองเที่ยวแหงประเทศไทย,กระทรวงการทองเที่ยวและกีฬา 
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ในสวนผูบริโภคโดยตรง จากกระแสสังคมที่นิยมการดูแลใสใจสุขภาพและการใหความ
สนใจเกี่ยวกับแพทยทางเลือกมากข้ึน ทําใหผูบริโภคมีความพิถีพิถันในการเลือกบริโภคส่ิงที่มี
ประโยชนตอรางกาย และหลีกเล่ียงผลิตภัณฑที่ผลิตจากเคมีภัณฑ ซึ่งสงผลเสียตอรางกายและ
ทําลายส่ิงแวดลอมมากข้ึน ประกอบกับการที่คนไทยมีการศึกษาสูงข้ึนและตองการรายละเอียด
ของสินคาและการเปรียบเทียบที่มากข้ึนในการที่จะตัดสินใจซื้อสินคา ทําใหไซรัปกลวยที่เปน
ผลิตภัณฑที่ผลิตจากธรรมชาติ และมีคุณประโยชนมากมาย  จึงกลายเปนทางเลือกหนึ่งที่นาจะ
ไดรับความนิยมจากผูบริโภคเพิ่มข้ึนเร่ือยๆ 
 
2.5  ตลาดเปาหมาย 

จากขอมูลการวิเคราะหตลาดแลวทางบริษัทจึงไดกําหนดลูกคากลุมเปาหมายหลัก และ
กลุมเปาหมายรองที่จะจําหนายผลิตภัณฑไซรัป โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

1. ทางบริษัทเจาะตลาดในกลุมโรงแรมเปนหลัก  เนื่องจาก มีปริมาณลูกคาและกําลังซื้อ
สูง 

2. ตลาดรอง จะเขาในตลาดผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพโดยใหผูบริโภคใชโดยตรง 
 

2.6  ลักษณะทั่วไปลูกคา 
ตลาดหลักบริษัทเลือกเจาะกลุมในโรงแรมในเขตกรุงเทพมหานครโรงแรมที่มีภัตตาคาร

หรือรานอาหารอยูภายในโรงแรม  เฉพาะในเขตกรุงเทพมหานคร มีอยูจํานวน 1,684 แหง 
ตลาดรอง กลุมลูกคาจะเปนวัยทํางานถึงวัยผูใหญที่รักสุขภาพ 

 
2.7   วิเคราะหสภาพการณการแขงขันของอุตสาหกรรม 
การวเิคราะหสภาพการแขงขันของอุตสาหกรรมโดย  Porter’s Five Force Model 
การวิเคราะหการแขงขันของอุตสาหกรรมในประเทศไทย โดยพิจารณาปจจัยทั้ง 5 ดาน พบวา 
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ภาพที่ 2.5  
Porter’s Five Force Model 

 
 1) ภัยจากการเขาตลาดโดยผูท่ีคาดวาจะเปนคูแขง : The Potential Entry of New 
entrants: High มีอัตราการเติบโตของตลาดประมาณปละ 10-20 % และคาดวาในป 2552 จะมี
อัตราการเติบโตอยางต่ํา 15% แนวโนมของตลาดยังมีการขยายตัวอยางตอเนื่องดวยปจจัย
สนับสนุน เชน กระแสรักสุขภาพ การมีวิถีชีวิตที่เรงรีบในชีวิตประจําวัน ทําใหตลาดมีโอกาสในการ
สรางคุณคาของผลิตภัณฑตอผูบริโภค ในชวง 2-3 ปที่ผานมา ดวยเทคโนโลยีการผลิตที่เรียนรูได
ไมยากและตนทุนการผลิตที่ไมสูงมากนักดึงดูดใหผูประกอบการรายใหมเขาสูตลาดเพิ่มข้ึนอยาง
ตอเนื่องในขณะที่ผูประกอบการรายเดิมก็พยายามเรงพัฒนาคุณภาพ  จงึเปนเหตุใหผูประกอบการ
รายใหมอยูรอดไดไมงายนัก แตโดยภาพรวมแลวแนวโนมที่ผูประกอบการรายใหมที่สนใจจะเขามา
ในตลาดมีจํานวนมาก 
 2) ความเปนอริกันของบริษัทท่ีตั้งตัวไดในอุตสาหกรรม : Rivalry among Existing 
Firms: Fair ปจจุบันไดมีการพัฒนาผลิตภัณฑไซรัปกลวยอยางกวางขวางจนบางกลุมสามารถ
จัดตั้งบริษัทและผลิตสินคาออกมาสูตลาดบางแลว เชน ไซรัปกลวยของ รศ.ดร. นพดล เจียมสวัสดิ์ 
อยางไรก็ตามภาพรวมตลาด ยังมีบริษัท ที่มีผลิตภัณฑใกลเคียง เมเปลไซรัปยี่หอ Mrs. Butter 
Worth’s และ Log Cabinและที่ผลิตในประเทศยีห่อ อิมพีเรียล เปนน้ําเชื่อมกล่ินเมเปลแตงสีและ
กล่ินสังเคราะห ไซรัปชนิดอ่ืนๆเชนไซรัปสตอเบอร่ี ยี่หอ Hershey’ s Smucker, สหรัฐอเมริกา และ 
The BerryFarm, ออสเตรเลีย  
 3) พลังในการตอรองของผูซ้ือ : The Bargaining Power of buyers: Fair 

ถึงแมจะมีสินคาในตลาดจํานวนมาก แตผลิตภัณฑไซรัปกลวยยังมีไมมากราย และดวย
การปรับตัวเพื่อลดตนทุนของโรงแรม พฤติกรรมของผูบริโภคที่มีความตองการทดลองหรือ
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เปล่ียนไปบริโภคสินคาแปลกใหมที่มีคุณประโยชนที่ตรงความตองการอยูตลอดเวลา เพราะไม
ตองการความซ้ําซากจําเจ จึงทําใหพลังในการตอรองของผูซื้ออยูในระดับปานกลาง 
 4) พลังในการตอรองของผูจัดหาวัสดุ : The Bargaining Power of Suppliers: Low 
วัตถุดิบหลักที่ใชในการผลิต ไดแก กลวยตากตกเกรด ซึ่งเปนผลิตภัณฑที่มีราคาถูก และนําไปขาย
ไมไดราคา ทําใหหาซื้อไดงาย ดวยทางบริษัทกอตั้งจากความรวมมือกับวิสาหกิจชุมชนกลวยตาก
บุปผา ซึ่งมีวัตถุดิบปอนใหตลอด กอปรกับโรงงานตั้งอยูในพื้นที่ อนึ่ง โรงงานที่ผลิตไซรัปที่ใช
วัตถุดิบดังกลาวยังไมมี ดังนั้น อํานาจการตอรองของ Supplier จึงมีไมมากเนื่องจากวัตถุดิบมีอยู
เปนจํานวนมาก ถือเปนของตกเกรดขายไมไดราคา และหาซื้องาย 

วัสดุอ่ืนที่ใชในการผลิต ไดแก บรรจุภัณฑ สามารถจัดซื้อไดภายในประเทศ โดยบรรจุ
ภัณฑที่ใชบรรจุเปนผลิตภัณฑที่มีอยูแลวในตลาดไมตองออกแบบใหมทําใหมีราคาไมสูง เพราะ
เปนมาตรฐานเดียวกัน ถามีปริมาณการผลิตสูงมากข้ึนสามารถลงทุนในระบบบรรจุภัณฑไดดวย
ตนเองในอนาคต จึงเปนการสรางพลังใหแกผูประกอบการ 
 5) ภัยคุกคามจากสินคาทดแทน: The Threat of Substitute Products: High 
 สินคาทดแทนใกลเคียงมีจํานวนมาก  เชน น้ําผ้ึง ไซรัปเมเปล แอปเปลไซรัป เปนตน  
โดยใชเกณฑที่เปนผลิตภัณฑที่ผลิตจากธรรมชาต ินอกจากนั้นแลวแตละกลุมผลิตภัณฑก็ยังเจาะ
กลุมเปาหมายที่ไมเหมือนกัน กอใหเกิดความแตกตางทั้งในดานราคา ขนาด และคุณคา ดังนั้น 
ความหลากหลายของสินคาทดแทนจึงมีผลตอผลิตภัณฑในระดับสูง แตสําหรับผูบริโภคที่ตองการ
คุณคาจากสารอาหาร และผูปวยโรคเบาหวานสามารถบริโภคได หรือเปนอาหารเสริมในรูปวิตามิน 
หากพิจารณาคุณคาจากการบริโภคแลวไซรัปกลวยเปนทางเลือกอีกแนวทางหนึ่ง ภัยคุกคามจาก
สินคาทดแทนยังมีระดับสูงอยูจากการพิจารณาถึงประโยชนที่ผูบริโภคจะไดรับ 
 
2.8 การวิเคราะหคูแขงขัน 

คูแขงทางตรง 
ปจจุบันมีผูผลิตไซรัปกลวยที่ผลิตจากธรรมชาติ 2 ราย 

ผลิตภัณฑไซรัปกลวย  

1. ไซรัปกลวย ของรศ.ดร.นพดล เจียมสวัสดิ์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกลาธนบุรี(มจธ.) 

สําหรับไซรัปกลวยนี้ใชกลวยสดเปนวัตถุดิบ เปนหนึ่งในผลิตภัณฑนวัตกรรมจากกลวย Banana 
Gallery ผลงานการคิดคนของรศ.ดร.นพดล เจียมสวัสดิ ์เปนผลิตภัณฑที่ไดแปรรูปจากกลวยดวย
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กระบวนการที่ไมใชอุณหภูมิ ในการผลิตน้ําผลไมจากกลวยนั้น จะใชเอนไซมกลูโคอมัยเลสและ
เอนไซมเพ็คติเนสในปริมาณที่เหมาะสมเพื่อยอยเนื้อกลวยใหเปนน้ําผลไมกลวย และตองปรับ pH 
ใหมีคาประมาณ 4.5 ดวยกรดแอสคอบิคโดยใชสารละลายไคโตซานเปนสารปองกันการเกิดสี
น้ําตาลคลํ้าของน้ําผลไมกลวยแลวจึงผานการกรองซึ่งประกอบไปดวย 2 ข้ันตอน คือ 1. การกรอง
เบื้องตนโดยใชผากรองขนาดประมาณ 100 ไมครอน 2. การกรองใสดวยระบบกรองแบบอัลตราที่
ขนาดการกักกันโมเลกุล (MWCO) ประมาณ 100,000 จะไดน้ําผลไมกลวยแบบใส มีความเขมขน
ประมาณ 15 – 26%Brix ข้ึนอยูกับชนิดของกลวยที่ใช จากนั้นจึงนําน้ําผลไมกลวยแบบใสความ
เขมขนประมาณ 15 –26 %Brix ดังกลาว ไปทําระเหยตอโดยกระบวนการทําระเหยแบบ
สุญญากาศ จะไดไซรัปกลวยที่มีความเขมขนไมต่ํากวา 70%Brix ในกระบวนการผลิตดังกลาวจะ
ไดผลิตภัณฑพลอยไดตอเนื่องคือ ไวนกลวย น้ําสมสายชูหมัก ซอสพริกกลวย และอาหารสัตวจาก
กากกลวย ผลิตภัณฑดังกลาวประกอบดวย 

(ก)ไซรัปกลวย Banana Syrup เปนน้ําผลไมสกัดจากกลวยแบบเขมขน มีความหวานไม
ต่ํากวา 70% Brix (Brix คือ หนวยวัดความเขมขนของน้ําตาลมีสีเหลืองเจือสีน้ําตาล ลักษณะทั่วไป
คลายน้ําผ้ึง แตรสชาติคงความแตกตางของกล่ินกลวย และความหวานอมเปร้ียวของกลวยไวเปน
ผลิตภัณฑที่เนนจะใหเปนวัตถุดิบใน สายผลิตภัณฑอาหารขนมอุตสาหกรรมไอศกรีม เบเกอร่ี และ
เคร่ืองดื่มตางๆ อีกทั้งยังสามารถใชบริโภคในรูปแบบเดียวกันกับ แยมน้ําผ้ึง และเมเปลไซรัปดวย 

(ข)น้ําผลไมจากกลวย Banana Juice เปนน้ําผลไมสกัดจากกลวยแบบใสมีความเขมขน
ของน้ําตาลผลไมไมเกิน 10% ใหเปนเคร่ืองดื่มประจําวันแทนน้ําอัดลมประเภทตางๆ 

(ค)น้ําสมสายชูหมักจากไวนกลวยในลําดับตอไปน้ําสมสายชูหมักจากไวนกลวยเปน
น้ําสมสายชูหมักจากไวนกลวย มีรสชาติเปร้ียวเจือรสผลไมใหความกลมกลอม มีกล่ินหอมของ
ผลไม และกล่ินจางๆ ของไวน มีสีเหลืองเจือน้ําตาลออน  

ภาพที่ 2.6  ไซรัปกลวยของสํานักงานเทคโนโลยี SMEs มจธ. 
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จุดแข็ง 
ท เปนผูผลิตไซรัปรายแรกที่เขาตลาด (First mover) 

ไซรัปกลวย ของรศ.ดร.นพดล เจียมสวัสดิ์ไดถูกวิจัยและพัฒนามาจากการความสนใจ
สวนตัวของรศ.ดร.นพดล เจียมสวัสดิ ์เปนเวลา นาน จนไดผลิตภัณฑไซรัปกลวย ชวงนั้น
ตลาดไซรัปผลไมยังไมเปนผูนิยม 

ท เทคโนโลยีที่ใชในการผลิตทันสมัย สามารถรองรับการผลิตไดสูง 
รศ.ดร.นพดล เจียมสวัสดิ ์ใชองคความรูทางดานวิศวกรรมเคมีในดานงานวิจัยการกรอง
ดวยเทคโนโลยีเมมเบรน และสภาวะการยอย จนไดกระบวนการที่เหมาะสม 

ท ระบบการผลิตมีมาตรฐานที่ดี 
ใช มาตรฐานการผลิตGMP และกําลังมีการศึกษาการควบคุมการผลิตแผนจุดวิกฤต
(HACCP) 

ท มีการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑใหมๆอยูเสมอ 
จากความรวมมือของสํานักงานเทคโนโลยี SMEs มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกลา
ธนบุรี  

ท มีผลิตภัณฑหลากหลาย 
โดยมีผลิตภัณฑตางๆเพื่อกระจายความเส่ียงของสินคา 

ท ผลิตภายในประเทศ 
ทําใหราคาวัตถุดิบกลวยมีราคามสูงมากนัก 

ท ใชวัตถุดิบธรรมชาติภายในประเทศ 
จากกระแสคนรักสุขภาพมากข้ึนทําใหคํานึงถึง แหลงที่มาของสินคาวาผลิตจากธรรมชาต ิ
จุดออน 

ท ใชเงินลงทุนสูง 
ท เคร่ืองจักรซับซอนและราคาสูง 
ท ยังไมมีระบบการปอนวัตถุดิบการผลิต มีความเส่ียงปญหาวัตถุดิบขาดแคลน 
ท ยังทําการตลาดในตัวไซรัปไมประสบผลสําเร็จ  จึงหันไปทําน้ํากลวยแทน 

2.  ไซรัปกลวย  ศิริวานิช  
 กระบวนการผลิตกลวยตากจะไดน้ําหวานตามธรรมชาติของกลวยซึมออกมาจากเนื้อ
กลวยเปนจํานวนมาก ซึ่งเกิดจากการหมักบมโดยธรรมชาติของจุลินทรียที่มีอยูในธรรมชาติที่



22 
 

เปล่ียนแปงในกลวยใหเปนน้ําตาล จึงเกิดแนวคิดที่จะนําน้ําหวานจากกลวยตากนี้มาผลิตเปนไซรัป
กลวย โดยไดรับการสนับสนุนจากสํานักงานนวัตกรรมแหงชาติ (สนช.) ในการตอยอดสูเชิง
พาณิชยอาศัยกระบวนการอบและหมักโดยธรรมชาติเปนหลัก ในชื่อวา "นาส อัพ" (Na's up) 

 
ภาพที่ 2.7 

ไซรัปกลวยของศิริวานิช 
          

                                                                      
                                                                    นายศิริ วนสุวานิช 

จุดแข็ง 
ท ใชเทคโนโลยีการผลิตไมสูง 
ท ใชเงินลงทุนต่ํา 
ท ทําการตลาดอยางตอเนื่อง โดยใชส่ือตางๆ 
ท ผลิตภายในประเทศ 
ท ใชวัตถุดิบธรรมชาติภายในประเทศ 

 
จุดออน 

ท กระบวนการผลิตตองใชกลวยตากเปนจํานวนมาก จึงจะไดผลผลิตที่ตองการ 
ท ไมมีผูปอนวัตถุดิบใหตลอด จึงเกิดปญหาขาดแคลนวัตถุดิบ ทําใหการผลิตไม

ตอเนื่อง 
ท บรรจุภัณฑไมสวยงามไมจูงใจใหซื้อ  

 
ผลิตภัณฑไซรัปเมเปล,ไซรัปผลไมอ่ืนๆและน้ําผ้ึง 
 ผลิตภัณฑไซรัปผลไมเร่ิมไดรับความนิยมเนื่องจากเปนผลิตภัณฑธรรมชาติ และประเทศ
ไทยมีผลไมมากมาย บางฤดูกาลลนตลาด จึงมีการนําผลไมนั้นมาแปรรูปเปนไซรัป ไดแก ไซรัปสต
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ภาพที่ 2.9 
สารปรุงแตงรส(Flavor) 

อเบอร่ี ,ไซรัปแอปเปล เปนตน รวมถึงน้ําผ้ึง โดยผลิตภัณฑเหลานี้สวนใหญเปนผลิตภัณฑ โอท็อป 
ไมคอยมีการทําการตลาดอยางจริงจังอาศัยชองทางการจําหนาย เชน รานดอยคํา เปนตน 

ผลิตภัณฑไซรัปเมเปลไมสามารถผลิตไดในประเทศไทย ดังนั้นจึงเปนการนําเขาทั้งหมด 
เชน Steeves  pure maple syrup สหรัฐอเมริกา , Spring Tree   pure maple syrup 
Corperation/แคนนาดา 

จุดแข็งไซรัปเมเปล 
ท ระบบการผลิตมีมาตรฐานที่ด ี
ท ใชวัตถุดิบธรรมชาต ิ

จุดออนไซรัปเมเปล 
ท เปนสินคานําเขา 
ท ราคาแพง 
ท ไมมีการทําการตลาด 

 
 
คูแขงทางออม 
ผลิตภัณฑที่ไมไดผลิตจากธรรมชาติเปนสารสังเคราะหทีเ่ปนคูแขง 

กับไซรัปกลวยอีกกลุมหนึ่ง คือ  
(ก)สารปรุงแตงรส สี(Flavor Syrup)  เชน BINGO เปนตน 
(ข)น้ําหวานเขมขน  เชน เฮลบลูบอย, เชฟไอซ เปนตน 
(ค)น้ําเชื่อมไฮฟรุคโตส ของบริษัท เจาคุณเกษตรพืชผล 
 

ภาพที่ 2.10 
ผลิตภัณฑน้ําเชื่อมเขมขนไมไดผลิตจากธรรมชาต ิ

 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.8 
ไซรัปเมเปล 
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เนื่องจากผลิตภัณฑมีความแตกตางกันทั้ง วัตถุดิบ คุณประโยชนจากกระแสคนรักสุขภาพมาก
ข้ึน ทําใหผูบริโภคใชเปนเกณฑการตัดสินใจใชผลิตภัณฑที่ผลิตจากธรรมชาติ ลดการใชสาร
สังเคราะหหรือสารเคมีลง แตก็คํานึงถึงราคาดวย 

 
2.9 วิเคราะห  SWOT 
การวิเคราะหจุดแขง็ จุดออน โอกาส และอุปสรรค(SWOT- Analysis) 
 
S-STRENGTH 
 1)เปนเจาของสิทธิบัตรนวัตกรรมทางดานเทคโนโลยีกระบวนการผลิตเพื่อเพิ่มมูลคากลวย
ตากตกเกรด มาเปนไซรัปกลวยที่ยังคงคุณคาทางโภชนาการครบถวน 
 2)ผลิตภัณฑมีความโดดเดน มีกรดอมิโนที่มาจากธรรมชาติ และน้ําตาลโมเลกุลเดี่ยว ทํา
ใหผูปวยโรคเบาหวานสามารถบริโภคได และผูรักสุขภาพ และยังมีวิตามิน แรธาตุอยูเปนจํานวน
มาก สามารถทดแทน น้ําผ้ึงได 
 4)ราคาที่ไมสูงเม่ือเปรียบเทียบผลิตภัณฑไซรัปอ่ืนเม่ือผลิตภายในประเทศจูงใจให
ผูบริโภคทดลองบริโภค 
 
W-WEAKNESS 
 1)ผลิตภัณฑและตราสินคาของบริษัทยังใหมในตลาด ทําใหบริษัทตองสรางตราสินคา
เพื่อใหผูบริโภครูจักและเกิดความนิยมอยางแพรหลาย 
 2) ไมมีอํานาจในการตอรองเพื่อเขาสูชองทางการจัดจําหนายในการคาปลีก 
 3) ขาดความหลากหลายในดานผลิตภัณฑเนื่องจากมีผลิตภัณฑเพียงอยางเดียว 
  
O-OPPORTUNITY 
 1)สภาวะตลาดยังมีอัตราขยายตัวที่สูงตอเนื่อง จากมูลคาการนําเขาภาพที่ 2.2 และยังมี
ความตองการทั้งตลาดภายในประเทศและตางประเทศ โดยเฉพาะอยางยิ่ง ประเทศญี่ปุน 
 2)วัตถุดิบ(กลวยตากตกเกรด) ไดจากสมาชิกภายในกลุมหางายมีผลผลิตทั้งปไมมีฤดูกาล
ราคาไมผันผวน งายตอการควบคุมตนทุนการผลิต 
 3) สามารถขยายตลาดไปในอุตสาหกรรมอ่ืนๆ เชน ค็อกเทล ลูกอม ขนมหวาน เปนตน
และยังมีการพัฒนาวิจัยผลิตภัณฑนี้อยางตอเนื่อง พิจารณาจากผลงานวิจัยที่เกี่ยวของ 
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 4) กระแสความนิยมเร่ืองสุขภาพของประชาชนมีมากข้ึน รวมทั้งรัฐบาลมีนโยบายในการ
สงเสริมใหประชาชนตื่นตัวในเร่ืองการรักสุขภาพ 
 5)รัฐบาลมีนโยบายสนับสนุนผูผลิตรายยอย(SMEs) โดยสงเสริมและสนับสนุนทั้งทางดาน
การลงทุน การใหความรูและสิทธิประโยชนทางภาษ ี
 7)มีเอกชนใหความสนใจและไดรับการสนับสนุนจากภาครัฐ ทําใหมีความพรอมดาน
ทรัพยากรขององคกร ทั้งในดานความรู ทักษะ ความเชี่ยวชาญในการผลิตและบริหารจัดการธุรกิจ 
 
T-THREAT 
 1) ราคาน้ํามันยังเปนปจจัยสําคัญตอการขนสงทําใหตนทุนของสินคาสูงข้ึน 
 2) เศรษฐกิจโลกที่ชะลอตัวมีผลตอการขยายตลาดตางประเทศ  
 3)สถานการณทางการเมืองที่ออนไหวมีผลกระทบตอนโยบายและงบประมาณที่จะมา
สนับสนุน  
 4)พื้นที่ทางการเกษตรถูกแบงไปปลูกพืชพลังงานทดแทนมากข้ึน อาจมีผลทําใหวัตถุดิบมี
ราคาสูงข้ึน 
 5)ผลิตภัณฑยังไมเปนที่คุนเคยของผูบริโภค จึงตองทําการพัฒนาตลาดดวยการใหความรู
เกี่ยวกับผลิตภัณฑเปนอยางมาก 
 6) วัตถุดิบอาจมีคุณภาพไมสมํ่าเสมอสงผลตอการควบคุมตนทุนและคุณภาพการผลิต 
 

โดยสรุป ไซรัปกลวยยังเปนผลิตภัณฑที่นาสนใจในการลงทุน เนื่องมาจากเหตุผลที่
ผลิตภัณฑอยูในชวงการขยายตัวและนโยบายรัฐสงเสริมผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพ และมีความเปนไป
ไดสูงที่จะผลิตออกมาเปนผลิตภัณฑได มีการบริหารที่มาจากการรวมตัวของนักวิจัยและนักธุรกิจที่
ประสานความรวมมือในการลงทุน จะชวยลดปญหาการนําผลิตภัณฑใหมเขาสูตลาดดวยกลยุทธ
ที่เหมาะสม การเลือกชองทางการจัดจําหนายที่มีเครือขายกวางขวางจะทําใหมีการแพรกระจาย
ผลิตภัณฑไปอยางสะดวก รวดเร็ว ดวยจุดเดนของผลิตภัณฑที่ผูเปนโรคเบาหวานสามารถบริโภค
ไดและมีผลดีตอสุขภาพทําใหงายตอการตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑ และการเปนเจาของสิทธิบัตร
ดานนวัตกรรมเปนปจจัยสนับสนุนใหมีการพัฒนาสินคาอยางตอเนื่อง 

 


