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บทคัดย่อ 
 

งานวิจยันีมี้วตัถปุระสงค์เพ่ือศกึษาและวิเคราะห์ปัจจยัท่ีกําหนดความเป็นไปได้ทาง

การตลาดในการนํานวัตกรรมระบบการจัดการพลังงานทดแทนมาใช้ในโครงการบ้านจัดสรร 

รวมถึงวิเคราะห์ความสมัพนัธ์ระหว่างปัจจยัท่ีกําหนดความเป็นไปได้ กับหลกัการบริหารจดัการ

ของนกัพฒันาอสงัหาริมทรัพย์ โดยเก็บรวบรวมข้อมลูเชิงปริมาณจากประชาชนผู้บริโภคจํานวน 

383 คน ภายใต้หลกัการกําหนดขนาดของกลุม่ตวัอย่างตามแนวคิดของทาโร่ ยามาเน่ ทําการคดัเลือก

กลุ่มตวัอย่างอย่างง่าย ดําเนินการสอบถามทางโทรศพัท์ และเก็บรวบรวมข้อมลูเชิงคณุภาพจาก

นักวิชาการด้วยเทคนิคสนทนากลุ่มวิเคราะห์ จํานวน 7 คน ท่ีได้มาจากการคัดเลือกแบบ

เฉพาะเจาะจง และสมัภาษณ์เชิงลกึกบันกัพฒันาโครงการ จํานวน 2 คน ท่ีได้มาจากการคดัเลือก

แบบเฉพาะเจาะจง ผลปรากฏวา่ 

ปัจจยัสําคญัท่ีใช้กําหนดความเป็นไปได้ทางการตลาดในการนํานวตักรรมระบบการ

จดัการพลงังานทดแทนมาใช้ในโครงการบ้านจดัสรร ประกอบด้วย 6 ปัจจยัหลกั ได้แก่ 1) ปัจจยั

สภาพแวดล้อมภายนอกระดบัมหภาค ซึ่งได้แก่ การเมือง (สถานการณ์การเมือง กฎหมายและ

ข้อบงัคบัต่าง ๆ และ โครงการขนาดใหญ่) เศรษฐกิจ (รายได้ของประชากร อตัราดอกเบีย้ และ

ความเช่ือมั่นของผู้ บริโภค) สังคมและวัฒนธรรม (ทัศนคติของผู้ บริโภคและประเด็นด้าน

สิ่งแวดล้อม)  และเทคโนโลยี  (นวัตกรรมระบบการจัดการพลังงานทดแทน)  2) ปัจจัย

สภาพแวดล้อมภายนอกระดบัจุลภาค ซึ่งได้แก่ อปุสงค์ อปุทานหรือคู่แข่ง สถาบนัการเงิน และผู้

จดัหาวตัถดุิบ 3) การกําหนดกลยทุธ์การแบ่งส่วนตลาด การกําหนดตลาดเป้าหมาย และการวาง

ตําแหน่งผลิตภณัฑ์ 4) การวิเคราะห์จดุแข็ง จดุอ่อน โอกาส และอปุสรรค 5) การวิเคราะห์จดุขาย 

และ 6) การวิเคราะห์ส่วนประสมการตลาด ซึ่งได้แก่ ผลิตภณัฑ์ ราคา ช่องทางการจดัจําหน่าย 

และการส่งเสริมการตลาด นอกจากนีน้กัพฒันาโครงการสามารถวิเคราะห์ความสมัพนัธ์ระหว่าง

ปัจจยัท่ีกําหนดความเป็นไปได้กบัหลกัการบริหารจดัการของนกัพฒันาอสงัหาริมทรัพย์ กําหนด

เป็นกลยทุธ์และแนวทางปฏิบตัทิางการตลาดท่ีสง่ผลให้โครงการบ้านจดัสรรประสบความสําเร็จใน

การขายเม่ือออกสู่ตลาด ภายใต้กระบวนการการเปิดตลาด การกําหนดกลุ่มเป้าหมายหลกั การ

กําหนดจดุขายของโครงการ การพฒันาผลิตภณัฑ์ การตัง้ราคาขาย การกําหนดช่องทางการขาย 

การสื่อสารการตลาดและการประชาสมัพนัธ์โครงการ และการสง่เสริมการขาย 


