
QN NO>………………. 
 

แบบสอบถามชุดที1่ (พนักงานบริษัท แผนกการตลาด ,PR และ Co-operate Affair )        

 

คําอธิบายขอมูล  

IMC หรือ การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ หมายถึง กระบวนการพัฒนา และแนะนําโปรแกรมการสื่อสารการตลาด 
ในรูปแบบตางๆมาใชเพ่ือจูงใจกลุมลูกคาในปจจุบันและกลุมลูกคาคาดหวังในชวงเวลาหน่ึงๆ หรือ กระบวนการ 

ของการพิจารณาแผนงานของการติดตอสื่อสารทางการตลาด ที่ตองใชการสื่อสารเพื่อการจูงใจหลายรูปแบบ 
กับกลุมเปาหมายอยางตอเน่ือง โดยมีประเภทเครื่องมือสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการดังน้ี 
1. การโฆษณา (Advertising) 
2. การสงเสริมการขาย (Sales Promotion) 
3. การขายโดยบุคคล ( Personal Selling) 
4. การประชาสัมพันธ (Public Relations) 
5. การตลาดโดยตรง ( Direct Marketing) 
6. การตลาดเชิงกิจกรรม ( Event Marketing) 
7. การจัดแสดงสินคา (Display) 
8. การใชผลิตภัณฑเปนสื่อ (Merchandising) 
9. การจัดทีมงานขาย (Sales Force) 
10. สื่อเคล่ือนที่ (Transit Media) 
11. การจัดสัมมนา ( Seminar) 
12. คําขวัญ (Slogan) 
13. บรรจุภัณฑ (Packaging) 
14. การจัดแสดงสาธิตการใชสินคา  
15.  สัญลักษณการใชสินคาตางๆ (Signage)  

 

สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 
1.  เพศ                         (1) ชาย       (2) หญิง 
2.  อายุ 

  (1)  15-20 ป                (2)   21-25 ป         (3)   26-30 ป         (4) 31-35 ป       (5)   36-40 ป       (6)   41-45 ป 

  (7)  46-50 ป                 (8)   51-55 ป         (9)   56-60 ป         (10) 61-65 ป    (11)   66-70 ป      (12)  อ่ืนๆ โปรดระบุ......................... 

3. แผนก.................................................................................  ฝาย....................................................................................... 
4.ระดับการศึกษาสูงสุด / ปจจุบัน 

  (1) ตํ่ากวาปริญญาตรี   (2) ปริญญาตรี       (3) ปริญญาโท       (4)  อื่นๆ............................................................ 
5. รายไดตอเดือน 

  (1) ตํ่ากวา 10,000 บาท              (2)   10,001 – 15,000 บาท       (3)   15,001-20,000 บาท 

  (4)  20,001-25,000 บาท   (5)   25,001-  30,000 บาท                    (6)   30,001 – 35,000 บาท 

  (7)  35,001 – 40,000 บาท                 (8)   40,001 - 45,000 บาท     (9)    45,001 – 50,000 บาท 

  (10)  50,001 – 55,000 บาท                 (11)   55,001 - 60,000 บาท     (12)    มากกวา 60,000 บาท 
6. ระยะเวลาทํางานที่บริษัท King Power 

  (1) นอยกวา 1 ป             (2)    1-2 ป           (3)   2-4 ป 

  (4)  4-6 ป   (5)   6-8 ป                     (6)   8-10 ป  

  (7)  มากกวา 10 ป 
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สวนที่ 2ระดับความคิดเห็น 

7. กรุณาใหคะแนนตามระดับความคิดเห็น จากขอความดังรายการตอไปนี้ 
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7.1ทานเขาใจวิสัยทัศนขององคกรเปนอยางดี   5 4 3 2 1 

7.2ทานเขาใจนโยบายของแผนกเปนอยางดี   5 4 3 2 1 

7.3ทานมีความเขาใจกลยุทธในการดําเนินธุรกิจขององคกรเปนอยางดี   5 4 3 2 1 

7.4ทานมีความเขาใจในลักษณะการประกอบธุรกิจของบริษัทเปนอยางดี   5 4 3 2 1 

7.5ทานมีความเขาใจในลักษณะการดําเนินงานขององคกรเปนอยางดี    5 4 3 2 1 

ความเขาใจเกี่ยวกับวิสัยทัศน นโยบาย เปาหมายของบริษัท 
และแผนก  รวมทั้งลักษณะธุรกิจ 
 

7.6ทานมีความตั้งใจในการทํางานใหบรรลุตามวัตถุประสงคของแผนก  5 4 3   2 1 

7.7ทานทราบวัตถุประสงคของการทํา IMC เปนอยางดี  5 4 3 2 1 

7.8ทานมีความเขาใจในเนื้องานของทานซึ่งเกี่ยวกับการใหขอมูล และการสรางภาพลักษณตอลูกคา  5 4 3 2 1 

7.9ทานคิดวาระบบ IMC สามารถชวยทําใหลูกคาเขาใจลักษณะการประกอบธุรกิจของบริษัทไดดีขึ้น  5 4 3 2 1 

7.10ทานเห็นดวยกับการปฏิบัติงานภายใตระบบ IMC  5 4 3 2 1 

7.11ทานคิดวาระบบ IMC ทําใหทานมีอํานาจในการตัดสินใจในการปฏิบัติงาน  5 4 3 2 1 

7.12ทานคิดวาระบบ IMC เปนระบบที่เขาใจงาย  5 4 3 2 1 

ความเขาใจ และความคิดเห็นตอระบบ IMC และการ
ปฏิบัติงาน 

7.13ทานคิดวาระบบ IMC ทําใหการติดตอประสานงานกับลูกคาทําไดงายขึ้น  5 4 3 2 1 

7.14ทานประสานงานกับแผนกอื่นๆ ไดเปนอยางดี  5 4 3 2 1 

7.15ทานติดตอประสานงาน และดําเนินเรื่องไดอยางรวดเร็วเสมอ  5 4 3 2 1 

7.16ทานติดตอประสานงาน และดําเนินเรื่องไดอยางถูกตองเสมอ  5 4 3 2 1 

7.17ทานมีสัมพันธภาพที่ดีกับเพื่อนรวมงาน  5 4 3 2 1 

การสื่อสาร และการติดตอประสานงานกับบุคคลทั้งภายใน 
และภายนอกองคกร 

7.18ทานคิดวาระบบฐานขอมูลที่ทานใชอยูมีความถูกตอง  5 4 3 2 1 

7.19ทานคิดวาผูเชี่ยวชาญในระบบเทคโนโลยีสามารถแกไขปญหาของระบบไดทันกับความตองการของทาน  5 4 3 2 1 

7.20ทานคิดวาฐานขอมูลมีการ Update อยูเสมอ  5 4 3 2 1 

7.21ทานมีความรูในระบบเทคโนโลยีที่ทานใชปฏิบัติงาน  5 4 3 2 1 

7.22ทานคิดวาระบบเทคโนโลยีที่ทานใชอยูมีประโยชนตอการปฏิบัติงานของทานเปนอยางยิ่ง  5 4 3 2 1 

 
 
 
ระบบฐานขอมูล และเทคโนโลยี 

7.23ทานคิดวาระบบประเมินผลการทํางานของบริษัทมีความเหมาะสม  5 4 3 2 1 

7.24ทานเห็นวาการฝกอบรมของบริษัทสามารถทําใหทานพัฒนาตัวเองได และเพิ่มประสิทธิภาพในการทํางาน  5 4 3 2 1 

7.25ทานคิดวาระยะเวลาในการทํางานของบริษัทมีความเหมาะสม  5 4 3 2 1 

7.26ทานคิดวาบริษัทมีการจัดสวัสดิการใหทานเปนอยางดี 5 4 3 2 1 

7.27ทานคิดวากําลังคน และพนักงานในบริษัทมีความเพียงพอตอการปฏิบัติงาน  5 4 3 2 1 

 
 
บุคลากร และการฝกอบรม 
เพื่อพัฒนาประสิทธิภาพการทํางาน 

7.28ทานคิดวากิจกรรม / Event ที่บริษัทจัดสามารถตอบสรางภาพลักษณใหทางบริษัทเปนอยางดี  5 4 3 2 1 

7.29ทานคิดวากิจกรรม / Event ที่ทางบริษัทจัดไดรับการตอบรับจากลูกคาเปนอยางดี และสามารสรางสัมพันธภาพกับลูกคาได  5 4 3 2 1 

7.30ทานคิดวาบริษัทมีการสอบถามความคิดเห็นกับลูกคากอนจัดกิจกรรม / Event  5 4 3 2 1 

 
กิจกรรม 
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สวนที่ 2ระดับความคิดเห็น 

7. กรุณาใหคะแนนตามระดับความคิดเห็น จากขอความดังรายการตอไปนี้ 
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7.31ทานคิดวาชองทางการสื่อสารที่ทางบริษัทเลือกใชมีความเหมาะสมกับ TARGET GROUP   5 4 3 2 1 

7.32ทานคิดวาสื่อที่ทางบริษัทเลือกใชทําใหลูกคารูจักบริษัทมากขึ้น  5 4 3 2 1 

7.33ทานคิดวาชองทางการสื่อสารที่ทางบริษัทเลือกใชมีความคุมคา เมื่อเทียบกับผลลัพธในระยะยาว  5 4 3 2 1 

7.34ทานคิดวาบริษัทใหความสําคัญกับการลงสื่อทางหนังสือพิมพสามารถเขาถึงกลุมลูกคามากที่สุด  5 4 3 2 1 

7.35ทานคิดวาบริษัทใหความสําคัญกับการลงสื่อทางนิตยสารทั่วไป   5 4 3 2 1 

7.36ทานคิดวาบริษัทใหความสําคัญกับการลงสื่อเรื่องกิจกรรมของบริษัท ทางนิตยสารประชาสัมพันธของบริษัทรายเดือน  5 4 3 2 1 

7.37ทานคิดวาบริษัทใหความสําคัญกับการจัดทําสื่อทางแผนพับใบปลิวของบริษัท  5 4 3 2 1 

7.38ทานคิดวาบริษัทใหความสําคัญกับการลงสื่อโฆษณาทางโทรทัศน   5 4 3 2 1 

7.39ทานคิดวาบริษัทใหความสําคัญกับการลงสื่อโฆษณาทางวิทยุ          5 4 3 2 1 

7.40ทานคิดวาบริษัทใหความสําคัญกับการจัดกิจกรรมพิเศษเพื่อประชาสัมพันธบริษัท  5 4 3 2 1 

7.41ทานคิดวาบริษัทใหความสําคัญกับการจัดทําปายประชาสัมพันธทั่วไปในกรุงเทพฯ     5 4 3 2 1 

7.42ทานคิดวาบริษัทใหความสําคัญกับการจัดทํา web-site เพื่อประชาสัมพันธบริษัท   5 4 3 2 1 

7.43ทานคิดวาทางบริษัทใหความสําคัญกับการประชาสัมพันธขอมูลของบริษัทผาน  King Power ณ ซอยรางน้ํา   5 4 3 2 1 

 
 
 
 
 
 
 
การเลือกใชสื่อเพื่อประชาสัมพันธบริษัท 
 

7.44ทานคิดวาบริษัทใชงบประมาณในการลงสื่อทางหนังสือพิมพมากที่สุด  5 4 3 2 1 

7.45ทานคิดวาบริษัทใชงบประมาณในการลงสื่อทางนิตยสารทั่วไปมากที่สุด   5 4 3 2 1 

7.46ทานคิดวาบริษัทใชงบประมาณกับการลงสื่อเรื่องกิจกรรมของบริษัท ทางนิตยสารประชาสัมพันธของบริษัทรายเดือนมากที่สุด  5 4 3 2 1 

7.47ทานคิดวาบริษัทใชงบประมาณกับการจัดทําสื่อทางแผนพับใบปลิวของบริษัทมากที่สุด  5 4 3 2 1 

7.48ทานคิดวาบริษัทใชงบประมาณกับการลงสื่อโฆษณาทางโทรทัศนมากที่สุด    5 4 3 2 1 

7.49ทานคิดวาบริษัทใชงบประมาณกับการลงสื่อโฆษณาทางวิทยุมากที่สุด          5 4 3 2 1 

7.50ทานคิดวาบริษัทใชงบประมาณกับการจัดกิจกรรมพิเศษเพื่อประชาสัมพันธบริษัทมากที่สุด    5 4 3 2 1 

7.51ทานคิดวาบริษัทใชงบประมาณกับการจัดทําปายประชาสัมพันธทั่วไปในกรุงเทพฯมากที่สุด     5 4 3 2 1 

7.52ทานคิดวาบริษัทใชงบประมาณกับการจัดทํา web-site เพื่อประชาสัมพันธบริษัทมากที่สุด      5 4 3 2 1 

7.53ทานคิดวาบริษัทใชงบประมาณกับการประชาสัมพันธขอมูลของบริษัทผาน  King Power ณ ซอยรางน้ํามากที่สุด       5 4 3 2 1 

 
 
 
 
 
การใชงบประมาณในเรื่องสื่อเพื่อประชาสัมพันธบริษัท 
 

 
8. ปญหา อุปสรรค ในการทํางาน และขอเสนอแนะ....................................................................................................................................................................................................................................................................................... 
......................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................... 
 



 


