
บทที ่6 

 

วิเคราะหแผนการตลาดและแผนการเงิน 

 

6.1  แผนการตลาด 

 

6.1.1   แผนการตลาด S.T.P (Segmenting, Targeting and Positioning) 

 

6.1.1.1   Market Segmentation  เปนการแบงตลาดสําหรับผลิตภัณฑชนิดใดชนิด

หนึ่งออกเปนตลาดยอยๆ ที่แตกตางกันทางดานความมชอบ ความตองการ และพฤติกรรมผูบริโภค

ในแตละตลาดยอยๆ นั้น โดยอาศัยคุณสมบัติของผูบริโภคหรือตลาดเปนปจจัยในการแบง สําหรับ

ผลิตภัณฑของ Prime Natural Pu-Tuey Villa จะแบงสวนตลาดโดยยึดเกณฑ เพศ วัย รายได และ

รสนิยม เปนพื้นฐานในการแบงตลาดออกเปนสวนๆ (Segmenting) 

6.1.1.2   Marketing Targeting  เปนกิจกรรมในการประเมินผลและการเลือกสวน

ตลาด (Market Segments) ที่บริษัทเห็นวาเหมาะสมกับทรัพยากรและความชํานาญของบริษัท 

ตลอดจนเปนสวนตลาดที่มีโอกาสทางการตลาด มีศักยภาพในการสรางยอดขายและทํากําไรใหกับ

บริษัท Prime Natural Pu-Tuey Villa  โดยจะประกอบดวย 2 ข้ันตอน 

• Evaluating Market Segmenting จากการวิเคราะหขอมูลที่ไดทําการสํารวจ   จะ

เห็นไดวาการทองเที่ยวในประเทศยังเปนธุรกิจที่ไดรับความนิยมเปนอยางสูงและยังคงมีความ

คาดหวังของการเกิดแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติใหมๆภายในประเทศอยูเปนจํานวนมาก และ

จากการกําหนดกลุมตลาดเปาหมายหลัก (Market Target Group) สําหรับโครงการ Prime 

Natural Pu-Tuey Villa ที่มุงเนนกลุมลูกคาที่อยูในชนชั้นสังคมระดับ Upper Level จนถึง Higher 

Level และยังเนนไปที่กลุมคนที่มีความรักในการพักผอนทามกลางธรรมชาติที่ผสมผสานกับความ

สะดวกสบายในระดับหาดาว ในกลุมลูกคาเปาหมายหลักของ Prime Natural Pu-Tuey Villa นี้

ยังคงมีความตองการรูปแบบใหมในการทองเที่ยวอยูตลอดเวลา และรวมไปถึงความคาดหวังถึง

การผสมผสาน (Expectation Melting) ระหวางการทองเที่ยวกับนวัตกรรมทางความคิด เชน การ

ผสมผสานทางจิตสํานึกในการอนุรักษจนเกิดเปนการทองเที่ยวเชิงอนุรักษ เปนตน ยิ่งไปกวานั้นใน

กลุมลูกคาเปาหมายหลักนี้ยังมีปจจัยเลือกซื้อ (Factor Impact) ที่แตกตางจากกลุมลูกคาทั่วไป 

142 



 

 

143 

ยกตัวอยางเชน ความตองการที่พักหรูหราในระดับหาดาวแตตองมีบรรยากาศใกลชิดธรรมชาติ 

หรือ ความตองการจะทองเที่ยวและผจญภัยในธรรมชาติปาแตตองไมเสียเวลาในการเดินทางมาก

นักหรือรวมไปถึงตองไมเสียความเปนสวนตัวของการพักผอนของครอบครัวไป ลักษณะนี้เปนตน 

เพราะฉะนั้นจึงมีความเปนไปไดสูงมากที่โครงการ Prime Natural Pu-Tuey Villa จะประสพ

ความสําเร็จเปนอยางมากและเปนตัวเลือกลําดับแรกๆของการตัดสินใจสําหรับกลุมลูกคาหลัก    

• Evaluating Market Competitor เปนการวิเคราะหคูแขงที่มีจุดเดนใกลเคียงกับ 

Prime Natural Pu-Tuey Villa ซึ่งจุดเดนดังกลาวจะเนนที่ ความเปนสถานที่พกัที่หรูหรา, การ

ตกแตงที่มีเอกลักษณ, ต้ังอยูในแหลงธรรมชาติใหม, มีการนําเสนอเอกลักษณของสถานทีพ่กัสูง 

โดยที่ Competitor ทั้งหมดจะมีการจัดระดบัเร่ืองของราคาทีพ่ักที่ใกลเคยีงกนั 
 

ภาพที ่6.1 

Ananta Lamai Beach Resort 
 

 
 

Ananta Lamai Beach Resort เปนสถานที่พักผอนที่ถือวาอยูในลําดับแรกๆของ

ประเทศไทย และเปนที่รูจักกันดีในหมูนักทองเที่ยวชาวตางชาติ Ananta Resort ต้ังอยูบน

เกาะสมุย ซึ่งเปนแหลงทองเที่ยวที่รูจักกันอยางดี อีกทั้งยังมีชื่อเสียงทางดานตวามสวยงานของ

หาดทราย ยิ่งไปกวานั้นดวยความที่เปน Resort ที่ใหบริการในระดับ Hi-Class กับแขกผูมาพักทุก

ทานซึ่งสวนใหญเปนชาวตางชาติ จึงทําให Ananta Resort ไดรับความนิยมเปนอยางมากใน

ปจจุบัน 
 

จุดเดน 

• เปน Resort ที่เปนที่รูจักในหมูนักทองเที่ยวชาวตางชาติ 

• เปน Resort ที่ไดรับความนิยมจากนักทองเที่ยวในประเทศ 

• ต้ังอยูในทําเลที่เปนแหลงดึงดูดนักทองเที่ยว 
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• ต้ังอยูบนทําเลที่ไดรับการสงเสริมการทองเที่ยวจากภาครัฐ 

 
จุดดอย 

• ทาง Resort จะรับนักทองเที่ยวชาวตางชาติมากกวานักทองเที่ยวใน

ประเทศ 

• อยูไกลจากกรุงเทพฯ ทําใหนักทองเที่ยวจากกรุงเทพ ฯ ตองใชปจจัย

เร่ืองเวลาในการตัดสินใจเลือกที่จะไปพัก 

• คาครองชีพบนเกาะสมุยคอนขางแพงทําใหตนทุนในการทองเที่ยวตอ

คร้ังจะสูงกวาที่อ่ืนๆในประเทศไทย 
 

ภาพที ่6.2 

Evason Six SensesSPA 

 
 

Evason Six Senses SPA จัดเปนสถานที่พักผอนที่มีการจัดองคประกอบของ

สถานที่ที่มีลักษณะโดดเดนมากที่สุดในประเทศไทย ทาง Resort จะมีการสรางสรรคกิจกรรมตางๆ

ข้ึนมาเพื่อตอบสนองความตองการของผูมาพักผอน โดยเฉพาะการที่ทาง Resort เนนการ

สรางสรรคกิจกรรมเพื่อสุขภาพเปนพิเศษเพื่อตอบสนองกับผูที่มาทองเที่ยวและในขณะเดียวกันก็

หวงใยสุขภาพดวย ดังนั้นทาง EVASON จึงนําเสนอการพักผอนเชิงสุขภาพขึ้นมาเพื่อตอบสนอง

ความตองการนี้โดยเฉพาะ 

 
จุดเดน 

• เปน Resort ที่นําเสนอเรื่องของการพักผอนเชิงดูแลสุขภาพ ซึ่งกําลัง

ไดรับความนิยมอยูในขณะนี้ 

• ต้ังอยูในทําเลที่ไมไกลจากกรุงเทพฯมากนัก 

• ต้ังอยูในแหลงทองเที่ยวที่เปนที่นิยมอยางมาก 
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• การตกแตงสถานที่ เปนแบบตะวันออกซึ่ ง เปนที่ ชื่นชอบของ

นักทองเที่ยวชาวตางชาติ 
 

จุดดอย 

• ทาง Resort นิยมรับนักทองเที่ยวชาวตางชาติมากกวานักทองเที่ยว

ชาวไทย ทําใหผูที่ตองการจะสัมผัสการทองเที่ยวเชิงดูแลสุขภาพตอง

จองหองพักลวงหนาเปนเวลานาน 

• เนื่องจากเปนกิจกรรมเพื่อสุขภาพ ดังนั้นกิจกรรมที่ทาง Resort 

จัดทําขึ้นจะเนนการที่จํานวนผูเขารวมกิจกรรมเพียงคนเดียว และจะ

ไมมีกิจกรรมที่เนนการสานสัมพันธุในครอบครัว 

• ราคาในการเขาพักจะคอนขางแพง 
 

ภาพที ่6.3 

Juldis Khao Yai Resort and SPA 

 

 
 

JULDIS Khao Yai Resort and Spa จัดเปนสถานที่พักที่มีรากฐานทางความคิด

ใกลเคียงกับ Prime Natural Pu-Tuey Villa มากที่สุด โดยหลักการที่พักที่ใกลชิดธรรมชาติจะเปน

จุดเดนของทาง JULDIS และจุดเดนหลักที่สําคัญคือทําเลที่ต้ังที่อยูใกลกับอทุยานแหงชาติเขา

ใหญซึ่งถือเปนเอกลักษณแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติที่สําคัญและเปนหนึ่งเดียวที่นักทองเที่ยวทั้ง

ชาวไทยและชาวตางชาติยอมรับ 

 
จุดเดน  

• สถานที่ต้ังอยูใกลกับแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติที่มีชื่อเสียง 

• กอต้ังเปนเวลานานและมีชื่อเสียงเปนที่รูจักโดยทั่วไป 
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• มีทีมงานจัดการธุรกิจบริการหองพักที่มีประสบการณเปนเวลานาน 

• สถานที่ต้ังไมไกลจากกรุงเทพฯมากนัก 

• การตั้งราคาเปนที่นาสนใจเนื่องจากคอนขางต่ํา 

 
จุดดอย 

• มีจํานวนหองพักคอนขางจาํกัด 

• มีผูใหบริการในลักษณะเดียวกันในบริเวณที่ต้ังนั้นเปนจาํนวนมาก 

• มีการจัดกิจกรมมที่ไมหลากหลายเทาที่ควร 

• ปริมาณนักทองเทีย่วมากเนือ่งจากเปนแหลงธรรมชาตทิีเ่ปนทีน่ิยม 

 

 

ภาพที ่6.4 

Chiva Som 

 
 

Chiva Som ถือเปน Resort เพื่อสุขภาพหนึ่งเดียวในประเทศไทย การเขาใช

บริการทาง Chiva Som นั้นจะตองมีการตรวจสุขภาพกอนเขาพัก นอกจากนั้นอาหารหรือเครื่องดื่ม

ที่มีไวบริการใน Resort แหงนี้จะเนนที่อาหารเพื่อสุขภาพเทานั้น และในสวนของกิจกรรมตางๆที่มี

ไวคอยบริการก็จะมีทั้งสปาและการนวดรวมถึงโยคะประเภทตางๆ และดวยบริการตางๆเหลานี้ทํา

ให Chiva Som เปน Resort เพื่อสุขภาพอยางแทจริง 

 
จุดเดน 

• มีเอกลักษณในการจัดสถานที่และบริการที่นาสนใจมาก 

• สถานที่ต้ังอยูในแหลงทองเที่ยวที่มีชื่อเสียง 
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• ไดรับรางวัลจากการที่เปน Resort เพื่อสุขภาพหลายรางวัล 

• เปนที่รูจักสําหรับนักทองเที่ยวทั้งในและตางประเทศ 

• มีการจัดสถานที่ที่หรูหราและมีความเปนธรรมชาติมาก 
 

จุดดอย 

• เปนสถานที่พักที่เนนเอกลักษณทางดานสุขภาพมากพอสมควร 

นักทองเที่ยวทั่วไปจึงยากที่จะเขาพักได 

• ราคาหองพักในแตละแบบคอนขางแพง 

• เนื่องจากเปน Resort ที่มีชื่อเสียง จึงตองทําการจองลวงหนาเปน

เวลานาน 

• เอกลักษณของสถานที่ไมสงเสริมกลุมตลาดใหญๆ เชนการทองเทีย่ว

แบบครอบครัว หรือเดินทางเปนหมูคณะ เปนตน 
 

ภาพที ่6.5 

Ramayana Koh Chang Resort and SPA Resort 

 

 
Ramayana Koh Chang Resort and Spa ถือวามีจุดเดนที่ใกลเคียงกับ Prime 

Natural Pu-Tuey Villa ในสวนของการบุกเบิกสถานที่พักในแหลงธรรมชาติใหมที่ทางภาครัฐให

การสนับสนุน และอุทยานแหงชาติหมูเกาะชางในจังหวัดตราดก็กําลังจะเปนแหลงทองเที่ยวทาง

ธรรมชาติที่นิยมในอนาคตอันใกลเหมือนกับอุทยานแหงชาติพุเตย และอางเก็บน้ําลําตะเพิน ใน

สวนของสถานที่พักนั้นถือวามีความเพียบพรอมในระดับหนึ่ง แตสถานที่พักสวนใหญยังเนนที่จะ

นําเสนอธรรมชาติมากกวาสิ่งอํานวยความสะดวก ดังนั้นสถานที่พักที่ถือวามีส่ิงอํานวยความ

สะดวกแบบครบครันจริงๆ  ในเกาะชางจึงมีอยูนอย 
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จุดเดน 

• สถานที่ต้ังอยูในแหลงธรรมชาติที่กําลังไดรับการพัฒนาใหเปนแหลง

ทองเที่ยวแหงใหม 

• ราคาที่พักไมแพงจนเกินไป 

• มีการผสมผสานทางธรรมชาติหลายแบบในพื้นที่อุทยานฯ 

• สะดวกในการเดินที่มีใหเลือกหลายรูปแบบ 
จุดดอย 

• สถานที่พักยังมีส่ิงอํานวยความสะดวกไมครบครัน 

• สถานที่ต้ังคอนขางไกลจากกรุงเทพฯ 

• ไมมีสถานที่ทองเที่ยวเชื่อมโยงที่นาสนใจ 

• ระบบสาธารณูปโภคโดยรวมของอุทยานฯยังไมสะดวกสบายเทาที่ควร 

 

• Selecting Marketing Segment โครงการ Prime Natural Pu-Tuey Villa ถูก 

สรางสรรคข้ึนมาเพื่อตองการเติมเต็มในความตองการภายใตสภาวะตางๆ  ของการ

ตัดสินใจของกลุมลูกคาในชนชั้นสังคมระดับนี้ ซึ่งถึงแมวาจะเปนสวนที่ไมถือวากลุมใหญหากมอง

ในลักษณะของสวนแบงตลาด (Market Share) แตจากการวิจัยของกรมสุขภาพจิตของกระทรวง

สาธารณสุข และงานวิจัยตลาดระดับมหภาคตางๆ  จะสามารถมองเห็นแนวโนมของกลุมชนชั้น

สังคมนี้เติบโตอยางตอเนื่อง และรวมไปถึงแนวโนมในการเห็นความสําคัญของธรรมชาติรวมถงึการ

ตองการสัมผัสหรือการทองเที่ยวในเชิงของธรรมชาติก็มีแนวโนมเติบโตไปในทิศทางเดียวกัน 

6.1.1.3 Market Positioning เปนการกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑของบริษัทให

เกิดขึ้นในใจของผูบริโภคในเชิงเปรียบเทียบกับผลิตภัณฑของคูแขงขัน โดยใชกลยุทธการสื่อสาร

ทางการตลาดเปนเครื่องมือในกระบวนการสรางตําแหนงผลิตภัณฑ และ Prime Natural Pu-Tuey 

Villa ไดวางตําแหนงของผลิตภัณฑโดยใช 2 ปจจัย (Factor) คือระดับราคาและบริการและไดทํา

การเปรียบเทียบกับ Resort ชั้นนําของประเทศอีก 5 แหงเพื่อที่จะสามารถมองตําแหนงผลิตภัณฑ

ของตนเองไดออกเพื่อการพัฒนาในอนาคตและยังสามารถประเมินบริษัทฯที่เปนคูแขงทางการคา

หลักไดแมนยําเพื่อที่จะใชสวนประสมทางการตลาดในการแขงขันทางการตลาดตอไป  
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ตารางที ่6.1 

Market Positioning ของ Prime Natural Pu-Tuey Villa 

 

 
 
 
บริการ 

ราคา                                     XChiva Som 
X  Anantra 

                              X EVASON 
          X Ramayana           X Pu-Tuey Villa      

 
 
 

Price 

                                           Service 

                                                             
 Prime Natural Pu-Tuey Villa เลือกทีจ่ะ Positioning ผลิตภัณฑในแนวของ

ราคาที่ตํ่ากวาคูแขง แตในขณะเดียวกันก็เลือกทีจ่ะมี Service ใหใกลเคียงกับ Hotel หรือ 
Resort ระดับหาดาวของประเทศไทย” 
 
6.1.2.  กิจกรรมทางดานชองทางจําหนาย (Place or Distribution Activities) 

 

Prime Natural Pu-Tuey Villa มีการคัดเลือกกลุมลูกคาเปาหมายหลักที่แนนอน

นั้นคือกลุมชนชั้นทางสังคมในระดับ Upper ถึง Higher Level และบางสวนเปนกลุมเปาหมาย

ชาวตางชาติ ซึ่งกลุมเปาหมายหลักเหลานี้สวนใหญจะมีการบริโภคขอมูลผานแหลงขอมูลที่

ทันสมัยตามพฤติกรรมการใชชีวิตในสังคม และจากการออกแบบการสํารวจที่ตองการทราบขอมูล

ชองทางการจัดจําหนายที่กลุมลูกคาเปาหมายไดรับขอมูลมากที่สุด 3 อันดับแรกก็คือ Sale 

Representative, Travel Agency และ Internet  ดังนั้นชองทางการจัดจําหนายของทางของ

โครงการเพื่อใหตรงกับการบริโภคขอมูลของกลุมเปาหมายมากที่สุดจึงถูกแบงออกเปน 

• Sale Representative (ชองทางการใชตัวแทนจัดจําหนาย) เนื่องจากผลิตภัณฑ

ของทาง Villa ไมวาจะเปนกิจกรรมตางๆรวมถึงลักษณะของหองพักที่มีจุดเดนในเรื่องของความ

หรูหราสะดวกสบายนั้น จะประกอบดวยรายละเอียดที่คอนขางเยอะ ดังนั้นการใชตัวแทนจัด

จําหนายเพื่อสงตอรายละเอียดและขอมูลของสินคาโดยตรงเขาสูความเขาใจของกลุมลูกคา

เปาหมายนั้น จะเปนชองทางการจักจําหนายที่เหมาะสมที่สุด 
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• Agency (ชองทางการจัดจําหนายผานผูแทนจําหนาย) เนื่องจากวิสัยของการรับ

ขอมูลของกลุมเปาหมายคนไทยสวนหนึ่งและโดยเฉพาะอยางยิ่งชาวตางชาติ ยังคงใชแหลงขอมูล

การทองเที่ยวของ บริษัททองเที่ยว (Travel Agency) เพื่อความสะดวกสบายในการหาขอมูล 

ดังนั้นการใชชองทางการจัดจําหนายโดยผานผูแทนจําหนายที่เปน บริษัททองเที่ยวจึงยังคงเปนอีก

ชองทางหนึ่งที่สําคัญและไมสามารถมองขามชองทางนี้ไปไดเลย 

• Electronic Sale and Reservation (ชองทางการจัดจําหนายผานระบบ

สารสนเทศ) จากที่กลาวมาแลววาพฤติกรรมของกลุมเปาหมาย (Consumer Behavior) อยางหนึ่ง

ที่สําคัญคือการใหความสําคัญกับระบบสารสนเทศที่มีอยูในสังคมปจจุบัน และดวยประโยชนของ

ระบบสารสนเทศ (Internet) ที่มุงเนนอรรถประโยชนในการลดความซับซอนและชวยลดระยะเวลา

ในการจัดการกิจกรรมหนึ่งกิจกรรมใดที่เกิดขึ้นใหงายดายและสะดวกที่สุด ดังนั้นการใชชองทาง

การจัดจําหนายผานระบบสารสนเทศจึงเปนชองทางการจัดจําหนายของทางโครงการเพื่อเพิ่ม

ศักยภาพในการจัดจําหนายผลิตภัณฑของทางโครงการเพิ่มมากขึ้น   

 

นอกจากนี้ทางโครงการเองยังคงใหความสําคัญกับชองทางอื่นดวยเชน 

• การขายหองพักแบบ Tele Sale หรือการขายผานทางโทรศัพท 

• การขายบางกจิกรรมของโครงการเขาสูเปาหมายโดยตรงเชนกลุม

นักศึกษาเปนตน 

• การขายหองพกัพรอมกิจกรรมผานทาง Credit Reward บัตรเครดิตตางๆ

เปนตน 
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ภาพที ่6.6 

ตัวอยางตั๋ว 

 

 
 

6.1.3  กิจกรรมทางดานการประชาสัมพันธุ (Promotion) 
 

Prime Natural Pu-Tuey Villa เปนโครงการที่ใหบริการทางดานสถานที่พกัที่อยู

ทามกลางธรรมชาติทีถ่ือวาสมบรูณที่สุดอีกแหงหนึง่ของเมืองไทย และยงันําเสนอกิจกรรมที่มี

วัตถุประสงคเพื่อใหเกิดความพอใจสูงสุดกับการทองเทีย่วรูปแบบใหมๆ ดังนั้นการวางกลยทุธทาง

การตลาดในสวนของการประชาสัมพันธนัน้จึงมีความจําเปนที่ตองใชเครื่องมือ (Promotion Tool) 

ที่หลากหลายเพื่อใหเกิดการรับรูขอมูลของลูกคาเปาหมายอยางรวดเร็วและเกิดความเขาใจใหมาก

ที่สุด และจากการสํารวจเพือ่หาขอมูลสนบัสนุนในการเลือกการประชาสัมพนัธที่ตรงจุดที่สุดนั้น ผล

ที่ไดไมตางจากสิ่งทีท่างผูสํารวจคาดเดาเอาไวก็คือ Internet เปนสื่อทางการประชาสมัพันธที่เขาถงึ

กลุมลูกคาเปาหมายมากที่สุด ดังนัน้การวางสวนผสมทางการตลาดในสวนนีน้ัน้เครื่องมือที่จะใชใน

การประชาสมัพันธนัน้แบงออกเปน 
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ตารางที ่6.2 

แสดง เครื่องมอืที่ใชในการประชาสัมพนัธ 

 
Magazine and Website 

ลงโฆษณาในนิตยสารตั้งแตชวงเปดตัวโครงการ  และย้ําความจดจําของกลุมลูกคา

โดยการลงโฆษณาติดตอกัน 4 เดือน จํานวน 8 คร้ังหลังจากนั้นลงโฆษณาในชวง Low Season 

เพื่อใหลูกคายังจดจําและระลึกถึง 2 คร้ัง  และครั้งสุดทาย ในชวง high season  อีกครั้ง โดยใน

การลงโฆษณานิตยสารนี้จะลงในนิตยสารเฉพาะกลุม เพื่อใหตรงกับกลุมลูกคาคาดหวัง เชน เพื่อน

เดินทาง, GM, Anywhere เปนตน 

 

 

 

 

 

 

 

เครื่องมือ 
ระยะเวลา 

Magazine and  
Website 

TV 
Advertising 

Hand-Bill and 
Print Ad 

Exhibition 

มกราคม(High Season) XXX XXX XXX XXX 

กุมภาพันธ(High Season) XXX XXX XXX  

มีนาคม(High Season) XXX    

เมษายน(High Season) XXX  XXX XXX 

พฤษภาคม XXX  XXX  

มิถุนายน XXX XXX   

กรกฏาคม XXX  XXX  

สิงหาคม XXX  XXX  

กันยายน(High Season) XXX   XXX 

ตุลาคม(High Season) XXX XXX XXX  

พฤศจิกายน(High Season) XXX XXX XXX  

ธันวาคม(High Season) XXX    
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ภาพที ่ 6.7 

ตัวอยาง Website 
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TV Advertising  
ทาง Prime Natural Pu-Tuey Villa จะเปนผูสนับสนุนรายการโทรทัศนบางรายการที่

ออกอากาศในชวงเย็นถึงชวงหัวค่ํา ซึ่งจะเปนชวงเวลาที่ครอบครัวใชเวลาอยูรวมกันมากที่สุด 

รายการโทรทัศนที่เปนลักษณะ Game-Show บางรายการเชน เกมทศกัณฑ หรือ ละครโทรทัศนที่

เนนกลุมเปาหมายผูชมเปนครอบครัวเหมือนกับลูกคาเปาหมายของทาง Villa ดังนั้นทางบริษัทฯจะ

พิจารณาสนับสนุนรายการประเภทนี้และในชวงเวลานี้เปนพิเศษ 

 

ภาพที ่ 6.8 

ตัวอยาง Hand-Bill 

 

 
 
Hand-Bill and Print Ad  

ส่ือโฆษณาชนิดนี้จะเนนเพื่อการโฆษณาผานทางตัวแทนจําหนายและผูแทนจาํหนาย

ของทางบริษัทฯ ซึ่งโดยปรกติและชองทางลักษณะนี้จะตองสื่อลักษณะที่เปนเอกสารไวสําหรับ

อธิบายใหกับลูกคาที่ตองการทราบรายละเอียดตางๆ 
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ภาพที ่ 6.9 

ตัวอยาง Cut Out 

 
 

Exhibition 
โดยปรกติการทองเที่ยวแหงประเทศไทยและสมาคมโรงแรมไทยจะมีการจัดนิทรรศการการ

ทองเที่ยวขึ้นอยางนอย 2-3 คร้ังตอป ซึ่งจะเปนที่รวมของลูกคาและทาง Villa เองก็ไมละเลยตรงจุดนี้ 
 

6.2   แผนการเงิน 

 

แผนธุรกิจจัดตั้งแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติและวัฒนธรรม ‘Prime Natural Pu-

tuey Villa’ นี้ เปนการศึกษาเกี่ยวกับความเปนไปไดในการดําเนินธุรกิจที่พัก ซึ่งนําความ

หลากหลายทางธรรมชาติและวัฒนธรรมรวมถึงความสะดวกสบายของการบริการมานําเสนอ โดย

มีวัตถุประสงคในการบูรณาการความรูทางดานการบริหารจัดการและงานวัฒนธรรมเขาไวดวยกัน  

เพื่อนําเสนอแนวทางในการจัดทําแผนธุรกิจทองเที่ยวที่มีความสมบูรณพรอมในทุกดานโดยกาํหนด

ระยะเวลาไวทั้งหมด 15 ป เร่ิมจาก ป ม.ค. 2549-ธ.ค.2564 ซึ่งโครงการจะใชเวลาในการเขียนแบบ

และกอสรางประมาณ 1 ป 9 เดือน โดยมีจํานวนเงินลงทุนทั้งสิ้น  580 ลานบาท จากนั้นจึงจะเริ่ม

เปดใหบริการไดเมื่อกอสรางโครงการเสร็จสมบูรณและมีการลงทุนเพิ่มเติมหลังเปดดําเนินการแลว 

ในลักษณะของการลงทุนปรับปรุงโครงการ ดังนี้ 
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ตารางที่ 6.3 

เงินลงทนุ (ปรับปรุง) 

 

ป 

ดําเนนิการ 

เงินลงทนุ 

(ลานบาท) 

ป 

ดําเนนิการ 

เงินลงทนุ 

(ลานบาท) 

2549 580** 2559 1.50 

2553 0.50 2560 1.50 

2554 0.50 2561 2.00 

2555 0.50 2562 2.00 

2556 1.00 2563 2.50 

2557 1.00 2564 2.50 

2558 1.00 รวม 17.00 

 

 

โดยโครงการจะเปดใหบริการตลอดทุกวัน และมีเงื่อนไขในการใหบริการเต็มที่ในแตละป ดังนี ้

 

ตารางที่ 6.4 

รายไดจากการใชบริการ 

อัตราการเขาใชบริการ ป 

ดําเนนิการ % รายไดที่ไดรับรวม 

(ลานบาท) 

บานพัก

โครงการ 

(% ของรายได

รวม) 

กิจกรรมภายใน 

(% ของรายไดรวม) 

2550 10 74.55 55 45 

2551 20 102.32 53 47 

2552 30 128.67 52 48 

2553 40 169.54 51 49 

2554 50 205.74 49 52 

2555 60 242.92 46 54 

 



 

 

157 

ตารางที่ 6.4 

รายไดจากการใชบริการ(ตอ) 

 

อัตราการเขาใชบริการ ป 

ดําเนนิการ % รายไดที่ไดรับรวม 

(ลานบาท) 

บานพักโครงการ 

(% ของรายไดรวม) 

กิจกรรมภายใน 

(% ของรายได

รวม) 

2556 70 293.51 47 53 

2557 80 334.28 46 54 

2558 90 376.68 44 56 

2559 เปนตนไป 100 > 400 39 56 

 

 ผูวิจัยไดจัดทําสมมติฐานทางการเงินไวเปน 3 กรณี ไดแก กรณีที่ไดรับผลกําไร

มากที่สุด (Best Case) กรณีที่มีความเปนไปไดมากที่สุด (Most Likely Case) และกรณีที่ไดรับผล

กําไรนอยที่สุด (Worst Case) ซึ่งจากแผนดําเนินงานทั้ง 3 กรณีนั้น พบวา ในระยะเวลาของ

โครงการ 15 ป ที่ไดจัดตั้งเห็นไดวาถาโครงการสามารถทําธุรกิจที่สามารถมีกิจกรรมที่เกี่ยวของกับ 

ธุรกิจหลักของบริษัทจะสงผลใหสามารถเพิ่มผลกําไรไดมากขึ้นกวาปกติเปนจํานวนมากและยัง

สามารถที่จะปรับปรุง โครงการเพื่อเพิ่มรายไดในอนาคตใหกับโครงการไดอีก ซึ่งจากการวิเคราะห

โครงการในการวิเคราะหความเปนไปไดทั้ง 3 กรณี  มูลคาปจจุบันสุทธิของโครงการ (NPV) เมื่อ

กําหนดอัตราผลตอบแทน (Discount Rate) ไวที่ 8% ในระยะเวลาการดําเนินการ 15 ป นั้น พบวา

มูลคาปจจุบันสุทธิในกรณีที่ไดรับผลกําไรมากที่สุดและกรณีที่มีความเปนไปไดมากที่สุด ไดคา

ออกมาเปนบวกและมากกวาเงินที่ใชในการลงทุน สวนกรณีที่ไดรับผลกําไรนอยที่สุดไดคาออกมา

นอยมาก เนื่องจากกิจการเปดใหบริการเพียงหองพักเทานั้น ไมมีกิจกรรมที่เกี่ยวของมาสนับสนุน

รายไดของโครงการ แตคาดวามีแนวโนมที่จะเปนบวกไดในอนาคตสําหรับอัตราผลตอบแทนจาก

การลงทุน (IRR) มีคามากกวาอัตราผลตอบแทน (Discount Rate) ที่กําหนดไว ยกเวนในกรณีที่

ไดรับผลกําไรนอยที่สุดเทานั้น โดยสามารถสรุปผลทางการเงินได ดังนี้ 
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ตารางที่ 6.5 

ตารางสรุปผลทางการเงิน 

 

 Best Case Most Likely Case Worst Case 

Payback Period 5ป 1เดือน 8 ป 4เดือน 11ป 5 เดือน 

NPV 1,215,247,949 156,625,084 374,373,806 

IRR 27% 11% 1% 

 

และจากผลการศึกษาของโครงการพบวากระแสและสภาพตลาดของการทองเที่ยวใน

ประเทศไทย ณ ปจจุบันนับวาเปนปจจัยที่เอื้ออํานวยตอการลงทุน เนื่องจากมีการขยายตัวอยาง

รวดเร็วและรัฐบาลหันมาใหความสนใจสนับสนุนกิจการในอุตสาหกรรมการทองเที่ยวเปนอยาง

มาก ทําใหจํานวนนักทองเที่ยวในประเทศไทยทั้งชาวไทยและชาวตางชาติมีจํานวนเพิ่มมากขึ้น

อยางตอเนื่อง 

สวนในรูปแบบธุรกิจ  มีกิจกรรมที่เกี่ยวเนื่อง อาทิ กิจกรรมปนหนาผา กิจกรรมขี่

จักรยานเสือภูเขา  เปนตน  นอกจากการใหบริการหองพักเพียงอยางเดียว โดยทางโครงการมีขอ

ไดเปรียบคูแขงในดานทําเลของโครงการที่เอื้อประโยชนใหกับกิจกรรมที่เกี่ยวเนื่องนี้ 

ในการดําเนินธุรกิจตองอาศัยปจจัยหลายดานในการดําเนินการ โดยเฉพาะ

ความสามารถของผูบริหาร และความพรอมตอผลกระทบซึ่งอาจเกิดจากปจจัยภายนอกซึ่งไม

สามารถควบคุมได ดังนั้นความเปนไปไดของโครงการจึงขึ้นอยูกับการบริหารจัดการเปนสําคัญ 

หากสามารถวางแผนกลยุทธที่เหมาะสม มีความยืดหยุนและพรอมที่จะรับมือกับเหตุการณเฉพาะ

หนาได ก็จะกอใหเกิดผลสําเร็จตอกิจการและเกิดผลตอบแทนที่คุมคาแกผูลงทุน 

 

 

 


