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บทที ่3 

 

ระเบียบวิธวีิจยั 

 

  ในการศึกษาเร่ือง “โครงการจัดต้ังคายเพลงขนาดเล็กในยุคดิจิตอล”ฉบับนี้เปนการศึกษา

ในดานตาง ๆ ที่เกี่ยวของกอนที่จะทําการตัดสินใจดําเนินธุรกิจ โดยผูศึกษาจะทําการคนควา และ

เก็บรวบรวมขอมูลจากแหลงขอมูลตาง ๆ ที่มีสวนเก่ียวของเพ่ือนํามาวิเคราะหประกอบกับแนวคิด

ทางทฤษฎีเพื่อหาแนวทางในการจัดต้ังคายเพลง ทั้งนี้ ผูวิจัยไดลําดับข้ันตอนของการศึกษาวิจัยไว

ดังนี้ 

 

3.1  การศึกษาหาขอมูลเบ้ืองตน 

 

ผูวิจัยไดทําการหาขอมูลเบ้ืองตนเพื่อรวบรวมรายละเอียดเกี่ยวกบัประเด็นทีผู่วจิยัสนใจ

จะศึกษา โดยการคนควาหาขอมูลจากวารสาร หนังสือ และงานวิจัยเพื่อศึกษาและรวบรวมขอมลูที่

เกี่ยวของกับอุตสาหกรรมเพลงเพื่อใชเปนแนวทางในการศึกษาวิจัย 

 

3.2  ประมวลขอมูลและสรุปประเด็นปญหา 

 

 หลังจากการกําหนดประเด็นศึกษาในธุรกิจคายเพลงแลว ผูวิจัยไดทําการศึกษาเพิ่มเติม

ในเชิงลึกถึงโอกาสทางการตลาด การประเมินสถานการณทางเศรษฐกิจ รวมถึงแนวโนมพฤติกรรม

ผูบริโภคเพื่อใชเปนสวนประกอบในการวิเคราะหขอมูล 

 

3.3  การเก็บรวบรวมขอมูล 

 

  การเก็บรวบรวมขอมูลเพื่อประกอบการศึกษางานวิจัยฉบับนี้ เปนการเก็บรวบรวมขอมูล

จากแหลงขอมูลที่เกี่ยวของกับอุตสาหกรรมเพลง ประกอบกับขอมูลอ่ืน ๆ ที่ทางผูศึกษารวบรวม

จากแหลงขอมูลอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวของเพิ่มเติม โดยมีเปาหมายและวิธีในการเก็บรวบรวมขอมูลดังนี้ 
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3.3.1  เปาหมายการเก็บรวบรวมขอมูล 

  

การเก็บรวบรวมขอมูลทั้งขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) และขอมูลทุติยภูมิ (Secondary 

Data) เปนการเก็บรวบรวมขอมูลเพื่อเปาหมายดังตอไปนี้  

1. เพื่อศึกษาทาํความเขาใจลักษณะทัว่ไปของตลาดอุตสาหกรรมเพลง 

2. เพื่อเรียนรูปญหาของคายเพลงในปจจุบัน  

3. เพื่อสามารถประเมินสภาวะของธุรกิจเพลงในปจจุบัน  

4. เพื่อศึกษาทําความเขาใจข้ันตอนการผลิตและจําหนายเพลง รวมถึงชองทางใน

การหารายไดในดานตาง ๆ ของคายเพลง 

5. เพื่อทราบถึงตนทนุในการผลิตและคาใชจายในการลงทนุเบ้ืองตน 

  

3.3.2  วิธีการรวบรวมขอมูล 

  

การรวบรวมขอมูลในการนํามาประกอบการศึกษาในคร้ังนี้ผูศึกษาไดแบงการรวบรวม

ขอมูลออกเปน 2 สวน คือ  

ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เปนการศึกษาและรวบรวมขอมูลโดยการสัมภาษณ 

ผูที่มีสวนเกี่ยวของกับอุตสาหกรรมเพลง 

1. ศิลปน  

2. ผูประกอบธุรกจิคายเพลง  

3. ผูจัดจําหนาย 

4. ผูบริโภค  

ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ผูวิจัยไดทําการคนควาขอมูลทั้งจากเอกสาร ขาว 

บทความในหนังสือพิมพ นิตยสาร ส่ืออิเลคทรอนิกส แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ เพื่อ

ทราบถึงขอมูลเกี่ยวกับอุตสาหกรรมเพลง เพื่อเปนประโยชนสําหรับผูวิจัยเพื่อเปนการเสริมสราง

ความเขาใจในการประกอบธุรกิจคายเพลง รวมไปถึงความเขาใจเกี่ยวกับตลาดในอุตสาหกรรม

เพลงใหกวางยิ่งข้ึน 
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3.3.3  เคร่ืองมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล 

  

ในการศึกษาคร้ังนี้ใชเคืองมอืในการเก็บรวบรวมขอมูลดังนี้  

1.  จากแบบสัมภาษณ ผูศึกษาไดสรางโครงสรางแบบสัมภาษณไวลวงหนา เพื่อใช

ในการสัมภาษณผูที่มีประสบการณในธุรกิจเพลง 

2. แบบบันทกึขอมูล เพื่อประโยชนในการทบทวนและวิเคราะหขอมูล 

  

3.4  การตรวจสอบขอมูล 

  

หลังจากรวบรวมขอมูลทั้งหมดแลว ผูศึกษาจะดําเนินการตรวจสอบขอมูล ใน 2 ลักษณะ 

คือ 

ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data)  

1. ใชคําถามหลาย ๆ คําถาม ในดานตาง ๆ ของธุรกิจเพลง เพื่อใหไดขอเท็จจริงใน

ประเด็นที่ตองการศึกษา 

2. เปรียบเทียบจากขอมูลที่ไดจากเอกสาร บทความตาง ๆ งานวิจัย ฯลฯ เพื่อตรวจสอบ

ขอเท็จจริง 

3. การสังเกต จากสภาพความเปนจริง 

ขอมูลทุติยภูม ิ(Secondary Data)  

ในการตรวจสอบความนาเช่ือถือของขอมูลทุติยภูมิ ผูศึกษาใชวิธีการตรวจสอบขอมูล

ประเภทเดียวกันจากแหลงขอมูลหลาย ๆ แหลง โดยพิจารณารายละเอียดตาง ๆ เพื่อเปรียบเทียบ

หาความถูกตองสอดคลองกันของขอมูล 

 

3.5  การวิเคราะหขอมูล 

 

นําขอมูลที่ไดจากการเก็บรวบรวมขอมูลจากการสัมภาษณ และจากเอกสารตาง ๆ 

มาประกอบการวิเคราะห โดยใชแนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวของมาเปนกรอบในการวิเคราะห โดยคํานึงถึง

ความเปนไปไดของโครงการจัดต้ังคายเพลงในดานการตลาดและดานการเงิน 
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3.6  การนาํเสนอผลการวิจัย 

 

ผูศึกษาไดนําผลสรุปจากการวิเคราะหขอมูลลักษณะบูรณาการ มานําเสนอในรูปแบบ 

การจัดทําโครงการจัดต้ังคายเพลงในยุคดิจิตอล โดยวิเคราะหผานความเปนไปไดในดานการตลาด

และการเงินเพื่อเปนแนวทางในการนําไปประยุกตใชไดจริง 

 


