= a A d'i v o d
fﬂﬁﬂﬂH1@ﬂﬁWﬁT@Qﬁi’)ﬂi$‘lﬂﬁN‘WHﬁ

o W A

‘ﬁﬁﬂﬂ?{@ﬂTi%lﬂTl”I‘lJﬁU“lfﬂ‘i’J!%bH"’ll@Q!ﬂHﬂ‘iﬂ’i

[V

o v U d
11!86119]@1!3@‘1211!!@\1 WNNIAHAIAITIN

w951l 1A uaznm

AUZINYINTIANS
a\ w Y] d
NHINNAY BN UAIAITIA

2551

a v ke v av a (Y] (Y] d
(\‘l’l‘iz!?‘i)ﬂﬁll@gll Uﬂﬂ@‘ﬂﬁguﬂ1’§3ﬂﬂ§]1ﬂﬁl‘ﬁ13ﬂﬂ16851‘551{,]11!?15%1'335?1)



a1

[ o @

awv A =2 a A A v o JAA 1 A v A
N1379Y l,iENﬂ'liﬁﬂHWSﬂﬁWﬁﬂlﬂﬂﬁ@ﬂigﬂﬂﬁﬂquﬁﬂhNaﬁﬁlﬂWiﬂﬂﬂ'l‘]Jin]fﬂi’Jliﬂu

)
=) [ g

) Y] @ AN~ = = = @ 4
YOUNBATNT MU UNOYNUAS TInTauATadssa Humsanuinimslasudelssmaunus
1 A 1 v o v A o A = A o o 4 A = A
YoINguUINEATNINUNaReMI IR aTou lumMsanyIaelsenduius 3 do Ao do
v ¢ A A a o A Aa awv 3 dyo < Yy = Yo 1 A
Tnsvimd Aedanutazdammizns Midtseluasaidusaladea lag lasuausuiionn
N 4 1 o
FUIMSNOMIINEATLAZANNTAINSINEAT (5nd.) lumsdimunguinbasns luaadune
] o J o I ¥ Y 1 @ 1 o v A
LA WHIAUATEITIA 1A Iadoyanqual9e19d I 500 AsGoU
ANV UAUT IMITNAINMITYT Waninn1nInuTmsgInwezAuUd

14
=

augIngimsiams nlnmuine Idmssivayuldsaslylumstamauideluasail

A

2

= 9 = ] oA & '
Llﬁ$'§'JiJENQ@i’)‘]JLL‘U‘Uﬁ"E)‘]Jﬂ'l?J“I/Iﬂﬁqﬂ!'lnlﬁﬂ’NiJi'JiJll'f)aluﬂ?iﬂ@‘ﬂll‘ﬂﬂﬁ@ﬂﬂ'lﬂll]l!ﬂﬂ?ﬁﬂ
IJa o % I~/ 1 A T 9 ~ 9 Av W 1 3 a A
ﬂm%Ej')éﬂﬂﬁ?ﬂlﬂuﬂfﬂﬂfN'JT“’U?J?J‘]EIVIvlﬂ‘lﬂﬂfﬂﬁ')ﬂﬂﬂ\‘]ﬂaTJﬂZHJ“LJLL“H'JVI"NGlHﬂTSWaﬂﬁ'ﬂ

Usznduius fimnzfunquinuaee il

Y v
AULHITY
AMULINYINTIANT

a v v 4
ll‘HTJ‘VIEﬂﬁEJiﬁiﬂg]uﬂiﬁ’Jiiﬂ



	การศึกษาอิทธิพลของสื่อประชาสัมพันธ์
	ที่มีผลต่อการจัดทำบัญชีครัวเรือนของเกษตรกร
	ในเขตอำเภอชุมแสง  จังหวัดนครสวรรค์



