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บทที่ 2

แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวของ

การวิจัยเรื่อง การวิพากษวาทะผานแถลงการณของกลุมอัล กออิดะหในเว็บไซตสถานี
ขาวตะวันตกและอาหรับ ผูวิจัยไดรวบรวมกรอบแนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวของมาใชศึกษา
ลักษณะของขาวสารที่มีอิทธิพลโนมนาวใจกลุมเปาหมาย ดังนี้

1. แนวคิดเรื่องสื่อโลก (Global Media)
2. แนวคิดเรื่องอินเทอรเน็ตกับขาวออนไลน (Internet and Online News)
3. แนวคิดเรื่องการโฆษณาชวนเชื่อ (Propaganda)
4. ทฤษฎวีาทวพิากษโดยองิหลกัของเคนเนธ เบริก (Rhetorical Criticism on Burkean

Approach)
5. ทฤษฎีการครอบครองความเปนเจาของสื่อ (Hegemonic Theory of Media)
6. ทฤษฎทีางปรชัญาวาดวยศาสนาในปรบิทการกอการราย (The Philosophical Theory

of Religion on Terrorism)
7. งานวิจัยที่เกี่ยวของ

แนวคิดเรื่องสื่อโลก (Global Media)

มารก ดี อัลลียน (Mark D. Alleyne) กลาววา ส่ือมวลชนทั่วโลกมีศักยภาพในการ
เสนอเนื้อหาแตกตางกัน โดยเฉพาะอยางยิ่งการนําเสนอเนื้อหาที่เกิดขึ้นในตางประเทศที่มีสํานัก
ขาวตางประเทศจํานวนนอยที่มีทุน บุคลากร และเทคโนโลยีเพียงพอที่จะนําเสนอเนื้อหาในปริมาณ
มากไดอยางมคุีณภาพ หากเปรยีบเทยีบความสามารถในการนาํเสนอเนือ้หาขาวตางประเทศของสือ่
มวลชนทั่วโลกแลว ปริมาณและคุณภาพของขาวระดับนานาชาติยอมไมเทาเทียมกัน1

โลกปจจุบันมีบรรษัทสื่อขามชาติ (ที่มีการรวมกิจการระหวางกลุมบริษัทที่ทําธุรกิจ
คลายกันหรือเปนเจาของกิจการสื่อมากกวาหนึ่งประเภท) เพียงไมกี่บรรษัทที่มีบทบาทเผยแพร  
                                                 

1 ปาจรีย  สุวรรณกาญจ, “อิทธิพลของสื่อโลกที่มีตอการนําเสนอเนื้อหาสงครามอิรัก
ของหนังสือพิมพไทยรายวัน,” (วิทยานิพนธมหาบัณฑิต คณะวารสารศาสตรและสื่อสารมวลชน
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2547), น. 26.
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ขาวสารในโลก โดยบรรษัทสวนใหญเปนของสหรัฐอเมริกาซึ่งเปนประเทศมหาอํานาจและผูนําทาง
เทคโนโลยีขาวสารและการสื่อสาร อาทิ คอมพิวเตอร ดาวเทียม เครือขายเคเบิล ทําใหระบบการ
เผยแพรขาวสารสามารถสรางความไดเปรียบในตลาดขาวโลก เสริมสรางคุณคาทางการคา และมี
เครือขายครอบงําการผลิตและกระจายขาวสารใหแกประชากรสวนใหญของโลก โดยเฉพาะใน
ประเทศอตุสาหกรรมและชนชัน้กลาง ในขณะทีบ่ริษัทขนาดเล็กจะสามารถหาจุดยืนในตลาดโลกดัง
กลาวไดยากมาก2

บทบาทในตลาดการสื่อสารของโลกของบรรษัทใหญๆ ทีเ่ปนรูปแบบการครอบงาํดาน
การสือ่สาร มเีงือ่นไขสาํคญัอยูทีก่ารควบคมุการผลติสาระตางๆ (ความบันเทิง ขาวสาร) และชองทาง
การกระจายขาวสารเหลานั้น ในบรรดาสื่อมวลชนทั้งหลาย ส่ือที่สําคัญที่สุดในบทบาทดังกลาว    
ไดแก ภาพยนตรและโทรทัศน ที่มีการครอบงําในลักษณะประเทศที่พัฒนาแลวเปนผูกระทําตอ
ประเทศกําลังพัฒนา เพราะกลุมประเทศที่กําลังพัฒนาตองพึ่งสื่อประเภทตางๆ รวมทั้งเทคโนโลยี
และกระบวนการทางเทคนิคจากตางประเทศจํานวนมาก3 โดยเฉพาะขาวสารซึง่สามารถมอิีทธพิล
ตอส่ือมวลชนอื่นๆ และประชากรโลก ซึ่งเปนลักษณะของสื่อมวลชนที่เรียก สื่อกระแสหลัก
(Mainstream Media)

สื่อกระแสหลัก (Mainstream Media)

รูปแบบของสื่อมวลชนกระแสหลักไมวาจะเปนโทรทัศน วิทยุ และสื่อส่ิงพิมพในโลก
ปจจุบันพบวาเปนองคกรสื่อที่อยูในครอบครองของธุรกิจเอกชนจํานวนเพียงไมกี่แหงทําหนาที่ถาย
ทอดเรื่องราวหรือขาวสารครอบคลุมไปทั่วโลก โดยที่บางแหงเปนเพียงสื่อในระดับทองถิ่นหรือระดับ
ประเทศ ในขณะที่บางแหงก็มีความสําคัญในระดับนานาชาติ ซึ่งในกลุมหลังนี้นอกจากจะมตีลาด
กลุมเปาหมายที่เขมแข็งภายในประเทศของตนแลว ยังมีอิทธิพลตออุตสาหกรรมขาวสารขอมูลใน
ตลาดตางประเทศอีกดวย โดยเฉพาะการนําเสนอขาวสารเพื่อสนับสนุนและผดุงสังคมที่เปน
ประชาธิปไตยที่ส่ือเหลานี้ไดกลายเปนผูจัดวาระขาว รวมถึงกําหนดความเปนจริงในความเขาใจ
ของผูชม จนกลายเปนการครองความเปนเจาอุดมการณและวัฒนธรรม
                                                 

2 Robert W.  McChesney, “Global media: the nine firms that dominate the
world.” Extra!, <http://www.fair.org/extra/9711/gmg.html>, Nov/Dec 1997.

3 เฮอรเบริต  ไอ ชลิเลอร, การสือ่สารและการครอบงาํทางวฒันธรรม, แปลโดย อุบลรัตน
ศิริยุวศักดิ์ (กรุงเทพมหานคร: โรงพิมพมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2533), น. 95-97.
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งานวิจัยชื่อ Deciding What’s News ของเฮอรเบิรต เจ กานส (Herbert J. Kans) ชีใ้ห
เหน็วาสือ่กระแสหลกัในสหรฐัอเมริกาซึง่มอํีานาจในการเผยแพรขาวสารดานการเมอืงไปไดทัว่โลกนัน้
มีอิทธิพลตอกระแสขาวสารที่ไหลเวียนอยูทั้งในประเทศพัฒนาแลว ประเทศกําลังพัฒนาและ
ประเทศดอยพัฒนาจํานวนมาก และสงผลใหเกิดรูปแบบการควบคมุส่ือทีส่หรัฐอเมริกากาํหนดไดวา
อะไรคอื “ความจริง” รวมถงึสามารถโนมนาวใหประชาชนในประเทศตางๆ คลอยตามความตองการ
ของสื่อมวลชนหรือรัฐบาลสหรัฐอเมริกาไดงายขึ้น4

กลุมตัวอยางของการวิจัยครั้งนี้ ไดแก สถานีโทรทัศนของสหรัฐอเมริกา CBS และ 
NBC รวมถึงนิตยสารรายสัปดาห Newsweek และ Time โดยใชวิธีรวมสังเกตการณการทํางานของ
กองบรรณาธิการขาวในสถานีโทรทัศน และการวิเคราะหเนื้อหาขาวที่ตีพิมพในนิตยสาร ซึ่งพบวา
การรายงานขาวของสื่อมวลชนทั้ง 4 แหงมักมีสวนสัมพันธกับนโยบายทางการเมืองและการตาง
ประเทศของรฐับาล ซึง่สงผลตอการรับรูขาวสารของประชาชนในประเทศและทําใหเกิดการครอบงํา
ส่ือมวลชนและประชาชนในประเทศอื่นๆ อีกจํานวนไมนอย

เฮอรเบริต ไอ ชลิเลอร (Herbert I. Schiller) นกัวชิาการสือ่สารชาวอเมรกินั อารมนัด 
แมททลารต (Armand Mattelart) และอฟีส อูดส (Yves Eudes) นกัวชิาการสือ่สารชาวฝรั่งเศสได
รวมกันตั้งขอสังเกตเกี่ยวกับ “การครอบงําสื่อโลกของสหรัฐอเมริกา” วาการกําหนดนโยบายของ
บรรษัทสื่อเอกชน รัฐบาลหรือกองทัพของสหรัฐอเมริกามีสวนสนับสนุนใหเกิดการแทรกซึมและ    
สงเสริมการเผยแพรแนวคิดและความนิยมแบบโลกตะวันตกไปกับขาวสารในรูปส่ือทางวัฒนธรรม
ตางๆ ไปสูประเทศโลกที่สามและตลาดตางประเทศ5

การที่สหรัฐอเมริกาพยายามเขาไปมีอิทธิพลหรือครอบงําชองวางทางวัฒนธรรมและ
ขาวสารทั้งหมดใหได เปนแนวคิดพื้นฐานของการเชื่อมโยงระบบการสื่อสารสมัยใหมกับระบบ
เศรษฐกิจทุนนิยมทั้งในระดับประเทศและระดับสากล กลาวคือ สหรัฐอเมริกาหันมาใชบรรษัทขาม
ชาติซึ่งไดชื่อวาเปนผูจัดการระบบเศรษฐกิจโลกก็เพื่อแสวงหาตลาดที่มั่นคงและใหผลกําไรสูงสุด 
เพื่อเหตุผลทางเศรษฐกิจในการครอบงําการผลิต การกระจายสินคาและบริการตางๆ ในตลาดทั่ว
โลกที่แทรกซึมไปพรอมๆ กับการกระจายและการรุกของขาวสารหรือสินคาทางวัฒนธรรม เชน  
ภาพยนตร หนังสือ วิทยุโทรทัศนที่มีผลตอจิตสํานึกทั้งในระดับบุคคลและระดับสังคมอยางหลีก

                                                 
4 Jaap van  Ginneken, Understanding Global News: a critical introduction

(London: Sage Publications, 1998), p. 26.
5 Ibid., p. 42.
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เลี่ยงไมพน ดังที่หนังสือพิมพสแตนดารด (Standard) ของลอนดอนชี้วา “การควบคุมการสื่อสาร
เทากับไดอํานาจในการสํารวจชองทางการคาของโลก...เกื้อหนุนกิจกรรมตางๆ ที่อํานวยประโยชน
ตอผูที่ควบคุมระบบอยู”6

อยางไรก็ดี การเผยแพรขาวสารโลกของสหรัฐอเมริกาในปจจุบันเกี่ยวของกับการเมือง
ระหวางประเทศมากขึน้ อันเปนผลจากนโยบายสงครามตอตานการกอการรายของรฐับาล ทีไ่มเพยีง
กอใหเกดิการปะทะระหวางรฐัมหาอาํนาจกบักลุมกอการรายตดิอาวธุตางๆ ทัว่โลกในสถานการณจริง 
แตยังเปนการเผชิญหนากันระหวางกลุมที่ขัดแยงในพื้นที่ของส่ือมวลชน หรือสงครามเชิงสัญญะ 
เชน นักการเมืองหรือผูนําสหรัฐอเมริกาที่ประกาศแถลงการณประณามผูกอการราย การกอเหตุ
ระเบิดของกลุมกอความไมสงบ หรือการเดินขบวนประทวงอยางสันติของนักตอตานสงคราม

ในปจจุบัน กระแสครอบงําขาวสารทั่วโลกมักเกิดจากการดําเนินนโยบายขาวของ
บรรษทัสือ่ทีม่คีวามสมัพนัธการพึง่พาทางเศรษฐกจิ การเมอืงและวฒันธรรม โดยเฉพาะการเผยแพร
ขาวสารดานความมั่นคงที่สอดแทรกแนวคิดสนับสนุนความเปนผูนําโลกของประธานาธิบดีสหรัฐ
อเมริกา อันเปนผลจากความสมัพนัธระหวางสือ่มวลชนกบัรัฐบาล เชน กจิการขาวของรเูพริท เมอรดอช
(Rupert Murdoch’s News Corporation) กับคํากลาวที่วา “เมอรดอชมีทําเนียบขาวเปนอาวุธลับ” 
และเครือขายขาวเคเบิล (Cable News Network หรือ CNN) ของเอแอลโอ–ไทมวอรเนอร (ALO-
Time Warner) ซึ่งวางตําแหนงตัวเองเปนสถานีขาวโลก

ในขณะที่ส่ือกระแสหลักของสหรัฐอเมริการายงานขาวสารในประเด็นความมั่นคงเพื่อ
พยายามครอบงําความคิดของประชากรทั่วโลกในปจจุบัน ก็มีส่ือนอกกระแสอีกจํานวนไมนอยหรือ
สื่อทางเลือก (Alternative Media) ที่แมจะมีศักยภาพเขาถึงประชากรโลกไดนอยกวาหรือเปนสื่อที่
นําเสนอขอมูลขาวสารเฉพาะกลุมในสังคม แตก็ไดรับการตอบรับอยางมากมายจากประชาชนเพื่อ
ตอสู ตอรอง และตอตาน “ส่ือกระแสหลัก” โดยสื่อทางเลือกเหลานี้กําลังกาวขึ้นมาแขงขันและสราง
ความนาสนใจดวยการนาํเสนอขาวสารในมมุมองทีแ่ตกตางจนมผีลใหส่ือกระแสหลกัหลายแหงสญูเสยี
อํานาจการผูกขาดขาวสาร

                                                 
6 เฮอรเบริต  ไอ ชลิเลอร, การสือ่สารและการครอบงาํทางวฒันธรรม, น. 36.
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สื่อทางเลือก (Alternative Media)

แนวคิดเรื่องสื่อทางเลือก (Alternative Media)7 เร่ิมตนขึ้นในประเทศตะวันตกและแพร
ไปสูภูมิภาคอื่นๆ ในชวงทศวรรษ 1970 ปจจุบันมีส่ือทางเลือกเกิดขึ้นจํานวนไมนอยทั่วโลก เชน ส่ือ
ส่ิงพมิพ ส่ือวทิย ุ และสือ่ออนไลนทางอนิเทอรเนต็ซึง่ขยายตวัอยางรวดเรว็และมีเครือขายมากมาย 
เนื่องเพราะสื่อกระแสหลักสวนใหญถูกควบคุมโดยกลุมทุนและรัฐบาลซึ่งทําใหเกิดการกระจุกตัว
ของสื่อและการครอบงําทางวัฒนธรรม รวมถึงไมเพียงพอตอการใหขอมูลขาวสารแกคนทกุกลุมใน
สังคม ดังทีจ่มิ ไฮตทาวเวอร (Jim Hightower) กลาววา “แหลงขาวและขอมลูจากสื่อทางเลือกนั้น
เจาะเขาถึงกลุมคนกลุมตางๆ ในสังคมไดมากกวาบรรษัทสื่อขนาดใหญ”

การระบุนิยามของสื่อทางเลือกยังเปนประเด็นที่มีการโตแยงกันมาก อาทิ คริส อัตตัน 
(Chris Atton) กลาววา กรณีคณะกรรมการดานสื่อในสหราชอาณาจักรใหนิยามสื่อส่ิงพิมพทาง
เลือกวาเกี่ยวของกับ “ความเห็นของชนกลุมนอยในสังคม” ซึ่งเปนการสรุปจากรูปแบบสื่อในทองถิ่น
ชนบท เชน การทําหนงัสอืพมิพในตางจงัหวดั เปนความหมายทีไ่มถกูตองนกั โดยอตัตนัแยงวา กลุม
รักรวมเพศซึง่มจีาํนวนมากในสงัคมกผ็ลิตสือ่ส่ิงพมิพทางเลือก ฉะนั้น การนิยามส่ือทางเลือกจึงไม
สามารถสรุปจากสื่อของชนกลุมนอยไดในทุกกรณี

คลีเมนเซีย โรดริเกวซ (Clemencia Rodríguez) แนะนําวา ความหมายของสื่อ      
ทางเลือกนาจะกําหนดจากวัตถุประสงค ผลกระทบและกระบวนการมากกวาการเปรียบเทียบกับ
ส่ือกระแสหลัก โดยนาจะใชในความหมายวาเปน “ส่ือของพลเมือง” (Citizens’ media) ซึ่งกําหนด
จากขั้นตอนการผลิตที่มีลักษณะเปดกวางและเปนรูปแบบอาสาสมัคร รวมทั้งวัตถุประสงคเพื่อการ
เปลี่ยนแปลงทางสังคม และมีทิศทางการทํางานที่ไมแสวงหากําไร

ทั้งนี้ ความหมายที่อธิบายถึงสื่อทางเลือกไดงายที่สุดก็คือ ส่ือที่อยูตรงขามกับส่ือ
กระแสหลักซึ่งมีการผลิตจํานวนมากและมีผูบริโภคกันอยางกวางขวาง ในสภาวะที่มีการแขงขันกับ
ส่ือกระแสหลัก ส่ือทางเลือกจะนําเสนอมุมมองเนื้อหาที่แตกตางและสอดคลองกับความตองการ
ของแตละชมุชน หรือสนบัสนนุใหเกดิการเปลีย่นแปลงทางสงัคม ซึง่สือ่กระแสหลกัไมสามารถรองรบั
จุดมุงหมายเหลานี้ไดในบางครั้ง

                                                 
7 Mitzi  Waltz, Alternative and Activist Media (Edinburgh: Edinburgh University

Press, 2005), pp. 1-3.
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นอกจากนิยามของสื่อทางเลือกขางตน สุภิญญา กลางณรงค ศึกษาพบวาขบวนการ
ของสื่อทางเลือกเติบโตขึ้นเนื่องเพราะ8

1. การเกิดขึ้นของขบวนการทางสังคมใหม (new social movement) เชน กลุมสิทธิ
สตรี ชาติพันธุ ผูอพยพ นักสิ่งแวดลอม ขบวนการสันติภาพ กลุมสิทธิรักรวมเพศ และกลุมตอตาน
การเหยียดสีผิว เปนตน ทั้งนี้ เนื่องจากเนื้อหาสาระหรือความคิดเห็น ความรูสึกของกลุมดังกลาวไม
ไดรับความสนใจ หรือมีพื้นที่ในสื่อกระแสหลัก และอาจจะถูกนําเสนอภาพใหบิดเบือนไป

2. ขบวนการเคลื่อนไหวทางสังคมแบบเกา ไมวาจะเปนกลุมนักสิทธิมนุษยชน สหภาพ
แรงงาน หรือขบวนการชาวนา ชาวไร คนในชนบท ที่ไมไดรับผลประโยชนจากการรวมศูนยอํานาจที่
สวนกลาง และขบวนการคนจนที่ไดรับผลกระทบจากนโยบายคนร่ํารวย เปนตน กลุมคนเหลานี้ยัง
ขาดพื้นที่ในการสื่อสารและสิทธิเสรีภาพในการแสดงออก (freedom of expression) ในพื้นที่
สาธารณะ (public sphere)

3. ความตองการทางการเมอืงในการมส่ืีอทางเลอืก เชน กลุมชนพืน้เมอืงในอเมรกิาเหนอื
กลุมประเทศยุโรปตะวันออก หรือกลุมชนชาวแอฟริกาที่อยูภายใตการปกครองของหลายกลุม โดย
สวนใหญเร่ิมตนจากการมีส่ือใตดิน (underground) จากนั้นจึงพัฒนามาเปนสื่อทางเลือก

การแสวงหาพืน้ทีใ่นสือ่ทางเลอืกสอดคลองกบัทฤษฎขีองเจอรเกน ฮาเบอรมาส (Jürgen
Habermas) ที่วิพากษวาสื่อมวลชนควรมีบทบาทเปนพื้นที่สาธารณะในการแสดงความเห็นของคน
กลุมตางๆ ซึง่แมวาสือ่กระแสหลกัในปจจบัุนจะจดัพืน้ทีแ่สดงความคดิเหน็ไว แตก็เหมือนการจัดฉาก
ทีก่าํหนด “ผูชนะ” ไวแลว เปนกระบวนการทีน่อม ชอมสกี ้(Noam Chomsky) เรียกวา “ความยนิยอม
พรอมใจทีส่รางขึน้” (manufacturing consent) นอกจากนี ้ แนวคดิสื่อทางเลือกยังใกลเคียงแนวคิด
เร่ืองการตอตานการครอบครองความเปนเจา (hegemony) ของกรมัชี ่ (A. Gramsci) โดยเปนความ
พยายามทีจ่ะปฏิเสธการครอบงาํทางอุดมการณและวัฒนธรรมจากสื่อกระแสหลัก9

การมีส่ือทางเลือกที่หลากหลายจะไมเพียงชวยเปดพื้นที่การสื่อสาร แสดงออกใหกับ
กลุมคนที่ไรสิทธิไรเสียงไดมีโอกาสไดมีพื้นที่ในการสื่อสารระหวางกันเอง แตยังเปดมิติขาวสารใน
อีกหลายมมุมองใหกลุมอ่ืนๆ ในสงัคมไดรับทราบและเขาใจมากขึน้ เชน กรณขีองการกอการรายใน

                                                 
8 สุภิญญา  กลางณรงค, “ส่ือชุมชน: ดุลยภาพแหงการสื่อสารเพื่อการพัฒนาคนและ

ชุมชน,” ใน เอกสารการสัมมนาวิชาการประจําป 2547 เร่ืองเหลียวหลังแลหนา: ยี่สิบปเศรษฐกิจ
สังคมไทย, กลุมที่ 1 (กรุงเทพมหานคร: คณะกรรมการรณรงคเพื่อการปฏิรูปส่ือ, 2547), น. 2.

9 Mitzi  Waltz, op.cit., footnote 7, p. 17.
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ปจจุบันที่ส่ือตะวันตกมักนําเสนอเนื้อหาเชื่อมโยงกับโลกอาหรับ โดยชาวมุสลิมมองวาเปนเนื้อหาที่
ปราศจากความรูความเขาใจและไมยุติธรรม คือขาดความเขาใจในหลักศาสนา วัฒนธรรม 
ประเพณีและคานิยม รวมทั้งยังอาจแสวงประโยชนจากความไมเทาเทียมของกระแสการไหลเวียน
ของขอมูลขาวสารเพื่อสรางประโยชนตอการทําสงครามของชาติตะวันตกอีกดวย

เมื่อการรายงานขาวของสื่อตะวันตกตอกย้ํา “ภาพลบ” ของโลกมุสลิมและชาวอาหรับ 
การพฒันาสือ่สารมวลชนในกลุมประเทศอาหรบัจงึมคีวามจาํเปนอยางยิง่ทีจ่ะชวยใหสามารถนาํเสนอ
ขอมูลขาวสารผานสื่อของตัวเองได เชน สถานีโทรทัศนผานดาวเทียมอัล-จาซีเราะห (Al-Jazeera) 
ทีก่รุงโดฮา กาตาร ซึง่มชีือ่เสยีงจากการออกอากาศคาํสมัภาษณของอูซามะห บิน ลาดนิ แกนนาํกลุม
อัล กออิดะห และเปนเพียงสื่อเดียวที่นําเสนอ “ขาวเจาะ” เกี่ยวกับรัฐบาลตอลิบันของอัฟกานิสถาน
อยางตอเนื่อง เปดโอกาสใหชาวโลกไดรับทราบขอมลูขาวสารอกีดานหนึง่ ซึง่อาจตรงกนัขามกบัส่ิงที่
ส่ือตะวนัตกพยายามสรางขึ้น

การศึกษาแนวคิดเรื่องสื่อโลกเปนพื้นฐานการทําความเขาใจลักษณะการรายงานขาว
ของสื่อกระแสหลักและสื่อทางเลือกที่มีมุมมองแตกตางกัน โดยเฉพาะในประเด็นของความมั่นคง
และการกอการราย ซึ่งมีทั้งการสอดแทรกแนวคิดสนับสนุนนโยบายสงครามของสหรัฐอเมริกาไป
กับการไหลเวียนของขาวสารทั่วโลก และการนําเสนอขาวสารเปดมุมมองของโลกมุสลิม ซึ่งถือเปน
การตอสูเพื่อครองความคิดคนในสังคมที่สอดคลองกับทฤษฎีการครอบครองความเปนเจาของสื่อที่
ผูวิจัยจะใชเปนกรอบการวิจัยเนื้อหาครั้งนี้ใหชัดเจนยิ่งขึ้น

แนวคิดเรื่องอินเทอรเน็ตกับขาวออนไลน (Internet and Online News)

ระบบอินเทอรเน็ต (Internet)10 เกิดขึ้นและถูกพัฒนาในยุคทศวรรษที่ 60 (1960-1969) 
นับไดวาเปนเครือขายคอมพิวเตอรที่ใหญที่สุดในโลก การแลกเปลี่ยนขอมูล การศึกษาคนควา
สามารถทําไดอยางกวางขวางและเปนเสมอืนโลกไรพรมแดน ระบบนีไ้ดมกีารเชือ่มโยงขอมลูกบัศูนย
คอมพวิเตอรทัว่โลก ทําใหระบบอินเทอรเน็ตเปนที่นิยมอยางแพรหลายในวงการศึกษา วิทยาศาสตร 
ธุรกิจ การเมือง และการสื่อสาร อีกรูปแบบหนึ่งของการใหบริการอินเทอรเน็ต ไดแก World Wide 
Web (www) หรือนยิมเรยีกสัน้ๆ วา Web สามารถใหบริการขอมลูไดทัง้แบบขอความ เสยีง ภาพนิง่ 

                                                 
10 ดรุณี  หิรัญรักษ, การสื่อสารมวลชนโลก (กรุงเทพมหานคร: คณะนิเทศศาสตร

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2542), น. 18-19.
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และภาพเคลื่อนไหวตางๆ รวมทั้งบริการดานหนังสือพิมพอิเล็กทรอนิกส ซึ่งเปนหนังสือพิมพที่
ปรากฏบนจอคอมพิวเตอร

ในระยะแรก อินเทอรเน็ตเปนระบบที่ใชเพื่อติดตอส่ือสารในภาวะสงคราม ตลอดจนมี
ไวใชเฉพาะในเครอืขายหนวยงานของรฐับาลสหรฐัอเมรกิา เชน กระทรวงกลาโหม สถาบนัวจิยัตางๆ
มหาวิทยาลัย องคการนาซา รวมถึงหนวยงานดานพลังงานและวิทยาศาสตร ตอมาในชวงทศวรรษ
ที่ 80 อินเทอรเน็ตจึงแพรขยายไปสูหนวยงานเอกชน หองสมุด สถาบันการศึกษาทั่วโลก ตลอดจน
ประชาชนทัว่ไป ทัง้นี ้ในชวงปลายป 2535 มผูีเปนเจาของเวบ็ไซตทางอนิเทอรเนต็เกอืบ 1 ลานคน

บทบาทสําคัญของอินเทอรเน็ตในปจจุบันไมเพียงเปนภาพตัวแทนของพื้นที่สาธารณะ
ทีต่อบสนองความตองการมสีวนรวมทางการเมอืงและสงัคมของประชาชนทัง้ในระดบัประเทศ ภูมภิาค
และนานาชาติ แตยังอํานวยความสะดวกรวดเร็วในการแลกเปลี่ยนขอมูลขาวสารระหวางกันได
หลากหลายรปูแบบ เชน เวบ็ไซตสวนบคุคลหรอืขององคกรตางๆ จดหมายขาว (Newsletter) อี-เมล
(E-mail) เวทีอภิปราย (Forum) การประชุมทางไกลระบบออนไลน (conferencing) จดหมายเวียน
อิเล็กทรอนิกส (mailing lists) เว็บบอรดแสดงความเห็น (Webboard) เว็บไซตคนหาขอมูล 
(search engine) ฐานขอมูลตางๆ รวมถึงหนังสือพิมพออนไลน

ขาวออนไลน (Online News)

แอทคินสันและวอลฮแกน (S. Attkinson and D. R. Vaughan)11 กลาววา ในอดีต     
ผูส่ือขาวและนักเขียนตองพึ่งพาแหลงขอมูลตางๆ จํานวนมากเทาที่รวบรวมไดเพื่อนํามาวิเคราะห
ขาวหรอืเขยีนบทความ เชน ขาวตดัเกบ็จากหนงัสอืพมิพ (Clippings) สมดุขาวจากหองสมดุ แมกระทัง่
การโทรศัพทถึงหนวยงานหรือการติดตอผานเทเลกซ ซึ่งนับเปนปญหายุงยาก และทําใหเสียเวลาใน
การเดินทางและการเขียนขาวแตละเรื่อง โดยเฉพาะหองขาวของหนังสือพิมพตางๆ ยังตองจายเงนิ
เพือ่จางบรรณารักษใหชวยคนหาบทความจากหนงัสอืพมิพและไฟลขอมลู อยางไรกดี็ ในชวงปลาย
ทศวรรษที่ 80 หองขาวหลายแหงไดเร่ิมใชระบบคอมพิวเตอรและระบบสายสื่อสารเพื่อรับสงขอมูล
ผานอุปกรณที่สามารถสั่งพิมพ รวมทั้งจัดเก็บขอมูลลงในแผนงานไวใชในหนวยงานเอง

                                                 
11 Sharyl  Attkinson and Don R.  Vaughan, Writing Right for Broadcast and

Internet News (Boston: Allyn and Bacon, 2003), pp. 71-73.
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เมื่อมีการนําระบบอินเทอรเน็ตมาใชในวงการสื่อสารมวลชนจึงทําใหสะดวกมากขึ้น ไม
วาจะเปนการคนหาขอมูล ความคิดเห็น หนังสือพิมพ บทความ รวมถึงขอมูลหนวยงานตางๆ ที่อยู 
เบอรโทรศพัท แผนที ่หรือแมกระทัง่เวบ็ไซตสวนบคุคล ซึง่อนิเทอรเนต็ชวยใหการเขาถงึขอมลูทัว่โลก
ทําไดในระยะเวลาอันสั้น ความรวดเร็วของการคนหาขอมูลผานเว็บไซตทําใหขาวกลายเปนเรื่องที่
ตกยุคไดอยางรวดเร็วมากกวาสื่อประเภทอื่น เนื่องจากผูอานคาดหวังวาจะไดรับขอมูลที่สดใหม
และทันเหตุการณตลอด 24 ชั่วโมง

ส่ือมวลชนแขนงตางๆ ในปจจบัุนเชือ่มโยงขอมลูขาวสารผานระบบอนิเทอรเนต็ โดยสราง
เปนเว็บไซตขาวประจําองคกรที่ใหบริการขอมูลขาวเชิงลึก รวมถึงการวิเคราะหขาวที่หลากหลาย
และการเชื่อมโยงขอมูลอ่ืนๆ ที่เกี่ยวของในระบบอินเทอรเน็ต ส่ิงพิสูจนถึงความจําเปนดังกลาวคือ 
เมื่อเกิดเหตุวินาศกรรม 9/11 นอกจากสถานีโทรทัศนและสถานีวิทยุจะพยายามรายงานขาวดวนให
ไดมากที่สุด เครือขายอินเทอรเน็ตก็เปนสื่อมวลชนอีกประเภทที่มีบทบาทในการรายงานขาว รวมถึง
เปดโอกาสใหผูใชทั่วโลกสามารถโตตอบ แสดงความคิดเห็นและรวมแบงปนขอมูลเกี่ยวกับความ
สูญเสยีในเหตกุารณไดตลอดเวลา ทัง้นี ้รูปแบบของขาวสารในอนิเทอรเนต็มคีวามเหมอืนและแตกตาง
จากสื่อส่ิงพิมพ วิทยุและโทรทัศน ดังนี้

1. เว็บไซตมีการพาดหัวขาวดวยภาพนิ่งและกราฟฟคเชนเดียวกับหนังสือพิมพ
2. เว็บไซตสามารถรายงานขาวไดทันเหตุการณเหมือนสื่อโทรทัศน
3. เว็บไซตนําเสนอเสียงและภาพเคลื่อนไหวเหมือนจริงเชนเดียวกับวิทยุและโทรทัศน
4. เว็บไซตสามารถเชื่อมโยงเนื้อหาขาวไปยังแหลงขอมูลอ่ืนๆ ในระบบอินเทอรเน็ตได
5. ผูส่ือขาวในเว็บไซตไมถูกจํากัดเรื่องเวลาและเนื้อที่เขียนขาวซึ่งตางกับส่ือวิทยุและ

โทรทัศนที่มีเวลาและเนื้อที่เปนตัวบังคับ
6. ขาวในเว็บไซตสามารถนํามาอานไดหลายครั้งเหมือนการอานหนังสือพิมพ
7. ขาวในเว็บไซตสามารถเขียนดวยภาษางายๆ ไมซับซอน หรือภาษาพูดไดมากกวา

การเขียนขาวหนังสือพิมพ
8. เว็บไซตมีรูปแบบการโตตอบหรือแสดงความคิดเห็นระหวางผูใชที่สามารถชมภาพ

ฟงเสียง และอานขาวไดในเวลาเดียวกัน
แนวคดิเรือ่งอนิเทอรเนต็กับขาวออนไลนทีผู่วจิยัศกึษาไมเพยีงชี้ใหเห็นวาอินเทอรเน็ตเปน

เทคโนโลยทีีช่วยอาํนวยความสะดวกในการอานขาวหรอืรับขอมลูขาวสารทีส่นใจในสงัคม แตยงัพบวา
“ขาวสาร” ซึง่นาํเสนอผานเวบ็ไซตนัน้อาจมสีวนชวยให “อุดมการณ” หรือ “การโฆษณาชวนเชือ่” ของ
รัฐบาลสหรัฐอเมริกาและกลุมอัล กออิดะหที่นําเสนอผานสื่อมวลชนนั้นเจาะเขาถึงกลุมเปาหมาย
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ไดสะดวกรวดเร็วขึ้น รวมถึงเปนการครอบงํารูปแบบใหมที่มีอิทธิพลเหนือความคิดของผูคนทั่วโลก
โดยไมมีขอจํากัดดานเวลาหรือสถานที่ ซึ่งเปนมุมมองการใชประโยชนจากขาวเว็บไซตที่เกี่ยวของ
กับการศึกษาในครั้งนี้

แนวคิดเรื่องการโฆษณาชวนเชื่อ (Propaganda)

การโฆษณาชวนเชื่อ (Propaganda) มาจากภาษาละตินวา Congregatio de 
propaganda fide หมายถึง “การมาประชุมกันเพื่อประกาศเผยแพรศรัทธา” ของกลุมพระสงฆ
คาทอลิกคณะเยซูอิตที่มีข้ึนตั้งแตสมัยศตวรรษที่ 6 โดยมีวัตถุประสงคเพื่อถายทอดความเชื่อและ
ความคาดหวังใหผูที่ส่ือสารเกิดความเลื่อมใสในศาสนาคริสต ซึ่งนับไดวาการโฆษณาชวนเชื่อในยุค
แรกเปนสวนหนึ่งของปฏิบัติการจิตวิทยาเฉพาะในแวดวงศาสนา12

ตอมาภายหลังปค.ศ.1850 (พ.ศ.2393) แนวคิดเรื่องการโฆษณาชวนเชื่อจึงเริ่มนําไป
ใชในการเผยแพรทางการเมอืง เสรีภาพ เชือ้ชาต ิ จนกระทัง่ไดรับความนยิมสงูสดุในชวงสงครามโลก
คร้ังที ่2 เมื่อฝายนาซีใชส่ือมวลชนเปนเครื่องมือในการควบคุมและเปลี่ยนแปลงความคิด ความเชื่อ
รวมทั้งการกระทําของประชาชนเยอรมันใหเกลียดชังชาวยิวไดสําเร็จ ดังที่จอหน บราวน (John 
Brown) ผูศึกษาการตอตานการโฆษณาชวนเชื่อ พบวาในภาวะสงคราม ความตองการชัยชนะจะ
เปนตัวผลักดันใหมีการใชและยอมรับวิธีการโฆษณาชวนเชื่อ13

ทั้งนี้ การที่สังคมตะวันตกอยูในภาวะของการกอการรายภายหลังเหตุวินาศกรรม 9/11 
ทําใหการโฆษณาชวนเชื่อกลายเปนเคร่ืองมือสําคัญที่ชวยใหสหรัฐอเมริกาโคนลมรัฐบาลตอลิบันใน
อัฟกานิสถานและรัฐบาลอิรักของประธานาธิบดีซัดดัม ฮุสเซ็น (Saddam Hussein) ไดสําเร็จ ซึ่งไม
เพียงเปนการใชวิธีโฆษณาชวนเชื่อแบบเดิมๆ เชน การสรางขาวแลวแจกจายไปตามสื่อของรัฐบาล
และของเอกชน แตยังประยุกตการรวบรวม การผลิต และการแสวงประโยชนจากขอมูลผานระบบ
คอมพิวเตอร หนวยขาวกรอง และขอมูลฝายทหารเขาดวยกัน ดังที่พันเอกเคนเนธ อัลลารด 

                                                 
12 นวล  หญิชรีะนนัทน, การโฆษณาชวนเชือ่และการตอตาน (เอกสาร 339/30, หองสมดุ

คณะวารสารศาสตรและสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2530), น. 163.
13 Yahya R.  Kamalipour and Nancy  Snow, War, media and propaganda:      

a global perspective (Maryland: Rowman & Littlefield, 2004), p. 222.
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(Colonel Kenneth Allard) ระบุวา สงครามอิรักป 2546 จะถูกจดจําวาเปนความขัดแยงที่ขอมูล
ขาวสารมีบทบาทเต็มที่ในการตอสูมากกวาการใชอาวุธสงครามใดๆ14

คนทั่วไปเขาใจวาสื่อมวลชนสหรัฐอเมริกามีบทบาทโฆษณาชวนเชื่อจนทําชาวอเมริกัน
สนบัสนนุสงครามในตะวนัออกกลางไดสําเรจ็ แตในความเปนจริงแลว ความสมัพนัธระหวางผูกอการราย
กบัการโฆษณาชวนเชือ่ผานสือ่กเ็ปนสิง่ทีดํ่าเนนิมาหลายทศวรรษ ดังที่โยนาห อเล็กซานเดอร (Yonah 
Alexander) กลาววา อิทธพิลขาวสารของกลุมกอการรายทีเ่พิม่ข้ึนเกดิจากสือ่ใหความสนใจเหตุโจมตี
ตางๆ แลวทาํใหเปนประเด็นในสงัคมผานการเผยแพรซ้าํแลวซ้าํเลา ส่ือจงึเปรยีบเสมอืนเปนเครือ่งมอื
โฆษณาชวนเชื่อที่ชวยใหผูกอการรายสามารถปรุงแตงการโจมตี ควบคุมการประชาสัมพันธ มีกลุม
ผูสนับสนุน รวมถึงเผยแพรขอมูลเกี่ยวกับกลยุทธการโจมตี15

ความหมายของการโฆษณาชวนเชื่อ

การโฆษณาชวนเชื่อ หมายถึง รูปแบบของการติดตอส่ือสาร ที่พยายามสรางอิทธิพล
เหนือความคิดเห็นและการกระทําของผูอ่ืน โดยไมคํานึงถึงความเปนจริงของเนื้อหาของขาวสารที่
โฆษณา (irrespective of the truth message) การโฆษณาชวนเชื่อมักถูกมองวาเปนการเผยแพร
ขาวสารที่ขาดความสุจริตใจ อาจมีการบิดเบือนความจริง (distortion) หลอกลวง (deceptive) และ
ปดบังอําพรางบางสิ่งบางอยางไว เพื่อใหเปนไปตามวัตถุประสงคของผูโฆษณาชวนเชื่อ หรือเพื่อให
ไดผลประโยชนบางประการตามที่ตนไดคาดการณหรือคาดหมายไวลวงหนาแลว16

ในทรรศนะทางทหาร การโฆษณาชวนเชื่อถือวาเปนเครื่องมือหรือวิธีการหลักของการ
ปฏิบัติการจิตวิทยาที่จะเผยแพรเนื้อหาสาระไปสูเปาหมาย เพื่อกอใหเกิดผลทางจิตวิทยาที่ตองการ 
ดังนัน้ความหมายของการโฆษณาชวนเชือ่ทางทหารคอื ขาวสาร ความคดิเหน็ หลกันยิม หรือการจงูใจ

                                                 
14 Ibid., pp. 8-9.
15 Bethami A.  Dobkin, Tales of terror: television news and the construction of

the terrorist threat (New York: Praeger, 1992), p. 18.
16 บุญรอด  ศรีสมบัติ, “การโฆษณาชวนเชื่อ,” ใน เอกสารประกอบวิชาการปฏิบัติการ

จิตวิทยาสนับสนุนการปฏิบัติการพิเศษ, ชุดที่ 23 (กรุงเทพมหานคร: โรงเรียนเสนาธิการทหารบก,
2545), น. 59-60.
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อยางใดก็ตามที่เผยแพรออกไป เพื่อใหมีอิทธิพลตอความคิดเห็น อารมณ ทัศนคติ และพฤติกรรม
ของกลุมเปาหมาย เพื่อกอใหเกิดประโยชนตอผูเผยแพรนั้น ไมวาจะทางตรงหรือทางออม

กาญจนา แกวเทพ กลาววา การโฆษณาชวนเชื่อเปนรูปแบบหนึ่งของการสื่อสารเพื่อ
การโนมนาวขนาดใหญ (Persuasive communication) โดยเฉพาะในชวงสงครามซึ่งประเทศตางๆ 
พยายามคนคิดกลยุทธและวิธีการอยางแยบยลเพื่อนําสื่อมาใชปลุกเราใหประชาชนทุกคนเห็นดวย
และใหความรวมมือในการทําสงคราม17

ในทางสือ่สารมวลชน การโฆษณาชวนเชือ่เปนแนวคดิทีเ่ชือ่มโยงกบัการตรวจสอบเนือ้หา
ซึ่งเปนวิธีการเฉพาะที่รัฐบาลเผด็จการมักจะใชบังคับใหส่ือทุกแขนงทาํการโฆษณาหรือไมโฆษณา
บางประเด็นได อยางไรกดี็ การโฆษณาชวนเชื่อและการตรวจสอบเนื้อหาในปจจุบันเกี่ยวของกับ
อํานาจของรัฐบาลที่ใชเพื่อส่ือสารขอมูลบางประเด็นในปริมาณมากหรือนอยใหกับประชาชน หรือ
แมแตแยกประเด็นที่ไมตองการใหรับรูออกไป วิธีการเชนนี้อาจเรียกวาการจัดการขอมูล/ขาว 
(information/news management)18

นอกจากนี้ เอส ดับบลิว วิลเลียม แพททิส (S. W. William Pattis) นักวิชาชีพโฆษณา
ไดใหความหมายเกี่ยวกับการโฆษณาในลักษณะที่แตกตางกับคนอ่ืนวาเปน “การสื่อสารในรูปแบบ
ใดๆ ซึ่งเจตนาที่จะกระตุนผูมีศักยภาพในการซื้อ (potential buyer) และการสงเสริมในดานการ
จําหนายสินคาและบริการ (promote the sales of a product) รวมทั้งการสรางประชามติ การ
กระทําเพื่อกอใหเกิดการสนับสนุนทางการเมือง (political support) การขายความคิดเห็นหรือเสนอ
ความคิดเห็นหรือสาเหตุตางๆ และการกระทาํเพื่อใหประชาชนเห็นคลอยหรือปฏิบัติไปในแนวทาง
หนึ่งแนวทางใดที่ผูโฆษณาประสงค” 19

แมวาการโฆษณาชวนเชื่อจะนํามาใชอธิบายถึงวิธีการเพื่อบรรลุผลประโยชนทาง
ศาสนาการเมืองและการคาเปนสวนใหญ แตในศตวรรษที่ 21 นิยามของการโฆษณาชวนเชื่อได
สรางปรากฏการณที่เปนภัยคุกคามตอความมั่นคงโลกอยางยิ่ง เมื่อถูกนําไปเชื่อมโยงกับภัยกอการ
รายหรือที่เรียกวา “การกอการรายในฐานะการโฆษณาชวนเชื่อ” (Terrorism as propaganda) ซึ่ง

                                                 
17 กาญจนา  แกวเทพ, ส่ือสารมวลชน: ทฤษฎีและแนวทางการศึกษา

(กรุงเทพมหานคร: เอดิสันเพรส โพรดักส, 2543), น. 83.
18 Jaap van  Ginneken, op.cit., footnote 4, p. 96.
19 บุญรอด  ศรีสมบัติ, “การโฆษณาชวนเชื่อ,” น. 58-59.
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เปนความสมัพนัธระหวางกลุมกอการรายกบัส่ือมวลชนบนสมมตฐิานทีว่า การกอเหตุโจมตหีรือขาวสาร
ของผูกอการรายที่เผยแพรในสื่อตางๆ เปนรูปแบบของการโฆษณาชวนเชื่ออยางหนึ่ง20

ประเภทของการโฆษณาชวนเชื่อ

นักทฤษฎีโฆษณาชวนเชื่อจําแนกประเภทของการโฆษณาชวนเชื่อออกเปน 3 แบบ คือ 
แบบสีดํา สีขาว และสีเทา21

1. การโฆษณาชวนเชื่อแบบสีดํา หมายถึง การโฆษณาแบบที่ต้ังใจจะใชกลยุทธตางๆ 
เพื่อการโกหกหลอกลวงเปนการเฉพาะ เชน ในกรณีการโฆษณาของพวกนาซี

2. การโฆษณาชวนเชือ่แบบสขีาว หมายถงึ การโฆษณาทีต้ั่งใจจะขจดัการเผยแพรแนวคดิ
และขอมูลที่เปนอันตราย รวมทั้งการใสขอมูลดานบวกเพื่อเบนความสนใจของประชาชนออกไป
จากเรื่องราวที่กําลังเปนประเด็นอยู

3. การโฆษณาชวนเชือ่แบบสเีทา หมายถงึ การรวมเอาทัง้การเผยแพรขอมลูและแนวคดิ
ที่อาจจะมีทั้งจริงและลวงปนๆ กันไป

การโฆษณาชวนเชื่ออาจจะทํากับคนในชาติของตัวเอง เพื่อจะไดสนับสนุนนโยบาย
ของรัฐบาล หรือกับประชาชนในประเทศอื่นเพื่อใหมีความเชื่อในแนวทางที่ประเทศโฆษณาชวนเชื่อ
ตองการ การโฆษณาชวนเชื่อขามประเทศมักกระทําโดยประเทศใหญๆ ทั้งสิ้น เชน เมื่อสงครามโลก
คร้ังที่ 2 ก็มีเยอรมัน อังกฤษ สหรัฐอเมริกา การโฆษณาชวนเชื่อขามประเทศนี้ก็ถือเปนวิธีการหนึ่งที่
จะทําใหนโยบายของประเทศสําเร็จตามที่ต้ังจุดหมายไว เปนตนวาการที่สหรัฐอเมริกาโฆษณา
ความชั่วรายของกลุมอัล กออิดะหก็เพื่อใหประชาชนในประเทศตางๆ เกลียดกลัวและจะไดอยูเปน
พวกเดียวกับสหรัฐอเมริกา ทั้งนี้ วิธีการโฆษณาชวนเชื่อที่รัฐไดใชมาในอดีตจนถึงปจจุบัน คือ22

                                                 
20 “Terrorism as propaganda,” SourceWatch,

<http://www.sourcewatch.org/index.php?title=Terrorism_as_propaganda>, 7 September
2006.

21 กาญจนา  แกวเทพ, ส่ือสารมวลชน: ทฤษฎีและแนวทางการศึกษา, น. 84.
22 บุญรอด  ศรีสมบัติ, “การโฆษณาชวนเชื่อ,” น. 57.
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1. การใหขอเท็จจริง (News & Information) ออกมาในรูปของการรายงานขาว
2. การบิดเบือนขาวที่ไดเลือกสรรแลว (Distortion through Selection) โดยการตัดตอ

เสริมแตง
3. การโกหก (False Propaganda) เทคนิคนี้ใชไดผลแตตองควบคูไปกับการกลาวซ้ํา

แลวซ้ําเลาเพราะหลักความจริงมีอยูวา “repetition makes belief”
4. การลางสมอง (Thought Reform) หมายถึง วิธีการใสความคิดใหมๆ ใหกับบุคคล

ทั้งหลายที่ตองการโฆษณาชวนเชื่อ อาจจะออกมาในรูปของการอบรม การสัมมนา เปนตน
5. การโฆษณาชวนเชือ่ทีซ่อนเรน (Covert Propaganda) หมายความถงึการไมทาํอยาง

เปดเผย แตอาศัยวิธีการที่แยบยล เชน การที่นักการเมืองในประเทศหนึ่งตองการใหรัฐสภาของอีก
ประเทศหนึง่ผานกฎหมายวาดวยความชวยเหลอืทีจ่ะใหกบัประเทศของตน อาจจะลกัลอบใหสินบน
แก ส.ส.ของประเทศนัน้ เพือ่จะไดอภิปรายในทางเอือ้ประโยชนทาํใหรัฐสภาผานรางพระราชบญัญติั
ดังตองการ

6. การอางเอาสิ่งดีงามอุดมคติมาเปนเครื่องลอ (Appeal to Idealism) เชน การมีชีวิต
ที่ดีงามกวาความยุติธรรมในสังคม

สื่อมวลชนกับการโฆษณาชวนเชื่อในยุคการกอการราย

นอม ชอมสกี้ กลาววา เนื่องจากประชาชนในสหรัฐอเมริกาไมยอมรับหนวยงาน
โฆษณาชวนเชื่อของรัฐบาลอีกตอไป เชน กรณีสํานักสาธารณสัมพันธ (Office of Public 
Diplomacy) ของอดีตประธานาธิบดีโรนัลด เรแกน (Ronald Reagan) ซึ่งถูกประกาศวาขัดตอ
กฎหมาย แตรัฐบาลก็สามารถลดเลี้ยวไปหาวิธีอ่ืนมาใชแทนไดนั่นก็คือ บรรษัทสื่อขามชาติ ซึ่งเลน
บทบาทเปนผูควบคุมความคิดเห็นและทัศนคติของประชาชนได โดยบรรษัทเหลานี้มักมีสาย
สัมพันธอยางแนบแนนกับรัฐบาลมาจนกระทั่งปจจุบัน23

นั่นจึงเปนเหตุผลวาทําไมชาวอเมริกันจึงไมรูสึกแปลกใจในแถลงการณประกาศ
สงครามโจมตีอัฟกานิสถานและอิรักของรัฐบาล เนื่องจากสื่อมวลชนในประเทศนําเสนอประเด็น

                                                 
23 “ภาษาชวนเชื่อ : Collateral Language บทสัมภาษณนอม ชอมสกี้ โดยเดวิด

บารซาเมียน,” แปลโดย ภัควดี วีระภาสพงษ, มหาวิทยาลัยเที่ยงคืน,
<http://www.midnightuniv.org/midnight2545/document95110.html>, 23 มีนาคม 2549.
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เร่ืองสงครามตอตานการกอการรายมาโดยตลอดนบัต้ังแตเกดิเหตวุนิาศกรรม 9/11 เชน สถานโีทรทศัน
ABC เผยแพรขาวทีเ่กีย่วของกบัเนือ้หา “สงคราม” และ “การกอการราย” จาํนวน 86 เร่ือง ในขณะที่
สถานโีทรทศัน CBS นาํเสนอ 96 เร่ือง สถานโีทรทศัน NBC จาํนวน 133 เร่ือง เครอืขายเคเบลิทวี ีCNN
สูงถงึ 316 เร่ือง รวมถงึสือ่ส่ิงพมิพในประเทศทีตี่พมิพเร่ืองราวทีม่เีนือ้หาดงักลาวไวถงึ 5,814 หวัขอ24

การทําหนาที่ของสื่อมวลชนในกระบวนการโฆษณาชวนเชื่อ ทั้งบทบาทผูประโคม
โฆษณาชวนเชื่อ หรือทําหนาที่กระจายขาวที่มีตนตอเปนเจาหนาที่รัฐบาลระดับสูง สะทอนใหเห็น
ถึงประวัติศาสตรการขาวสมัยใหมที่เบน เอช แบกดีเกียน (Ben H. Bagdikian) เคยกลาวไววา “เมื่อ
ประเทศเขาสูสงคราม องคกรขาวชัน้นาํกร็วมดวยเชนกนั” (when the country goes to war, so do the 
major news organizations)25 ซึง่พบวาในชวงแปดเดอืนแรกหลงัเกดิเหตวุนิาศกรรม 9/11 ส่ืออเมริกนั
คอนขางดําเนินนโยบายการขาวตามที่กระทรวงกลาโหมกําหนด26

อยางไรก็ดี ไมใชเพียงรัฐบาลสหรัฐอเมริกาเทานั้นที่เห็นพลังของการโฆษณาชวนเชื่อ
ผานสื่อมวลชน แตผูกอการรายก็มีการโฆษณาประชาสัมพันธขาวสารและปฏิบัติการความรุนแรง
ตางๆ ผานสือ่มวลชนและอินเทอรที่เรียกวา “การโฆษณาชวนเชื่อทางพฤติการณ” (propaganda of 
the deed) ซึง่หมายถงึการโฆษณาชวนเชือ่ยทุธวธิกีารกอการรายไปกบัการรายงานขาวเพือ่ 1) นาํเสนอ
ขาวสารของผูกอการรายตอสาธารณชน 2) สรางความชอบธรรมใหแกวัตถุประสงคการโจมตี และ 
3) จัดหาขอมูลดานยุทธวิธีและยุทธศาสตรการกอการรายใหกับผูปฏิบัติการอื่นๆ27

นอกจากนี้ การกอเหตุโจมตีของกลุมกอการรายนั้นถือเปนรูปแบบการสื่อสารทางการ
เมืองอยางหนึ่งที่ดึงความสนใจของสื่อมวลชน ประชาชนและรัฐบาลไดทั้งในระดับประเทศและ
นานาชาติ28 ดังในแผนภูมิที่ 2.1

                                                 
24 Brigitte L.  Nacos, Mass-mediated terrorism: the central role of the media in

terrorism and counterterrorism (Maryland: Rowman & Littlefield, 2002), p. 146.
25 Yahya R.  Kamalipour and Nancy  Snow, War, media and propaganda:      

a global perspective, op.cit., footnote 13, p. xii.
26 Daya Kishan  Thussu and Des  Freedman, War and the media: reporting

conflict 24/7 (London: Sage Publications, 2003), p. 250.
27 Bethami A.  Dobkin, op.cit., footnote 15, p. 18.
28 Brigitte L.  Nacos, op.cit., footnote 24, p. 12.
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แผนภูมิที่ 2.1
แสดงโครงสรางสามเหลี่ยมการสื่อสารทางการเมืองของกลุมกอการราย

โดนัลด รัมสเฟลด (Donald Rumsfeld) อดีตรัฐมนตรีวาการกระทรวงกลาโหมสหรัฐ
อเมริกายอมรับวารัฐบาลพายแพในสงครามโฆษณาชวนเชื่อเพื่อตอตานกลุมอัล กออิดะหและกลุม
มุสลิมติดอาวุธในตะวันออกกลาง เพราะไมสามารถเอาชนะใจชาวมุสลิมใหหันมาสนับสนุน
นโยบายสงครามตอตานการกอการรายได ในขณะทีก่ลุมกอการรายรูจกัทกัษะการปรบัตัวตอสูในยุค
การโฆษณาชวนเชื่อผานสื่อ ดวยการระดมใสภาพลบของชาติตะวันตกผานสื่ออาหรับและเว็บไซต
ส่ือทางเลือกตางๆ ในอินเทอรเน็ตเพื่อทําใหชาวมุสลิมมีทัศนคติที่ไมดีตอสหรัฐอเมริกา29

ทัง้นี ้ การโฆษณาชวนเชือ่เปนแนวคดิหนึง่ในการวจิยัครัง้นีท้ีจ่ะนาํมาใชเปนกรอบพืน้ฐาน
ในการวเิคราะห “สาร” ของฝายสหรฐัอเมริกาและกลุมอัล กออดิะหทีพ่ยายามสรางอทิธพิลเหนือความ
คิดของกลุมเปาหมายในสังคมในภาวะสงครามกอการราย โดยศึกษาผานเนื้อหาขาวแถลงการณ
ระหวางสือ่ตะวนัตกและสือ่อาหรบั ซึง่แนวคดิการโฆษณาชวนเชือ่ถกูนาํมาใชรวมกบัการสราง “ตัวบท”
ที่มีลักษณะเปนการครอบงําความคิดโดยสื่อแตละฝาย

                                                 
29 “US 'losing media war to al-Qaeda',” BBC NEWS,

<http://news.bbc.co.uk/go/pr/fr/-/2/hi/americas/4725992.stm>, 17 February 2006.

กลุมกอการรายส่ือตางชาติ

คนตางชาติ รัฐบาลตางชาติ

ส่ือในประเทศ

คนในประเทศ รัฐบาลในประเทศ
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ทฤษฎีวาทวิพากษโดยอิงหลักของเคนเนธ เบิรก
(Rhetorical Criticism on Burkean Approach)

อรวรรณ ปลันธนโอวาท30 นิยามวาทวิพากษ (Rhetorical Criticism) วาหมายถึงการ
พรรณนา ตีความ และประเมินสารชิ้นหนึ่งวามีศักยภาพในการสื่อใหตรงกับความตั้งใจของผูรับสาร
เพียงใด ซึ่งคําวา Criticism หมายถึงการวิพากษ การพรรณนา การตีความ และการประเมิน และ
คําวา Rhetorical หมายถึง การโนมนาวใจในสาร โดยการใชสัญลักษณ (การพูด การเขียน และ  
อวัจนภาษา) ทั้งนี้ ประเด็นที่เปนหัวใจของการวิพากษคือพยายามเขาใจแรงจูงใจและความตั้งใจ
ของมนุษย

ทฤษฎีวาทวิพากษโดยอิงหลักของเคนเนธ เบิรก (Kenneth Burke)31 เกี่ยวของกับการ
โนมนาวใจหรือการใชวาทศิลป (rhetoric) ของมนุษย ซึ่งอธิบายไวในหนังสือชื่อ A Rhetoric of 
Motives วาคุณลักษณะขั้นพื้นฐานของวาทศิลป คือ การใชคําของมนษุยคนหนึง่เพือ่สรางทศันคติ
หรือโนมนาํการกระทาํของมนุษยคนอื่นๆ การใชวาทศิลปไดฝงรากลึกในกระบวนการทางภาษาใน
การสรางความเปนจริง และเปนเครื่องมือทางสัญญะที่ชักจูงใหเกิดความรวมมือจากกลุมคนซึ่งมี
ปฏิกริิยาตอบโตกบัสัญลกัษณทีถ่ายทอดไป ไมวาจะเปนการเขยีนหรอืการพดู โดยเบิรกเชื่อวาที่ใดก็
ตามที่มีการจูงใจเกิดขึ้น ยอมตองมีวาทศิลป และที่ใดที่มีการใชวาทศิลป ก็ยอมมีจุดมุงหมายเกิด
ข้ึนดวย โดยเฉพาะภารกิจสําคัญที่สุดของของวาทศิลปก็คือ การจัดการเกี่ยวกับความเชื่อของ
มนุษยเพื่อบรรลุวัตถุประสงคทางการเมือง

การทาํงานของวาทศลิปคือ การระบหุรือนยิามคณุลกัษณะของเรือ่งราวหรอืสถานการณ
ใดๆ ที่เกิดขึ้นเพื่อใหกลุมเปาหมายสามารถตอบสนองวัตถุประสงคของผูใชวาทศิลปไดอยางเหมาะ
สม โดยวาทศลิปนัน้จะทาํหนาทีจ่บัคูเร่ืองราว หลกัการ หรือสถานการณซึง่เปนทีโ่ตแยงกันในสังคมให
เขากับชุดความหมายที่ผูใชวาทศิลปตองการ ซึ่งการจับคูดังกลาวจะทําใหผูรับเกิดการเห็นพองกับ
ความเห็นหรือขอแนะนําของผูสรางความหมาย

ทั้งนี้ วาทศลิปอาจปรากฏในรปูของภาษาทีเ่ราใชกนัทัว่ไปในชวีติประจาํวนั เชน การ
อุปมาอุปไมย (metaphor) คําพูดที่แสดงความขัดแยง (paradox) คําตรงกันขาม (reversal) คํายอ 
                                                 

30 อรวรรณ  ปลันธนโอวาท, วาทวิพากษตะวันตก (ค.ศ.1925-ปจจุบัน) กับปริบทไทย
(กรุงเทพมหานคร: ดานสุทธาการพิมพ, 2547), น. 4.

31 “Kenneth Burke,” The Rhetorician Resource,
<http://www.rhetoricians.org/>, 5 September 2006.
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(contraction) คําขยาย (expansion) และการลําดับเร่ือง (series) ซึ่งเบิรกสนใจนํามาวิเคราะหใน
แงที่วาภาษาเหลานี้เปนรูปแบบหนึ่งของกิจกรรม โดยเปนการวิพากษรูปแบบของสารที่แสดงถึง
ความสัมพันธระหวางการมองโลกของมนุษยกับการใชภาษาและโครงสรางของรูปแบบที่ดึงดูดใจ

เบิรกมองวาวาทศิลปเปนเครื่องมือของการโนมนาวใจ (persuasion) ที่เราอาจพบเจอ
ในการสงเสริมการขาย (sales promotion) การโฆษณาชวนเชื่อ (propaganda) การเกี้ยวพาราสี 
(courtship) มารยาททางสังคม (social etiquette) ไปจนถึงการศึกษา (education) โดยเปน
กระบวนการทํางานของภาษาที่สามารถทําใหผูคนในสังคมเกิดการรวมตัวกันหรือแบงแยกกันได ซึ่ง
การที่ภาษาหรือสัญลักษณนั้นทําใหผูคนมีความรูสึกหรือการรับรูรวมกันในสิ่งใดสิ่งหนึ่ง (shared 
meaning) เบิรกเรียกกระบวนการนั้นวา การเทียบเคียง (identification)

เบิรกโยงเรื่องการเทียบเคียงเขากับเร่ืองการมีลักษณะเหมือนกันหรือประสบการณรวม 
(consubstantiality) ซึ่งหมายถึงการเชื่อมสัมพันธระหวางบุคคลหนึ่งกับคนอ่ืนๆ ผานประสบการณ
หรือเปาหมายรวมกัน ตามที่ไดอธิบายไวในหนังสือ A Rhetoric of Motives วา

A ไมเหมือนกับเพื่อนของเขาคือ B แตตราบเทาที่ความสนใจของพวกเขามาบรรจบ
กัน A ก็จะถูกระบุวาเหมือนกับ B หรือถา A สรุปเอาวาพวกเขาเหมือนกัน หรือถูก
โนมนาวใหเชื่อเชนนั้น A ก็อาจแสดงตัววาเหมือนกับ B ไดแมวาความสนใจของพวก
เขาจะไมใชแบบเดียวกัน ทั้งนี้ คนทั้งสองอาจถูกบงชี้เอกลักษณภายใตเงื่อนไข     
กฎเกณฑบางอยางรวมกัน โดยที่สามารถยอมรับในความแตกตางของพวกเขาได 
ฉะนั้น การชี้เอกลักษณของ A วาเหมือนกับ B ก็คือการทําให A เปนคนๆ เดียวกับ B
นั่นเอง32

เบิรกเชื่อวาแกน (substance) ของมนุษยสองคนใดในโลก มักจะคาบเกี่ยวกันในระดับ
หนึง่ ซึง่แกน (สีดํา) ทีค่าบเกีย่วกนัระหวาง A และ B เปนผลมาจากการสือ่สาร ยิง่สือ่สารมากเทาใด 
ความหมายรวมกันก็ยอมมากขึ้นเทานั้น อันจะสงผลใหการเทียบเคียงเพิ่มมากขึ้น ดังในภาพที่ 2.1

                                                 
32 Ibid.



35

ภาพที่ 2.1
แสดงแกนที่คาบเกี่ยวของการสื่อสารระหวางมนุษย

เบิรก กลาววาในการพูด ผูพูด (โดยการสะทอนทัศนคติออกมาในรูปของภาษาที่ใช) 
อาจเสนอความคิด บุคคล หรือสถาบันที่ตนเห็นดวยหรือไมเห็นดวย และผูฟงอาจเห็นคลอยตาม
หรือปฏิเสธ แตเมื่อใดก็ตามที่ผูฟงยอมรับหรือไมยอมรับในส่ิงที่เดียวกันกับผูพูด นั่นแสดงวาการ
เทยีบเคยีงระหวางผูพดูกบัผูฟงไดเกดิขึน้แลว และตวัภาษาของผูพดูจะเปนสิง่ทีท่าํใหนกัวาทวพิากษ
ทราบถึงความหมายรวมกัน หรือการเทียบเคียงที่ผูพูดตองการใหเกิดมีข้ึน33

ทั้งนี้ เบิรกไดแบงเรื่องการเทียบเคียงออกเปน 6 ลักษณะ34 คือ
1. เปาหมายหรือภูมิหลังรวมกัน (common goals/background) ซึ่งมีบทบาทสูงทาง

ดานการเมืองตั้งแตอดีตจนปจจุบัน โดยเฉพาะในการปราศรัยและงานเขียนทางการเมืองตางๆ ที่
นักการเมืองมักนําประสบการณ (experience) ของตนมาถายทอดเพื่อโนมนาวใจประชาชน เชน 
เราอาจเคยไดยินคําปราศรัยของนักการเมืองที่กลาวกับเกษตรกรวา “ผมก็เคยเปนเด็กในฟารม
เหมือนกัน” หรือกรณีของจอหน เอฟ เคนเนดี้ (John F. Kennedy) ที่กลาวในการหาเสียงเลือกตั้ง

                                                 
33 พยุรี  ชาญณรงค, การวิเคราะหและการวิจารณวาทะ (กรุงเทพมหานคร: โครงการ

วิจัยเสริมหลักสูตร มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2530), น. 27-28.
34 Katherine  Heenan, “Kenneth Burke,” Arizona State University,

<http://www.public.asu.edu/~kheenan/courses/472/f02/burke2.htm>, 14 October 2002,
and Stephen W.  Littlejohn and Karen A.  Foss, Theories of Human Communication
(California: Thomson/Wadsworth, 2005), p. 112.
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ประธานาธิบดีสหรัฐอเมริกาวาเขาใจชาวอเมริกันเชื้อสายละตินดีเนื่องจากเคนเนดี้นับถือนิกาย
โรมันคาทอลิกเชนเดียวกับคนเหลานั้น35

2. ศัตรูหรือส่ิงทาทายรวมกัน (common enmity/challenge) ซึ่งเบิรกเปรียบเทียบกรณี
ที่คนสองคนหรือคนหลายกลุมเผชิญกับชะตากรรมหรือปญหารวมกัน และจําเปนตองกลายมาเปน
พันธมิตรกัน (แมวาจะมีความแตกตางในเรื่องความเชื่อ) ทั้งนี้ การเทียบเคียงประเภทนี้อาศัยการ
ทํางานของภาษาและถอยคําที่เรียกวา antithesis หมายถึง รูปประโยคหรือการพูดถึงสิ่งที่ขัดแยง
หรือเปนขัว้ตรงขามกนัเพือ่ใหฟงแลวเกดิความนาทึง่ เชน การทีจ่อรจ ดับเบลิย ูบุช (George W. Bush)
กลาววา “...ความแตกตางของสีผิวและปญหาความยากจนที่ยังมีอยูนั้นไมควรเปนอุปสรรค
ขวางกั้นความเปนเลิศหรือความสําเร็จทางการศึกษา” ซึ่งแสดงนัยของการรวมตอสู โดยบุช
เลือกใชคําวา “ความแตกตางของสผิีว” และ “ความยากจน” ซึง่ตรงขามกบั “ความเปนเลศิ” และ 
“ความสาํเรจ็” มาสรางประโยคกระตุนความสนใจของผูฟง36

3. ความสมัพนัธทีเ่กดิขึน้โดยเปนธรรมชาต ิ (unconscious association) เบิรกกลาววา 
การเทียบเคียงอยางไมทันสังเกตนี้มักเกิดในสถานการณธรรมดาในชีวิตประจําวัน ไดแก การใชคํา
ศัพทหรือภาษาทั่วไปๆ เชนคําวา “พวกเรา” อาจชี้ใหเห็นเปนนัยถึงความเหมือนกันระหวางคนสอง
กลุมที่มีเปาหมายแตกตางกันได เชน กรณีที่ผูสมัครชิงตําแหนงเลือกตั้งใชสรรพนามแทนตัววา 
“เรา” เพื่อผูกพันตัวเองเขากับชาวบานในชุมชนตางๆ ทั้งนี้ การเทียบเคียงประเภทนี้มักเปนภาษา
พูดหรือเขียนอยางงายๆ ที่ไมจําเปนตองใชคําศัพทที่ลึกซึ้งเชนเดียวกับการวิพากษวิจารณ แตผูพูด
มักจะใชวาทศิลปที่แฝงไหวพริบ(cunning) หรือมีนัย (subtler) คําศัพทที่ไมชี้เฉพาะเจาะจง หรือใช
คําธรรมดาๆ อยางมีลูกเลนเพื่อสรางความรูสึกรวมกัน

4. ดานวตัถ ุ(material identification) หมายถงึ ความรูสึก (to feel ) ถงึการเปนเจาของ
สินคา (goods) ทรัพยสมบัติ (properties) รวมกัน ซึ่งเกิดจากการไดรับบริการ (services) ตําแหนง 
(position) สถานภาพทางสังคม (status) สิทธิพลเมือง (citizenship) ความมีชื่อเสียง (reputation) 
ความรัก (love) และความคุนเคย (acquaintanceship) ระหวางปจเจกบุคคล เชน การมีรถยนต

                                                 
35 María E.  Len-Ríos, “The Bush and Gore Presidential Campaign Web Sites:

Identifying with Hispanic Voters during the 2000 Iowa Caucuses and New Hampshire
Primary,” J&MC Quarterly Vol.79, No.4 (winter 2002): 889.

36 Ibid., pp. 895-896.
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ประเภทเดยีวกนั การมรีสนยิมดานเสือ้ผาแบบเดยีวกนั หรือในกรณทีีเ่ดก็สาวเทยีบเคยีงการแตงกาย
การแตงหนาทําผมของตนเขากับลักษณะของนักรองเพลงร็อกหญิงที่เปนขวัญใจ เปนตน

5. ดานอุดมคติ (idealistic identification) ซึ่งเกิดจากการมีแนวคิด ความรูสึก ทัศนคติ 
คานิยมรวมกัน เชน การเปนสมาชิกของโบสถ การสังกัดพรรคการเมืองเดียวกัน หรือการเปนแฟน 
คลับของนักรอง-ดารา

6. ดานแบบแผนปฏิบัติ (formal identification) ที่เกิดจากขอตกลง รูปแบบ หรือแบบ
แผนขององคกรในสังคมที่มีกลุมคนยอมรับรวมกัน เชน เมื่อคนสองคนทักทายกันดวยวิธีการจับมือ 
(handshaking) แบบตะวันตกหรือการไหวแบบไทย วิธีการดังกลาวไดสรางการเทียบเคียงระหวาง
คนสองคนขึ้น หรือในกรณีที่ผูชมยกมือขวาขึ้นตามจังหวะเพลงในคอนเสิรตเพลงร็อก

นอกจากนี้ การเทียบเคียงยังรวมถึงการใชรูปภาพ (สัญญะ) ที่กอใหเกิดความรูสึกรวม
กนัระหวางผูคนในสงัคม เชน การใชภาพของผูสมคัรเลอืกตัง้ทีก่าํลงัทาํงานรวมกบัชาวบานในชมุชน
เปนฉากหลังบนเวทีปราศรัย หรือรูปถายในหนังสือพิมพที่แสดงถึงกิจกรรมชวงวันหยุดพักผอน
ตางๆ ในครอบครัวของนักการเมืองเพื่อสนับสนุนแนวคิดการเปนผูนําหรือผูแทนราษฎรที่เอาใจใส
ประชาชนเชนเดียวกับการเปนหัวหนาครอบครัวที่ดี

ในการศึกษาแถลงการณของกลุมอัล กออิดะห ผูวิจัยจะนําทฤษฎีวาทวิพากษโดยอิง
หลักการเทียบเคียงของเบิรกทั้ง 6 ลักษณะมาวิเคราะหแถลงการณ เพื่อพยายามคนหาทศันคตทิีอ่ยู
เบือ้งหลงัการใชภาษาหรอืสัญลกัษณเพือ่ใหเกดิกระบวนการโนมนาวใจผูฟง นอกจากนี ้การเทยีบเคยีง
ลักษณะตางๆ กจ็ะทาํใหเขาใจจุดมุงหมายวากลุมอัล กออิดะหตองการใหผูฟงกระทําหรือไมกระทํา
การสิ่งใดเพื่อแสดงวาในทายที่สุดแลวกลุมเปาหมายไดยอมรับแนวคิดของกลุมอัล กออิดะห

ทฤษฎีการครอบครองความเปนเจาของสื่อ (Hegemonic Theory of Media)

ทฤษฎีการครอบครองความเปนเจาของสื่อ (Hegemonic Theory of Media) เปน
ทฤษฎีวิพากษที่มีหลักการและวิธีการวิเคราะหในมิติดานวัฒนธรรม ความคิด อุดมการณ ซึ่งมี
ประเด็นหลักที่ศึกษาคือการตอสูดานความคิดและอุดมการณในสังคม โดยพิจารณาสื่อมวลชนใน
ฐานะกลไกทางอุดมการณ (Ideological State Apparatus) หรือเปนสนามของสงครามแยงชิงพื้น
ที่ทางอุดมการณและวัฒนธรรม เนื่องจากสังคมประกอบขึ้นดวยคนกลุมตางๆ ชนชั้นตางๆ ที่ลวนมี
ความขัดแยง (Conflict & Contradiction) ดังนั้นคนแตละกลุมก็จะพยายามใชกลไกทุกอยางของ
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สังคม รวมทั้งสื่อมวลชนเพื่อจัดการกับความขัดแยงดังกลาวเพื่อใหผลลัพธสุดทายออกมาเปน
ประโยชนแกกลุมหรือชนช้ันของตนมากที่สุด

กรัมชี่ (A. Gramsci) นักเศรษฐศาสตรการเมืองชาวอิตาเลียนซึ่งเปนเสาหลักในกลุม
ทฤษฎีการครอบครองความเปนเจา (Hegemony) ที่พัฒนามาจากทฤษฎี Neo-Marxist ไดปฏิเสธ 
โครงสรางสังคมที่นักทฤษฎีเศรษฐศาสตรการเมือง (Political Economy Theory) รุนแรกๆ เชน 
มารกซ แองเกลส เลนิน และสตาลินสรุปไววาโครงสรางชั้นลาง (Infrastructure) หมายถึงเศรษฐกิจ
จะเปนตัวกําหนดโครงสรางชั้นบน (Superstructure) คือการเมือง วัฒนธรรม ความคิด จิตสํานึก 
และอดุมการณตางๆ ทีเ่รียกวา Economic Determinism โดยกรมัชีเ่ชือ่วามหีลายกรณมีากทีโ่ครงสราง
สวนบนในปริมณฑลของประชาสังคม (Civil society) มีสวนกําหนดโครงสรางสวนลางได37

ทฤษฎีเศรษฐศาสตรการเมืองที่ปรากฏในการศึกษาเรื่อง “ระบบโลกสมัยใหม” ของ 
เอมมานูเอล วอลเลอรสตีน (Immanuel Wallerstein) ชี้ใหเห็นวาระบบโลกสมัยใหมประกอบดวย
องคประกอบพื้นฐาน 3 ประการ38 ไดแก

 1. ตลาดเพยีงตลาดเดยีวซึง่มกีารกาํหนดกาํไรสงูสดุ และเปนตวัการตดัสนิกจิกรรมในการ
ผลิตระยะยาว ระดับของความชํานาญพิเศษ รูปแบบการจายคาตอบแทน สินคาและบริการ และ
ประโยชนใชสอยของประดิษฐกรรมทางเทคโนโลยี

2. โครงสรางยอยๆ จาํนวนหนึง่ของรฐั โครงสรางเหลานีม้อํีานาจแตกตางกนัไปในหลาย
ระดับ (ทั้งภายในเขตแดนของรัฐนั้นเอง และโดยเปรียบเทียบกับรัฐอ่ืนๆ ในระบบโลก)

3. การแบงสันปนสวนแรงงานสวนเกินในลักษณะที่กอใหเกิดการขูดรีดถึง 3 ชั้น ไมใช
การขูดรีดเพียง 2 ชั้น

ระบบโลกสมยัใหมดังกลาวกอใหเกดิการครอบงาํทางวฒันธรรมทีพ่ฒันาขึน้มาจากระบบ
ตลาดเพียงตลาดเดียวในระบบโลก เงื่อนไขและการผลิตถูกตัดสินในศูนยกลางของตลาดดังกลาว
และกระจายออกสูรอบนอก โดยทีรั่ฐเขามาแทรกแซงการดาํเนนิงานเพือ่ผลประโยชนของชนชัน้ทีไ่ด
เปรียบในสงัคมภายในรฐัของตน เกดิโครงสรางสงัคมทีเ่ชือ่วากลุมผูปกครอง กลุมเจาของทนุ หรือกลุมที่
ไดเปรียบมีอภิสิทธิ์ในสังคมจะมีอํานาจในการครอบครองสื่อมวลชนซึ่งเปนปจจัยในการผลิตอยาง
หนึ่ง (Means of Production) เชน ขาวสารสวนใหญถูกสงออกไปในทิศทางเดียวจากศูนยกลางของ

                                                 
37 กาญจนา  แกวเทพ, การศึกษาสื่อมวลชนดวยทฤษฎีวิพากษ: แนวคิดและตัวอยาง

งานวิจัย (กรุงเทพมหานคร: โรงพิมพภาพพิมพ, 2541), น. 82-83.
38 เฮอรเบริต  ไอ ชลิเลอร, การสือ่สารและการครอบงาํทางวฒันธรรม, น. 5-6.
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ระบบไปยังภูมิภาครอบนอก โดยสามารถนําไปใชในการควบคุมความคิดจิตสาํนึกและวัฒนธรรม   
ของคนกลุมอ่ืนๆ ของสังคมไปโดยปริยาย (Means of Ideological Production) ซึ่งกรัมชี่ได
พยายามคนควาวาผูคนที่ถูกระบุวาเปน “กลุมอ่ืนๆ” ในสังคมไดพยายามตอสู ดัดแปลง ตอตาน 
เปลี่ยนแปลงโครงสรางดังกลาวอยางไร

ภาพสังคมตามแนวคิดของกรัมชี่จึงมีลักษณะเคลื่อนไหวเปนพลวัตรตลอดเวลา กลาว
คือ ไมมีคนกลุมใดจะสามารถยึดครองอํานาจการครอบงําไดโดยปราศจากการทาทายจากกลุม
อ่ืนๆ แมแตในทางการเมืองและสถาบันสังคมก็จะมีตัวแทนจากกลุมตางๆ เขาไปชวงชิงพื้นที่อยู
ตลอดเวลาเชนกัน โดยเฉพาะพื้นที่ของส่ือมวลชนทุกแขนงก็จะพบตัวแทนจากกลุมสังคมตางๆ 
พยายามเขาใชเปนเวทีแสดงความคิดเห็นของตน39

ทั้งนี้ กรัมชี่นําแนวคิดเรื่อง “การครอบครองความเปนเจา” มาใชใน 2 มิติ คือ40

1. Political hegemony หมายถึง การสถาปนาระบบการเมืองระบบหนึ่งใหกลายเปน
ระบบหลักของสังคม และปฏิเสธระบบการเมืองในรูปแบบอื่นๆ เชน การใชระบบประชาธิปไตยแบบ
ตัวแทน (representative democracy) ในหลายประเทศซึ่งมีการเลือกตั้งตัวแทนผานพรรคการ
เมืองถือเปนเรื่องที่มีความชอบธรรม แตการปกครองแบบเผด็จการในอิรักโดยประธานาธิบดีซัดดัม 
ฮุสเซ็นถือเปนเรื่องไมชอบธรรม ซึ่งสหรัฐอเมริกาใชเปนเหตุผลหนึ่งในการทําสงครามอิรักเมื่อป 
2546 เพือ่ปลดปลอยเสรภีาพของประชาชนและสรางเสถยีรภาพใหอิรักพรอมเปนสงัคมประชาธปิไตย

2. Cultural hegemony หมายถึง การสถาปนาระบบคิด อุดมการณ และวัฒนธรรม
หนึง่ใหกลายมาเปนระบบคดิหลกัและวฒันธรรมหลกัของสงัคม โดยกดีกนัระบบคดิอืน่ๆ และวฒันธรรม
อ่ืนๆ ใหกลายเปนสิ่งที่ไมชอบธรรมไป เชน ความคิดกระแสหลักของสังคมอเมริกันเห็นวาการทํา
สงครามอิรักของสหรัฐอเมริกาเปนการปกปองมนุษยชาติและสิทธิมนุษยชน ตามหลักการเสรี
ประชาธิปไตย ในขณะที่ความคิดกระแสทางเลือกของคนบางกลุมในสังคมมองวา การทําสงคราม
ของสหรัฐอเมริกาในอิรักก็คือการกอการรายตอชีวิตของชาวอิรักอีกจํานวนมาก

กาญจนา แกวเทพ กลาววา ในขณะที่การตอสูกับการครอบครองความเปนเจาทาง
การเมืองจําเปนตองอาศัยกลไกการปราบปราม (Repressive State Apparatus) เชน อาวุธ 
กฎหมาย ศาล คุก เปนแนวทางเคลื่อนไหวเพื่อชิงอํานาจรัฐ (War of Movement) ผานรูปแบบ

                                                 
39 กาญจนา  แกวเทพ, การศึกษาสื่อมวลชนดวยทฤษฎีวิพากษ: แนวคิดและตัวอยาง

งานวิจัย, น. 87-88.
40 กาญจนา  แกวเทพ, ส่ือสารมวลชน: ทฤษฎีและแนวทางการศึกษา, น. 141-142.
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การตอสูคร้ังใหญๆ  ทีม่องเหน็ไดชดัเจน เชน การเลอืกตัง้ การอภปิรายไมไววางใจ การทาํรัฐประหาร
หรือสงครามกลางเมือง แตกรัมชี่สนใจกลไกทางอุดมการณ (Ideological State Apparatus) เชน 
การศกึษา ศาสนา และสือ่มวลชนมากกวา โดยมองวามกีารตอสูยอยๆ เพือ่แยงชงิพื้นที่ทางความคิด
ของประชาชนที่เกิดขึ้นในชีวิตประจําวันอยูตลอดเวลา

กรัมชีอ่ธบิายวาในสงัคมหนึง่ๆ วฒันธรรมมไิดมอียูเพยีง “หนึง่เดยีว” เทานัน้ หากแตมี
อยู “หลายๆ วัฒนธรรม” ที่ลวนตอสูชวงชิงพื้นที่ในสังคมและจะอยูรอดไดดวยการผลิต 
(production) และการผลติซ้าํอยางสม่าํเสมอ (reproduction) ซึง่ผลทีไ่ดยอมกอใหเกดิการครอบงาํ
ดานความคิดจิตสํานึกของคนในสังคมไปดวย ฉะนั้น ฝายที่ถูกครอบงําจึงพยายามตอตานหรือ
ปฏิเสธการครอบงํานั้น โดยอาศัยสื่อมวลชนเปนเครื่องมือในการทําสงครามแยงชิงพื้นที่ทาง
ความคิดและพื้นที่ทางวัฒนธรรม (War of Position) ผานปฏิบัติการทางวาทกรรม (discourse 
practice) ไมวาจะเปนการใหคําอธิบาย การอบรมสั่งสอน การเผยแพรแนวคิดผานสื่อตางๆ การ
โฆษณาชวนเชื่อ ฯลฯ41

การทําหนาที่ของสื่อมวลชนในฐานะกลไกทางอุดมการณในปจจุบันอยูในลักษณะของ
การนําวัฒนธรรมของขาวสารไมวาจะเปนในรูปแบบของขาว ความบันเทิง เร่ืองแตง ฯลฯ มาธํารง
รักษาสภาพสังคมที่มีการแบงแยกและการครอบงําทางชนชั้นใหคงอยูตลอดไป โดยจะสอดแทรก
ความคดิตางๆ ของเนือ้หาสือ่ เชน การพาดหวัขาว การบรรยายภาพ การใหสัมภาษณในขาว คานยิม
บทสนทนาหรือฉากของละครโทรทัศน ซึ่งมีผลทําใหโครงสรางอํานาจตางๆ และคานิยมดังกลาว
ของสงัคมดเูปนธรรมชาต ิสามารถยอมรบัไดโดยปรยิายและดเูปนเรือ่งธรรมดาสามญั โดยกระบวนการนี้
ทําใหส่ือมวลชนถูกมองวาเปดโอกาสใหผูมีอํานาจทางสังคมเขามาใชเปนสวนใหญ จนทําใหเกิด
กระบวนการตอสูและตอตานอํานาจการครอบงําจากกลุมชนช้ันอื่นๆ ในสังคมอยูเสมอ

ปฏิบัติการในการครอบครองความเปนเจาไมวาจะเปนดานปฏิบัติการทางวาทกรรม
หรือดานกจิกรรมทีน่าํเสนอผานสือ่ ลวนแลวแตตองมผูีคิดคนวธิกีาร แสวงหาเนือ้หา หรือเปนผูลงมอื
ปฏิบัติการเอง ที่เรียกวา ปญญาชน (Intellectual) ซึ่งกรัมชี่แบงออกเปน 3 ประเภท42 คือ

1. ปญญาชนแบบดัง้เดมิ (Traditional Intellectual) ไดแก นกัคดิหรอืนกัถายทอด     
เผยแพรอุดมการณหลกัของสงัคม ไดแก นกัคดิชัน้สงู ครูบาอาจารย พระสงฆ ปราชญผูรู ฯลฯ จะเปน

                                                 
41 กาญจนา  แกวเทพ, การศึกษาสื่อมวลชนดวยทฤษฎีวิพากษ: แนวคิดและตัวอยาง

งานวิจัย, น. 93.
42 เร่ืองเดียวกัน, น. 94-95.
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ผูนําเอาอุดมการณของชนชั้นนํามาอบรมสั่งสอนในลักษณะจากบนลงลาง (Top-down 
Approach) ใหแกชนชั้นอื่น เชน ความรูเร่ืองเทคโนโลยี การแพทยแผนใหม วิทยาศาสตร เปนตน

2. ปญญาชนกาวหนา (Progressive Intellectual) ไดแก นักคิดที่นําเสนอแนวคิด
ใหมๆ ที่ลํ้าหนาไปกวาอุดมการณที่มีอยูในชวงเวลาหนึ่งๆ พรอมทั้งยังทําหนาที่วิพากษวิจารณเพื่อ
ปฏิรูประบบคิดเดิมดวย โดยปญญาชนกลุมนี้อาจจะมาจากทุกกลุมสังคม ทําใหชุดของคานิยม 
(set of values) และแหลงความคิด (resource) มีอยางหลากหลาย รวมทั้งมีการสรางสรรคคําศัพท
ใหม เฉพาะๆ (dialect) เพื่อใชส่ือความคิดของตนเอง

3. ปญญาชนที่เปนตัวแทนของชนชั้น (Organic Intellectual) เปนกลุมผลประโยชน
กลุมหนึ่งกลุมใดเฉพาะ เชน นักทฤษฎีของพรรคการเมือง นักวิชาการของสหภาพแรงงาน ทีมที่
ปรึกษาของบริษัทธุรกิจ เปนตน การสรางสรรคแนวคิดและการเผยแพรแนวคิดจะผูกติดกับการ
เคลื่อนไหวของกลุมหรือชนชั้นอยางแนบแนน และจะปรากฏอยูในพื้นที่ของส่ือมวลชนอยูอยาง
สม่ําเสมอเพราะเปนกลไกในการตอสูดานแนวคิดและวัฒนธรรมในระดับสังคมวงกวาง

สื่อมวลชน: พื้นที่ตอสูของอุดมการณและวัฒนธรรม

การผลติอตุสาหกรรมขาวสารและความรู ไมวาจะเปนนติยสาร หนงัสอืพมิพ ภาพยนตร 
โทรทัศนผานดาวเทียมสื่อสาร และธุรกิจออนไลน กอใหเกิดสินคาทางวัฒนธรรมจํานวนมากซึ่งมี
ความสาํคญัในฐานะเปนเครือ่งหมายทางอดุมการณของระบบทนุนยิมโลกทีม่ปีระสิทธภิาพในการสง
เสริมและพัฒนาใหเกิดการสนับสนุนคานิยมและศิลปวัฒนธรรมของระบบที่ดํารงอยู43 แตส่ิงที่เกิด
ข้ึนในขณะนี้คือ สินคาทางวัฒนธรรมและปริมาณขาวสารที่มีแนวโนมการผลิตมากขึ้นอีกในอนาคต 
กําลังตกอยูในการควบคุมของบรรษัทสื่อโลกเพียงไมกี่แหง โดยมีรัฐบาลตะวันตกที่อาศัยความ
สัมพันธกับผูบริหารระดับสูงขององคกรสือ่พยายามแสวงประโยชนจากการควบคมุส่ือมวลชน ทัง้หลาย
นั้นเพือ่เปนพืน้ทีต่อสูและครอบงาํอุดมการณและวัฒนธรรมทางการเมืองของประชาชนในประเทศ
ตลอดจนทั่วโลก44

                                                 
43 เฮอรเบิรต  ไอ ชิลเลอร, การสื่อสารและการครอบงําทางวัฒนธรรม, น. 7.
44 อนุช  อาภาภิรม, การสื่อสาร ความพยายามแสวงหาสื่อเพื่อสาธารณะในโลกยุคไร

พรมแดน (กรุงเทพมหานคร: รุงเรืองสาสนการพิมพ, 2545), น. 11.
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วิธีที่รัฐใชเพื่อชวงชิงพื้นที่ทางความคิดของคนในสังคมโดยผานสื่อมวลชนมักเปนการ
เขาแทรกแซงสื่อในหลายรูปแบบดวยกัน เชน การใชความรุนแรง การใชกฎหมาย กระบวนการ     
ยติุธรรม การโฆษณาชวนเชือ่ และสถาบนัทางวฒันธรรม เชน ศาสนา การศกึษา นอกจากนี ้ยงัมแีรง
กดดนัในการควบคุมขาวสาร เชน การระงับการเผยแพร การเตือน การออกคําสั่งไปยังเจาของสื่อ 
รวมถงึความสมัพนัธกบัผูบริหารสือ่ โดยอางวาเพือ่รักษาความมัน่คงและผลประโยชนแหงชาติ ดังเชน
ส่ือตะวันตกในยุคสงครามตอตานการกอการรายที่มักจะดําเนินไปตามทิศทางที่รัฐบาลกําหนด

กรณีที่ประธานาธิบดีจอรจ ดับเบิลยู บุชกลาวคําปราศรัยเมื่อวันที่ 20 กันยายน 2544 
วา “เสรีภาพของเรากําลังถูกโจมตี บัดนี้ทุกชาติในทุกหนแหงจะตองตัดสินใจวา จะเลือกอยูกับเรา
หรือไมทานก็อยูขางผูกอการราย” (You are either with us, or you are with the evil enemy) เปน
การครอบงําอุดมการณโลกเสรีผานพื้นที่ส่ือมวลชนสหรัฐอเมริกาที่ใชไดผลกับชาวอเมริกันและ
ประชาชนในอีกหลายประเทศที่เคยเกิดเหตุกอการราย โดยสื่อใหเห็นวาการกอการรายคือการ
ตอตาน “เสรีภาพ” และผูที่เลือกสนับสนุนกลุมอัล กออิดะหนั้นก็ถูกเชื่อมโยงกับโลกมุสลิมไปโดย
ปริยาย45

แมรัฐบาลสหรัฐอเมริกาจะพยายามอาศัยสื่อมวลชนเพื่อตอสูในการกําหนดจุดยืนและ
แยงชงิพืน้ทีเ่พือ่ครองความคดิและจติใจของประชาชนอเมรกินัและทัว่โลกใหหนัมาสนบัสนนุอดุมการณ
ตอตานการกอการรายอยางเต็มที่ จนทําใหบทบาทสื่อมวลชนอเมริกันถูกมองวาเปนผูสนับสนุน
สงคราม แตในขณะเดียวกัน สื่อมวลชนอาหรับและสื่อทางเลือกอีกหลายแหงก็กลายเปนพื้นที่ที่
กลุมอ่ืนๆ ในสงัคมไดมโีอกาสใชเพือ่ตอสู ตอตาน ปฏิเสธการครอบงาํขาวสารจากฝายสหรัฐอเมริกา
โดยเฉพาะอัล-จาซีเราะหที่ถือเปนสื่อมวลชนจากโลกอาหรับที่นําเสนอขาวสารในมุมมองมุสลิมเพื่อ
ตอสูในภาวะที่ส่ือตะวันตกครอบครองกระแสขาวสารโลก

แนวคดิการทาํสงครามขาวสารในพืน้ทีข่องสือ่โลกเพือ่แยงชงิความเปนเจาของอดุมการณ
และวฒันธรรม (Cultural hegemony) โดยเปนการเผชญิหนาระหวางสือ่กระแสหลกัของโลกตะวนัตก
ซึ่งทําหนาที่เปนกลไกทางอุดมการณของรัฐบาลสหรัฐอเมริกา และสื่อทางเลือกของโลกอาหรับซึ่ง
ตองตอสูกันเพื่อแยงชิงพื้นที่ความคิดของคนในสังคม (War of Position) ในการวิจัยนี้ จะถูกนํามา
วิเคราะหผานขาวแถลงการณของกลุมอัล กออิดะห โดยใชเกณฑการสอดแทรกความคิดผานพื้นที่
ภาษาและสัญลักษณเพื่อส่ือความหมายในขาว

                                                 
45 ชยัวฒัน  สถาอานนัท อางถงึใน ศิโรตม  คลามไพบลูย, จกัรวรรดนิยิมกบัการกอการราย

(กรุงเทพมหานคร: อมรินทรพร้ินติ้งแอนดพับลิชชิ่ง, 2545), น. 20.
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ทฤษฎีทางปรัชญาวาดวยศาสนาในปริบทการกอการราย
(The Philosophical Theory of Religion on Terrorism)

นักวิชาการ ส่ือมวลชน ตลอดจนหนวยงานความมั่นคงของรัฐไดพยายามศึกษาทฤษฎี
จํานวนมากเกี่ยวกับอุดมการณขับเคลื่อนการกอการรายที่สอดคลองกับแนวคิดเรื่องศาสนาและ
วัฒนธรรม เพื่อนํามากําหนดนิยามของรูปแบบการกอการรายในปจจุบัน ทั้งนี้ การนิยามการกอการ
รายในเวทีการประชุมวาดวยกฎหมายระหวางประเทศเปนปญหาที่เกิดขึ้นตั้งแตป 2463 จนกระทั่ง
ภายหลังเหตุวินาศกรรม 9/11 ไดปรากฏนิยามมากกวา 100 นิยาม ซึ่งมีขอขัดแยงสาํคญัคอื การที่
ประเทศหนึ่งมองวาเปนการกอการราย แตอีกประเทศมองวาเปนการตอสูเพือ่อิสรภาพ (freedom 
fighting) ซึ่งเกิดจากพื้นฐานมุมมองการกอการรายที่เกี่ยวของกับเร่ืองศาสนา46

จอหน เค คูลีย (John K. Cooley) อดีตผูส่ือขาวของ ABC กลาววา ผูกอการรายใน
สายตาคนหนึ่ง คือ นักรบศักดิ์สิทธิ์ในสายตาอีกคนหนึ่ง นอกจากนี้ ผูที่มีความคิดนอกคอก ลบหลู
ศาสนาในสายตาคนหนึ่ง คือ นักตอสูเพื่อศาสนาอยางแทจริงในสายตาอีกคนหนึ่ง

ในขณะที่การศึกษาทฤษฎีทางดานความยุติธรรมทางอาญา ดานศาสนา-ปรัชญา ดาน
เศรษฐศาสตร และดานสังคมวิทยาตางมุงอธิบายวา “ทําไมจึงเกิดการกอการราย” หรือ “อะไรเปน
สาเหตุของการกอการราย” แตทฤษฎีที่สามารถอธิบายปรากฏการณของการกอการรายในปจจุบัน
ไดคอนขางใกลเคียงที่สุดคือ ทฤษฎีทางปรัชญาวาดวยศาสนา (The Philosophical Theory of 
Religion)

ทฤษฎีทางปรัชญาวาดวยศาสนา47

กลุมกอการรายกวาครึ่งหนึ่งในปจจุบันลวนเปนกลุมที่มีแรงจูงใจทางศาสนาโดยเชื่อวา
พระเจายอมรับการกระทําและมีบัญชาใหพวกตนกระทําการ ซึ่งเปนเรื่องของการตีความคําสอน
ทางศาสนาไปในแนวทางการตอสู (militant interpretation) เพราะประเพณีทางศาสนาสวนใหญมี
ภาพลักษณของความรุนแรงอยูแลว (ความดีเอาชนะความชั่ว) และการทําลายลางหรือการทําลาย
                                                 

46 ดลยา  เทยีนทอง อางถงึใน  สุรชาติ  บํารุงสขุ, “การกอการรายศกึษา,” จลุสารความมัน่คง
ศึกษา 3 (มนีาคม 2549):11.

47 Thomas R.  O’Connor อางถงึใน สุรชาต ิ บํารุงสขุ, “การกอการรายในศตวรรษที ่21,”
จุลสารความมั่นคงศึกษา 4 (เมษายน 2549):12-18.
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ตนเอง (self-destruction) ถือเปนแกนกลางของตรรกะเบื้องหลังการกอการรายทางศาสนา ทั้งนี้ 
ศาสนามักจะอธิบายความชั่วรายที่เกิดขึ้นวาเปนการทดสอบศรัทธาของผูนับถือ เปนผลจากการ 
ตัดสินใจอิสระของมนุษย เปนสวนหนึ่งของแผนการของพระเจาหรือเปนเครื่องมือที่สอนใหมนุษยรู
วาอะไรผิดอะไรถูก ซึ่งผูกอการรายมักใชเหตุผลเหลานี้เปนเครื่องมืออธิบายพฤติกรรมของตน

รูปแบบของการกอการรายทางศาสนาเริ่มตนจากผูนําทางจิตวิญญาณซึ่งเปนที่พึ่งทาง
ใจของผูนับถือจะอางอิงคําสอนของตนกับคําสอนกระแสหลัก (mainstream) ทางศาสนา และมี
การผสมผสานประเด็นทางการเมืองกับทางศาสนาเขาดวยกัน รวมทั้งบางสวนของคําสอนซึ่งไม
คอยไดรับความสนใจหรือถูกลืมไปจะถูกนํามาฟนฟูใหความสําคัญใหมอีกครั้ง โดยอางวาเปนสวน
สําคัญในประวติัศาสตรทางศาสนาทีถ่กูละเลยหรือหลงลมืกนัมานาน ซึง่อาจเกดิจากผูนาํในประเทศ
และอทิธพิลจากภายนอก เชน แนวคิดแยกศาสนาออกจากการเมือง หรือแนวคิดสมัยใหมอ่ืนๆ

สวนผูปฏิบัติการจะเนนการปฏิบัติบูชาโดยอุทิศตนทํางานใหแกพระเจาหรือกระทําใน
นามของพระเจา โดยกลุมกอการรายทางศาสนานิยมใชหวงเวลาการไวทุกขหรือวันสําคัญของกลุม 
เชน วันครบรอบการเสียสละของผูอุทิศตน (martyr) เพื่อชักจูง (recruit) ผูที่มีความเชื่อใหเขารวม
ขบวนการ หลังจากการชักจูงแลวก็จะสงไปศึกษาอบรม (reeducation) เพื่อเปลี่ยนทัศนคติเกี่ยวกับ
ความดีและความชั่ว ส่ิงใดที่เปนของตางชาติ ไมเปนศาสนา (secular) หรือเปนสมัยใหมจะถือวา
เปนความชั่วทั้งหมด สวนสิ่งใดที่สนับสนุนการตอสูอยางสูงสุดตอศัตรู (รวมถึงการสังหารผูบริสุทธิ์) 
จะถือวาเปนความดี ทั้งนี้ การอุทิศตน (martyrdom) ไมเพียงแตเปนเครื่องมือสําคัญของโฆษณา
ชวนเชื่อและชักจูงผูเขารวมขบวนการใหมๆ ตอไปเทานั้น แตยังเปนพื้นฐานทั้งหมดของความเชื่อ
ของกลุม หรืออาจเรียกวากระบวนการในการทําใหเปนวีรบุรุษผูอุทิศตน (process of martyrology)

การกอการรายทางศาสนาเปนการผสมผสานระหวางลทัธชิาตนิยิม (การเมอืง) กบัศาสนา
เขาดวยกัน (Religious Nationalism) ซึ่งอาจแบงออกไดเปนสองกลุมคือ 1) ศาสนาในฐานะเปน
เครือ่งมอืทางเชือ้ชาตแิละ 2) ศาสนาในฐานะเปนเครือ่งมอืทางอดุมการณ ตัวอยางเชน การกอการราย
ในไอรแลนดเหนือระหวางกลุมโปรเตสแตนทกับคาทอลิก ในกรณีนี้ศาสนาถือเปนสวนหนึ่งของ    
อัตลกัษณ (identity) ของเชือ้ชาต ิ ขณะทีก่ารปฏวิติัอิสลามในอหิรานของอยาตลุเลาะห โคไมนี 
(Ayatollah Ruhollah Khomeini) ศาสนาถือเปนอุดมการณทางการเมืองซึ่งสามารถเลือกมาใชใน
การปกครองบานเมืองได

หากพิจารณาในแงจุดมุงหมายและวิธีปฏิบัติการ กลุมกอการรายแตละกลุมก็อาจมี   
จุดมุงหมายทางศาสนาและทางโลกควบคูกันไป สวนการปฏิบัติการก็อาจใชทั้งการกอการรายและ
เจรจาแลวแตความเหมาะสมของสถานการณ เชน กลุมฮามาส (Hamas) ในปาเลสไตนซึง่มกีองกาํลงั
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ติดอาวธุกอเหตโุจมตีอิสราเอล อันเนือ่งมาจากจดุประสงคทางการเมอืงทีถ่อืเปนดานหนึง่ของแรงจงูใจ
ทางศาสนา คือการปลดปลอยดนิแดนปาเลสไตนจากการยดึครองของอสิราเอล แตขณะเดยีวกนักใ็ห
บริการสงัคมดานการศกึษาและศาสนา เชน สรางโรงเรยีนและโรงพยาบาล (เพือ่โฆษณาชวนเชือ่และ
สรางฐานมวลชน) จึงถือไดวากลุมฮามาสเปนทั้งกลุมกอการรายทางโลกและทางศาสนา

ภาวะที่ไมสามารถแบงแยกมิติทางการเมืองและศาสนาออกจากกันไดอยางเด็ดขาด  
ทําใหการกอการรายประเภทนี้สามารถแสดงออกไดในสองรูปแบบคือ 1) การทําศาสนาใหเปนการ
เมือง (politicization of religion) คือพยายามนําเอาวิธีการแกปญหาแบบการเมือง โดยเฉพาะการ
ใชรูปแบบการกอการรายมาแกปญหาทางศาสนา และ 2) การทําการเมืองใหเปนศาสนา 
(religionization of politics) คือพยายามนําเอาวิธีแกปญหาทางศาสนามาเปนทางออกของปญหา
การเมือง (รูปแบบการกอการราย) สวนใหญจะเปนการนําเอาคําสอนทางศาสนามาอธิบายสราง
ความชอบธรรมในการใชความรุนแรง รวมทั้งใชเปนเครื่องดึงดูดสมาชิกและการสนับสนุน ตลอดจน
ใชเปนแรงจูงใจใหกับผูกอการราย

การตีความคําสอนทางศาสนาในแนวทางการตอสูและการทําลายตนเองตามทฤษฎี
ทางปรัชญาวาดวยศาสนา นํามาใชทําความเขาใจรูปแบบการเคลื่อนไหวของกลุมมุสลิมเครง
ศาสนาในปจจบัุนทีก่ระจายอยูในภมูภิาคตางๆ ทัว่โลกทีม่แีรงบนัดาลใจในการตอสูทีม่าจากพืน้ฐาน
อุดมการณความเชื่ออยางเดียวกัน กลาวคือ เปนการตอสูเพื่อปกปองศาสนาและโลกอาหรับจาก   
ผูรุกราน (crusader) ซึง่ถกูบดิเบอืนมาเปนอดุมการณรุนแรงสดุโตงของศาสนาอสิลามทีก่ลุมอัล กออดิะห
ใชโนมนาวใหเกิดการยอมรับในกลุมเปาหมายมุสลิมทั้งหลาย โดยเนนการเคลื่อนไหวทางการเมือง 
(การกอการราย) ที่แอบอางหลักทางศาสนามาใช เชน การชกัจงูสมาชกิใหทาํระเบดิพลชีพีเพือ่อุทศิตน
ตอพระเจา เปนตน
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งานวิจัยที่เกี่ยวของ

วิทยานิพนธที่เกี่ยวของกับสื่อโลก

ปารณยี จนัทรกลุ48 ศึกษาการเสนอขาวโลกตะวนัตกและขาวโลกตะวนัออกของสาํนกัขาว
ตางประเทศ โดยเปนการวิจัยเชิงปริมาณเพื่อวิเคราะหเปรียบเทียบเนื้อหาการรายงานขาวของ
สํานักขาวตะวันตกคือ AFP และ Reuters และสาํนกัขาวตะวนัออกคอื Kyodo และ Xin Hua ที่นํา
เสนอเรื่องราวและเหตุการณดานการเมือง เศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรมและอื่นๆ ของเยอรมนี อิตาลี 
สเปน อินโดนีเซีย ไทยและสิงคโปร และการวิจัยเชิงคุณภาพเพื่อวิเคราะหวาสํานักขาวตะวันตก ซึ่ง
เปนผูควบคุมการไหลของขาวสารระหวางประเทศสวนใหญเสนอขาวประเทศตะวันออกในทิศทาง
ลบมากกวาเมือ่เสนอขาวประเทศตะวนัตกหรอืไม และความแตกตางนัน้เปนผลจากอคตทิีสํ่านกัขาว
ตะวนัตกมีตอประเทศตะวันออกหรือไม

ผลการวิจัยพบวา สํานักขาวตะวันตกโดยรวม รายงานขาวในทิศทางลบมากกวาสํานัก
ขาวตะวันออก แตไมมีหลักฐานวาสํานักขาวเสนอขาวอยางมีอคติ นอกจากนี้ ความแตกตางของ
การรายงานขาวขึน้อยูกบัความแตกตางของสถานการณในประเทศและระบบการเมอืงของสาํนกัขาว
แตละแหงมากกวาความมีอคติ

ขอสรุปเกี่ยวกับพืน้ฐานการทาํหนาทีผู่เผยแพรขาวสารของสือ่โลกและทศันคตทิี่แตกตาง
กนัเปนปจจยัทีส่งผลใหเกดิการครอบงาํความคดิเชงิบวกหรอืลบในขาวสารโลกดงักลาว เปนแนวทาง
ทีผู่วจิยัสามารถนาํมาประยกุตทาํความเขาใจในความแตกตางของบทบาทหนาทีร่ะหวางสือ่ตะวนัตก
และสื่ออาหรับในการทําหนาที่ผลิตขาวสารของฝายสหรัฐอเมริกาและกลุมกอการรายซึ่งนาจะมีผล
ตอการครอบงาํไดเชนเดยีวกนั

เสริมสุข วงศวิวัฒน49 ศึกษาความคิดเห็นนักศึกษามหาวิทยาลัยเกี่ยวกับการครอบงํา
ทางวัฒนธรรมอเมริกันในภาพยนตรฮอลลีวูด เปนการวิจัยแบบสํารวจ (Survey Research) เพื่อ
                                                 

48 ปารณยี  จนัทรกลุ, “การเสนอขาวโลกตะวนัตกและขาวโลกตะวนัออกของสาํนกัขาว
ตางประเทศ,” (วิทยานิพนธมหาบัณฑิต คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2540),      
น. บทคัดยอ.

49 เสริมสุข  วงศวิวัฒน, “ความคิดเห็นนักศึกษามหาวิทยาลัยเกี่ยวกับการครอบงําทาง
วัฒนธรรมอเมริกันในภาพยนตรฮอลลีวูด,” (วิทยานิพนธมหาบัณฑิต คณะนิเทศศาสตร
มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย, 2545), น. บทคัดยอ.
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ศึกษาพฤติกรรมการเปดรับและความคิดเห็นของนักศึกษามหาวิทยาลัยตอเนื้อหาทางวัฒนธรรม
และการครอบงําวัฒนธรรมอเมริกันในภาพยนตรฮอลลีวูด ผลการวิจัยพบวา กลุมตัวอยางมีความ
คิดเห็นในทางลบตอการครอบงําวัฒนธรรมอเมริกันไปทั่วโลก โดยมองวาภาพยนตรฮอลลีวูดเปน   
ส่ือมวลชนทีม่ปีระสทิธภิาพและไดรับความนยิมจากผูชม แตกเ็ปนการสงเสรมิวฒันธรรมการครอบงาํ
ซึ่งสวนหนึ่งเปนผลจากกระแสโลกาภิวัตน โดยเยาวชนรุนหลังมักรับเอาวัฒนธรรมตางชาติดาน
ตางๆ ทําใหเกิดการเลียนแบบที่ไมเหมาะสมและเปลี่ยนแปลงประเพณีวัฒนธรรมไทย ในขณะที่
กลุมตัวอยางที่ใหการยอมรับตอวัฒนธรรมอเมริกันคิดวาภาพยนตรฮอลลีวูดมีความเหมาะสมในแง
ของเนื้อหาที่เปนเรื่องปกติในสังคมไทย รวมทั้งมีความหมาย ความสําคัญและมีประโยชน

วิทยานิพนธของเสริมสุข วงศวิวัฒนแสดงใหเห็นถึงอิทธิพลการครอบงําวัฒนธรรมที่ส่ือ
ตะวันตกมีตอประเทศกําลังพัฒนา เชน ไทย ซึ่งผลแหงการครอบงํานั้นแสดงออกในสองทางคือการ
ตระหนกัรูแตยอมรับ โดยกลุมนีจ้ะมองวาการครอบงาํนัน้เปนสิง่ดมีปีระโยชนและยอมรบัได ในขณะที่
อีกกลุมหนึ่งตระหนักรูแตปฏิเสธ ซึ่งคนกลุมนี้จะแสดงออกโดยการวิพากษวิจารณผลกระทบที่ส่ือ
ตะวนัตกนั้นมีตอวัฒนธรรมหรือคานิยมของคนในประเทศ ซึ่งเปนรูปแบบข้ันตนของการปฏิเสธหรือ
ตอตานการครอบงํานั่นเอง ซึ่งในข้ันที่เปนการตอสูในปจจุบัน จะเห็นไดวามีการสงเสริมภาพยนตร
ไทยหรือภาพยนตรนอกกระแสอื่นๆ จากเอเชียมากขึ้น

ปาจรีย สุวรรณกาญจน50 ศึกษาอทิธพิลของสือ่โลกทีม่ตีอการนาํเสนอเนือ้หาสงครามอรัิก
ของหนงัสอืพมิพไทยรายวนั โดยวเิคราะหความถีแ่ละพืน้ที ่(Content Analysis) ในการนาํเสนอเนือ้หา
รูปแบบภาพขาว ขาว บทความ และบทบรรณาธิการ รวมทั้งแหลงที่มาของการนําเสนอเนื้อหา
สงครามอรัิกในหนงัสอืพมิพไทยรายวนั 4 ฉบับ ผลการวจิยัพบวา สหรัฐอเมริกาผูเปนเจาของสือ่โลก
ใชส่ือโลกเปนเครื่องมือในการโฆษณาชวนเชื่อของตน เพื่อสรางวาระสาธารณะใหเกิดขึ้นตามที่ตน
ตองการ โดยหนังสือพิมพเชิงปริมาณไดรับอิทธิพลจากสื่อโลกในการนําเสนอเนื้อหาที่เปนการ
โฆษณาชวนเชื่อของสหรัฐอเมริกามากกวาหนังสือพิมพเชิงคุณภาพ เนื่องจากหนังสือพิมพเชิง
ปริมาณเนนการนําเสนอเนื้อหาที่นาตื่นเตนเพื่อตอบสนองกลุมเปาหมายที่เปนบุคคลทั่วไปที่สนใจ
เร่ืองราวที่นาตื่นเตน เราอารมณมากกวาเนื้อหาที่เปนขอคิดที่ใหเหตุผลเชิงวิเคราะหเจาะลึก

                                                 
50 ปาจรีย  สุวรรณกาญจน, “อิทธิพลของสื่อโลกที่มีตอการนําเสนอเนื้อหาสงครามอิรัก

ของหนังสือพิมพไทยรายวัน,” (วิทยานิพนธมหาบัณฑิต คณะวารสารศาสตรและสื่อสารมวลชน
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2547), น. บทคัดยอ.
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ผลการวิจัยที่ระบุวาสหรัฐอเมริกาพยายามใชส่ือมวลชนเพื่อมีอิทธิพลเหนือความคิด
ของบุคคล มีการใชกลวิธีตางๆ ของการโฆษณาชวนเชือ่ทัง้การบดิเบอืนขอเทจ็จริงเพื่อสรางความ
ชอบธรรมในการกอสงครามอิรัก เปนมุมมองที่ชวยใหผูวิจัยเขาใจความสัมพันธระหวางรัฐบาล
สหรัฐอเมริกาและสื่อในฐานะเครื่องมือในการครอบงําความคิดผานวัฒนธรรมขาวสารไดชัดเจนขึ้น 
ดวยการทําสงครามขาวสารเพื่อใหชาวอเมริกันและคนทั่วโลกสวนใหญรูสึกวาการกอการรายเปน
ปญหาสําคัญ และมีผลใหนโยบายตางประเทศของประธานาธิบดีจอรจ ดับเบิลยู บุชเปนที่ยอมรับ
จนนําไปสูการสนับสนุนสงครามตอตานการกอการรายทั่วโลก

วทิยานพินธทีเ่กีย่วของกบัการวพิากษวาทะ

พรพรหม ทิพยมนตรี51 ศึกษาวาทวิเคราะหบทละครของหลวงวิจิตรวาทการกับการ
สรางคานิยม วากลยุทธใดสามารถโนมนาวใจในการสื่อสารผานบทละครในสมัยจอมพล ป.     
พบูิลสงคราม ใหเปนทีร่ะลกึ จดจาํของผูรับสารในสมยันัน้ไดมากทีสุ่ด โดยเปนการวเิคราะหโครงสราง
ละครไทยดวยการสัมภาษณอยางเจาะลึกและการศึกษาเอกสารเพื่อดูปริบทที่มีผลตอประดิษฐการ 
(invention) ในบทละคร แนวคิดและคานิยมหลักในละครที่ไดรับความนิยมสูงสุด กระบวนการ
สรางคานิยมผานบทละครใหกับคนไทย รวมทั้งกลวิธีการสื่อสารผานคานิยม

ผลการวิจัยพบวา ปจจัยทางปริบทที่มีผลตอประดิษฐการในบทละครมากที่สุดคือ 
ปจจยัทางการเมอืงการปกครอง บทละครทีไ่ดรับความนยิมสงูสดุมแีนวคดิหลกัในการปลกูฝงคานยิม
รักชาติ บทละครประสบความสําเร็จดวยการสรางความสะเทือนใจกอน แลวจึงตามดวยสิ่งที่ผูสง
สารตองการ หรือในบางเรือ่งอาจใชความบนัเทงิและเหตผุลเปนตวันาํในการสงสาร โดยสือ่สารคานยิม
เหลานีผ้านฉากหนามาน บทสนทนา เนือ้เร่ือง บุคลกิของตวัละครและบทเพลงเปนสวนใหญ ผูรับสาร
ที่ไดชมละครจะประทับใจและจดจําเพลงที่ใชประกอบละครไดมากที่สุด

อภิรดี ภูอภิรมย52 ศึกษาวาทศลิปในเพลงไทยสมยันยิม โดยการสมัภาษณผูทรงคณุวฒุิ
และวเิคราะหเพลงทีม่วีาทศลิปทีไ่ดรับการคดัเลอืกจากผูฟงจาํนวน 114 เพลง ดวยเกณฑ 5 ประการ

                                                 
51 พรพรหม  ทิพยมนตรี, “วาทวิเคราะหบทละครของหลวงวิจิตรวาทการกับการสราง

คานยิม,” (วทิยานพินธมหาบณัฑติ คณะนเิทศศาสตร จฬุาลงกรณมหาวทิยาลยั, 2543), น. บทคดัยอ.
52 อภิรดี  ภูอภิรมย, “วาทศิลปในเพลงไทยสมัยนิยม,” (วิทยานิพนธมหาบัณฑิต คณะ

นิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2543), น. บทคัดยอ.
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ของวาทศาสตร (5 Canons) โดยแบงออกเปน 4 สวน ไดแก 1. การคดิคนเนือ้หา ประกอบดวยแนวคดิ
ในการคดิเนือ้หาเพลง ประเภทของความคดิหลกัในเพลง และระบบเหตผุลในเพลง 2. การจดัเรยีบเรียง
สาร ประกอบดวยรปูแบบการเลาเรือ่ง ลักษณะการสมัผัสคํา การแบงทอนทาํนอง การซ้าํทอนสรอย
3. ลีลาการใชภาษา ประกอบดวยการใชโครงสรางแบบขนาน การซ้าํคาํ การเปรยีบเทยีบและการใช
สัญลกัษณทีน่าสนใจ การสรางใหคําหรอืประโยคเดนของเพลงใหเปนทีจ่ดจาํโดยการซ้าํ การใชขอความ
ขัดแยงและวติกภาวะ และ 4. การสงสาร ประกอบดวยการใชเสยีงอยางมคีวามหมาย เชน การเลอืก
เนนเสียงรอง หรือเลือกใชเครื่องดนตรเีพื่อสรางอารมณที่ตองการใหกับเพลง

ผลการวิจัยพบวา ปจจัยที่จะทําใหเพลงนาประทับใจไมใชมีเพียงเนื้อเพลง ทํานองและ
ดนตรีสวนใดสวนหนึ่งเพียงอยางเดียว แตเปนภาพรวมที่ข้ึนอยูกับความสัมพันธของเนื้อรองกับ
ทํานอง เนื้อเร่ืองกับดนตรี ทํานองกับดนตรี และความสัมพันธของทั้ง 3 สวนอีกดวย

บุญชัย ศรีประดับ53 ศึกษาการวิเคราะหวาทศิลปในขาวอาชญากรรมของหนังสือพิมพ
รายวัน โดยเปนการวิเคราะหเนื้อหาจากกรณีขาวอาชญากรรม 9 เร่ืองและการสัมภาษณเชิงลึก   
นกัวชิาการดานสือ่สารมวลชนและนกัหนงัสอืพมิพ ผลการวจิยัพบวา ขาวอาชญากรรมทัง้ 9 เหตกุารณ
ที่ปรากฏในหนังสือพิมพมีแนวโนมในการนําเสนอตามแนวคิดวาทศิลปในขาว ทั้งในมุมการมีแกน
ของหัวขาวเพื่อนํามาใชเปนแนวทางในการวางโครงเรื่อง การกลาวถึงบุคคลในขาวคลายๆ กับตัว
ละครในนวนิยาย การกลาวถึงบทสนทนา การกลาวถึงมุมมองในการเลา รวมถึงการเขียนถึงฉาก
และบรรยากาศในเหตุการณไดอยางมีอรรถรส ดังนั้น การอานขาวก็เหมือนการอานนิยายเรื่องหนึ่ง 
รวมถึงการใชถอยคําที่มุงเนนใหภาพพจนเราอารมณความรูสึกของผูอานดวย ซึ่งเปนวิธีการที่นํามา
ใชเพื่อเหตุผลความอยูรอดทางธุรกิจ

อัญชลี ถิระเนตร54 ศึกษากลยุทธการสื่อสารเพื่อการโนมนาวใจในหลักคําสอนของ
พระพุทธเจา โดยนําทฤษฎีกระบวนทัศนการเลาเรื่องและทฤษฎีสัญญะวิทยามาใชเปนกรอบในการ
วิเคราะหขอมูลจากพระไตรปฎก ผลการวิจัยพบวา

                                                 
53 บุญชัย  ศรีประดับ, “การวิเคราะหวาทศิลปในขาวอาชญากรรมของหนังสือพิมพ

รายวนั,” (วทิยานพินธมหาบณัฑติ คณะนเิทศศาสตร จฬุาลงกรณมหาวทิยาลยั, 2543), น. บทคดัยอ.
54 อัญชลี  ถิระเนตร, “กลยุทธการสื่อสารเพื่อการโนมนาวใจในหลักคําสอนของ

พระพุทธเจา,” (วิทยานิพนธมหาบัณฑิต คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2543),
น. บทคัดยอ.
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1. การโนมนาวใจในหลักคําสอนของพระพุทธเจาจะเริ่มดวยการเลาเรื่องหรือเปรียบ
เทียบสิ่งใกลๆ ตัวผูฟงกับธรรมะที่จะสอน หรือสรุปประเด็นสําคัญไวในตอนตนเรื่องซึ่งชวยจูงใจผูฟง
ใหสนใจในเนื้อหาและมีวิธีการดําเนินเรื่องโดยการใชหลักฐานอางอิงคําสอนดวยการอธิบายให
ละเอียด การพรรณนาขยายความ การบอกเลาจากประสบการณตรง การยกตัวอยางและการ
เปรียบเทียบกับส่ิงใกลตัว ทําใหเห็นภาพชัดเจนและมีความนาเชื่อถือ

2. การยกตัวอยางและการเปรียบเทียบจะใชเร่ืองเลาที่เปนเรื่องสั้นๆ ไมซับซอน      
เหตุการณตางๆ มีความสัมพันธกันตามหลักเหตุและผล สามารถติดตามและเห็นจริงได

3. การยกตัวอยางเปรียบเทียบอุปมาอุปไมยในการอธิบายหัวขอธรรมะซึ่งเปน
นามธรรมใหเปนรูปธรรม โดยสิ่งที่นํามาเปรียบเปนธรรมชาติที่อยูรอบๆ ตัวมนุษย ซึ่งมนุษยสวน
ใหญเคยมปีระสบการณมากอน จงึสามารถสรางมโนภาพตาม ตัวอยางทีน่าํมาเปรียบเทยีบและเขาใจ
ในหลักธรรมะนั้นงายขึ้น

4.   การอธบิายธรรมะทีเ่ปนนามธรรมโดยใชคําสัน้ๆ งายๆ และเปนคาํทีม่คีวามหมายใน
ตัวเองเปนรูปธรรมซึ่งมีความสัมพันธกับวัตถุจริง ทําใหเกิดความเขาใจไดงายขึ้น

วิทยานิพนธของพรพรหม ทิพยมนตรี อภิรดี ภูอภิรมย บุญชัย ศรีประดับ และอัญชลี        
ถิระเนตรชี้ใหเห็นแนวทางการวิพากษวาทะของไทยดวยหลักที่นาสนใจแตกตางกัน ไมวาจะเปน
ทฤษฎกีระบวนทศันการเลาเรือ่ง ทฤษฎีสัญญะวทิยาหรอืหลกัวาทศาสตร อยางไรกดี็ งานวจิยัเหลานี้
มจีดุรวมในประเดน็เดยีวกนัคอื สะทอนถงึความสาํคญัของการใชวาทศลิปและการโนมนาวชกัจงูใจ
ผานพื้นที่ภาษาที่สามารถสื่อความหมายใหผูฟงหรือผูอานเกิดการนิยม ยอมรับ จดจํา และเขาใจได
ตรงกับส่ิงที่ผูพูดหรือผูเขียนตองการ วาทศิลปจึงเปนเครื่องมือสําคัญที่จะสรางความหมายรวม
ระหวางมนุษยที่ครอบคลุมทั้งในดานสังคม การเมือง และเศรษฐกิจ

งานวิจัยที่เกี่ยวของกับการวิพากษวาทะโดยอิงหลักการเทียบเคียง

มาเรีย อี เลน-ริออส (María E. Len-Ríos)55 ศึกษาเรื่องการเทียบเคียงระหวางผูรับ
สมัครเลือกตั้งประธานาธิบดีสหรัฐอเมริกาประจําป 2543 กับกลุมผูลงคะแนนชาวอเมริกันเชื้อสาย
ละตินในรัฐไอโอวาและนิวแฮมปเชียร ผานเว็บไซตภาษาสเปนเพื่อรณรงคการเลือกตั้งระหวางจอรจ 
ดับเบิลยู บุช และอัล กอร โดยเปนการวิเคราะหตัวบท (Textual Analysis) ไดแก แถลงการณ

                                                 
55 María  E. Len-Ríos, op.cit., footnote 35, pp. 887-897.
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นโยบายรณรงคการเลือกตั้งในเว็บไซตของผูสมัครซึ่งใชการเทียบเคียง (identification) ตามทฤษฎี
วาทวิพากษโดยอิงหลักของเคนเนธ เบิรก เพื่อสรางเอกลักษณรวมระหวางผูสมัครรับเลือกตั้งกับ
ชาวอเมริกันเชื้อสายละตินผาน 1) ประสบการณรวมกัน 2) ศัตรูรวมกัน และ 3) การใชขอความ
อยางมีไหวพริบหรือมีนัย

ผลการวิจัยพบวา บุชใชการเทียบเคียงโดยแบงชาวอเมริกันเชื้อสายละตินเปนกลุม
ยอยๆ เชน เทยีบเคยีงดานภมูหิลงักบัชาวอเมรกินัเชือ้สายเมก็ซกินัในเทก็ซสั การยกยองวฒันธรรมแบบ
ละตนิ เทียบเคียงดานศัตรูผานนโยบายรวมกับชาวอเมริกันเชื้อสายคิวบาเพื่อตอตานการปกครอง
แบบเผด็จการของประธานาธิบดีฟเดล คาสโตรแหงคิวบา และการตอตานการเหยียดผิวและการแก
ปญหาความยากจนเพื่อสงเสริมการศึกษา

ในขณะที่กอรเทียบเคียงกับชาวอเมริกันเชื้อสายละตินโดยไมไดเจาะจงความสัมพันธ
กับชุมชนใดเปนพิเศษ เชน เทียบเคียงดานภูมิหลังกับครอบครัวชนชั้นกลางชาวอเมริกันเชื้อสาย  
ละตินสวนใหญโดยใชภาพถายครอบครัวมาเลาเรื่อง หรือความสัมพันธโดยรวมกับกลุมผูนําชาว
อเมริกันเชื้อสายละตินในระดับกวางๆ สวนการเทียบเคียงดานอุปสรรค กอรไดยกตัวอยางการตอสู
ในรัฐสภาใหผานรางกฎหมายประกันสุขภาพของเด็กชาวอเมริกันเชื้อสายละตนิ ทัง้นี ้ บุชและกอรใช
คําวา “พวกเรา” เพือ่ผูกพนัตนเองกับชาวอเมริกันเชื้อสายละตินทั้งหมด

มารเซลีน ธอมปสัน (Marcelien Thompson) และแครอล แอล ธอมปสัน (Carol L. 
Thompson)56 ศึกษาการเปลี่ยนภาพลักษณทางเพศของนักรองเพลงร็อกผานกรณีของเพลงและ
ภาพลักษณของนักรองเพลงร็อกหญิงสตีวี่ นิกส (Stevie Nicks) ที่เปนปจจัยนํามาซึ่งความสําเร็จ
และการตกต่ําของอาชีพในระหวางชวงยุค 70-90 โดยเปนการวิเคราะหตัวบท (Textual Analysis) 
หรือการสื่อความหมายผานเนื้อหาเพลงและภาพลักษณดวยหลักการเทียบเคียงของเบิรกผาน 1) 
ดานวัตถุ 2) ดานอุดมคติ และ 3) ดานแบบแผนปฏิบัติ

ผลการศกึษาพบวา แฟนเพลงจะเทยีบเคียงดานวตัถกุบันกิสจากเครือ่งแตงกายที่เหมือน
ตัวละครในเทพนยิาย (myth) ซึง่แสดงออกถงึพลงัแหงเพศหญงิอยางเดนชดัผานภาพลกัษณทีบ่อบบาง
โรแมนตกิและสวยงาม สวนการเทยีบเคียงดานอดุมคตเิกดิจากเนือ้เพลงทีม่ลัีกษณะลกึลบัแบบผูหญงิ

                                                 
56 Marcelien  Thompson and Carol  L. Thompson, “Changing Gender Images

in Rock and Roll: An Analysis of the Songs and Image of Stevie Nicks,” American
Communication Journal, <http://acjournal.org/holdings/vol2/Iss1/essays/thompson.htm>,
January 2000.
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และเปนกึง่เทพนยิาย ทีแ่ฝงนยัของความหวงั ความเจบ็ปวดและความฝน รวมถงึการใชเสยีงเครือ่งดนตรี
ที่ดูเหนือจริง ทั้งนี้ การทํางานของนิกสรวมกับนักดนตรีผูชายในวงเปนการสรางแบบแผนปฏิบัติให
เปนที่จดจําไดของแฟนเพลง (เนื่องเพราะดนตรีร็อกยังเปนเรื่องของเพศชาย) อยางไรก็ดี อายุที่เพิ่ม
ข้ึนและรางกายที่เปลี่ยนแปลงซึ่งมีผลตอการแสดงเปนปจจัยใหการเทียบเคียงไมอาจเกิดขึ้นได

หลกัการเทยีบเคยีงทัง้ 6 ลักษณะของเบริกทีป่รากฏในงานวจิยัของมาเรยี อี เลน-ริออส
งานวิจัยของมารเซลีน ธอมปสันและแครอล แอล ธอมปสัน จะเปนหลักเดียวกับที่ผูวิจัยนํามา
ประยุกตเพื่อใชวิเคราะหแถลงการณของกลุมอัล กออิดะห และหาคาํตอบวากลุมอัล กออดิะหใชการ
เทยีบเคยีงเปนเครือ่งมอืทีม่ปีระสทิธภิาพในการโนมนาวใจกลุมเปาหมายใหสนบัสนนุอดุมการณและ
แนวทางตอสูของกลุมอยางไร


	แนวคิดเรื่องสื่อโลก (Global Media)
	ข่าวออนไลน์ (Online News)
	แนวคิดเรื่องการโฆษณาชวนเชื่อ (Propaganda)
	ประเภทของการโฆษณาชวนเชื่อ
	นักทฤษฎีโฆษณาชวนเชื่อจำแนกประเภทของการโฆษณาชวนเชื่อออกเป็น 3
	ภาพที่ 2.1
	ทฤษฎีทางปรัชญาว่าด้วยศาสนา



	งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
	งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการวิพากษ์วาทะโดยอิงหลักการเทียบเคีย


