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บทคดัย่อ 
สื่อสงัคมออนไลน์หรอืโซเชยีลมเีดยีไดเ้ขา้มามบีทบาทต่อการใชช้วีติในโลกยุค

ใหมแ่ละมอีทิธพิลทางวฒันธรรมต่อผูบ้รโิภคเป็นอย่างมาก ปรากฏการณ์เน็ตไอดอลเป็น
ผลพวงของการบรโิภคสื่อสงัคมออนไลน์ดงักล่าว แผ่ขยายและส่งผลถงึสมาชกิในสงัคม 
โดยเฉพาะเยาวชน เป็นบ่อเกิดแห่งมายาคติที่ว่าการเป็นเน็ตไอดอลเป็นประตูสู่
ความส าเรจ็ในชวีติ บทความนี้มจีุดประสงคเ์พือ่ชีใ้หเ้หน็ถงึอทิธพิลของสือ่สงัคมออนไลน์
ในบรบิทการบรโิภคสื่อในประเทศไทยผ่านกรณีศกึษาทีน่่าสนใจ อนัเป็นผลกระทบจาก
ปรากฎการณ์และอิทธิพลของเน็ตไอดอลที่มตี่อสงัคม ผู้เขยีนได้แสดงความกงัวลถึง
ผลกระทบต่อคุณภาพชีวติของเยาวชนในสงัคมอนัเป็นผลมาจากมายาคติที่เกิดจาก
ปรากฎการณ์เน็ตไอดอล 

ค าส าคญั:  เน็ตไอดอล  บุคคลมชีือ่เสยีง  ทนุสงัคม  สือ่สงัคมออนไลน์  วฒันธรรม 

ABSTRACT 

Social media has played a vital role in people’s lives in modern society 

and created a great wave of cultural influence.   Net-idol has recently been an 

emerging social phenomenon as a consequence of such online participative social 

interactions, and the impact, however, reaches out and affected all the members of 
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society, especially the youth. As this occurrence develops, an illusion has also been 

absorbed: reaching the net-idol status was a crucial step towards success. 

This article aims at drawing attention to this societal impact of the net-idol 

in the context of Thailand’s media consumption by highlighting two case studies. 

The cases are the reflection of the net-idol fanatical. Moreover, the author poses a 

concern on Thai youth’s social, economic, psychological wellbeing which is 

affected by the illusive net-idol ideology. 

Keywords:  net-idol, celebrity, social capital, social media, culture 

1. บทน า 

ความกา้วหน้าทางดา้นเทคโนโลยสีารสนเทศและการสื่อสาร มสี่วนส าคญั
ในการเผยแพร่และแลกเปลี่ยนขอ้มูลข่าวสารเป็นไปไดอ้ย่างรวดอย่างมไิดค้าดคดิ
มาก่อน สือ่สงัคมออนไลน์หรอืโซเชยีลมเีดยีไดเ้ขา้มามบีทบาทต่อการใชช้วีติในโลก
ยุคใหม่เป็นอยา่งมาก การบรโิภคสื่อสงัคมออนไลน์ปรมิาณมากอยา่งต่อเน่ือง ยอ่ม
ก่อให้เกิดอิทธิพลต่อความคิดและพฤติกรรมของผู้บริโภค ปรากฎการณ์ “เน็ต
ไอดอล” ซึ่งครอบครองพื้นที่สื่อ เป็นผลพวงจากการบริโภคสื่อสงัคมออนไลน์ 
ปัจจุบนั เน็ตไอดอลไดก้ลายเป็นทุนทางสงัคมรูปแบบหน่ึง เป็นที่ปรารถนาในหมู่
ผูใ้ชง้านสื่อสงัคมออนไลน์โดยเฉพาะผูใ้ชก้ลุ่มเยาวชนและผูใ้หญ่ตอนตน้ พืน้ที่สว่น
บุคคลของเน็ตไอดอล ถูกแปรรูปเป็นพืน้ที่เพื่อการโฆษณาประชาสมัพนัธ์ หรอืที่
รูจ้กักนัในวล ี“ฝากรา้น” ภายใต้สมมตฐิานทีว่่า การโฆษณาประชาสมัพนัธ ์โดยใช้
พื้นของเน็ตไอดอล จะส่งให้บริการและผลิตภัณฑ์ประสบความส าเร็จ ภายใต้
เงื่อนไขที่ว่าเน็ตไอดอลเหล่าน้ีมอีทิธพิลต่อพฤติกรรมการบรโิภคของผูใ้ช้งานสื่อ
สงัคมออนไลน์ และอทิธพิลกล่าวน้ีเองสามารถใช้เป็นประตูเปิดไปสู่ความส าเรจ็
ดา้นอื่นๆ ในชวีติของผูท้ีค่รอบครองได ้[1] 

บทความน้ีมวีตัถุประสงค ์คอื ชีใ้หเ้หน็ถงึอทิธพิลของสื่อสงัคมออนไลน์ใน
บรบิทการบรโิภคสื่อในประเทศไทยผา่นกรณศีกึษาทีน่่าสนใจอนัเป็นผลกระทบจาก
ปรากฎการณ์และอทิธพิลของเน็ตไอดอลทีม่ตี่อสงัคม ยิง่ไปกว่านัน้ผูเ้ขยีนไดแ้สดง
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ความกงัวลถึงผลกระทบต่อคุณภาพชีวติของเยาวชนในสงัคมอนัเป็นผลมาจาก
มายาคตทิีเ่กดิจากปรากฎการณ์เน็ตไอดอล 

2. ส่ือสงัคมออนไลน์ 
สือ่สงัคมออนไลน์ (social media) เกดิจากการประยุกตเ์ทคโนโลยเีวบ็สอง

จุดศูนย์ (Web 2.0) ซึ่งเป็นเทคโนโลยทีี่มขีดีความสามารถในการติดต่อสื่อและ
แลกเปลี่ยนขอ้มูลได้อย่างมปีระสทิธภิาพมากขึน้กว่าเทคโนโลยเีวบ็หน่ึงจุดศูษย์ 
(Web 1.0) ซึ่งได้เป็นที่แพร่หลายในปี ค.ศ. 1995 อย่างไรก็ตาม ในทางปรชัญา
แล้ว สื่อสงัคมออนไลน์ คอื อสิระภาพของการติดต่อสื่อสาร การเปลี่ยนกระบวน
ทศัน์ จากเดมิประชาชนบรโิภคข้อมูลข่าวสารที่ผลิตจากกลุ่มองค์กรสื่อแต่เพยีง
อย่างเดียว มาสู่ประชาชนผลิตและบริโภคข้อมูลข่าวสาร ท าให้ลดอ านาจการ
ผูกขาดข้อมูลข่าวสารขององค์สื่อ ด้วยเหตุน้ีเองจึงท าตัวสื่อสังคมออนไลน์มี
ประชาธปิไตยมากขึน้ 

สถติเิกีย่วกบัสถานการณ์สื่อสงัคมออนไลน์ในประเทศไทยในปีทีผ่่านมาได้
บ่งชี้ใหเ้หน็ถึงแน้วโน้มและการเติบโตของเครอืข่ายสงัคมออนไลน์ได้เป็นอย่างด ี
จากการส ารวจและเกบ็ขอ้มลูทางสถติซิึง่เผยแพรใ่นงาน Thailand Zocial Awards 

2016 เมื่อ วนัที ่19 พฤษภาคม 2559 [2] พบว่า ตลอดปี พ.ศ. 2558 ทีผ่่านมา มี
การโพสตห์รอืแชรข์อ้ความจ านวน 2.6 พนัลา้นขอ้ความ หรอื 7 ลา้นขอ้ความต่อวนั 
หรอื 82 ขอ้ความต่อวนิาท ีบนสื่อสงัคมออนไลน์ ส าหรบัประเทศไทยแลว้ มจี านวน
ผูใ้ชบ้รกิารสื่อสงัคมออนไลน์เฟซบุ๊คสงูเป็นอนัดบัที ่8 ของโลก และเป็นอนัดบัที ่3 
ของเอเชียตะวนัออกเฉียงใต้ อน่ึงข้อมูลทางสถิติซึ่งเผยแพร่ในงาน Thailand 

Zocial Awards 2016 ที่น่าสนใจประกอบไปด้วย เฟซบุ๊ค ยูทูป ทวติเตอร์ และ 
อนิสตาแกรม 

ในปี พ.ศ. 2558 มผีูใ้ชเ้ฟซบุ๊ค จ านวน 30 ลา้นคน เป็นเพศชายถงึรอ้ยละ 
52 เพศหญงิรอ้ยละ 48 ตามมาดว้ยยทูปู จ านวน 26.2 ลา้นคน เป็นเพศชายรอ้ยละ 
50.8 เป็นเพศหญิงร้อยละ 49.2 อนิสตาแกรม จ านวน  จ านวน 1.7 ล้านคน เป็น
เพศชายรอ้ยละ 35 เพศหญงิรอ้ยละ 65 ส่วนผูใ้ชย้ทูปูมจี านวน 4.5 ลา้นคน เมื่อท า
การจดักลุ่มอายุของผูใ้ชบ้รกิารสื่อสงัคมออนไลน์เฟซบุ๊คและยทููป มคีวามน่าสนใจ



 

 ปรากฏการณ์ “เน็ต ไอดอล” และอทิธพิลทางวฒันธรรม 

 

40 

คอื สถติกิารใชง้านสงัคมออนไลน์โซเชยีลมเีดยีประเภทเฟซบุ๊คประกอบดว้ยหลาย
กลุ่มอายุดงัต่อไปน้ี กลุ่มอายุ 18-24 ปี คดิเป็นรอ้ยละ 32 กลุ่มอายุ 25-34 ปี คดิ
เป็นร้อยละ 31 กลุ่มอายุ 13-17 ปี คิดเป็นร้อยละ 15 กลุ่มอายุ 35-44 ปี คดิเป็น
รอ้ยละ  13 กลุ่มอายุ 45-54 ปี คดิเป็นรอ้ยละ 5 กลุ่มอายุ 55 ปีขึน้ไป คดิเป็นรอ้ย
ละ 4 ปัจจุบนัมผีูใ้ชท้ีม่กีจิกรรมอยูอ่ยา่งสม ่าเสมอจ านวน 30 ลา้นคน และรอ้ยละ 66 

ในจ านวนน้ีเข้าใช้ทุกวนั ผู้ใช้จ านวนถึง 28 ล้านคนที่เข้าใช้จากอุปกรณ์สื่อสาร
เคลื่อนที ่และ 18.5 ลา้นคนใน 28 ลา้นบุคคลมชีื่อเสยีงกล่าวเขา้ใชทุ้กวนั 

ส าหรับผู้ที่ เข้าใช้บนอุปกรณ์สื่อสารเคลื่อนที่ เหล่า น้ี  เมื่อแบ่งตาม
ระบบปฏิบัติการแล้ว จะได้ว่า  ผู้ที่ เข้าใช้จากอุปกรณ์สื่อสารเคลื่ อนที่บน
ระบบปฏบิตักิารแอนดรอยจ านวน 19.2 ลา้นคน ระบบปฏบิตักิารไอโอเอสจ านวน 
8.6 ลา้นคน ระบบปฏบิตักิารวนิโดวสจ์ านวน 1.1 ลา้นคน และระบบปฏบิตักิารอื่นๆ 
จ านวน 7.6  ลา้นคน ในปีทีผ่า่น มกีารอพัโหลดภาพ 496.5 ลา้นรปู ตัง้สเตตสั 16.5 

พนัลา้นลา้นขอ้ความ มจี านวนการไลคจ์ านวน 12.83 พนัลา้นครัง้ มกีารปรบัปรุงส
เตตสัจ านวน 265.3 ล้านครัง้ และมกีารโพสต์ขอ้ความบนหน้าวอลล์จ านวน 191 

ขอ้ความ 

ส่วนสถิติการใช้งานสงัคมออนไลน์ประเภทยูทูปประกอบด้วยหลายกลุ่ม
อายุดงัต่อไปน้ี กลุ่มอายุ 18-24 ปี คดิเป็นรอ้ยละ 45.6 กลุ่มอายุ 25-34 ปี คดิเป็น
รอ้ยละ 24.9 กลุ่มอายุ 13-17 ปี คดิเป็นรอ้ยละ 7.7 กลุ่มอายุ 35-44 คดิเป็นรอ้ยละ 
11.8 กลุ่มอายุ 45-54 ปี คิดเป็นร้อยละ 6.1 กลุ่มอายุ 55 ปีขึ้นไป คดิเป็นร้อยละ 
3.0 และในประชากรที่ใช้บรกิารอนิเตอร์ทัง้หมด มถีึงรอ้ยละ 75 ที่ใช้บรกิารยูทูป 
เป็นจ านวนถึง 26.25 ล้านคน จาก จ านวนของประชากรที่เข้าถึงอินเตอร์เน็ต
ทัง้หมดในประเทศไทยจ านวน 35 ล้านคน มอีตัราการเรยีกชมวดิโิอบนยูทูปต่อ
เดอืนเป็นจ านวน 1.506 ลา้นครัง้ มผีูเ้รยีกชมวดิโิอบนยทูปูต่อวนัเป็นจ านวน 2.144 

ลา้นคนต่อวนั ความถี่ของของผูเ้รยีกชมโดยเฉลี่ยต่อเดอืนอยู่ที่ 16.6 ครัง้ ครัง้ละ
ประมาณ 17.3 นาท ี
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ในปีทีผ่่านมา มจี านวนผูใ้ชใ้นไทยจ านวน 4.5 ลา้นคน ผูท้ีใ่ชภ้าษาไทยใน
การเขยีนขอ้ความเป็นจ านวน 3.4 ลา้นคน ในจ านวนผูใ้ชท้ัง้เป็นผูใ้ชท้ีม่กีจิกรรมอยู่
สม ่าเสมอมอียูเ่พยีงรอ้ยละ 39 สว่นรอ้ยละ 61 เป็นผูท้ีใ่ชท้ีไ่มม่กีจิกรรม 

ส าหรบัอนิสตาแกรมซึง่เป็นสื่อสงัคมออนไลน์ตวัใหม่ทีเ่ปิดตวัในปี 2010 ก็
ไดร้บัความนิยมไม่น้อยจากคนไทย โดยเฉพาะอย่างยิง่ในหมู่คนมชีื่อเสยีง ในปีที่
ผ่านมามผีูใ้ชจ้ านวน 1.7 ลา้นคน เป็นเพศชายรอ้ยละ 35 และเพศหญงิรอ้ยละ 65 

และสถานที่มีการอัพโหลดรูปขึ้นอินสตาแกรมมากที่สุ ดในประเทศไทยก็คือ 
หา้งสรรพสนิคา้สยาม พารากอ้น และสนามบนินานาชาต ิสุวรรณภมู ิอยา่งไรกต็าม 
นอกจากบรกิารสื่อสงัคมออนไลน์หลกั เช่น เฟซบุ๊ค ยูทูป ทวติเตอร ์และ อนิสตา
แกรมแลว้ ยงัมตีวัอื่นๆ อกี ซึง่ไดร้บัความนิยมจากคนไทยลดหลัน่กนัลงไป 

3. ผลกระทบเชิงโครงสร้างทางวฒันธรรม 

ถ้าเปรยีบใหม้นุษยเ์ป็นปลาในบ่อน ้าแลว้ วฒันธรรมกเ็ปรยีบเหมอืนน ้าใน
บ่อซึ่งปลาเวียนว่าย อาศยั ดื่มกิน สืบทอด จากรุ่นสู่รุ่น ปลาเวียนว่ายอยู่ในน ้า
ตลอดเวลาจนเกดิความเคยชนิกบัน ้าในบ่อจนปลามองไมเ่หน็น ้า ในท านองเดยีวกนั
น้ีเอง ปรากฎการณ์ที่เกดิขึน้และคงอยู่ในสังคม ล้วนเป็นส่วนหน่ึงของวฒันธรรม
ทัง้สิ้น มนุษย์เองก็อาศัยอยู่ในวฒันธรรมและสืบทอดกันเรื่อยมา มนุษย์สมัผสั
วฒันธรรมอยู่ทุกเวลาตลอดชวีิต จนเกิดความเคยชนิจึงท าให้มนุษย์มองไม่เห็น
วฒันธรรม เช่นเดยีวกนักบัปลาไมม่องไมเ่หน็น ้า 

ปรากฎการณ์บุคคลมชีื่อเสยีงหรอืบุคคลมชีื่อเสยีงมปีรากฎใหเ้หน็ในสงัคม
จนไดก้ลายมาเป็นส่วนหน่ึงของสงัคมไปแล้ว ตวัอย่างทีเ่ช่น บุคคลที่มชีื่อเสยีงได้
กลายมาเป็นที่สนใจของสาธารณะชน จงึครองพืน้ทีส่ ื่ออย่างกวา้งขวาง อย่างไรก็
ตามตัวเทคโนโลยีเองการสื่อสารเองเป็นตัวเร่งปฏิกิริยาให้เกิดปรากฎการณ์
ดงักล่าวไดอ้ยา่งเรว็เรว็และกวา้งขวาง [3] 

อย่างไรกด็ ีในมุมของสงัคมศาสตร์และมนุษยศาสตร ์แนวทางการศกึษา
และการวจิยัร่วมสมยัในปรากฎการณ์บุคคลมชีื่อเสยีงน้ี ควรมุ่งศกึษาขัน้ตอนและ
กระบวนการดดูซบัทางสงัคม อนัเป็นผลใหบุ้คคลมชีื่อเสยีงมอีทิธพิลและบทบาทต่อ
สงัคมโดยรวม ทัง้น้ีกเ็พราะขอ้เทจ็จรงิทีท่ าใหเ้ชื่อว่าการเป็นบุคคลที่มชีื่อเสยีงนัน้
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ท าให้เกิดอ านาจ ความได้เปรียบ ทางเศรษฐกิจและทรพัยากร ที่น่าสนใจคือมี
การศกึษาทีพ่บว่าเยาวชนในประเทศสหรฐัอเมรกิามคีวามปรารถนาทีจ่ะเป็นบุคคล
มชีื่อเสยีง เพราะเชื่อที่ว่าความดงัหรอืความมีชื่อเสยีงสามารถบนัดาลความสุข
ส าเรจ็ อกีทางแนวหน่ึงของบทความด้านน้ีคอืการพยายามชี้เหน็ถงึการแทรงซมึ
ของเน็ตไอดอลในระดบัวฒันธรรมโดยใช้กรณีศึกษาเพื่อสนับสนุนการแทรงซึม
ดงักล่าว 

4. บคุคลมีช่ือเสียง เน็ตไอดอล 

ค าว่าเน็ตไอดอลนัน้ไม่พบในฐานขอ้มลูงานวจิยัในระดบันานาชาต ิผูเ้ขยีน
จึงสนันิษฐานว่า ค าเรียกเน็ตไอดอลน้ี เป็นที่รู้จ ักในประเทศไทยเพียงเท่านัน้ 
อย่างไรก็ด ีผูเ้ขยีนใช้วธิกีารเทยีบความและถอดความค านามดงักล่าวน้ีใหอ้ยู่ใน
รูปแบบที่สอดคล้องกบัการอภปิรายเชงิทฤษฏี โดยเทยีบเคยีงกบัค าว่า บุคคลมี
ชื่อเสยีง (celebrities) 

มกีารก าหนดนิยาม ใหค้วามหมาย และอภปิรายถงึปรากฎการณ์บุคคลมี
ชื่อเสยีง (celebrity) อย่างกวา้งขวางในบทความวชิาการในซกีโลกตะวนัตก ค าว่า
บุคคลมชีื่อเสยีงไดป้รากฎขึน้ครัง้แรกในแวดวงการศกึษาเมือ่หกทศวรรษมาแลว้[3] 

โดยมกีารกล่าวถงึบุคคลมชีื่อเสยีงว่าเป็นผลผลติของสื่อมวลชนที่ไดเ้ปลี่ยนแปลง
คนธรรมดาใหก้ลายเป็นที่รูจ้กั อย่างไรกด็กีารตีตราใหค้ าจ ากดัที่ตายตวักบัค าว่า
บุคคลมชีื่อเสยีงนัน้เป็นเรื่องยาก เน่ืองจากค าว่าบุคคลมชีื่อเสยีงนี้มคีวามหมายเชงิ
สงัคมและวฒันธรรมรว่มกบัค านามอื่น เชน่ ค าวา่ ขวญัใจ ดารา หรอืแมแ้ต่วรีะบุรุษ
กต็าม ซึง่ลว้นเป็นบุคคลทีม่ชีื่อเสยีงและยอมรบัในสงัคมทัง้สิน้ [4, 5] 

ดงัเหตุน้ีเองผูเ้ขยีนจงึพยายามท าความเขา้ใจปรากฎการณ์บุคคลมชีื่อเสยีง
ในหลายแง่มุมเพื่อที่เข้าถึงความหมายที่แท้จริงและแก่นแท้ของปรากฎการณ์
ดงักล่าว ทัง้น้ีผูเ้ขยีนไดน้ าเสนอวถิทีางในการท าความเขา้ใจปรากฎการณ์ฯ โดย
อาศยัแงมุ่มผลกระทบเชงิโครงสรา้งต่อวฒันธรรม 
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5. กรณีศึกษา 

5.1 ทุนการศึกษาเน็ตไอดอล 

บทความขา่วจากโดดเด่นดอทคอม เมื่อวนัที ่2 มถุินายน 2016 ไดก้ล่าวถงึ
การมอบทุนเน็ตไอดอลใหก้บันกัศกึษามหาวทิยาลยักรงุเทพและเป็นทีว่จิารณ์อยา่ง
กวา้งขวาง [6] ตามเน้ือหาขา่วตามรปูที ่1 

มกีารไดแ้ชรภ์าพของมหาวทิยาลยักรุงเทพที่มอบทุนการศกึษา โดยเป็น
ทุนการศกึษาทีบ่อกวา่ เป็นทุนเน็ตไอดอล  ซึง่หลายคนไดเ้ขา้ไปแสดงความคดิเหน็
วพิากษ์วจิารณ์ว่าเป็นทุนที่ไรส้าระ และตัง้ค าถามว่า 3 คนน้ีเป็นใคร เหตุใดถงึไม่
เคยรูจ้กั และเคยท าคุณงามความดอีะไรใหก้บัประเทศบา้ง หรอืเพยีงเพราะมยีอด
ไลค์เยอะจึงได้ทุนน้ีไป และมองว่าเหตุใดจึงไม่ไปมอบทุนให้เด็กที่เรียนดี แต่
ขาดทุนทรพัยม์ากกวา่ 

อย่างไรก็ตามได้มีนักศึกษามหาวิทยาลัยกรุงเทพส่วนหน่ึง ได้เข้ามา
อธบิายวา่เป็นเพยีงสดุสว่นหน่ึงทีม่หาวทิยาลยักรงุเทพนัน้ม ีซึง่ทีม่หาวทิยาลยันัน้มี
อกีหลากหลายทุนการศกึษาทีม่อบใหแ้ต่ละคนแตกต่างกนัไป เงื่อนไขในการไดร้บั 
ถ้าประพฤตติวัไม่ด ีหรอืเรยีนไม่ดนีัน้ กจ็ะตดัสทิธิใ์นการรบัทุน นักศกึษาผูร้บัทุน
ทัง้ 3 คนต่างเป็นผูม้ผีลการเรยีนด ีประพฤตติวัด ี
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รปูที ่1 ทุนการศกึษาเน็ตไอดอล 

ทีม่า/Source: โดดเดน่ดอทคอม (www.doodden.com) [6] 

5.2 การฝากร้านบนอินสตาแกรม 

รายการเที่ยงวนัทนัเหตุการณ์ได้ออกอากาศรายงานพิเศษพิเศษ เน็ต
ไอดอล เสน้ทางสรา้งรายไดว้ยัรุน่ยคุดจิติอล เมือ่วนัที ่3 มถุินายน 2559 ไดเ้ปิดเผย
ค่าจา้งใหเ้น็ตไอดอลรวีวิสนิคา้ [7] ตามเน้ือหาขา่วในรปูที ่2 โดยพบว่า ค่าจา้งเน็ต
ไอดอลแปรผนัตรงกบัจ านวนผูต้ดิตาม (follower) ในขณะเดยีวกนักย็งัมปีระชาชน
อีกไม่น้อยที่แสดงความกงัขาว่า ในเมื่อสามารถท าเงนิได้มากขนาดน้ี แล้วเน็ต
ไอดอลเหล่าน้ีไดเ้สยีภาษอียา่งถูกตอ้งดว้ยหรอืไม่ 

 ผูต้ดิตาม 100,000 คนขึน้ไป คา่จา้งอยูท่ี ่35,000 บาทขึน้ไป   
 ผูต้ดิตาม 200,000 คนขึน้ไป คา่จา้งอยูท่ี ่45,000 บาทขึน้ไป 

 ผูต้ดิตาม 500,000 คนขึน้ไป คา่จา้งอยูท่ี ่50,000 บาทขึน้ไป  
 ผูต้ดิตาม 1,000,000 คนขึน้ไป คา่จา้งอยูท่ี ่80,000 บาทขึน้ไป 
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ส าหรบัการรวีวิสนิคา้กจ็ะมคี่าจา้งแตกต่างกนัออกไปตามและลกัษณะสื่อ
และเนื้อหาของขอ้ความ ดงัต่อไปน้ี 

 โพสตส์นิคา้อยา่งเดยีว ราคา 10,000 บาท 

 ถอืสนิคา้โพสตภ์าพ ราคา 20,000 บาท 

 คลปิวดิโีอ ราคา 25,000 บาท 

 

 

 

 

 

 

 

รปูที ่2 เปิดเรตคา่จา้ง เน็ตไอดอล 

ทีม่า/Source: รายการเทีย่งวนัทนัเหตุการณ์ ช่อง 3[7] 

6. สรปุ 

เน็ตไอดอลได้มสี่วนส าคญัในวฒันธรรมไทย ได้รบัการยอมรบัจากสงัคม 
ซึ่งขยายผลเป็นแรงขบัเคลื่อนทางวฒันธรรม ปรากฎการณ์ฝากรา้นบนอนิสตาแก
รมเป็นตวัอย่างที่แสดงใหถ้งึบทบาทของเน็ตไอดอลที่มอีทิธพิลต่อวฒันธรรมการ
บรโิภคของคนในสงัคม ซึง่เน็ตไอดอลเองกไ็ดแ้ปรรปูปรากฎการณ์ดงักล่าวน้ีใหเ้ป็น
เครื่องมอืทางการคา้ ทางการตลาดและโฆษณา ซึง่สรา้งรายไดใ้หแ้ก่ตวัเน็ตไอดอล 
ทัง้หมดน้ีเกดิขึน้ไดเ้พราะว่าเน็ตไอดอลมทีรพัยากรอยู่ประเภทหน่ึง ซึ่งผูเ้ขยีนขอ
เรียกว่า ทุนของความเป็นเน็ตไอดอล (Net-Idol Capital) ซึ่งอาจถือว่าเป็นทุน
สงัคมประเภทหน่ึงซึ่งสามารถแปรรูปเป็นทุนทางเศรษฐกจิ (Economic Capital) 

ได ้
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อยา่งไรกด็ ีจะเหน็ไดว้่าทุนเกดิขึน้จากการเป็นเน็ตไอดอล ท าใหส้มาชกิใน
สงัคมสว่นหน่ึงเชื่อวา่การเป็นเน็ตไอดอล สามารถน าพาชวีติตนเองไปสูค่วามส าเรจ็
ได ้ความเช่นน้ีคตเิช่นน้ี อาจส่งผลต่ออุดมคตหิรอืทศันคตขิองความส าเร็จในชวีติ
ของเยาวชน อาจเป็นเหตุน าไปสูก่ารละทิง้ความพยายามทีจ่ะพฒันาตนเอง ละเลย
การฝึกฝนทกักษะทีจ่ าเป็นต่อการด ารงชวีติและการประกอบวชิาชพี โดยทีค่าดหวงั
วา่ตวัเองจะกา้วเขา้สูส่ถานภาพเน็ตไอดอลและประสบความส าเรจ็ไดโ้ดยงา่ย ยิง่ไป
กว่านัน้ หากมายาคติดงักล่าวน้ีได้รบัการเผยแพร่อย่างกว้างขวาง อาจส่งผล
กระทบต่อคุณภาพชวีติของสมาชกิในสงัคม นักสงัคมวทิยาควรใหค้วามสนใจและ
คิดค้นหาทาง ในการป้องกัน หรือแม้กระทัง่เยียวยารกัษาผลกระทบอนัไม่พึง
ประสงคท์ีอ่าจเกดิแก่สงัคมในอนัใกล ้
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