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Yamane (1973) NTeALAMNITRNU 95% LATIUIAFIBENIATNANNAAIAAARY 10% Az L&

YUIAUBIAQLBENLTIN 400 AL

AN9199 3.1 NIINTUUATUIARQALIN9T89 Taro Yamane N32ALANNNITATW 95%

ity ‘E.I‘I,J.'WH;IJ'JHEi'N‘o"IWN#‘]’J']N?‘]H'l‘ﬁ‘ﬂﬂﬁ'&lu
Uszang +1% +2% +3% +4% +5% +10%

500 - - - - 222 83
1,000 - - - 385 286 91
1,500 - - 638 441 361 94
2,000 - - 718 476 333 95
2,500 - 1,250 769 500 345 96
3,000 - 1,364 811 517 353 97
3,500 - 1,458 843 530 359 a7
4,000 - 1,538 870 541 364 a8
4,500 - 1,607 891 549 367 98
5,000 - 1,667 909 556 370 98
6,000 - 1,765 938 566 375 98
7,000 - 1,842 959 574 378 99
8,000 - 1,905 976 580 381 99
9,000 - 1,957 989 584 383 99
10,000 5,000 2,000 1,000 588 385 99
15,000 6,000 2,143 1,034 600 390 99
20,000 6,667 2,299 1,053 606 392 100
25,000 7,143 2,273 1,064 610 394 100
50,000 8,333 2,381 1,087 617 397 100
100,000 9,091 2,439 1,099 621 398 100
> 100,000 10,000 2,500 1,111 625 400 100
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	 การศึกษาวิจัยครั้งนี้มีการเก็บข้อมูลแบบ  Non-Probability เนื่องจากไม่สามารถเก็บข้อมูลจากจำนวนประชากรในประเทศไทย ได้ทั้งหมด โดยจะทำการเก็บข้อมูลจำนวน 400 ตัวอย่าง และจะทำการศึกษาจาก ผู้ใช้งานและเป็นเจ้าของผลิตภัณฑ์ ไอพอด โดยทำการสุ่มประชากรมาเป็นกลุ่มตัวอย่างด้วยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบง่าย (Simple Random Sampling) 

