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บทที ่1 
 

บทนํา 
 

ที่มาและความสําคัญของปญหา 
 
อุตสาหกรรมการทองเที่ยวในปจจุบัน 
 

การทองเที่ยวเปนอุตสาหกรรมบริการที่เจริญเติบโตขยายตัวรวดเร็วและแพรหลาย
อยางกวางขวางมีความเปนเอกลักษณที่แตกตางจากอุตสาหกรรมผลิตสินคาประเภทอื่น ๆ ที่
สามารถสรางรายไดใหกับประเทศและสามารถสนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศไดเปน
อยางมาก ทั้งยังเปนแหลงสรางงานใหแกประชาชนในทองถิ่น และสรางรายไดใหกับบุคคลหลาย
กลุม ทั้งนี้จึงทําใหมีกิจกรรมรองรับหลายลักษณะและยังมีระบบการใหบริการอํานวยความสะดวก
แกนักทองเที่ยว อันไดแก การบริการขอมูลขาวสาร การบริการคมนาคมขนสง การบริการอํานวย
ความสะดวกในการผานเขา – ออกระหวางประเทศ บริษัทนําเที่ยว มัคคุเทศก สถานที่พักแรม 
ภัตตาคาร รานอาหาร สินคาของที่ระลึก บันเทิง และระบบการใหความคุมครองรักษาความ
ปลอดภัย เปนตน เขามาทําหนาที่เปนสะพานเชื่อมโยงอํานวยความสะดวกใหนักทองเที่ยวได
เดินทางไปสัมผัสกับแหลงทองเที่ยวตามที่นักทองเที่ยวตองการ สวนการทองเที่ยวจะถูกกระตุน
เชิญชวนดวยกระบวนการในระบบตลาด เพื่อใหผูบริโภคเกิดการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยว   
นักทองเที่ยวจะเปนผูตัดสินวาไดความประทับใจหรือมีความพึงพอใจมากนอยอยางไร ซึ่งประเทศ
ที่สงเสริมอุตสาหกรรมทองเที่ยวตางปรารถนาที่จะพัฒนาการทองเที่ยวใหเปนที่นิยม เพราะจะ
กอใหเกิดประโยชนมหาศาลจากปฏิกิริยาลูกโซ (นิคม  จารุมณี, 2536, น.14) กลาวคือ นักทองเที่ยว
ชวยขยายผลชักชวนใหเกิดการเดินทางเขามาทองเที่ยวเพิ่มข้ึน อันเปนที่มาของรายไดเขาประเทศ 
ชวยสรางงาน สรางอาชีพในสาขาธุรกิจที่เกี่ยวเนื่องใหแพรกระจายไปทุกพื้นที่ทั้งในกิจกรรม 
ประเพณี การพัฒนาแหลงทองเที่ยว ตลอดจนสาธารณูปโภคตาง ๆ ทําใหเกิดการพัฒนาคุณภาพ
ชีวิต ความเปนอยูของประชาชนดีข้ึน นอกจากนี้ ยังชวยเผยแพรประชาสัมพันธชื่อเสียงของ
ประเทศชาติใหเปนที่รูจักในสังคมโลก อันจะเปนผลดีตอการดําเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจ สังคม 
และการเมืองในเวทีระหวางประเทศในยุคโลกาภิวัตน  

อยางไรก็ตาม การที่อุตสาหกรรมการทองเที่ยวควบคูกับผลประโยชนทางเศรษฐกิจ 
ทําใหเกิดผลกระทบตอส่ิงแวดลอมธรรมชาติและสังคม ทั้งทางตรงและทางออม ซึ่งตอมาไดมีการ
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เสนอทางเลือกใหมของการพัฒนาที่เรียกวา การพัฒนาที่ยั่งยืน (Sustainable Development) ซึ่ง
แนวคิดนี้ไดขยายครอบคลุมมาสูการพัฒนาทองเที่ยวดวย  โดยการทองเที่ยวแบบยั่งยืน 
(Sustainable Tourism) เปนการทองเที่ยวที่ไดรับการจัดระเบียบอยางดี จนกระทั่งทําใหทรัพยากร
ด้ังเดิมในปจจุบัน สามารถสืบตอถึงรุนลูกรุนหลานโดยยังคงคุณคาเชนเดิมไมเปลี่ยนแปลง (สินธุ 
สโรบล, 2546, น.18)  

การทองเที่ยวแบบยั่งยืน (Sustainable Tourism) เปนการทองเที่ยวที่มุงเนนการ
จัดการอยางดีเยี่ยม เพื่อสามารถดํารงไวซึ่งทรัพยากรทองเที่ยวใหมีความดึงดูดใจอยางไมเสื่อม
คลาย และธุรกิจทองเที่ยวมีการปรับปรุงคุณภาพใหมีผลกําไรอยางเปนธรรม ในขณะเดียวกันก็ให
ชุมชนทองถิ่นมีสวนรวมไดรับผลประโยชนตอบแทนอยางเหมาะสมและมีนักทองเที่ยวเขามาเยี่ยม
เยือนสม่ําเสมออยางเพียงพอ แตมีผลกระทบทางลบตอส่ิงแวดลอมนอยที่สุดหรือไมมีเลยอยาง 
ยืนยาว (บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา, 2548, น.7) ซึ่งสามารถแบงยอยไดอีก 2 รูปแบบ คือ     

1. การทองเที่ยวเชิงนิเวศ (Ecotourism) เปนการทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยว
ธรรมชาติที่มีเอกลักษณเฉพาะถิ่น   และแหลงวัฒนธรรมที่เกี่ยวเนื่องกับระบบนิเวศ   โดยไดรับ
ความสนุกสนานเพลิดเพลินและมีกระบวนการเรียนรูรวมกันของผูที่เกี่ยวของ ภายใตการจัดการ
ส่ิงแวดลอมและการทองเที่ยวอยางดีและมีสวนรวมของชุมชนในทองถิ่น ไดแก การทองเที่ยวเชิง
ศึกษาธรรมชาติ การทองเที่ยวเชิงผจญภัย การทองเที่ยวเชิงเกษตรกรรม การทองเที่ยวเชิง
ธรณีวิทยา การทองเที่ยวเชิงสุขภาพทางธรรมชาติ เปนตน     

2. การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Cultural Tourism) เปนการทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยว
วัฒนธรรม หรือชมงานประเพณีตาง ๆ ที่ชุมชนทองถิ่นนั้น ๆ จัดขึ้น เพื่อใหไดรับความสนุกสนาน
เพลิดเพลิน พรอมทั้งไดศึกษาความเชื่อ ความเขาใจตอสภาพแวดลอมและวฒันธรรม มปีระสบการณ
เพิ่มข้ึน มีจิตสํานึกตอการรักษา สภาพแวดลอมและวัฒนธรรมอยางยั่งยืน ไดแก การทองเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร การทองเที่ยวงานประเพณีและศิลปวัฒนธรรม การทองเที่ยวดูวิถีชีวิตในชนบท การ
ทองเที่ยวกีฬาและบันเทิง การทองเที่ยวเชิงสุขภาพทางวัฒนธรรม เปนตน   

 
ตลาดโบราณ 

 
 การเกิดขึ้นของ “ตลาดโบราณ” มีเปนจํานวนมากในชวงไมถึงสิบปที่ผานมา หาก

พิจารณาจากนโยบายตาง ๆ ของรัฐที่แพรสะพัดอยูชวงหนึ่งตามหมูบานตาง ๆ อาทิ กองทุน
หมูบาน การสงเสริมเร่ืองธุรกิจ SML นโยบายสินคา OTOP รวมไปถึงแนวคิดเรื่องการยอนกลับไป
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ใชชีวิตแบบพอเพียงที่ทําใหผูคนเริ่มต่ืนตัวกับการใหความสําคัญกับ ความเปนไทย ความเปน
ทองถิ่น และความเปนอยูแบบคนสมัยกอนมากขึ้น 

ถาจะใหเขาใจกระบวนการเกิดขึ้นของตลาดโบราณเหลานั้น คงตองยอนกลับไปดู
นโยบายเรื่องสินคา OTOP เมื่อนโยบายนี้ไดแทรกซึมเขาสูหมูบาน ชาวบานสวนใหญตองปรับตัว
กับการเรงสรางกระบวนการแปลง “วัฒนธรรม” ใหเปนสินคาเพื่อขาย ต้ังแตการจัดตั้งกลุมแมบาน 
กลุมชุมชน กลุมแปรรูปผลผลิต ฯลฯ เมื่อสินคา OTOP ถูกเรงใหผลิตขึ้นอยางรวดเร็วจนบางราย
กลายเปนหนี้เพื่อหาเงินมาลงทุน ทําใหชาวบานจําเปนตองดิ้นรนหาผูที่มีกําลังซื้อมากพอที่จะ
ระบายสินคาทางวัฒนธรรมเหลานั้นออกไปได ซึ่งกลุมเปาหมายที่มีเงินมากพอจะจับจายซื้อสินคา
เหลานั้นก็หลีกไมพนกลุมคนเมือง 

ในระยะเดียวกัน ก็เกิดกระแสความโหยหาอดีต ทําใหเกิดการสรางกระแสการ
ทองเที่ยว โฆษณามากมายที่แสดงใหเห็นวาการทองเที่ยวเปนสิ่งที่มีคุณคา จนแทบจะกลายเปน 
ความจําเปน ทําใหผูคนในเมืองตองการหลบหลีกจากวิถีชีวิตอันซับซอนวุนวายในเมืองหลวงไปสู
ความเปนชนบทและรําลึกถึงอดีตที่แสนดีงาม  

“ตลาดโบราณ” ที่ไมไกลจากตัวเมือง โดยเฉพาะกรุงเทพฯ จึงเปนทางออกทีล่งตวัของ
กระแสความตองการของคนสองกลุมนี้ กระบวนการอนุรักษตลาดเกา (ในทางกายภาพ) ซึ่งมักถูก
เรียกวาเปน “แผนการปรับปรุงทัศนียภาพดานสถาปตยกรรม” อันเกิดจากความรวมมือระหวาง
นักวิชาการกับชุมชนเอง จึงตองตอบโจทยในเรื่องความ “โบราณ” ทั้งบรรยากาศ ส่ิงปลูกสรางและ
สินคา มีต้ังแตแคปรับซอมไปจนกระทั่งร้ือสรางใหมใหเปนตลาดหองแถวไมสไตลด้ังเดิม   

ตลาดจะดํารงอยู ไดยืนยาวทามกลางคูแขงมากมาย  ตลาดนั้นจะตองสราง 
“เอกลักษณ” หรือลักษณะเฉพาะของตลาดในแตละชุมชนขึ้นมา เพื่อใชเปนจุดขายดึงดูดใจ
นักทองเที่ยวใหไปเยือน นอกจากการปรับแตงดานสถาปตยกรรมแลว สินคาในตลาดยังตองไมใช
ของโหลหรือของที่ถูกผลิตโดยเทคโนโลยีที่ทันสมัยเพื่อใหสมกับที่เปน “ตลาดโบราณ” ทั้งยังตองทํา
ใหมีเอกลักษณเฉพาะของทองถิ่นดวย 

เอกลักษณของตลาดโบราณอีกประการที่ถูกทําใหเปนแรงดึงดูดใจสําหรับ
นักทองเที่ยวคือความเปนชุมชนดั้งเดิม ททท. (หรือทางการหรือผูที่ตองการกอต้ังร้ือฟนตลาด
โบราณเหลานั้นใหกลับมามีชีวิตอีกครั้ง) มักจะอางวาตลาดแบบนี้เปนแหลงทองเที่ยวที่เหมาะ
สําหรับการเรียนรูวิถีชีวิตดั้งเดิมของคนในทองถิ่น นอกจากนั้น การมีตลาดโบราณยังชวยปลุก
จิตสํานึกรักบานเกิด ทําใหคนในทองถิ่นและลูกหลานเกิดความภาคภูมิใจในของดีของตนเอง และ
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ชวยใหคนทองถิ่นไดกลับมาทํางานที่บานเกิดและรวมกันรักษาวิถีชีวิตแบบเดิมไวอยางยั่งยืน 
(หมายเหตุสังคม, 2552) 
 
ความเปนมาของตลาดเจ็ดเสมียน 

 
ใน “สมุดราชบุรี” ซึ่งจัดพิมพเมื่อ พ.ศ. 2468 ระบุไววา สมัยที่ยังมีการปกครองแบบ

มณฑลอยูนั้นมณฑลราชบุรี ซึ่งประกอบไปดวย 5 จังหวัด คือ ราชบุรี เพชรบุรี กาญจนบุรี 
ประจวบคีรีขันธ และสมุทรสงคราม มีพลเมืองทั้งสิ้นอยูราวหาแสนคน จํานวนเกือบครึง่อาศยัอยูใน
เขตจังหวัดราชบุรี สวนที่เหลือก็กระจายสวนกันไป แสดงวาการแบงเขตการปกครองสมยันัน้ราชบรีุ
เปนเมืองใหญอยูไมนอย 

สมัยกอนเจ็ดเสมียน เดิมเคยมีฐานะเปนอําเภอ จนถึง พ.ศ. 2438 จึงไดยายที่ต้ัง
อําเภอไปอยูที่โพธาราม เขตปกครองนี้จึงกลายเปนอําเภอโพธาราม (สํานักพิมพศึกษาธิการ เขต
การศึกษา 5 จังหวัดราชบุรี, 2540) 

ตําบลเจ็ดเสมียนปจจุบันนี้มี 6 หมูบาน ไดแก บานวังลึก บานเกาะสมบูรณ บานเจ็ด
เสมียน บานสนามชัย บานคลองมะขาม และบานดอนไมเรียง ซึ่งตลาดเจ็ดเสมียนตั้งอยูในพื้นที่
เขตหมู 3 บานเจ็ดเสมียน ที่มีทั้งเทศบาลตําบล สถานีรถไฟ วัดเจ็ดเสมียน และโรงพยาบาลตั้งอยู
ดวย  มีจํานวนประชากรทั้งสิ้น 5,445 คน เปนชาย 2,546 คน เปนหญิง 2,899 คน อาชีพหลักของ
ชาวบานในชุมชนสวนใหญ คือ อาชีพทําสวน  

มีอาณาเขตตําบล ดังนี้ คือ 
ทิศเหนือ ติดตอ ต.ทาชุมพล อ.โพธาราม จ.ราชบุรี 
ทิศใต ติดตอ ต.ทาราบ อ.เมือง จ.ราชบุรี 
ทิศตะวันออก ติดตอ ต.คลองขอย  บานสิงห  ดอนทราย อ.โพธาราม จ.ราชบุรี 
ทิศตะวันตก ติดตอ ต.ทาชุมพล  บางโตนด อ.โพธาราม จ.ราชบุรี   
เจ็ดเสมียนอยูหางจากตัวอําเภอโพธารามราว 10  กิโลเมตร อยูหางจากตัวจังหวัด

ราว 12  กิโลเมตร และอยูหางจากกรุงเทพฯ ราว 90 กิโลเมตร 
ตลาดนัดชุมชนหลังสถานีรถไฟ ต. เจ็ดเสมียน หรือตลาดเจ็ดเสมียน อยูในทําเลที่มี

เสนทางคมนาคมหลักสามทางโอบลอมและพาดผาน คือ มีแมน้ําแมกลองอยูทางดานตะวันตก 
สวนดานตะวันออกมีทางรถไฟและสถานีรถไฟเจ็ดเสมียน และคั่นกลางดวยถนนของชุมชน 

เดิมตัวตลาดสรางขึ้นอยางงาย ๆ เปนโรงหลังคามุงจาก คร้ังที่แมน้ํายังเปนเสนทาง
สัญจรหลัก เรือจากโพธาราม บานโปง บางนกแขวก บางคนที ดําเนินสะดวก และอัมพวา ตางนํา
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สินคาเกษตร รวมถึงโองและเกลือ มาขึ้นที่ทาตลาดเจ็ดเสมียน โดยในสมัยกอนตลาดแหงนี้เปน
ตลาดนัดเชา ทุกวันขึ้นและแรม 3 คํ่า 8 คํ่า และ 13 คํ่า ถือเปนชุมทางการคาที่คึกคักมากแหงหนึ่ง
ของยานนี้ 

เมื่อการคมนาคมทางน้ําซบเซาลง พรอม ๆ กับการเกิดขึ้นของทางรถไฟและถนน 
ตลาดจึงตองหันหนามาหาถนน ตอนรับผูคนที่มาเยือนจากทางบก อาคารรานคาที่รายรอบ
เปลี่ยนแปลงพัฒนาเปนตึกและเรือนไม 

ตอมา รานคาในตัวตลาดเงียบหงอยลง รานคาซึ่งสวนใหญเปนของคนจีน เมื่อ
คาขายร่ํารวยก็สงลูกหลานใหเรียนสูง ๆ คนรุนหลังจึงอพยพยายถิ่นไปทํากินกันในเมือง ตึกแถว
หรืออาคารไมเกาแกที่ยังคงเรียงรายอยู บางสวนเปนแคที่อาศัย ขณะที่บางแหงก็ปดตาย เหลือ 
ผูสืบทอดกิจการของบรรพบุรุษอยูเพียงไมกี่ราย 

อยางไรก็ตาม ตลาดนัดเจ็ดเสมียนก็ยังคงทําหนาที่เปนแหลงซื้อขายของชุมชนอยาง
แข็งขันจวบจนทุกวันนี้ นอกจากนัดเชาที่มีต้ังแตวันจันทรถึงวันศุกร ยังเพิ่มนัดเย็นทุกวันพุธ ศุกร 
เสาร และอาทิตยอีกดวย ซึ่งเมื่อถึงเวลานัด ลานโลงกลางตลาดก็จะเต็มไปดวยผูคนและแผง
คาขาย (เทศบาลตําบลเจ็ดเสมียน, 2551) 

สวนชื่อตลาดเจ็ดเสมียน มีเร่ืองเลากันหลายสํานวนวา เมื่อคราวรัชกาลที่ 5 เสด็จฯ 
ประทับแรมที่ริมน้ําแมกลองชานเมืองราชบุรีมีการเกณฑกําลังพลชายไทยเพื่อเปนทหาร ซึ่งมีคน
มาสมัครเปนจํานวนมาก ทําใหเสมียนที่ไปกับขบวนเสด็จฯ จดรายชื่อไมทัน จึงประกาศหาผูรู
หนังสือมาชวยเปนเสมียนทําบัญชีรายชื่อ มีชาวบานสมัครเปนเสมียนในคราวนั้นถึงเจ็ดคน งานได
เสร็จอยางรวดเร็ว จนเปนที่พอพระราชหฤทัยจึงพระราชทานชื่อตําบลแหงนี้วา “เจ็ดเสมียน” บางก็
เลาวามาจากแถวนี้มีจระเขมากถึงขนาดตองเกณฑเสมียนเจ็ดคนมานับก็ยังไมถวน แตก็มี
เหมือนกันที่เลาตางออกไปอีกวา แตเดิมมีเสมียนอยูเจ็ดคนทําหนาที่ใหบริการประชาชน เลยเรียก
กันวา “บานเสมียนเจ็ดคน” แลวตอมาก็กลายเปน “บานเจ็ดเสมียน” (เมืองโบราณ, 2552) 

บรรพบุรุษของคนเจ็ดเสมียนที่อาศัยอยูทางทิศตะวันออกของทางรถไฟมาจาก
เวียงจันทนและเมืองใกลเคียง เรียกคนกลุมนี้วา “ลาวตี้” สวนบรรพบุรุษของชาวเจ็ดเสมียนอีกกลุม
นั้นอพยพมาจากสุรินทร เปนนายกองเลี้ยงชางของพระเจาแผนดิน มาลงหลักปกฐานกันอยูที่บาน
สนามชัย บานกุมหรือบานเกาะสมบูรณ มักเรียกกันวา “คนไทยเชื้อสายเขมร” (ตลาดเจ็ดเสมียน, 
2552)  

พอคนหลายเชื้อชาติมาอยูในบริเวณใกลเคียงกันก็มีปฏิสัมพันธถายทอดวัฒนธรรม
ประเพณีสูกัน อยางประเพณีแหดอกไมไปวัดในชวงสงกรานต เพื่อกราบไหวส่ิงศักดิ์สิทธิ์และผูมี
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พระคุณในชวงปใหมที่ชาวเจ็ดเสมียนปฏิบัติกันมานานกวารอยปนั้น มีรากเหงามาจากกลุมชาว
ลาวที่สมัยกอนเก็บดอกไมคนละกําสองกําจากตามหัวบานหัวนามารวมกลุมกันตกแตงเกวียนแห
ไปวัด สวนหนึ่งแบงไวถวายพระ สักการะกองผาปา หรือปกที่กองพระทราย ชวงเทศกาลนี้ถือเปน
งานรื่นเริงและเลนสนุก ทั้งการเลนลูกชวง เลนเขาผี หรือเลนเพลงพื้นบานตาง ๆ ก็ครึกครื้น 

ประเพณีที่สืบมาถึงปจจุบันยอมมีการเปลี่ยนแปลงไปบาง จากขบวนเกวียนกลายเปน
ขบวนรถบุปผชาติตระการตา เปนงานใหญระดับจังหวัด เพิ่มการแขงขันเรือยาว ประกวด “นางงอม
หัวไชโปว” ที่จํากัดอายุไมตํ่ากวา 70 ป รวมทั้งมหรสพสมโภชตาง ๆ ไดมาประชันฝมือกัน 

ชวงหนึ่งเจ็ดเสมียนเคยมีตลาดนัดทุกหาวัน โดยนับตามขางขึ้นขางแรม สมัยตอมา
ตลาดเจ็ดเสมียนเริ่มซบเซาลงเพราะคนเริ่มไปทํางานในโรงงานอุตสาหกรรมรอบ ๆ บริเวณ เชน 
โรงงานยอมผา โรงงานสับปะรด ฯลฯ 

เจ็ดเสมียนมีคําขวัญประจําตําบลอยูวา “ถิ่นไชโปวหวาน โจษขานเคกมะพราวออน 
สุดยอดมะขามเทศมัน สีสันงานประเพณีแหดอกไม”  

ของดีของตําบลเจ็ดเสมียนนั่นก็คือ ไชโปว ซึ่งเปนผลิตภัณฑที่สรางชื่อใหแกตําบล 
เดิมไชโปวที่ทํากันจะมีแตชนิดหมักเกลือดองเค็ม สวนแบบหวานนั้นมาเริ่มทําและไดรับความนิยม
กันในภายหลัง 

ยาน ตําบลเจ็ดเสมียนเปนแหลงปลูกหัวไชเทาซึ่งเปนวัตถุดิบสําหรับทําไชโปว แรก ๆ 
คนจีนดองกินกันในครัวเรือน พอเริ่มวางตลาดแลวก็ขายดี จึงทําขายกันจนมีชื่อเสียงวาอรอย 

ปจจุบันผูประกอบการเปนทายาทซึ่งสืบทอดกิจการโรงงานไชโปวรุนที่ 3 ที่ 4 มี
ตัวเลขวาแตละป ตําบลเจ็ดเสมียนตองการหัวไชเทาเพื่อทําไชโปวไมนอยกวา 80 ลานกิโลกรัม เกิน
กวาครึ่งเปนหัวไชเทาจากแหลงอื่น เนื่องจากเฉพาะพื้นที่ใน ต. เจ็ดเสมียนนั้นปลูกไดไมเพียงพอ 

โรงงานไชโปวในเจ็ดเสมียนสวนใหญยกระดับความสะอาดและปลอดภัยตาม
มาตรฐานของ อย.บางโรงงานติดยี่หอสวยงามชัดเจนแลวสงไปวางจําหนายในหางสรรพสินคา
และรานสะดวกซื้อทั่วทุกภูมิภาค แตคนอีกไมนอยยังนิยมเดินทางไปยังตลาดเจ็ดเสมียนจําเพาะ
เพื่อไปซ้ือหาไชโปวจากผูประกอบการเจาเกาที่เปนตนตํารับ  

ทางดานการอนุรักษและสงเสริมการทองเที่ยวนั้น ตลาดเกา 119 ป บานเจ็ดเสมียน 
จังหวัดราชบุรี ไดจัดกิจกรรมขึ้น ภายใตชื่อวา “ All About Arts…” สืบสานงานศิลป ภูมิปญญาคน
ของแผนดิน ทุกวันเสาร-อาทิตยสุดทายของเดือน เวลา 16.00 น. เปนตนไป โดยมีกิจกรรมตาง ๆ 
อาทิ ชมผลงานศิลปะรวมสมัยโดยนักแสดงไทยและตางชาติ ซึ่งไดมีการจัดสรางสวนศิลปบานดิน
ข้ึน 
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เนื่องจาก มานพ มีจํารัส เจาของรางวัลศิลปาธร ซึ่งพื้นเพเปนคนที่นี่ มาเปดศูนยศิลป
ได 6-7 เดือน ไดจัดสรางสวนศิลปบานดิน ซึ่งเปนโรงละคร และสถาบันสอนศิลปศาสตร ณ บานเกิด 
ตําบลเจ็ดเสมียน จังหวัดราชบุรี โดยไดนําความรูดานศิลปะไปชวยพัฒนาชุมชนใหมีสภาพแวดลอม
ที่สวยงาม มีโรงเรียนศิลปะสําหรับเด็กและเยาวชนไดพัฒนาความสามารถ รวมทั้งมีสวนชวย
พัฒนาเศรษฐกิจของชุมชนผานการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอีกดวย กระตุนใหตําบลเจ็ดเสมียน
กลายเปนสถานที่ทองเที่ยวไมใชเพียงแคทางผาน 

สวนศิลป บานดิน เกิดจากแนวคิดของ ภัทราวดี มีชูธน ผูอํานวยการภัทราวดีเธียเตอร 
เพื่อเปนสถานที่ถายทําละครโทรทัศนเร่ือง ตม ของไทยทีวีสีชอง 3 เมื่อป พ.ศ. 2546 โดยกอสราง
เปนบานดินผสมแกลบทั้งหลัง 

ภัทราวดี มีชูธน (ครูเล็ก) กับศิษยชักชวนคนในทองที่มาชวยกันพลิกโฉมตลาดเกา
แหงนี้ใหกลายเปนพื้นที่ศิลปวัฒนธรรม ดวยเห็นวาจุดแข็งของราชบุรีอยูที่การเปนแหลงรวมผูคน
หลากหลายชาติพันธุซึ่งมีวิถีความเปนอยูและวัฒนธรรมแตกตางกันไป ประกอบกับชุมชนแหงนี้ยัง
มีลมหายใจ การรวมกันฟนฟูโดยมี “คนรวมสมัย” จากสวนศิลปฯ มาชวยออกแบบจัดวาง นาจะ
เปนความรวมมือที่ลงตัว 

ตอมาไดมีการปรับปรุงตอเติมเพิ่มเนื้อที่เปน 3 ไรใหเปนสถานที่รองรับกิจกรรมดาน
ศิลปะสําหรับศิลปน นักเรียน นักศึกษา และบุคคลทั่วไป  อาทิ เปดสอนทั้งรําไทย โขน นาฏศิลป
พื้นบาน  และนาฏศิลปตะวันตก นอกจากนี้ยังเปดใหเชาสถานที่ เพื่อทํากิจกรรม พักแรม 
ประชุมสัมมนา หรือจัดการแสดง โดยมีที่พักเปนบานดินและกระตอบติดแปลงนา รวมถึงมี
จักรยานใหผูมาพักขี่ไปเที่ยวชมตลาดเชาเจ็ดเสมียนราวตีหาถึงเจ็ดโมงเชาดวย และแนวคิดที่จะ
อนุรักษและพัฒนาพื้นที่ขางเคียงสวนศิลป อาทิ ตลาดบริเวณสถานีรถไฟเจ็ดเสมียน ริมแมน้ําแม
กลอง ซึ่งเปนบานไมเกาแก อายุกวา 100 ป ต้ังแตสมัยรัชกาลที่ 5 แตปจจุบันมีสภาพทรุดโทรม 
และขาดการเอาใจใสดูแลใหงดงาม สมกับประวัติศาสตรความเปนมา อีกทั้งพื้นที่ ดังกลาวของ
ตําบลเจ็ดเสมียนยังเคยเปนที่ต้ังถิ่นฐานของ ชุมชนชาวลาว เขมร และชาวเขาเผาตาง ๆ ทําใหเกิด
ความหลากหลายดานศิลปวัฒนธรรม สงผลใหเมืองราชบุรีเปนเมืองที่มีชื่อเสียงดานศิลปะทองถิ่น
มายาวนาน  

ในพื้นที่บริเวณตําบลนี้ มีครอบครัวของ พอเพลง แมเพลง และครูเพลง ที่สืบทอด
ศิลปะกันจากรุนสูรุน แตเนื่องจากความชราทําใหไมอาจสรางผลงานไดเต็มที่ และขาดผูที่จะสืบ
ทอด จึงทําใหเกิดการขาดชวงในการสืบสานและพัฒนา งานศิลปวัฒนธรรมของทองถิ่น และของ
ชาติ  อีกทั้งไดมีการคนควาและรวบรวมผูอาวุโส ครูเพลงในพื้นที่บานเกิด และผลงานการแสดง
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เกาแกตาง ๆ อาทิ การเซนผี ตลอดจนศิลปนรวมสมัยในพื้นที่ และนอกพื้นที่ รวมกันสรางผลงาน 
ในกิจกรรม “สืบสานงานศิลป ภูมิปญญาคนของแผนดิน All About Arts…” บนพื้นที่ชุมชน เพื่อ
ชวยใหศิลปนทั้งเกา และใหมไดมีเวทีแสดง เพิ่มพื้นที่ทางศิลปะ ตลอดจนเปนการรักษาเอกลักษณ
ของชุมชน สืบทอดภูมิปญญาบรรพบุรุษ อนุรักษอาคารเกาที่เปนสวนหนึ่งของประวัติศาสตรชุมชน 
รวมทั้งชวยกระตุน เศรษฐกิจ ของชุมชนใหคึกคัก ดําเนินงานโดย สวนศิลป บานดิน (เจ็ดเสมียน 
ราชบุรี) รวมกับเทศบาล ตําบลเจ็ดเสมียน และ ภัทราวดีเธียเตอร กรุงเทพ นอกจากนี้ยังสามารถที่
จะเลือกซื้อ เลือกกิน แบบติดดิน ในตลาดนัดหลังสถานีรถไฟอายุกวา 100 ปทุกวันพุธ เสาร และ
อาทิตย (เทศบาลตําบลเจ็ดเสมียน, 2551) 

ตลาดเจ็ดเสมียนในวันนี้จึงมิใชเพียงแหลงคาขายของคนในชุมชนอยางที่เคยเปนมา 
แตยังเปนจุดที่คนตางถิ่นผูมาเยือนจะไดอ่ิมเอมกับวัฒนธรรมพื้นถิ่น ทั้งไดยลโฉมอาคารไมเกาและ
พื้นที่โดยรอบที่ไดรับการจัดระเบียบแลดูสะอาดตา รานทองเกาที่ปดตายมาเปนสิบป วันนี้เปดให
นักทองเที่ยวไดเยี่ยมชม คุณคาแหงอดีตและภูมิรูทองถิ่นถูกนําเสนออยางแยบยล ผานการจัด
แสดงรูปภาพเกา การสาธิตการสาวไหมและทอผาโดยกลุมแมบาน รวมถึงการแสดงศิลปะพื้นบาน
ของคนในชุมชน ผสานกับศิลปะรวมสมัย การซึมซาบกับบรรยากาศแหงอดีตพรอมเพลิดเพลินกับ
การชิมของกินของอรอยในราคาชาวบาน ในอีกมุมหนึ่งเปนการสรางรายไดแกคนทองถิ่น นี่จะเปน
ส่ิงพิสูจนวา ศิลปนก็สรางประโยชนทางเศรษฐกิจไดดวย 

การอนุรักษเปนหนทางหนึ่งที่ยั่งยืน ในการรักษาผลงานดานสถาปตยกรรมของชมุชน
ใหดํารงอยูในทองถิ่นที่ตองการความเจริญมั่นคงถาวรของเทคโนโลยีในการกอสรางสมัยใหม การ
ดํารงไวซึ่งวิถีชีวิตเดิมขนบธรรมเนียมประเพณีเกา ๆ  เพื่อเปนการศึกษาและเปนแหลงทองเที่ยวใน
เชิงอนุรักษศิลปวัฒนธรรม อีกทั้งยังเปนแหลงรวมของชุมชน ทุก ๆ ส่ิง ทุก ๆ อยาง เปนหนาตางใน
การแสดงออกใหชุมชน สังคมอื่นใหเห็นถึงการอนุรักษ การพัฒนาบํารุงรักษามรดกที่ลํ้าคาแหงนี้ไว  

ดวยเหตุนี้ ผูวิจัยจึงสนใจที่จะศึกษาตลาดเกา119 ป เจ็ดเสมียน จังหวัดราชบุรี ซึ่ง
เปนตลาดเกาแก ที่มีเอกลักษณโดดเดนและแตกตางจากตลาดเกาที่อ่ืน คือ เปนตลาดเกาที่เนน
ทางดานศิลปวัฒนธรรมเปนสําคัญ  อันประกอบไปดวยศิลปวัฒนธรรมทองถิ่นและเพิ่มพื้นที่ทาง
ศิลปวัฒนธรรมรวมสมัยในชุมชน ตลอดจนเปนการรักษาเอกลักษณของชุมชน สืบทอดภูมิปญญา
บรรพบุรุษ อนุรักษอาคารเกา ที่เปนสวนหนึ่งของประวัติศาสตรชุมชน สัมผัสกับวิถีชีวิตของตลาด
เกาแกรวมทั้งชวยกระตุนเศรษฐกิจของชุมชนใหคึกคัก ทําใหบุคคลภายนอกชุมชนไดเขาใจและ
รับรูถึงคุณคาของตลาดเกา ซึ่งยังไมเปนที่รูจักเทาที่ควร เพื่อเปนการชวยสนับสนุนการอนุรักษงาน
ดานสถาปตยกรรมพื้นถิ่นที่เกาแกเกิน 100 ป ใหดํารงอยู  รักษาศิลปวัฒนธรรมภูมิปญญา อันเปน
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เอกลักษณเฉพาะตัว เพื่อใหชุมชนแข็งแกรงมีรากแกวไมถูกดูดกลืนไปกับกระแสโลกาภิวัตนโดย
ปราศจากดุลยภาพทางปญญาและความรูที่จะอนุรักษส่ิงที่บรรพบุรุษไดสรางไว และยังเปนการที่
จะสงเสริมขยายตลาดอุตสาหกรรมการทองเที่ยวไปสูชุมชนชนบท โดยจะศึกษาในเรื่องของการ
ส่ือสารการตลาดการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม สําหรับการสื่อสารการตลาดการทองเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมของชุมชนตลาดเกา 119 ปเจ็ดเสมียนนั้น ไดมีการพัฒนาแนวทางสังคมและวัฒนธรรม
ควบคูไปกับกลไกทางการตลาด คือ การนําเอาทุนทางวัฒนธรรมมาแปรรูปใหเกิดเปนสินคา เชน มี
การพัฒนาสรางสรรคงานหัตถกรรม หัตถศิลปและศิลปะแขนงตาง ๆ เปนตน นํามาซ่ึงความอยูดี
กินดีของคนในชุมชน เพราะเปนทุนที่มาจากภูมิปญญาทองถิ่น ผสานทรัพยากรที่มีอยูนั้นมา
สรางสรรคใหเกิดมูลคาทางดานจิตใจตอผูบริโภค เปนการเพิ่มมูลคาทรัพยากรในทองถิ่น และมี
การเผยแพรสินคาวัฒนธรรมเหลานี้ใหเปนที่รูจักโดยทั่วไป ดวยการใชส่ือประเภทตาง ๆ 

ทั้งนี้ จะตองอาศัยความรู และกระบวนการการสื่อสารการตลาด เปนสิ่งสําคัญอันดับ
ตนของธุรกิจไมวาจะเปนธุรกิจขนาดเล็กหรือขนาดใหญก็ตาม 

ในสวนการพัฒนาแนวทางสังคมและวัฒนธรรมควบคูไปกับกลไกทางการตลาดนั้น 
คือ การพัฒนาสินทรัพยทางสังคมใหมีบทบาทและความสําคัญในการพัฒนาประเทศ วิธีนี้จะทํา
ใหใชเงินนอยลง ลดการพึ่งพาเงินตราตางประเทศ ในขณะที่ประเทศไทยมีจุดออนในเรื่องทุน คือ มี
ทุนนอยกําลังการผลิตนอย แตจุดแข็งก็คือ การมีสินทรัพยทางสังคม หรือบางคนเรียกวา ทุน
วัฒนธรรมมาก การพัฒนาประเทศโดยเนนจุดแข็งของเราสามารถทําใหเรายืนหยัดอยางมั่นคงใน
ยุคโลกาภิวัตนได 

แนวโนมการสื่อสารทางการตลาด ในดานการตลาดกับวัฒนธรรมนั้น วัฒนธรรมเปน
ส่ือที่สําคัญในการสื่อสารการตลาดเพราะวัฒนธรรมมีอิทธิพลตอพฤติกรรมของผูบริโภค การ
ส่ือสารการตลาดจึงจําเปนตองคํานึงถึงวัฒนธรรมในสังคม และนําเอาเรื่องวัฒนธรรมมาใชในการ
กําหนดกลยุทธการสงเสริมการตลาด โดยมีหลักการที่สําคัญ คือ การอนุรักษและสงเสริม
วัฒนธรรมอันดีงามผสมผสานกับวัฒนธรรมเดิม 

ผูวิจัยจึงเห็นวาการสื่อสารการตลาดการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมนั้นมีกระบวนการที่
นาสนใจ และมีหลายฝายที่มีสวนสําคัญในการสนับสนุนสงเสริม ในฐานะของการพัฒนาเศรษฐกิจ
ระดับลาง ที่นอกจากจะกระตุนในเรื่องเศรษฐกิจแลวยังเปนการเผยแพร และธํารงรักษาวัฒนธรรม 
ซึ่งการที่จะบรรลุเปาหมายไดนั้น จําเปนตองมีการศึกษาเกี่ยวกับรูปแบบ และกลยุทธในเชิงการ
ส่ือสารการตลาด ซึ่งมีบทบาทสําคัญในการผลักดันสินคาดานวัฒนธรรม อันจะทําใหเปนที่ยอมรับ
ในทุกระดับของสังคม โดยการสื่อสารการตลาดจะเปนเครื่องมือสําคัญใหเกิดการเรียนรูดาน
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วัฒนธรรมซึ่งกันและกันอยางเหมาะสม อันจะเปนพื้นฐานของการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ
อยางยั่งยืนตอไปในอนาคต 

จากความสําคัญดังกลาว จึงเปนที่มาของการวิจัย การสื่อสารการตลาดการ
ทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม: ศึกษาเฉพาะกรณี ตลาดเกา 119 ป เจ็ดเสมียน จังหวัดราชบุรี เพื่อสราง
องคความรูจากกรณีศึกษาอันจะสามารถทําใหเกิดความเขาใจและเปนแบบอยางในการ
ประยุกตใชตอไป 

 
ปญหานําวิจยั 

 
1. องคประกอบทางการตลาดของตลาดเกา119 ป เจ็ดเสมียน ไดแก อะไรบาง 
2. ชุมชนเจ็ดเสมียนมีวิธีการสื่อสารการตลาดอยางไรบาง 
3. ปจจัยที่มีผลตอการสื่อสารการตลาดของชุมชนเจ็ดเสมียน ไดแก ปจจัยใดบาง 

 
วัตถุประสงคของการวิจยั 

 
1. เพื่อทราบถึงองคประกอบทางการตลาดของตลาดเกา 119 ป เจ็ดเสมียน  
2. เพื่อทราบถึงวิธีการสื่อสารการตลาดของชุมชนเจ็ดเสมียน 
3. เพื่อทราบถึงปจจัยที่มีผลตอการสื่อสารการตลาดของชุมชนเจ็ดเสมียน 

 
ขอบเขตของการวิจัย 

 
1. ขอบเขตพื้นที่ ขอบเขตพื้นที่ศึกษาใชพื้นที่ตําบลเจ็ดเสมียน เขตพื้นที่หมู 3 บาน

เจ็ดเสมียน  
2. ขอบเขตเนื้อหา ศึกษาองคประกอบทางการตลาดของตลาดเกา 119 ป เจ็ดเสมียน 

และวิธีการสื่อสารการตลาด อันไดแก สวนประสมทางการตลาด และวิธีการสื่อสารการตลาด 
 3. ขอบเขตเวลา ศึกษาโดยทําการเก็บขอมูลต้ังแตเดือนมกราคม 2552 - เมษายน 2552 
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นิยามศัพทในการวิจัย 
 
การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม หมายถึง การทองเที่ยวรูปแบบหนึ่งที่มุงเรียนรูจาก

วัฒนธรรมอื่น ๆ เพื่อใหเกิดโลกทัศนใหม ๆ ที่กวางไกล จากการมีประสบการณในแหลงวัฒนธรรม
ที่คงเอกลักษณเฉพาะถิ่นรวมถึงการใชเวลาในการทองเที่ยวแสวงหาความรูดานวิทยาการเกี่ยวกับ
วัฒนธรรมของชาติตาง ๆ หรือเพื่อศึกษาชีวิตความเปนอยูในแงมานุษวิทยาและสังคมวิทยาหรือ
เพื่อชมโบราณสถานที่เกี่ยวโยงกับขอเท็จจริงทางประวัติศาสตร 

ชุมชนบานเจ็ดเสมียน หมายถึง กลุมบุคคลที่เปนผูนําในชุมชนและกลุมบุคคลที่
ประกอบอาชีพคาขายและอาศัยอยูในพื้นที่ชุมชนตลาดโบราณ ซึ่งมีสวนในการบริหารจัดการการ
ทองเที่ยวเขตพื้นที่หมู 3 บานเจ็ดเสมียน  

องคประกอบทางการตลาด หมายถึง สวนประสมทางการตลาดของตลาดเกา 119 ป 
เจ็ดเสมียน จังหวัดราชบุรี ประกอบไปดวย 4 ดาน คือ สินคาและบริการ ราคา ชองทางจําหนาย 
และการสงเสริมการตลาด 

การสื่อสารการตลาด หมายถึง กระบวนการสงผานขอมูลขาวสารทางการตลาด
จากผูสงสารในที่นี้หมายรวมถึงผูประกอบการและตัวแทนทุกฝาย ไปยังผูบริโภคเปาหมาย โดยมี
จุดมุงหมายสําคัญในอันที่จะใหผูบริโภครับรู มีทัศนคติ และพฤติกรรมที่มีตอสินคาไปตาม
วัตถุประสงคและทิศทางที่ไดวางไวนั่นเอง      

ปจจัยที่มีผลตอการสื่อสารการตลาด หมายถึง ปจจัยที่มีผลตอการสื่อสาร
การตลาดเพื่อสงเสริมธุรกิจชุมชน แบงออกเปน 2 สวน คือ 1. ปจจัยภายใน คือ การบริหารจัดการ
และสังคมวัฒนธรรม  2. ปจจัยภายนอก คือ นักทองเที่ยวและเศรษฐกิจ 

วัฒนธรรม หมายถึง แบบอยางหรือส่ิงที่แสดงออกของวิถีชีวิตมนุษยในชุมชน
ทองถิ่นแตละกลุม เพื่อเปนตัวกําหนดพฤติกรรมการอยูรวมกันในสังคมนั้นอยางปกติสุข แบง
ออกเปน 2 แบบ ดังนี้ วัฒนธรรมทางวัตถุ หมายถึง ส่ิงของหรือวัตถุอันเกิดจากความคิด และการ
ประดิษฐคิดคนขึ้นของมนุษย วัฒนธรรมที่ไมใชวัตถุ หมายถึง ส่ิงที่แสดงออกทางความคิด 
ประเพณี ขนบธรรมเนียม แบบแผนของพฤติกรรมตาง ๆ ที่ประพฤติสืบตอกันมาจนเปนที่ยอมรับ
ในกลุมชนนั้นวาเปนสิ่งดีงามเหมาะสม   

สินคาดานวัฒนธรรม หมายถึง สินคาที่มีกระบวนการผลิตโดยวิธีการถายทอดภูมิ
ปญญาทองถิ่นจากคนรุนหนึ่งมาสูอีกรุนหนึ่ง โดยที่อาศัยทรัพยากรในทองถิ่นเปนวัตถุดิบในการ
ผลิต รวมถึงแสดงออกถึงเอกลักษณ วิถีชีวิตของคนในชุมชนผานสินคาวัฒนธรรม อาทิ งาน
หัตถกรรม อาหารของทองถิ่น และศิลปะแขนงตาง ๆ เปนตน 
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ประโยชนที่คาดวาจะไดรบั 
 
1. ทราบถึงองคประกอบทางการตลาดของตลาดเกา 119 ป เจ็ดเสมียน และวิธีการ

ส่ือสารการตลาดการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
2. ผลจากการวิจัยจะทําใหเกิดประโยชนตออุตสาหกรรมการทองเที่ยวโดยตรง และ

เปนแนวทางในการนําไปประยุกตใชในการสงเสริม สรางความรูความเขาใจในการจัดตั้งและ
พัฒนาความเขมแข็งของชุมชน เพื่อพัฒนาการทองเที่ยวชุมชนไดอยางมีประสิทธิภาพ โดยเฉพาะ
ในกลุมชุมชนที่ทําการจัดการการทองเที่ยว 

3. หนวยงานที่เกี่ยวของสามารถนําไปใชเปนขอมูลพื้นฐานประกอบการจัดการดาน
การทองเที่ยวไดตอไป  

4. ประโยชนในเชิงวิชาการและใหเปนความรูเพื่อตอยอดองคความรูตอไป 


