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บทที ่1 
 

บทนํา 
 

ที่มาและความสําคัญของปญหา 
 
อุตสาหกรรมการทองเที่ยวในปจจุบัน 
 

การทองเที่ยวเปนอุตสาหกรรมบริการที่เจริญเติบโตขยายตัวรวดเร็วและแพรหลาย
อยางกวางขวางมีความเปนเอกลักษณที่แตกตางจากอุตสาหกรรมผลิตสินคาประเภทอื่น ๆ ที่
สามารถสรางรายไดใหกับประเทศและสามารถสนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศไดเปน
อยางมาก ทั้งยังเปนแหลงสรางงานใหแกประชาชนในทองถิ่น และสรางรายไดใหกับบุคคลหลาย
กลุม ทั้งนี้จึงทําใหมีกิจกรรมรองรับหลายลักษณะและยังมีระบบการใหบริการอํานวยความสะดวก
แกนักทองเที่ยว อันไดแก การบริการขอมูลขาวสาร การบริการคมนาคมขนสง การบริการอํานวย
ความสะดวกในการผานเขา – ออกระหวางประเทศ บริษัทนําเที่ยว มัคคุเทศก สถานที่พักแรม 
ภัตตาคาร รานอาหาร สินคาของที่ระลึก บันเทิง และระบบการใหความคุมครองรักษาความ
ปลอดภัย เปนตน เขามาทําหนาที่เปนสะพานเชื่อมโยงอํานวยความสะดวกใหนักทองเที่ยวได
เดินทางไปสัมผัสกับแหลงทองเที่ยวตามที่นักทองเที่ยวตองการ สวนการทองเที่ยวจะถูกกระตุน
เชิญชวนดวยกระบวนการในระบบตลาด เพื่อใหผูบริโภคเกิดการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยว   
นักทองเที่ยวจะเปนผูตัดสินวาไดความประทับใจหรือมีความพึงพอใจมากนอยอยางไร ซึ่งประเทศ
ที่สงเสริมอุตสาหกรรมทองเที่ยวตางปรารถนาที่จะพัฒนาการทองเที่ยวใหเปนที่นิยม เพราะจะ
กอใหเกิดประโยชนมหาศาลจากปฏิกิริยาลูกโซ (นิคม  จารุมณี, 2536, น.14) กลาวคือ นักทองเที่ยว
ชวยขยายผลชักชวนใหเกิดการเดินทางเขามาทองเที่ยวเพิ่มข้ึน อันเปนที่มาของรายไดเขาประเทศ 
ชวยสรางงาน สรางอาชีพในสาขาธุรกิจที่เกี่ยวเนื่องใหแพรกระจายไปทุกพื้นที่ทั้งในกิจกรรม 
ประเพณี การพัฒนาแหลงทองเที่ยว ตลอดจนสาธารณูปโภคตาง ๆ ทําใหเกิดการพัฒนาคุณภาพ
ชีวิต ความเปนอยูของประชาชนดีข้ึน นอกจากนี้ ยังชวยเผยแพรประชาสัมพันธชื่อเสียงของ
ประเทศชาติใหเปนที่รูจักในสังคมโลก อันจะเปนผลดีตอการดําเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจ สังคม 
และการเมืองในเวทีระหวางประเทศในยุคโลกาภิวัตน  

อยางไรก็ตาม การที่อุตสาหกรรมการทองเที่ยวควบคูกับผลประโยชนทางเศรษฐกิจ 
ทําใหเกิดผลกระทบตอส่ิงแวดลอมธรรมชาติและสังคม ทั้งทางตรงและทางออม ซึ่งตอมาไดมีการ
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เสนอทางเลือกใหมของการพัฒนาที่เรียกวา การพัฒนาที่ยั่งยืน (Sustainable Development) ซึ่ง
แนวคิดนี้ไดขยายครอบคลุมมาสูการพัฒนาทองเที่ยวดวย  โดยการทองเที่ยวแบบยั่งยืน 
(Sustainable Tourism) เปนการทองเที่ยวที่ไดรับการจัดระเบียบอยางดี จนกระทั่งทําใหทรัพยากร
ด้ังเดิมในปจจุบัน สามารถสืบตอถึงรุนลูกรุนหลานโดยยังคงคุณคาเชนเดิมไมเปลี่ยนแปลง (สินธุ 
สโรบล, 2546, น.18)  

การทองเที่ยวแบบยั่งยืน (Sustainable Tourism) เปนการทองเที่ยวที่มุงเนนการ
จัดการอยางดีเยี่ยม เพื่อสามารถดํารงไวซึ่งทรัพยากรทองเที่ยวใหมีความดึงดูดใจอยางไมเสื่อม
คลาย และธุรกิจทองเที่ยวมีการปรับปรุงคุณภาพใหมีผลกําไรอยางเปนธรรม ในขณะเดียวกันก็ให
ชุมชนทองถิ่นมีสวนรวมไดรับผลประโยชนตอบแทนอยางเหมาะสมและมีนักทองเที่ยวเขามาเยี่ยม
เยือนสม่ําเสมออยางเพียงพอ แตมีผลกระทบทางลบตอส่ิงแวดลอมนอยที่สุดหรือไมมีเลยอยาง 
ยืนยาว (บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา, 2548, น.7) ซึ่งสามารถแบงยอยไดอีก 2 รูปแบบ คือ     

1. การทองเที่ยวเชิงนิเวศ (Ecotourism) เปนการทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยว
ธรรมชาติที่มีเอกลักษณเฉพาะถิ่น   และแหลงวัฒนธรรมที่เกี่ยวเนื่องกับระบบนิเวศ   โดยไดรับ
ความสนุกสนานเพลิดเพลินและมีกระบวนการเรียนรูรวมกันของผูที่เกี่ยวของ ภายใตการจัดการ
ส่ิงแวดลอมและการทองเที่ยวอยางดีและมีสวนรวมของชุมชนในทองถิ่น ไดแก การทองเที่ยวเชิง
ศึกษาธรรมชาติ การทองเที่ยวเชิงผจญภัย การทองเที่ยวเชิงเกษตรกรรม การทองเที่ยวเชิง
ธรณีวิทยา การทองเที่ยวเชิงสุขภาพทางธรรมชาติ เปนตน     

2. การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Cultural Tourism) เปนการทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยว
วัฒนธรรม หรือชมงานประเพณีตาง ๆ ที่ชุมชนทองถิ่นนั้น ๆ จัดขึ้น เพื่อใหไดรับความสนุกสนาน
เพลิดเพลิน พรอมทั้งไดศึกษาความเชื่อ ความเขาใจตอสภาพแวดลอมและวฒันธรรม มปีระสบการณ
เพิ่มข้ึน มีจิตสํานึกตอการรักษา สภาพแวดลอมและวัฒนธรรมอยางยั่งยืน ไดแก การทองเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร การทองเที่ยวงานประเพณีและศิลปวัฒนธรรม การทองเที่ยวดูวิถีชีวิตในชนบท การ
ทองเที่ยวกีฬาและบันเทิง การทองเที่ยวเชิงสุขภาพทางวัฒนธรรม เปนตน   

 
ตลาดโบราณ 

 
 การเกิดขึ้นของ “ตลาดโบราณ” มีเปนจํานวนมากในชวงไมถึงสิบปที่ผานมา หาก

พิจารณาจากนโยบายตาง ๆ ของรัฐที่แพรสะพัดอยูชวงหนึ่งตามหมูบานตาง ๆ อาทิ กองทุน
หมูบาน การสงเสริมเร่ืองธุรกิจ SML นโยบายสินคา OTOP รวมไปถึงแนวคิดเรื่องการยอนกลับไป
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ใชชีวิตแบบพอเพียงที่ทําใหผูคนเริ่มต่ืนตัวกับการใหความสําคัญกับ ความเปนไทย ความเปน
ทองถิ่น และความเปนอยูแบบคนสมัยกอนมากขึ้น 

ถาจะใหเขาใจกระบวนการเกิดขึ้นของตลาดโบราณเหลานั้น คงตองยอนกลับไปดู
นโยบายเรื่องสินคา OTOP เมื่อนโยบายนี้ไดแทรกซึมเขาสูหมูบาน ชาวบานสวนใหญตองปรับตัว
กับการเรงสรางกระบวนการแปลง “วัฒนธรรม” ใหเปนสินคาเพื่อขาย ต้ังแตการจัดตั้งกลุมแมบาน 
กลุมชุมชน กลุมแปรรูปผลผลิต ฯลฯ เมื่อสินคา OTOP ถูกเรงใหผลิตขึ้นอยางรวดเร็วจนบางราย
กลายเปนหนี้เพื่อหาเงินมาลงทุน ทําใหชาวบานจําเปนตองดิ้นรนหาผูที่มีกําลังซื้อมากพอที่จะ
ระบายสินคาทางวัฒนธรรมเหลานั้นออกไปได ซึ่งกลุมเปาหมายที่มีเงินมากพอจะจับจายซื้อสินคา
เหลานั้นก็หลีกไมพนกลุมคนเมือง 

ในระยะเดียวกัน ก็เกิดกระแสความโหยหาอดีต ทําใหเกิดการสรางกระแสการ
ทองเที่ยว โฆษณามากมายที่แสดงใหเห็นวาการทองเที่ยวเปนสิ่งที่มีคุณคา จนแทบจะกลายเปน 
ความจําเปน ทําใหผูคนในเมืองตองการหลบหลีกจากวิถีชีวิตอันซับซอนวุนวายในเมืองหลวงไปสู
ความเปนชนบทและรําลึกถึงอดีตที่แสนดีงาม  

“ตลาดโบราณ” ที่ไมไกลจากตัวเมือง โดยเฉพาะกรุงเทพฯ จึงเปนทางออกทีล่งตวัของ
กระแสความตองการของคนสองกลุมนี้ กระบวนการอนุรักษตลาดเกา (ในทางกายภาพ) ซึ่งมักถูก
เรียกวาเปน “แผนการปรับปรุงทัศนียภาพดานสถาปตยกรรม” อันเกิดจากความรวมมือระหวาง
นักวิชาการกับชุมชนเอง จึงตองตอบโจทยในเรื่องความ “โบราณ” ทั้งบรรยากาศ ส่ิงปลูกสรางและ
สินคา มีต้ังแตแคปรับซอมไปจนกระทั่งร้ือสรางใหมใหเปนตลาดหองแถวไมสไตลด้ังเดิม   

ตลาดจะดํารงอยู ไดยืนยาวทามกลางคูแขงมากมาย  ตลาดนั้นจะตองสราง 
“เอกลักษณ” หรือลักษณะเฉพาะของตลาดในแตละชุมชนขึ้นมา เพื่อใชเปนจุดขายดึงดูดใจ
นักทองเที่ยวใหไปเยือน นอกจากการปรับแตงดานสถาปตยกรรมแลว สินคาในตลาดยังตองไมใช
ของโหลหรือของที่ถูกผลิตโดยเทคโนโลยีที่ทันสมัยเพื่อใหสมกับที่เปน “ตลาดโบราณ” ทั้งยังตองทํา
ใหมีเอกลักษณเฉพาะของทองถิ่นดวย 

เอกลักษณของตลาดโบราณอีกประการที่ถูกทําใหเปนแรงดึงดูดใจสําหรับ
นักทองเที่ยวคือความเปนชุมชนดั้งเดิม ททท. (หรือทางการหรือผูที่ตองการกอต้ังร้ือฟนตลาด
โบราณเหลานั้นใหกลับมามีชีวิตอีกครั้ง) มักจะอางวาตลาดแบบนี้เปนแหลงทองเที่ยวที่เหมาะ
สําหรับการเรียนรูวิถีชีวิตดั้งเดิมของคนในทองถิ่น นอกจากนั้น การมีตลาดโบราณยังชวยปลุก
จิตสํานึกรักบานเกิด ทําใหคนในทองถิ่นและลูกหลานเกิดความภาคภูมิใจในของดีของตนเอง และ
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ชวยใหคนทองถิ่นไดกลับมาทํางานที่บานเกิดและรวมกันรักษาวิถีชีวิตแบบเดิมไวอยางยั่งยืน 
(หมายเหตุสังคม, 2552) 
 
ความเปนมาของตลาดเจ็ดเสมียน 

 
ใน “สมุดราชบุรี” ซึ่งจัดพิมพเมื่อ พ.ศ. 2468 ระบุไววา สมัยที่ยังมีการปกครองแบบ

มณฑลอยูนั้นมณฑลราชบุรี ซึ่งประกอบไปดวย 5 จังหวัด คือ ราชบุรี เพชรบุรี กาญจนบุรี 
ประจวบคีรีขันธ และสมุทรสงคราม มีพลเมืองทั้งสิ้นอยูราวหาแสนคน จํานวนเกือบครึง่อาศยัอยูใน
เขตจังหวัดราชบุรี สวนที่เหลือก็กระจายสวนกันไป แสดงวาการแบงเขตการปกครองสมยันัน้ราชบรีุ
เปนเมืองใหญอยูไมนอย 

สมัยกอนเจ็ดเสมียน เดิมเคยมีฐานะเปนอําเภอ จนถึง พ.ศ. 2438 จึงไดยายที่ต้ัง
อําเภอไปอยูที่โพธาราม เขตปกครองนี้จึงกลายเปนอําเภอโพธาราม (สํานักพิมพศึกษาธิการ เขต
การศึกษา 5 จังหวัดราชบุรี, 2540) 

ตําบลเจ็ดเสมียนปจจุบันนี้มี 6 หมูบาน ไดแก บานวังลึก บานเกาะสมบูรณ บานเจ็ด
เสมียน บานสนามชัย บานคลองมะขาม และบานดอนไมเรียง ซึ่งตลาดเจ็ดเสมียนตั้งอยูในพื้นที่
เขตหมู 3 บานเจ็ดเสมียน ที่มีทั้งเทศบาลตําบล สถานีรถไฟ วัดเจ็ดเสมียน และโรงพยาบาลตั้งอยู
ดวย  มีจํานวนประชากรทั้งสิ้น 5,445 คน เปนชาย 2,546 คน เปนหญิง 2,899 คน อาชีพหลักของ
ชาวบานในชุมชนสวนใหญ คือ อาชีพทําสวน  

มีอาณาเขตตําบล ดังนี้ คือ 
ทิศเหนือ ติดตอ ต.ทาชุมพล อ.โพธาราม จ.ราชบุรี 
ทิศใต ติดตอ ต.ทาราบ อ.เมือง จ.ราชบุรี 
ทิศตะวันออก ติดตอ ต.คลองขอย  บานสิงห  ดอนทราย อ.โพธาราม จ.ราชบุรี 
ทิศตะวันตก ติดตอ ต.ทาชุมพล  บางโตนด อ.โพธาราม จ.ราชบุรี   
เจ็ดเสมียนอยูหางจากตัวอําเภอโพธารามราว 10  กิโลเมตร อยูหางจากตัวจังหวัด

ราว 12  กิโลเมตร และอยูหางจากกรุงเทพฯ ราว 90 กิโลเมตร 
ตลาดนัดชุมชนหลังสถานีรถไฟ ต. เจ็ดเสมียน หรือตลาดเจ็ดเสมียน อยูในทําเลที่มี

เสนทางคมนาคมหลักสามทางโอบลอมและพาดผาน คือ มีแมน้ําแมกลองอยูทางดานตะวันตก 
สวนดานตะวันออกมีทางรถไฟและสถานีรถไฟเจ็ดเสมียน และคั่นกลางดวยถนนของชุมชน 

เดิมตัวตลาดสรางขึ้นอยางงาย ๆ เปนโรงหลังคามุงจาก คร้ังที่แมน้ํายังเปนเสนทาง
สัญจรหลัก เรือจากโพธาราม บานโปง บางนกแขวก บางคนที ดําเนินสะดวก และอัมพวา ตางนํา
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สินคาเกษตร รวมถึงโองและเกลือ มาขึ้นที่ทาตลาดเจ็ดเสมียน โดยในสมัยกอนตลาดแหงนี้เปน
ตลาดนัดเชา ทุกวันขึ้นและแรม 3 คํ่า 8 คํ่า และ 13 คํ่า ถือเปนชุมทางการคาที่คึกคักมากแหงหนึ่ง
ของยานนี้ 

เมื่อการคมนาคมทางน้ําซบเซาลง พรอม ๆ กับการเกิดขึ้นของทางรถไฟและถนน 
ตลาดจึงตองหันหนามาหาถนน ตอนรับผูคนที่มาเยือนจากทางบก อาคารรานคาที่รายรอบ
เปลี่ยนแปลงพัฒนาเปนตึกและเรือนไม 

ตอมา รานคาในตัวตลาดเงียบหงอยลง รานคาซึ่งสวนใหญเปนของคนจีน เมื่อ
คาขายร่ํารวยก็สงลูกหลานใหเรียนสูง ๆ คนรุนหลังจึงอพยพยายถิ่นไปทํากินกันในเมือง ตึกแถว
หรืออาคารไมเกาแกที่ยังคงเรียงรายอยู บางสวนเปนแคที่อาศัย ขณะที่บางแหงก็ปดตาย เหลือ 
ผูสืบทอดกิจการของบรรพบุรุษอยูเพียงไมกี่ราย 

อยางไรก็ตาม ตลาดนัดเจ็ดเสมียนก็ยังคงทําหนาที่เปนแหลงซื้อขายของชุมชนอยาง
แข็งขันจวบจนทุกวันนี้ นอกจากนัดเชาที่มีต้ังแตวันจันทรถึงวันศุกร ยังเพิ่มนัดเย็นทุกวันพุธ ศุกร 
เสาร และอาทิตยอีกดวย ซึ่งเมื่อถึงเวลานัด ลานโลงกลางตลาดก็จะเต็มไปดวยผูคนและแผง
คาขาย (เทศบาลตําบลเจ็ดเสมียน, 2551) 

สวนชื่อตลาดเจ็ดเสมียน มีเร่ืองเลากันหลายสํานวนวา เมื่อคราวรัชกาลที่ 5 เสด็จฯ 
ประทับแรมที่ริมน้ําแมกลองชานเมืองราชบุรีมีการเกณฑกําลังพลชายไทยเพื่อเปนทหาร ซึ่งมีคน
มาสมัครเปนจํานวนมาก ทําใหเสมียนที่ไปกับขบวนเสด็จฯ จดรายชื่อไมทัน จึงประกาศหาผูรู
หนังสือมาชวยเปนเสมียนทําบัญชีรายชื่อ มีชาวบานสมัครเปนเสมียนในคราวนั้นถึงเจ็ดคน งานได
เสร็จอยางรวดเร็ว จนเปนที่พอพระราชหฤทัยจึงพระราชทานชื่อตําบลแหงนี้วา “เจ็ดเสมียน” บางก็
เลาวามาจากแถวนี้มีจระเขมากถึงขนาดตองเกณฑเสมียนเจ็ดคนมานับก็ยังไมถวน แตก็มี
เหมือนกันที่เลาตางออกไปอีกวา แตเดิมมีเสมียนอยูเจ็ดคนทําหนาที่ใหบริการประชาชน เลยเรียก
กันวา “บานเสมียนเจ็ดคน” แลวตอมาก็กลายเปน “บานเจ็ดเสมียน” (เมืองโบราณ, 2552) 

บรรพบุรุษของคนเจ็ดเสมียนที่อาศัยอยูทางทิศตะวันออกของทางรถไฟมาจาก
เวียงจันทนและเมืองใกลเคียง เรียกคนกลุมนี้วา “ลาวตี้” สวนบรรพบุรุษของชาวเจ็ดเสมียนอีกกลุม
นั้นอพยพมาจากสุรินทร เปนนายกองเลี้ยงชางของพระเจาแผนดิน มาลงหลักปกฐานกันอยูที่บาน
สนามชัย บานกุมหรือบานเกาะสมบูรณ มักเรียกกันวา “คนไทยเชื้อสายเขมร” (ตลาดเจ็ดเสมียน, 
2552)  

พอคนหลายเชื้อชาติมาอยูในบริเวณใกลเคียงกันก็มีปฏิสัมพันธถายทอดวัฒนธรรม
ประเพณีสูกัน อยางประเพณีแหดอกไมไปวัดในชวงสงกรานต เพื่อกราบไหวส่ิงศักดิ์สิทธิ์และผูมี
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พระคุณในชวงปใหมที่ชาวเจ็ดเสมียนปฏิบัติกันมานานกวารอยปนั้น มีรากเหงามาจากกลุมชาว
ลาวที่สมัยกอนเก็บดอกไมคนละกําสองกําจากตามหัวบานหัวนามารวมกลุมกันตกแตงเกวียนแห
ไปวัด สวนหนึ่งแบงไวถวายพระ สักการะกองผาปา หรือปกที่กองพระทราย ชวงเทศกาลนี้ถือเปน
งานรื่นเริงและเลนสนุก ทั้งการเลนลูกชวง เลนเขาผี หรือเลนเพลงพื้นบานตาง ๆ ก็ครึกครื้น 

ประเพณีที่สืบมาถึงปจจุบันยอมมีการเปลี่ยนแปลงไปบาง จากขบวนเกวียนกลายเปน
ขบวนรถบุปผชาติตระการตา เปนงานใหญระดับจังหวัด เพิ่มการแขงขันเรือยาว ประกวด “นางงอม
หัวไชโปว” ที่จํากัดอายุไมตํ่ากวา 70 ป รวมทั้งมหรสพสมโภชตาง ๆ ไดมาประชันฝมือกัน 

ชวงหนึ่งเจ็ดเสมียนเคยมีตลาดนัดทุกหาวัน โดยนับตามขางขึ้นขางแรม สมัยตอมา
ตลาดเจ็ดเสมียนเริ่มซบเซาลงเพราะคนเริ่มไปทํางานในโรงงานอุตสาหกรรมรอบ ๆ บริเวณ เชน 
โรงงานยอมผา โรงงานสับปะรด ฯลฯ 

เจ็ดเสมียนมีคําขวัญประจําตําบลอยูวา “ถิ่นไชโปวหวาน โจษขานเคกมะพราวออน 
สุดยอดมะขามเทศมัน สีสันงานประเพณีแหดอกไม”  

ของดีของตําบลเจ็ดเสมียนนั่นก็คือ ไชโปว ซึ่งเปนผลิตภัณฑที่สรางชื่อใหแกตําบล 
เดิมไชโปวที่ทํากันจะมีแตชนิดหมักเกลือดองเค็ม สวนแบบหวานนั้นมาเริ่มทําและไดรับความนิยม
กันในภายหลัง 

ยาน ตําบลเจ็ดเสมียนเปนแหลงปลูกหัวไชเทาซึ่งเปนวัตถุดิบสําหรับทําไชโปว แรก ๆ 
คนจีนดองกินกันในครัวเรือน พอเริ่มวางตลาดแลวก็ขายดี จึงทําขายกันจนมีชื่อเสียงวาอรอย 

ปจจุบันผูประกอบการเปนทายาทซึ่งสืบทอดกิจการโรงงานไชโปวรุนที่ 3 ที่ 4 มี
ตัวเลขวาแตละป ตําบลเจ็ดเสมียนตองการหัวไชเทาเพื่อทําไชโปวไมนอยกวา 80 ลานกิโลกรัม เกิน
กวาครึ่งเปนหัวไชเทาจากแหลงอื่น เนื่องจากเฉพาะพื้นที่ใน ต. เจ็ดเสมียนนั้นปลูกไดไมเพียงพอ 

โรงงานไชโปวในเจ็ดเสมียนสวนใหญยกระดับความสะอาดและปลอดภัยตาม
มาตรฐานของ อย.บางโรงงานติดยี่หอสวยงามชัดเจนแลวสงไปวางจําหนายในหางสรรพสินคา
และรานสะดวกซื้อทั่วทุกภูมิภาค แตคนอีกไมนอยยังนิยมเดินทางไปยังตลาดเจ็ดเสมียนจําเพาะ
เพื่อไปซ้ือหาไชโปวจากผูประกอบการเจาเกาที่เปนตนตํารับ  

ทางดานการอนุรักษและสงเสริมการทองเที่ยวนั้น ตลาดเกา 119 ป บานเจ็ดเสมียน 
จังหวัดราชบุรี ไดจัดกิจกรรมขึ้น ภายใตชื่อวา “ All About Arts…” สืบสานงานศิลป ภูมิปญญาคน
ของแผนดิน ทุกวันเสาร-อาทิตยสุดทายของเดือน เวลา 16.00 น. เปนตนไป โดยมีกิจกรรมตาง ๆ 
อาทิ ชมผลงานศิลปะรวมสมัยโดยนักแสดงไทยและตางชาติ ซึ่งไดมีการจัดสรางสวนศิลปบานดิน
ข้ึน 
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เนื่องจาก มานพ มีจํารัส เจาของรางวัลศิลปาธร ซึ่งพื้นเพเปนคนที่นี่ มาเปดศูนยศิลป
ได 6-7 เดือน ไดจัดสรางสวนศิลปบานดิน ซึ่งเปนโรงละคร และสถาบันสอนศิลปศาสตร ณ บานเกิด 
ตําบลเจ็ดเสมียน จังหวัดราชบุรี โดยไดนําความรูดานศิลปะไปชวยพัฒนาชุมชนใหมีสภาพแวดลอม
ที่สวยงาม มีโรงเรียนศิลปะสําหรับเด็กและเยาวชนไดพัฒนาความสามารถ รวมทั้งมีสวนชวย
พัฒนาเศรษฐกิจของชุมชนผานการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอีกดวย กระตุนใหตําบลเจ็ดเสมียน
กลายเปนสถานที่ทองเที่ยวไมใชเพียงแคทางผาน 

สวนศิลป บานดิน เกิดจากแนวคิดของ ภัทราวดี มีชูธน ผูอํานวยการภัทราวดีเธียเตอร 
เพื่อเปนสถานที่ถายทําละครโทรทัศนเร่ือง ตม ของไทยทีวีสีชอง 3 เมื่อป พ.ศ. 2546 โดยกอสราง
เปนบานดินผสมแกลบทั้งหลัง 

ภัทราวดี มีชูธน (ครูเล็ก) กับศิษยชักชวนคนในทองที่มาชวยกันพลิกโฉมตลาดเกา
แหงนี้ใหกลายเปนพื้นที่ศิลปวัฒนธรรม ดวยเห็นวาจุดแข็งของราชบุรีอยูที่การเปนแหลงรวมผูคน
หลากหลายชาติพันธุซึ่งมีวิถีความเปนอยูและวัฒนธรรมแตกตางกันไป ประกอบกับชุมชนแหงนี้ยัง
มีลมหายใจ การรวมกันฟนฟูโดยมี “คนรวมสมัย” จากสวนศิลปฯ มาชวยออกแบบจัดวาง นาจะ
เปนความรวมมือที่ลงตัว 

ตอมาไดมีการปรับปรุงตอเติมเพิ่มเนื้อที่เปน 3 ไรใหเปนสถานที่รองรับกิจกรรมดาน
ศิลปะสําหรับศิลปน นักเรียน นักศึกษา และบุคคลทั่วไป  อาทิ เปดสอนทั้งรําไทย โขน นาฏศิลป
พื้นบาน  และนาฏศิลปตะวันตก นอกจากนี้ยังเปดใหเชาสถานที่ เพื่อทํากิจกรรม พักแรม 
ประชุมสัมมนา หรือจัดการแสดง โดยมีที่พักเปนบานดินและกระตอบติดแปลงนา รวมถึงมี
จักรยานใหผูมาพักขี่ไปเที่ยวชมตลาดเชาเจ็ดเสมียนราวตีหาถึงเจ็ดโมงเชาดวย และแนวคิดที่จะ
อนุรักษและพัฒนาพื้นที่ขางเคียงสวนศิลป อาทิ ตลาดบริเวณสถานีรถไฟเจ็ดเสมียน ริมแมน้ําแม
กลอง ซึ่งเปนบานไมเกาแก อายุกวา 100 ป ต้ังแตสมัยรัชกาลที่ 5 แตปจจุบันมีสภาพทรุดโทรม 
และขาดการเอาใจใสดูแลใหงดงาม สมกับประวัติศาสตรความเปนมา อีกทั้งพื้นที่ ดังกลาวของ
ตําบลเจ็ดเสมียนยังเคยเปนที่ต้ังถิ่นฐานของ ชุมชนชาวลาว เขมร และชาวเขาเผาตาง ๆ ทําใหเกิด
ความหลากหลายดานศิลปวัฒนธรรม สงผลใหเมืองราชบุรีเปนเมืองที่มีชื่อเสียงดานศิลปะทองถิ่น
มายาวนาน  

ในพื้นที่บริเวณตําบลนี้ มีครอบครัวของ พอเพลง แมเพลง และครูเพลง ที่สืบทอด
ศิลปะกันจากรุนสูรุน แตเนื่องจากความชราทําใหไมอาจสรางผลงานไดเต็มที่ และขาดผูที่จะสืบ
ทอด จึงทําใหเกิดการขาดชวงในการสืบสานและพัฒนา งานศิลปวัฒนธรรมของทองถิ่น และของ
ชาติ  อีกทั้งไดมีการคนควาและรวบรวมผูอาวุโส ครูเพลงในพื้นที่บานเกิด และผลงานการแสดง
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เกาแกตาง ๆ อาทิ การเซนผี ตลอดจนศิลปนรวมสมัยในพื้นที่ และนอกพื้นที่ รวมกันสรางผลงาน 
ในกิจกรรม “สืบสานงานศิลป ภูมิปญญาคนของแผนดิน All About Arts…” บนพื้นที่ชุมชน เพื่อ
ชวยใหศิลปนทั้งเกา และใหมไดมีเวทีแสดง เพิ่มพื้นที่ทางศิลปะ ตลอดจนเปนการรักษาเอกลักษณ
ของชุมชน สืบทอดภูมิปญญาบรรพบุรุษ อนุรักษอาคารเกาที่เปนสวนหนึ่งของประวัติศาสตรชุมชน 
รวมทั้งชวยกระตุน เศรษฐกิจ ของชุมชนใหคึกคัก ดําเนินงานโดย สวนศิลป บานดิน (เจ็ดเสมียน 
ราชบุรี) รวมกับเทศบาล ตําบลเจ็ดเสมียน และ ภัทราวดีเธียเตอร กรุงเทพ นอกจากนี้ยังสามารถที่
จะเลือกซื้อ เลือกกิน แบบติดดิน ในตลาดนัดหลังสถานีรถไฟอายุกวา 100 ปทุกวันพุธ เสาร และ
อาทิตย (เทศบาลตําบลเจ็ดเสมียน, 2551) 

ตลาดเจ็ดเสมียนในวันนี้จึงมิใชเพียงแหลงคาขายของคนในชุมชนอยางที่เคยเปนมา 
แตยังเปนจุดที่คนตางถิ่นผูมาเยือนจะไดอ่ิมเอมกับวัฒนธรรมพื้นถิ่น ทั้งไดยลโฉมอาคารไมเกาและ
พื้นที่โดยรอบที่ไดรับการจัดระเบียบแลดูสะอาดตา รานทองเกาที่ปดตายมาเปนสิบป วันนี้เปดให
นักทองเที่ยวไดเยี่ยมชม คุณคาแหงอดีตและภูมิรูทองถิ่นถูกนําเสนออยางแยบยล ผานการจัด
แสดงรูปภาพเกา การสาธิตการสาวไหมและทอผาโดยกลุมแมบาน รวมถึงการแสดงศิลปะพื้นบาน
ของคนในชุมชน ผสานกับศิลปะรวมสมัย การซึมซาบกับบรรยากาศแหงอดีตพรอมเพลิดเพลินกับ
การชิมของกินของอรอยในราคาชาวบาน ในอีกมุมหนึ่งเปนการสรางรายไดแกคนทองถิ่น นี่จะเปน
ส่ิงพิสูจนวา ศิลปนก็สรางประโยชนทางเศรษฐกิจไดดวย 

การอนุรักษเปนหนทางหนึ่งที่ยั่งยืน ในการรักษาผลงานดานสถาปตยกรรมของชมุชน
ใหดํารงอยูในทองถิ่นที่ตองการความเจริญมั่นคงถาวรของเทคโนโลยีในการกอสรางสมัยใหม การ
ดํารงไวซึ่งวิถีชีวิตเดิมขนบธรรมเนียมประเพณีเกา ๆ  เพื่อเปนการศึกษาและเปนแหลงทองเที่ยวใน
เชิงอนุรักษศิลปวัฒนธรรม อีกทั้งยังเปนแหลงรวมของชุมชน ทุก ๆ ส่ิง ทุก ๆ อยาง เปนหนาตางใน
การแสดงออกใหชุมชน สังคมอื่นใหเห็นถึงการอนุรักษ การพัฒนาบํารุงรักษามรดกที่ลํ้าคาแหงนี้ไว  

ดวยเหตุนี้ ผูวิจัยจึงสนใจที่จะศึกษาตลาดเกา119 ป เจ็ดเสมียน จังหวัดราชบุรี ซึ่ง
เปนตลาดเกาแก ที่มีเอกลักษณโดดเดนและแตกตางจากตลาดเกาที่อ่ืน คือ เปนตลาดเกาที่เนน
ทางดานศิลปวัฒนธรรมเปนสําคัญ  อันประกอบไปดวยศิลปวัฒนธรรมทองถิ่นและเพิ่มพื้นที่ทาง
ศิลปวัฒนธรรมรวมสมัยในชุมชน ตลอดจนเปนการรักษาเอกลักษณของชุมชน สืบทอดภูมิปญญา
บรรพบุรุษ อนุรักษอาคารเกา ที่เปนสวนหนึ่งของประวัติศาสตรชุมชน สัมผัสกับวิถีชีวิตของตลาด
เกาแกรวมทั้งชวยกระตุนเศรษฐกิจของชุมชนใหคึกคัก ทําใหบุคคลภายนอกชุมชนไดเขาใจและ
รับรูถึงคุณคาของตลาดเกา ซึ่งยังไมเปนที่รูจักเทาที่ควร เพื่อเปนการชวยสนับสนุนการอนุรักษงาน
ดานสถาปตยกรรมพื้นถิ่นที่เกาแกเกิน 100 ป ใหดํารงอยู  รักษาศิลปวัฒนธรรมภูมิปญญา อันเปน
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เอกลักษณเฉพาะตัว เพื่อใหชุมชนแข็งแกรงมีรากแกวไมถูกดูดกลืนไปกับกระแสโลกาภิวัตนโดย
ปราศจากดุลยภาพทางปญญาและความรูที่จะอนุรักษส่ิงที่บรรพบุรุษไดสรางไว และยังเปนการที่
จะสงเสริมขยายตลาดอุตสาหกรรมการทองเที่ยวไปสูชุมชนชนบท โดยจะศึกษาในเรื่องของการ
ส่ือสารการตลาดการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม สําหรับการสื่อสารการตลาดการทองเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมของชุมชนตลาดเกา 119 ปเจ็ดเสมียนนั้น ไดมีการพัฒนาแนวทางสังคมและวัฒนธรรม
ควบคูไปกับกลไกทางการตลาด คือ การนําเอาทุนทางวัฒนธรรมมาแปรรูปใหเกิดเปนสินคา เชน มี
การพัฒนาสรางสรรคงานหัตถกรรม หัตถศิลปและศิลปะแขนงตาง ๆ เปนตน นํามาซ่ึงความอยูดี
กินดีของคนในชุมชน เพราะเปนทุนที่มาจากภูมิปญญาทองถิ่น ผสานทรัพยากรที่มีอยูนั้นมา
สรางสรรคใหเกิดมูลคาทางดานจิตใจตอผูบริโภค เปนการเพิ่มมูลคาทรัพยากรในทองถิ่น และมี
การเผยแพรสินคาวัฒนธรรมเหลานี้ใหเปนที่รูจักโดยทั่วไป ดวยการใชส่ือประเภทตาง ๆ 

ทั้งนี้ จะตองอาศัยความรู และกระบวนการการสื่อสารการตลาด เปนสิ่งสําคัญอันดับ
ตนของธุรกิจไมวาจะเปนธุรกิจขนาดเล็กหรือขนาดใหญก็ตาม 

ในสวนการพัฒนาแนวทางสังคมและวัฒนธรรมควบคูไปกับกลไกทางการตลาดนั้น 
คือ การพัฒนาสินทรัพยทางสังคมใหมีบทบาทและความสําคัญในการพัฒนาประเทศ วิธีนี้จะทํา
ใหใชเงินนอยลง ลดการพึ่งพาเงินตราตางประเทศ ในขณะที่ประเทศไทยมีจุดออนในเรื่องทุน คือ มี
ทุนนอยกําลังการผลิตนอย แตจุดแข็งก็คือ การมีสินทรัพยทางสังคม หรือบางคนเรียกวา ทุน
วัฒนธรรมมาก การพัฒนาประเทศโดยเนนจุดแข็งของเราสามารถทําใหเรายืนหยัดอยางมั่นคงใน
ยุคโลกาภิวัตนได 

แนวโนมการสื่อสารทางการตลาด ในดานการตลาดกับวัฒนธรรมนั้น วัฒนธรรมเปน
ส่ือที่สําคัญในการสื่อสารการตลาดเพราะวัฒนธรรมมีอิทธิพลตอพฤติกรรมของผูบริโภค การ
ส่ือสารการตลาดจึงจําเปนตองคํานึงถึงวัฒนธรรมในสังคม และนําเอาเรื่องวัฒนธรรมมาใชในการ
กําหนดกลยุทธการสงเสริมการตลาด โดยมีหลักการที่สําคัญ คือ การอนุรักษและสงเสริม
วัฒนธรรมอันดีงามผสมผสานกับวัฒนธรรมเดิม 

ผูวิจัยจึงเห็นวาการสื่อสารการตลาดการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมนั้นมีกระบวนการที่
นาสนใจ และมีหลายฝายที่มีสวนสําคัญในการสนับสนุนสงเสริม ในฐานะของการพัฒนาเศรษฐกิจ
ระดับลาง ที่นอกจากจะกระตุนในเรื่องเศรษฐกิจแลวยังเปนการเผยแพร และธํารงรักษาวัฒนธรรม 
ซึ่งการที่จะบรรลุเปาหมายไดนั้น จําเปนตองมีการศึกษาเกี่ยวกับรูปแบบ และกลยุทธในเชิงการ
ส่ือสารการตลาด ซึ่งมีบทบาทสําคัญในการผลักดันสินคาดานวัฒนธรรม อันจะทําใหเปนที่ยอมรับ
ในทุกระดับของสังคม โดยการสื่อสารการตลาดจะเปนเครื่องมือสําคัญใหเกิดการเรียนรูดาน
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วัฒนธรรมซึ่งกันและกันอยางเหมาะสม อันจะเปนพื้นฐานของการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ
อยางยั่งยืนตอไปในอนาคต 

จากความสําคัญดังกลาว จึงเปนที่มาของการวิจัย การสื่อสารการตลาดการ
ทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม: ศึกษาเฉพาะกรณี ตลาดเกา 119 ป เจ็ดเสมียน จังหวัดราชบุรี เพื่อสราง
องคความรูจากกรณีศึกษาอันจะสามารถทําใหเกิดความเขาใจและเปนแบบอยางในการ
ประยุกตใชตอไป 

 
ปญหานําวิจยั 

 
1. องคประกอบทางการตลาดของตลาดเกา119 ป เจ็ดเสมียน ไดแก อะไรบาง 
2. ชุมชนเจ็ดเสมียนมีวิธีการสื่อสารการตลาดอยางไรบาง 
3. ปจจัยที่มีผลตอการสื่อสารการตลาดของชุมชนเจ็ดเสมียน ไดแก ปจจัยใดบาง 

 
วัตถุประสงคของการวิจยั 

 
1. เพื่อทราบถึงองคประกอบทางการตลาดของตลาดเกา 119 ป เจ็ดเสมียน  
2. เพื่อทราบถึงวิธีการสื่อสารการตลาดของชุมชนเจ็ดเสมียน 
3. เพื่อทราบถึงปจจัยที่มีผลตอการสื่อสารการตลาดของชุมชนเจ็ดเสมียน 

 
ขอบเขตของการวิจัย 

 
1. ขอบเขตพื้นที่ ขอบเขตพื้นที่ศึกษาใชพื้นที่ตําบลเจ็ดเสมียน เขตพื้นที่หมู 3 บาน

เจ็ดเสมียน  
2. ขอบเขตเนื้อหา ศึกษาองคประกอบทางการตลาดของตลาดเกา 119 ป เจ็ดเสมียน 

และวิธีการสื่อสารการตลาด อันไดแก สวนประสมทางการตลาด และวิธีการสื่อสารการตลาด 
 3. ขอบเขตเวลา ศึกษาโดยทําการเก็บขอมูลต้ังแตเดือนมกราคม 2552 - เมษายน 2552 
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นิยามศัพทในการวิจัย 
 
การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม หมายถึง การทองเที่ยวรูปแบบหนึ่งที่มุงเรียนรูจาก

วัฒนธรรมอื่น ๆ เพื่อใหเกิดโลกทัศนใหม ๆ ที่กวางไกล จากการมีประสบการณในแหลงวัฒนธรรม
ที่คงเอกลักษณเฉพาะถิ่นรวมถึงการใชเวลาในการทองเที่ยวแสวงหาความรูดานวิทยาการเกี่ยวกับ
วัฒนธรรมของชาติตาง ๆ หรือเพื่อศึกษาชีวิตความเปนอยูในแงมานุษวิทยาและสังคมวิทยาหรือ
เพื่อชมโบราณสถานที่เกี่ยวโยงกับขอเท็จจริงทางประวัติศาสตร 

ชุมชนบานเจ็ดเสมียน หมายถึง กลุมบุคคลที่เปนผูนําในชุมชนและกลุมบุคคลที่
ประกอบอาชีพคาขายและอาศัยอยูในพื้นที่ชุมชนตลาดโบราณ ซึ่งมีสวนในการบริหารจัดการการ
ทองเที่ยวเขตพื้นที่หมู 3 บานเจ็ดเสมียน  

องคประกอบทางการตลาด หมายถึง สวนประสมทางการตลาดของตลาดเกา 119 ป 
เจ็ดเสมียน จังหวัดราชบุรี ประกอบไปดวย 4 ดาน คือ สินคาและบริการ ราคา ชองทางจําหนาย 
และการสงเสริมการตลาด 

การสื่อสารการตลาด หมายถึง กระบวนการสงผานขอมูลขาวสารทางการตลาด
จากผูสงสารในที่นี้หมายรวมถึงผูประกอบการและตัวแทนทุกฝาย ไปยังผูบริโภคเปาหมาย โดยมี
จุดมุงหมายสําคัญในอันที่จะใหผูบริโภครับรู มีทัศนคติ และพฤติกรรมที่มีตอสินคาไปตาม
วัตถุประสงคและทิศทางที่ไดวางไวนั่นเอง      

ปจจัยที่มีผลตอการสื่อสารการตลาด หมายถึง ปจจัยที่มีผลตอการสื่อสาร
การตลาดเพื่อสงเสริมธุรกิจชุมชน แบงออกเปน 2 สวน คือ 1. ปจจัยภายใน คือ การบริหารจัดการ
และสังคมวัฒนธรรม  2. ปจจัยภายนอก คือ นักทองเที่ยวและเศรษฐกิจ 

วัฒนธรรม หมายถึง แบบอยางหรือส่ิงที่แสดงออกของวิถีชีวิตมนุษยในชุมชน
ทองถิ่นแตละกลุม เพื่อเปนตัวกําหนดพฤติกรรมการอยูรวมกันในสังคมนั้นอยางปกติสุข แบง
ออกเปน 2 แบบ ดังนี้ วัฒนธรรมทางวัตถุ หมายถึง ส่ิงของหรือวัตถุอันเกิดจากความคิด และการ
ประดิษฐคิดคนขึ้นของมนุษย วัฒนธรรมที่ไมใชวัตถุ หมายถึง ส่ิงที่แสดงออกทางความคิด 
ประเพณี ขนบธรรมเนียม แบบแผนของพฤติกรรมตาง ๆ ที่ประพฤติสืบตอกันมาจนเปนที่ยอมรับ
ในกลุมชนนั้นวาเปนสิ่งดีงามเหมาะสม   

สินคาดานวัฒนธรรม หมายถึง สินคาที่มีกระบวนการผลิตโดยวิธีการถายทอดภูมิ
ปญญาทองถิ่นจากคนรุนหนึ่งมาสูอีกรุนหนึ่ง โดยที่อาศัยทรัพยากรในทองถิ่นเปนวัตถุดิบในการ
ผลิต รวมถึงแสดงออกถึงเอกลักษณ วิถีชีวิตของคนในชุมชนผานสินคาวัฒนธรรม อาทิ งาน
หัตถกรรม อาหารของทองถิ่น และศิลปะแขนงตาง ๆ เปนตน 
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ประโยชนที่คาดวาจะไดรบั 
 
1. ทราบถึงองคประกอบทางการตลาดของตลาดเกา 119 ป เจ็ดเสมียน และวิธีการ

ส่ือสารการตลาดการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
2. ผลจากการวิจัยจะทําใหเกิดประโยชนตออุตสาหกรรมการทองเที่ยวโดยตรง และ

เปนแนวทางในการนําไปประยุกตใชในการสงเสริม สรางความรูความเขาใจในการจัดตั้งและ
พัฒนาความเขมแข็งของชุมชน เพื่อพัฒนาการทองเที่ยวชุมชนไดอยางมีประสิทธิภาพ โดยเฉพาะ
ในกลุมชุมชนที่ทําการจัดการการทองเที่ยว 

3. หนวยงานที่เกี่ยวของสามารถนําไปใชเปนขอมูลพื้นฐานประกอบการจัดการดาน
การทองเที่ยวไดตอไป  

4. ประโยชนในเชิงวิชาการและใหเปนความรูเพื่อตอยอดองคความรูตอไป 


