
หัวขอวิทยานิพนธ ความคิดเห็นของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่มีตอ 

  พระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 

  (Opinion of  People in Bangkok on the Alcoholic  

  Beverage Control Act. 2551) 

ชื่อผูเขียน  นางสาวพาสินี   ยิ้มแยม 

  (Miss  Pasinee  Yimyam) 

แผนกวิชา/คณะ คณะวารสารศาสตรและส่ือสารมวลชน  มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 

อาจารยที่ปรึกษาวิทยานิพนธ รองศาสตราจารย กิติมา สุรสนธิ  

ปการศึกษา  2550 

 
บทคัดยอ 

 

 การวิจัยเร่ือง “ความคิดเห็นของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่มีตอพระราชบัญญัติ

ควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล พ.ศ. 2551”  เปนการวิจัยเชิงสํารวจโดยทําการเก็บรวบรวมขอมูล

จากกลุมตัวอยางที่อาศัยอยูในเขตกรุงเทพมหานคร  จํานวน 400 คน  ซึ่งมีวัตถุประสงคในการวจิยั 

ดังนี้  

 1. เพื่อศึกษาการเปดรับส่ือโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานคร 

 2. เพื่อศึกษาความคิดเห็นของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่มีตอการด่ืม

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 

 3. เพื่อศึกษาความคิดเห็นของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่มีตอพระราชบัญญัติ

ควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล พ.ศ.2551 

 4. เพื่อศึกษาถึงพฤติกรรมการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานคร 

 5. เพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางความคิดเห็นที่มีตอการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 

กับความคิดเห็นที่มีตอพระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล พ.ศ.2551  

 6. เพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางความคิดเห็นตอพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องด่ืม

แอลกอฮอล  พ .ศ .2551 กับพฤติกรรมการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานคร 



 7. เพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการเปดรับส่ือโฆษณาเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอลกับพฤติกรรมการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

 ซึ่งผลการวิจัยพบวา กลุมตัวอยางที่ศึกษาเปนเพศหญิง 250 คน เพศชาย 150 คน 

สวนใหญมีอายุระหวาง 26-35 ป มีการศึกษาระดับปริญญาตรีหรือเทียบเทา โดยสวนใหญมี 

อาชีพพนักงานบริษัท/หางรานเอกชน และมีรายไดเฉล่ียตอเดือนที่ 10,001-20,000 บาท 

 ในสวนของพฤติกรรมการด่ืม พบวา กลุมตัวอยางมีพฤติกรรมด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 

จํานวน 207 คน และไมด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล จํานวน 193 คน โดยกลุมตัวอยางที่มีพฤติกรรม

การดื่ม สวนใหญมีความถี่การดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลอยูที ่ 1-5 ครั้งตอเดือน รวมทั้งพบวา     

เพศชายมีอัตราการด่ืมมากกวาเพศหญิง และชวงอายุที่ด่ืมมากที่สุดอยูที่ 26-35 ป 

 จากการศึกษาการเปดรับส่ือโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล พบวา กลุมตัวอยางสวน

ใหญไดรับชมโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลจากส่ือโทรทัศนมากที่สุด รองลงมา คือ จากส่ือปาย

โฆษณา อีกทั้งกลุมตัวอยางสวนใหญยังรับชมสื่อโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลบอยที่สุดจากส่ือ

โทรทัศน  และรองลงมา คือ จากส่ือปายโฆษณาเชนเดียวกัน สวนการศึกษาองคประกอบของ

โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลที่ทําใหกลุมตัวอยางรับรูและจดจําโฆษณาไดมากที่สุด พบวา      

กลุมตัวอยางสวนใหญมีการรับรูและจดจําโฆษณาจากช่ือยี่หอสินคามากที่สุด สวนการสํารวจกลุม

ตัวอยางที่มีพฤติกรรมการด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล  จํานวน 207 คน ก็พบวาสวนใหญมีความ

คิดเห็นวาช่ือยี่หอสินคาของโฆษณาจูงใจใหซื้อสินคามากที่สุดเชนกัน สวนในเร่ืองการรับส่ือ

โฆษณาที่จําแนกตามประเภทเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลที่กลุมตัวอยางรับชมบอยที่สุด พบวา กลุม

ตัวอยางรับชมสื่อโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลประเภทเบียร เหลา/วิสกี้ และบร่ันดี จากส่ือ

โทรทัศนมากที่สุด สวนส่ือโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลประเภทไวน  วอดกา และเหลารัม กลุม

ตัวอยางไดรับชมจากสื่อนิตยสารมากที่สุด  

 ในการศึกษาเรื่องความคิดเห็นของกลุมตัวอยาง ที่มีตอการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีความคิดเห็นตอการดื่มเครื่องดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลในเชิงลบ

ในระดับมาก คือ เล็งเห็นถึงขอเสียที่เกิดจากการดื่มแอลกอฮอลมากกวาขอดี รวมทั้งพบวา 

กลุมตัวอยางสวนใหญ มีความคิดเห็นในระดับปานกลางกับมาตรการหามโฆษณาเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล ตลอด 24 ชั่วโมง และตอพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล พ.ศ.2551 

 



 จากการทดสอบสมมติฐาน พบวา กลุมตัวอยางที่มี เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ 

และรายไดที่แตกตางกัน จะมีพฤติกรรมการเปดรับส่ือโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล, ความคิดเห็น

ตอการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล และความคิดเห็นตอพระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 

พ.ศ.2551 ไมแตกตางกัน สวนกลุมตัวอยางที่มีเพศแตกตางกันนั้นพบวาจะมีพฤติกรรมในการดืม่ที่

แตกตางกัน โดยพบวาเพศชายจะมีพฤติกรรมการด่ืมมากกวาเพศหญิง  

 สวนในเร่ืองความคิดเห็นของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่มีตอการด่ืมเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอลนั้น พบวา มีความสัมพันธกับความคิดเห็นตอพระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอล พ.ศ.2551 นั่นคือ กลุมตัวอยางที่มีความคิดเห็นในทางลบตอการด่ืมเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอล มีแนวโนมที่จะมีความคิดเห็นที่ดีตอพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล 

พ .ศ .  2551 สวนผลสํารวจความคิดเห็นของประชาชนในเขตกรุง เทพมหานครที่มีตอ

พระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 พบวา ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรม

การด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล  นั่นคือ ถึงแมกลุมตัวอยางจะมีพฤติกรรมในการด่ืมที่แตกตางกัน แต

กลับไมมีผลตอระดับความคิดเห็นที่มีตอพระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 

ของกลุมตัวอยาง หรือไมมีความสัมพันธกันนั่นเอง  และพบวาพฤติกรรมการเปดรับส่ือโฆษณา

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลนั้น ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการดื่มเครื่องด่ืมแอลกอฮอลของ

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร นั่นคือไมวากลุมตัวอยางจะเลือกเปดรับส่ือโฆษณาชนิดใด

มากกวากัน แตก็ไมมีผลตอพฤติกรรมการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลของพวกเขาเลย 


