
ผนวก  ก 
 

แบบสอบถาม 
 

ความคิดเห็นของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่มีตอพระราชบัญญัติควบคุม
เครื่องด่ืมแอลกอฮอล พ.ศ.2551  

 
คําชี้แจง :  แบบสอบถามนี้เปนสวนหนึ่งของการศึกษาระดับปริญญาโท คณะวารสารศาสตรและ

ส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ผูวิจัยตองการทราบขอมูลเพื่อประโยชนในการศึกษา

เทานั้น จึงขอความกรุณาตอบแบบสอบถามตามความเปนจริงมากที่สุด เพื่อจะไดนําผลการศึกษา

ไปใชประโยชนตอไป  
 
 
คําแนะนํา :  โปรดทําเคร่ืองหมาย    ลงในชองที่ตรงกับทานมากที่สุด 
 
สวนที่ 1 ขอมูลลกัษณะทางประชากรศาสตร 
 
1. เพศ (     )  ชาย (     )   หญิง 
 
2. อาย ุ (     ) 18-25 ป (     ) 26-35 ป 

  (     )  36-45 ป  (     )  46-55 ป 
 
3. ระดับการศึกษา   (     )  มัธยมศึกษาตอนตน (     ) มัธยมศึกษาตอนปลาย/เทียบเทา 

  (     ) ปริญญาตรี/ เทียบเทา  (     ) สูงกวาปริญญาตรี   

  (     ) อ่ืนๆ โปรดระบุ.................................................... 
 
4. อาชีพ                  (     ) นักเรียน/นักศึกษา (     ) พนักงานบริษัท/ หางรานเอกชน 

  (     )  คาขาย/ ธุรกิจสวนตัว (     ) ขาราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ 

  (     )  แมบาน (     ) อ่ืนๆ โปรดระบุ........................... 
 
5. รายไดตอเดือน    (     ) 10,000 บาทหรือตํ่ากวา (     ) 10,001-20,000 บาท 

  (     ) 20,001-30,000 บาท (     )  30,001-40,000 บาท 

  (     ) 40,001 บาทข้ึนไป 
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สวนที่ 2  พฤติกรรมการด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล 
 

6. ปจจุบันทานด่ืมแอลกอฮอลหรือไม 
(    ) ด่ืม   (    ) ไมด่ืม  

 

7. ทานด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเฉลี่ยเดือนละกี่คร้ัง  
      ______  คร้ังตอเดือน 

 
สวนที่ 3  พฤติกรรมการรับสื่อโฆษณาเครื่องด่ืมแอลกอฮอล 

 
8. ทานเคยรับชมโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลจากสื่อใดบาง (ตอบไดมากกวา 1 ขอ)  

(    ) หนงัสือพมิพ   (    ) นิตยสาร    (    ) แผนพับ ฯลฯ  

(    ) โทรทัศน   (    ) วทิย ุ   (    ) Internet, sms   

(    ) ปายโฆษณา  (    ) อ่ืนๆ ระบุ................................... 

 

9. จากส่ือโฆษณาดังตอไปนี ้ทานไดรับชมโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลจากส่ือใดบอยที่สุด 

(    ) หนงัสือพมิพ   (    ) นิตยสาร    (    ) แผนพับ ฯลฯ  

(    ) โทรทัศน   (    ) วทิย ุ   (    ) Internet, sms   

(    ) ปายโฆษณา  (    ) อ่ืนๆ ระบุ...................................  

  

10. จากองคประกอบของโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลดังตอไปนี้ สวนใดของโฆษณาที่ทาํใหทาน
รับรูและจดจําโฆษณาดังกลาวไดมากที่สุด  

(    ) ผูแสดง   (    ) คําพูด    

(    ) ชื่อยีห่อสินคา  (    ) เร่ืองราวในการนําเสนอ  

(    ) เพลง   (    ) บริษัทผูผลิต   

      (    ) ภาพประกอบ  (    )  อ่ืนๆ ระบุ ................................... 
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11. จากองคประกอบของโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลดังตอไปนี้ สวนใดของโฆษณาที่มีสวนจูง

ใจใหซื้อสินคามากที่สุด  

(    ) ผูแสดง   (    ) คําพูด    

(    ) ชื่อยีห่อสินคา  (    ) เร่ืองราวในการนําเสนอ  

(    ) เพลง   (    ) บริษัทผูผลิต   

      (    ) ภาพประกอบ  (    )  อ่ืนๆ ระบุ................................... 

 

12. จากตารางดังตอไปนี้ใหทาํเคร่ืองหมาย หนาส่ือโฆษณาทีท่านรับชมโฆษณาเคร่ืองด่ืม 

แอลกอฮอลประเภทนัน้ๆ บอยที่สุด  

  
ประเภทเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอล 

น.ส.พ. นิตยสาร แผนพับ วิทยุ โทรทัศน Internet 

/sms 

ปาย 

โฆษณา 

1.เบียร        

2.เหลา/ วิสก้ี        

3.ไวน        

4.บร่ันดี        

5.วอดกา        

6.เหลารัม (เหลากล่ันผสม

ผิวสม ผลไมหรืออื่นๆ) 

       

7.อื่นๆ ระบุ......................        

 
สวนที่ 4  แบบสํารวจความคิดเห็นตอการด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล 
กรุณาทาํเคร่ืองหมาย ในชองที่ตรงกับความคิดเห็นของทานมากที่สุด  

 

ขอความ 
เห็นดวย 

อยางย่ิง 

เห็น 

ดวย 
เฉยๆ 

ไม 

เห็นดวย 

 

ไม 

เห็นดวย 

อยางย่ิง 

1. ความสัมพนัธฉันเพื่อนจะเกิดข้ึนในวงเหลา      

2. เหลาเปนเคร่ืองด่ืมของชายชาตรี      

3. การด่ืมเหลาทาํใหเสียสุขภาพ      
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ขอความ 
เห็นดวย 

อยางย่ิง 

เห็น 

ดวย 
เฉยๆ 

ไม 

เห็นดวย 

 

ไม 

เห็นดวย 

อยางย่ิง 

4. เหลาเปนสาเหตุของการขาดสติและกอใหเกิดการ

ทะเลาะววิาท 

     

5. เหลาไมสามารถชวยแกปญหาชีวิตและคลายความ

กลุมได 

     

6. เหลาเปนส่ิงสําคัญที่สุดสําหรับงานเล้ียง      

7. เหลาเปนสาเหตุสําคัญในการเกิดอุบัติเหตุทาง

จราจร 

     

8. เหลาเปนส่ิงสําคัญในการเขาสังคม      

9. การด่ืมเหลาเปนเคร่ืองที่แสดงถึงความเปนผูใหญ      

10.  ปจจุบันเยาวชนไทยท่ีเร่ิมด่ืมเหลามีแนวโนมอายุ 

       เฉล่ียตํ่าลง  

     

 
สวนที่ 5 แบบสํารวจความคิดเห็นตอการโฆษณาเครื่องด่ืมแอลกอฮอลตามพระราช -
บัญญัติควบคุมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล พ.ศ.2551  
 
5.1  แบบสํารวจความคิดเห็นตอการโฆษณาเครื่องด่ืมแอลกอฮอล 
กรุณาทาํเคร่ืองหมาย  ในชองที่ตรงกับความคิดเห็นของทานมากที่สุด 

 

ขอความ 
เห็นดวย 

อยางย่ิง 

เห็น 

ดวย 
เฉยๆ 

ไม 

เห็นดวย 

 

ไม 

เห็นดวย 

อยางย่ิง 

1. การโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลทําใหคานิยมเร่ือง

การด่ืมแอลกอฮอลเปนเร่ืองถูกตองในสังคม 

     

2. การชมโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลบอยๆ สงผล

ใหมีความอยากบริโภคแอลกอฮอลเพิ่มข้ึน 

     

3. การโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลในปจจุบันมีผล

ตอกลุมเปาหมายบางกลุมเทานั้น 
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ขอความ 
เห็นดวย 

อยางย่ิง 

เห็น 

ดวย 
เฉยๆ 

ไม 

เห็นดวย 

 

ไม 

เห็นดวย 

อยางย่ิง 

4. การหามโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลตามสื่อตางๆ 

ตลอด 24 ชม. จะชวยลดปญหาที่เกิดจากการด่ืม

แอลกอฮอล เชน อุบัติเหตุและอาชญากรรม ได 

     

5. การหามโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลตามสื่อตางๆ 

ตลอด 24 ชม. นัน้ทาํไดยาก เพราะไมสามารถ

ควบคุมส่ือใหมๆ ได เชน การโฆษณาจากโทรทัศน

ดาวเทียม หรือ internet 

     

6. รัฐฯ ควรนํางบประมาณไปรณรงคปญหาเร่ืองการ

ด่ืมแอลกอฮอลทางดานอ่ืนมากกวานาํมาใชในการ

ออกกฎหมายหามโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล

ตามส่ือตางๆ ตลอด 24 ชม. 

     

7. การหามโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลตามสื่อตางๆ 

ตลอด 24 ชม. สามารถชวยควบคุมจํานวนนกัด่ืม

หนาใหมได 

     

 
5.2  แบบสํารวจความคิดเห็นตอเนื้อหาในพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล  
   พ.ศ. 2551  
       กรุณาทาํเคร่ืองหมาย  ในชองที่ตรงกับความคิดเห็นของทานมากที่สุด 

 

ขอความ 
เห็นดวย 

อยางย่ิง 

เห็น 

ดวย 
เฉยๆ 

ไม 

เห็นดวย 

 

ไม 

เห็นดวย 

อยางย่ิง 

1. การหามจําหนายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลแกบุคคล

อายุตํ่ากวา 20 ปตามพระราชบัญญัติควบคุม

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล พ.ศ.2551 เปนการชวย

แกปญหาดานเยาวชนกับการด่ืมเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอล 
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ขอความ 
เห็นดวย 

อยางย่ิง 

เห็น 

ดวย 
เฉยๆ 

ไม 

เห็นดวย 

 

ไม 

เห็นดวย 

อยางย่ิง 

2. มาตรการควบคุมการโฆษณาเครื่องด่ืมแอลกอฮอล

ในระยะ 500 เมตร รอบสถานศึกษาไมไดชวยลด

การด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลของเยาวชนใน

สถานศึกษาได 

3. การโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลในเชงิสงเสริม

คุณธรรมและวัฒนธรรมชวยทําใหภาพลักษณ

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลดีข้ึน 

     

4. การหามขายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลตามสถานที่

ราชการ,วัด หรือที่ปฏิบัติพิธกีรรมทางศาสนา ไมได

ชวยลดปญหาการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใน

สถานทีน่ั้นๆ 

     

5. การหามกิจกรรมสงเสริมการขายของเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอล เชน การจัดลานเบียร ลด แลก แจก 

แถม จะชวยลดการซื้อเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลของ

ผูบริโภคได 

     

6. มาตรการข้ึนภาษีเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลจะชวยลด

การซื้อเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลของผูบริโภคได 

     

 

 

 

จบแบบสอบถาม 

ขอบพระคุณทกุทานที่สละเวลาในการตอบแบบสอบถามนี ้
 


