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บทที่ 3 
 

ระเบียบวธิวีจิัย 
 

 ในการศึกษาวิจัยเร่ือง “ความคิดเห็นของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่มีตอ

พระราชบัญญัติควบคุมเค ร่ือง ด่ืมแอลกอฮอล  พ .ศ .  2551” นี้   ใชการวิจัยเชิงปริมาณ 

(Quantitative Method) โดยการใชแบบสอบถาม (Questionnaire) เปนเคร่ืองมือในการเก็บ

รวบรวมขอมูลเพื่อตอบปญหานําวิจัยในสวนที่เกี่ยวของกบัปริมาณความคิดเห็นและพฤติกรรมของ

กลุมประชากร  โดยใหผูตอบเปนผูกรอกแบบสอบถามดวยตนเอง (Self-administered) โดยได

แบงการศึกษาวิจัยดังรายละเอียดตอไปนี้ คือ 

 
วิธีการวิจัย 

 
 การวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Method) รูปแบบวิธีในการวิจัย คือ การใช

แบบสอบถามแบบปลายปด เปนเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอมูลในการวิจัย 

 
ประชากรและกลุมตัวอยาง 

 
ประชากร 
 

 ประชากรที่ใชในการศึกษาวิจัยคร้ังนี้  ไดแก ประชาชนในกรุงเทพมหานคร ที่อาศัยอยู

ในพื้นที่เขตการปกครอง 50 เขต  ของกรุงเทพมหานคร ที่มีอายุ 18-55 ป ซึ่งมีจํานวน 3,389,373 

คน 0

1  ซึ่งเปนทั้งผูที่มีพฤติกรรมด่ืมและไมด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล เนื่องจากเปนกลุมประชากรที่

สามารถหาซ้ือเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลไดเอง ประชากรวัยทํางาน และบรรลุนิติภาวะแลว อีกทั้ง

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร ยังเปนประชาชนที่สามารถเขาถึงส่ือไดหลากหลายกวาในเขต

จังหวัดอ่ืน ๆ  

 

 
                                                 
 

1
 ศูนยขอมูลกรุงเทพมหานคร, “จํานวนประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร พ.ศ. 2549 

จําแนกตามอายุและเขต” <http://203.155.220.230/default.asp>,  2 กุมภาพนัธ 2551. 
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กลุมตัวอยาง 
 

 การกําหนดจํานวนตัวอยางที่ใชในการวิจัย โดยใชสูตรของ Taro Yamane2 ที่ระดับ

ความเชื่อมั่นเทากับรอยละ 95  คาความคลาดเคล่ือนหรือผิดพลาดที่ยอมรับไดไมเกินรอยละ 5 

หรือที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 หาไดขนาดของกลุมตัวอยางจาก 
  
    n  =        N 

                  1 +  Ne2 
  
 ทั้งนี้ n = จํานวนตัวอยาง 

   N =  ขนาดของประชากรที่ใชเคร่ืองรับโทรทัศน ในเขตกรุงเทพมหานคร 

   e = คาความคลาดเคล่ือนระหวางคาเฉลี่ยของกลุมตัวอยาง และคาเฉลี่ย 

     ของประชากร X - μ  ดังนั้น  e = 0.05 
 
 แทนคาตามสูตร 
 
    n =     3,389,373 

             1 + 3,389,373 (0.05)2 
 
     = 399.99  ตัวอยาง (คน) 
 
 ดังนั้น   เมื่อคํานวณตามสูตรแลวตองสุมกลุมตัวอยางอยางนอย 399.99 ตัวอยาง 

ผูวิจัยจึงกําหนดการสุมตัวอยางไวทั้งหมด 400 ตัวอยาง 

 
วิธีการสุมตัวอยาง 

  

 เนื่ องจากกลุม เป าหมายหลัก  คือ  ประชากรที่ อา ศัยกระจัดกระจายอยู ใน

กรุงเทพมหานคร จึงใชวิธีการสุมตัวอยางแบบหลายข้ันตอน (Multi-Stage Random Sampling) 

เพื่อใหการสุมตัวอยางเปนไปอยางรอบคอบ ไดตัวแทนที่ดีที่สุดและไดผลการวิจัยใกลเคียงกับการ

สํารวจประชากร โดยแบงไดตามข้ันตอนดังนี้ คือ 

                                                 
 2 Taro Yamane,  Statistics : an introductory analysis (New York: Harper & Row, 

1973), p. 717. 
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 ข้ันตอนที่ 1  ใชการสุมตัวอยางแบบงาย (Simple Random Sampling) โดยวิธีการจับ

ฉลากจากจํานวนเขตในกรุงเทพมหานคร  ทั้งส้ิน 50 เขต ดังนี้ 

  1. คลองสาน 18. บางเขน 35. ยานนาวา 

  2. คลองเตย 19. บางคอแหลม 36. ราชเทวี 

  3. คลองสามวา 20. บางแค 37. ราษฎรบูรณะ 

  4. คันนายาว 21. บางซ่ือ 38. ลาดกระบัง 

  5. จตุจักร 22. บางนา 39. ลาดพราว 

  6. จอมทอง 23. บางบอน 40. วังทองหลาง 

  7. ดอนเมือง 24. บางพลัด 41. วัฒนา 

  8. ดินแดง 25. บางรัก 42. สะพานสูง 

  9. ดุสิต 26. บึงกุม 43. สาทร 

  10. ตล่ิงชัน 27. ปทุมวัน 44. สายไหม 

  11.ทวีวัฒนา 28. ประเวศ 45. สัมพันธวงศ 

  12. ทุงครุ 29. ปอมปราบฯ 46. สวนหลวง 

  13. ธนบุรี 30. พญาไท 47. หนองจอก 

  14. บางกะป 31. พระนคร 48. หนองแขม 

  15. บางกอกนอย 32. พระโขนง 49. หลักส่ี 

  16. บางกอกใหญ 33. ภาษีเจริญ 50. หวยขวาง 

  17. บางขุนเทียน 34. มีนบุรี 

 สําหรับการสุมเลือกเขตตางๆในกรุงเทพมหานครทั้ง 50 เขต จะใชการเลือกจับฉลาก

ข้ึนมาเปนตัวแทนคิดเปน 15 เปอรเซ็นตของจํานวนเขตทั้งหมดในกรุงเทพมหานคร คือ จํานวน 8 

เขตโดยแตจะเลือกเขตที่มีจํานวนประชากรในขนาดใกลเคียงกัน ซึ่งเขตที่ไดรับการเลือกข้ึนมามี

ดังนี้ 

  1. ดุสิต 2. คลองเตย 3. สวนหลวง  

  4. ตล่ิงชัน 5. ลาดพราว 6. หลักส่ี  

  7. บางพลัด 8. บางนา 

 ข้ันตอนที่ 2 ผูวิจัยจะใชการสุมตัวอยางแบบโควตา (Quota Sampling) โดยแบงกลุม

ตัวอยางออกเขตละ 50 ตัวอยาง รวม 8 เขต เปนกลุมตัวอยางทั้งหมด 400 คน 
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 ข้ันตอนที่ 3  ใชวิธีสุมตัวอยางแบบแบบบังเอิญ (Accidental Sampling) โดยสุมเลือก

กลุมตัวอยางตามพื้นที่เขตที่คัดเลือกไวในข้ันตอนที่ 2 ตามสถานที่ตางๆ เชน บริษัท หางสรรพสินคา 

สถานศึกษา ฯลฯ โดยคละเพศชายและหญิงจนไดตามจํานวนที่ตองการ  

 
ตัวแปรในการวิจัย 

 
 จากสมมติฐานการวิจัย ผูวิจัยไดจําแนกตัวแปรที่ใชในการวิจัย ดังนี้ 

 สมมติฐานที่ 1 ลักษณะทางประชากรศาสตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่

แตกตางกัน มีพฤติกรรมการเปดรับส่ือโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลแตกตางกัน 

  ตัวแปรตน ลักษณะทางประชากรศาสตร 

  ตัวแปรตาม พฤติกรรมการเปดรับส่ือโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 

 สมมติฐานที่ 2 ลักษณะทางประชากรศาสตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่

แตกตางกัน มีความคิดเห็นตอการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลแตกตางกัน 

  ตัวแปรตน ลักษณะทางประชากรศาสตร 

  ตัวแปรตาม ระดับความคิดเห็นตอการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 

 สมมติฐานที่ 3 ลักษณะทางประชากรศาสตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่

แตกตางกัน มีความคิดเห็นตอพระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล พ.ศ.2551แตกตางกัน 

  ตัวแปรตน ลักษณะทางประชากรศาสตร 

  ตัวแปรตาม ระดับความคิดเห็นตอพระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 

พ.ศ.2551 

 สมมติฐานที่ 4  ลักษณะทางประชากรศาสตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่

แตกตางกัน มีพฤติกรรมการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลแตกตางกัน 

  ตัวแปรตน ลักษณะทางประชากรศาสตร 

  ตัวแปรตาม พฤติกรรมในการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 

 สมมติฐานที่ 5 ความคิดเห็นของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร ที่มีตอการด่ืม

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล มีความสัมพันธกับความคิดเห็นตอพระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอล พ.ศ. 2551  

  ตัวแปรตน ระดับความคิดเห็นของประชาชนที่มีตอการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 

  ตัวแปรตาม ระดับความคิดเห็นของประชาชนตอพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องด่ืม

แอลกอฮอล พ.ศ. 2551 
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 สมมติฐานที่ 6 ความ คิด เห็ นของประชาชนใน เขตก รุ ง เทพมหานครที่ มี ต อ

พระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล พ.ศ.2551 มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการด่ืม

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 

  ตัวแปรตน ระดับความคิดเห็นของประชาชนตอพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องด่ืม

แอลกอฮอล พ.ศ.2551 

  ตัวแปรตาม พฤติกรรมในการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 

 สมมติฐานที่ 7 พฤติกรรมการเปดรับส่ือโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล มีความสัมพันธ

กับพฤติกรรมการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

  ตัวแปรตน พฤติกรรมการเปดรับส่ือโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 

  ตัวแปรตาม พฤติกรรมในการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 

 
เครื่องมือที่ใชในการเก็บขอมูล 

 

 เคร่ืองมือที่ใชเก็บขอมูลสําหรับการวิจัยเชิงปริมาณในการศึกษาวิจัยคร้ังนี้ คือ 

แบบสอบถามปลายปด (Closed-Ended Questionnaire) ในการศึกษาคร้ังนี้ ผูวิจัยไดจัดลําดับ

เนื้อหาแบบสอบถามใหครอบคลุมขอมูลที่ตองการ โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

 สวนที่ 1 เปนการสอบถามขอมูลเชิงประชากร  (Demographics) โดยเปนการ

สอบถามเก่ียวกับขอมูลของกลุมตัวอยาง ไดแก เพศ อายุ การศึกษา อาชีพ รายได ซึ่งเปน

คุณลักษณะของประชากร 

 สวนที่ 2 เปนแบบสํารวจพฤติกรรมการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลของกลุมตัวอยาง 

 สวนที่ 3 เปนแบบสํารวจพฤติกรรมการรับส่ือโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 

 สวนที่ 4 เปนแบบสํารวจความคิดเห็นของกลุมตัวอยางตอการด่ืมเครื่อง ด่ืม

แอลกอฮอล 

 สวนที่ 5 เปนแบบสํารวจความคิดเห็นของกลุมตัวอยาง เกี่ยวกับการโฆษณา

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลตามพระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล พ.ศ.2551 โดยแบงเปน 2 

สวนไดแก   

   5.1 แบบสํารวจความคิดเห็นตอการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 

   5.2 แบบสํารวจความคิดเห็นตอเนื้อหาในพระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอล พ.ศ.  2551    
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การเก็บรวบรวมขอมูล 
 

 การเก็บรวบรวมขอมูลในการศึกษาวิจัยคร้ังนี้ ผูวิจัยไดทําการเก็บรวบรวมขอมูลดวย

ตนเอง โดยผูวิจัยจะชี้แจงทําความเขาใจเกี่ยวกับการเก็บรวบรวมขอมูลในแบบสอบถามกอนเก็บ

ขอมูลจริง และใชวิธีนําแบบสอบถามไปขอความรวมมือจากกลุมตัวอยางตามสถานที่ตางๆ ใน

กรุงเทพมหานคร โดยผูวิจัยจะเขาไปแนะนําตัว แจงวัตถุประสงค และสอบถามคุณสมบัติของกลุม

ตัวอยาง เพื่อใหไดมาซึ่งกลุมตัวอยางที่ถูกตอง 
 

การวัดคาตัวแปรและเกณฑการใหคะแนนคําตอบ 
 

 เกณฑการใหคะแนนในที่นี้ใชสําหรับการวิจัยประเภทปริมาณ 

ผูวิจัยไดต้ังเกณฑการใหคะแนนในการวัดตัวแปร ดังตอไปนี้ 

 1. แบบสํารวจความคิดเห็นตอการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล  จํานวน 10 ขอ วัดตัวแปร

ความคิดเห็นของกลุมตัวอยางที่มีตอการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล วัดจากแบบสอบถาม โดยการให

คะแนนแบบประเมินคา ลักษณะคําตอบของคําถามเปนแบบมาตราสวนประเมินคา (Rating 

scale) ตามวิธีของลิเคอรท2

3 (Likert scale) 5 ระดับ คือ เห็นดวยอยางยิ่ง เห็นดวย ไมแนใจ ไมเห็น

ดวย เห็นดวยอยางยิ่ง โดยมีเกณฑการใหคะแนน ดังนี้ 

   เห็นดวยอยางยิ่ง = 5   คะแนน 

   เห็นดวย = 4  คะแนน 

   เฉยๆ = 3  คะแนน 

   ไมเห็นดวย = 2  คะแนน 

   ไมเห็นดวยอยางยิ่ง = 1  คะแนน 

  ผลรวมของคะแนนการวัดทัศนคติและความคิดเห็นของกลุมตัวอยางที่มีตอการด่ืม

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลมาหาคาเฉลี่ย โดยจัดระดับของคาคะแนนเฉล่ีย ดังนี้ 

   คะแนนระหวาง 1.00-1.80 หมายถึง มีความคิดเห็นตอการ ด่ืมเค ร่ือง ด่ืม

แอลกอฮอลในระดับไมเห็นดวยอยางยิ่ง 

                                                 
 3 Rensis Likert,  A Technique For The Measurement Of Attitudes (New York: 

Columbia University Press, 1931), p. 187. 
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   คะแนนระหวาง 1.81-2.60 หมายถึง มีความคิดเห็นตอการ ด่ืมเค ร่ือง ด่ืม

แอลกอฮอลในระดับไมเห็นดวย 

   คะแนนระหวาง 2.61-3.40 หมายถึง มีความคิดเห็นตอการ ด่ืมเค ร่ือง ด่ืม

แอลกอฮอลในระดับปานกลาง 

   คะแนนระหวาง 3.41-4.20 หมายถึง มีความคิดเห็นตอการ ด่ืมเค ร่ือง ด่ืม

แอลกอฮอลในระดับเห็นดวย 

   คะแนนระหวาง 4.21-5.00 หมายถึง มีความคิดเห็นตอการ ด่ืมเค ร่ือง ด่ืม

แอลกอฮอลในระดับเห็นดวยอยางยิ่ง 

 2. แบบสํารวจความคิดเห็นตอการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล  จํานวน 7 ขอ วัด   

ตัวแปรความคิดเห็นของกลุมตัวอยางที่มีตอการโฆษณาเครื่อง ด่ืมแอลกอฮอลวัดจาก

แบบสอบถาม โดยการใหคะแนนแบบประเมินคา ลักษณะคําตอบของคําถามเปนแบบมาตราสวน

ประเมินคา (Rating scale) ตามวิธีของลิเคอรท (Likert scale) 5 ระดับ คือ เห็นดวยอยางยิ่ง     

เห็นดวย ไมแนใจ ไมเห็นดวย เห็นดวยอยางยิ่ง โดยมีเกณฑการใหคะแนน ดังนี้ 

   เห็นดวยอยางยิ่ง = 5   คะแนน 

   เห็นดวย = 4  คะแนน 

   เฉยๆ = 3  คะแนน 

   ไมเห็นดวย = 2  คะแนน 

   ไมเห็นดวยอยางยิ่ง = 1  คะแนน 

  นําผลรวมของคะแนนการวัดทัศนคติและความคิดเห็นของกลุมตัวอยางที่มีตอการ

โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลมาหาคาเฉลี่ย โดยจัดระดับของคาคะแนนเฉล่ีย ดังนี้ 

   คะแนนระหวาง 1.00-1.80 หมายถึง มีความคิดเห็นตอการโฆษณาเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอลในระดับไมเห็นดวยอยางยิ่ง 

   คะแนนระหวาง 1.81-2.60  หมายถึง มีความคิดเห็นตอการโฆษณาเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอลในระดับไมเห็นดวย 

   คะแนนระหวาง 2.61-3.40  หมายถึง มีความคิดเห็นตอการโฆษณาเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอลในระดับปานกลาง 

   คะแนนระหวาง 3.41-4.20  หมายถึง มีความคิดเห็นตอการโฆษณาเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอลในระดับเห็นดวย 
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   คะแนนระหวาง 4.21-5.00  หมายถึง มีความคิดเห็นตอการโฆษณาเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอลในระดับเห็นดวยอยางยิ่ง 

 3. แบบสํารวจความคิดเห็นตอเนื้อหาในพระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 

พ.ศ. 2551 จํานวน 6 ขอ วัดตัวแปรความคิดเห็นของกลุมตัวอยางที่มีตอเนื้อหาในพระราชบัญญัติ

ควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 วัดจากแบบสอบถามโดยการใหคะแนนแบบประเมินคา 

ลักษณะคําตอบของคําถามเปนแบบมาตราสวนประเมินคา (Rating scale) ตามวิธีของลิเคอรท 

(Likert scale) 5 ระดับ คือ เห็นดวยอยางยิ่ง เห็นดวย ไมแนใจ ไมเห็นดวย เห็นดวยอยางยิ่ง       

โดยมีเกณฑการใหคะแนน ดังนี้ 

   เห็นดวยอยางยิ่ง = 5   คะแนน 

   เห็นดวย = 4  คะแนน 

   เฉยๆ = 3  คะแนน 

   ไมเห็นดวย = 2  คะแนน 

   ไมเห็นดวยอยางยิ่ง = 1  คะแนน 

  นําผลรวมของคะแนนการวัดทัศนคติและความคิดเห็นของกลุมตัวอยางที่มีตอ

เนื้อหาในพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 มาหาคาเฉล่ีย โดยจัดระดับ

ของคาคะแนนเฉล่ีย ดังนี้ 

   คะแนนระหวาง 1.00-1.80 หมายถึง มีความคิดเห็นตอเนื้อหาในพระราชบัญญัติ

ควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล พ.ศ. 2551  

ในระดับไมเห็นดวยอยางยิ่ง 

   คะแนนระหวาง 1.81-2.60  หมายถึง มีความคิดเห็นตอเนื้อหาในพระราชบัญญัติ

ควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล พ.ศ. 2551  

ในระดับไมเห็นดวย 

   คะแนนระหวาง 2.61-3.40  หมายถึง มีความคิดเห็นตอเนื้อหาในพระราชบัญญัติ

ควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล พ.ศ. 2551  

ในระดับปานกลาง 

   คะแนนระหวาง 3.41-4.20  หมายถึง มีความคิดเห็นตอเนื้อหาในพระราชบัญญัติ

ควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล พ.ศ. 2551  

ในระดับเห็นดวย 
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   คะแนนระหวาง 4.21-5.00  หมายถึง มีความคิดเห็นตอเนื้อหาในพระราชบัญญัติ

ควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล พ.ศ. 2551  

ในระดับเห็นดวยอยางยิ่ง 
 

การทดสอบความเทีย่งตรงและความนาเชื่อถือไดของเครื่องมือ 
 
 การทดสอบความนาเชื่อถือของเคร่ืองมือ เมื่อสรางแบบสอบถามเสร็จเรียบรอยแลว 

ผูวิจัยไดนําเคร่ืองมือดังกลาวไปทดสอบความเที่ยงตรง (Validity) และความเช่ือถือได (Reliability) 

โดยข้ันตอนในการทดสอบความนาเชื่อถือของเคร่ืองมือ มี 2 ข้ันตอน ดังนี้ 

 1. การตรวจสอบความเที่ยงตรง (Validity) โดยนําแบบสอบถามท่ีไดเรียบเรียงแลวไป

ใหผูทรงคุณวุฒิ ไดแก อาจารยที่ปรึกษาวิทยานิพนธ และกรรมการวิทยานิพนธ เปนผูตรวจสอบ

ความเที่ยงตรงของเนื้อหา (Content Validity) ความเที่ยงตรงตามโครงสราง (Construct Validity) 

ตลอดจนความเหมาะสมของภาษาที่ใช (Wording) เพื่อขอคําแนะนํามาปรับปรุงแกไขใหถูกตอง

เหมาะสม ในการนําไปเก็บขอมูลจริง 

 2. นําแบบสอบถามท่ีปรับปรุงแกไขแลวไปทดสอบความเชื่อถือ (Reliability) โดย

นําไปทดสอบกอนใชจริง (Pre-Test) และทดสอบความเช่ือมั่นกับกลุมตัวอยางที่มีลักษณะ

ใกลเคียงกับกลุมตัวอยางที่ใชในการเก็บขอมูลจริง จํานวน 30 คน เพื่อตรวจสอบวาคําถามมีความ

เหมาะสม โดยนําแบบสอบถามนั้นมาวิเคราะหความเช่ือถือไดดวยวิธีการคํานวณหาคา

สัมประสิทธิ์แอลฟาของครอนบาค3

4 (Cronbach’s Alpha Coefficient) 

 

    α  = n 1 - Vi  

                 n - 1    Vt 

  

 เมื่อ α = ความเชื่อถือได 

  n = จํานวนขอ 

  Vi = คะแนนความแปรปรวนของคะแนนแตละขอ 

  Vt = ความแปรปรวนของคะแนนรวมทุกขอ 

                                                 
 4 Lee J. Cronbach ,  Psychometrika  (New York : Springer New York, 2006) 

p.297. 
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 จากการคํานวณกลุมตัวอยางที่ทดสอบจํานวน 40 ชุด ดวยสูตรสัมประสิทธิ์แอลฟา

ของครอนบาค (Cronbach’s Alpha Coefficient) พบวา แบบสอบถามชุดนี้มีคาความนาเช่ือถือ 

หรือคาแอลฟา (Alpha) = .9375 ซึ่งถือวามีคาความนาเชื่อถืออยูในระดับที่สูง ทําใหแบบสอบถาม

ชุดนี้มีความเหมาะสมที่จะนําไปใชเก็บรวบรวมขอมูลตอไป 
 

สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 
 
 ผูวิจัยไดนําขอมูลที่เก็บรวบรวมไดจากแบบสอบถามมาวิเคราะหขอมูลดวยเคร่ือง

คอมพิวเตอร  โดยใชโปรแกรมสําเร็จรูปสําหรับการวิจัยทางสังคมศาสตร (Statistical Package for 

the Social Science : SPSS PC+) โดยใชสถิติ  ดังนี้ 

 1. สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) โดยใชคารอยละ (Percentage) ในการ

แจกแจงความถี่และคาเฉล่ีย (Mean) เพื่ออธิบายลักษณะขอมูลทางประชากรศาสตร ไดแก เพศ 

อายุ ระดับการศึกษา รายได และขอมูลเกี่ยวกับการเปดรับส่ือ 

 2. สถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน (Hypothesis Testing Statistics) โดยใชสถิติ

เชิงอนุมาน (Inferential Statistics) เพื่อทดสอบความสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระและตัวแปรตาม

ในสมมติฐานขอตางๆ วามีความสัมพันธกันหรือไม  ดังนี้ 

  สมมติฐานขอที่ 1 ลั กษณะทา งป ร ะช าก รศ าสต ร ข อ งป ร ะช า ชน ใน เ ขต

กรุงเทพมหานครที่แตกตางกัน  มีพฤติกรรมการเปดรับส่ือโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลแตกตางกัน 

   สมมติฐานยอย 1.1 ผูชมที่มีเพศแตกตางกันจะมีพฤติกรรมการเปดรับส่ือ

โฆษณาเครื่องด่ืมแอลกอฮอลที่แตกตางกัน ใชการเปรียบเทียบคาเฉล่ียสําหรับประชากรกลุม

ตัวอยางสองกลุมที่เปนอิสระตอกัน (t-test for Independent Samples) 

   สมมติฐานยอย 1.2 ผูชมที่มีอายุแตกตางกัน จะมีพฤติกรรมการเปดรับส่ือ

โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลที่แตกตางกัน  ใชการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One Way 

ANOVA) ซึ่งถาพบความแตกตางของคาเฉล่ียอยางนอย 1 คูจะใชการเปรียบเทียบพหุคูณ 

(Multiple Comparisons) วิธีผลตางนัยสําคัญ (Least Significant Difference: LSD) 

   สมมติฐานยอย 1.3 ผูชมที่มีอาชีพแตกตางกัน จะมีพฤติกรรมการเปดรับส่ือ

โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลที่แตกตางกัน ใชการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One Way 

ANOVA) ซึ่งถาพบความแตกตางของคาเฉลี่ยอยางนอย 1 คู จะใชการเปรียบเทียบพหุคูณ 

(Multiple Comparisons) วิธีผลตางนัยสําคัญ (Least Significant Difference: LSD) 
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   สมมติฐานยอย 1.4 ผูชมที่มีระดับการศึกษาแตกตางกัน จะมีพฤติกรรมการ

เปดรับส่ือโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลที่แตกตางกัน ใชการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว 

(One Way ANOVA) ซึ่งถาพบความแตกตางของคาเฉล่ียอยางนอย 1 คู จะใชการเปรียบเทียบ

พหุคูณ (Multiple Comparisons) วิธีผลตางนัยสําคัญ (Least Significant Difference: LSD) 

   สมมติฐานยอย 1.5 ผูชมที่มีรายไดแตกตางกัน จะมีพฤติกรรมการเปดรับส่ือ

โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลที่แตกตางกัน  ใชการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One Way 

ANOVA) ซึ่งถาพบความแตกตางของคาเฉลี่ยอยางนอย 1 คู จะใชการเปรียบเทียบพหุคูณ 

(Multiple Comparisons) วิธีผลตางนัยสําคัญ (Least Significant Difference: LSD) 

  สมมติฐานขอที่ 2 ลั กษณะทา งป ร ะช าก รศ าสต ร ข อ งป ร ะช าชน ใน เ ขต

กรุงเทพมหานครที่แตกตางกัน มีความคิดเห็นตอการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลแตกตางกัน 

   สมมติฐานยอย 2.1 ผูชมที่มีเพศแตกตางกัน จะมีระดับความคิดเห็นตอการด่ืม

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลแตกตางกัน ใชการเปรียบเทียบคาเฉล่ียสําหรับประชากรกลุมตัวอยางสอง

กลุมที่เปนอิสระตอกัน (t-test for Independent Samples) 

   สมมติฐานยอย 2.2 ผูชมที่มีอายุแตกตางกัน จะมีระดับความคิดเห็นตอการด่ืม

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลแตกตางกัน  ใชการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One Way ANOVA) 

ซึ่งถาพบความแตกตางของคาเฉล่ียอยางนอย 1 คู จะใชการเปรียบเทียบพหุคูณ (Multiple 

Comparisons) วิธีผลตางนัยสําคัญ (Least Significant Difference: LSD) 

   สมมติฐานยอย 2.3 ผูชมที่มีอาชีพแตกตางกัน จะมีระดับความคิดเห็นตอการ

ด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลแตกตางกัน ใชการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One Way 

ANOVA) ซึ่งถาพบความแตกตางของคาเฉลี่ยอยางนอย 1 คู จะใชการเปรียบเทียบพหุคูณ 

(Multiple Comparison) วิธีผลตางนัยสําคัญ (Least Significant Difference: LSD) 

   สมมติฐานยอย 2.4 ผูชมที่มีระดับการศึกษาแตกตางกัน จะมีระดับความ

คิดเห็นตอการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลแตกตางกัน ใชการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One 

Way ANOVA) ซึ่งถาพบความแตกตางของคาเฉล่ียอยางนอย 1 คู จะใชการเปรียบเทียบพหุคูณ 

(Multiple Comparison) วิธีผลตางนัยสําคัญ (Least Significant Difference: LSD) 

   สมมติฐานยอย 2.5 ผูชมที่มีรายไดแตกตางกัน จะมีระดับความคิดเห็นตอการ

ด่ืมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลแตกตางกัน ใชการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One Way 

ANOVA) ซึ่งถาพบความแตกตางของคาเฉลี่ยอยางนอย 1 คู จะใชการเปรียบเทียบพหุคูณ 

(Multiple Comparisons) วิธีผลตางนัยสําคัญ (Least Significant Difference: LSD) 
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  สมมติฐานขอที่ 3 ลั กษณะทา งป ร ะช าก รศ าสต ร ข อ งป ร ะช าชน ใน เ ขต

กรุงเทพมหานครที่แตกตางกันมีความคิดเห็นตอพระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล 

พ.ศ.2551 แตกตางกัน 

   สมมติฐานยอย 3.1 ผูชมที่มี เพศแตกตางกัน  จะมีระดับความคิดเห็นตอ

พระราชบัญญัติควบคุมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล พ.ศ.2551 แตกตางกัน ใชการเปรียบเทียบคาเฉล่ีย

สําหรับประชากรกลุมตัวอยางสองกลุมที่เปนอิสระตอกัน (t-test for Independent Samples) 

   สมมติฐานยอย 3.2 ผูชมที่มีอายุแตกตางกัน  จะมีระดับความคิดเห็นตอ

พระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล พ.ศ.2551 แตกตางกัน ใชการวิเคราะหความ

แปรปรวนทางเดียว (One Way ANOVA) ซึ่งถาพบความแตกตางของคาเฉลี่ยอยางนอย 1 คู จะใช

การเปรียบเทียบพหุคูณ (Multiple Comparisons) วิธีผลตางนัยสําคัญ (Least Significant 

Difference: LSD) 

   สมมติฐานยอย 3.3 ผูชมที่มีอาชีพแตกตางกัน จะมีระดับความคิดเห็นตอ

พระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล พ.ศ.2551 แตกตางกัน ใชการวิเคราะหความ

แปรปรวนทางเดียว (One Way ANOVA) ซึ่งถาพบความแตกตางของคาเฉลี่ยอยางนอย 1 คู จะใช

การเปรียบเทียบพหุคูณ (Multiple Comparison) วิธีผลตางนัยสําคัญ (Least Significant 

Difference: LSD) 

   สมมติฐานยอย 3.4 ผูชมที่มีระดับการศึกษาแตกตางกัน จะมีระดับความ

คิดเห็นตอพระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล พ.ศ.2551 แตกตางกัน ใชการวิเคราะห

ความแปรปรวนทางเดียว (One Way ANOVA) ซึ่งถาพบความแตกตางของคาเฉลี่ยอยางนอย 1 คู

จะใชการเปรียบเทียบพหุคูณ (Multiple Comparison) วิธีผลตางนัยสําคัญ (Least Significant 

Difference: LSD) 

   สมมติฐานยอย 3.5 ผูชมที่มีรายไดแตกตางกัน จะมีระดับความคิดเห็นตอ

พระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล พ.ศ.2551 แตกตางกัน  ใชการวิเคราะหความ

แปรปรวนทางเดียว (One Way ANOVA) ซึ่งถาพบความแตกตางของคาเฉลี่ยอยางนอย 1 คู จะใช

การเปรียบเทียบพหุคูณ (Multiple Comparisons) วิธีผลตางนัยสําคัญ (Least Significant 

Difference: LSD) 

  สมมติฐานขอที่ 4 ลั กษณะทา งป ร ะช าก รศ าสต ร ข อ งป ร ะช าชน ใน เ ขต

กรุงเทพมหานครที่แตกตางกัน มีพฤติกรรมการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลแตกตางกัน 
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   สมมติฐานยอย 4.1 ผูชมที่มีเพศแตกตางกัน จะมีพฤติกรรมการด่ืมเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอลแตกตางกัน ใชการเปรียบเทียบคาเฉล่ียสําหรับประชากรกลุมตัวอยางสองกลุมที่เปน

อิสระตอกัน (t-test for Independent Samples) 

   สมมติฐานยอย 4.2 ผูชมที่มีอายุแตกตางกัน จะมีพฤติกรรมการด่ืมเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอลแตกตางกัน  ใชการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One Way ANOVA) ซึ่งถาพบ

ความแตกตางของคาเฉลี่ยอยางนอย 1 คู จะใชการเปรียบเทียบพหุคูณ (Multiple Comparisons) 

วิธีผลตางนัยสําคัญ (Least Significant Difference: LSD) 

   สมมติฐานยอย 4.3 ผูชมที่มีอาชีพแตกตางกัน จะมีพฤติกรรมการด่ืมเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอลแตกตางกัน ใชการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One Way ANOVA) ซึ่งถาพบ

ความแตกตางของคาเฉล่ียอยางนอย 1 คู จะใชการเปรียบเทียบพหุคูณ (Multiple Comparison) 

วิธีผลตางนัยสําคัญ (Least Significant Difference: LSD) 

   สมมติฐานยอย 4.4 ผูชมที่มีระดับการศึกษาแตกตางกัน จะมีพฤติกรรมการดื่ม

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลแตกตางกัน ใชการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One Way ANOVA) 

ซึ่งถาพบความแตกตางของคาเฉล่ียอยางนอย 1 คู จะใชการเปรียบเทียบพหุคูณ (Multiple 

Comparison) วิธีผลตางนัยสําคัญ (Least Significant Difference: LSD) 

   สมมติฐานยอย 4.5 ผูชมที่มีรายไดแตกตางกัน จะมีพฤติกรรมการดื่มเครื่องด่ืม

แอลกอฮอลแตกตางกัน  ใชการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One Way ANOVA) ซึ่งถาพบ

ความแตกตางของคาเฉลี่ยอยางนอย 1 คู จะใชการเปรียบเทียบพหุคูณ (Multiple Comparisons) 

วิธีผลตางนัยสําคัญ (Least Significant Difference: LSD) 

  สมมติฐานขอที่ 5 ความคิดเห็นของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร ที่มีตอการ

ด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล มีความสัมพันธกับความคิดเห็นตอพระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอล พ.ศ.2551 ใชการวิเคราะหสหสัมพันธ (Pearson Product Moment Correlation 

Coefficient) 

  สมมติฐานขอที่ 6 ความคิดเห็นของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร ที่มีตอ

พระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล พ.ศ.2551 มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการด่ืม

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ใชการวิเคราะหสหสัมพันธ (Pearson Product Moment Correlation 

Coefficient) 
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  สมมติฐานขอที่ 7 พฤติกรรมการเปดรับส่ือโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล  มี

ความสัมพันธกับพฤติกรรมการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร ใช

การวิเคราะหสหสัมพันธ (Pearson Product Moment Correlation Coefficient) 

 
การนาํเสนอขอมูลและการประมวลผล 

 

 เมื่อรวบรวมขอมูลเรียบรอย  รวมทั้งตรวจสอบความถูกตองและสมบูรณของ

แบบสอบถามทั้งหมดแลว จากนั้นนําไปทําการประมวลผลและวิเคราะหขอมูลตามข้ันตอน ดังนี้ 

 1. ใหคะแนนและทําการลงรหัส ในแบบสอบถาม 

 2. นําแบบสอบถามที่ใหคะแนน และลงรหัสขอมูลเรียบรอยแลว ไปเขียนลงใน

กระดาษลงรหัส และปอนโปรแกรมขอมูล พรอมทั้งประมวลผลดวยเคร่ืองคอมพิวเตอร โดยใช

โปรแกรมสําเร็จรูป SPSS for Windows เพื่อคํานวณคาสถิติที่ตองการใชในการวิจัย 

 3. ตรวจสอบความถูกตองของขอมูลที่ปอนเขาเคร่ืองคอมพิวเตอรจากขอมูลที่พิมพ

ออกมา เพื่อตรวจสอบความผิดพลาดในการลงรหัสหรือบันทึกขอมูล หลังจากนั้นจึงจัดทําตาราง

วิเคราะหสถิติ 

 4. แปลความหมายขอมูลที่ไดจากการประมวลผลเพื่อจัดทํารายงานการวิเคราะห 

และสรุปผล 
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