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บทที่ 1 
 

บทนํา 

 
ความสาํคัญและที่มาของปญหา 

 
 ในระยะ 4-5 ปมานี ้ กระแสของการนําเสนอขาวสารแนวกอสซิปกําลังเปนทีน่ิยมและ

ขยายวงกวางอยางมากในสังคมไทย รวมทั้งเครือขายการผลิตนิตยสารในเซ็กเมนทนี้ก็ยงัมีแนวโนม

ที่จะขยายวงกวางมากขึ้นตามลําดับ สวนหนึ่งอาจจะเกิดจากยอดขายทีเ่พิ่มมากขึ้นทัง้ในแงของ

รายไดจากการขายหนังสือ และรายไดจากการโฆษณา หรืออาจจะเกิดขึ้นจากความสนใจ ใครรูตาม

ธรรมชาติของปุถุชนทั่วไปที่เปนผูอานหรือผูรับสารในปจจุบัน ทีม่ักใหความสนใจกับเร่ืองสวนตัว

และความเคลื่อนไหวของคนดังในสังคมอยางเปนพิเศษ ทั้งในแงของการซุบซิบ และมิติของการ

เจาะลึก หรืออาจเกิดขึ้นจากกระแสการเขามาของวัฒนธรรมตางประเทศ ทีน่ําพาวัฒนธรรมการ

นิยมคนหาและเจาะลกึเรื่องราวของคนดงั และกอปรกับสภาพสงัคมไทยในปจจบัุนที่เปนสงัคมที่

เปดกวางมากขึ้น ทัง้ในสวนของตัวคนดังเองและนักขาวที่มีความกลาในการเขาไปทําขาว เพือ่

เจาะลึกประเด็นตางๆ ที่กําลงัไดรับความสนใจในสงัคม 

 จากการสํารวจแผงหนังสือชัน้นาํในกรุงเทพมหานคร ผูศึกษาพบวา ปจจุบันมนีิตยสาร

แนวกอสซิปเกดิขึ้นมากมายกวา 20 รายการ ทัง้ยงัมีแนวโนมที่จะเพิม่มากขึน้เรื่อยๆ ตามความ

ตองการของผูรับสารที่เปนกลุมเปาหมายที่นยิมบริโภคขาวสารดานบนัเทงิ โดยเฉพาะภาพสวนตัว

ของดารา นกัรอง นักแสดงที่ตนชืน่ชอบ ประกอบกับการขยายตัวของบุคลากรในวงการบนัเทิงทีม่ี

เพิ่มข้ึนอยูตลอดเวลา จงึทําใหการนําเสนอสื่อส่ิงพิมพในรูปแบบกอสซปินี้สามารถเติบโตตอไปได  

 โดยสื่อส่ิงพมิพไทยรายแรกที่ทาํหนาที่เปน Gossip Content Provider ที่ต้ังใจแจงเกิด 

ตามรูปแบบขาวบนัเทงิแนวใหมตามสไตลตะวันตก ก็คือ “กอสซิป สตาร (Gossip Star)” โดยเริ่ม

วางแผงฉบับแรกเมื่อเดือนตลุาคม 2546 ภายใตสโลแกนทีว่า “เร่ืองลบั เร่ืองลึกคนดัง เราเจาะมา

เพื่อคุณ” โดยมุงนําเสนอเรื่องราวเกีย่วกบัวงการบันเทงิ ดารา นกัรอง นักแสดงและบุคคลทีม่ี

ชื่อเสียง ในรูปแบบปาปาราซซี่ ดวยคอลมันตางๆ อาท ิ Hot Gossip, Gossip ชอตเด็ด, ภาพมนั

ฟอง, Gossip Film, Gossip Hollywood, สีสันดาว, เมาทมันมนัส, กระแทกคลืน่บันเทงิเปนตน 

ปจจุบัน Gossip Star ไดขยายชองทางการสื่อสารผานทางเว็บไซต www.gossipstar.com ซึ่งเปน

อีกชองทางหนึง่ในการถายทอดขอมูลขาวสารไปยังผูรับสารไดในวงกวางมากยิง่ขึ้น ทั้งผูรับสารยัง
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สามารถโตตอบและแสดงความคิดเห็นของตนไดอีกดวย ซึ่งถือเปนการสื่อสารสองทาง (Two-way 

Communication) 

 ความนิยมที่เกิดขึ้น ทําใหนิตยสารแนวกอสซิปและปาปาราซซีเ่ปนหนึง่ในโปรดักสที่มี

ยอดขายที่รอนแรงมากที่สุดในแผงหนังสอืในปจจุบัน1 ตอจากนั้นอกีหลายคายตางทยอยออก

หนงัสือลักษณะนี้สูทองตลาดอยางตอเนือ่ง อาท ิ Oops ของคายโพลพีลัส พบัลิชชิ่ง, ซุบซิบ 

นิตยสารสไตลปาปาราซซี่อีกฉบับหนึง่ ในสโลแกน “แฉทุกเรื่อง โฉทกุขาว ฉาวทกุหนา” รวมถึง 

สตารนิวส (Star News) ที่มาพรอมกับคําพวงทายที่วา “PAPARAZZI & HOT PICS & CANDID” 

ที่ประกอบดวยคอลัมน Paparazzi News, Around Society, Star Confidential, Is it true?, 

Celeb talk และ Exclusive Pics เปนตน จากตัวอยางของคอลัมนขางตนก็แสดงใหเหน็วาเนื้อหา

ของนิตยสารดงักลาว ลวนแสดงถึงเนื้อหาในเชิงกอสซิปของบุคคลผูมีชื่อเสียงในสังคม โดยเฉพาะ

ในวงการบงัเทงิ ซึง่เปนผูที่คนในสงัคมสวนใหญใหความสนใจ   

 นอกจากนีย้ังมี ดาราเดลี ่(Dara Daily) ที่เปดตัวขึ้นจากการผลึกกําลงัพนัธมิตรระหวาง 

อาร.เอส.โปรโมชั่น กับตอย แอ็คเนอร ทีชู่จดุแข็งดานความพรอม ประสบการณของทีมงานและ

เนื้อหาสาระทีแ่ปลกใหมตางจากรูปแบบหนงัสือพมิพบันเทงิทั่วๆ ไป2 ภายใตสโลแกน “เจาะลึกทกุ

เร่ืองราวในวงการบันเทงิทัง้ไทยและเทศ”  ในขณะทีน่ติยสารบันเทิงอยางทีวพีูล หรือหนังสือพมิพ

บันเทงิอยางสยามบนัเทิง ทีเ่ปนสื่อส่ิงพิมพแนวบนัเทิงและกอต้ังมานาน ก็ไมพลาดที่จะตกกระแส

ของกอสซิปและปาปาราซซีต่ามตลาดของนิตยสารบันเทิง โดยไดเพิ่มเนื้อหาในลกัษณะดังกลาว

ข้ึน เพื่อเปนจุดขายหนึ่งทีส่ามารถทนัเกมสการแขงขันของตลาดนิตยสารบันเทงิในปจจุบัน และ

เปนการตอบสนองความตองการของกลุมเปาหมายมากยิ่งขึ้นดวย 

การนาํเสนอเนื้อหาในนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทิงนั้น เกิดขึ้นมานานแลวใน      

ตาง ประเทศ ซึ่งมาพรอมกบัการเกิดขึ้นจากการถายภาพของกลุมบุคคลที่เรียกวา “ปาปาราซซี”่ ซึ่ง

เปนคําที่ใชเรียกขานบรรดาชางภาพทีม่ีพฤติกรรมชอบตามลา และแอบถายรูปคนดงัๆ ในอิริยาบถ

หรือแสดงใหเห็นถึงความสมัพันธของบุคคลดังตางๆ โดยเฉพาะในยามเผลอ หรือขณะกําลังทํา

กิจกรรมสวนตัวทีน่อยคนนักจะรูเกี่ยวกับตัวคนดังกลาว รวมทั้งภาพลับทันเหตกุารณที่สามารถ

                                                   
 1“ปฏิบัติการแฉแปลงเรื่องฉาวเปนทนุ,” <http://www.bangkokbizweek.com/ 

20060303/market/index.php?news=column_20061664.html>, 17 มีนาคม 2549. 

 
2
 “อาร.เอสฯ สง ดาราเดลี่หนงัสือพิมพรายวันบนัเทิงนองใหม บุกตลาดหนงัสือพมิพ

บันเทงิเมืองไทย,” <http://www.positioningmag.com/prnews/prnews.aspx?id= 35059>,   

30 มิถุนายน 2548. 
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นํามาใชประโยชนในเชิงขาว3 โดยจะนําภาพเหลานัน้ไปเสนอขายตอหนังสือพิมพหรือนิตยสารแนว

กอสซิปและปาปาราซซี่ตางๆ เพื่อแลกเปลี่ยนเปนเงิน โดยมูลคาของแตละภาพนั้นจะมีเกณฑใน

การพิจารณาที่วา คุณภาพเปนอยางไร ถายเหน็อะไรบาง ระดับไหนและที่สําคัญตองดูรูวาคนดงั

คนนัน้เปนใคร  

 ตามความเหน็ของผูศึกษาเหน็วา ในการนาํเสนอขาวของนกัขาวที่นาํเสนอขาวประเภท

กอสซิปนีน้ั้น นอกจากจะสรางความเสยีหาย ซึ่งบางเรื่องอาจจะไมมีมูลความจริงเลยก็เปนไดแต

เกิดจากการเลาปากตอปากกันเปนทอดๆ จากแหลงขาวซึ่งมีความหลากหลาย จึงอาจสงผล

กระทบตอชื่อเสียง เกียรติยศ ครอบครัว วงตระกูล ตลอดจนญาติมิตรของบุคคลผูที่ตกเปนขาว

เหลานั้นดวย 

 ในยุคปจจุบันนี้พบวา คนดังกับการขยายตัวของสื่อสารมวลชนสมยัใหมเปนของคูกัน 

การทาํขาวแนวนี้ยงักระตุนใหมีความตองการในการแสวงหาคนดังมากขึ้น เพื่อสนองความความ

ตองการของผูบริโภคขาวซึ่งมีความหิวโหยขาวและมีจาํนวนมากขึน้4 

 นอกจากนี ้ภายใตกระแสทุนนิยมที่เปนระบบเศรษฐกิจที่เปดโอกาสใหเอกชนมีเสรีภาพ

ในการดําเนนิการดานสื่อสารมวลชน โดยเฉพาะสื่อส่ิงพมิพแลวนั้น ลวนมเีสรีภาพยิง่ ไมวาจะผลติ

อะไร ผลิตเทาไหร ผลิตอยางไรและผลิตเพื่อใคร โดยเอกชนจะมีกรรมสิทธิ์ในทรพัยสินและปจจยั

การผลิตตางๆ โดยมีรัฐบาลเปนเพยีงผูใหการสนับสนุนเทานัน้ 

 จากอทิธิพลการเขามาของกระแสวัฒนธรรมตะวันตก ทําใหเกิดรูปแบบของการ

นําเสนอขาวสารในเชงิกอสซปิและปาปาราซซี่ ซึง่เขามามีอิทธพิลและมีบทบาทในสงัคมไทยอยาง

มากในปจจุบัน พรอมกับการแจงเกิดของนิตยสารแนวกอสซิป อีกทั้งยังพบวา นิตยสารบนัเทงิ

ทั่วไปยงัไดขยายเนื้อหาของตนออกไป โดยเพิ่มเติมสีสันใหแกสินคาของตนดวยเนื้อหาแนวกอสซปิ

มากขึ้น ทั้งนี้ก็เพื่อพฒันาสนิคาของตนเองใหทัดเทียมกับคูแขงและความตองการของตลาดใน

ปจจุบันนั่นเอง 

 จากที่ไดกลาวมาขางตน ผูศึกษาเห็นวา ปจจุบันนิตยสารประเภทดังกลาวตางไดรับ

ความนิยมมากขึ้นเรื่อยๆ ทัง้ที่บางครั้งการไดมาซึ่งภาพและขอความขาวเหลานั้นจะทําใหคนทั่วไป

เกิดความรูสึกขัดแยงบางก็ตาม อีกทั้งยังไมไดรับความยนิยอมของแหลงขาวหรือเหลาคนดังที่เปน

                                                   
3“ภาพเบลอๆ ของปาปาราซซี่ไทย,” <http://www.siam-handicrafts.com/Webboard 

/question.asp?QID=2662.>, 11 กุมภาพันธ 2548.   

 
4ปรีชา เปอมพงศสานต, “ส่ือมวลชนโลก : ชื่อเสียง ความร่ํารวย และความตายของคน

ดัง,” ไฮคลาส 14(ตุลาคม 2540): 132-135. 
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ขาว แตขณะเดียวกนัสื่อส่ิงพิมพที่นาํเสนอเนื้อหาแนวนี้ กลับไดรับการตอบรับจากผูรับสารเปน

อยางดี ผูผลิตก็แขงขันกนัสรางสรรคผลงานของตนออกมา ดังนัน้ เพื่อธุรกิจของนิตยสารแนว

ดังกลาวจะสามารถปรับเปลีย่นและพัฒนาตนเองใหตรงตามกลุมผูบริโภคในปจจุบัน และเพื่อให

แนวทางการนาํเสนอของนิตยสารประเภทดังกลาว มีความสอดคลองกับสภาพวฒันธรรมของสังคม 

ไทยมากยิง่ขึน้ โดยไมขัดแยงกับศีลธรรมจรรยาของสงัคมไทย ควบคูไปกับบทบาทหนาที่ และความ

รับผิดชอบตอสังคมของสื่อมวลชนไทย อันจะนําไปสูการบริหารงานธุรกิจของนิตยสารแนวกอสซิป

บันเทงิ ใหนาํเสนอผลงานออกมาอยางมีประสิทธิภาพและประสทิธิผลที่ประสบความสาํเร็จทั้ง

ดานผลกาํไรและแสดงถึงความรับผิดชอบตอสังคม นั่นยอมหมายถึง การประกอบธุรกจิส่ือสาร 

มวลชนที่ประสบความสาํเร็จอยางแทจริง ผูศึกษาจงึมีความสนใจที่จะศึกษาในประเด็น “การสํารวจ

พฤติกรรมการเปดรับ และทัศนคติของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครทีม่ีตอนติยสารประเภท

กอสซิปบันเทงิ ในประเด็นบทบาทหนาที ่ และความรบัผิดชอบตอสังคมของสื่อมวลชนไทย” เพือ่

เปนแนวทางในการบรหิารสือ่สารมวลชนดังกลาวอยางมีประสิทธิภาพตอไป 

 
ปญหานําการศึกษา 

 
1. ลักษณะทางประชากรศาสตรของผูอานนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทิง ในเขต

กรุงเทพมหานครเปนอยางไร 

2. ผูอานนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทิง ในเขตกรุงเทพมหานคร มพีฤตกิรรมการเปด 

รับตอนิตยสารประเภทดังกลาวอยางไร 

3. ผูอานนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทิง ในเขตกรุงเทพมหานคร มีทัศนคติอยางไรตอ
นิตยสารประเภทดังกลาว  
 

วัตถุประสงคของการศึกษา 
 

1. เพื่อศึกษาถึงลักษณะทางประชากรศาสตร ของผูอานนิตยสารประเภทกอสซิป

บันเทงิ ในเขตกรุงเทพมหานคร 

2. เพื่อศึกษาถึงพฤติกรรมการเปดรับ ของผูอานนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทิง ใน

เขตกรุงเทพมหานคร 

3. เพื่อศึกษาถึงทัศนคติของผูอานนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทิง         ในเขต

กรุงเทพมหานคร 
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4. เพื่อศึกษาถงึความสัมพนัธระหวางลกัษณะทางประชากรศาสตร พฤติกรรมการ

เปดรับ และทศันคติของผูอานนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทงิ ในเขตกรุงเทพมหานคร 
 

สมมติฐานการศกึษา 
 

1. ผูอานนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทิง ในเขตกรุงเทพมหานคร ทีม่ีลักษณะทาง

ประชากรศาสตรตางกัน มพีฤติกรรมการเปดรับนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทิงแตกตางกัน 

2.  ผูอานนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทิง ในเขตกรุงเทพมหานคร ทีม่ีลักษณะทาง

ประชากรศาสตรตางกัน มทีศันคติตอนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทิงแตกตางกนั 

3. พฤติกรรมการเปดรับของผูอานนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทิง ในเขต        

กรุงเทพมหานคร มีความสัมพันธกับทัศนคติของผูอานที่มีตอนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทิง  
 

ขอบเขตของการศึกษา 
 

1. พื้นที่ที่ผูศึกษามุงสนใจศกึษาในครั้งนี้คือ “พฤติกรรมการเปดรับ และทัศนคติของ

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครทีม่ีตอนติยสารประเภทกอสซิปบันเทิง ในประเดน็บทบาทหนาที ่

และความรับผิดชอบตอสังคมของสื่อมวลชนไทย”  

2. การวิจยัครั้งนีมุ้งศึกษาเฉพาะ ส่ือส่ิงพมิพที่เปนนิตยสารประเภทกอสซปิบันเทิง ที่

ออกจําหนายเปนประจําทัง้ประเภทรายสปัดาห รายปกษและรายเดือน 

3. ประชากรที่ศึกษา คือ กลุมตัวอยางทัง้เพศชายและเพศหญิง ที่อาศัยอยูในเขต

กรุงเทพมหานคร เนื่องจากนิตยสารในประเภทดังกลาว กาํลงัแพรหลายและไดรับความนยิมใน

กลุมตัวอยางโดยรวมทัว่ไปอยางสงูในปจจบัุน 

4. ระยะเวลาในการเก็บขอมูล จากแบบสอบถามและทาํการวิเคราะหขอมูล เพื่อ

ประกอบการศกึษา ต้ังแตเดือนเมษายน 2551 ถงึเดือนมิถุนายน 2551 รวมระยะเวลาในการศึกษา

ทั้งสิน้ 3 เดอืน 
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นิยามศัพททีเ่กี่ยวของ 
 

 ในการศึกษาครั้งนี้ ผูศึกษาไดนิยามศัพท เพื่อใหเกิดความเขาใจที่ตรงกัน ดังนี ้

 นิตยสารประเภทกอสซิปบันเทิง หมายถงึ นิตยสารที่ตีพิมพและนาํเสนอเรื่องราวชวีิต

สวนตัวของเหลาคนดัง อันไดแก ดารา นกัแสดง นกัรอง นายแบบ นางแบบและบคุคลที่มีชื่อเสยีง

ในสังคม โดยนําเสนอตัง้แตเร่ืองราวทัว่ไปในแงมุมตางๆ จนถงึขั้นเปดโปงหรือแฉในเรื่องสวนตวั

ของบุคคลเหลานัน้แลวนําลงมาตีพิมพแกผูอาน หรือการนําเรื่องราวของคนเหลานัน้ไปเขียนขาว

ตามแตจะถนดั โดยผลิตขึ้นในประเทศไทย ทัง้นีห้มายรวมทัง้นิตยสารรายสัปดาห รายปกษและ

รายเดือน ดังรายชื่อตอไปนี ้ซุบซิบ, เมาทซี่, Gossip Star, Oops, Dara Daily Tabloid และ TV 

Gossip 

ลักษณะทางประชากรศาสตร หมายถงึ อายุ เพศ การศึกษา อาชพี และรายไดของ

ผูอานนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทิง 

  พฤติกรรมการเปดรับ  หมายถึง พฤติกรรมของการอานนติยสารประเภทกอสซิปบันเทิง 

ซึ่งเปนการแสดงออกที่เห็นไดจากภายนอกของผูมีประสบการณในการอาน หรือรูจักนิตยสาร

ประเภทดังกลาว ไดแก รายชื่อนิตยสารประเภทดังกลาวที่กลุมตัวอยางเคยอาน สถานที่ที่ใชในการ

อานนิตยสาร พฤติกรรมการไดมาซึ่งนติยสารประเภทดังกลาว และความถี่ในการอานนิตยสาร

ประเถทดงักลาว เปนตน 

 ทัศนคต ิ หมายถึง ความคิดเห็น ความรูสึกนึกคิด ความชอบ ความพอใจและความไม

พอใจของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร ที่มีตอนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทิง 

 ความรับผิดชอบตอสังคม หมายถงึ การแสดงบทบาทหนาที ่ ความรับผิดชอบในการ

ปฏิบัติหนาที ่ ในการนาํเสนอขาวและเนื้อหาในนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทิง รวมทั้งการมี

จิตสํานึกในเรือ่งจริยธรรมวชิาชีพ จรรยาบรรณสื่อสารมวลชน และการคํานงึถงึผลกระทบที่เกิดขึ้น

ในสังคมไทยจากการนาํเสนอภาพขาวและเนื้อหาในนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทงิ โดยไมลวง

ละเมิดสิทธิสวนบุคคลของผูอ่ืน การรักษาแหลงขาว ที่สะทอนออกมาในมุมมองของผูอานนิตยสาร

ประเภทกอสซปิบันเทิง 
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ประโยชนที่คาดวาจะไดรบั 
 

1. เพื่อทราบถึงลกัษณะทางประชากรศาสตร ของผูอานนิตยสารประเภทกอสซิป

บันเทงิ ในเขตกรุงเทพมหานคร 

2. เพื่อทราบถึงพฤติกรรมการเปดรับ ของผูอานนิตยสารประเภทกอสซปิบันเทิง ใน

เขตกรุงเทพมหานคร 

3. เพื่อทราบถึงทศันคติของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร ที่มีตอนิตยสารประเภท
กอสซิปบันเทงิ  

4. เพื่อทราบถึงความแตกตางระหวาง ลักษณะทางประชากรศาสตรกับพฤติกรรมการ
เปดรับของผูอานนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทงิ 

5. เพื่อทราบถึงความแตกตางระหวาง ลักษณะทางประชากรศาสตรกบัทัศนคติของ

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร ที่มีตอนติยสารประเภทกอสซิปบันเทิง  

6. เพื่อทราบถึงความสัมพนัธระหวาง พฤติกรรมการเปดรับกับทัศนคตขิองประชาชน
ในเขตกรุงเทพมหานคร ที่มีตอนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทงิ  

7. แนวทางที่เหมาะสมตอการกําหนดเสนอขาวสารของนิตยสารบันเทิง ภายใต

ประโยชนสาธารณะและความรับผิดชอบตอสังคมเปนอยางไร 

8. ผลการวิจยัในครั้งนี้ สามารถนําผลเพื่อเปนแนวทางในการบริหารงานและพัฒนา

ธุรกิจส่ือสารมวลชน โดยเฉพาะสื่อนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทิงของไทยตอไปในอนาคต  

9. เพื่อสามารถปรับปรุง และพัฒนาการนาํเสนอเนื้อหาของนิตยสารประเภทกอสซิป

บันเทงิใหเปนไปตามครรลองเพื่อผลประโยชนสาธารณะ จริยธรรมและความรับผิดชอบตอสังคม 

ของนักสื่อสารมวลชนที่ดี 

 
 


