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บทที่ 1 
 

บทนํา 

 
ความสาํคัญและที่มาของปญหา 

 
 ในระยะ 4-5 ปมานี ้ กระแสของการนําเสนอขาวสารแนวกอสซิปกําลังเปนทีน่ิยมและ

ขยายวงกวางอยางมากในสังคมไทย รวมทั้งเครือขายการผลิตนิตยสารในเซ็กเมนทนี้ก็ยงัมีแนวโนม

ที่จะขยายวงกวางมากขึ้นตามลําดับ สวนหนึ่งอาจจะเกิดจากยอดขายทีเ่พิ่มมากขึ้นทัง้ในแงของ

รายไดจากการขายหนังสือ และรายไดจากการโฆษณา หรืออาจจะเกิดขึ้นจากความสนใจ ใครรูตาม

ธรรมชาติของปุถุชนทั่วไปที่เปนผูอานหรือผูรับสารในปจจุบัน ทีม่ักใหความสนใจกับเร่ืองสวนตัว

และความเคลื่อนไหวของคนดังในสังคมอยางเปนพิเศษ ทั้งในแงของการซุบซิบ และมิติของการ

เจาะลึก หรืออาจเกิดขึ้นจากกระแสการเขามาของวัฒนธรรมตางประเทศ ทีน่ําพาวัฒนธรรมการ

นิยมคนหาและเจาะลกึเรื่องราวของคนดงั และกอปรกับสภาพสงัคมไทยในปจจบัุนที่เปนสงัคมที่

เปดกวางมากขึ้น ทัง้ในสวนของตัวคนดังเองและนักขาวที่มีความกลาในการเขาไปทําขาว เพือ่

เจาะลึกประเด็นตางๆ ที่กําลงัไดรับความสนใจในสงัคม 

 จากการสํารวจแผงหนังสือชัน้นาํในกรุงเทพมหานคร ผูศึกษาพบวา ปจจุบันมนีิตยสาร

แนวกอสซิปเกดิขึ้นมากมายกวา 20 รายการ ทัง้ยงัมีแนวโนมที่จะเพิม่มากขึน้เรื่อยๆ ตามความ

ตองการของผูรับสารที่เปนกลุมเปาหมายที่นยิมบริโภคขาวสารดานบนัเทงิ โดยเฉพาะภาพสวนตัว

ของดารา นกัรอง นักแสดงที่ตนชืน่ชอบ ประกอบกับการขยายตัวของบุคลากรในวงการบนัเทิงทีม่ี

เพิ่มข้ึนอยูตลอดเวลา จงึทําใหการนําเสนอสื่อส่ิงพิมพในรูปแบบกอสซปินี้สามารถเติบโตตอไปได  

 โดยสื่อส่ิงพมิพไทยรายแรกที่ทาํหนาที่เปน Gossip Content Provider ที่ต้ังใจแจงเกิด 

ตามรูปแบบขาวบนัเทงิแนวใหมตามสไตลตะวันตก ก็คือ “กอสซิป สตาร (Gossip Star)” โดยเริ่ม

วางแผงฉบับแรกเมื่อเดือนตลุาคม 2546 ภายใตสโลแกนทีว่า “เร่ืองลบั เร่ืองลึกคนดัง เราเจาะมา

เพื่อคุณ” โดยมุงนําเสนอเรื่องราวเกีย่วกบัวงการบันเทงิ ดารา นกัรอง นักแสดงและบุคคลทีม่ี

ชื่อเสียง ในรูปแบบปาปาราซซี่ ดวยคอลมันตางๆ อาท ิ Hot Gossip, Gossip ชอตเด็ด, ภาพมนั

ฟอง, Gossip Film, Gossip Hollywood, สีสันดาว, เมาทมันมนัส, กระแทกคลืน่บันเทงิเปนตน 

ปจจุบัน Gossip Star ไดขยายชองทางการสื่อสารผานทางเว็บไซต www.gossipstar.com ซึ่งเปน

อีกชองทางหนึง่ในการถายทอดขอมูลขาวสารไปยังผูรับสารไดในวงกวางมากยิง่ขึ้น ทั้งผูรับสารยัง
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สามารถโตตอบและแสดงความคิดเห็นของตนไดอีกดวย ซึ่งถือเปนการสื่อสารสองทาง (Two-way 

Communication) 

 ความนิยมที่เกิดขึ้น ทําใหนิตยสารแนวกอสซิปและปาปาราซซีเ่ปนหนึง่ในโปรดักสที่มี

ยอดขายที่รอนแรงมากที่สุดในแผงหนังสอืในปจจุบัน1 ตอจากนั้นอกีหลายคายตางทยอยออก

หนงัสือลักษณะนี้สูทองตลาดอยางตอเนือ่ง อาท ิ Oops ของคายโพลพีลัส พบัลิชชิ่ง, ซุบซิบ 

นิตยสารสไตลปาปาราซซี่อีกฉบับหนึง่ ในสโลแกน “แฉทุกเรื่อง โฉทกุขาว ฉาวทกุหนา” รวมถึง 

สตารนิวส (Star News) ที่มาพรอมกับคําพวงทายที่วา “PAPARAZZI & HOT PICS & CANDID” 

ที่ประกอบดวยคอลัมน Paparazzi News, Around Society, Star Confidential, Is it true?, 

Celeb talk และ Exclusive Pics เปนตน จากตัวอยางของคอลัมนขางตนก็แสดงใหเหน็วาเนื้อหา

ของนิตยสารดงักลาว ลวนแสดงถึงเนื้อหาในเชิงกอสซิปของบุคคลผูมีชื่อเสียงในสังคม โดยเฉพาะ

ในวงการบงัเทงิ ซึง่เปนผูที่คนในสงัคมสวนใหญใหความสนใจ   

 นอกจากนีย้ังมี ดาราเดลี ่(Dara Daily) ที่เปดตัวขึ้นจากการผลึกกําลงัพนัธมิตรระหวาง 

อาร.เอส.โปรโมชั่น กับตอย แอ็คเนอร ทีชู่จดุแข็งดานความพรอม ประสบการณของทีมงานและ

เนื้อหาสาระทีแ่ปลกใหมตางจากรูปแบบหนงัสือพมิพบันเทงิทั่วๆ ไป2 ภายใตสโลแกน “เจาะลึกทกุ

เร่ืองราวในวงการบันเทงิทัง้ไทยและเทศ”  ในขณะทีน่ติยสารบันเทิงอยางทีวพีูล หรือหนังสือพมิพ

บันเทงิอยางสยามบนัเทิง ทีเ่ปนสื่อส่ิงพิมพแนวบนัเทิงและกอต้ังมานาน ก็ไมพลาดที่จะตกกระแส

ของกอสซิปและปาปาราซซีต่ามตลาดของนิตยสารบันเทิง โดยไดเพิ่มเนื้อหาในลกัษณะดังกลาว

ข้ึน เพื่อเปนจุดขายหนึ่งทีส่ามารถทนัเกมสการแขงขันของตลาดนิตยสารบันเทงิในปจจุบัน และ

เปนการตอบสนองความตองการของกลุมเปาหมายมากยิ่งขึ้นดวย 

การนาํเสนอเนื้อหาในนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทิงนั้น เกิดขึ้นมานานแลวใน      

ตาง ประเทศ ซึ่งมาพรอมกบัการเกิดขึ้นจากการถายภาพของกลุมบุคคลที่เรียกวา “ปาปาราซซี”่ ซึ่ง

เปนคําที่ใชเรียกขานบรรดาชางภาพทีม่ีพฤติกรรมชอบตามลา และแอบถายรูปคนดงัๆ ในอิริยาบถ

หรือแสดงใหเห็นถึงความสมัพันธของบุคคลดังตางๆ โดยเฉพาะในยามเผลอ หรือขณะกําลังทํา

กิจกรรมสวนตัวทีน่อยคนนักจะรูเกี่ยวกับตัวคนดังกลาว รวมทั้งภาพลับทันเหตกุารณที่สามารถ

                                                   
 1“ปฏิบัติการแฉแปลงเรื่องฉาวเปนทนุ,” <http://www.bangkokbizweek.com/ 

20060303/market/index.php?news=column_20061664.html>, 17 มีนาคม 2549. 

 
2
 “อาร.เอสฯ สง ดาราเดลี่หนงัสือพิมพรายวันบนัเทิงนองใหม บุกตลาดหนงัสือพมิพ

บันเทงิเมืองไทย,” <http://www.positioningmag.com/prnews/prnews.aspx?id= 35059>,   

30 มิถุนายน 2548. 
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นํามาใชประโยชนในเชิงขาว3 โดยจะนําภาพเหลานัน้ไปเสนอขายตอหนังสือพิมพหรือนิตยสารแนว

กอสซิปและปาปาราซซี่ตางๆ เพื่อแลกเปลี่ยนเปนเงิน โดยมูลคาของแตละภาพนั้นจะมีเกณฑใน

การพิจารณาที่วา คุณภาพเปนอยางไร ถายเหน็อะไรบาง ระดับไหนและที่สําคัญตองดูรูวาคนดงั

คนนัน้เปนใคร  

 ตามความเหน็ของผูศึกษาเหน็วา ในการนาํเสนอขาวของนกัขาวที่นาํเสนอขาวประเภท

กอสซิปนีน้ั้น นอกจากจะสรางความเสยีหาย ซึ่งบางเรื่องอาจจะไมมีมูลความจริงเลยก็เปนไดแต

เกิดจากการเลาปากตอปากกันเปนทอดๆ จากแหลงขาวซึ่งมีความหลากหลาย จึงอาจสงผล

กระทบตอชื่อเสียง เกียรติยศ ครอบครัว วงตระกูล ตลอดจนญาติมิตรของบุคคลผูที่ตกเปนขาว

เหลานั้นดวย 

 ในยุคปจจุบันนี้พบวา คนดังกับการขยายตัวของสื่อสารมวลชนสมยัใหมเปนของคูกัน 

การทาํขาวแนวนี้ยงักระตุนใหมีความตองการในการแสวงหาคนดังมากขึ้น เพื่อสนองความความ

ตองการของผูบริโภคขาวซึ่งมีความหิวโหยขาวและมีจาํนวนมากขึน้4 

 นอกจากนี ้ภายใตกระแสทุนนิยมที่เปนระบบเศรษฐกิจที่เปดโอกาสใหเอกชนมีเสรีภาพ

ในการดําเนนิการดานสื่อสารมวลชน โดยเฉพาะสื่อส่ิงพมิพแลวนั้น ลวนมเีสรีภาพยิง่ ไมวาจะผลติ

อะไร ผลิตเทาไหร ผลิตอยางไรและผลิตเพื่อใคร โดยเอกชนจะมีกรรมสิทธิ์ในทรพัยสินและปจจยั

การผลิตตางๆ โดยมีรัฐบาลเปนเพยีงผูใหการสนับสนุนเทานัน้ 

 จากอทิธิพลการเขามาของกระแสวัฒนธรรมตะวันตก ทําใหเกิดรูปแบบของการ

นําเสนอขาวสารในเชงิกอสซปิและปาปาราซซี่ ซึง่เขามามีอิทธพิลและมีบทบาทในสงัคมไทยอยาง

มากในปจจุบัน พรอมกับการแจงเกิดของนิตยสารแนวกอสซิป อีกทั้งยังพบวา นิตยสารบนัเทงิ

ทั่วไปยงัไดขยายเนื้อหาของตนออกไป โดยเพิ่มเติมสีสันใหแกสินคาของตนดวยเนื้อหาแนวกอสซปิ

มากขึ้น ทั้งนี้ก็เพื่อพฒันาสนิคาของตนเองใหทัดเทียมกับคูแขงและความตองการของตลาดใน

ปจจุบันนั่นเอง 

 จากที่ไดกลาวมาขางตน ผูศึกษาเห็นวา ปจจุบันนิตยสารประเภทดังกลาวตางไดรับ

ความนิยมมากขึ้นเรื่อยๆ ทัง้ที่บางครั้งการไดมาซึ่งภาพและขอความขาวเหลานั้นจะทําใหคนทั่วไป

เกิดความรูสึกขัดแยงบางก็ตาม อีกทั้งยังไมไดรับความยนิยอมของแหลงขาวหรือเหลาคนดังที่เปน

                                                   
3“ภาพเบลอๆ ของปาปาราซซี่ไทย,” <http://www.siam-handicrafts.com/Webboard 

/question.asp?QID=2662.>, 11 กุมภาพันธ 2548.   

 
4ปรีชา เปอมพงศสานต, “ส่ือมวลชนโลก : ชื่อเสียง ความร่ํารวย และความตายของคน

ดัง,” ไฮคลาส 14(ตุลาคม 2540): 132-135. 
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ขาว แตขณะเดียวกนัสื่อส่ิงพิมพที่นาํเสนอเนื้อหาแนวนี้ กลับไดรับการตอบรับจากผูรับสารเปน

อยางดี ผูผลิตก็แขงขันกนัสรางสรรคผลงานของตนออกมา ดังนัน้ เพื่อธุรกิจของนิตยสารแนว

ดังกลาวจะสามารถปรับเปลีย่นและพัฒนาตนเองใหตรงตามกลุมผูบริโภคในปจจุบัน และเพื่อให

แนวทางการนาํเสนอของนิตยสารประเภทดังกลาว มีความสอดคลองกับสภาพวฒันธรรมของสังคม 

ไทยมากยิง่ขึน้ โดยไมขัดแยงกับศีลธรรมจรรยาของสงัคมไทย ควบคูไปกับบทบาทหนาที่ และความ

รับผิดชอบตอสังคมของสื่อมวลชนไทย อันจะนําไปสูการบริหารงานธุรกิจของนิตยสารแนวกอสซิป

บันเทงิ ใหนาํเสนอผลงานออกมาอยางมีประสิทธิภาพและประสทิธิผลที่ประสบความสาํเร็จทั้ง

ดานผลกาํไรและแสดงถึงความรับผิดชอบตอสังคม นั่นยอมหมายถึง การประกอบธุรกจิส่ือสาร 

มวลชนที่ประสบความสาํเร็จอยางแทจริง ผูศึกษาจงึมีความสนใจที่จะศึกษาในประเด็น “การสํารวจ

พฤติกรรมการเปดรับ และทัศนคติของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครทีม่ีตอนติยสารประเภท

กอสซิปบันเทงิ ในประเด็นบทบาทหนาที ่ และความรบัผิดชอบตอสังคมของสื่อมวลชนไทย” เพือ่

เปนแนวทางในการบรหิารสือ่สารมวลชนดังกลาวอยางมีประสิทธิภาพตอไป 

 
ปญหานําการศึกษา 

 
1. ลักษณะทางประชากรศาสตรของผูอานนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทิง ในเขต

กรุงเทพมหานครเปนอยางไร 

2. ผูอานนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทิง ในเขตกรุงเทพมหานคร มพีฤตกิรรมการเปด 

รับตอนิตยสารประเภทดังกลาวอยางไร 

3. ผูอานนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทิง ในเขตกรุงเทพมหานคร มีทัศนคติอยางไรตอ
นิตยสารประเภทดังกลาว  
 

วัตถุประสงคของการศึกษา 
 

1. เพื่อศึกษาถึงลักษณะทางประชากรศาสตร ของผูอานนิตยสารประเภทกอสซิป

บันเทงิ ในเขตกรุงเทพมหานคร 

2. เพื่อศึกษาถึงพฤติกรรมการเปดรับ ของผูอานนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทิง ใน

เขตกรุงเทพมหานคร 

3. เพื่อศึกษาถึงทัศนคติของผูอานนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทิง         ในเขต

กรุงเทพมหานคร 
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4. เพื่อศึกษาถงึความสัมพนัธระหวางลกัษณะทางประชากรศาสตร พฤติกรรมการ

เปดรับ และทศันคติของผูอานนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทงิ ในเขตกรุงเทพมหานคร 
 

สมมติฐานการศกึษา 
 

1. ผูอานนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทิง ในเขตกรุงเทพมหานคร ทีม่ีลักษณะทาง

ประชากรศาสตรตางกัน มพีฤติกรรมการเปดรับนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทิงแตกตางกัน 

2.  ผูอานนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทิง ในเขตกรุงเทพมหานคร ทีม่ีลักษณะทาง

ประชากรศาสตรตางกัน มทีศันคติตอนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทิงแตกตางกนั 

3. พฤติกรรมการเปดรับของผูอานนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทิง ในเขต        

กรุงเทพมหานคร มีความสัมพันธกับทัศนคติของผูอานที่มีตอนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทิง  
 

ขอบเขตของการศึกษา 
 

1. พื้นที่ที่ผูศึกษามุงสนใจศกึษาในครั้งนี้คือ “พฤติกรรมการเปดรับ และทัศนคติของ

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครทีม่ีตอนติยสารประเภทกอสซิปบันเทิง ในประเดน็บทบาทหนาที ่

และความรับผิดชอบตอสังคมของสื่อมวลชนไทย”  

2. การวิจยัครั้งนีมุ้งศึกษาเฉพาะ ส่ือส่ิงพมิพที่เปนนิตยสารประเภทกอสซปิบันเทิง ที่

ออกจําหนายเปนประจําทัง้ประเภทรายสปัดาห รายปกษและรายเดือน 

3. ประชากรที่ศึกษา คือ กลุมตัวอยางทัง้เพศชายและเพศหญิง ที่อาศัยอยูในเขต

กรุงเทพมหานคร เนื่องจากนิตยสารในประเภทดังกลาว กาํลงัแพรหลายและไดรับความนยิมใน

กลุมตัวอยางโดยรวมทัว่ไปอยางสงูในปจจบัุน 

4. ระยะเวลาในการเก็บขอมูล จากแบบสอบถามและทาํการวิเคราะหขอมูล เพื่อ

ประกอบการศกึษา ต้ังแตเดือนเมษายน 2551 ถงึเดือนมิถุนายน 2551 รวมระยะเวลาในการศึกษา

ทั้งสิน้ 3 เดอืน 

 

 

 

 

 



  6  

   

นิยามศัพททีเ่กี่ยวของ 
 

 ในการศึกษาครั้งนี้ ผูศึกษาไดนิยามศัพท เพื่อใหเกิดความเขาใจที่ตรงกัน ดังนี ้

 นิตยสารประเภทกอสซิปบันเทิง หมายถงึ นิตยสารที่ตีพิมพและนาํเสนอเรื่องราวชวีิต

สวนตัวของเหลาคนดัง อันไดแก ดารา นกัแสดง นกัรอง นายแบบ นางแบบและบคุคลที่มีชื่อเสยีง

ในสังคม โดยนําเสนอตัง้แตเร่ืองราวทัว่ไปในแงมุมตางๆ จนถงึขั้นเปดโปงหรือแฉในเรื่องสวนตวั

ของบุคคลเหลานัน้แลวนําลงมาตีพิมพแกผูอาน หรือการนําเรื่องราวของคนเหลานัน้ไปเขียนขาว

ตามแตจะถนดั โดยผลิตขึ้นในประเทศไทย ทัง้นีห้มายรวมทัง้นิตยสารรายสัปดาห รายปกษและ

รายเดือน ดังรายชื่อตอไปนี ้ซุบซิบ, เมาทซี่, Gossip Star, Oops, Dara Daily Tabloid และ TV 

Gossip 

ลักษณะทางประชากรศาสตร หมายถงึ อายุ เพศ การศึกษา อาชพี และรายไดของ

ผูอานนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทิง 

  พฤติกรรมการเปดรับ  หมายถึง พฤติกรรมของการอานนติยสารประเภทกอสซิปบันเทิง 

ซึ่งเปนการแสดงออกที่เห็นไดจากภายนอกของผูมีประสบการณในการอาน หรือรูจักนิตยสาร

ประเภทดังกลาว ไดแก รายชื่อนิตยสารประเภทดังกลาวที่กลุมตัวอยางเคยอาน สถานที่ที่ใชในการ

อานนิตยสาร พฤติกรรมการไดมาซึ่งนติยสารประเภทดังกลาว และความถี่ในการอานนิตยสาร

ประเถทดงักลาว เปนตน 

 ทัศนคต ิ หมายถึง ความคิดเห็น ความรูสึกนึกคิด ความชอบ ความพอใจและความไม

พอใจของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร ที่มีตอนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทิง 

 ความรับผิดชอบตอสังคม หมายถงึ การแสดงบทบาทหนาที ่ ความรับผิดชอบในการ

ปฏิบัติหนาที ่ ในการนาํเสนอขาวและเนื้อหาในนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทิง รวมทั้งการมี

จิตสํานึกในเรือ่งจริยธรรมวชิาชีพ จรรยาบรรณสื่อสารมวลชน และการคํานงึถงึผลกระทบที่เกิดขึ้น

ในสังคมไทยจากการนาํเสนอภาพขาวและเนื้อหาในนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทงิ โดยไมลวง

ละเมิดสิทธิสวนบุคคลของผูอ่ืน การรักษาแหลงขาว ที่สะทอนออกมาในมุมมองของผูอานนิตยสาร

ประเภทกอสซปิบันเทิง 
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ประโยชนที่คาดวาจะไดรบั 
 

1. เพื่อทราบถึงลกัษณะทางประชากรศาสตร ของผูอานนิตยสารประเภทกอสซิป

บันเทงิ ในเขตกรุงเทพมหานคร 

2. เพื่อทราบถึงพฤติกรรมการเปดรับ ของผูอานนิตยสารประเภทกอสซปิบันเทิง ใน

เขตกรุงเทพมหานคร 

3. เพื่อทราบถึงทศันคติของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร ที่มีตอนิตยสารประเภท
กอสซิปบันเทงิ  

4. เพื่อทราบถึงความแตกตางระหวาง ลักษณะทางประชากรศาสตรกับพฤติกรรมการ
เปดรับของผูอานนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทงิ 

5. เพื่อทราบถึงความแตกตางระหวาง ลักษณะทางประชากรศาสตรกบัทัศนคติของ

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร ที่มีตอนติยสารประเภทกอสซิปบันเทิง  

6. เพื่อทราบถึงความสัมพนัธระหวาง พฤติกรรมการเปดรับกับทัศนคตขิองประชาชน
ในเขตกรุงเทพมหานคร ที่มีตอนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทงิ  

7. แนวทางที่เหมาะสมตอการกําหนดเสนอขาวสารของนิตยสารบันเทิง ภายใต

ประโยชนสาธารณะและความรับผิดชอบตอสังคมเปนอยางไร 

8. ผลการวิจยัในครั้งนี้ สามารถนําผลเพื่อเปนแนวทางในการบริหารงานและพัฒนา

ธุรกิจส่ือสารมวลชน โดยเฉพาะสื่อนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทิงของไทยตอไปในอนาคต  

9. เพื่อสามารถปรับปรุง และพัฒนาการนาํเสนอเนื้อหาของนิตยสารประเภทกอสซิป

บันเทงิใหเปนไปตามครรลองเพื่อผลประโยชนสาธารณะ จริยธรรมและความรับผิดชอบตอสังคม 

ของนักสื่อสารมวลชนที่ดี 

 
 


