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บทที่ 2 
 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยทีเ่กี่ยวของ 
 

 ในการศึกษาเร่ือง “ความอยูรอดของหนังสือพิมพเศรษฐกิจในปจจุบัน” มีแนวคิด 

ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ ดังนี้ 

 1. การจัดองคการหนังสือพิมพ 

 2. แนวคิดเกี่ยวกับรูปแบบการนําเสนอเนื้อหาในหนังสือพิมพ 

 3. ทฤษฎีเฝาประตู 

 4. ทฤษฎีเศรษฐศาสตรการเมือง 

 5. งานวิจัยที่เกี่ยวของ 

  
การจัดองคการหนังสือพมิพ01 

  

 โดยการแบงภาระความรับผิดชอบในการทํางาน  และลักษณะพิเศษของงาน

หนังสือพิมพ จึงไดแบงแยกการทํางานของหนังสือพิมพออกเปน 3 หลัก ๆ แตจะมีขนาดแตกตาง

ไปบางข้ึนอยูกับความสามารถในการลงทุนของหนังสือพิมพแตละฉบับองคประกอบทั้ง 3 คือ  

 1. ฝายบรรณาธิการ (Editorial Department) 

2. ฝายการจัดการ (Business Department) 

 3. ฝายผลิต (Mechanical Department) 

 โดยขนาดทั้ง 3 ฝาย แตกตางกันตามขนาดและการลงทุนของหนังสือพิมพ โดย 

ขอบเขตของแตละฝายประกอบดวย 

 1. ฝายบรรณาธิการบริหาร (Editorial Department) รับผิดชอบเก่ียวกับเนื้อหาสาระ

ของหนังสือพิมพทั้งฉบับที่เปนเร่ืองราวสําหรับอาน (reading matter) ต้ังแตการแสวงหารวบรวม

จัดเตรียมตนฉบับทุกประเภท เชน ขาว (ในประเทศและตางประเทศ) บทความ สารคดี บท

บรรณาธิการ ภาพการตูน ตนฉบับที่ถูกสงมายังกองบรรณาธิการจะไดรับการพิจารณาวินิจฉัย

คุณคา คัดเลือก ตรวจสอบความถูกตอง เขียนใหเหมาะสมในรูปแบบที่ตองนําเสนอในรูปแบบของ

                                                  

 1 มาลี  บุญศิริพันธ, หลักการทําหนังสือพมิพเบ้ืองตน, พิมพคร้ังที่ 3 (กรุงเทพมหานคร: 

โรงพิมพและทาํปกเจริญผล, 2534), น. 10-11. 
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ขาว หรือบทความ พาดหัวขาว ใหตัวอักษร กอนจะสงไปยังที่ฝายการพิมพ กลาวคือ กอง

บรรณาธิการมีภาระโดยตรงในการเตรียมตนฉบับเนื้อหาทุกประเภทกอนจะสงไปพิมพเปนฉบับ

สมบูรณ  

   ทั้งนี้ หนังสือพิมพโดยทั่วไปจะจัดแบงสวนรับผิดชอบในกองบรรณาธิการออกเปน

ฝายยอย ซึ่งจะจัดแบงตามกระบวนการและความสะดวกในการทํางานของหนังสือพิมพแตละฉบับ 

 2. ฝายการจัดการ (Business Department) ฝายนี้รับผิดชอบโดยตรงทางดานธุรกิจ

การจัดการตลาด เพื่อใหหนังสือพิมพมีรายไดสามารถเล้ียงตัวเองได และใหหนังสือพิมพไปถึงมือ

ผูอานใหมากที่สุด เร็วที่สุด ครอบคลุมถึงการจัดจําหนาย หาสมาชิก การบัญชี ขายเนื้อที่โฆษณา 

บุคลากร และการขนสง 

   การบริหารงานทางธุรกิจ นับวาเปนหัวใจสําคัญสําหรับหนังสือพิมพปจจุบัน เพราะ

การพัฒนา การแขงขันทางธุรกิจทําใหตองอาศัยหลักการที่ใชหลักวิชาทันสมัย จึงสามารถสูกับ

ภาวะการเปลี่ยนแปลงของการตลาดอยางรวดเร็ว โดยเฉพาะอยางยิ่งการโฆษณา ทั้งการโฆษณา

ตัวหนังสือพิมพเอง และการขายเนื้อที่โฆษณา ฝายจัดหาโฆษณาตองมีประสบการณกวางขวาง 

สามารถทํางานประสานกับฝายบรรณาธิการตลอดเวลา ไมเชนนั้นอาจมีผลกระทบตอรายไดของ

หนังสือพิมพทั้งฉบับได เพราะรายไดจากการโฆษณา ก็ยังถือเปนเสนเลือดใหญของหนังสือพิมพ 

ฝายจัดการมีความสําคัญยิ่งในการวางแผนพัฒนา การธุรกิจการตลาด และสงเสริมการขายให

กาวหนาอยูตลอดเวลา 

 3. ฝายการผลิต (Mechanical Department) รับผิดชอบดานการพิมพเพื่อให

หนังสือพิมพเสร็จลุลวงออกมาเปนฉบับสมบูรณพรอมที่จะออกวางตลาดได สวนนี้ประกอบดวย 

การเรียงพิมพ ทําบล็อก ตรวจปรูฟ ทําเพลท ฯลฯ ในระบบการพิมพแบบเลตเตอรเพรส 

(Letterpress) ฝายการพิมพตองใชมือในการเรียงตัวอักษร ทําบล็อก ซึ่งยุงยากและลาชา ปจจุบัน

ระบบการพิมพกาวหนาทันสมัยข้ึนมาก หนังสือพิมพสวนใหญจะใชระบบพิมพแบบออฟเซท (off-

set) ใชตัวเรียงคอมพิวเตอร ทําใหการผลิตงานพิมพรวดเร็ว สะอาดข้ึนมากและสามารถผลิต

หนังสือพิมพไดเปนจํานวนมากภายในระยะเวลาอันส้ัน มีผลใหการรายงานขาวรวดเร็ว ทันสมัย 

ประสิทธิภาพของหนังสือพิมพดีข้ึนกวาแตกอนมาก แตก็มีผลทําใหการลงทุนสูงข้ึน 

  ดังนั้น องคกรทั้ง 3 ฝาย มีความสําคัญไมยิ่งหยอนกวากัน ตางฝายตองประสานงาน

กันอยางใกลชิด เพราะหากขาดฝายหนึ่งฝายใดไป หรือฝายหนึ่งฝายใดลาชาก็จะทําให

หนังสือพิมพไมสามารถออกทันเวลา การทําหนังสือพิมพเปนงานที่ทํากันเปนทีม แขงกับเวลา

ตองการความรวดเร็ว งานทุกช้ินตองพรอมกอนกําหนดเสนตาย (Deadline) หากขาดความสนใจ
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ตอเงื่อนไขเวลาอันนี้ ก็จะทําใหหนังสือพิมพขาดประสิทธิภาพ สงผลถึงความลาชาและความไม

ทันสมัยในการรายงานเหตุการณ  

 อยางไรก็ดี การดําเนินงานขององคกรส่ือส่ิงพิมพ โดยเฉพาะหนังสือพิมพไมวาจะเปน

หนังสือพิมพทั่วไป หรือหนังสือพิมพเศรษฐกิจ ตางก็มีโครงสรางองคกรในรูปแบบที่เหมือนกัน 

เพียงแตข้ึนอยูกับนโยบาย การกําหนดแนวทางในการบริหาร เพื่อที่จะใหทุกฝายดําเนินงานไปตาม

เปาหมายที่หนังสือพิมพแตละฉบับไดวางไว 

  
แนวคิดเกี่ยวกับรูปแบบการนําเสนอเน้ือหาในหนงัสือพิมพ 

 
 ลักษณะการนําเสนอเนื้อหาในหนังสือพิมพสามารถจําแนกรูปแบบในการนําเสนอ

เนื้อหาไดดังตอไปนี้12 

 
ขาว  
 

 “ขาว” สามารถตีไดหลากหลายความหมาย ข้ึนอยูกับจะมองจากแงมุมใด ซึ่งผูส่ือขาว

อาจจะใหความหมายไปตามชนิดของขาวที่เกี่ยวของ ขณะที่ผูอานขาวอาจใหความหมายของขาว

ผันแปรไปตามความแตกตางดาน เพศ อายุ อาชีพ และความสนใจ แตปจจัยที่สําคัญของความ

เปนขาวทั้งในความเห็นของผูส่ือขาวและผูอานขาวนั้น ควรมีอยางนอย 2 ประการ คือ 

 1.  ขาวจะตองมาจากสถานการณ ขอเท็จจริง ส่ิงของ หรือ ความคิดเห็นซึ่งเกิดข้ึนจริง  

 2. ขาวตองนาสนใจ โดยองคประกอบสําคัญ ที่ทําใหขาวนั้น ๆ เปนที่นาสนใจ มีหลาย

ประการ เชน 

  2.1 ความใหมสด ขาวจะตองไดรับการรายงานอยางรวดเร็ว โดยเหตุการณที่

เกิดข้ึน หากไดรับการเสนอตอผูอานทันที และทันตอเหตุการณ ยอมถือวาขาวนั้นมีคุณคาสูง 

  2.2 ความใกลชิดของผูอานกับเหตุการณที่เกิดข้ึน ไมวาจะเปนความใกลชิดทาง

กายหรือทางใจ ซึ่งโดยปกติคนทั่วไปจะใหความสนใจตอส่ิงที่อยูใกลตัว 

                                                  

 2 นพมาส  เพริศพรพรรณ, “การนาํเสนอเนื้อหาเชิงคาดการณของขาวการเงนิใน

หนงัสือพมิพรายวนั,” (วทิยานพินธมหาบัณฑิต คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 

2542), น. 14-16. 
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  2.3 ความขัดแยง ซึ่งเปนเร่ืองที่เกิดข้ึนในสังคมเปนประจํา และมักไดรับความ

สนใจเสมอ เร่ิมต้ังแตความขัดแยงที่เกิดข้ึนในครอบครัวไปจนถึงความขัดแยงระหวางกลุมคน 

ระหวางสังคม และระหวางประเทศ โดยความขัดแยงนี้อาจจะเปนความขัดแยงในระดับทาง

ความคิด หรือผลประโยชน 

  2.4 ความมีเงื่อนงํา หมายถึง ขาวที่มีความสลับซับซอน ยังไมเปนที่กระจางชัด 

โดยปกติมักจะเปนเหตุการณที่เกี่ยวกับการสืบหาผูกระทําผิดมาลงโทษ เชน การคอรัปชั่น ที่ทําให

คนอยากรู อยากติดตาม โดยเฉพาะเร่ืองที่มีผลกระทบตอสวนรวม 

  2.5 ผลกระทบของขาวที่มีตอคนสวนใหญหรือคนหมูมาก เปนผลกระทบที่ทําให

เกิดความสูญเสีย หรือผลกระทบตอชีวิต และความรูสึกของมวลชน ซึ่งองคประกอบนี้นับเปน

องคประกอบสําคัญอีกประการหนึ่งที่นอกจากจะชวยในการพิจารณาวาเหตุการณนั้น ๆ  ควรจะ

เปนขาวหรือไมแลว ยังชวยในการพิจารณาวาเหตุการณที่เกิดข้ึนนั้นจะเปนขาวเล็กหรือขาวใหญ

ดวย โดยเหตุการณที่สงผลกระทบตอคนจํานวนมาก ยอมมีคุณคาขาวสูงกวาเหตุการณที่สงผล

กระทบตอคนจํานวนนอย 

 
บทความ 
 
 บทความ สามารถใหคําจํากัดความได 2 ความหมาย คือ  

 1. ความเรียงที่ เสนอเร่ืองราวตาง ๆ  อันเปนจริงมิใชเ ร่ืองสมมติ เขียนข้ึนดวย

ทวงทํานองที่คอนขางเอาจริงเอาจัง เชน บทความวิชาการ บทวิเคราะหเหตุการณ 

 2. เร่ืองที่มุงเสนอความคิดเห็นเปนสําคัญอยูบนพื้นฐานความเปนจริง แตขอเท็จจริง

จริงนั้นก็จะอยูในฐานะเปน “บันได” ที่นําไปสูการแสดงความคิดเห็นอยางกวางขวาง  

 ในสวนของการวิเคราะหการนําเสนอเนื้อหาเชิงคาดการณของขาวการเงินในรูปของ

บทความนี้ ไดรวมถึงการนําเสนอในรูปแบบของรายงานไวในกลุมเดียวกับบทความดวย เนื่องจาก

การรายงานเนื้อหาเชิงคาดการณของขาวการเงินนั้น มีการเขียนดวยทวงทํานองที่คอนขางเอาจริง

เอาจังเชนเดียวกับบทความ 
 
บทบรรณาธิการ 
 
 บทบรรณาธิการหรือบทนํา เปนคอลัมนหนึ่งที่ปรากฏในหนาบทบรรณาธิการ เพื่อ

แสดงความคิดเห็นของหนังสือพิมพ ตอเหตุการณใดเหตุการณหนึ่ง โดยผานการวิเคราะหขอมูล
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อยางรอบคอบและยุติธรรม ชี้แนะทางออกที่ดีที่สุดในการแกปญหาอยางเปนกลาง ซึ่งบท

บรรณาธิการมีความสําคัญตอการสะทอนถึงนโยบายและจุดยืนของหนังสือพิมพตอเหตุการณ  
 
คอลัมน 
 

 คอลัมนโดยท่ัวไปในหนังสือพิมพ มักเปนขอเขียนที่มีความสมบูรณในตัวเอง มีความ

ยาวจํากัดอยูในเนื้อที่เฉพาะมักลงช่ือผูเขียนหรือใสนามปากกา และมักมีตําแหนงประจํา  

 
ประเภทของขาวเศรษฐกิจ  
 
 ดรุณี หิรัญรักษ 2 3 กลาวถึง ขาวสารทางดานพัฒนาเศรษฐกิจ ซึ่งมักจะพบเห็นในหนา

หนังสือพิมพแตละวัน ดังนี้  

 1. การตลาด ไดแก ขาวซ่ึงเกี่ยวกับตลาดหุน การตลาดปศุสัตว และสินคาเกษตร เปน

รายงานขาวระดับทองถิ่นและระดับประเทศ 

 2. การซื้อขายที่ดิน เปนรายงานท่ัว ๆ ไป เกี่ยวกับการโยกยายไถถอน การปรับปรุง 

การขายตึก อาคาร และการอนุญาตใหทําการกอสราง 

 3. การคา เปนขาวที่เกี่ยวกับรานคาปลีก รายขายสง การขยายกิจการ การปรับปรุง

หรือการพัฒนา การตอต้ังบริษัทหรือหุนสวน การรวมบริษัท การลมละลาย ราคาสินคา และคา

ครองชีพ 

 4. การเงินและการธนาคาร ไดแก ขาวที่ เกี่ยวกับการประชุมของผูถือหุนและ

คณะกรรมการ เงินปนผล การซื้อขายหุน อัตราสวนลดและอัตราดอกเบ้ีย ตลาดเงินทั่วไป การจาย

คืนและแนวโนม 

 5. การอุตสาหกรรม ไดแก ขาวที่เกี่ยวของกับการกอต้ังอุตสาหกรรมใหม ๆ สินคาใหม 

การปรับปรุงกระบวนการและวิธีทํา การขยายกิจการ การโยกยาย การซ้ือขายหุนและการรวม

บริษัท เปนตน 

                                                  

 3 ดรุณี  หิรัญรักษ, เทคนิคการหาขาวและการเขียนขาวหนังสือพมิพ, พิมพคร้ังที ่4 

(กรุงเทพมหานคร: สํานักพมิพจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2538), น. 94-95. 
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 6. การคมนาคม ไดแก ขาวที่เกี่ยวกับการเปลี่ยนแปลงตารางเวลาและทิศทางการ

คมนาคม สิทธในการใชเสนทาง การประชุมคณะกรรมการ ตลาดหุน การจายคืนและแนวโนม 

เปนตน 

 7. แรงงาน ไดแก ขาวที่เกี่ยวกับคาจางและช่ัวโมงทํางาน การวางงาน การสไตร การ

ปดโรงงาน การชวยเหลือสงเคราะหและนโยบาย เปนตน 

 8. ธุรกิจและรัฐบาล ไดแก ขาวที่เกี่ยวกับภาษี การออกกฎหมาย และคําส่ังศาลที่มี

ผลกระทบตอวงการธุรกิจกฎเกณฑและขอบังคับตาง ๆ เปนตน 

 9. การเกษตร ไดแก ขาวที่เกี่ยวกับพืชผล ปริมาณการขาย ภาวะความแหงแลง วิธีการ

เพาะปลูกที่ทันสมัย กฎเกณฑและขอบังคับของรัฐบาล การเปล่ียนแปลงแกไขใหม เปนตน 

  ขัตติยะ เหล็มโสะ3

4 จําแนกขาวเศรษฐกิจออกเปนดังนี้  

 

ตารางที่ 2.1 

ประเภทขาวเศรษฐกิจ 

 

ประเภทขาวเศรษฐกิจ 

1. ขาวการเงิน-การธนาคาร  

2. การลงทุน-อุตสาหกรรม  

3. การกอสราง-ที่ดิน  

4. การคมนาคม-ส่ือสาร  

5. รถยนต  

6. การตลาด  

7. คอมพิวเตอร 

8. การเกษตร-การคา 

9. การบริหารธุรกิจ-แรงงาน  

10. เศรษฐกิจตางประเทศ  

11. เศรษฐกิจภูมิภาค  

12. การทองเที่ยว  

13. เศรษฐกิจอ่ืน ๆ   

14. การเมือง  

15. สถานการณ  

16. สังคม-บันเทิง  

 

 

                                                  

 4 ขัตติยะ  เหลม็โสะ, “การจัดวาระสารในหนังสือพมิพเศรษฐกิจ: การวิเคราะหสาระ,” 

(วิทยานพินธมหาบัณฑิต คณะวารสารศาสตรและส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 

2534), น. 12-14. 
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 อยางไรก็ดี การนําเสนอขาวในหนังสือพิมพเศรษฐกิจก็มีทั้งการนําเสนอขาวทั้งใน

รูปแบบที่หลากหลายทั้งที่เปนเนื้อขาว บทความ บทบรรณาธิการ รวมถึงคอลัมนแสดงความ

คิดเห็นตาง ๆ  เหมือนกับหนังสือพิมพทั่วไป เพียงแตน้ําหนักและเนื้อหาของขาวจะเนนหนักไป

ทางดานเศรษฐกิจ ตามการแบงประเภทของขาว ซึ่งก็ข้ึนอยูกับแตละฉบับวามีการกําหนดรูปแบบ

การนําเสนอขาวอยางไร 

 
ทฤษฎีเฝาประตู (Gate Keeper Theory) 

 

 การที่นักส่ือสารมวลชนมีหนาที่เลือกสรร ตกแตง เร่ืองราวหรือเหตุการณตาง ๆ ที่

เกิดข้ึนกอนที่จะเสนอไปยังผูรับสาร ซึ่งลักษณะหนาที่เชนนี้คลายกับวาทําหนาที่เปน "ผูเฝาประตู" 

(Gatekeeper) หรือบางแหงก็เรียกกันวานายทวารขาวสาร หรือผูปดและเปดประตูสาร ซึ่งการจะ

เรียกเชนใดนั้นความหมายก็คงไมพนผูที่คอยกล่ันกรองขาวสารเพื่อที่จะสงผานส่ือมวลชนไปยัง

ผูรับสารนั่นเอง 

  ผูปดเปดประตูสาร 4

5 Gatekeeper เปนบุคลผูซึ่งควบคุมการไหลของขาวสาร บุคคล

เหลานี้จะเปนผูตัดสินวาขาวสารอะไรควรจะสงตอไป และขาวสารอะไรควรจะสงไปชาหนอย หรือ

ขาวสารอะไรควรตัดออกไปทั้งหมด บุคคลผูทําหนาที่ปดและเปดประตูขาสารนี้ยืนอยูระหวางตัว

ขาวสารเองและผูรับสารจากส่ือสารมวลชน 

 หนาที่ของ Gatekeeper ไมเพียงแตเลือกหรือปฏิเสธสารตาง ๆ ที่เขามาเทานั้น 

Gatekeeper ยังทําหนาที่จัดสารนั้น ๆ ใหอยูในรูปที่เขาตองการตลอดจนกระทั่งกําหนดการ

นําเสนอขาวสาร ระยะเวลาที่หนวงเหนี่ยวขาวสารนั้นไววาจะเสนอในชวงเวลาใดหรือเสนอสาร

ทั้งหมดซํ้า ๆ กัน หรือเลือกเสนอเพียงบางสวนเทานั้น  

  อยางไรก็ตาม กรณีที่นักขาวไดรับมอบหมายจากบรรณาธิการขาวใหไปหาขาว นักขาว

ผูนั้นก็จะทําหนาที่เหมือนกับผูเฝาประตูหรือผูปดเปดประตูสารเชนกัน คือจะเปนคนตัดสินใจใน

เบ้ืองตนวาจะเขียนขอเท็จจริงในเร่ืองของขาวที่ตนหามาอยางไร 

                                                  

 5  อรนุช เลิศจรรยารักษ และดาราวรรณ สุขุมาลชาติ, ทฤษฎีส่ือสารมวลชน,   

พิมพคร้ัง 7 (กรุงเทมหานคร: บริษัท รุงศิลปการพิมพ (1977) จํากัด, 2531), น. 19-21. 
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 จากขอเขียนของ Bagdikian6 นักขาวและบรรณาธิการขาวจะตัดสินใจเลือกขาวอยางไร

ข้ึนอยูกับปจจัย 5 ประการ คือ   

 1. หลักที่ยึดถือในการบริหาร  

 2. การมองโลกของความจริงและนิสัยของคน โดยมองวาผูอานตองการอะไรและมี

ความปรารถนาอยางไร  

 3. คานิยม ซึ่งยึดถือโดยกองบรรณาธิการที่มีความเชี่ยวชาญในวิชาชีพ มีมาตรฐาน

ทางดานความยุติธรรม และเปนที่ยอมรับในวงวิชาชีพ คือเขาจะเปนผูตัดสินวาอะไรที่ผูอานในหมู

คณะของเขาควรจะไดรู  

 4. การประเมินคาของขาวสาร โดยการแขงขันของส่ือ  

 5. คานิยมสวนตัว และนิสัยแปลก ๆ ของบรรณาธิการเชน ถาบรรณาธิการกลัวหรือไม

ชอบอะไรบางอยาง เขาจะไมอนุญาตให ส่ิงที่ เขาไมชอบปรากฏอยูในขาว หรือตีพิมพบน

หนังสือพิมพในขณะที่เขาเปนบรรณาธิการอยู  

 นอกจากปจจัยทั้ง 5 แลว ยังมีสิ่งซึ่งเกี่ยวของกับการตัดสินใจของบรรณาธิการอีก 

เชน ปจจัยเรื่องเวลา และเนื ้อที ่การเสนอขาวสาร ตัวอยางเชน นักขาวที ่หาขาวมาไดแลว 

รายงานขาวเขาสูหนวยงานของตนก็จะมีคนอื่น ๆ คือ พวกรีไรทเตอร (rewriter) เปนผูเฝาประตู

อีกตอหนึ่ง พวกนี้จะทําหนาที่ตบแตงขาว จะโดยการตัดทอน ยอหนา ตัดบางประโยค บางคํา

ของขาว หรืออาจจะไมแกไขตนฉบับขาวที่นักขาวคนนั้นสงมาเลยก็ได แลวก็สงขาวนั้นออกไป

ตีพิมพหรือออกอากาศ แตบางครั้งเมื่อสงขาวไปแลวไมไดตีพิมพก็มี ทั้งนี้เพราะเนื้อที่ในหนา

หนังสือพิมพไมพอ หรือเวลาในการกระจายเสียงมีไมพอ อาจจะเปนเพราะผูจัดการฝายโฆษณา

รับโฆษณาเขามามากจนทําใหเนื้อที่และเวลาในการเสนอขาวไมพอ ตัวผูจัดการฝายโฆษณานี้ก็

ถือวาทําหนาที่เปน Gatekeeper เชนกัน 

 

 

 

                                                  

 6  Bagdikian อางใน อรนุช เลิศจรรยารักษ และดาราวรรณ สุขุมาลชาติ, ทฤษฎี

ส่ือสารมวลชน, น. 19-21. 

 



 

 

23 

 

ทฤษฎีเศรษฐศาสตรการเมือง (Political Economy of Media Theory) 
 

 จากแนวคิดของทฤษฎีเศรษฐศาสตรการเมือง 6

7 ซึ่งเปนกลุมที่ยึดมั่นตามหลักการ

วิเคราะหของ คารล มากซ ซึ่งนํามาประยุกตใชกับการศึกษาส่ือมวลชน โดยมีแนวคิดหลักอยู 3 

แนวทาง คือ โครงสรางทางเศรษฐกิจของสังคม อุตสาหกรรมส่ือมวลชน และเนื้อหา ผลผลิต ของ

ส่ือมวลชน ซึ่งคําตอบสําคัญสําหรับการวิจัยจะเกี่ยวของอยูกับการเปนเจาของปจจัยการผลิตที่

เกี่ยวกับส่ือและอุตสาหกรรมที่เกี่ยวของ (Ownership) ระบบการควบคุมส่ือดวยกลไกทาง

เศรษฐกิจและการเมือง ระบบตลาดของส่ือ เปนตน 

  จากการศึกษาระบบสื่อมวลชนนั้นทฤษฎีกลุมนักคิดเศรษฐศาสตรการเมือง เสนอวา

จะตองวิเคราะหใหเช่ือโยงกับระบบเศรษฐกิจและการเมืองของสังคมอยูเสมอ เพราะเราไมอาจ

เขาใจส่ือ ผลผลิตของส่ือ และเนื้อหาของส่ือเลย หากไมไดพิจารณาส่ือเชนเดียวกับสานตาของ

นายทุนที่มองวา ส่ือเปนอุตสาหกรรมชนิดหนึ่งที่ทําการผลิตไปเพื่อขายหวังผลกําไร ผลกําไรนี้

นอกจากจะมาจากอุตสาหกรรมส่ืโดยตรงแลว ยังอาจมาจากอุตสาหกรรมขางเคียง และหาก

เมื่อใดที่มีการผูกขาดทั้งแนวนอนและแนวต้ัง เมื่อนั้น การสะสมผลกําไรของอุตสาหกรรมนีจ้ะยิง่ทวี

เพิ่มข้ึน 

  การวิเคราะหระดับของเนื้อหานั้น กลุมนักวิชาการกลุมนี้เช่ือวา สวนหนึ่งของเนื้อหาจะ

ถูกกําหนดมาจากระบบตลาด และอีกสวนหนึ่งจะถูกกําหนดมาจากผลประโยชนของเจาของ

เงินทุนหรือผูตัดสินใจระดับนโยบาย  

  การวิเคราะหผลที่เกิดข้ึน จากภาวะที่ส่ือมวลชนมาดําเนินการอยูในระบบทุนนิยมนั้น 

นักวิชาการกลุมนี้ไดทํานายวาผลที่จะกลาวถึงตอไปนี้เปนปรากฏการณที่ไมอาจจะหลกีเล่ียงได คือ 

ส่ือที่ดําเนินการอยางเปนอิสระจากระบบทุน (ไมหวังกําไร) หรือจากนายทุนจะลมหายตายจากไป 

ส่ือที่ตองการจะเอาชีวิตรอดอยูตอไป จะทํางานอยางมีอิสระนอยลง จะเกิดการรวมศูนยของตลาด

ในทุกระดับ ไมวาจะเปนการรวมศูนยของทุนการกระจุกตัวของส่ือในตลาดผูบริโภค ผูทํางานส่ือ

จะตองใชกลยุทธการผลิตที่ลดความเสี่ยงใหนอยที่สุด มีการลดทุนในสาขาที่ทํากําไรนอย เนื้อหา

ของขาวสารจะมีลักษณะไมสมดุลยทางการเมือง ทั้งนี้เพื่อเอาใจเจาของทุนซึ่งมักเปนผูมีอํานาจ

ทางการเมือง 

                                                  

 7 กาญจนา  แกวเทพ, ส่ือสารมวลชน ทฤษฎีและแนวทางการศึกษา, พมิพคร้ังที่ 3 

(กรุงเทพมหานคร: บริษัทโรงพิมพศาลาแดง จํากัด, 2545), น. 133-136. 
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 โดยนักวิชาการคนสําคัญ เชน  P. Golding,  G. Murdock และ J. Curran ใหความ

สนใจวิเคราะห เชน โครงสรางการเปนเจาของส่ือประเภทตางๆ วิธีการทํางานทางการตลาดของส่ือ 

ซึ่งเปนไปตามกลไกของตลาดสินคาอ่ืนๆ เชน ตองทํากําไร ตองใหไดสัดสวนในตลาดเพิ่มข้ึน ตอง

ขยายตลาด หรือการสรางตลาดใหมๆ ปรากฏการณการผูกขาดส่ือมวลชน การกระจุกตัวของ

ส่ือมวลชน เชน ในตลาดผูอานหนังสือพิมพจะมีปริมาณหนังสือพิมพบางฉบับที่ครองตลาดผูอาน

เปนจํานวนมาก เจาของทุนคนเดียวสามารถครอบครองส่ือหลายประเภท  มีขอนาสังเกต คือ จุด

แข็งของทฤษฎีเศรษฐศาสตรการเมือง มีหลักทฤษฎีที่เอ้ือตอการทําวิจัยไดงายกวา เพราะตัวแปร

ทางเศรษฐสาสตรเปนตัวแปรที่มองเห็นจับตองได  

 ขอดีของทฤษฎีนี ้อยู ที ่การสามารถนําเอาสมมติฐานในเรื่องตัวกําหนดทางดาน

การตลาดมาทดสอบกับขอมูลที่เปนจริงได แมวาการที่จะไดขอมูลมาทดสอบจะไมใชเร่ืองงายนัก

ก็ตามเพราะเปนเรื่องที่ยากและมีความซับซอนอยางมาก จุดออนของการศึกษาสื่อมวลชนตาม

แนวคิดทางดานเศรษฐศาสตรการเม ือง  ก็ค ือ  สื ่อมวลชนตกอยู ภายใตการควบคุมของ

สาธารณชน ทําใหการดําเนินงานในตลาดเสรีหรือเศรษฐกิจแบบตลาดเสรีเปนไปไมงายนัก วิธี

การศึกษาจึงมุงจุดสนใจไปที่ตัวสื่อมวลชนในฐานะที่เปนกระบวนการทางเศรษฐกิจอันหนึ่งที่จะ

นําไปสูผลิตภัณฑ หรือการผลิตสินคา แตก็มีแนวทางการศึกษาทางดานเศรษฐกิจการเมืองแนว

อื่นที่ไดใหขอเสนอแนะที่นาสนใจเอาไววา แทที่จริงแลวตัวสื่อมวลชนเองเปนผูสรางผูรับสารของ

ตนในลักษณะที่ตัวสื่อมวลชนเปนผูนําความสนใจของกลุมผูรับสารไปสูผูทําการโฆษณา และได

ปนแตงพฤติกรรมของผูรับสารสวนใหญทางส่ือมวลชนใหมีลักษณะที่แนนอน และเห็นไดชัด 

 ทั้งนี้ หนังสือพิมพเศรษฐกิจในปจจุบันสวนใหญมักมีเจาของเปนเอกชน และเขาจด

ทะเบียนอยูในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย ซึ่งสามารถตรวจสอบความโปรงใสและผลการ

ดําเนินงานได รวมถึงการกําหนดนโยบายตาง ๆ ขององคกร โดยเจาของหนังสือพิมพในปจจุบัน

คอนขางมีอิทธิพลตอการนําเสนอเนื้อหา หรือการมุงหวังที่จะสรางกําไรจากการดําเนินธุรกิจ 

โดยเฉพาะหนังสือพิมพเศรษฐกิจที่เนื้อเร่ืองเก่ียวกับขาวสารที่เกี่ยวของกับการเงิน การลงทุน 

การตลาด รวมถึงการอุปโภคบริโภคตาง ๆ ของประชาชน ซึ่งอาจจะมีความเปนไปไดวาจะงายตอ

การถูกหลอกใชใหเปนเคร่ืองมือในการเผยแพรหรือโฆษณาใหกับสินคาโดยไมต้ังใจ  

  นอกจากนี้ ยังรวมถึงการกําหนดนโยบายของผูบริหาร ซึ่งหากมีอํานาจผูกขาดอยูในมอื 

หรือเนนการมุงหวังที่สรางกําไร เพิ่มยอดขายแลว ก็อาจเปนไปไดวา การกําหนดนโยบายหรือการ

ทําหนาที่ของหนังสือพิมพเศรษฐกิจ อาจถูกบิดเบือนดังนั้น ความเปนเจาของหรือ Ownership ใน
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ธุรกิจหนังสือพิมพยิ่งเปนส่ิงจําเปน รวมถึงการถูกแทรกแซงจากส่ืออ่ืนที่อาจทําใหการทําหนาที่ของ

หนังสือพิมพลดความนาเช่ือถือ และไมเปนกลาง  

 
งานวจิัยที่เกีย่วของ 

 
 การศึกษางานวิจัยที่เกี่ยวของกับการอยูรอดของหนังสือพิมพเศรษฐกิจนั้นยังไมเปนที่

แพรหลาย มีงานวิจัยที่เกี่ยวของกับความอยูรอดของหนังสือพิมพไทย รวมถึงการกําหนดระเบียบ

วาระ หรือการทําหนาที่ของหนังสือพิมพเศรษฐกิจ 

 รัชนี  วงศวรรณ7

8 ไดศึกษาแนวโนมของหนังสือพิมพไทยในดาน ทิศทางและนโยบาย

ของหนังสือพิมพ เนื้อหา สิทธิ เสรีภาพ และความรับผิดชอบของหนังสือพิมพ การดําเนินกิจการ

ของหนังสือพิมพ และศึกษาดานผูประกอบวิชาชีพและผูอานหนังสือพิมพ โดยศึกษาเฉพาะ

หนังสือพิมพรายวัน ซึ่งผลปรากฏวา แนวโนมดานทิศทางและนโยบายของหนังสือพิมพ ข้ึนอยูกับ

ความกาวหนาของระบบการส่ือสาร ทุนประกอบการของหนังสือพิมพ การศึกษาของประชาชน 

คุณภาพของผูประกอบวิชาชีพ เสรีภาพของการเสนอขาวสาร ความกาวหนาของเทคโนโลยีการ

ผลิต เจาของ การแขงขัน สภาพทางการเมือง สังคม การบริหารงานของภาครัฐบาล ทิศทางและ

นโยบายของส่ือมวลชนอ่ืน ๆ  ความกาวหนาของเทคโนโลยีการผลิต เปนตน 

  ทั้งนี้ แนวโนมดานเนื้อหาของหนังสือพิมพไทย ออกมาในลักษณะของการเสนอเนื้อหา 

ทั้งดานการเมือง เศรษฐกิจ ส่ิงแวดลอม วิทยาศาสตร เทคโนโลยี และบทวิเคราะห สวนแนวโนม

ดานสิทธิ เสรีภาพ และความรับผิดชอบของหนังสือพิมพ จะมีสิทธิ เสรีภาพ และความรับผิดชอบ

มากข้ึน เนื่องจากระบบการส่ือสารที่ทันสมัยทําใหเกิดกระแสความต่ืนตัวในเร่ืองดังกลาว ทําใหผู

ประกอบวิชาชีพมีความรู และเขาใจในบทบาทหนาที่มากข้ึน มีการเรียกรองความไมเปนธรรม ยึด

มั่นในอุดมการณ และจรรยาบรรณของผูประกอบการมากข้ึน  

  นอกจากนี้ แนวโนมดานการดําเนินการ จะเปนไปในรูปของบริษัทมหาชนมากข้ึน มี

การดําเนินธุรกิจแบบธุรกิจสากล มีการบริหารโดยเครือขายที่เชื่อมโยงจากหนวยงานอ่ืน ซึ่งอาจ

เปนหนังสือพิมพหรือธุรกิจอ่ืนที่เกี่ยวของ  

                                                  

 8 รัชนี  วงศวรรณ, “แนวโนมหนงัสือพมิพไทยในทศวรรษหนา (พ.ศ. 2535-2544),”  

(วิทยานพินธมหาบัณฑิต คณะวารสารศาสตรและส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 

2534), น. บทคัดยอ. 
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 ขัตติยะ  เหล็มโสะ8

9 ไดศึกษา “การจัดวาระสารในหนังสือพิมพเศรษฐกิจ: การวิเคราะห

สาระ”  ซึ่งเปนการศึกษาเกี่ยวกับการเสนอเนื้อหาของหนังสือพิมพเศรษฐกิจ การใหความสําคัญ

กับธุรกิจตาง ๆ  ทิศทางการเสนอขาว โดยศึกษาจากหนังสือพิมพเศรษฐกิจชั้นนํา ในชวง มกราคม 

2532 ถึง ธันวาคม 2533 ซึ่งไดแบงเนื้อหาเปน 16 ประเภท คือ การเงิน-การธนาคาร การลงทุน-

อุตสาหกรรม การกอสราง-ที่ดิน การคมนาคม-ส่ือสาร รถยนต การตลาด คอมพิวเตอร การเกษตร-

การคา ทองเท่ียว การบริหารธุรกิจ-แรงงาน เศรษฐกิจภูมิภาค เศรษฐกิจตางประเทศ เศรษฐกิจ  

อ่ืน ๆ  การเมือง สถานการณ และสังคม-บันเทิง 

  จากการวิจัย พบวา หนังสือพิมพเศรษฐกิจนําเสนอเนื้อหาในรูปแบบโฆษณามากกวา

รูปแบบอ่ืน ๆ  โดยเสนอขาวรองลงมา และหนังสือพิมพเศรษฐกิจเสนอเนื้อหาสาระเกี่ยวกับธุรกิจ 

การธนาคาร กอสราง-ที่ดิน และการตลาดมากที่สุด โดยในสวนของโฆษณาหนังสือพิมพเศรษฐกิจ

เสนอโฆษณากอสราง-ที่ดินมากที่สุด และมีการเสนอโฆษณาที่สัมพันธกัน  

  ทั้งนี้ ในดานของปริมาณการเสนอเนื้อหาสาระและโฆษณาแตกตางกันตามชวงเวลา

และหัวหนังสือพิมพ โดยชวงเวลาที่เปล่ียนไป ปริมาณเนื้อหาสาระมีแนวโนมลดลง สวนปริมาณ

โฆษณากลับมีแนวโนมเพิ่มข้ึน สวนหัวหนังสือพิมพ โดยการเสนอขาวทิศทางเปนกลางคอนไป

ทางบวก ซึ่งทิศทางขาวแตกตางกันตามชวงเวลาและตําแหนงหนาที่นําเสนอ แตไมแตกตางกัน

ตามหัวหนังสือพิมพ ซึ่งหากเปนชวงเศรษฐกิจที่ดี ทิศทางขาวจะเปนกลางคอนไปทางบวก แตเม่ือ

เกิดวิกฤตการณทางเศรษฐกิจตกตํ่า จะทําใหหนังสือพิมพทิศทางขาวจะเปนกลางคอนไปทางลบ 

หนาในทิศทางเปนกลางคอนไปทางบวก สวนหัวหนังสือพิมพไมมีผลตอทิศทางขาว  

 สุวิชา เอ้ือสมศักด์ิสกุล 9

10 ไดศึกษาถึงอิทธิพลของโฆษณาที่มีตอทิศทางการนําเสนอ

เนื้อหาทางการเมืองในหนังสือพิมพรายวันภาษไทย”  ซึ่งพบวา หนังสือพิมพสวนใหญไดรับอิทธิพล

จากผูลงโฆษณาของบริษัทเอกชนที่มีสายสัมพันธทางการเมือง ดังนั้น การนําเสนอขาวจึงตองลด

ระดับความรุนแรงในการใชภาษาลง และในสวนของการทําหนาที่ของหนังสือพิมพในปจจุบันนั้น 

มองวาหนังสือพิมพมักนําเสนอเสนอเนื้อหาขาวทางการเมืองเพียงดานเดียว จึงเช่ือวาปจจุบัน

                                                  

 9 ขัตติยะ  เหลม็โสะ, “การจัดวาระสารในหนังสือพมิพเศรษฐกิจ: การวิเคราะหสาระ,” 

น. บทคัดยอ. 

 10 สมศักด์ิ   เอ้ือสมศักด์ิสกุล,  “อิทธิพลโฆษณาท่ีมีตอทิศทางการนําเสนอเนื้อหา

ทางการเมืองในหนังสือพิมพภาษาไทยรายวัน,”  (วิทยานพินธมหาบัณฑิต คณะวารสารศาสตร

และส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2547), น. 139-148 . 
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หนังสือพิมพไมมีความนาเชื่อถือ และไมเปนอิสระ มีการถูกดดันจากผูลงโฆษณา เปนสาเหตุที่ทํา

ใหประชาชนมองวาการนําเสนอเนื้อหาขาวทางการเมืองของหนังสือพิมพไมเปนกลาง  

 ดังนั้น จากการรวบรวมศึกษางานวิจัยที่เกี่ยวของกับ พอจะสรุปไดวา การศึกษาความ

แนวโนมและทิศทางของหนังสือพิมพซึ่งไดศึกษาถึงการดําเนินงานในสวนของการบริหารกิจการ

และการบริหารเนื้อหา หรือการนําเสนอขาว โดยทําการวิเคราะหองคกรและเนื้อหา เพื่อหาขอ

สรุปวาเกิดข้ึนจากปจจัยใดบางที่มีผลตอการดําเนินงาน รวมถึงการทําหนาที่และบทบาทของการ

นําเสนอขาว ซึ่งปจจัยดังกลาวมีผลตอความอยูรอดของหนังสือพิมพเศรษฐกิจทั้งส้ิน 
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 จากแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ ผูศึกษาสามารถวิเคราะหเปนกรอบ

ความคิดได ดังนี้ 

 

แผนภาพที่ 2.1 

กรอบความคิดในการศึกษา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

การบริหารงานหนังสือพิมพ 

1)  กองบรรณาธิการ  

 - นโยบาย 

 - การบริหารงาน 

 - การนาํเสนอขาว 

2) ฝายจัดการ 

 - รายได 

 - ยอดผลิต ยอดจําหนาย 

3) ฝายผลิต 

-  การเมือง 

-  เศรษฐกิจ 

-  สังคม 

-  เทคโนโลย ี

-  การแขงขันกันเองระหวาง 

   ส่ือหนงัสือพมิพ 

-  ส่ืออ่ืน เชน วิทย ุโทรทัศน  

   และส่ือออนไลน เปนตน 

 

ความอยูรอด 

ปจจัยภายใน ปจจัยภายนอก 


