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บทที่ 1 
 

บทนํา 
 

ความสาํคัญและที่มาของปญหา 
 

 ทามกลางความเปล่ียนแปลงของโลกในยุคกระแสโลกาภิวัตน (Globalization) หรือยุค

สังคมขาวสาร (Information Society) หรือที่เรียกกันวา “โลกไรพรมแดน” ขอมูลขาวสารถือเปนตัว

แปรสําคัญในการดําเนินชีวิต รวมทั้งองคกรธุรกิจตาง ๆ ตองส่ังสมขอมูลเพื่อการพัฒนาธุรกิจใหอยู

รอด การพัฒนาทางเศรษฐกิจ สังคม และการเมืองของทุกประเทศถูกเชื่อมโยงเขาดวยกัน ขอมูล

ขาวสารและความเคล่ือนไหวตาง ๆ ที่เกิดข้ึนบนโลกใบน้ี กอใหเกิดผลกระทบไปสูทุกสังคมทุก

ประเทศอยางรวดเร็วเชนกัน 

 องคกรส่ือสารมวลชน ถือเปนองคกรที่ทําหนาที่รวบรวมขอมูลขาวสารสําหรับ

สาธารณะ ไมวาจะเปนไปในรูปแบบใดก็ตาม แตมีหลักการที่คลายคลึงกัน กลาวคือ การเสนอ

ขาวสารตองยึดม่ันในความถูกตอง รวดเร็ว และเชื่อถือได หนังสือพิมพก็เปนส่ืออีกประเภทหนึ่งที่

ตองยึดมั่นหลักการดังกลาวเชนเดียวกัน ตลอดจนตองดํารงไวซึ่งจริยธรรมของวิชาชีพใหมากที่สุด  

 มาลี บุญศิริพันธ01  ไดนิยามบทบาทของหนังสือพิมพไววา  

การทําหนาที่ของหนังสือพิมพตองพยายามสะทอนภาพท่ีเปนจริงใหชัดเจนมาก

ที่สุด เปนไปอยางเทียงตรง มีความสํานึกตอความถูกตอง คํานึงถึงผลประโยชน

ของประชาชนและประเทศชาติมากกวาจะมุงแสวงหาผลประโยชนทางธุรกิจเพยีง

ถายเดียว  

 หนังสือพิมพ เปนส่ือแบบด้ังเดิม (Traditional media) ที่กอกําเนิดข้ึนกอนส่ือประเภท

อ่ืน ๆ มีบทบาทในฐานะอาหารสมองของประชาชน เพราะเปนแหลงรวบรวมขอมูลขาวสาร คลัง

ความรู และแหลงใหความบันเทิง ประการสําคัญเหนือส่ิงอ่ืนใดคือ หนังสือพิมพมีอิทธิพลตอความ

เปล่ียนแปลง กระทั่งการครอบงําระบบวัฒนธรรมทางความคิดของคนในสังคม หนังสือพิมพจึง

ตองมีหนาที่ หรือปฏิบัติงานดวยความเปนกลาง ถูกตอง และครบถวน เพื่อสรางและรักษาความ

นาเช่ือถือใหเกิดข้ึนแกผูอานในสังคม  

                                                  

 1 มาลี  บุญศิริพันธ, วารสารศาสตรเบ้ืองตน ปรัชญาและแนวคิด (หางหุนสวนจํากัด 

สามลดา: สํานักพิมพมหาวทิยาลัยธรรมศาสตร, 2550), น. 12. 
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 จากกระแสสังคมโลกที่เปล่ียนแปลงไป นับจากยุคของสังคมชนบทกลายเปนยุคของ

สังคมอุตสาหกรรม ทําใหแนวความคิดของระบบของทุนนิยมและจักรวรรดินิยมรุกคืบเขามาแทนที่

สังคมในรูปแบบเดิม ภาคเศรษฐกิจมีบทบาทเปนตัวขับเคล่ือนใหประเทศไดพัฒนาหรือ

เจริญกาวหนาเพื่อความทัดเทียมอารยประเทศ และเศรษฐกิจไดเขามามีบทบาทในวิถีชีวิตของ

บุคคลในสังคมมากข้ึน เนื่องจากตองเกี่ยวของกับทุกภาคสวนของสังคมนั่นเอง 

 สงผลใหการบริโภคขาวสารของประชาชนเร่ิมใหความสําคัญกับขาวเศรษฐกิจมากข้ึน 

และจากอดีตถึงปจจุบันหนังสือพิมพแนวเศรษฐกิจไดรับการพัฒนา ต้ังแตในชวงป พ.ศ. 2520 เปน

ตนมา หนังสือพิมพที่เสนอเนื้อหาขาวเศรษฐกิจเปนหลักเร่ิมมีบทบาทโดดเดนมากข้ึน จาก

เศรษฐกิจของประเทศที่พัฒนาดีข้ึน ประกอบกับการกอต้ังตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทยในป 

พ.ศ. 2518 ทําใหหนังสือพิมพแนวเศรษฐกิจไดรับความนิยม จึงทําใหขาวเศรษฐกิจเร่ิมมี

ความสําคัญตอความเปนไปในสังคม 

  บทบาทและหนาที่ของหนังสือพิมพเศรษฐกิจ Julien Elfenbein2 กลาววา หนงัสือพมิพ

เศรษฐกิจที่ดีควรประกอบไปดวย คุณลักษณะ 5 ประการ คือ  

 1. เปนเครื่องมือสงเสริมความกาวหนาของวงการอุตสาหกรรม และการประกอบ

อาชีพนี้ 

 2. เปนเครื่องกระตุนและทําใหการแขงขันทางเศรษฐกิจเปนไปอยางยุติธรรม เพื่อเพิ่ม

ผลผลิต ปรับปรุงวิธีการและเทคนิค ลดตนทุน ยกระดับการทํางานและมาตรฐานการครองชีพของ

พนักงาน 

 3. เปนผูแนะนําเทคโนโลยีใหม ๆ  ยกระดับมาตรฐานการครองชีพของประชาชนและ 

ใหประชาชนมีกําลังซื้อสินคาและบริการมากข้ึน 

 4. เปนผูฝกหัด สรางระเบียบ สรางแรงกระตุนใหประชาชนมีความคิดริเร่ิมและเปน

ผูนํา 

 5. เปนสถาบันที่เปนกลาง เปนแหลงความรู เปนผูวิพากษวิจารณและสอดสองการ 

ทํางานของเอกชน 

 

                                                  

 2 Julien Elfenbein อางถึงใน ขัตติยะ  เหล็มโสะ, “การจัดวาระสารในหนังสือพิมพ

เศรษฐกิจ:การวิเคราะหสาร,” (วิทยานิพนธมหาบัณฑิต คณะวารสารศาสตรและส่ือสารมวลชน 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2534), น. 26. 



 

 

3 

 

 ดังนั้น ความสําคัญและคุณคาของขาวเศรษฐกิจ นอกจากจะเปนภาพสะทอนถึง

กิจกรรมทางเศรษฐกิจวา มีความกาวหนาเติบโตมากนอยเพียงใด ในอีกแงมุมหนึ่งสามารถช้ีนํา

ผลกระทบที่เกิดข้ึนจากความเคล่ือนไหวตาง ๆ  ใหสาธารณชนรับทราบ เพื่อเปนแนวทางในการ

วางแผนทั้งในปจจุบัน และในอนาคตอันจะนําไปสูการคนหาลูทางที่ดีพรอม2

3 

 ต้ังแตป พ.ศ. 2525 เปนตนมา หนังสือพิมพเศรษฐกิจมีจํานวนมากข้ึน การจําหนาย

แพรหลายมากข้ึน ในดานจํานวนผูอานหนังสือพิมพเศรษฐกิจมียอดจํานวนผูอานเพิ่มข้ึนเปนลาํดับ 

นับจากมีหนังสือพิมพเศรษฐกิจของเอกชนฉบับแรก คือ ธุรกิจเมืองไทย ซึ่งเกิดข้ึนชวงที่มีการเปด

ตลาดหลักทรัพย เนื่องจากเศรษฐกิจไทยเติบโตอยางตอเนื่อง ประชาชนเร่ิมเกี่ยวของกับเศรษฐกิจ

มากข้ึน  พฤติกรรมการอานหนังสือพิมพ ผูอานก็หันมาอานขาวเศรษฐกิจ  ประกอบกับ

ผูประกอบการตาง ๆ ตองการขาวสารขอมูลในการตัดสินใจทางธุรกิจมากข้ึน เพราะการดําเนิน

ธุรกิจในปจจุบันนี้ไมไดอางอิงขอมูลเฉพาะในไทยเทานั้น แตรวมถึงขอมูลขาวสารดานเศรษฐกิจ

ของโลก เพราะเศรษฐกิจทุกวันนี้เกี่ยวพันกันทั้งโลก ในดานการจัดวาระสารของหนังสือพิมพ

เศรษฐกิจแตละฉบับ มีการพัฒนาปรับปรุงไปตามยุคสมัย สวนใหญมักเนนเสนอเนื้อหาในภาค

ธุรกิจตาง ๆ  โดยพิจารณาจากแนวโนมการเจริญเติบโตของธุรกิจเหลานั้นโดยตรง3
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 นับจากชวงเวลาดังกลาวจนถึงปจจุบันสงผลใหเกิดหนังสือพิมพเศรษฐกิจหลากหลาย 

ทั้งรายวัน รายสามวัน และรายสัปดาห รวมถึงรายเดือน ซึ่งการสํารวจหนังสือพิมพเศรษฐกิจใน

ปจจุบันจากการสมัครเปนสมาชิกของสมาคมผูส่ือขาวเศรษฐกิจ พบวา 

 

 

 

 

 

 

                                                  

 3 อัญชลาลัย  ตรงตอศักด์ิ, “สองหนังสือพมิพเศรษฐกิจ,” (สารนพินธวารสารศาสตร 

บัณฑิต คณะวารสารศาสตรและส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2539), น. 13. 

 4 ขัตติยะ  เหลม็โสะ, “การจัดวาระสารในหนังสือพมิพเศรษฐกิจ: การวิเคราะหสาร,”  

น. 35-45. 
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ตารางที ่1.1 

หนงัสือพมิพเศรษฐกิจที่เปนสมาชิกสมาคมผูส่ือขาวเศรษฐกิจ ป 2551 

 

ชื่อหนงัสือพมิพ 

1. หนังสือพิมพกระแสหุน 

2. หนังสือพิมพกรุงเทพธุรกิจ 

3. หนังสือพิมพขาวหุนธุรกิจ 

4. หนังสือพิมพทันหุน 

5. หนังสือพิมพผูจัดการ 

6. หนังสือพิมพโพสตทูเดย 

7. หนังสือพิมพโลกวันนี้ 

8. หนังสือพิมพกรุงเทพธุรกิจบีซวีค 

9. หนังสือพิมพคอหุน 

10. หนังสือพิมพฐานเศรษฐกิจ 

11. หนังสือพิมพดอกเบ้ียธุรกิจ 

12. หนังสือพิมพประชาชาติ 

13. หนังสือพิมพสยามธุรกิจ 

14. หนังสือพิมพเสนทางเศรษฐกิจ 

 

ที่มา: สมาคมผูส่ือขาวเศรษฐกจิ, “สมาชิกสมาคมผูส่ือขาวเศรษฐกิจ,”  

 <http://www.econmass.com/content/view/4/5>, 1 กรกฎาคม 2551. 

 

 จากตารางที่ 1.1 หนังสือพิมพเศรษฐกิจทั้งรายวัน รายสามวัน รายสัปดาห และราย

เดือนที่วางแผงขายอยูในทองตลาดทั่วไปมีประมาณ 14 ฉบับ ที่เปนสมาชิกของสมาคมผูส่ือขาว

เศรษฐกิจ เนื่องจากภาวะเศรษฐกิจในปจจุบันสงผลกระทบตอหนังสือพิมพเศรษฐกิจ ทําใหผูผลิต

หรือผูเปนเจาของจําเปนตองดําเนินการนโยบายตามความเหมาะสมกับสภาพการณในปจจุบัน  

 สําหรับภาวะอุตสาหกรรมและการแขงขันในอุตสาหกรรมสิ่งพิมพโดยเฉพาะ

ผูประกอบการสิ่งพิมพประเภทหนังสือพิมพนั้นมีรายได 2 ทางคือ รายไดจากการขายเนื้อที่โฆษณา

ในหนังสือพิมพ และรายไดจากการจําหนายหนังสือ การมีรายไดจากการขายเนือ้ทีโ่ฆษณานี ้ทาํให

การต้ังราคาขายหนังสือสามารถกําหนดไวในระดับตํ่าเพื่อจูงใจและสงเสริมการอานใหแพรหลาย 

ซึ่งในสวนของหนังสือพิมพเศรษฐกิจก็มีรายไดหลักมาจากการขายโฆษณา 70 เปอรเซ็นต และที่

เหลือ 30 เปอรเซ็นต มาจากยอดจําหนาย ดังนั้น ความสําคัญของการลงโฆษณาจึงจําเปนตอ

หนังสือพิมพเศรษฐกิจ รวมถึงส่ือประเภทอ่ืนๆ ซึ่งมีผลตอการดําเนินงานขององคกร เพราะถือวา

ปจจัยจากคาโฆษณาเปนรายไดหลักที่คอยหลอเล้ียงหนังสือพิมพเศรษฐกิจ นอกเหนือจากรายได

ของยอดจําหนาย ดังจะเห็นไดจากแผนภูมิดังตอไปนี้ 
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แผนภูมิที่ 1.1 

คาใชจายในการโฆษณาแยกตามส่ือในป 2550  

 

 

 

 

 
 

 

(มูลคา 92, 010 ลานบาท) 
 
 

ที่มา: บริษัท เนช่ัน มัลติมีเดียกรุป จํากัด (มหาชน), “รายงานประจําป 2550,”  

<http://www.set.or.th/set/companyprofile>, 1 กรกฎาคม 2551. 

 

แผนภูมิที่ 1.2 

อัตราการเจริญเติบโตของอุตสาหกรรมโฆษณาภายในระยะเวลา 5 ป 

สําหรับป 2546 –ป 2550 

 

ที่มา: บริษัท เนช่ัน มัลติมีเดียกรุป จํากัด (มหาชน), “รายงานประจําป 2550,”  

<http://www.set.or.th/set/companyprofile>, 1 กรกฎาคม 2551. 

โทรทัศน
58%

วิทยุ
7%

หนังสือพิมพ
18%

นิตยสาร
6%

อ่ืน
11%

โทรทัศน

วิทยุ

หนงัสือพิมพ

นิตยสาร

อ่ืน

0%

0%

1%

10%

100%

1000%

โทรทศัน

วิทยุ

หนังสอืพิมพ

อ่ืนๆโทรทศัน 13% 12% 6.30% 6.50% 0.02%

วิทยุ 8% 3% 2.99% 3.10% -2.96%

หนงัสอืพมิพ 20% 36% 0.72% -5.00% 2.60%

อื่นๆ 53% 30% 68.63% 112% 179.73%

2546 2547 2548 2549 2550
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แผนภูมิที่ 1.3 

คาใชจายในการโฆษณาท้ังระบบ ภายในระยะเวลา 5 ป 

สําหรับป 2546 –ป 2550 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: บริษัท เนช่ัน มัลติมีเดียกรุป จํากัด (มหาชน), “รายงานประจําป 2550,”  

<http://www.set.or.th/set/companyprofile>, 1 กรกฎาคม 2551. 

 

 จากแผนภูมิที่ 1.1 - 1.3  ขอมูลของบริษัท นีลเส็น มีเดีย รีเสิรช (ประเทศไทย) พบวา

อุตสาหกรรมโฆษณาในป 2550 มีมูลคารวมทั้งส้ิน 92,010 ลานบาท โดยมีอัตราการขยายตัว 2.5 

เปอรเซ็นต ซึ่งถือวาเปนไปตามการคาดการณ เนื่องจากผลกระทบทางเศรษฐกิจจากปจจัยตาง ๆ 

ต้ังแตตนป โดยผูประกอบการเลือกใชส่ือที่ใหบริการแบบครบวงจรในราคาท่ีไมสูงมากนัก และส่ือ

นั้นจะตองเขาถึงกลุมเปาหมายไดอยางมีประสิทธิภาพ โดยส่ือส่ิงพิมพมีมูลคาโฆษณาในป 2550 

เทากับ 15,826 ลานบาท หรือคิดเปน 17.20 เปอรเซ็นต ของคาใชจายโฆษณาทั้งหมด ซึ่งไดรับ

ความนิยมรองจากสื่อโทรทัศน โดยปที่ผานมาอัตราการโฆษณาของส่ือส่ิงพิมพคิดเปนอัตราการ

เติบโตเพิ่มข้ึน 2.60 เปอรเซ็นต หรือมีมูลคาคิดเปน 15,826 ลานบาท 

 ดานภาวะการแขงขันทางดานหนังสือพิมพธุรกิจ เชน หนังสือพิมพธุรกิจราย 3 วัน คือ

ประชาชาติธุรกิจและฐานเศรษฐกิจ สวนหนังสือพิมพธุรกิจรายสัปดาห เชน กรุงเทพธุรกิจบีซวีค 

ผูจัดการรายสัปดาห และหนังสือพิมพธุรกิจรายวัน เชน กรุงเทพธุรกิจ ผูจัดการรายวัน โพสตทูเดย 

โลกวันนี้ ตลาดหนังสือพิมพกลุมนี้เร่ิมมีบทบาทมากข้ึนตามการพัฒนาของธุรกิจ แตเปาหมายการ

จําหนายยังคงเปนเขตเมืองใหญทั่วประเทศ แนวโนมการเติบโตสูง เพราะเปนที่สนใจของกลุมนัก

ธุรกิจผูประกอบการ พนักงานบริษัท นายธนาคาร นักเรียน นิสิต นักศึกษา ตลอดจนครูบาอาจารย

0

20,000

40,000

60,000

80,000

100,000

อื่น

หนั งสือพิมพ

ว ิทยุ

โทรทัศน

อ่ืน 9,175 11,905 13700 14240 16300

หนงัสือพิมพ 13,342 17,741 18159 15425 15826

วทิยุ 6,660 6,743 7056 6596 6401

โทรทัศน 42,283 47,172 50016 53473 53484

2546 2547 2548 2549 2550
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ที่สนใจติดตามขอมูลขาวสารเพื่อประกอบการเรียนการสอน ดังนั้น การแขงขันของหนังสือพิมพ

ประเภทนี้จึงมีความรุนแรง 

  จากตารางที่จะแสดงตอไปนี้  ซึ่งเปนการอางถึงขอมูลในสวนแบงการตลาดของ

หนังสือพิมพทั้งในสวนของหนังสือพิมพเชิงปริมาณ และเชิงคุณภาพ โดยเฉพาะในสวนของ

หนังสือพิมพเศรษฐกิจซ่ึงจัดอยูในสวนของหนังสือพิมพประเภทคุณภาพที่มีการแขงขันกันรุนแรง 

เนื่องจากมีตัวเลือกใหอานนอยกวาหนังสือพิมพปริมาณ เพราะถือวาเปนหนังสือพิมพที่มี

ลักษณะเฉพาะ ทําใหผูอานมีเฉพาะกลุมไมกวางเทากับหนังสือพิมพปริมาณดังจะเห็นไดจาก

ตาราง 1.2 ดังตอไปนี้ 

 

ตารางที ่1.2 

รายไดหนงัสือพิมพและสวนแบงตลาดโดยประมาณ 

 

ชื่อ 
สวนแบงตลาดโดยประมาณ % 

(ยอดจําหนาย) 

หนงัสือพมิพรายวนัภาษาไทย  

1. ไทยรัฐ 49 % 

2. เดลินิวส 25 % 

3. มติชน 9 % 

4. ขาวสด 9 % 

5. คมชัดลึก 5 % 

6. อ่ืน ๆ 3 % 

รวม 100 % 

หนังสือพิมพธุรกิจ รายวัน  

1. ผูจัดการ 34 % 

2. กรุงเทพธุรกิจ 41 % 

3. โพสตทูเดย 25 % 

รวม 100 % 
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ตารางที ่1.2 (ตอ) 

 

ชื่อ 
สวนแบงตลาดโดยประมาณ % 

(ยอดจําหนาย) 

หนังสือพิมพธุรกิจ ราย 3 วัน 

1. ประชาชาติธุรกิจ 

 

50 % 

2. ฐานเศรษฐกิจ 50 % 

รวม 100 % 

 

ที่มา: บริษัท มติชน จํากัด (มหาชน), “รายงานประจําปป 2550,” 

<http://www.set.or.th/set/companyprofile>, 1 กรกฎาคม 2551.  

 

 นอกจากนี้ แนวทางในการเสนอขาวของหนังสือพิมพเศรษฐกิจแตละฉบับนั้น ยอม

แตกตางกันไป ทั้งนี้ ข้ึนอยูกับนโยบายขาวเศรษฐกิจของหนังสือพิมพฉบับนั้น ๆ  วา ให

ความสําคัญกับกลุมเปาหมายในระดับใด แตโดยทั่วไปกลุมผูอานหนังสือพิมพเศรษฐกิจจะอยูใน

ระดับบีข้ึนไป เพราะผูที่อานขาวธุรกิจไดดวยความเขาใจนั้น ตองมีพื้นฐานความรูดานนี้เปนอยางดี 

ซึ่งก็ไดแก บรรดาเจาของกิจการธุรกิจตาง ๆ  และรวมไปถึงบุคคลที่อยูในแวดวงเหลานั้นเอง4

5  

 

ตารางที1่.3 

กลุมตัวอยางผูอานหนงัสือพิมพ (54, 585,000 คน) 
 

กลุมผูอานต้ังแต 12 ปข้ึนไป 
หนงัสือพมิพ 

คน % 

ไทยรัฐ 12,669,000 23.21 

เดลินิวส 7,073,000 12.96 

ขาวสด 1,157,000 2.12 

 

                                                  

 5 อัญชลาลัย  ตรงตอศักด์ิ, “สองหนังสือพมิพเศรษฐกิจ,” น. 12. 
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ตารางที ่1.3 (ตอ) 

 

กลุมผูอานต้ังแต 12 ปข้ึนไป 
หนงัสือพมิพ 

คน % 

มติชน 998,000 1.83 

คมชัดลึก 873,000 1.6 

สปอรตพูล 521,000 0.95 

สยามกีฬาสตาร 331,000 0.61 

สปอรตแมน 261,000 0.48 

สยามกีฬา 230,000 0.42 

ผูจัดการ 184,000 0.34 

กรุงเทพธุรกิจ 179,000 0.33 

สยามรัฐ 130,000 0.24 

บานเมือง 95,000 0.17 

คิกออฟ 85,000 0.16 

โพสตทูเดย 84,000 0.15 

บางกอกโพสต 71,000 0.13 

บางกอกทูเดย 70,000 0.13 

เดอะเนช่ัน 55,000 0.1 

แนวหนา 53,000 0.1 

มวยสยาม 29,000 0.05 

ไทยโพสต 16,000 0.03 

ทันหุน 5,000 0.01 

ทูเดย เอ็กซเพส 3,000 0.01 

โลกวันนี้ 2,000  

ที่มา: บริษัท นีลเส็น มีเดีย รีเสิรช (ประเทศไทย),  Thailand NMR MEDIA INDEX 2008-1  

 (Jan 07-Dec 07). 
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 จากตารางที่ 1.3 ซึ่งแสดงจํานวนผูอานหนังสือพิมพต้ังแตอายุ 12 ปข้ึนไปต้ังแต

มกราคมถึงธันวาคม ในป 2550 โดยแสดงใหเห็นถึงจํานวนผูอานที่หนังสือพิมพเศรษฐกิจที่มี

จํานวนผูอานนอยกวาหนังสือพิมพทั่วไป ทั้งหนังสือพิมพไทยรัฐ เดลินิวส หรือแมแตหนังสือพิมพ

ขาวสด แตก็ถือวาไดรับความนิยมในระดับหนึ่ง ทั้งหนังสือพิมพผูจัดการรายวันที่มีคนอานในป 

2550 จํานวน 1.8 แสนคน ในขณะที่ผูอานหนังสือพิมพกรุงเทพธุรกิจมีผูอานเพียง 1.7 แสนคน แต

มีสวนแบงการตลาดมากกวา ดังนั้น ในความคิดเห็นของผูทําการวิจัยมองวา เนื่องจากกําลังซื้อ

ของกลุมผูอานของหนังสือพิมพกรุงเทพธุรกิจมีกลุมเปาหมายที่มีระดับรายไดที่สูงกวาซ่ึงอาจทําให

ผูอานมีจํานวนนอยกวาแตมีปริมาณยอดขายที่สูงกวาเพราะกําลังซื้อของกลุมผูอานที่ตางกัน 

ในขณะที่หนังสือพิมพโพสตทูเดยมีกลุมผูอานที่เรียกไดวาสูงในระดับหนึ่งเมื่อเทียบวาเปน

หนังสือพิมพที่เกิดใหมไมเกิน 5 ป โดยมีผูอาน 8.4 หมื่นคน  

 นับแตความเจริญรุงเรืองทางดานเศรษฐกิจในชวงภาวะเศรษฐกิจฟองสบูสงผลให

หนังสือพิมพธุรกิจเติบโตแบบกาวกระโดด จากแรงผลักดันจากความรุงเรืองทางเศรษฐกิจรวมกับ

ความกาวหนาทางเทคโนโลยีการส่ือสาร การใชคอมพิวเตอรและเคร่ืองจักรในการผลิตที่ทันสมัย 

เปนอีกปจจัยที่สงผลใหธุรกิจหนังสือพิมพเศรษฐกิจขยายตัวเติบโตไดอยางรวดเร็ว ทําให

หนังสือพิมพแตละฉบับไดปรับตัวในดานตาง ๆ ทั้งรูปแบบ คุณภาพของเนื้อหาขาวสารที่มีความ

ถูกตอง แมนยํา หนังสือพิมพเศรษฐกิจมีจุดขายที่ชัดเจนตรงกับความตองการของกลุมเปาหมาย

มากข้ึน 

 ทั้งนี้ เนื่องจากหนังสือพิมพเศรษฐกิจไดเปดตัวเพื่อตอบสนองการขยายตัวทาง

เศรษฐกิจในอดีตและสงผลมายังปจจุบันที่ประชาชนไดหันมาสนใจเศรษฐกิจมากข้ึนเพราะมี

ผลกระทบตอการดําเนินชีวิตประจําวัน ทําใหขอมูลขาวสารมีความสําคัญ เพราะเศรษฐกิจมีความ

จําเปนที่ใชในการพัฒนาประเทศและสังคมใหเติบโต  

 แตจากการดําเนินงานของหนังสือพิมพเศรษฐกิจยังตองประสบปญหาสภาพปญหา

เกี่ยวกับวัตถุดิบที่มีราคาปรับตัวเพิ่มสูงข้ึน โดยเฉพาะราคากระดาษ ซึ่งสงผลสําคัญตอการ

ดําเนินงานและนโยบายรวมถึงการบริหารของหนังสือพิมพเศรษฐกิจ 

   จากขอมูลรายงานประจําปของ บริษัท เนชั่น มัลติมีเดียกรุป จํากัด (มหาชน) หรือ 

NMG 5

6 ในอดีตพบวาราคากระดาษหนังสือพิมพจะเปล่ียนแปลงระดับราคาข้ึนลงไมแนนอนข้ึนอยู

                                                  
6 บริษัท เนช่ัน มัลติมีเดียกรุป จํากัด (มหาชน), “รายงานประจําป 2550,”  

<http://www.set.or.th/set/companyprofile>, 1 กรกฎาคม 2551. 
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กับราคาเย่ือกระดาษ และปจจัยที่มีผลไดแก ราคาน้ํามัน โดยกระดาษหนังสือพิมพเปนสินคา

ประเภทโภคภัณฑ หากในบางชวงที่ราคากระดาษเร่ิมปรับตัวสูงข้ึน ประกอบกับการเปล่ียนแปลง

ของอัตราแลกเปล่ียน ถือเปนความเสี่ยงเกี่ยวกับการดําเนินธุรกิจ เพราะวัตถุดิบหลักที่สําคัญของ

ธุรกิจหนังสือพิมพคือกระดาษ ซึ่งอาจสงผลกระทบโดยตรงตอตนทุนการผลิตและกําไรสุทธิของ

บริษัท และคาดการณวาราคากระดาษจะมีแนวโนมสูงข้ึน ตลอดจนวัตถุดิบของการผลิตกระดาษ 

ที่สูงข้ึน อาจมีผลกระทบตอตนทุนการผลิตของบริษัท 

 ในขณะที่ หนังสือพิมพ โพสต ทูเดย 6 7 เปนหนังสือพิมพธุรกิจรายวันภาษาไทยที่มีการ

วางตําแหนงสินคาใหเหมาะสมกับนักธุรกิจรุนใหม ที่ผานมาก็ไดรับความนิยมอยางรวดเร็ว ไดรับ

การยอมรับอยางกวางขวางวาเปนหนังสือพิมพที่เติบโตเร็วที่สุด และมีผูอานมากที่สุดของกลุม

หนังสือพิมพเศรษฐกิจรายวัน แตรายไดและผลการดําเนินงานของบริษัท สวนใหญยังข้ึนอยูกับ

หนังสือพิมพบางกอกโพสต 

 ดานหนังสือพิมพผูจัดการรายวัน7

8จัดอยูในกลุมส่ือประเภทที่มีเนื้อหาเปนธุรกิจ แมวา

ความต่ืนตัวและพัฒนาการของส่ืออิเลคทรอนิคส ซึ่งหมายถึง วิทยุ โทรทัศน และอินเตอรเน็ต 

ไดรับความสนใจจากประชาชน เนื่องจากประสิทธิภาพความเร็วและความหลากหลายรูปแบบที่

สามารถสรางความสนใจตอผูบริโภครุนใหมไดมาก แตส่ือส่ิงพิมพก็ยังคงดํารงสถานะความนยิมใน

ระดับตนและมีบทบาทกวางขวางกวา ดังนั้น การแขงขันในเชิงเปรียบเทียบของคุณภาพและ

ประสิทธิภาพ การเผยแพรยังมีอยางตอเนื่อง เปนส่ิงกดดันใหส่ือส่ิงพิมพจําเปนตองปรับตัวในการ

ทํางานและพิมพเผยแพร ประกอบกับหลังจากมีการปรับโครงสรางการบริหารใหกะทัดรัด และ

จัดการระบบเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพอยางไดผล สรุปไดวา บริษัทอยูในฐานะที่สามารถแขงขันไดทั้ง

ในแงการบริหารตนทุน และการผลิตสินคามีจุดเดนเปนที่นาพอใจของตลาด 

 อยางไรก็ดี จากปจจัยดังกลาวขางตนนั้น การดําเนินงานของหนังสือพิมพเศรษฐกิจมี

ขอจํากัดในการบริหารหรือพัฒนาตัวเอง ถึงแมวาโดยสวนใหญองคกรส่ิงพิมพจะมีโครงสรางหลัก

เหมือนกัน คือ กองบรรณาธิการ ฝายจัดการ และฝายผลิต แตก็มีปจจัยจากภายนอกเปนตัวชวย

กําหนด โดยเห็นไดจากความสนใจจากผูอานหนังสือพิมพเศรษฐกิจที่ยังจํากัดอยูในวงแคบและมี

                                                  

 7  บริษัท โพสต พลับลิชชิง จํากัด (มหาชน), “รายงานประจําป 2550,” 

<http://www.set.or.th/set/companyprofile>, 1 กรกฎาคม 2551. 
 8 บริษัท แมเนเจอร มีเดีย กรุป จํากัด (มหาชน), “รายงานประจําป 2550,” 

<http://www.set.or.th/set/companyprofile>, 1 กรกฎาคม 2551. 
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ผูอานที่นอยกวาหนังสือพิมพทั่วไปซ่ึงเปนประเด็นหลัก เนื่องจากหนังสือพิมพจําเปนตอง

ตอบสนองกลุมเปาหมายใหไดมากที่สุด  

  การที่หนังสือพิมพเศรษฐกิจจะสามารถแขงขันและอยูรอดในธุรกิจนี้นั้น นอกเหนือจาก

นโยบายที่ตองมีความชัดเจนในการดําเนินงานแลว การกําหนดกลุมเปาหมายก็มีสวนในการที่จะ

กําหนดทิศทางการบริหารงานทั้งในสวนของเนื้อหาขาว และองคกร เพื่อตอบโจทยของกลุมเปาหมาย

และมุงไปสูความสําเร็จที่วางไว โดยจะตองบริหารงานใหมีความสมดุล (Balance) ทั้งในสวนของ

การนําเสนอขาว และการสรางรายไดเพื่อความอยูรอด นอกจากนี้ ยังมีปจจัยจากภายนอกที่สงผล

ตอการดําเนินงาน ไมวาจะเปนทั้งในสวนของเศรษฐกิจที่จะสงผลตอรายไดโฆษณา ที่หนังสือพิมพ

เศรษฐกิจยังตองพึ่งพิงเปนหลัก  

  ขอมูลในอดีตพบวาการลงโฆษณาในส่ือส่ิงพิมพคอนขางออนไหวตอภาวะเศรษฐกิจ

มากกวาส่ืออ่ืน ๆ  ประกอบกับปจจัยทางการเมืองที่มีผลตอภาวะเศรษฐกิจที่เปนลูกโซ เพราะหาก

การเมืองดี ก็จะสงผลดีตอการพัฒนาเศรษฐกิจ และเปนผลยังธุรกิจส่ือที่จะไดรับความนิยม แต

ในทางกลับกัน หากการเมืองแย เศรษฐกิจแย ก็จะยิ่งสงผลใหธุรกิจตางๆมีความยากลําบากในการ

ดําเนินงานไมเวนแมแตธุรกิจส่ือส่ิงพิมพ 

  อนึ่ง ยังไมนับรวมจากปจจัยอ่ืนๆ ทั้งการพัฒนาของระบบเทคโลยีที่มีผลตอธุรกิจส่ือที่มี

ความเจริญกาวหนาและกาวไกลไปสูยุคดิจิตอล รวมถึงพฤติกรรมของผูอานที่เปล่ียนไปโดยนิยมที่

จะเสพส่ือที่ไมใชกระดาษแตเปนส่ืออิเลคทรอนิคสแทน ประกอบกับการแขงขันของส่ือที่เกิดข้ึน

ไมไดเพียงแตเฉพาะส่ือหนังสือพิมพเศรษฐกิจดวยกันเองเทานั้น แตยังรวมถึงหนังสือพิมพทั่วไป 

ส่ือใหม เชน วิทยุและโทรทัศน ที่เปนคูแขงกันมานาน หรือคูแขงใหม อยางส่ือใหม เชน ส่ือออนไลน 

หรือส่ือจากระบบโทรศัพทเคล่ือนที่ที่เร่ิมจะไดรับความนิยมมากข้ึน 

  ดังนั้น ปจจัยอะไรที่เปนปจจัยสําคัญในการที่จะสงเสริมและพัฒนาใหหนังสือพิมพ

เศรษฐกิจมีความอยูรอดในภาวะเศรษฐกิจและการเมืองในปจจุบัน รวมถึงการรับมือกับการแขงขัน

ที่จะเกิดข้ึนในอนาคต 
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ปญหานําการศึกษา 
 

 1. ปจจัยภายในอันไดแก นโยบาย แนวทางการบริหารงาน และการนําเสนอขาว ซึ่ง

สงผลตอความอยูรอดของหนังสือพิมพเศรษฐกิจไทยในปจจุบันอยางไร 

 2. ปจจัยภายนอก ซึ่งไดแกปจจัยทางการเมือง เศรษฐกิจ สังคม และเทคโนโลยี 

รวมถึงการแขงขัน สงผลตอความอยูรอดของหนังสือพิมพเศรษฐกิจไทยในปจจุบันอยางไร 

 
วัตถุประสงคของการศึกษา 

 

1. เพื่อศึกษาปจจัยภายในที่มีผลตอความอยูรอดของหนังสือพิมพเศรษฐกิจ  

2. เพื่อศึกษาปจจัยภายนอกที่มีผลตอความอยูรอดของหนังสือพิมพเศรษฐกิจ 

 
ขอบเขตการศึกษา 

 
 การศึกษาวิจัยคร้ังนี้ เปนการศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพแบบเฉพาะเจาะจง โดยใชวิธีการ

สัมภาษณเชิงลึกผูบริหารหนังสือพิมพเศรษฐกิจที่เปนกลุมตัวอยาง โดยศึกษาการบริหาร นโยบาย 

การทําหนาที่ของหนังสือพิมพเศรษฐกิจ และศึกษาถึงทิศทางและบทบาทแนวโนมของหนงัสือพมิพ

เศรษฐกิจในอนาคต ประกอบกับการสัมภาษณเชิงลึกผูที่เกี่ยวของ เชน นักวิชาการและวชิาชพีดาน

การสื่อสารและดานเศรษฐศาสตร 
 

นิยามศัพททีเ่กี่ยวของ 

 

 หนังสือพิมพเศรษฐกิจ หมายถึง หนังสือพิมพที่เนนหนักในการนําเสนอขาวสาร

กิจกรรมหรือความเคล่ือนไหวเกี่ยวกับการคลัง การเงิน ตลาดทุน การอุปโภคบริโภค สินคา และ

การดําเนินธุรกิจภายในประเทศ ในที่นี้หมายถึง หนังสือพิมพกรุงเทพธุรกิจ หนังสือพิมพผูจัดการ

รายวัน และหนังสือพิมพโพสตทูเดย  

 ปจจัยทีมีผลตอความอยูรอด หมายถึง ปจจัยภายในและปจจัยจากภายนอกใน

การศึกษานโยบาย แนวทางการบริหารของหนังสือพิมพเศรษฐกิจ ศึกษาการนําเสนอและวิเคราะห
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เนื้อหา ที่นําเสนอในหนังสือพิมพเศรษฐกิจ รวมถึการทําหนาที่และบทบาทของหนังสือพิมพ

เศรษฐกิจในปจจุบันและแนวโนมในอนาคต 

 นโยบาย หมายถึง การศึกษานโยบายของหนังสือพิมพเศรษฐกิจ แนวทางในการปฏิบติั

และรูปแบบในการดําเนินงาน รวมถึงการนําเสนอเนื้อหาของหนังสือพิมพเศรษฐกิจ โดยการ

บริหารงานของกองบรรณาธิการ 

 การบริหารงาน หมายถึง กระบวนการบริหารขององคกรหนังสือพิมพเศรษฐกิจที่

จะตองดําเนินงานบริหารงานใหเกิดความเหมาะสมทั้งจากการบริหารกองบรรณาธิการในสวนของ

ของการนําเสนอขาวที่เชื่อถือได และการบริหารฝายการจัดการ ในการใชทรัพยากรไดคุมคา ลด

ตนทุนและสรางผลกําไร เพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคที่กําหนดไวอยางมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล 

 ความอยูรอด หมายถึง การดําเนินนโยบายและการบริหารงานของหนังสือพิมพ

เศรษฐกิจในปจจุบันเพื่อตอบสนองความตองการของตลาดและประชาชน ซึ่งสะทอนออกมาใน

รูปแบบของยอดจําหนายและรายได ซึ่งทําใหผูบริหารหรือเจาของตัดสินใจดําเนินธุรกิจตอไปได  

 

ประโยชนที่คาดวาจะไดรบั 

 

 1. ทําใหทราบหลักการในการกําหนดนโยบายของหนังสือพิมพเศรษฐกิจ 

 2. ทําใหทราบถึงหลักการบริหาร รูปแบบองคกร และโครงสรางของหนังสือพิมพ

เศรษฐกิจ 

 3. ทําใหทราบขอมูลพื้นฐาน ปริมาณของรูปแบบ และเนื้อหา ความรู ความคิดเห็น 

ของการนําเสนอขาวเศรษฐกิจ 

 4. เพื่อเปนขอมูลพื้นฐานสําหรับหนวยงานที่เกี่ยวของในการกําหนดแนวทางการ

นําเสนอ รูปแบบ และนโยบายเนื้อหาดานขาวเศรษฐกิจผานหนังสือพิมพเศรษฐกิจและหนังสือพิมพ

รายวันฉบับอ่ืน ๆ  

 5. เพื่อสะทอนบทบาทและหนาที่รวมถึงนโยบายของหนังสือพิมพเศรษฐกิจ 

6. เพื่อวิเคราะหถึงทิศทางและแนวโนมของหนังสือพิมพเศรษฐกิจในอนาคต 
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