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บทที่ 6 

 
แผนการตลาด (Marketing Plan) 

 

 6.1 วัตถุประสงคทางการตลาด (Marketing Objectives) 

  6.1.1 วัตถุประสงคระยะสั้น (1 ป)  

  6.1.2 วัตถุประสงคระยะกลาง (2 – 5 ป) 

  6.1.3 วัตถุประสงคระยะยาว (6 – 10 ป) 

 6.2 การวิเคราะหและการกําหนด STP 

  6.2.1 การแบงสวนตลาด (Segmentation) 

  6.2.2 การกําหนดกลุมเปาหมาย (Targeting) 

  6.2.3 การกําหนดตําแหนงทางการตลาด (Positioning) 

 6.3 กลยุทธดานสวนประสมทางการตลาด 

  6.3.1 กลยุทธดานผลิตภัณฑ (Products Strategy) 

  6.3.2 กลยุทธดานราคา (Price Strategy) 

  6.3.3 กลยุทธดานการกระจายสินคา (Place Strategy) 

  6.3.4 กลยุทธดานลักษณะทางกายภาพ (Physical Evidence Strategy) 

  6.3.5 กลยุทธดานการสงเสริมการตลาด (Promotion Strategy) 

 

 

6.1 วัตถุประสงคทางการตลาด (Marketing Objective) 

6.1.1 วัตถุประสงคระยะสั้น (1 ป)  
 1. สรางการรับรูในตราสินคา (Brand Awareness) ใหเปนที่รูจักใหไดรอยละ 90 ของจํานวน

คนทั้งหมดที่ผานเขาออกอาคารสํานักงานที่ Healthy Roomy ตั้งอยู 

 2. สรางแรงจูงใจใหผูบริโภคตองการทดลองรับประทานสินคาในรานขั้นต่ํารอยละ 50 ของ

ผูบริโภคที่รับรูในตราสินคา 

 3. สรางความพึงพอใจใหแกกลุมลูกคาเปาหมายเพื่อใหเกิดความจงรักภักดีในตราสินคา 

(Brand Royalty) เพื่อใหเกิดการซื้อซํ้าอยางนอยสัปดาหละ 3 คร้ัง 

 4. สรางยอดขายใหไดอยางนอย 3,000,000 บาทในปแรกของการดําเนินงาน 
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6.1.2 วัตถุประสงคระยะกลาง (2-4 ป) 
 1. สรางการยอมรับในตราสินคา (Brand Acceptance) และความพึงพอในตราสินคา (Brand 

Preference) ใหเกิดแกกลุมเปาหมายและกลุมผูบริโภคทั่วไปในอาคารสํานักงานที่ตั้งอยูวา Healthy 

Roomy เปนตราสินคาอันดับ 1 ในตลาดรานอาหารวางเพื่อสุขภาพ 

 2. ขยายสาขาไปยังสํานักงานเกรดเออื่นๆ ในเขตกรุงเทพฯ อีก 3 สาขาภายในสิ้นปที่ 5 

 3. มีอัตราการเติบโตของยอดขายอยางนอยรอยละ 20 ตอสาขาตอป 

6.1.3 วัตถุประสงคระยะยาว (5-10 ป) 
 1. ขยายสาขาไปยังแหลงชุมชนอ่ืนๆ ทั้งในเขตกรุงเทพมหานครและจังหวัดใหญๆ ทั่วประเทศ  

 2. สรางการยอมรับในตราสินคา (Brand Acceptance) และความพึงพอในตราสินคา (Brand 

Preference) แกผูบริโภคทั่วประเทศ 

 

6.2 การวิเคราะหและกําหนด STP 

6.2.1 การแบงสวนตลาด (Segmentation) 
 สําหรับการแบงสวนตลาดเพื่อใหไดซึ่งกลุมลูกคาเปาหมายที่เหมาะสม ทางรานจึงไดพิจารณา

โดยใชหลักเกณฑดังตอไปนี้  

1. เกณฑดานภูมิศาสตร (Geographic Segmentation) ซึ่งสามารถแบงไดดังนี้ 

 กรุงเทพมหานคร 

 ตางจังหวัด 

2. เกณฑดานประชากรศาสตร (Demographic Segmentation) โดยใชปจจัยเหลานี้ 

o อายุ แบงสวนตลาดออกไดเปน 5 กลุมไดแก 

 ต่ํากวา 26 ป 

 26 – 30 ป 

 31 – 35 ป 

 36 – 40 ป 

 มากกวา 40 ป 

o รายไดเฉล่ียตอเดือน แบงสวนตลาดไดดังนี้ 

 ต่ํากวา 10,001 บาท 

 10,001 – 20,000 บาท 

 20,001 – 30,000 บาท 

 30,001 – 40,000 บาท 

หนา 73 



บธ. 706 การศึกษาอิสระ 2   รานอาหารวางเพื่อสุขภาพ Healthy Roomy 

 40,001 – 50,000 บาท 

 มากกวา 50,000 บาท 

o อาชีพ 

 พนักงานบริษัท 

 อาชีพอื่นๆ เชน ขาราชการ รัฐวิสาหกิจ ธุรกิจสวนตัว เปนตน 

3. เกณฑดานพฤติกรรม (Behavior Segmentation) 

o ความถี่ในการบริโภคอาหารวาง แบงไดเปน 2 กลุม 

 รับประทานบอยครั้ง – เปนประจํา คือ 6 คร้ังตอสัปดาหหรือมากกวา 

 รับประทานนานๆ ครั้ง – นอยครั้ง คือนอยกวา 6 คร้ังตอสัปดาห 

o เหตุผลในการบริโภคอาหารวาง แบงไดเปน 2 กลุม 

 ผูบริโภครับประทานอาหารวางเพื่อความสะดวกในการรับประทานแทน

อาหารมื้อหลักหรือเพื่อรองทองเวลาหิว 

 ผูบริโภครับประทานอาหารวางเนื่องจากอยากรับประทานหรือรับประทาน

ตามเพื่อน 

6.2.2 การกําหนดกลุมเปาหมาย (Targeting) 
 จากการที่ทางรานไดทําการทบทวนวรรณกรรมพบวาผูบริโภคทุกชวงอายุมีพฤติกรรมในการ

รับประทานอาหารวาง ถึงแมวาจะพบวาผูบริโภคที่มีอายุสูงจะมีแนวโนมในการรับประทานอาหารวาง

นอยลงกวาผูบริโภคที่มีอายุนอย แตอยางไรก็ตามในการทบทวนวรรณกรรมเกี่ยวกับอาหารเพื่อ

สุขภาพพบวาผูบริโภคที่ระดับอายุสูงมีพฤติกรรมในการรับประทานอาหารเพื่อสุขภาพสูงเชนกันดังนั้น

บริษัทจึงเลือกผูบริโภคกลุมอายุตั้งแต 20 – 60 ปเปนกลุมลูกคา ประกอบกับผลจากการวิจัยตลาด 

พบวากลุมผูบริโภคที่มีอายุต่ํากวา 35 ปจะมีพฤติกรรมในการรับประทานอาหารวางในสัดสวนทีสู่งกวา

กลุมผูบริโภคกลุมอ่ืน และเมื่อนํามาพิจารณาประกอบกับเกณฑดานอื่นๆ ทําใหสามารถกําหนด

กลุมเปาหมายไดดังนี้ 

1. กลุมเปาหมายหลัก (Primary Target Groups) เปนกลุมผูบริโภคทั้งเพศชายและหญิงในเขต

กรุงเทพมหานคร ประกอบอาชีพเปนพนักงานบริษัท อายุต่ํากวา 35 ป รายไดเฉลี่ยตอเดือน

มากกวา  10,000 บาท  เปนกลุมที่ รับประทานอาหารวางบอยครั้ง  – เปนประจํา  และ

รับประทานอาหารวางทั้งเพื่อทดแทนอาหารมื้อหลัก เพื่อรองทองเวลาหิว และรับประทาน

เนื่องจากอยากรับประทานหรือรับประทานตามเพื่อนก็ได 

2. กลุมเปาหมายรอง (Secondary Target Groups) เปนกลุมผูบริโภคทั้งเพศชายและหญิงใน

เขตกรุงเทพมหานคร ประกอบอาชีพเปนพนักงานบริษัท อายุสูงกวา 35 ป รายไดเฉลี่ยตอ

เดือนมากกวา 10,000 บาท เปนกลุมที่รับประทานอาหารวางบอยคร้ัง – เปนประจํา และ

หนา 74 



บธ. 706 การศึกษาอิสระ 2   รานอาหารวางเพื่อสุขภาพ Healthy Roomy 

สินคามีความหลากหลายมาก

อาหารวาง 
ทั่วไป 

สินคามีความหลากหลายนอย

ยามาซากิ 

เอส แอนด พี

โอ บอง แปง 

 

เดลิยา 

Starbucks 
Coffee World Squeeze 

Healthy Roomy 

อาหารวาง 
เพ่ือสุขภาพ 

รับประทานอาหารวางทั้งเพื่อทดแทนอาหารมื้อหลัก เพื่อรองทองเวลาหิว และรับประทาน

เนื่องจากอยากรับประทานหรือรับประทานตามเพื่อนก็ได 

6.2.3 การกําหนดตําแหนงทางการตลาด (Positioning) 
 ในการวางตําแหนงทางการตลาดของทางรานจะพิจารณาจากจุดเดนของทางรานซึ่งก็คือการ

เปนรานขายอาหารวางเพื่อสุขภาพที่เนนคุณภาพของสินคาและความหลากหลายของสินคาภายใน

ราน ประกอบกับเกณฑที่ลูกคากลุมเปาหมายหลักใชในการตัดสินใจเลือกซื้ออาหารวางเพื่อสุขภาพ 

เพื่อนํามาทําแผนผังการวางตําแหนง (Positioning Map) ซึ่งขอมูลเกี่ยวกับปจจัยที่ลูกคา

กลุมเปาหมายใชในการตัดสินใจเลือกซื้ออาหารวางเพื่อสุขภาพนี้ จะใชขอมูลที่ไดจากผลการวิจัยของ

ทางรานซึ่งทําจากกลุมตัวอยางของผูที่คาดวาจะเปนลูกคาจึงสามารถนํามาเทียบเคียงกันได 

 จากการวิจัยพบวาปจจัยที่ผูบริโภคกลุมเปาหมายใหความสําคัญในการตัดสินใจใชบริการ

รานอาหารวางเพื่อสุขภาพนั้น ประกอบดวย รสชาติและประโยชนที่จะไดรับจากสินคา คุณภาพและ

ความสะอาดของสินคา ราคา ความหลากหลายของสินคา ทําเลที่ตั้งของรานคา การตกแตงราน การ

ใหขอมูลเกี่ยวกับสินคา และการสงเสริมการขาย ตามลําดับ ดังนั้นในการวางตําแหนงของรานจึง

กําหนดจากเกณฑ 2 เกณฑคือ ความเปนอาหารวางเพื่อสุขภาพและความหลากหลายของสินคา

ภายในรานซึ่งเปนจุดเดนของรานและเปนปจจัยหนึ่งที่ผูบริโภคใหความสําคัญในการตัดสินใจ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

รูปที่ 6.1 แผนผังการวางตําแหนงทางการตลาด (Positioning Map) 
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ราน Healthy Roomy จะเปนรานที่ใหบริการอาหารวางเพื่อสุขภาพ ใหคุณคาทางโภชนาการ 

มีประโยชนตอรางกาย ไมมีสารปรุงแตงที่เปนอันตรายตอรางกาย และลดอัตราเสี่ยงตอโรคตางๆ โดย

จะเนนที่รสชาติอาหารที่มีรสชาติดีไมแตกตางจากอาหารวางทั่วไป ใชวัตถุดิบที่สะอาดและมีคุณภาพ

ในการผลิต สินคามีความสดใหมและหลากหลายเมนูใหลูกคาสามารถเลือกรับประทานไดไมจําเจ  

 

6.3 กลยุทธดานสวนประสมทางการตลาด 

 เนื่องจากบริษัททําธุรกิจรานอาหารวางเพื่อสุขภาพ และใหความสําคัญไปถึงขั้นตอนของการ

ผลิตและการวางแผนกําลังคนดวย ดังนั้นบริษัทจึงไดนํา 7P’s มาใชในการวางกลยุทธสวนประสมทาง

การตลาด ซึ่งประกอบไปดวย 

 1) กลยุทธดานผลิตภัณฑ (Products Strategy) 

 2) กลยุทธดานราคา (Price Strategy) 

 3) กลยุทธดานชองทางการจัดจําหนาย (Place Strategy) 

 4) กลยุทธดานลักษณะทางกายภาพ (Physical Evidence Strategy) 

 5) กลยุทธดานการสงเสริมการจัดจําหนาย (Promotion Strategy) 

 6) กลยุทธดานกระบวนการใหบริการ (Process Strategy) 

 7) กลยุทธดานบุคลากร (People Strategy) 

 ทั้งนี้ ในบทที่ 6 แผนการตลาดนี้ ขอกลาวถึงเฉพาะในสวนของ กลยุทธทางดาน Products, 

Price, Place, Physical Evidence และ Promotion โดย 2P’s สวนที่เหลือไดแก Process และ 

People นั้น จะกลาวถึงรายละเอียดในบทที่ 7 แผนการดําเนินงาน  

6.3.1 กลยุทธดานผลิตภัณฑ (Products Strategy) 
 สินคาที่จําหนายในรานจะเปนอาหารวางเพื่อสุขภาพ ซึ่งแบงไดเปน 3 ประเภทคือ 1) สินคา

ประเภทเบเกอรี่ 2) เครื่องดื่ม และ 3) ของวางอื่นๆ (ที่ไมใชเบเกอรี่) เพื่อสรางความพึงพอใจในความ

หลากหลายของผลิตภัณฑใหกับผูบริโภค ซึ่งจะสอดคลองกับการวางตําแหนงทางการตลาดของทาง

ราน โดยสินคาในรานทุกชนิดมีจุดเดน (Product Differentiate) คือเปนสินคาเพื่อสุขภาพที่มีความสด

ใหม รสชาติอรอยและใหประโยชนตอสุขภาพ ลูกคาสามารถเลือกหยิบสินคาไดเอง (Self Service) 

พนักงานในรานมีความรูเกี่ยวกับสินคาเปนอยางดี สามารถใหคําแนะนําเกี่ยวกับสินคาเพื่อสุขภาพที่

เหมาะสมกับลูกคาแตละคนได  
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1. Product Mixed and Product Line  

ทางรานไดนําผลการวิจัยตลาดเกี่ยวกับประเภทของสินคาที่ควรมีขายในรานอาหารวางเพื่อ

สุขภาพ มากําหนดสัดสวนสินคาและประเภทสินคาที่ขายในรานดังนี้ 

• สินคาประเภทเบอเกอรี่ (60%) เปนสินคาหลักของราน ไดแก ขนมปงปอนด ขนมปงไส 

พาย/ทารต เคก คุกกี้ และ แซนวิช 

• เครื่องด่ืม (20%) เครื่องดื่มในรานแบงไดเปน 3 หมวดไดแก น้ําผลไม น้ําสมุนไพร และนมซึ่ง

รวมถึงนมที่สกัดจากโปรตีนพืชดวย 

• ของวางอ่ืนๆ (20%) ไดแก สลัดผัก/ผลไม ยําตางๆ โยเกิรต และซุปที่จัดชุดพรอมเสนพาสตา 

โดยในสวนของสินคาประเภทนี้จะมีการสลับสับเปลี่ยนกันไป เพื่อสรางความหลากหลายไม

จําเจใหกับผูบริโภค 

2. Product concept 

 สินคาในรานจะเปนอาหารวางและเครื่องดื่มที่ใหคุณคาทางโภชนาการ มีประโยชนตอรางกาย 

ไมมีสารปรุงแตงที่เปนอันตรายตอรางกาย และลดอัตราเสี่ยงตอโรคตางๆ 

3. Product Attribute 

• สินคาประเภทเบเกอรี่ เปนผลิตภัณฑหลักของราน มีจุดเดนคือเปนแปงที่เพิ่มสวนผสมของ

วัตถุดิบธรรมชาติที่ผานการคัดสรรมาเปนอยางดี เชน ธัญพืช แครอท งา เปนตน สําหรับไส

ขนมปงและไสพาย เปนไสแบบ Low Cholesterol / Calories แตยังคงความอรอยไมตาง

จากเบเกอรี่ปกติ 

• เครื่องด่ืม น้ําผักและผลไมในรานเปนน้ําผักและผลไม 100 % ผลิตสดใหมทุกวัน ใหรสชาติที่

สดชื่น หวานนอย แตมีน้ําเชื่อมใหบริการสําหรับคนที่ตองการเพิ่มความหวาน นอกจากนี้ยังมี

นมสดและนมที่สกัดจากโปรตีนพืชที่สดใหมวันตอวัน  

• ของวางอ่ืนๆ  

o สลัดผัก/ผลไม ใชผักและผลไมสดใหมและเปนผัก/ผลไมปลอดสารพิษ เพื่อย้ําถึงการ

เปนสินคาเพื่อสุขภาพ  

o สินคาประเภทยําที่ไมเนนรสจัด ไมมีกลิ่นแรง มีสวนผสมของสมุนไพรไทย  

o โยเกิรตมีทั้งแบบปกติ และแบบ Low Fat  

o ซุปจัดชุดพรอมเสนพาสตาที่อุนรอนอยูเสมอและสามารถเลือกตักไดเอง  
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4. Product Feature & Product Benefit 

 สินคาในรานมีลักษณะเดนคือ เปนอาหารวางที่มีความสด อรอย สะอาด หลากหลาย และมี

สวนผสมที่มีประโยชนตอรางกาย ใหคุณคาทางโภชนาการ และลดอัตราเสี่ยงตอโรคตางๆ 

 ตัวอยางวัตถุดิบที่ทางรานใชเปนสวนผสมเพื่อเพิ่มประโยชนใหกับผลิตภัณฑในรานไดแก 

1. ธัญพืช เปนเมล็ดพืชจําพวกขาวที่กินได รวมถึงเมล็ดพืชอ่ืนที่มีสวนประกอบของแปงเปน

หลัก ไดแก ขาวโอต ขาวโพด ขาวฟาง ขาวสาลี ขาวบารเลย ลูกเดือย งา ขาวฟาง เมล็ด

ทานตะวัน จมูกขาว และรําขาว เปนตน จัดเปนคารโบไฮเดรตเชิงซอนที่ตองใชเวลาในการ

ยอย จึงไมทําใหน้ําตาลในเลือดเพิ่มข้ึนอยางรวดเร็วเทาแปงแบบขัดขาว อีกทั้งยังอุดมไป

ดวยวิตามิน เกลือแร และเสนใย 

2. แครอท ซึ่งมีเบตาแคโรทีน แคลเซียม แพคเตท มีคุณประโยชนในการปองกันโรคมะเร็ง

และลดระดับคลอเลสเตอรอล 

3. ผักโขม มีแรธาตุตางๆ เชน ธาตุเหล็ก แคลเซียม วิตามินเอ วิตามินบี 1, บี 6 วิตามินอี 

เบตาแคโรทีนที่ชวยปองกันโรคมะเร็ง รวมทั้งกรดโฟลิก มีใยอาหารในปริมาณสูง มี

คุณสมบัติชวยปองกันโรคอัลไซเมอร 

4. ฟกทอง มีวิตามินเอ และเบตาแคโรทีน ซึ่งมีประโยชนในการดูแลรักษาผิวพรรณ บํารุง

สายตาและลดความเสี่ยงตอภาวะมะเร็ง 

5. งา มีโปรตีน ที่มีกรดอะมิโนที่จําเปนตอรางกาย คือ กรดอะมิโนเมธิโอนีน นอกจากนี้งาดํา

ยังมีประโยชนอยางมาก การบริโภคงาดําเปนประจํา จะชวยใหนอนหลับ กระปรี้กระเปรา 

ปองกันโรคเหน็บชา บํารุงกระดูก ปองกันอาการทองผูก ลดระดับโคเลสเตอรอลในเลือด

บรรเทาอาการริดสีดวงทวาร และชวยบํารุงรากผม 

6. ลูกพรุน เปนผลไมที่อุดมดวยไฟเบอรหรือเสนใยอาหารสูงกวาผลไมชนิดอื่น ๆ มีคุณสมบัติ 

สามารถอุมน้ําไวระหวางใย จึงทําใหกากอาหารนิ่ม และมีสวนชวยกระตุนการทํางาน ของ

ลําไส ใหมีการเคลื่อนไหวบีบตัว ไดดีข้ึน จึงทําใหทองไมผูก องคประกอบที่วิเศษ อีกอยาง

คือ เปนเสนใยที่ละลายน้ําได จึงทําหนาที่ ไปขัดขวาง การดูดซึมของไขมัน และน้ําตาลใน

เลือด ซึ่งเหมาะกับผูสูงอายุ ที่เปนเบาหวาน ไขมันในเลือดสูง โรคหัวใจ ที่อาจเกิดอันตราย

ไดหากมีการเบงอุจจาระแรง 

7. ฝร่ัง มีวิตามินซีสูง ซึ่งวิตามินซี มีบทบาทในการสรางคอลลาเจน และเปนสารตานอนุมูล

อิสระทําใหผิวพรรณไมแกกอนวัย และเสริมสรางภูมิคุมกันไมใหเปนหวัดงาย 
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5. Product Details 

จากผลการวิจัยตลาด สินคาที่กลุมตัวอยางเห็นวาควรจะมีในรานขายของวางเพื่อสุขภาพ 

และจากการทําการ Product test ทางรานจึงสามารถแบงสินคาในรานไดตามประเภทและ

รายละเอียดสินคา ดังนี้ 

1. เบเกอรี่ 
ขนมปง พาย แซนวิช คุกกี้ / เคก 

1. ขนมปงปอนดงา 1. พายไก 1. แซนวิชแฮม 1. คุกกี้ขาวโอต 

2. ขนมปงปอนดซีเรียล 2. พายหมูแดง 2. แซนวิชทูนา 2. คุกกี้ธัญญพืช 

3. ขนมปงปอนดแครอท 3. พายทูนา 3. แซนวิชไก 3. คุกกี้ชาเขียว 

4. ขนมปงปอนดฟกทอง 4. พายเห็ด 4. แซนวิชหมูหยอง 4. คุกกี้ลูกพรุน 

5. ขนมปงไสทูนาสลัด 5. พายผักโขม  5. คุกกี้ลูกเกด 

6. ขนมปงไสแฮมสลัด 6. พายขาวโพด  6. คุกกี้คอนเฟลก 

7. ขนมปงไสหมูหยองสลัด 7. ทารตผลไมรวม  7. คุกกี้อัลมอลต 

8. ขนมปงไสกรอก   8. เคกกลวยตาก 

9. ขนมปงไสมังสวิรัติ   9. เคกกลวยหอม 

10. ขนมปงไสถั่วแดง   10. เคกลูกพรุน  

 

2. เครื่องดื่ม 

เครื่องดื่ม 

1. น้ําสม 11. นมสด 

2. น้ําฝรั่ง 12. นมขาวโพด 

3. น้ํามะนาว 13. น้ําตะไครหอม 

4. น้ําแอปเปล 14. น้ําลูกสํารอง 

5. น้ํากีวี 15. น้ํามะตูม 

6. น้ําแตงโม 16. น้ํากระเจี๊ยบ 

7. น้ําแครอท 17. น้ําแร 

8. น้ําบีทรูท 18. น้ําเปลา 
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9. น้ํามะเขือเทศ 19. น้ําเตาหู 

10. น้ําเสาวรส  

 

3. ของวางอื่นๆ  

เมนูพิเศษ 

1. ซุปเห็ดพรอมเสนพาสตา 7. ผลไมจัดชุด 

2. ซุปฟกทองพรอมเสนพาสตา 8. ยําผลไม 

3. ซุปขนไกพรอมเสนพาสตา 9. ยําทูนา 

4. ซุปขาวโพดพรอมเสนพาสตา 10. เมี่ยงปลาทู 

5. สลัดผักรวม 11. ยําวุนเสน 

6. สลัดผลไม 12. ยําไสกรอก 

โดยสินคาแตละประเภทอาจมีการเปลี่ยนแปลงรายการสินคา ในชวงแรกจะมีการทําสินคา

เพียงบางรายการออกมาขายกอน แลวจะคอยๆ เพิ่มหรือเปลี่ยนรายการสินคาไปเรื่อยๆ เพื่อดูแนวโนม

ความตองการและความพึงพอใจของลูกคา เพื่อที่จะสามารถพัฒนาเมนูอาหารวางเพื่อสุขภาพใหมๆ 

ไดอยางตอเนื่อง สรางความหลากหลายใหกับสินคาภายในราน รวมถึงปรับปรุงรสชาติสินคาที่มีอยู

เดิม เพื่อความพึงพอใจของผูบริโภค 
 

6. รายละเอียดบรรจุภัณฑ (Packaging) 

 บรรจุภัณฑที่ Healthy Roomy เลือกใชในการบรรจุอาหารวางตางๆ มีดังนี้ 

• ถุงกระดาษสีขาวสําหรับบรรจุขนมปงไสและพาย  

 - ขนาด 130x250x85 mm  

 

 

  

 

• ถุงพลาสติกใสสําหรับบรรจุขนมปงปอนด 

 - ขนาด 150x150x230 mm    
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• กลองพลาสติกสามเหลี่ยมสําหรับบรรจุแซนวิช 

 - ขนาด 85x178x80 mm   

 

 

 

• กลองกระดาษสําหรับบรรจุคุกกี้ 

 - ขนาด 120x80x80 mm   

 

 

 

 

• กลองพลาสติกใสทรงกลมพรอมฝาสําหรับบรรจุสลัด / ยํา / ผลไมจัดชุด 

 - ขนาด 165x200x70 mm (สลัด / ยํา)   

 - ขนาด 120x150x55 mm (ผลไมจัดชุด) 

 

 

 

• แกวน้ําพลาสติกใส สําหรับบรรจุเครื่องดื่ม 

 - ขนาด 16 ออนซ สําหรับบรรจุน้ําผักและผลไม 

 - ขนาด 12 ออนซ สําหรับบรรจุนม 

 - สําหรับน้ําสมุนไพร น้ําเตาหูและนมขาวโพด 

 ใชบรรจุภัณฑจากผูผลิต 

 

• ถวยพลาสติกพรอมฝาแบบใส (เขาไมโครเวฟได) สําหรับบรรจุซุป 

 - ขนาด 110x64 mm     
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• ถุงหิ้ว 

 - ขนาด 8" x 5.5" x 10"     

 - ขนาด 12" x 6" x 16"  

 

 

 
6.3.2 กลยุทธดานราคา (Price Strategy) 

 บริษัทไดกําหนดราคาขายของสินคา ใหอยูในเกณฑที่ผูบริโภคจะสามารถยอมรับได ซึ่งจาก

การวิจัยพบวาราคาเปนปจจัยอันดับตนๆ ที่ผูบริโภคใชเปนปจจัยในการตัดสินใจซื้ออาหารวาง 

เนื่องจากอาหารวางไมใชอาหารมื้อหลัก ผูบริโภคสวนใหญจะมีงบประมาณใหกับอาหารวางไมสูงนัก 

ประกอบกับผลการวิจัยเกี่ยวกับคาใชจายในการรับประทานอาหารวางของผูบริโภคสวนใหญจะอยู

ระดับ 21 – 50 บาท ดังนั้นราคาสินคาสวนใหญในรานจึงตั้งใหอยูในระหวางชวงราคาดังกลาว แต

อยางไรก็ตามบริษัทก็มีตนทุนการผลิตและกําไรที่ตองคํานึงถึง ดังนั้นจึงไดใชวิธีการตั้งราคาดังนี้ 

 1. การตั้งราคาเพื่อสรางภาพลักษณใหกับทางรานและตัวสินคา เนื่องจากสินคาของทางราน

เปนสินคาเพื่อสุขภาพดังนั้นจึงตั้งราคาในระดับที่ผูบริโภคยอมรับได และไมต่ําจนเกินไป เพื่อให

ผูบริโภครับรูวาสินคาของ Healthy Roomy เปนสินคาที่มีคุณภาพ ผลิตจากวัตถุดิบที่มีคุณภาพ และ

เปนการสรางคุณคาใหกับตัวผลิตภัณฑเอง 

 2. การตั้งราคาใหอยูในระดับที่แขงขันในตลาดได โดยจะตั้งราคาใหอยูในระดับเดียวกันกับ

สินคาของคูแขง เนื่องจากตัวอุตสาหกรรมนี้มีคูแขงอยูมากดังนั้นจึงอาจเกิดการเปรียบเทียบราคาของ

ผูบริโภคได 

 3. การตั้งราคาโดยคํานึงถึงตนทุนการผลิต ไมวาจะเปนตนทุนวัตถุดิบ คาแรงทางตรง รวมถึง

คาโสหุยตางๆ ที่ใชในการผลิต 

 จากหลักการขางตนทางราน Healthy Roomy ไดตั้งราคาสินคาแตละรายการดังตอไปนี้ 

 

รายการสินคา ราคา 
เบเกอรี่ 

- ขนมปงปอนด 

- ขนมปงไส 

- แซนวิช 

- เคก/พาย 

- คุกกี้ 

 

55 - 65 บาท / แถว 

28 - 35 บาท / ชิ้น 

35 - 45 บาท / ชิ้น 

25 - 45 บาท / ชิ้น 

65 - 85 บาท / ถุง 
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เครื่องด่ืม 
- น้ําผัก 

- น้ําผลไม 

- นม 

 

28 - 35 บาท / แกว 

25 - 35 บาท / แกว 

20 - 25 บาท / แกว 

อาหารวางอ่ืนๆ 
- ซุปพรอมเสนพาสตา 

- สลัด 

- ยําตางๆ 

- โยเกิรต 

 

45 - 55 บาท / ชุด 

45 - 55 บาท / ชุด 

45 - 55 บาท / ชุด 

20 - 30 บาท / ชุด 

 
6.3.3 กลยุทธดานการกระจายสินคา (Place Strategy) 
 เนื่องจากลูกคากลุมเปาหมายของรานเปนคนวัยทํางานในเขตกรุงเทพมหานคร ประกอบกับ

ผลการวิจัยพบวาสถานที่ที่ผูบริโภครับประทานอาหารวางมากที่สุดคือที่ทํางาน ดังนั้นเพื่อใหสามารถ

เขาถึงกลุมลูกคาเปาหมายไดมากที่สุด ทางบริษัทจึงเลือกที่ตั้งรานเปนบริเวณอาคารสํานักงาน โดย

เลือกพื้นที่เชาในอาคารสํานักงานเกรดเอที่มีจํานวนกลุมลูกคาเปาหมายเปนจํานวนมาก 

จากการทบทวนวรรณกรรมพบวาบริเวณที่มีอาคารสํานักงานเกรดเออยูหนาแนน ไดแก ถนนสุ

รวงศ – สีลม ถนนสาทร ถนนวิทยุ และถนนพหลโยธิน ซึ่งเปนบริเวณที่บริษัทไดทําวิจัยตลาดและ

พบวาทั้ง 4 พื้นที่มีความสนใจในธุรกิจของบริษัทอยูในระดับใกลเคียงกัน บริษัทจึงไดทําการคัดเลือก

ทําเลที่ตั้งราน โดยการใหคะแนนความนาสนใจของแตละอาคารสํานักงานการใหคะแนนปจจัยของแต

ละทําเล โดยมีระดับคะแนนดังนี้ 

 นาสนใจมากที่สุด 5 คะแนน 

 นาสนใจมาก  4 คะแนน 

 นาสนใจปานกลาง 3 คะแนน 

 นาสนใจนอย  2 คะแนน 

  นาสนใจนอยที่สุด 1 คะแนน  
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บริเวณ 
ความสะดวกในการ

ออกไปภายนอกอาคาร 

ที่วางที่มี

ศักยภาพที่ด ี

คาเชาพื้นที่ตอ

ตารางเมตร 

ถนนสีลมและสุรวงศ 1 1 3 

ถนนสาทร 3 2 2 

ถนนวทิย ุ 2 3 1 

ยานพหลโยธนิ 4 4 4 

ตารางที่ 6.1 ลําดับปจจัยที่สงผลตอการตัดสินใจเลือกบริเวณของอาคารสํานักงานในการตั้งราน 

  

จากตารางที่ 6.1 สามารถสรุปไดวาอาคารสํานักงานยานพหลโยธิน เปนบรเิวณทีน่าสนใจมาก

ที่สุด จึงไดทําการคัดเลือกอาคารที่จะเปนทําเลที่ตั้ง โดยการใหคะแนนความนาสนใจของแตละอาคาร

สํานักงานที่ตั้งอยูในยานดังกลาว ดังตารางที่ 6.2 

 

ปจจัยที่ใชในการเลือกที่ตัง้ราน ความสะดวกในการ

ออกไปภายนอกอาคาร 

ที่วางที่มี

ศักยภาพที่ด ี

จํานวนพนักงานใน

อาคาร 

ไทยพาณิชย ปารค พลาซา 4 4 3 

ชินวัตร 3 3 3 1 

การบินไทย (สํานักงานใหญ) 1 1 4 

Sun Tower 2 2 2 

ตารางที่ 6.2 ลําดับปจจัยที่สงผลตอการตัดสินใจเลือกอาคารสํานักงานในการตั้งราน 

 

 จากตารางการใหคะแนนของอาคารในยานพหลโยธินที่ทางบริษัทสนใจ บริษัทไดเลือกตั้งราน

ในอาคารไทยพาณิชย พารค พลาซา โดยทําเลที่ตั้งรานจะเปนบริเวณอาคารไทยพาณิชย พารค 

พลาซา อีสต บริเวณชั้น 1 ซึ่งมีพื้นที่ประมาณ 48 ตารางเมตร  

 
สถานที่ในการผลิต 
 บริษัทไดเชาอาคารพาณิชย ในซอยพหลโยธิน 34/2 โดยเชาชั้นที่ 1 เพื่อใชเปนสถานที่ผลิต

สินคาสงใหแกหนาราน อีกทั้งยังใชเปนสถานที่จัดเก็บวัตถุดิบรวมถึงบรรจุภัณฑ อาคารนี้มีทําเลที่

ตั้งอยูไมไกลจากทั้งตลาดไท ซึ่งเปนแหลงที่บริษัทซื้อวัตถุดิบประเภทของสด และหนารานที่ตั้งอยูใน

ไทยพาณิชย ปารค พลาซา ถนนพหลโยธิน 

หนา 84 



บธ. 706 การศึกษาอิสระ 2   รานอาหารวางเพื่อสุขภาพ Healthy Roomy 

อาคารพาณิชยนี้มีขนาดพื้นที่รวม 72 ตารางเมตร ซึ่งมีขนาดใหญพอที่จะดําเนินการผลิต

สินคา รวมถึงจัดเก็บวัตถุดิบและบรรจุภัณฑ นอกจากนี้ภายในอาคารยังมีสาธารณูปโภคที่ครบถวนทั้ง 

ไฟฟา น้ําประปา โทรศัพท อีกทั้งมีบริเวณจอดรถที่สะดวกในการรับ-สงของ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
รูปที่ 6.2 อาคารที่ใชในการผลิตสินคา 
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บริเวณจัดเก็บวัตถุดิบ และ
บรรจุภัณฑ 

บันได 

โตะ
ทํางาน 

เครื่อง
นวดแปง / 
เครื่องตี
เอนกประ
สงค 

 
เตาอบ 

ช้ันพัก   
เบเกอรี่ 

ช้ันเก็บ
สินคา

สําเร็จรูป 

 

ตูเย็น / 
ตูแช 

 

ช้ันเก็บ
สินคา

สําเร็จรูป 

3. m. 

 12 m. 

 6 m. 

อางลาง
ผัก และ 
ภาชนะ 

 
รูปที่ 6.3 แผนผังการจัดพื้นที่ครัวผลิตสินคา 
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6.3.4 กลยุทธดานลักษณะทางกายภาพ (Physical Evidence Strategy) 

 รานสาขาแรกของบริษัทจะเปดบริการบริเวณอาคารไทยพาณิชย พารค พลาซา อีสต บริเวณ

ชั้น 1 ซึ่งมีพื้นที่ประมาณ 48 ตารางเมตร โดยทางรานไดนําผลการวิจัยตลาดเกี่ยวกับสถานที่ที่กลุม

ตัวอยางรับประทานอาหารวางมาประกอบการพิจารณารูปแบบของราน ซึ่งพบวามีกลุมตัวอยางเพียง

รอยละ 6 เทานั้นที่รับประทานของวางในราน โดยที่รอยละ 61 ทานของวางในที่ทํางาน และรูปแบบ

บริการของรานคาที่กลุมตัวอยางตองการใหมีมากที่สุดนั้นคือ Self Service เลือกหยิบหรือตักสินคา

ดวยตนเอง  

 ดังนั้นรูปแบบของราน Healthy Roomy จึงเนนพื้นที่แสดงสินคา เพื่อใหลูกคาสามารถเลือก

หยิบ/ตักสินคาไดโดยสะดวก และจะมีพื้นที่สวนหนึ่งไวสําหรับใหลูกคานั่งรับประทานในรานประมาณ 

3 – 4 โตะ และเพื่อใหลูกคาเห็นถึงความสดใหมของสินคาดังนั้นทางรานจึงไดกันพื้นที่บริเวณหนาราน

ไวสําหรับเปนครัวอบขนมเพื่อความสดใหม โดยที่ครัวเปดใหผูบริโภคมองเห็นถึงการผลิตสินคา พรอม

กลิ่นหอมนารับประทานดึงดูดใจผูบริโภค นอกจากนี้เพื่อจุดเดนของความเปนรานอาหารวางเพื่อ

สุขภาพ ทางรานจะมีมุมสําหรับใหขาวสารเกี่ยวกับการดูแลสุขภาพเพื่อใหความรูแกผูบริโภคอีกดวย  

 ภายในบริเวณรานมีการตกแตงในรูปแบบที่ทันสมัย คุมโทนสีขาวเพื่อใหรานแลดูสบายตาและ

สีเขียวและน้ําตาลเพื่อใหมีความรูสึกใกลชิดกับธรรมชาติส่ือถึงสินคาของทางรานที่มาจากวัตถุดิบ

ธรรมชาติไมมีสารปรุงแตงที่เปนอันตรายตอผูบริโภค เนนความสะอาดภายใตบรรยากาศสบายๆ 

รวมทั้งจะมีการดูแลรักษาความสะอาดเรียบรอยทั้งภายนอกและภายในรานเปนประจําเพื่อตอกย้ําให

ลูกคารับรูถึงความสะอาดและปลอดภัย 

 ในชวงเริ่มตนของธุรกิจ บริษัทไมตองการลงทุนสูง และตองการความคลองตัวในการ

บริหารงานรวมถึงสามารถสังเกตพฤติกรรมลูกคาไดอยางใกลชิด บริษัทจึงแบงพื้นที่สวนหนึ่งในราน

เพื่อเปนสํานักงาน โดยจะแสดงแผนผังของรานคาดังรูป 6.2 (รูปช้ันวางสินคาและมุมใหความรูเร่ือง

สุขภาพแสดงในภาคผนวก ฉ) 

 นอกจากนี้ทางรานยังไดจัดเครื่องแบบใหกับพนักงานเพื่อใหเขากับรูปแบบของราน โดยเนนที่

สีขาวเพื่อดูสะอาดและสบายตา โดยพนักงานฝายผลิตจะตองแตงชุดทําครัวสีขาว พรอมทั้งสวมหมวก

คลุมผมเพื่อความสะอาดและปลอดภัยของสินคา สวนพนักงานขายจะมีผากันเปอนและหมวกเชนกัน 

(รูปเครื่องแบบพนักงานแสดงในภาคผนวก ช) 
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รูปที่ 6.4 แผนผังการจัดพื้นที่ราน Healthy Roomy 

6m 

8m 

3m 

2m 

Kitchen Area 

Office Area Information Area 

2m 

2m 

3m 3m 

Dining Area 

Bakery Display 

Salad Bar  
& Soup 

Cashier & Beverage 

 
6.3.5 กลยุทธดานการสงเสริมการตลาด (Promotion Strategy) 

เนื่องจาก Healthy Roomy เปนรานอาหารวางเพื่อสุขภาพที่เพิ่งเปดดําเนินกิจการ ดังนั้น

ในชวง 1 ปแรก (1 มี.ค. 2551 – 28 ก.พ. 2552) ทางรานจึงเนนกิจกรรมการสงเสริมการตลาดที่จะชวย

สรางยอดขายใหกับทางราน และมุงสรางการรับรูในตราสินคาใหแกผูบริโภควา Healthy Roomy เปน

รานขายอาหารวางเพื่อสุขภาพ กระตุนใหกลุมลูกคาเปาหมายไดเกิดการทดลองสินคา ยอมรับในตรา

สินคา รวมถึงกระตุนใหเกิดการกลับมาซื้อซ้ําอีกดวย โดยกิจกรรมการสงเสริมการตลาดที่ทางราน

เลือกใชไดแก 
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 การโฆษณา (Advertising)  
วัตถุประสงค 

1. เพื่อสรางการรับรูในตราสินคา (Brand Awareness) ใหเกิดขึ้นในกลุมลูกคาเปาหมาย 

2. เพื่อส่ือใหผูบริโภคไดเห็นถึงภาพลักษณของราน (Brand Image) ในดานการเปนรานอาหาร

วางเพื่อสุขภาพ 

3. เพื่อกระตุนใหกลุมลูกคาเปาหมายเกิดความตองการทดลองซื้อสินคา (Trial)  

4. เพื่อแจงขาวสารและกิจกรรมตางๆ ของทางราน 

ประเภทของสื่อที่เลือกใช 

1. แผนพับ (Brochures)  

วัตถุประสงค : เพื่อประชาสัมพันธใหลูกคาไดรูจักรานและจูงใจใหเขามาทดลอง

สินคา และแจงขาวสารการสงเสริมการขายตางๆ ของรานใหลูกคา

ทราบ 

สถานที่   : บริเวณทางเขา-ออกอาคารไทยพาณิชย ปารค พลาซา 

ระยะเวลา  : 1 – 15 มี.ค. 2551, สัปดาหแรกของเดือน เม.ย. 2551, สัปดาหแรก

ของเดือน ก.ค. 2551, สัปดาหแรกของเดือน ก.ย. 2551, 16 – 31 

ธันวาคม 2551, และสัปดาหแรกของเดือน ก.พ. 2552 

รายละเอียด : แจกแผนพับขนาดครึ่งกระดาษ A4 โดยที่เนื้อหาในแผนพับจะบอก

ถึงชื่อราน สถานที่ตั้ง  รายการสินคาเดนๆ รวมถึงราคาสินคา 

รายการสงเสริมการขาย และภาพสีประกอบเพื่อดึงดูดความสนใจ 

โดยจะแจกในชวงเวลา 7.30 – 9.00น.และ 12.00 – 13.00น.สัปดาห

ละ 2 วัน โดยสับเปลี่ยนจุดแจกแผนพับในแตละสัปดาหเพื่อสามารถ

เขาถึงกลุมลูกคาไดอยางทั่วถึง 

งบประมาณ  : 60,000 บาท  

2. แผนปายโฆษณาในลิฟทโดยสาร และหนาราน 

วัตถุประสงค : เพื่อย้ําใหผูบริโภคเห็นตราสินคาอยางสม่ําเสมอ สราง Brand 

Awareness รวมถึงเปนสื่อคอยแจงกิจกรรมพิเศษตางๆ ของราน 

สถานที่  : บริเวณในลิฟทโดยสาร จํานวน 10 ตัวใน 3 อาคาร และบริเวณ

หนาราน 

ระยะเวลา  : เดือนมีนาคม, พฤษภาคม, สิงหาคม, ธันวาคม 2551 และมกราคม 

2552 
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รายละเอียด : จัดทําปายโฆษณาไวในลิฟตโดยสารของอาคารสํานักงาน โถง

ทางเดิน และโปสเตอรสําหรับติดบริเวณหนาราน Healthy Roomy 

และในบริเวณรานโดยในชวงแรกจะติดเวน 1 เดือนเพื่อย้ําเตือนให

ลูกคาเห็นตราสินคาบอยคร้ังและเพิ่มการจดจํา หลังจากนั้นจะเวน

ระยะเวลาหางออกไป และจะโฆษณาอีกครั้งในชวงเทศกาลปใหม 

งบประมาณ  : 50,000 บาท  

 การสงเสริมการขาย (Sales Promotion) 
วัตถุประสงค 

1. เพื่อกระตุนใหกลุมลูกคาเปาหมายเกิดความตองการทดลองซื้อสินคา 

2. เพื่อเพิ่มยอดขายโดยกระตุนใหลูกคาเพิ่มความถี่ในการบริโภค 

3. เพื่อเพิ่มยอดขายโดยกระตุนใหลูกคาเพิ่มปริมาณสินคาที่ซื้อในแตละครั้ง 
ประเภทของกิจกรรมสงเสริมการขาย 

1. การแจกสินคาตัวอยาง 
วัตถุประสงค : เพื่อใหผูบริโภคใหไดทดลองชิมรสชาติสินคา โดยเฉพาะสินคา

ประเภทเบเกอรี่ซึ่งเปนสินคาหลักของทางราน 

ระยะเวลา  : 1 มี.ค. 2551 – 31 มี.ค. 2551 (ชวงเวลา 7:30 – 8:30น. และ 

12:00 – 13:00น.) 

รายละเอียด : ในชวงเดือนแรกของการเปดราน จะมีการตั้งซุมบริเวณหนาราน

เพื่อแจกสินคาตัวอยางใหลูกคากลุมเปาหมายไดทดลองชิม เพื่อให

ลูกคาไดสัมผัสถึงรสชาติอรอยและความสดใหมของสินคา 

งบประมาณ  : 10,000 บาท  

2. การใหสวนลด (Discount)  

วัตถุประสงค : กระตุนใหผูบริโภคตัดสินใจซื้อสินคาไดงายขึ้น  

ระยะเวลา   : 1 มี.ค. 2551 – 31 มี.ค. 2551  

รายละเอียด : ใหสวนลด 10% สําหรับการซื้อสินคาในรานทุกประเภทภายใน

เดือนแรกที่เปดกิจการ (มีนาคม 2551) 

งบประมาณ  : 27,500 บาท  

3. การทําการดสะสมยอดซื้อ (Coupon)  

วัตถุประสงค : กระตุนใหผูบริโภคเพิ่มความถี่ในการซื้อสินคา  

ระยะเวลา  : 1 เม.ย. 2551 – 30 มิ.ย. 2551 และ 1 ก.ย. 2551 – 1 พ.ย. 2551 
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รายละเอียด : แจกการดใหลูกคาเพื่อใชในการสะสมคะแนนจากยอดซื้อ โดย

กําหนดใหยอดซื้อ 30 บาทเทากับ 1 คะแนน และเมื่อสะสมครบ 10 

คะแนนสามารถแลกสินคาประเภทเครื่องดื่มไดฟรี 1 แกว 

งบประมาณ  : 60,000 บาท  

4. การจัดชุดอาหารเชา  
วัตถุประสงค : กระตุนใหผูบริโภคเพิ่มปริมาณในการซื้อสินคาตอคร้ัง และสราง

ยอดขายใหเติบโตอยางตอเนื่อง 

ระยะเวลา   : 1 ก.ค. 2551 – 30 ส.ค. 2551 

รายละเอียด : จัดชุดอาหารเชา ซึ่งประกอบดวยเบเกอรี่ซึ่งเปนสินคาหลักของทาง

ราน 1 ชิ้นและเครื่องดื่ม 1 แกว ขายในราคาชุดละ 40 – 50 บาท 

งบประมาณ  : 36,000 บาท  

5. การจัดอาหารชุดพิเศษตอนรับเทศกาลถือศีลกินเจ  

วัตถุประสงค : กระตุนใหผูบริโภคเพิ่มปริมาณในการซื้อสินคาตอคร้ัง และสราง

ยอดขายใหเติบโตอยางตอเนื่อง 

ระยะเวลา   : 1 ต.ค. 2551 – 31 ต.ค. 2551 

รายละเอียด : จัดโปรแกรมชุดอาหารสําหรับผูที่กินเจ โดยชุดอาหารประกอบดวย

อาหารวางและเครื่องดื่ม ขายในราคาชุดละ 50 – 60 บาท 

งบประมาณ  : 20,000 บาท  

6. การแจกของสมมนาคุณตอนรับปใหม  
วัตถุประสงค : 1) กระตุนใหผูบริโภคเพิ่มปริมาณในการซื้อสินคาตอคร้ัง และสราง

ยอดขายใหเติบโตอยางตอเนื่อง 

   2) เพื่อสรางการรับรูในตราสินคา (Brand Awareness) 

ระยะเวลา   : 15 ธ.ค. 2551 – 31 ม.ค. 2552 

รายละเอียด : ลูกคาที่ซื้อสินคาภายในรานครบ 200 บาทจะไดรับจานเซรามิคใส

ขนมฟรีทานละ 1 ใบ 

งบประมาณ  : 10,000 บาท  

7. การจัดชุดอาหารวางวาเลนไทน 
วัตถุประสงค : กระตุนใหผูบริโภคเพิ่มปริมาณในการซื้อสินคาตอคร้ัง และสราง

ยอดขายใหเติบโตอยางตอเนื่อง 

ระยะเวลา   : 1 ก.พ. 2552 – 28 ก.พ. 2552 
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รายละเอียด : จัดชุดอาหารวางสําหรับลูกคาที่มาซื้อเปนคู โดยอาหารวางในชุด

ประกอบดวยพายรูปหัวใจ 2 ชิ้นและเครื่องดื่ม 2 แกว ในราคาชุดละ 

89 บาท  

งบประมาณ  : 20,000 บาท  

8. การจัดทําปายแสดงขอมูลสินคา 
วัตถุประสงค : เพื่อตอกย้ําใหผูบริโภคมั่นใจในคุณคาของสารอาหารที่จะไดรับ

จากสินคาแตละประเภทภายในราน 

ระยะเวลา   : 1 มี.ค. 2551 – 28 ก.พ. 2552 

รายละเอียด : จัดทําปายแนะนําสวนผสมพิเศษของสินคาแตละชนิดภายในราน 

พรอมทั้งแสดงคุณคาทางโภชนาการที่ไดรับจากสวนผสมนั้นๆ โดย

ลักษณะของปายจะเปน Poster ขนาด A4 ซ.ม. ที่มีตัวการตูนที่เปน

ตัวแทนของวัตถุดิบประเภทนั้นๆ  มาใหขอมูลของคุณคาทาง

โภชนาการที่จะไดรับจากวัตถุดิบนั้นๆ 

งบประมาณ  : 5,000 บาท  
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Action Plan

Month เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ม.ค. ก.พ.

การโฆษณา

1. แผนพับ

2. แผนปายโฆษณา

การสงเสริมการขาย

1. แจกสินคาตัวอยาง

2. การใหสวนลด

3. การดสะสมยอดซื้อ

4. ชุดอาหารเชา

5. ชุดอาหารตอนรับเทศกาลกินเจ

6. แจกของสมมนาคุณตอนรับปใหม 

7. ชุดอาหารวางวาเลนไทน

8. ปายแสดงขอมูลสินคา

2552

มี.ค. ธ.ค.

2551

 

ตารางที่ 6.3 ตารางเวลาการดําเนินโครงการตางๆ ระหวางวันที่ 1 มีนาคม 2551 – 28 กุมภาพันธ 2552 
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