
������ 

 ���� 

1. �		
� 1 ��
������ก�� �����ก��	�����ก�� 1-1 

1.1. ��
������ก������� !"#$��
� %&'( (Serial Rice) 1-1 

1.2. �
�4�5���6�$�����ก�� �����ก��	�����ก�� 1-1 

2. �		
� 2 ก��
�7�����#���&������ก��4����85�$5� 2-1 

2.1. ก��
�7�����#���&������ก��4 2-1 

2.2. ก��
�7�����#���&�
����4��9��ก������ก��4 2-3 

2.3. ก��
�7�����#���&�
����46�������ก��4 2-8 

2.4. ก��
�7�����#�85�$5�$ � 2-13 

3. �		
� 3 ��&�
4���#ก� 3-1 

3.1. 
�� 9	 =�#������ก�� (Vision and Mission) 3-2 

3.2. � กD!�$�����ก�� 3-4 

3.3. ก���E���ก� กD!�$���8������� (Market Segmentation) 3-9 

3.4. ก��กE����ก��547KL��4�9	��ก������ (Target Market) 3-12 

3.5. �E����5�$��ก�����ก�� �������� !"# 3-13 

3.6. 7KL��4�9ก���E�7������ก�� (Strategic Goal) 3-14 

3.7. KR�� 9�85�
�4�E�7�S� 3-14 

4. �		
� 4 ก��
�� 9���� 4-1 

4.1. 
 �T�K�����#$��ก��	E�
�� 9	��ก������ 4-1 

4.2. $��7$�$��ก��
�� 9 4-2 

4.3. ก���
�ก��
�� 9 4-2 

4.4. $���E�ก �$��ก��
�� 9 4-5 

4.5. ก��
�7�����#���ก��K��4
��� 4-6 



4.6. ��	
����
5���U��� ���กก��	E�
�� 9���� 4-7 

4.7. ����กก��
�� 9 4-9 

5. �		
� 5 ก�9�	�#���ก�� 5-1 

5.1. SWOT Analysis  5-1 

5.2. TOWS Matrix 5-3 

5.3. ก�9�	�#��� ���5
9��� (Functional Strategy) 5-6 

5.4. ก�9�	�#��� ����#ก� (Corporate Strategy) 5-8 

6. �		
� 6 ก�9�	�#	��ก������ 6-1 

6.1. ����� !"#(PRODUCT) 6-1 

6.2. ���� (PRICE) 6-6 

6.3. (5��	��ก��� ��E���5�9 (DISTRIBUTION CHANNEL) 6-10 

6.4. ก���5�7���4ก������ (PROMOTION) 6-12 

6.5. ����
���4����ก������ 6-23 

7. �		
� 7 ก�9�	�#ก���E�7������ 7-1 

7.1. ก��� �� i�����������ก� ��E��� �7กS������� 7-2 

7.2. ก��� �j'i�
 �T������������� !"# 7-3 

7.3. ก���������������ก��������
��5� 7-4 

7.4. $ i����ก����������� !"#(��$��$
 %$��
� %&'( 7-7 

7.5. $ i����ก��� ��5������� 7-8 

7.6. $ i����ก��	E�ก��ก��4	��ก������ 7-9 

7.7. ก��K��4�!ก��กE�� �ก������ 7-11 

7.8. ����
���4K����	����&������!��&����� !"# 7-12 

7.9. ก��������
�47('��4 ��6��ก ���!��&����� !"#���ก����������� !"# 7-13 

8. �		
� 8 ก��������	� &9�ก������ 8-1 

8.1. ก�9�	�#����	� &9�ก�4��D9# 8-1 



8.2. ����
���4����ก��������	� &9�ก������ 8-5 

9. �		
� 9 ก�9�	�#	��ก��7��� 9-1 

9.1. ��9��9	��ก��7��� 9-1 

9.2. �44��k�����K��4�!ก��	��ก��7��� 9-2 

9.3. ��9��9� %(
 9-15 

9.4. �44��k��	
�6(�6���ก��7��� 9-15 

9.5. ก��
�7�����#������	���กก����	�� 9-17 

9.6. Sensitivity Analysis 9-19 

9.7. Scenario Analysis 9-20 

9.8. ก��
�7�����#� ����5
�	��ก��7��� 9-22 

9.9. ����
���4����ก��7��� 9-26 

10. �		
� 10 ���m�ก7m���E��� �7���ก��!#	
����7ก��$ni�U�� 10-1 

10.1. 
 �T�K�����# 10-1 

10.2. ��9��7�
9�$�������� 10-1 

11. �		
� 11 ���ก���E�7������ก��6������ 11-1 


