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บทที ่7 

 

การประเมนิแผนธุรกิจ 

 

7.1 แนวทางการประเมินความเปนไปไดของธุรกิจ 

 

แนวทางการประเมินความเปนไปไดของธุรกิจนั้น สามารถจะทําการประเมินจาก

ยอดขาย ตนทุนคงที่และตนทุนผันแปรโดยชวยใหสามารถประเมินกําไรขาดทุนจากการดําเนินการ

ตามแผนธุรกิจ จะมีการวิเคราะหขอมูลที่ไดทําการศึกษาและพยากรณไว ในสวนตางๆ ดังนี้ 

 

ยอดขาย (Revenue) ตนทนุคงที ่(Fixed Cost) และตนทุนแปรผัน (Variable Cost)  

 

จากการพยากรณยอดจําหนายผลิตภัณฑ วัตถุดิบ อนุภาคไคโตซานหอหุมวิตามินซี 

“ ” การวิเคราะหขนาดตลาด กลุมเปาหมายสามารถพยากรณยอดขายและอัตราการ

เติบโตในแตละปได ดังตอไปนี้  

 

ตารางที่ 7.1 

สัดสวนตลาดและปริมาณการขายในแตละป 

 

ป 

ระยะเวลา 

 2550 

(1) 

 2551 

(2) 

2552 

(3) 

 2553 

(4) 

 2554 

(5) 

สวนแบงตลาด 2.5% 3.5% 5.5% 7% 10% 

ปริมาณการขาย 

(กิโลกรัม/ป) 
400 620 974 1,240 1,770 

ปริมาณการขาย 

(กิโลกรัม/เดือน) 
33.33 51.67 81.17 103.33 147.50 

ปริมาณขาย 

(ลานบาท) 
7,600,000 11,780,000 18,506,000 23,560,000 33,630,000 
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เมื่อพิจารณาตนทนุของ ผลิตภัณฑอนุภาคไคโตซานหอหุมวิตามนิซ ีหรือ 

“ ”   สามารถแบงออกไดเปน 2 สวนหลกัๆ คือ  

1) ตนทุนคงที่ ไดแก คาใชจายในการบริหาร, เงินเดือน, คาใชจายสํานักงาน รวมไป

ถึงคาเสื่อมราคา และดอกเบี้ยจายเงิน กูยืม  

2) ตนทุนแปรผัน ไดแก ตนทุนขาย, คาตอบแทนจากยอดขาย (Commission) ดัง

แสดงไวในตาราง Break-Even Point Analysis 
 

ตารางที่ 7.2 

Break-Even Pointในการผลิต 
 

ป 

ระยะเวลา 

 2553 

(1) 

 2554 

(2) 

2555 

(3) 

 2556 

(4) 

 2557 

(5) 

Break-Even Point 

(กิโลกรัม) 
505 459 616 550 626 

 
สรุปวา ปริมาณการขาย (กิโลกรัม) ที่จะคุมตนทนุคงที ่และตนทนุแปรผันในชวงปที ่1-

5 ไดดังตาราง พบวา อยูในชวงประมาณ 459 – 626 กิโลกรัม มูลคา 8,721,000-11,894,000 บาท 

ซึ่งต่ํากวายอดจําหนายที่คาดวาสามารถขายได ดังนั้น จึงตองมีกลยุทธทางการตลาดที่สามารถ

สรางความยอมรับ และความเชื่อถือในผลิตภัณฑที่ดีอยางรวดเร็วในชวงตน รวมทั้ง การทาํวิจยั

และพัฒนาผลติภัณฑ 

 

กําไรขั้นตน (Gross Profit) และกําไรจากการดําเนินงาน (Operating Profit)  

จากการศึกษา ขอมูลพยากรณยอดขาย ตนทนุคงที่ ตนทนุแปรผันขางตน สามารถ

วิเคราะหกําไรและกําไรขั้นตน ไดดังตาราง พบวา กําไรขั้นตนของโครงการอยูที ่ 59.49% ของ

ยอดขายและขาดทุนจากการดําเนนิงานของโครงการในปแรก 13.50% ของยอดขาย สามารถทํา

กําไรไดเพิ่มข้ึนในปที ่5 เปน 27.42% ของยอดขาย ดังนั้น หากมกีารบริหารตนทุนและคาใชจายใน

การดําเนินงานที่มปีระสิทธภิาพจะทําใหความเปนไปไดของโครงการสูงขึ้น 
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แนวโนมการทาํกําไร ระยะเวลาในการทาํกาํไร และระยะเวลาคุมทุน  

จากการประมาณตนทนุแปรผันและตนทุนคงที ่ การกําหนดระดับราคาผลิตภัณฑ 

สามารถวิเคราะหจุดคุมทนุ  ประกอบการพยากรณยอดขายและขนาดของตลาด จะเหน็วา มี

ความนาจะเปนที่จะบรรลุจุดคุมทุนไดในปที ่ 3 เนื่องจาก เมื่อพิจารณาจาก Cash Flow บน

สมมติฐานทีก่าํหนดไวจะไดวากระแสเงินสดที่รับเขาจากกิจกรรมดําเนินงานมีมูลคาที่เพิ่มข้ึน อัน

เนื่องมาจากกาํไรขั้นตนที่คอนขางสงู 

 นอกจากนี้ สาเหตทุี่ทาํใหธรุกิจนั้นสามารถทํากําไร ไดตอเนื่องยาวนานไดนัน้มาจาก 

การเปนเจาของสิทธบัิตร การวิจัยพฒันา การปรับปรุงผลิตภัณฑใหมคุีณภาพมาตรฐานสงูขึ้น และ

มีรูปแบบทันสมัย ตลอดจน การมีกลุมเปาหมายที่ชัดเจนและการเพิ่มข้ึนของขนาดกลุมเปาหมาย 

ซึ่งเปนกลุมผูสูงอายกุ็มีแนวโนมที่ขยายตวัขึ้นอยางตอเนือ่ง ในชวงระยะเวลา 5 ปขางหนา 

ประกอบกับ การมกีลยทุธทางการตลาดที่สอดคลองกับกลุมเปาหมาย จึงทําใหเชื่อมัน่ไดวาจะ

สามารถบรรลยุอดจําหนายผลิตภัณฑ “ ” ไดอยางรวดเรว็ 

 

 ระยะเวลาที่กระแสเงินสดเปนบวก 

ระยะเวลาทีก่ระแสเงินสดเปนบวกสามารถทําไดภายในปที ่2 ป 21 วัน 
 
มูลคาปจจุบันสุทธ ิ(Net Present Value)  

จากการวิเคราะหทางการเงนิในบทที ่6 โครงการนีม้ีมูลคาปจจุบันสทุธอิยูที ่

4,918,018 บาท  

 

อัตราผลตอบแทนจากการลงทนุ (Internal Rate of Return)  

ในบทที ่ 6 ไดมีการวิเคราะหความออนไหว เพื่อทดสอบผลตอบแทนของการลงทนุใน

โครงการ ในกรณีที่เกิดความเปลี่ยนแปลงในดานปริมาณการขายหรือราคาขายแลว พบวา มีความ

ออนไหวตอการเปลี่ยนแปลงปริมาณการขายและราคาขาย จึงจําเปนตองมกีารจัดการทาง

การตลาดที่ดีสามารถชวยลดความเสี่ยงของโครงการได 
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7.2 ปจจัยวิกฤตที่เปนเงื่อนไขแหงความสาํเร็จ / ความลมเหลวของธุรกิจ 

 

7.2.1 การยอมรับในตัวผลติภัณฑและความเชื่อมั่นของแหลงสนิคาของผูบริโภค 

                  ในชวงเริ่มตนที่นําผลิตภัณฑ วัตถุดิบ อนุภาคไคโตซานหอหุมวิตามินซี  ออกสูตลาด

บริษัทมีความตั้งใจที่จะสรางความเชื่อมั่นในผลิตภัณฑและสรางการยอมรับในคุณภาพสินคา 

 ใหเปนที่รูจักของกลุมเปาหมายและเนนกิจกรรมทางการตลาด ทั้งการศึกษาและวิจัย

ตลาด โดยหาขอมูลอยางรอบดาน รวมทั้ง การทดสอบผลิตภัณฑและทัศนคติของลูกคา  เพื่อชวย

เผยแพรใหผลิตภัณฑของบริษัทเปนที่รูจักและยอมรับในกลุมเปาหมายอยางแทจริง ตลอดจนการ

โฆษณาและประชาสัมพันธอยางตอเนื่อง เพื่อสรางการยอมรับในคุณภาพของผลิตภัณฑดังกลาว  

ดังนั้น เมื่อไดทดลองใชผลิตภัณฑ เกิดความมั่นใจ เชื่อมั่น และยอมรับในคุณภาพผลิตภัณฑแลว ก็

จะสงผลใหเกิดความเชื่อมั่นทางการคา ชื่อเสียงของบริษัทในลําดับตอมา ซึ่งจะเปนประโยชนใน

การดํารงอยูของธุรกิจในระยะยาว  

 

7.2.2 ความสามารถในการแขงขัน  

ทางบริษัท เอ็นแคล็ป จํากัด จําเปนจะตองดําเนินตามแนวทางการจัดการทั้งในดาน

การตลาดเพื่อสรางการยอมรับและกระตุนยอดขาย ดานการผลิตที่จะตองบริหารตนทุนใหต่ําที่สุด 

และดานการเงินเพื่อใหเกิดประสิทธิภาพสูงสุด ดังนั้น หากไมสามารถควบคุมใหเปนไปตาม 

แนวทางที่วางไวก็อาจทําใหไมสามารถแขงขันกับคูแขงขันรายอื่นในตลาดได   

รวมทั้ง การวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑของบริษัท ซึ่งผลิตภัณฑของบริษัทจัดเปน

นวัตกรรมที่สามารถชวยใหเกิดความกาวหนาในอุตสาหกรรมคอสเมติกสเปนอยางมาก และ

สามารถเพิ่มขีดความสามารถในการแขงขันของบริษัทใหเพิ่มมากขึ้น ซึ่งการจะทําใหผลิตภัณฑ

นวัตกรรมใหประสบความสําเร็จไดนั้นจําเปนอยางยิ่งที่จะตองมีการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ

ใหมๆ ออกมาอยางตอเนื่อง  

 

7.2.3 ความคุมครองในเรื่องลิขสิทธิ์และสทิธิบัตร 

 เนื่องจากการไดรับสิทธิบัตรสงผลดีทั้งในดานการเปนผูผลิตสินคา อีกทั้งยัง ไดรับการ

สนับสนนุจากเจาของสทิธิบัตรในการรวมมือกันพัฒนาผลิตภัณฑเพื่อตอบสนองความตองการของ

ลูกคาไดอยางถูกตองและเขาใจถึงความตองการของลกูคาอยางถองแท  



  

 

132 

ทั้งนี้ ข้ึนอยูกับทางหนวยงานของรัฐบาล ที่จะเห็นความสําคัญและใหความคุมครอง

กับสิทธิประโยชนของผูเปนเจาของลิขสิทธิ์ในการพัฒนาผลิตภัณฑ หากในอนาคตอันใกลทาง

รัฐบาลไมไดใหความคุมครองสิทธิ์นี้แกผูผลิตก็จะทําใหเกิดการลอกเลียน แบบผลิตภัณฑจาก

คูแขงรายอื่นที่ใชตนทุนในการผลิตตํ่ากวา เปนผลใหเจาของสิทธิบัตรในการผลิตรายแรกไม

สามารถแขงขันได จนตองออกจากตลาดในที่สุด  

 

 7.2.4 เงินลงทุนในการดําเนินกิจการ  

บริษัทไดคํานวณเงินลงทุนเริ่มตนที่จะดําเนินกิจการ คิดเปนเงินจํานวน 8 ลานบาท 

ซึ่งในจํานวนนี้เปนเงินจากผูรวมลงทุน จํานวน 4.08 ลานบาท ดังนั้น จึงมีความตองการเงินทุน

เพิ่มเติมจํานวน 3.92 ลานบาท ประกอบกับการจัดหาเงินกูระยะสั้นมาเพิ่มเติมใน ชวงปที ่1-3 ทัง้นี้

ทางบริษัทจําเปนตองขอกูเงินจากธนาคารหรือบริษัทเงินทุน เพื่อนํามาลงทุนในการดําเนินกิจการ 

ดวยเหตุนี้ แผนธุรกิจของบริษัทฯจึงมีความสําคัญอยางมาก ที่จะตองสรางความเชื่อถือใน

โครงการฯ เพื่อใหไดมาซึ่งเงินลงทุน  

 

7.2.5 การเปลี่ยนแปลงเทคโนโลยี 

เนื่องจากเทคโนโลยีมีการเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็ว รวมทั้งเทคโนโลยีการผลิต ซึ่ง

บริษัทคูแขงอาจสามารถคิดคนประดิษฐผลิตภัณฑใหมที่ดีกวา หรือมีคุณสมบัติที่เหมือนกันใน

ราคาที่ถูกกวาออกมาจําหนาย ทําใหเกิดการแขงขันที่รุนแรงซึ่งจะสงผลกระทบตอการดําเนินธุรกิจ

ได  

7.2.6 ภัยธรรมชาต ิ 

โดยเฉพาะวัตถุดิบหลักในการผลิต คือ ไคโตซาน  เปนสิ่งที่ไดจากธรรมชาติหรือได

จากของเหลือทิ้งในอุตสาหกรรมอาหารทะเล ประเภทเปลือกกุง ดังนั้น ส่ิงแวดลอมหรือธรรมชาติ

ยอมมีบทบาทในการกาํหนดปริมาณของผลผลิต หากเกิดเหตุการณที่ไมสามารถควบคุมไดอยาง

ภัยธรรมชาติ เชน พาย ุ อาจเปนไปไดที่จะทาํใหขาดแคลนวัตถดิุบในการผลติซึ่งอาจทําใหไม

สามารถผลิตไดทันความตองการ ตนทุนการผลิตเพิ่ม  
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7.3 แผนฉุกเฉนิสําหรับเหตุการณที่อาจเกิดขึ้นได 

 

การวิเคราะหความเสี่ยงของโครงการ (Risk Analysis) เปนการชี้ใหเห็นถึงปจจัยเสี่ยง

ตางๆที่มีตอธุรกิจ รวมถึง กลยุทธของบริษัทในการบริหารจัดการเพื่อลดความเสี่ยงเหลานั้น

โดยทั่วไปความเสี่ยงจะแบงได ดังนี้ 

  

ตารางที่ 7.3 

ปจจัยเสี่ยงตางๆที่มีตอธุรกิจ 

 

ประเภทของความเสีย่ง ตัวอยางความเสี่ยงที่อาจเกดิขึ้น กลยุทธการรับมือกับความเสีย่ง 

Operational Risks  การขาดประสบการณของทมี

ผูบริหาร 

• จางบุคคลกรที่มีประสบการณ 

• ขอความชวยเหลือจากผูเชี่ยวชาญ

และทีมที่ปรึกษาของบริษทั 

Production Risks 
 

 คุณภาพผลิตภัณฑ 

 ปญหาในขบวนการผลิตที่คาดไม

ถึง 

• อบรมพนกังานอยางตอเนื่อง 

• ดําเนนิการเพือ่ใหไดมาซึ่งมาตรฐาน

และใบรับรองตางๆ 

Industry Risks  
ความเสีย่งจากคูแขง  

 

 มีคูแขงรายใหมเขามาแยงชงิสวน

แบงทางการตลาด หรือเกิดสินคา

ทดแทนใหมๆ 

 คูแขงรายใหญจากตางประเทศ 

หันมาผลิตสินคาในลักษณะที่

ใกลเคียงกบับริษัท 

 การตัดราคาอยางรนุแรงจากคูแขง 

 

 

• ใชกลยุทธความไดเปรียบจากการ

เปนผูบุกเบกิในอุตสาหกรรม (First-

mover strategy) และชี้ใหเห็นถึง

ความแตกตางของผลิตภัณฑ วาเปน

ผลิตภัณฑที่มคุีณภาพผลิตอยางมี

มาตรฐาน  

• การวิจยัและพฒันาผลิตภัณฑใหมๆ 

อยางตอเนื่อง 

• การสรางความนาเชื่อถือของบริษัท

และตัวสินคาใหเปนที่รูจักอยาง

กวางขวาง 
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ตารางที่ 7.3 (ตอ) 

ปจจัยเสี่ยงตางๆที่มีตอธุรกิจ 

 

ประเภทของความเสีย่ง ตัวอยางความเสี่ยงที่อาจเกดิขึ้น กลยุทธการรับมือกับความเสีย่ง 

ความเสีย่งจากผู

จําหนายวัตถดิุบ  
 

 เกิดการขาดแคลนวัตถุดิบ  

 การปนราคาของวัตถุดิบ 

 

• ทําสัญญาการรับประกันการซื้อและ

การรับประกันราคาในระยะยาว เพื่อให

ไดวัตถุดิบอยางตอเนื่องในตนทนุที่ตํ่า 

• กําหนดนโยบายการผลิต จดัทําระบบ

การสั่งซื้อสินคาและระบบสนิคาคงคลงั

ที่มีมาตรฐาน  

ความเสีย่งจากลูกคา  ผูบริโภคสวนหนึง่ไมยอมรับ

ผลิตภัณฑ เกดิความหวาดกลัว, 

ความสงสัย และความไมแนใจ

ในสินคา (Fear, Doubt and 

Uncertainty) 

• เนนการประชาสัมพนัธเพื่อสรางความ

เขาใจในผลิตภัณฑ เพื่อปรับเปลี่ยน

ทัศนคติทีม่ีตอผลิตภัณฑ 

• แสดงใหเหน็ความคุมคาของผลิตภัณฑ 

• ใหนักวิชาการออกมาแสดงความ

คิดเห็น พรอมทั้งเผยแพรบทความ

เกี่ยวกับตัวผลติภัณฑ 

• แจกสินคาทดลอง 

Marketing Risks  มีการรับรูเพียงในวงแคบๆ 

 ยอดขายไมเปนไปตามที่

คาดการณไว  

 

 

 

 

 

 

• ใชกลยุทธดานราคาในชวงแรก 

• หาพันธมิตรที่เปนบริษัทตวัแทน

จําหนายทีม่ีชือ่เสียงและเปนทีย่อมรับ 

เพื่อสรางความนาเชื่อถือใหผลิตภัณฑ

ของบริษัท 

• ทําการโฆษณาประชาสัมพนัธอยาง

ตอเนื่อง 

• ทํากจิกรรมทางการตลาดอืน่ๆ อยาง

ตอเนื่อง โดยเนนการเขาถึง

กลุมเปาหมายตรง และเจาะตรง

กลุมเปาหมาย 
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ตารางที่ 7.3 (ตอ) 

ปจจัยเสี่ยงตางๆที่มีตอธุรกิจ 

 

ประเภทของความเสีย่ง ตัวอยางความเสี่ยงที่อาจเกดิขึ้น กลยุทธการรับมือกับความเสีย่ง 

Financial Risks  ขาดแคลนเงนิทุนในการจัดตั้ง

ธุรกิจ 

 ขาดแคลนเงนิทุนหมนุเวยีน 

 การเพิม่ข้ึนของอัตราดอกเบีย้

เงินกู  

 

• สรรหาผูรวมทนุจากภายนอก (Venture 

Capital) 

 
ขอเสนอแนะ  
จากการวิเคราะหทางการเงนิที่ผานมาขางตน พบวา ความเปนไปไดในการดําเนิน

กิจการมีคอนขางสูง  แต ณ.สภาวการณปจจุบันนัน้ การลงทุนก็ยังคงถือไดวา มีความเสีย่ง

คอนขางสงู  ไมวาจะเปนปญหาในเรื่องการจัดจําหนาย การสงเสรมิการตลาด การแขงขันใน

อุตสาหกรรม ฯลฯ ดังนัน้ บริษัทควรจะตองมีการศึกษาในรายละเอยีดเพิ่มเติมและปรับปรุงแผน

ธุรกิจ เพื่อดําเนินธุรกิจในตลาด ตอไป 

 

 


