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บทที ่2 

 

สภาพตลาดของสินคา 

 

2.1 โครงสรางอุตสาหกรรม 

 

2.1.1 มูลคาตลาดวิตามนิซแีละ/หรืออนพุนัธวิตามนิซ ี

 

ตลาดโลก 

วิตามนิซีและ/หรืออนุพนัธวติามินซีจัดเปนเคมีภัณฑข้ันพืน้ฐาน ประเภทเคมีอินทรีย 

ซึ่งมีธาตุคารบอนเปนองคประกอบ โดยกรรมวิธีการผลิตสามารถแบงออกไดเปน 2 วธิี ดังนี ้

 

ภาพที ่2.1 

SorbitolSorbitol

Diacetone SorboseDiacetone Sorbose

SorboseSorbose

DAKSDAKS

Raw vitamin cRaw vitamin c

Purified vitamin cPurified vitamin c

Fermentation

Reichstein process

SorbitolSorbitol

SorboseSorbose

KGAKGA

Raw vitamin cRaw vitamin c

Purified vitamin cPurified vitamin c

Fermentation

Two-step Fermentation process

Fermentation

Methods of producing vitamin c

 
(ที่มา:For a full description of the processes used see Ullmam′s Encyclopedia of 

Industrial ,UCH Verlagsgesell   schaftmbH,1996.) 
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จากกรรมวิธีการผลิตที่ดังกลาว ทําใหสามารถผลิตวิตามินซีและ/หรืออนุพนัธวิตามนิ

ซีที่แตกตางกนัไดหลากหลายชนิดซึ่งสามารถจําแนกได1 ดังนี ้ ascorbic acid, L-ascorbic acid, 

ascorbyl stearate, tetrahexyldecyl ascorbate, ascorbyl palmitate, ascorbyl phosphate, 

ascorbyl glucoside, retinyl ascorbate, sodium ascorbyl phosphate, magnesium ascorbyl 

phosphate เปนตน   

วิตามนิซีและ/หรืออนุพนัธทีน่ิยมใชในอุตสาหกรรมเครือ่งสําอางมีดวยกัน 3 ชนิด  

คือ  ascorbyl palmitate ,magnesium ascorbyl phosphate, L-ascorbic acid     

บริษัทผูผลิตวติามินซีและ/หรืออนุพันธวิตามินซีรายหลกัของโลกอยูหลายราย เชน  

o BASF existing 

o Takeda 

o Roche 

o Chinese producers 

o Merch 

o ADM 

สถานการณดานราคา เดมิราคาวิตามนิซแีละ/หรืออนพุนัธวิตามนิซีจะถูกกาํหนดโดย

ตลาดผูผลิตในยุโรปและสหรัฐอเมริกา เนื่องจาก เปนเจาของเทคโนโลยีและเปนผูนําในการผลติ 

แตจากแรงกดดันตางๆ ไมวาจะเปนความสามารถในการการแขงขนัทางธุรกิจ ตนทนุการผลิต 

แหลงวัตถุดิบ คาแรง ทําใหผูผลิตหลายรายหันมาใหความสนใจทีม่าลงทนุในประเทศจนี จาก

ความไดเปรียบหลายประการของประเทศจีน ทั้งทรัพยากรและแรงงานถูก ดังนั้น ปจจุบันประเทศ

จีนจึงกลายมาเปนประเทศผูกําหนดราคาวิตามินซีและ/หรืออนุพนัธวิตามนิในตลาดแทน  

ประเทศจีนถือเปนผูผลิตวิตามินซีและ/หรืออนุพนัธวิตามนิซีรายใหญของโลก ป 2005 

ที่ผานมาประเทศจีนสามารถผลิตวิตามนิซีและ/หรืออนุพันธวิตามินซไีด 60% ของตลาดโลก แต

สามารถสงไปขายในตลาดไดเพียง 80% ของกําลงัการผลิต ทําใหไมเพยีงพอตอความตองการ 

และจากสภาวะการทางเศรษฐกิจที่รุนแรง สงผลใหมกีารคาดการณราคาของวติามินซีและ/หรือ

อนุพนัธวิตามนิซีวามีแนวโนมที่จะปรับตัวขึ้นอีกเฉลี่ยประมาณ 3.55 เหรียญสหรัฐตอกิโลกรัม2 

                                                 
1 Paula Begoun,“Vitamin c”,2005 (http://www.cosmaticscop.com) 
2 Chinese vitamin c supply could be under threat,2007 
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ภาพที ่2.2 

วิธีการผลิตวิตามินซีและ/หรืออนุพนัธวิตามินซีของแตละบริษัทผูผลิต 

 

 

(ที่มา:For a full description of the processes used see Ullmam′s Encyclopedia  of Industrial ,UCH Verlagsgesell   schaftmbH,1996.) 
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ตลาดในไทย      

 

ป 2549 ประเทศไทยมีการนําเขาสนิคาประเภทเคมีภัณฑในหมวด 6 ตอนที ่ 29 

เคมีภัณฑอินทรีย เฉพาะที่นาํเขาในหนวยกิโลกรัมมทีัง้หมด 1,766 รหัส คิดเปนปริมาณทั้งสิน้ 

158.4 ลานตนั มูลคา 518,069.58 ลานบาท โดยในหมวดนี้จาํแนกออกไดเปนการนําเขาวิตามนิซี

และ/หรืออนพุนัธวิตามนิซี (VITAMIN C AND DERIVATIVES THEREOF USED PRIMARILY 

AS VITAMINS, UNMIXED) ปริมาณทั้งสิน้1,444.3 ตัน (อยูลําดับที ่ 431 ตามลําดบัปริมาณการ

นําเขา) คิดเปนมูลคา 322.36 ลานบาท (อยูลําดับที ่226 ตามลําดับมลูคาการนาํเขา)3   

จากการเปรียบเทียบการนาํเขาวิตามนิซีและ/หรืออนุพนัธวิตามนิซ ีป 2545 – 2549 ที่

ผานมา พบวา ปริมาณการนาํเขาวิตามินซีและ/หรืออนุพนัธวิตามินซีมีปริมาณนําเขาสูงมาโดย

ตลอด แตมูลคาการนาํเขาวิตามินซีและ/หรืออนุพนัธวิตามนิซีกลับลดลง ทัง้นี ้ จากผลการทํา

ขอตกลงทางการคาระหวางประเทศตางๆ เชน WTO ที่ไทยไดเขารวมทําสัญญาสงผลใหเกิดการ

ลดหยอนภาษกีารนาํเขา ตนทุนการนาํเขาสินคาถกูลง4 มลูคาการนาํเขาสินคาจึงลดลงดวย  

ทั้งนี้ สามารถเปรียบเทยีบมูลคาการนาํเขาวิตามนิซแีละ/หรืออนพุนัธวิตามนิซ ี ป 

2545-2549 ได ดังนี ้

 

ภาพที ่2.3 

มูลคาการนําเขาวิตามนิซีและ/หรืออนุพนัธวิตามนิซ ีป 2545-2549 

 

 
 
 

 

 

 

      (ที่มา: ฐานความรูดานความปลอดภยัดานสารเคม)ี

                                                 
3 ฐานความรูดานความปลอดภัยดานสารเคมี  (http://www.chemtrack.org) 
4 สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม,”แผนแมบทอตุสาหกรรมราย

สาขา(เคมีภัณฑ),2545:7-8 

0.00

500.00

1,000.00

1,500.00

2,000.00

2545 2546 2547 2548 2549

ปริมาณ(ตัน)
มูลคา(ลานบาท)
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ตารางที ่2.1 

มูลคาการนําเขาวิตามนิซีและ/หรืออนุพนัธวิตามนิซ ีป 2545-2549 

 

รายการ 2545 2546 2547 2548 2549 

ปริมาณ

(ตัน) 

1,712.1 1,578.6 1,401.7 1,530.5 1,444.3 VITAMIN C AND 

DERIVATIVES 

 THEREOF USED 

PRIMARILY AS VITAMINS, 

UNMIXED 

มูลคา

(ลานบาท) 

521.67 549.78 440.20 381.53 322.36 

(ที่มา: ฐานความรูดานความปลอดภัยดานสารเคมี) 

 

ตารางที่ 2.2 

รายชื่อผูนาํเขาของไทยจาํแนกตามฮารโมไนซ   รหัส HS. 2936270000(kG)  

ไวตามินซ ีและอนุพนัธของไวตามนิซี ที่ใชประโยชนหลักเปนไวตามินทีไ่มไดผสม 

มกราคม-กรกฎาคม 2551 

 

ลําดับ ชื่อ ที่อยู เบอรโทร 

1. บจก.โรวิไทย 3199 มาลีนนททาวเวอร ชัน้ 17/1 พระราม 4 

คลองตัน คลองเตย กรุงเทพฯ 10110 

02-2649800 

2. บจก.เครือเจริญโภค

ภัณฑ 

313 อาคารซี.พี.ทาวเวอร ชัน้ 14 ,16 สีลม สี

ลม บางรักกรงุเทพมหานคร 10500 

02-6257651 

3. บจก.คอสมิค คอน

คอรด คอรปอเรชั่น 

729/87 รัชดาภิเษก บางโพงพาง ยานนาวา 

กรุงเทพมหานคร 10120 

02-2940651 

4. บจก.ไวตา 22 สุขุมวิท 42 (กลวยน้าํไท) สุขุมวิท พระโขนง 

คลองเตย กรุงเทพมหานคร 10110 

 

02-3902061 

5. บจก.คราฟท ฟูดส

(ประเทศไทย) 

152 ชารเตอรสแควร ชั้น 21 ยูนิค 3,4 สาทร

เหนือ สีลม บางรัก  กรุงเทพมหานคร 10500 

02-6296999 
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ตารางที่ 2.2 (ตอ) 

รายชื่อผูนาํเขาของไทยจาํแนกตามฮารโมไนซ   รหัส HS. 2936270000(kG)  

ไวตามินซ ีและอนุพนัธของไวตามนิซี ที่ใชประโยชนหลักเปนไวตามินทีไ่มไดผสม 

มกราคม-กรกฎาคม 2551 

 

ลําดับ ชื่อ ที่อยู เบอรโทร 

6. หจก.พาตารแลบ 23 มีสุวรรณ 3 สุขุมวิท 71 พระโขนงเหนอื 

วัฒนากรงุเทพมหานคร 10110 

02-3924334 

7. บจก.เคมีเอเชยี (สาขา

2) 

12/15 ลาซาล สุขุมวทิ 105  บางนา บางนา 

กรุงเทพมหานคร 10260 

02-7487000 

8. บจก.กรีนเคมคีอลส 2188/28 รามคําแหง หวัหมาก บางกะป  

กรุงเทพมหานคร 10240 

02-3748480-1 

9. บจก.เจนเนอริค เวท 

เคม 

31/56 ลาดปลาเคา อนุสาวรีย บางเขน 

กรุงเทพมหานคร 10220 

02-9863980 

10. บจก.นากาเซ (ประเทศ

ไทย) 

952 รามาแลนด ชัน้14 พระราม4 สุริยวงศ 

บางรัก กรุงเทพมหานคร 10500 

02-6327000 

11. บจก.ฟูด อินกรีเดียนท 

เทคโนโลย ี

699 โมเดอรฟอรมทาวเวอร ชั้น 11 ศรีนครินทร 

สวนหลวง สวนหลวง กรุงเทพมหานคร 10250 

02-7229377 

12. บจก.แบล็คฮอรสฟูดส

ฟลด อินเตอรเนชั่น

แนล 

537/137 ถ.สาธุประดิษฐ แขวงชองนนทร ีเขต

ยานนาวา กรุงเทพมหานคร 10120 

02-6838505-8 

13. บจก.เวท อะกริเทค 

จํากัด 

28/92 4แจงวฒันะ บางตลาด ปากเกร็ด 

นนทบุรี 11120 

02-5755777 

14. บจก.แบงเทรดดิ้ง 

1992 

999/99 วี.เอ.ที. พระรามที9่ สวนหลวง 

กรุงเทพมหานคร 10250 

02-7183333 

15. บจก.แรมแบ็กซี่ ยนูิเคม 31 พญาไท ถนนพญาไท ราชเทว ี

กรุงเทพมหานคร 10400 

02-2463300 

16. บจก.ออเรียนทัล เคม 899 ไทยซีซีทาวเวอร ชั้น 6 หอง 61 สาทรใต 

ยานนาวา สาทร กรุงเทพมหานคร 10120 

02-6723001-3 
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ตารางที่ 2.2 (ตอ) 

รายชื่อผูนาํเขาของไทยจาํแนกตามฮารโมไนซ   รหัส HS. 2936270000(kG)  

ไวตามินซ ีและอนุพนัธของไวตามนิซี ที่ใชประโยชนหลักเปนไวตามินทีไ่มไดผสม 

มกราคม-กรกฎาคม 2551 

 

ลําดับ ชื่อ ที่อยู เบอรโทร 

17. บจก.โปลิบิสซเินส 

อินเตอรกรุป 

99,101 ลาซาล 17 สุขุมวทิ บางนา บางนา 

กรุงเทพมหานคร 10260 

02-7492480-1 

18. บจก.ซีโนฟารม(ไทย) 15 ออนนุช 17 แยก15 สุขุมวิท สวนหลวง 

กรุงเทพมหานคร 10250 

02-7179267 

19. บจก.โมเน็คสโก 

อินเตอรเนชัน่แนล 

87 ออสซีซั่นส เพรส เอม็ไทย 2202 ทาวเวอร 

ชั้น22 ยูนิต-วทิยุ ลุมพนิี ปทมุวัน 

กรุงเทพมหานคร 10330 

02-6543188 

20. บจก.อินเตอรเนชั่นแนล 

แลบบอราทอรีส 

549/2 แสงสุขสาธุประดิษฐ ชองนนทร ียาน

นาวา กรุงเทพมหานคร 10120 

02-2940091 

21. บจก.พรอคเตอร แอนด 

แกมเบิล แมนแูฟเจอริ่ง 

112 บางสมัคร บางปะกง ฉะเชิงเทรา 24130 038-570526 

22. บจก.สมาพนัธเทรดดิ้ง 111/152 หมูที6่ ซอยโพธิ์แกว 5 ถนนนวมินทร 

แขวงคลองกุม เขตบึงกุม กทม. 10240 

02-9484848 

23. บจก.แล็บ อินเตอร 39/2 6 ตลิ่งชัน กรุงเทพมหานคร 10170 02-8807620 

24. หจก.เอเซียเคมี

เวชภัณฑ 

422  สุขุมวิท 42 สุขุมวิท พระโขนง คลองเตย 

กรุงเทพมหานคร 10100 

02-3914085-9 

25. บจก.ซัน่นี่เวิลด 244 9 หลวงแพง ทับยาว ลาดกระบัง กทม. 

10520 

02-7381629-30 

26. บจก.กูดแมน เวดเทอริ

นารี ่

44/57 11 พิชยนนัท 7 ติวานนท ตลาดขวญั 

เมืองนนทบุรี นนทบุรี 11000 

02-9689811 

27. บจก.ล็อกซเลย 102 ล็อกซเลย ณ ระนอง คลองเตยคลองเตย 

กรุงเทพมหานคร 10110 

02-3488000 
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ตารางที่ 2.2 (ตอ) 

รายชื่อผูนาํเขาของไทยจาํแนกตามฮารโมไนซ   รหัส HS. 2936270000(kG)  

ไวตามินซ ีและอนุพนัธของไวตามนิซี ที่ใชประโยชนหลักเปนไวตามินทีไ่มไดผสม 

มกราคม-กรกฎาคม 2551 

 

ลําดับ ชื่อ ที่อยู เบอรโทร 

28. บจก.เคมีโก อินเตอร 

คอรเปอเรชั่น 

1 ลาดพราว 101 ลาดพราว คลองจั่น บางกะป 

กรุงเทพมหานคร 10240 

02-7315575 

29. บจก.กรีนลีฟ เคมีคอล 79/41 8 สะพานสงู สะพานสูง

กรุงเทพมหานคร 10240 

02-7280738-9 

30. บจก.โรงงานเภสัชกรรม

แอตแลนติค 

2038 สุขุมวิท บางจาก พระโขนง 

กรุงเทพมหานคร 10260 

02-3110104-9 

31. บจก.เวลลา (ประเทศ

ไทย) 

172 17 เทพารักษ บางเสาธง กิง่อําเภอบาง

เสาธง สมทุรปราการ 10540 

02-3151238 

32. บจก.จอรนสนั แอนด 

จอรนสัน(ไทย) 

106 4 นิคมอตุสาหกรรม ลาดกระบัง ฉลอง

กรุง กรุงเทพมหานคร 10520 

02-7253000 

33. บจก.ไมลอทท แลบเบอ

ราทอรีส 

84/55 11 เทพารักษ บางปลา บางพลี 

สมุทรปราการ 10540 

02-7525611-18 

34. บจก.โกลเดน ไลน บิส

ซิเนส 

88/8 11 นวมนิทร คลองกุม บึงกุม 

กรุงเทพมหานคร 10240 

02-5100051-62 

35. บจก.โกเวล 563 นิคมอุตสาหกรรมบางป ู4 10 สุขุมวิท แพ

รกษา เมืองสมุทรปราการ สมุทรปราการ 

10540 

02-7094782 

36. บจก.โมเลกุล 899/111   สุขุมวิท101 สุขุมวิท บางจาก พระ

โขนง กรุงเทพมหานคร 10250    

02-3313839 

37. บจก.เดอะซนั เคมีคอล 701/301 พัฒนาการ 30 สวนหลวง สวนหลวง 

กรุงเทพมหานคร 10250 

02-3191026 
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ตารางที่ 2.2 (ตอ) 

รายชื่อผูนาํเขาของไทยจาํแนกตามฮารโมไนซ   รหัส HS. 2936270000(kG)  

ไวตามินซ ีและอนุพนัธของไวตามนิซี ที่ใชประโยชนหลักเปนไวตามินทีไ่มไดผสม 

มกราคม-กรกฎาคม 2551 

 

ลําดับ ชื่อ ที่อยู เบอรโทร 

38. บจก.โคคา-โคลา 

(ประเทศไทย) 

214 ชั้น 2-4 ไทยน้ําทิพย 5 (โครงการนอรธ

ปารค)วิภาวด-ีรังสิต ทุงสองหอง หลักสี ่

กรุงเทพมหานคร 10210 

02-9550777 

39. หจก.เอ.ซ.ีเอส.ซีนอน 9-11 จันทร 6 จันทร ทุงวัดดอน สาธร

กรุงเทพมหานคร 10120 

02-6784600 

40. บจก.เอกตรงเคมีภัณฑ 410/78-8 รัชดาภิเษก สามเสนนอก หอยขวาง 

กรุงเทพมหานคร 10320 

02-5415344-8 

41. บจก.บริสตอล-ไม

เยอรส สควิบบ ไทย 

10/10-11 16 ศรีนครินทร บางแกว บางพลี 

สมุทรปราการ 10540 

02-7251060 

42. บจก.โคลอสซอส 

อินเตอรเนชัน่แนล 

69 ศาลเจาเจด็เจริญกรุง ส่ีพระยา บางรัก 

กรุงเทพมหานคร 10500 

02-6315581 

43. บ.เอเพก็ซ เคมิเคล 

จํากัด 

129/4 ซ.สุขุมวิท 55 ถนนสขุุมวิทแขวงคลอง

ตันเหนือ เขตวฒันา กรุงเทพมหานคร  

02-3816562 

44. บจก.ยนูทิีวีเวล(สาขา

โชคชัย4) 

36/202-3 13 รวมใจพัฒนาโชคชัย4 ลาดพราว 

ลาดพราว กรุงเทพมหานคร 10230 

02-5786152 

45. หจก.ศิริปญญา เทรด

ด้ิง 

54 ม.16 ถ.พระเจาทันใจ ต.บอแฮว อ.เมือง จ. 

ลําปาง 

054-218361 

46. บจก.บริษทัดีพีโอ (ไทย

แลนด) จํากัด 

899 ไทยซีซี ทาวเวอร หอง 271 สาธรใต ยาน

นาวา สาธร  กรุงเทพมหานคร 10120 

02-6723920 

(ที่ม:ี ศูนยเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย โดยความรวมมือ

จากกรมศุลกากร) 
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ภาพที ่2.4 

โครงสรางตลาดเคมีภัณฑของอุตสาหกรรมเครื่องสําอางของไทย 

 

 
 

จากโครงสรางตลาดเคมีภัณฑของอุตสาหกรรมเครื่องสําอางของไทย เหน็ไดวา 

ลักษณะการประกอบธุรกิจเร่ิมตนจาก ผูผลิตในตางประเทศ สงผานมาทางบริษทันาํเขา และ

ตัวแทนจาํหนายสินคาในประเทศ  จนมาถึงอุตสาหกรรมเครื่องสําอาง  ซึ่งผูประกอบการ

เครื่องสําอางไมสามารถสั่งนาํเขาวิตามนิซโีดยตรงจากผูผลิตไดเอง เนื่องจาก เปนผูประกอบการ

ขนาดกลางและขนาดเล็กเปนสวนใหญ  ทําใหอํานาจการตอรองจึงนอย นอกจากนี้ บริษทัผูผลิต

วิตามนิซีโดยตรงนัน้ยังมีอยูนอยราย  สงผลใหธุรกจิเปนไปในลักษณะผูกขาดทางการคา ราคา

วิตามนิซีจึงคอนขางสงูเมื่อเทียบกับคุณภาพ 

บริษัทผูผลิตวิตามินซีนั้นมีอยูนอยรายและสวนใหญจะเปนพันธมิตรกันในการ

แลกเปลี่ยนเทคโนโลยีตางๆ ทําใหคุณสมบัติของวิตามินซีในตลาดคอนขางมีความใกลเคียงกัน  

ดังนั้น การพัฒนาสูตรผลิตภัณฑของผูประกอบการ ที่ใชวิตามินซีเปนสวนผสมอาจไมสามารถ

พัฒนาไปไดไกล และสรางความแตกตางของผลิตภัณฑในตลาดไดยาก ดังนั้น การเขามาของ

บริษัทฯถือเปนโอกาสในการพัฒนาอุตสาหกรรมเครื่องสําอางของไทยไดในระดับหนึ่ง 
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2.1.2 ตลาดเครื่องสําอาง 

 

2.1.2.1 ตลาดผูบริโภคเครื่องสําอาง 

ในชวง 20-30 ปที่ผานมามีการเปลี่ยนแปลงโครงสราง ทางอายุของประชากรไทย 

สัดสวนของประชากรในวัยเด็ก (อายุตํ่ากวา 15 ป) ไดลดลงมาโดยตลอดในขณะที่จํานวนและ

สัดสวนของประชากรวยัแรงงาน (อายุ 15 - 59 ป) ยังคงเพิม่ข้ึน สวนผูสูงอาย ุ (อายุ 60 ป ข้ึนไป) 

นั้นก็จะมีจาํนวนและสัดสวนเพิม่มากขึ้น 5  ดังนัน้ จํานวนกลุมผูบริโภคเครื่องสําอาง จึงมีอัตราการ

เพิ่มข้ึนอยางตอเนื่องในชวงที่ผานมา ทําใหความตองการสนิคาเครื่องสําอางในตลาดจึงมากขึ้น

ตามโครงสรางของประชากรที่เปลี่ยนแปลงไปดวย นอกจากนี ้ วิวัฒนาการทางการแพทยที่

กาวหนายงัสงผลใหอายุขัยเฉล่ียประชากรเพิ่มมากขึ้นดวย ดังนั้น ส้ินคาประเภท Aging จึงไดรับ

ความสนใจจากผูบริโภคเพิ่มมากขึ้น หมายรวมถงึ เครื่องสําอางประเภทลบรอยเหีย่วยนจึงมีความ

ตองการเพิ่มมากขึ้นดวยเชนกัน 

ทั้งนี้  สามารถดูการเปลี่ยนแปลงไดจากโครงสรางปรามดิประชากรของประเทศไทย

พ.ศ.2535 และ พ.ศ. 2555 ดังนี ้

ภาพที ่2.5 

ปรามิดประชากรของประเทศไทยพ.ศ.2535 และพ.ศ. 2555 

      

ที่มา: สถาบนัวิจัยประชากรและสังคม มหาวทิยาลยัมหดิล 

                                                 
5 นายแพทยวิชยั เทียนถาวร นางสาวดวงมาลย จิระมหาคุณ, “โครงสรางของประชากร

ไทยในอนาคต”,สํานักสงเสริมสุขภาพ กรมอนามยั สถาบนัวิจยัประชากรและสังคม 

มหาวิทยาลยัมหิดล 
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สังคมที่เปลีย่นแปลงไปจากอดีต โดยการเนนภาพลกัษณภายนอกเพิ่มข้ึน ทําให

เครื่องสําอางจงึเปนสิง่จาํเปนตอการดํารงชีวิตของคนทกุเพศทุกวยั สงผลใหเกณฑอายุของผูที่เร่ิม

ใชเครื่องสําอางมีอายุนอยลง (15-50 ป) กลุมผูใชเครือ่งสําอางจงึมกีารขยายตัวเพิ่มมากขึ้น ซึ่ง

ไมไดจํากัดแตเพียงกลุมอายวุัยกลางและกลุมอายุมากเหมือนดังแตกอน  รวมทัง้ กระแส Metro 

sexual ทําใหผูชายหนัมาใหความสนใจการดูแลสุขภาพเพิม่มากขึ้นและมีการบริโภคสินคากลุม

เครื่องสําอางเพิ่มมากขึ้นดวยเชนกัน นอกจากนี้ กลุมผูบริโภคยังเพิม่ความตองการเครื่องสําอางที่

ใหประโยชนพเิศษหรือผลพิเศษ โดยเฉพาะหนาที่ขาวใสไรร้ิวรอย ทาํใหผลิตภัณฑบํารุงรักษาผิว

สําหรับสรางความงาม (Beautify) หรือปองกนัรอยเหีย่ว ประสบความสําเร็จไดดี แมราคาสูงมากก็

ตาม6 

การสํารวจผลงานวิจยัตางๆมากมายที่ศึกษาเกีย่วกับการสํารวจพฤตกิรรมผูบริโภค

สินคาเครื่องสาํอาง  ซึ่งทําใหทราบถึงความตองการของตลาดผูบริโภคเครื่องสําอางและทิศทางใน

การพัฒนาผลติภัณฑของผูผลิตเครื่องสําอางเพิ่มมากขึน้ ดังนี ้

 

ตารางที ่2.3 

การสํารวจประชากรทั้งหญงิและชาย อายุ18-55 ป จาํนวน 300 คน 

รายไดระดับครัวเรือน 25,000 บาทตอเดือนขึ้นไป ซึง่อาศัยในเขตกรุงเทพมหานคร 

 

ผลการสํารวจขอมูล รอยละ 

เร่ืองสิว 37 

ร้ิวรอย  23 

ปญหาที่มักพบในกลุมตัวอยาง 

ผิวหนามนั 20 

โฟมลางหนา 79 

ครีมกันแดด  77 

มอยสเจอไรเซอร  83 

ผลิตภัณฑเพื่อความงามบนในหนา  ซึง่กลุมคนใหความ

สนใจและเลือกซื้อมากที่สุด 

ครีมลบร้ิวรอย  71 

(ที่มา: marketeer) 

 
                                                 

6 รายงานการตรวจสอบตลาดเรื่อง ,“ตลาดสินคาเครื่องสาํอางในประเทศญี่ปุน”

(http://www.thaiceotokyo.jp) 
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ตารางที่ 2.4 

การสํารวจประชากรผูหญิงทั้งในกรุงเทพและตางจงัหวดั อายุระหวาง 15-45 ปจํานวน1, 500 คน  

 

ผลการสํารวจขอมูล รอยละ 

ผลิตภัณฑที่ใชทุกวัน โฟมลางหนาและครีมบํารุงผวิ 90 

ผิวหนาหมองคล้ํา 46.2 

ปญหาสวิ 45.8 

คือ กระ ฝาจุดดางดํา 40.8 

ผิวมัน 38.3 

ปญหาที่ผูหญงิกังวลมากที่สุด 

ร้ิวรอยเหี่ยวยน 32 

ใหความชุมชืน้  36 

ไมเปนอันตรายตอผิว 34.2 

ทําใหผิวหนาขาวขึ้น  29.6 

สามารถปองกนัรังสียวู ี 28.2 

ไมทําใหผิวหนามัน 25.3 

ทําใหผิวเรียบเนียน 24.7 

ทําใหผิวหนานุม 24.3 

ปองกนั/ลบร้ิวรอย 22.4 

คุณภาพของครีมบํารุงผิวหนาที่

ตองการ 

ไมทําใหเกิดสวิ 19.8 

เดือนละ2 คร้ัง 6 

เดือนละครั้ง 44.1 

2-3 เดือนครั้ง 42.8 

ความถี่ในการซื้อ 

ปละ 2-3 คร้ัง 7.1 

(ที่มา: บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล (ประเทศไทย) จํากัดและบริษัท คาโอ คอมเมอรเซยีล (ประเทศ

ไทย) จํากัด) 

 

จากอัตราการเจริญเติบโตของตลาดผูบริโภคเครื่องสําอางและการศึกษาผลการ

สํารวจพฤติกรรมผูบริโภคสินคาเครื่องสําอาง  เห็นไดวา ทิศทางของตลาดมีความสอดคลองกับ

สินคาของบริษัท  ดังนั้น ถือไดวาสินคาของบริษัทเปนสินคาที่นาจะมีแนวโนมเติบโตในตลาดได  
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2.1.2.2 ตลาดผูผลิตเครื่องสําอาง 

ธุรกิจเครื่องสําอางเปนธุรกิจที่มีการแขงขันสูงทัง้จากคูแขงภายในและคูแขงภายนอก

ประเทศ ปจจบัุนสินคาเครื่องสําอางมกัจะเนนการแขงขนักนัในดานนวัตกรรม สูตรผลิตภัณฑและ

สวนผสมที่ดีกนัอยางเขมขน โดยเฉพาะ สวนผสมจากธรรมชาติหรือสมุนไพรเปนสาํคัญ ควบคูกบั

ความสะดวกในการใชสอยหรือสอดคลองกับวิถีชวีิตของผูบริโภค ดังนั้น การพัฒนาวัตถุดิบดวย

เทคโนโลยวีิศวกรรมชีวภาพ เคมีชีวภาพและนาโนเทคโนโลยี จึงนาจะสามารถสรางความสําเร็จใน

ธุรกิจเครื่องสําอางไดในอนาคต  

วัตถุดิบ ปจจัยการผลิตดานวัตถุดิบที่ใชในอุตสาหกรรมเครื่องสําอางสวนใหญเปน

วัตถุดิบที่ตองอาศัยเทคโนโลยีชั้นสูงในการผลิต ซึ่งปจจุบันประเทศไทยมีอุตสาหกรรมการผลิต

วัตถุดิบเพื่อใชในการผลิตเครื่องสําอางเพียงบางสวนเทานั้น ขณะเดียวกันกลุมวัตถุดิบที่ผลิตได

ภายในประเทศบางรายการก็ยังมีคุณภาพไมไดมาตรฐานเทาที่ควรเมื่อเทียบกับวัตถุดิบที่นําเขา

จากตางประเทศ อีกทั้ง ยังมีปญหาดานมาตรฐานคุณภาพของวัตถุดิบที่ยังไมสม่ําเสมอมากนัก ทํา

ใหผูประกอบการสวนใหญจึงตองพึ่งพาการนําเขาวัตถุดิบจากตางประเทศเปนหลัก ไมวาจะเปน 

สหรัฐอเมริกา อังกฤษ ญ่ีปุน และฝรั่งเศส นอกจากนี้ ผูประกอบการขนาดกลางและเล็กจํานวนไม

นอยก็ยังไมสามารถนําเขาวัตถุดิบไดโดยตรง เพราะปริมาณที่ส่ังตอรายไมมากพอและไมสามารถ

รวบรวมกันเพื่อส่ังซื้อได ทําใหตองซื้อผานผูบริษัทนําเขาหรือตัวแทนจําหนายอีกตอหนึ่ง จึงสงผล

ใหธุรกิจการคาวัตถุดิบเปนไปในลักษณะตลาดที่ผูกขาดกับผูนําเขาเฉพาะกลุม7 

พบวา การกาวเขามาดําเนนิธุรกิจของบรษิัท นอกจากเปนการสรางมูลคาเพิม่ใหกบั

ของเหลือทิ้งในอุตสาหกรรมอาหารทะเลแลว ยังมีสวนชวยในการพฒันาอุตสาหกรรมคอสเมติกส

ในหลายดาน กลาวคือ เมือ่นําวิตามนิซมีาปรับปรุงคณุภาพแลว  วิตามนิซีจะมคีวามเสถียรเพิ่ม

มากขึ้น ปลดปลอยสารไดดี สามารถลดความยุงยากในการเตรียมผลิตภัณฑ ลดการสูญเสียของ

สาร สามารถควบคุมปริมาณสาระสําคญัในผลิตภัณฑไดดีข้ึน  ลดขอจํากัดของการพัฒนาสูตร

ผลิตภัณฑ ทาํใหสารสาํคัญคงตัวขอยูไดในตัวกลางทีห่ลากหลายเพิม่มากขึน้ และยังสามารถลด

ความยุงยากในการออกแบบบรรจุภัณฑ ทั้งหมดนีถ้ือไดวา สินคาของบริษัทจะชวยประหยัดการใช

ทรัพยากรลงไดในหลากหลายดาน  สงผลใหเกิดการลดตนทนุในอุตสาหกรรมและเปนการเพิ่ม

ศักยภาพในการแขงขันของบริษัทผูผลิตเครื่องสําอางไดเปนอยางด ี

 

                                                 
7 บริษัทศนูยวจิยักสิกรไทย จาํกัด (http://www.kasikornresearch.com/) 
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2.1.3 แนวโนมตลาดอนุภาคไคโตซานหอหุมวิตามนิซ ี 

  

 2.1.3.1 การเติบโตอยางตอเนื่อง 

 ในป 2550 ที่ผานมา กลุมผลิตภัณฑครีมบํารุงผิว มีมูลคา 5,900 ลานบาท8  ซึ่งมกีาร

เติบโตอยางตอเนื่อง เปนผลมาจาก การเพิ่มข้ึนของประชากรและการขยายตัวของผูบริโภคกลุม

ใหม ๆ สังคมที่เปลี่ยนเปนสงัคมวัตถนุิยม การสรางคานิยมใหแกสังคม รวมทั้ง ปญหามลภาวะทั้ง

อากาศ และน้าํที่เพิ่มข้ึน ทาํใหผูบริโภคหันมาดูแลผิวพรรณตนเองเพิ่มมากขึ้น 

โดยตลาดเครื่องสําอางปจจบัุนจะหันไปมุงเนน กลุมผลิตภัณฑเพื่อผิวขาว กลุม

ผลิตภัณฑเพื่อลดร้ิวรอยเพิ่มมากขึ้น ดังนัน้ ความตองการวัตถุดิบ (Raw material) ทีม่ีคุณสมบัติ

ดังกลาว เชน วิตามนิซี จึงมคีวามตองการเพิ่มมากขึ้นเรื่อยๆตามการโตของตลาด ซึง่ตรงกับสินคา

ของบริษัท  

 2.1.3.2 การสนับสนนุจากรฐับาล 

         บริษัท เอ็นแคล็ป จาํกัด ไดรับการสนับสนนุจากรัฐบาล ตามนโยบายสงเสริมการ

ลงทนุ จากสาํนักงานคณะกรรมการสงเสรมิการลงทนุ (Board of Investment – BOI) จัดอยูใน

กลุมอุตสาหกรรมประเภทการผลิตยา และ/หรือสารออกฤทธิ์สําคัญของยา จงึไดรับการยกเวน 

ภาษีขาเขา (duty-free) เครื่องจักรไมวาตั้งอยูในเขตใด สวนการยกเวน ภาษีเงินไดนิติบุคคล (tax-

free) จะพิจารณาไดตามเขตที่ต้ัง โดย เขตที่ 1 จะไดรับการยกเวนภาษี 5 ป เขตที่ 2 หากตั้งนอก

นิคมอุตสาหกรรมหรือเขตอุตสาหกรรม ไดรับการ ยกเวน ภาษ6ี ป แตหากตัง้ในนคิมอุตสาหกรรม

หรือเขตอุตสาหกรรมที่ได สงเสริมการลงทุนไดรับการยกเวนภาษี 7 ป เขตที ่3 ได ยกเวนภาษ ี8 ป 

นอกจากนี ้ ยังกําหนดเงื่อนไขวา จะตองดาํเนนิการใหไดรับมาตรฐาน GMP ตามแนวทาง PIC/S 

ภายใน 2 ป นับต้ังแตวันเปดดําเนินการ อีกทั้งหากมีการลงทนุเพิ่มเติมเพื่อพัฒนาทักษะ 

เทคโนโลยีและนวัตกรรม ก็สามารถรับสิทธิประโยชนเพิ่มตามหลกัเกณฑดังกลาวไดอีก9 

 

 

 

 

                                                 
8 เอซีนีลเสน็ลาสุด ,2550  (http://www.thannews.th.com) 
9 สํานักงานคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน

(http://www.boi.go.th/thai/about/sti_policy.pdf)   
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2.1.3.3 การแขงขันในอุตสาหกรรมเครื่องสําอาง 

เครื่องสําอางเปนอุตสาหกรรมที่มีการแขงขันสูง ทําใหผูผลิตจึงตองพยายามทําการ

วิจัยพัฒนาสูตรผลิตภัณฑอยางตอเนื่อง เพื่อใหสามารถแขงขันในตลาดได  

วัตถุดิบ (raw material) เปนปจจัยสาํคญัในการผลิตและการวิจยัพฒันาผลิตภัณฑ 

ปจจุบันผูผลิตตองพึ่งพิงวัตถุดิบจากการนําเขา โดยสั่งซื้อผานบริษัทนาํเขาหรือบริษัทตัวแทน

จําหนายภายในประเทศ ซึ่งธุรกิจการคาสงเคมีภัณฑสวนใหญจะดาํเนนิธุรกิจลักษณะซื้อมาขาย

ไป  ไมมีการปรับปรุงคุณภาพ ทําใหวัตถดิุบในตลาดมคุีณสมบัติคลายคลึงกัน ดังนั้น การเขามา

ดําเนนิธุรกิจของบริษัท  จงึถือเปนการสรางโอกาสและทางเลือกใหมของอุตสาหกรรมคอสเมติกส

ในการพัฒนาผลิตภัณฑใหมใหเปนทีย่อมรับ เพื่อเพิม่ขีดความสามารถในการแขงขันใหแกผูผลิต 

ดวยเหตนุี้ ทาํใหอนุภาคไคโตซานหอหุมวิตามนิซีของบริษัท จึงสามารถเขาสูตลาดไดอยางงาย 

และสามารถเปนที่รูจกัในตลาดอยางรวดเร็ว  

 

2.1.3.4 คานิยมของผูบริโภค 

ผูบริโภคจะมีการรับรูคานิยมโดยผานสื่อตางๆและอินเทอรเน็ตมากมาย เชน คานยิม

ผิวขาว คานิยม Look Appearance และ Metro sexual ทําใหตลาดเครื่องสําอางมีการเติบโต

อยางตอเนื่อง ดังนัน้ สินคาของบริษัท รวมทั้งการวิจยัพฒันาสนิคาของบริษัท จงึเนนกลยทุธเพื่อให

ธุรกิจประสบความสาํเร็จ คือ การตอบสนองความตองการของตลาด  

อยางไรก็ตาม ผูประกอบการและ/หรือบุคลากรของแผนกวิจัยคอสเมตกิส ก็ยงัคงเปน

ผูตัดสินใจเปนอันดับแรก ในการสัง่ซื้อวัตถุดิบประเภทตางๆ รวมทัง้ วิตามนิซ ี ดังนัน้ 

กลุมเปาหมายจึงเนนไปที่ กลุมผูประกอบการและ/หรือบุคลากรแผนกวจิัยพัฒนาคอสเมติกส เปน

หลัก 
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2.2 สถานะอตุสาหกรรม (5 Forces Model) 

 

การวิเคราะหปจจัยหรือสภาพการแขงขันในแตละอุตสาหกรรม 10  จะทาํใหทราบถงึ

ที่มาของความรุนแรงในการแขงขันและอิทธิพลอันเกิดจากภาวการณแขงขันได การวิเคราะหนีม้ี

ความจาํเปนสาํหรับการจัดทาํกลยทุธที่ประสบความสาํเร็จ การวิเคราะหสภาวะการแขงขันใน

อุตสาหกรรมนั้น Michael E.Porter ไดเสนอแนวคิดวา ปจจัยสาํคัญหาประการที่สงผลตอสภาวะ

ในการแขงขันของแตละอุตสาหกรรมหรือที่เรียกกันวา Five Forces Model ซึง่ไดกลายเปนแนวคิด

ที่มีประโยชนอยางมากในการวิเคราะหสภาวะการแขงขนัในอตุสาหกรรม รวมทัง้ ความรนุแรงของ

ปจจัยแตละประการ   

ดังนัน้ ในการวิเคราะหสถานะอุตสาหกรรมของบริษัท จงึนาํกรอบการวิเคราะหสภาวะ

การแขงขันในอุตสาหกรรม Five Force Model มาใชในการพิจารณา ดังนี ้

 

ภาพที ่2.6 

Five Forces Model 

 

 
 

2.2.1 คูแขงในอุตสาหกรรม (Industry Competitors) 

ปจจุบันตลาดคาสงเคมีภัณฑเปนตลาดทีม่ีการแขงขันไมรุนแรง เปนธุรกิจที่ม ี Barrier 

สูง ผลจากความกาวหนาทางเทคโนโลยีการผลิตและความเชีย่วชาญเฉพาะในการผลิตของแตละ

บริษัท โดยวตัถุดิบ(Raw material) วิตามินซทีี่ขายอยูในขณะนี ้ จะเปนวิตามนิซทีี่มีความเสถยีร

                                                 
10 ผศ.ดร.พกัตรจง วัฒนสนิธุ และดร.พสุ เดชะรินทร,2542:126-134 
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คอนขางต่ํา สลายตัวไดงาย ไมสามารถใชเปนสวนผสมสารสําคัญในปริมาณที่มาตรฐานกาํหนด 

สวนใหญนาํเขาจากตางประเทศโดยผานบริษัทตัวแทนจําหนาย ทําใหวิตามินซีมีราคาคอนขางสงู 

เนื่องจาก กลุมผูซื้อวิตามินซหีรือผูผลิตเครื่องสําอางภายในประเทศจะเปนเพยีงกลุมธุรกิจขนาด

กลางและขนาดเล็กเทานัน้ ทาํใหมปีริมาณการสัง่ซื้อในแตละครั้งไมมากพอทีจ่ะสั่งซื้อตรงจาก

บริษทัผูผลิตในตางประเทศได สงผลใหการดําเนนิธุรกจิคาสงวัตถุดิบเคมีภัณฑของประเทศไทยจึง

มีลักษณะธุรกจิคอนขางผกูขาดและเปนเพียงตวัแทนนาํเขาหรือตัวแทนจาํหนาย เทานั้น ไมมีการ

ปรับปรุงคุณภาพสนิคาแตอยางไร  ดังนั้น วิตามนิซีในตลาดปจจุบันจึงมีลักษณะและคุณภาพ

ใกลเคียงกนั นอกจากนี ้ คูแขงในอุตสาหกรรมที่มีวิตามินซทีี่มีความเสถียรสูงและปลดปลอยตัวยา

ไดดียังไมพบในอุตสาหกรรม  

อีกประการหนึง่ ตลาดเครื่องสําอางมีแขงขันสงูและมีการเปลีย่นแปลงอยางอยู

ตลอดเวลา ทาํใหผูประกอบการพยายามที่จะพัฒนาผลติภัณฑของตนเอง เพื่อชวงชิงสวนแบงทาง

การตลาด จึงเปนแรงผลักดันอกีดานหนึง่ทีจ่ะชวยสงเสริมใหสินคาของบรษิัทสามารถกาวเขาสู

ตลาดไดงายและรวดเร็ว 

       

2.2.2 แนวโนมคูแขงรายใหม (Potential Entrants) 

คูแขงรายใหมอาจเกิดขึ้นไดในอนาคต  ทั้งนี ้ เพราะการพัฒนาคุณภาพวัตถุดิบเปน

เร่ืองที่สําคัญมาก จงึมีความพยายามทีจ่ะวิจัยพัฒนาโดยตลอด แตการวิจัยพัฒนานั้นตองอาศัย

ระยะเวลาและเงนิทนุอยางมหาศาล รวมถึง ตองอาศัยผูเชี่ยวชาญโดยเฉพาะ  ทําใหแนวโนมการ

เขามาของคูแขงขันรายใหมคอนขางนอย 

  อยางไรก็ตาม บริษัท เอ็นแคล็ป จํากัดยังมีความไดเปรียบคูแขงรายใหมในหลายๆ 

ดาน ไมวาจะเปน 

• การเปนผูนําทางดานการตลาด  ทําใหสามารถเปนผูกําหนดคุณภาพของสินคาใน

ตลาด สรางความนาเชื่อถือไดงาย 

• ความแตกตางของผลิตภัณฑ ที่มีความโดดเดน 

• อนุภาคไคโตซานหอหุมวิตามินซีนี้เปนสินคาที่ทางบริษัทไดมีการจดสิทธิบัตร 

• บริษัทพยายามรักษาความสามารถในการแขงขันไว โดยการวิจัยและพัฒนาอยาง

ตอเนื่อง  
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2.2.3 สินคาทดแทน (Substitutes) 
 
2.2.3.1 สินคาทดแทนทางตรง 

เนื่องจากวิตามินซีสามารถพัฒนาไดหลายรูปแบบ และสามารถพัฒนาอนุพันธได

หลากหลายชนิด ข้ึนอยูกับความตองการนําไปใชงาน และบริษัทผูผลิต ดังนั้น จึงทําใหสามารถมี

สินคาทดแทนทางตรงมีไดหลากหลาย โดย วิตามินซี และ/หรืออนุพันธวิตามินซีที่นิยมใชใน

อุตสาหกรรมคอสเมติกส มีดวยกัน 3 ชนิด 

1. Ascorbic acid 

2. Ascorbyl palmitate 

3. Magnesium ascorbyl phosphate 

             

แนวทางการรักษาความเสถียรของวิตามินซีในผลิตภัณฑเครื่องสําอางมีดวยกัน 3 วิธี11 

1. การหาองคประกอบชนิดใหม เชน อนพุนัธวิตามนิซีใหมทีม่ีโครงสราง และ

คุณสมบัติทางเคมีที่เหมาะกบัการใชงาน  

2. การรักษาในลกัษณะ crystals หรือ powder และผสมกนัเมื่อตองการใช 

3. การการหอหุม (encapsulation) วิธนีี้ยงัสามารถแบงออกได 3 วิธีตาม

ขบวนการผลิต ดังนี ้ Spray drying ,  liposome ,  Emulsion method  
 

ทั้งนี้ สามารถเปรียบเทียบคณุสมบัติตางๆ ได ดังนี ้

                                                 
11 สัมภาษณ คุณ สมบัติ วนาอุปถัมภกุล , นักวจิัยประจาํบริษัท อินเตอร เนชัน่แนล แลบบอ

ราทอรี่ส จาํกดั,25 มิถนุายน 2551 
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ตารางที่ 2.5 

วิตามนิซีและ/หรืออนุพนัธวติามินซทีีน่ิยมใชในอุตสาหกรรมคอสเมติกส 

 

ชนิด คุณสมบัติ ขอดี ขอเสีย 

Ascorbic acid  

(L-ascorbic acid) 

 

-  ละลายในน้าํ 

-  ขนาดของโมเลกุลใหญกวาผิว 

-  ไมเสถียรเสื่อมสลายไดงายตานการเกิดออกซิเดชั่น 

Ascorbyl palmitate -  ความเสถยีรและคงทนมากกวา ทีP่H เปนกลาง 

-  ผสมในสูตรเครื่องสําอาง มีประสิทธิภาพในการยับยัง้การ

สรางเซลลเนื้องอกมากกวากรณีของกรดแอสคอรบิก ถึง 30 

เทา  

-  อนุพันธของเอสเทอรละลายไดในไขมัน 

-  ลดอักเสบบวมแดงได 

Magnesium ascorbyl 

phosphate 

-  ยับยั้งเอนไซม Tyrosinase ลดการผลิตเมลานนิ แตตองใช

ในระดับความเขมขนสูง (10% concentration in gel base)  

ซึ่งเครื่องสําอางในทองตลาดนั้นมกัใสในปรมิาณไมถึง 1%  

-  มีประสิทธิภาพเปนไวท

เทนนิง่หากอยูในรูปแบบ

และความเขมขนที่

เหมาะสม 

 

-  ชะลอความแกที่เกิดจาก

แสงแดด 

-  สามารถเพิม่คอลลาเจน 

-  ถึงแมอยูในรูปแบบที่

เสถียรที่สุดกย็งัคงตองการ

บรรจุภัณฑที่ทึบแสงและลด

โอกาสที่จะสัมผัสอากาศ

ภายนอกอยูดี (หลอด

อลูมิเนียม) 

-  ตองใชความเขมขนสูงซึง่

หาไดยากมากในสูตรผสม

เครื่องสําอางที่วางจาํหนาย

กันทั่วไป 

(ที่มา: ฤดีกร วิวัฒนปฐมพ,ี สารชะลอความแกในตําหรับเครื่องสําอาง,หนา 10-20 ) 
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ตารางที่ 2.6 

ขอดี ขอเสีย ของแนวทางการรักษาความเสถียรของวิตามินซีในผลิตภณัฑเครื่องสําอาง 

 

วิธีการรักษาความเสถียรของวิตามินซีใน

ผลิตภัณฑเครื่องสําอาง 

ขัอดี ขอเสีย 

1. การหาองคประกอบชนิดใหม  
เชน อนุพนัธวติามินซีใหมทีม่ีโครงสราง 

และ คุณสมบัติทางเคมีที่เหมาะกับการใชงาน  

-   ไดคุณสมบัติและโครงสรางตรงตามตองการ -    การวิจัยพฒันาตองอาศยังบประมาณสูง 

-    ตองอาศัยระยะเวลานานในการทาํวิจยัพัฒนา 

-    ตองอาศัยผูเชี่ยวชาญสูงในการทําวิจัยพัฒนา 

 

2. การรักษาในลกัษณะ crystals หรือ powder 

และผสมกันเมื่อตองการใช 

- สามารถคงความเสถยีรไดเพิม่ขึ้น แตทัง้นี้ควบคู

กับการออกแบบบรรจุภัณฑที่ดี  

- สามารถใชไดหลายสูตรผลิตภัณฑ เชนทัง้สูตร
น้ํา และสูตรoil  

- การออกแบบบรรจุภัณฑทําไดยาก ตองอาศัย

เทคนิคที่ซับซอน ทําใหตนทนุการผลิตเพิ่มขึ้น 

และการบรรจุสอง content เปนการสิ้นเปลือง

ทรัพยากร   

- การใชงานไมสะดวก  

- การควบคุมปริมาณสารในการใชแตละครั้ง
ควบคุมไดยาก 
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ตารางที่ 2.6 (ตอ) 

ขอดี ขอเสีย ของแนวทางการรักษาความเสถียรของวิตามินซีในผลิตภณัฑเครื่องสําอาง 

 

วิธีการรักษาความเสถียรของวิตามินซีใน

ผลิตภัณฑเครื่องสําอาง 

ขัอดี ขอเสีย 

3. การการหอหุม (encapsulation) - ปลดปลอยสารสําคัญโดยแรงในการทาบนผิว 

(ทั้งนี้ขึ้นกับความเปนกรดดาง เอ็มไซน 

อุณหภูมิ) 

- สามารถพัฒนาผลิตภัณฑใหอยูในรูป 

sustained และ control release ได 

-   เพิ่มความคงตัวของสารสําคัญ 

-   ชวยลดการระเหยของสาระสําคัญที่ระเหยงาย 

-   สามารถแยกสารที่ไมเขากนัในสูตรตําหรับได 

-  ตองมีการปรับเปลี่ยนสูตรผลิตบาง เพื่อให

เหมาะสมกับสาร(วัตถุดิบ) ที่นาํมาใชใหม  แต

จะเกิดขึ้นแคในชวงแรกเทานั้น 

    (ที่มา: สัมภาษณ คุณ สมบัติ วนาอุปถมัภกุล นกัวิจยัประจําบริษัท อินเตอร เนชัน่แนล แลบบอราทอรี่ส จาํกัด) 
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ตารางที่ 2.7 

เปรียบเทยีบคุณสมบัติของวติามินซีในการหอหุม (Encapsulation) โดยขบวนการผลิตที่ตางกัน 

 

การหอหุม (Encapsulation) 

   วิธีการผลิต 

 คุณสมบัติ 

Spray drying liposome Emulsion method  

(encap by cts-tpp) 

ลักษณะอนุภาค  

 
Matrix 

  

ลักษณะของผลิตภัณฑ solid Emulsion Emulsion/powder 

ขนาดอนุภาค micron nano nano 

ความเสถียร ปานกลาง ต่ํา สูง 

การใชงาน Water/oil water oil 

(ที่มา: สัมภาษณ ดร.รันรอง ยกสาน, อาจารยเจาของผลงานวิจยั มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร, 5 กันยายน 2551) 
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อนุภาคไคโตซานหอหุมวิตามินซ ี เปนการผลิตวติามินซีดวยนวัตกรรมใหมทีม่ี

ความกาวหนาทางเทคโนโลยีการผลิตขั้นสูง  จงึมีศักยภาพในการเติบโตและมีโอกาสในการเขาสู

ตลาดมาก เนื่องจาก ตลาดผูผลิตตางรับรูวาสามารถเพิ่มประสิทธิภาพและประสิทธิผลของ

ผลิตภัณฑไดจริง ตรงกับความตองการของตลาดเครื่องสําอางมากที่สุด ลดตนทุนการผลิต ยืดอายุ

ของผลิตภัณฑ ที่สําคัญไมกอพิษ ทําใหอนุภาคไคโตซานหอหุมวิตามนิซี เขามาแทนที่วิตามนิซีที่

มีความเสถียรต่ําแบบเดิมได เนื่องจาก มีการพิสูจนทางวิทยาศาสตรแลววาอนภุาคไคโตซาน

หอหุมวิตามนิซี เปนนวัตกรรมอีกระดับของการพฒันา มีคุณภาพดีกวาวิตามนิแบบเดิมและมี

โครงสรางทางเคมีที่เหมาะสมในการนํามาใชในสูตรผลิตภัณฑ 

 

2.2.3.2 สินคาทดแทนทางออม 

เมื่อสํารวจผลติภัณฑในทองตลาด พบวา นอกจากวิตามินซีและ/หรืออนุพนัธวิตามนิซี 

ที่มีขอบงชีในเรื่องการชะลอความเหี่ยวยนและ/หรือทาํใหผิวหนาขาวใส ก็ยงัวัตถดิุบอ่ืนๆที่ใชเปน

สารออกฤทธิ์สําคัญ ซึ่งมีขอบงชี้สรรพคุณเชนเดียวกนัสามารถสรุปได ดังนี ้

 

ตารางที่ 2.8 

สวนผสมที่ใชในเครื่องสําอางและมีคํากลาวอางสรรพคณุ ชะลอความแก 

 

ชนิด คุณสมบัติ 

วิตามนิอ ี ปองกนัเนื้อเยือ่และผิวหนังถูกทาํลายโดยขบวนการปกติทาง

รางกาย  มุงเนน การใหความชุมชืน้  ปองกนัผิวหนงัจากแสงอัลต

ราไวโอเลต  ตานการเกิดออกซิเดชั่น  ตานการอักเสบ 

วิตามนิเอ 

(หามใชเปน

สวนผสมใน

เครื่องสําอาง) 

ชะลอความแกที่เกิดจากแสงแดด  รักษาสวิ 

ผลการศึกษาพบวา  vitamin a palmitate หรือ retinyl palmitate 

และtretioin  ชวยปองกันและชะลอความแกได วิต
าม
นิ 

Pantheon 

กลุมวิตามินบ ี

เปนแอลกอฮอลของกรด Panthenic   รักษาผิวแหง ทาํใหผิวนุม

เนียน ปราศจากความมนั   ความเหนยีวเหนอะระคายเคือง 
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ตารางที่ 2.8 (ตอ) 

สวนผสมที่ใชในเครื่องสําอางและมีคํากลาวอางสรรพคณุ ชะลอความแก 

 

ชนิด คุณสมบัติ 

กลุมเอสโตรเจน

(estrogens) 

 Estradiol 

 Estrone 

 Stilboestrol 

สรางหนงักําพราดานบนขึ้นใหม ปริมาณน้าํบนผวิหนังเพิม่ข้ึน เห็น

ผลชัดเจนในหญิงหมดประจาํเดือน  หมายเหตุ ขอมูลการยืนยนัยงั

มีนอย บางขอมูลขัดแยงกัน 

ฮอ
รโ
มน

  (
หา
มใ
ชเ
ปน

สว
นผ
สม
ใน
เค
รื่อ
งส
าํอ
าง

) 

กลุมโปรเจสตนิ

(progestins) 

 Pregnenolone 

 Benzyl ether  

derivatives 

 Acetate ether 

 Propionate ester 

 Myristate ester 

 

การทาสามารถกระตุนการเจริญของหนงักําพราและการออกขยาย

(proliferate)ของเซลล 

 

สังเคราะห ethisterone ซึ่งใชกระตุนการเจริญของหนงักําพรา 

และยังปองกันการขาดน้าํของผิวหนงั 

 หมายเหตุ  การใชฮอรโมนกลุมเอสโตรเจน(estrogens)รวมกับฮอรโมนกลุมโปรเจสติน

(progestins)  เพื่อกระตุนการหลั่งนํามันธรรมชาติที่ผิวหนัง ทาํใหไขมนัที่ผิวหนังเหมาะสม 

โดยโปรเจสติน (progestins) สามารถเพิม่การหลัง่ของไขผิวหนงั   

(ที่มา: ฤดีกร วิวัฒนปฐมพ,ี สารชะลอความแกในตําหรับเครื่องสําอาง,หนา 10-20, 

 และ ภญ.สิริวรรณ ฉายะศรีวงศ กลุมงานวิจัยและพัฒนาเภสัชศาสตร,เวชสาํอาง ,2551 )  
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ตารางที่ 2.9 

สวนผสมที่ใชในเครื่องสําอางและมีคํากลาวอางสรรพคณุ Whitening 

 

ชนิด คุณสมบัติ ขอดี ขอเสีย 

Hydroquinone 

(ประเทศไทยหามใช

เปนสวนผสมใน

เครื่องสําอาง) 

ยับยั้งเอนไซม Tyrosinase ความเขมขน 

1.5 % และ 2%  ถาระดับความเขมขนที่

มากกวาจะตองจายใหโดยแพทยผิวหนงั

เทานัน้ 

 

มีประสิทธิภาพในการลดเลอืน

เมลานินที่ตนเหตุอยางไดผล มี

ผลการวิจยัทดลองรับรอง

คุณภาพ 

มีผลขางเคียงที่อันตรายหากใชอยางไมระมัดระวัง 

(ผิวดําคล้ําขึ้น หรือมีอาการผิดปกติของเซลลเม็ดสี 

ทําใหผิวเปนดางขาวถาวร) 

 

Arbutin 

hydroquinone-beta-

D-glucoside 

 

บริษัท Shiseiso ผู

เปนเจาของลขิสิทธิ์

เทานัน้   

เปนสารอนุพนัธของไฮโดรควินโนน   

ราคาสูง 

เครื่องสําอางที่มี Arbutin เขมขนที่สุด  

(5% concentration) คือ Shiseido 

Whitess Intensive Skin Brightene 

มีประสิทธิภาพในระดับที่

ไววางใจไดและมีผลขางเคยีง

นอย 

 

ขาดขอมูลรับรองในดานประสิทธิภาพบนผวิหนัง

มนุษยโดยตรง(ทดสอบแบบ in vitro ,ทดสอบใน

หลอดแกวหรือในผิวหนงัจําลอง), ขอมูลวจิัยไม

บงชี้ระดับความเขมขนทีเ่หมาะสม 
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ตารางที่ 2.9 (ตอ) 

สวนผสมที่ใชในเครื่องสําอางและมีคํากลาวอางสรรพคณุ Whitening 

 

ชนิด คุณสมบัติ ขอดี ขอเสีย 

Kojic Acid 

 

ไดที่มาจากกระบวนการหมกับมสาเก (malting rice 

fermentation process) ลดเลือนจุดดางดาํ  

Kojic Acid 2% รวมกับ Hydroquinone 2% และ Kojic 

Acid 2% รวมกับ glycolic acid 10% มีประสิทธิภาพใน

การลดเลือนเมลานนิไดถึง 60 % ใน 12 สัปดาห 

 

 ไมมีความเสถียรและเสื่อม

คุณภาพไดงายเมื่ออยูในสูตร

ผสมเครื่องสําอาง 

kojic dipalmitate ความเสถียรรกวามากและสามารถซมึลงบนผิวไดดีและมี

คุณสมบัติเปน Antioxidant  

มีประสิทธิภาพดีและอัตราการ

ระคายเคืองต่าํ 

        

ไมมีการทดลองใด ๆยืนยันวา

มีประสิทธิภาพ เชนเดียวกบั 

Kojic Acid 

Licorice Extract 

Dipotassium 

Glycyrrhizate 

Glycyrrhetic acid 

สารตานการอกัเสบของผิว 

(anti-inflammatory)ไดเปนอยางด ีเมื่อผสมในสูตร

ประมาณ 0.1% 

คลายกับ Kojic Aci 

ชวยลดเลือนเมลานนิ 

มีคุณสมบัติลดการระคายเคืองเปน

อยางด ีอาจจะมีประสิทธิภาพใน

การชวยปรับสีผิวไดบาง 

ยังขาดขอมูลสนับสนนุอยูมาก

ในดานการลดเลือนเมลานนิ 
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ตารางที่ 2.9 (ตอ) 

สวนผสมที่ใชในเครื่องสําอางและมีคํากลาวอางสรรพคณุ Whitening 

 

ชนิด คุณสมบัติ ขอดี ขอเสีย 

Vitamin B3 or 

Niacinamide 

เปนวิตามินที่เสถียรที่สุด คงทนตอแสง ความชื้น กรด ดาง และ

ออกซิเจนอกีดวย 

2 % concentration Niacinamide ควบคูกับ ครีมกนัแดด พบวา

สามารถปรับสภาพสีผิวและลดเลือนจุดดางดํา แตการทาครีม

กันแดดเปนประจําทกุวนัก็สามารถใหผลแบบเดียวกนัได จึงไม

สามารถสรุปได แตกระตุนการทํางานของเซลลผิวไดอยางดี 

มีคุณสมบัติในการเปน Cell 

Singnaling Substance 

และเปนสารทีม่ีความคงทน

สูง 

ไมมีขอมูลวิจยัที่บงชี้ชัดวามี

คุณสมบัติการเปนไวทเท

นนิง่ลดเลือนเมลานนิหรือ

ปรับสีผิวโดยตรง 

Retinoids or กรดวิตามนิ 

A 

(สารกลุม นี้ขึ้นทะเบียนใน

รูปของยา ไมสามารถผสม

ลงไปในเครื่องสําอางได) 

รักษาสิวหรือผิวที่อุดตันไดงายจากชัน้ผวิทีห่นาตัวมากเกนิไปจน

ทําใหเกิดความผิดปกติของรูขุม  

 

มีประสิทธิภาพทัง้ในดาน

การลดเลือนเมลานนิและฟน

สภาพผิวที่ เสยีหายจาก

แสงแดด 

โอกาสระคายเคืองมีสูง, ทํา

ใหผิวไวตอแสงมากขึ้น 
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ตารางที่ 2.9 (ตอ) 

สวนผสมที่ใชในเครื่องสําอางและมีคํากลาวอางสรรพคณุ Whitening 

 

ชนิด คุณสมบัติ ขอดี ขอเสีย 

Alpha 

Hydroxy 

Acids  

(AHA) 

ชวยในการผลดัเซลลผิว (คุณสมบัติทางตรงในการเปนไวทเท

นนิง่)  การใช AHA ที่ความเขมขน 8% ควบคูไปกับสารไวทเทนนิง่

ชนิดอื่นอยางเชน Arbutin และ Kijic Acid จะเสริมประสทิธิภาพ

การปรับสีผิวใหดียิ่งขึน้  ,ใชในชวงคา pH 3 - 4.5 เทานัน้ 

Glycolic 

Acid 

 (AHA) 

มีประสิทธิภาพและถูกนํามาใชกวางขวางที่สุดเนื่องจากมีขนาด

โมเลกุลที่เล็กที่สุดในบรรดา AHA ทั้งหมด จึงสามารถซึมและมี

ประสิทธิภาพในการผลัดเซลลผิวไดเปนอยางด ี

 เสริมประสิทธภิาพของสาร

ไวทเทนนิ่งอืน่ ๆ(ถือวาใชผล

ทางออมในการเปนไวทเท

นนิง่) 

 

 
 
 

สามารถระคายเคืองผิวไดปานกลาง, ทํา

ใหผิวไวตอแสง, มีปจจัยทางคา pH ทีท่ํา

ใหผูบริโภคลําบากในการเลอืกใช

ผลิตภัณฑที่มคีา pH เหมาสม 

 

AHA ยังทําใหผิวไวตอแสงมากขึ้น จึงมี

โอกาสทําใหผิวคล้ําลงมากกวาเดิมจาก

การสัมผัสรังส ีUV จึงจําเปนตองใช

ควบคูกับครีมกันแดด 

 (ที่มา: ขาวใสแบบไมไรสมอง http://www.bloggang.com/viewdiary.php?id=pupesosweet&month=05-2008&date=19&group=7&gblog=6) 
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สินคาทดแทนทางออมถึงจะมีอยูมากมาย เชน Arbutin ,vitamin A, Hydroquinone, 

Licorice และอื่นๆ  ที่โออวดสรรพคุณในดานการทําใหผิวขาวใส และลดรอยเหี่ยวยน แตสวนใหญ

ยังไมมีผลการวิจัยที่ชัดเจนที่ระบุวาสามารถรักษาและปองกันไดอยางแทจริง รวมถึง ปจจัย

ทางดานราคา ลิกขสิทธิ์ สิทธิ์บัตร กฎหมายและความปลอดภัยก็เปนขอจํากัดสําคัญ ที่ชวย

สงเสริมและผลักดันใหวิตามินซียังคงเปนสารที่ได รับคงความนิยมที่ตองการนํามาใชใน

อุตสาหกรรมเครื่องสําอางมาโดยตลอดตั่งแตอดีตจนถึงปจจุบัน กลาวคือ สินคาทดแทนทางออม

ไมสามารถทดแทนวิตามินซีไดรอยเปอรเซ็นต 

 

2.2.3.4 ผูขายวัตถุดิบ (Suppliers) 

ผูขายวัตถุดิบหลักชนิดวิตามินซีใหแกบริษัท คือ ผูผลิตสารเคมีภัณฑในตลาด

ตางประเทศ  โดยบริษัทจะนําเขาวิตามินซีจากตางประเทศ     ซึ่งเปนวิตามินซีที่มีความบริสุทธิ์  มี

ราคาถูกและเปนที่มาของแหลงวิตามินซีในประเทศไทยทั้งหมด  โดยบริษัทเลือกที่จะนําเขาวิตามิน

ซีจากประเทศจีน  ซึ่งปจจุบันเปนแหลงผลิตวิตามินซีที่สําคัญของตลาดโลกและเปนแหลงผลิตที่

ใกลประเทศไทย  

ผูขายวัตถุดิบหลักชนิดไคโตซานใหแกบริษัท คือ ผูผลิตไคโตซานภายในประเทศ   

เนื่องจากไคโตซานเปนสารทีไ่ดจากเปลือกกุง ปู และแกนหมกึ ซึง่เปนของเหลือทิ้งในอุตสาหกรรม

อาหารทะเล โดยเฉพาะกุง ประเทศไทยมผีลผลิตกุงประมาณ 350,000-400,000 ตันตอป12 จาก

การสงออก นาํเขา และบริโภคภายในประเทศ จะพบวากากของเหลอืทิ้งที่เหลือ อาท ิ เปลือกและ

หัวกุงอยูประมาณ 30-40% ของน้ําหนักกุงทั้งหมด 13  ซึ่งเมื่อนํามาคํานวณหาปริมาณกาก พบวา 

ประเทศไทยจะเหลือกากกุงตกคาง โดยเฉลี่ยประมาณ 105,000-160,000 ตันตอป โดยสามารถ

นํามาผลิตไคโตซานไดปริมาณ 1,050 -1,600 ตันตอป (จาก 100 ตันสามารถผลิตไคโตซานได1

ตัน) ดังนัน้ ประเทศไทยจึงมีศักยภาพในการผลิตไคโตซานอยางมาก ราคาของไคโตซานใน

ทองตลาดปจจุบันอยูที่ 700-2,500 บาทตอกิโลกรัม ข้ึนอยูกับเกรดของสินคาที่เลือก (เกรด A หรือ

                                                 
12 สํานักบริการสงออก กรมสงเสริมการสงออก”กุงสดแชเย็น แชแข็ง และแปรรูป (ไม

รวมกุงกระปอง)”,ป 2551 
13  รศ. สุวล ีจันทรกระจาง ทีป่รึกษาคณะวจิัยศูนยวัสดุชวีภาพไคติน-ไคโตซาน 

สถาบนัวิจัยและวัสดุ จุฬาลงกรณมหาวทิยาลัย  (http://www.ryt9.com/news/2004-10-

14/15467526) 
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เกรดทางการแพทย ราคาอยูที่ 2,500 บาทตอกิโลกรัม) และปจจุบันในไทยมีจาํนวนผูผลิตไคติน-

ไคโตซานอยู 10 ราย14 ดังนี ้

 

ตารางที ่2.10 

แสดงบริษัทผูผลิตไคติน-ไคโตซาน  

 

ลําดับที ่ บริษัท ที่อยู 

1 บริษัท A.N. LAB (Aquatic 

Nutrition Lab) จํากัด 

170/8 ถ. ธรรมคุณากร ต. โกรกกราก อ.เมือง 

จ.สมุทรสาคร 74000 

โทรศัพท 034-840-822 ,081-986-1918 

2 บริษัท อควา พรีเมียร จาํกัด   48 หมู 3 ต. ตะเคียนเตีย้ อ. บางละมุง  

จ. ชลบุรี 20150  โทรศัพท 038-703-222-4 

3 Chitochid Limited Partnership 

  

93/45 หมู 13 ถ.พหลโยธิน ต.คลองหนึ่ง  

อ.คลองหลวง จ.ปทุมธานี 12120 

 

4 บริษัท อีแลนด คอเปอเรชั่น จํากัด 142/58/67-69 ซ. ติวานนท 33 ต.ทาทราย  

อ.เมือง จ.นนทบุรี 11000 

โทรศัพท 02-588-3359, 02-591-6295-6 

5 บริษัท ราวายามา จํากัด  2/29 ถ.สัมฤทธิ์ ต.ปากนวม อ.เมือง จ.ระยอง 

21000   โทรศพัท 038-870-203 

6 บริษัท ซีเฟรช ไคโตซาน (แลป็) 

จํากัด 

ชั้น 31 อาคาร Chartered Square ถ.สาธร

เหนือ บางรัก กรุงเทพฯ 10500 

โทรศัพท 02-637-8888 

7 บริษัท ตาหมงิ เอ็นเตอรไพรส จํากัด 44/5 หมู 4 ต.โคกขาม อ.เมอืง จ.สมุทรสาคร 

74000  โทรศัพท 034-837-012, 034-421-

577-8 

 

                                                 
14 ศูนยเทคโนโลยีโลหะและวัสดุแหงชาต ิ
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ตารางที ่2.10 (ตอ) 

แสดงบริษัทผูผลิตไคติน-ไคโตซาน  

 

ลําดับที ่ บริษัท ที่อยู 

8 บริษัท เอส.เค. โปรฟชเชอร่ี จํากัด 251/2 ต.เดิมบาง ต.มหาชยั อ.เมือง จ.

สมุทรสาคร 74000 

โทรศัพท 038-412-595, 034-425-960 

9 บริษัท T.C. Union Agrotech 

Co.,Ltd. 

289 ซ.รัชดาภิเษก6 ถ.รัชดาภิเษก บุคคโล 

ธนบุรี กรุงเทพฯ 10600 

โทรศัพท 02-476-0674-82 

10 บริษัท Hans Inter Commercial BV 

Ltd., Part. 

8/2 ถ.ทางรถไฟ วัดเกตุ อ.เมอืง จ.เชียงใหม 

500000  Tel 053-243-941, 089-756-8969 

 

โดยผูผลิตไคติน-ไคโตซานทีบ่ริษัทจะเลือกเปนผูขายวัตถดิุบใหบริษัทนัน้ นอกจาก จะ

พิจารณาจากคุณภาพของไคติน-ไคโตซานที่ตองไดตามาตรฐานของบริษัทแลว บริษัทยงัพิจารณา

จากผูผลิตที่อยูในทาํเลใกลกับทาํเลของบริษัท เปนหลัก  

  

 2.2.3.5 ลักษณะผูบริโภค (Buyers) 

กลุมผูบริโภคที่ใชวิตามินซ ี คือ กลุมโรงงานอุตสาหกรรมคอสเมติกส  รวมถงึ คลนิิก

และโรงพยาบาลที่มีแผนกคอสเมติกส  ซึ่งสวนมากตองการวิตามนิซีที่มีความเสถยีรสูงและปลอย

ตัวยาไดดี เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพของผลิตภัณฑและเพิม่ประสิทธิผลในการรักษา เนือ่งจาก

คุณสมบัติทางยาของวิตามนิซีใหผลที่ดีในการรักษาตรงตามความตองการของผูใชเครื่องสําอาง มี

ความปลอดภยัในการใชสูง  ราคาไมแพงมากเมื่อเทยีบกับสารเคมตัีวอื่นๆ รวมถึง ผูใชมีความ

เชื่อมั่นในคุณสมบัติของวิตามิน และตองการวิตามินซทีีม่ีความเสถียรเพิ่มมากยิง่ขึ้นเรื่อยๆ 
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2.3 วิเคราะหสถานการณ (SWOT Analysis) 

 

การวิเคราะหจดุออน จุดแข็ง โอกาสและอุปสรรค เปนเครื่องมือที่ใชในการวิเคราะห

ภาพรวมขององคกรของสถานการณขององคกร โดยเนนวา กลยุทธจะตองกอใหเกิดความ

เหมาะสมระหวางความสามารถภายใน (จุดแข็งกับจุดออน) และสถานการณภายนอก (โอกาส

และขอจํากัด) ซึ่งบริษทัไดทาํการวิเคราะห SWOT ของธรุกิจในการเขามาดําเนินธุรกจิไว ดังนี ้

  

 ตารางที่ 2.11 

SWOT Analysis 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

จุดแข็ง จุดออน 
1. ผลิตภัณฑมคุีณภาพดี 

o มีความเสถียรสามารถออกฤทธิ์ไดยาวนานขึ้น 

o มีโครงสรางทางเคมทีี่เหมาะในการนํามาใชในอุตสาหกรรม
คอสเมติกส  สามารถเขากนัไดดีกับโครงสรางทางเคมขีองสูตร

ผสมทางคอสเมติกส 

o มีฤทธิ์ชวยสงเสริมทางบวกใหสูตรผลิตภัณฑมีคุณภาพดข้ึีน 

เปนสารที่ไดจากธรรมชาต ิ 

1. สินคายงัไมเปนที่รูจักและเปน
บริษัทที่ต้ังใหม  ดังนั้น ในชวง

แรกจึงจําเปนตองกันเงนิทนุสวน

หนึง่เพื่อใชในการจัดกิจกรรม

สงเสริมการตลาด เพื่อทาํใหเปน

ที่รูจักและยอมรับ 
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ตารางที่ 2.11 (ตอ) 

SWOT Analysis 

 

โอกาส อุปสรรค 

1. มูลคาของตลาดเครื่องสําอางมีอัตราการเติบโตสูง โดยเฉพาะ จาก

การสรางกระแสคานิยมใหแกสังคมโดยผานสื่อตางๆ ทําใหเทรนด

เครื่องสําอางประเภทครีมกนัแดด ครีมตอตานริ้วรอย รวมถงึ

ผลิตภัณฑที่ทาํใหผิวขาว กระจางใส กาํลังไดรับความนิยมอยาง

มาก ซึ่งผลิตภัณฑลดร้ิวรอยและผลิตภัณฑเพื่อผิวขาวใสนั้น  สวน

ใหญจะมวีิตามินซีเปนสารสาํคัญในสูตรผลิตภัณฑ 

2. ยังไมพบวัตถดิุบ (raw material) ในกลุมวิตามนิซี ที่รักษาความ

เสถียรของวิตามินซีไดดี ที่มคุีณสมบัติเหมอืนกนัในราคาไมแพง 

3. การเพิม่ข้ึนของประชากร และการขยายตัวของผูบริโภคกลุมใหมๆ 

จากเดิมที่ตลาดเครื่องสําอางถูกจาํกัดอยูเฉพาะผูบริโภคที่เปน

ผูหญิงวัยสาวขึ้นไป แตในปจจุบันตลาดเครื่องสําอางขยายเขาสู

กลุมผูบริโภคที่เปนผูชาย และผูบริโภคที่เปนเด็กในวัยทนีเอจ ซึง่

ตํ่าลงจนถึงระดับอายุ 14-15 ป  

4. ปญหามลภาวะทั้งอากาศและน้ําที่เพิ่มข้ึน ทําใหผูบริโภคตองดูแล

ผิวพรรณตนเองมากขึ้น ซึ่งเครื่องสําอางมสีวนสาํคัญ  

5. ตลาดเครื่องสําอางมีการการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา ทําใหผูผลิต

ตองพยายามคิดคนสูตรผลิตภัณฑใหมๆเพื่อตอบสนองความ

ตองการของผูบริโภค ดังนัน้ วัตถุดิบ (raw material) จึงเปน

เปาหมายหนึ่งที่ชวยในการพฒันาผลิตภัณฑได ทําใหสินคาของ

บริษัทสามารถเขาสูตลาดไดงาย 

6. แนวโนมของพระราชบัญญัติเครื่องสําอางและกฎหมายในเรื่องการ
รักษาความเสถียรของสารสาํคัญในผลิตภัณฑมีความเครงครัด

มากขึ้น  

7. การสนับสนุนนวัตกรรมจากรัฐบาล (เชน การใหแหลงเงนิทนุ การ

ใหสิทธพิิเศษทางภาษี) 

1. เทคโนโลยีมกีารเปลี่ยนแปลง
อยางรวดเร็ว อาจมีเทคโนโลยี

ใหมๆ ที่ชวยรักษาความเสถียร

ของวิตามนิซี เกดิขึ้นในอนาคต   

2. ผูบริโภคที่มีประวัติแพอาหาร
ทะเล อาจเกดิการแพโปรตนีที่

อยูในไคโตซานได 


