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บทที ่2 

 

สภาพตลาดของสินคา 

 

2.1 โครงสรางอุตสาหกรรม 

 

2.1.1 มูลคาตลาดวิตามนิซแีละ/หรืออนพุนัธวิตามนิซ ี

 

ตลาดโลก 

วิตามนิซีและ/หรืออนุพนัธวติามินซีจัดเปนเคมีภัณฑข้ันพืน้ฐาน ประเภทเคมีอินทรีย 

ซึ่งมีธาตุคารบอนเปนองคประกอบ โดยกรรมวิธีการผลิตสามารถแบงออกไดเปน 2 วธิี ดังนี ้

 

ภาพที ่2.1 

SorbitolSorbitol

Diacetone SorboseDiacetone Sorbose

SorboseSorbose

DAKSDAKS

Raw vitamin cRaw vitamin c

Purified vitamin cPurified vitamin c

Fermentation

Reichstein process

SorbitolSorbitol

SorboseSorbose

KGAKGA

Raw vitamin cRaw vitamin c

Purified vitamin cPurified vitamin c

Fermentation

Two-step Fermentation process

Fermentation

Methods of producing vitamin c

 
(ที่มา:For a full description of the processes used see Ullmam′s Encyclopedia of 

Industrial ,UCH Verlagsgesell   schaftmbH,1996.) 
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จากกรรมวิธีการผลิตที่ดังกลาว ทําใหสามารถผลิตวิตามินซีและ/หรืออนุพนัธวิตามนิ

ซีที่แตกตางกนัไดหลากหลายชนิดซึ่งสามารถจําแนกได1 ดังนี ้ ascorbic acid, L-ascorbic acid, 

ascorbyl stearate, tetrahexyldecyl ascorbate, ascorbyl palmitate, ascorbyl phosphate, 

ascorbyl glucoside, retinyl ascorbate, sodium ascorbyl phosphate, magnesium ascorbyl 

phosphate เปนตน   

วิตามนิซีและ/หรืออนุพนัธทีน่ิยมใชในอุตสาหกรรมเครือ่งสําอางมีดวยกัน 3 ชนิด  

คือ  ascorbyl palmitate ,magnesium ascorbyl phosphate, L-ascorbic acid     

บริษัทผูผลิตวติามินซีและ/หรืออนุพันธวิตามินซีรายหลกัของโลกอยูหลายราย เชน  

o BASF existing 

o Takeda 

o Roche 

o Chinese producers 

o Merch 

o ADM 

สถานการณดานราคา เดมิราคาวิตามนิซแีละ/หรืออนพุนัธวิตามนิซีจะถูกกาํหนดโดย

ตลาดผูผลิตในยุโรปและสหรัฐอเมริกา เนื่องจาก เปนเจาของเทคโนโลยีและเปนผูนําในการผลติ 

แตจากแรงกดดันตางๆ ไมวาจะเปนความสามารถในการการแขงขนัทางธุรกิจ ตนทนุการผลิต 

แหลงวัตถุดิบ คาแรง ทําใหผูผลิตหลายรายหันมาใหความสนใจทีม่าลงทนุในประเทศจนี จาก

ความไดเปรียบหลายประการของประเทศจีน ทั้งทรัพยากรและแรงงานถูก ดังนั้น ปจจุบันประเทศ

จีนจึงกลายมาเปนประเทศผูกําหนดราคาวิตามินซีและ/หรืออนุพนัธวิตามนิในตลาดแทน  

ประเทศจีนถือเปนผูผลิตวิตามินซีและ/หรืออนุพนัธวิตามนิซีรายใหญของโลก ป 2005 

ที่ผานมาประเทศจีนสามารถผลิตวิตามนิซีและ/หรืออนุพันธวิตามินซไีด 60% ของตลาดโลก แต

สามารถสงไปขายในตลาดไดเพียง 80% ของกําลงัการผลิต ทําใหไมเพยีงพอตอความตองการ 

และจากสภาวะการทางเศรษฐกิจที่รุนแรง สงผลใหมกีารคาดการณราคาของวติามินซีและ/หรือ

อนุพนัธวิตามนิซีวามีแนวโนมที่จะปรับตัวขึ้นอีกเฉลี่ยประมาณ 3.55 เหรียญสหรัฐตอกิโลกรัม2 

                                                 
1 Paula Begoun,“Vitamin c”,2005 (http://www.cosmaticscop.com) 
2 Chinese vitamin c supply could be under threat,2007 
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ภาพที ่2.2 

วิธีการผลิตวิตามินซีและ/หรืออนุพนัธวิตามินซีของแตละบริษัทผูผลิต 

 

 

(ที่มา:For a full description of the processes used see Ullmam′s Encyclopedia  of Industrial ,UCH Verlagsgesell   schaftmbH,1996.) 
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ตลาดในไทย      

 

ป 2549 ประเทศไทยมีการนําเขาสนิคาประเภทเคมีภัณฑในหมวด 6 ตอนที ่ 29 

เคมีภัณฑอินทรีย เฉพาะที่นาํเขาในหนวยกิโลกรัมมทีัง้หมด 1,766 รหัส คิดเปนปริมาณทั้งสิน้ 

158.4 ลานตนั มูลคา 518,069.58 ลานบาท โดยในหมวดนี้จาํแนกออกไดเปนการนําเขาวิตามนิซี

และ/หรืออนพุนัธวิตามนิซี (VITAMIN C AND DERIVATIVES THEREOF USED PRIMARILY 

AS VITAMINS, UNMIXED) ปริมาณทั้งสิน้1,444.3 ตัน (อยูลําดับที ่ 431 ตามลําดบัปริมาณการ

นําเขา) คิดเปนมูลคา 322.36 ลานบาท (อยูลําดับที ่226 ตามลําดับมลูคาการนาํเขา)3   

จากการเปรียบเทียบการนาํเขาวิตามนิซีและ/หรืออนุพนัธวิตามนิซ ีป 2545 – 2549 ที่

ผานมา พบวา ปริมาณการนาํเขาวิตามินซีและ/หรืออนุพนัธวิตามินซีมีปริมาณนําเขาสูงมาโดย

ตลอด แตมูลคาการนาํเขาวิตามินซีและ/หรืออนุพนัธวิตามนิซีกลับลดลง ทัง้นี ้ จากผลการทํา

ขอตกลงทางการคาระหวางประเทศตางๆ เชน WTO ที่ไทยไดเขารวมทําสัญญาสงผลใหเกิดการ

ลดหยอนภาษกีารนาํเขา ตนทุนการนาํเขาสินคาถกูลง4 มลูคาการนาํเขาสินคาจึงลดลงดวย  

ทั้งนี้ สามารถเปรียบเทยีบมูลคาการนาํเขาวิตามนิซแีละ/หรืออนพุนัธวิตามนิซ ี ป 

2545-2549 ได ดังนี ้

 

ภาพที ่2.3 

มูลคาการนําเขาวิตามนิซีและ/หรืออนุพนัธวิตามนิซ ีป 2545-2549 

 

 
 
 

 

 

 

      (ที่มา: ฐานความรูดานความปลอดภยัดานสารเคม)ี

                                                 
3 ฐานความรูดานความปลอดภัยดานสารเคมี  (http://www.chemtrack.org) 
4 สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม,”แผนแมบทอตุสาหกรรมราย

สาขา(เคมีภัณฑ),2545:7-8 

0.00

500.00

1,000.00

1,500.00

2,000.00
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ปริมาณ(ตัน)
มูลคา(ลานบาท)
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ตารางที ่2.1 

มูลคาการนําเขาวิตามนิซีและ/หรืออนุพนัธวิตามนิซ ีป 2545-2549 

 

รายการ 2545 2546 2547 2548 2549 

ปริมาณ

(ตัน) 

1,712.1 1,578.6 1,401.7 1,530.5 1,444.3 VITAMIN C AND 

DERIVATIVES 

 THEREOF USED 

PRIMARILY AS VITAMINS, 

UNMIXED 

มูลคา

(ลานบาท) 

521.67 549.78 440.20 381.53 322.36 

(ที่มา: ฐานความรูดานความปลอดภัยดานสารเคมี) 

 

ตารางที่ 2.2 

รายชื่อผูนาํเขาของไทยจาํแนกตามฮารโมไนซ   รหัส HS. 2936270000(kG)  

ไวตามินซ ีและอนุพนัธของไวตามนิซี ที่ใชประโยชนหลักเปนไวตามินทีไ่มไดผสม 

มกราคม-กรกฎาคม 2551 

 

ลําดับ ชื่อ ที่อยู เบอรโทร 

1. บจก.โรวิไทย 3199 มาลีนนททาวเวอร ชัน้ 17/1 พระราม 4 

คลองตัน คลองเตย กรุงเทพฯ 10110 

02-2649800 

2. บจก.เครือเจริญโภค

ภัณฑ 

313 อาคารซี.พี.ทาวเวอร ชัน้ 14 ,16 สีลม สี

ลม บางรักกรงุเทพมหานคร 10500 

02-6257651 

3. บจก.คอสมิค คอน

คอรด คอรปอเรชั่น 

729/87 รัชดาภิเษก บางโพงพาง ยานนาวา 

กรุงเทพมหานคร 10120 

02-2940651 

4. บจก.ไวตา 22 สุขุมวิท 42 (กลวยน้าํไท) สุขุมวิท พระโขนง 

คลองเตย กรุงเทพมหานคร 10110 

 

02-3902061 

5. บจก.คราฟท ฟูดส

(ประเทศไทย) 

152 ชารเตอรสแควร ชั้น 21 ยูนิค 3,4 สาทร

เหนือ สีลม บางรัก  กรุงเทพมหานคร 10500 

02-6296999 
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ตารางที่ 2.2 (ตอ) 

รายชื่อผูนาํเขาของไทยจาํแนกตามฮารโมไนซ   รหัส HS. 2936270000(kG)  

ไวตามินซ ีและอนุพนัธของไวตามนิซี ที่ใชประโยชนหลักเปนไวตามินทีไ่มไดผสม 

มกราคม-กรกฎาคม 2551 

 

ลําดับ ชื่อ ที่อยู เบอรโทร 

6. หจก.พาตารแลบ 23 มีสุวรรณ 3 สุขุมวิท 71 พระโขนงเหนอื 

วัฒนากรงุเทพมหานคร 10110 

02-3924334 

7. บจก.เคมีเอเชยี (สาขา

2) 

12/15 ลาซาล สุขุมวทิ 105  บางนา บางนา 

กรุงเทพมหานคร 10260 

02-7487000 

8. บจก.กรีนเคมคีอลส 2188/28 รามคําแหง หวัหมาก บางกะป  

กรุงเทพมหานคร 10240 

02-3748480-1 

9. บจก.เจนเนอริค เวท 

เคม 

31/56 ลาดปลาเคา อนุสาวรีย บางเขน 

กรุงเทพมหานคร 10220 

02-9863980 

10. บจก.นากาเซ (ประเทศ

ไทย) 

952 รามาแลนด ชัน้14 พระราม4 สุริยวงศ 

บางรัก กรุงเทพมหานคร 10500 

02-6327000 

11. บจก.ฟูด อินกรีเดียนท 

เทคโนโลย ี

699 โมเดอรฟอรมทาวเวอร ชั้น 11 ศรีนครินทร 

สวนหลวง สวนหลวง กรุงเทพมหานคร 10250 

02-7229377 

12. บจก.แบล็คฮอรสฟูดส

ฟลด อินเตอรเนชั่น

แนล 

537/137 ถ.สาธุประดิษฐ แขวงชองนนทร ีเขต

ยานนาวา กรุงเทพมหานคร 10120 

02-6838505-8 

13. บจก.เวท อะกริเทค 

จํากัด 

28/92 4แจงวฒันะ บางตลาด ปากเกร็ด 

นนทบุรี 11120 

02-5755777 

14. บจก.แบงเทรดดิ้ง 

1992 

999/99 วี.เอ.ที. พระรามที9่ สวนหลวง 

กรุงเทพมหานคร 10250 

02-7183333 

15. บจก.แรมแบ็กซี่ ยนูิเคม 31 พญาไท ถนนพญาไท ราชเทว ี

กรุงเทพมหานคร 10400 

02-2463300 

16. บจก.ออเรียนทัล เคม 899 ไทยซีซีทาวเวอร ชั้น 6 หอง 61 สาทรใต 

ยานนาวา สาทร กรุงเทพมหานคร 10120 

02-6723001-3 
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ตารางที่ 2.2 (ตอ) 

รายชื่อผูนาํเขาของไทยจาํแนกตามฮารโมไนซ   รหัส HS. 2936270000(kG)  

ไวตามินซ ีและอนุพนัธของไวตามนิซี ที่ใชประโยชนหลักเปนไวตามินทีไ่มไดผสม 

มกราคม-กรกฎาคม 2551 

 

ลําดับ ชื่อ ที่อยู เบอรโทร 

17. บจก.โปลิบิสซเินส 

อินเตอรกรุป 

99,101 ลาซาล 17 สุขุมวทิ บางนา บางนา 

กรุงเทพมหานคร 10260 

02-7492480-1 

18. บจก.ซีโนฟารม(ไทย) 15 ออนนุช 17 แยก15 สุขุมวิท สวนหลวง 

กรุงเทพมหานคร 10250 

02-7179267 

19. บจก.โมเน็คสโก 

อินเตอรเนชัน่แนล 

87 ออสซีซั่นส เพรส เอม็ไทย 2202 ทาวเวอร 

ชั้น22 ยูนิต-วทิยุ ลุมพนิี ปทมุวัน 

กรุงเทพมหานคร 10330 

02-6543188 

20. บจก.อินเตอรเนชั่นแนล 

แลบบอราทอรีส 

549/2 แสงสุขสาธุประดิษฐ ชองนนทร ียาน

นาวา กรุงเทพมหานคร 10120 

02-2940091 

21. บจก.พรอคเตอร แอนด 

แกมเบิล แมนแูฟเจอริ่ง 

112 บางสมัคร บางปะกง ฉะเชิงเทรา 24130 038-570526 

22. บจก.สมาพนัธเทรดดิ้ง 111/152 หมูที6่ ซอยโพธิ์แกว 5 ถนนนวมินทร 

แขวงคลองกุม เขตบึงกุม กทม. 10240 

02-9484848 

23. บจก.แล็บ อินเตอร 39/2 6 ตลิ่งชัน กรุงเทพมหานคร 10170 02-8807620 

24. หจก.เอเซียเคมี

เวชภัณฑ 

422  สุขุมวิท 42 สุขุมวิท พระโขนง คลองเตย 

กรุงเทพมหานคร 10100 

02-3914085-9 

25. บจก.ซัน่นี่เวิลด 244 9 หลวงแพง ทับยาว ลาดกระบัง กทม. 

10520 

02-7381629-30 

26. บจก.กูดแมน เวดเทอริ

นารี ่

44/57 11 พิชยนนัท 7 ติวานนท ตลาดขวญั 

เมืองนนทบุรี นนทบุรี 11000 

02-9689811 

27. บจก.ล็อกซเลย 102 ล็อกซเลย ณ ระนอง คลองเตยคลองเตย 

กรุงเทพมหานคร 10110 

02-3488000 
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ตารางที่ 2.2 (ตอ) 

รายชื่อผูนาํเขาของไทยจาํแนกตามฮารโมไนซ   รหัส HS. 2936270000(kG)  

ไวตามินซ ีและอนุพนัธของไวตามนิซี ที่ใชประโยชนหลักเปนไวตามินทีไ่มไดผสม 

มกราคม-กรกฎาคม 2551 

 

ลําดับ ชื่อ ที่อยู เบอรโทร 

28. บจก.เคมีโก อินเตอร 

คอรเปอเรชั่น 

1 ลาดพราว 101 ลาดพราว คลองจั่น บางกะป 

กรุงเทพมหานคร 10240 

02-7315575 

29. บจก.กรีนลีฟ เคมีคอล 79/41 8 สะพานสงู สะพานสูง

กรุงเทพมหานคร 10240 

02-7280738-9 

30. บจก.โรงงานเภสัชกรรม

แอตแลนติค 

2038 สุขุมวิท บางจาก พระโขนง 

กรุงเทพมหานคร 10260 

02-3110104-9 

31. บจก.เวลลา (ประเทศ

ไทย) 

172 17 เทพารักษ บางเสาธง กิง่อําเภอบาง

เสาธง สมทุรปราการ 10540 

02-3151238 

32. บจก.จอรนสนั แอนด 

จอรนสัน(ไทย) 

106 4 นิคมอตุสาหกรรม ลาดกระบัง ฉลอง

กรุง กรุงเทพมหานคร 10520 

02-7253000 

33. บจก.ไมลอทท แลบเบอ

ราทอรีส 

84/55 11 เทพารักษ บางปลา บางพลี 

สมุทรปราการ 10540 

02-7525611-18 

34. บจก.โกลเดน ไลน บิส

ซิเนส 

88/8 11 นวมนิทร คลองกุม บึงกุม 

กรุงเทพมหานคร 10240 

02-5100051-62 

35. บจก.โกเวล 563 นิคมอุตสาหกรรมบางป ู4 10 สุขุมวิท แพ

รกษา เมืองสมุทรปราการ สมุทรปราการ 

10540 

02-7094782 

36. บจก.โมเลกุล 899/111   สุขุมวิท101 สุขุมวิท บางจาก พระ

โขนง กรุงเทพมหานคร 10250    

02-3313839 

37. บจก.เดอะซนั เคมีคอล 701/301 พัฒนาการ 30 สวนหลวง สวนหลวง 

กรุงเทพมหานคร 10250 

02-3191026 
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ตารางที่ 2.2 (ตอ) 

รายชื่อผูนาํเขาของไทยจาํแนกตามฮารโมไนซ   รหัส HS. 2936270000(kG)  

ไวตามินซ ีและอนุพนัธของไวตามนิซี ที่ใชประโยชนหลักเปนไวตามินทีไ่มไดผสม 

มกราคม-กรกฎาคม 2551 

 

ลําดับ ชื่อ ที่อยู เบอรโทร 

38. บจก.โคคา-โคลา 

(ประเทศไทย) 

214 ชั้น 2-4 ไทยน้ําทิพย 5 (โครงการนอรธ

ปารค)วิภาวด-ีรังสิต ทุงสองหอง หลักสี ่

กรุงเทพมหานคร 10210 

02-9550777 

39. หจก.เอ.ซ.ีเอส.ซีนอน 9-11 จันทร 6 จันทร ทุงวัดดอน สาธร

กรุงเทพมหานคร 10120 

02-6784600 

40. บจก.เอกตรงเคมีภัณฑ 410/78-8 รัชดาภิเษก สามเสนนอก หอยขวาง 

กรุงเทพมหานคร 10320 

02-5415344-8 

41. บจก.บริสตอล-ไม

เยอรส สควิบบ ไทย 

10/10-11 16 ศรีนครินทร บางแกว บางพลี 

สมุทรปราการ 10540 

02-7251060 

42. บจก.โคลอสซอส 

อินเตอรเนชัน่แนล 

69 ศาลเจาเจด็เจริญกรุง ส่ีพระยา บางรัก 

กรุงเทพมหานคร 10500 

02-6315581 

43. บ.เอเพก็ซ เคมิเคล 

จํากัด 

129/4 ซ.สุขุมวิท 55 ถนนสขุุมวิทแขวงคลอง

ตันเหนือ เขตวฒันา กรุงเทพมหานคร  

02-3816562 

44. บจก.ยนูทิีวีเวล(สาขา

โชคชัย4) 

36/202-3 13 รวมใจพัฒนาโชคชัย4 ลาดพราว 

ลาดพราว กรุงเทพมหานคร 10230 

02-5786152 

45. หจก.ศิริปญญา เทรด

ด้ิง 

54 ม.16 ถ.พระเจาทันใจ ต.บอแฮว อ.เมือง จ. 

ลําปาง 

054-218361 

46. บจก.บริษทัดีพีโอ (ไทย

แลนด) จํากัด 

899 ไทยซีซี ทาวเวอร หอง 271 สาธรใต ยาน

นาวา สาธร  กรุงเทพมหานคร 10120 

02-6723920 

(ที่ม:ี ศูนยเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย โดยความรวมมือ

จากกรมศุลกากร) 
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ภาพที ่2.4 

โครงสรางตลาดเคมีภัณฑของอุตสาหกรรมเครื่องสําอางของไทย 

 

 
 

จากโครงสรางตลาดเคมีภัณฑของอุตสาหกรรมเครื่องสําอางของไทย เหน็ไดวา 

ลักษณะการประกอบธุรกิจเร่ิมตนจาก ผูผลิตในตางประเทศ สงผานมาทางบริษทันาํเขา และ

ตัวแทนจาํหนายสินคาในประเทศ  จนมาถึงอุตสาหกรรมเครื่องสําอาง  ซึ่งผูประกอบการ

เครื่องสําอางไมสามารถสั่งนาํเขาวิตามนิซโีดยตรงจากผูผลิตไดเอง เนื่องจาก เปนผูประกอบการ

ขนาดกลางและขนาดเล็กเปนสวนใหญ  ทําใหอํานาจการตอรองจึงนอย นอกจากนี้ บริษทัผูผลิต

วิตามนิซีโดยตรงนัน้ยังมีอยูนอยราย  สงผลใหธุรกจิเปนไปในลักษณะผูกขาดทางการคา ราคา

วิตามนิซีจึงคอนขางสงูเมื่อเทียบกับคุณภาพ 

บริษัทผูผลิตวิตามินซีนั้นมีอยูนอยรายและสวนใหญจะเปนพันธมิตรกันในการ

แลกเปลี่ยนเทคโนโลยีตางๆ ทําใหคุณสมบัติของวิตามินซีในตลาดคอนขางมีความใกลเคียงกัน  

ดังนั้น การพัฒนาสูตรผลิตภัณฑของผูประกอบการ ที่ใชวิตามินซีเปนสวนผสมอาจไมสามารถ

พัฒนาไปไดไกล และสรางความแตกตางของผลิตภัณฑในตลาดไดยาก ดังนั้น การเขามาของ

บริษัทฯถือเปนโอกาสในการพัฒนาอุตสาหกรรมเครื่องสําอางของไทยไดในระดับหนึ่ง 
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2.1.2 ตลาดเครื่องสําอาง 

 

2.1.2.1 ตลาดผูบริโภคเครื่องสําอาง 

ในชวง 20-30 ปที่ผานมามีการเปลี่ยนแปลงโครงสราง ทางอายุของประชากรไทย 

สัดสวนของประชากรในวัยเด็ก (อายุตํ่ากวา 15 ป) ไดลดลงมาโดยตลอดในขณะที่จํานวนและ

สัดสวนของประชากรวยัแรงงาน (อายุ 15 - 59 ป) ยังคงเพิม่ข้ึน สวนผูสูงอาย ุ (อายุ 60 ป ข้ึนไป) 

นั้นก็จะมีจาํนวนและสัดสวนเพิม่มากขึ้น 5  ดังนัน้ จํานวนกลุมผูบริโภคเครื่องสําอาง จึงมีอัตราการ

เพิ่มข้ึนอยางตอเนื่องในชวงที่ผานมา ทําใหความตองการสนิคาเครื่องสําอางในตลาดจึงมากขึ้น

ตามโครงสรางของประชากรที่เปลี่ยนแปลงไปดวย นอกจากนี ้ วิวัฒนาการทางการแพทยที่

กาวหนายงัสงผลใหอายุขัยเฉล่ียประชากรเพิ่มมากขึ้นดวย ดังนั้น ส้ินคาประเภท Aging จึงไดรับ

ความสนใจจากผูบริโภคเพิ่มมากขึ้น หมายรวมถงึ เครื่องสําอางประเภทลบรอยเหีย่วยนจึงมีความ

ตองการเพิ่มมากขึ้นดวยเชนกัน 

ทั้งนี้  สามารถดูการเปลี่ยนแปลงไดจากโครงสรางปรามดิประชากรของประเทศไทย

พ.ศ.2535 และ พ.ศ. 2555 ดังนี ้

ภาพที ่2.5 

ปรามิดประชากรของประเทศไทยพ.ศ.2535 และพ.ศ. 2555 

      

ที่มา: สถาบนัวิจัยประชากรและสังคม มหาวทิยาลยัมหดิล 

                                                 
5 นายแพทยวิชยั เทียนถาวร นางสาวดวงมาลย จิระมหาคุณ, “โครงสรางของประชากร

ไทยในอนาคต”,สํานักสงเสริมสุขภาพ กรมอนามยั สถาบนัวิจยัประชากรและสังคม 

มหาวิทยาลยัมหิดล 
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สังคมที่เปลีย่นแปลงไปจากอดีต โดยการเนนภาพลกัษณภายนอกเพิ่มข้ึน ทําให

เครื่องสําอางจงึเปนสิง่จาํเปนตอการดํารงชีวิตของคนทกุเพศทุกวยั สงผลใหเกณฑอายุของผูที่เร่ิม

ใชเครื่องสําอางมีอายุนอยลง (15-50 ป) กลุมผูใชเครือ่งสําอางจงึมกีารขยายตัวเพิ่มมากขึ้น ซึ่ง

ไมไดจํากัดแตเพียงกลุมอายวุัยกลางและกลุมอายุมากเหมือนดังแตกอน  รวมทัง้ กระแส Metro 

sexual ทําใหผูชายหนัมาใหความสนใจการดูแลสุขภาพเพิม่มากขึ้นและมีการบริโภคสินคากลุม

เครื่องสําอางเพิ่มมากขึ้นดวยเชนกัน นอกจากนี้ กลุมผูบริโภคยังเพิม่ความตองการเครื่องสําอางที่

ใหประโยชนพเิศษหรือผลพิเศษ โดยเฉพาะหนาที่ขาวใสไรร้ิวรอย ทาํใหผลิตภัณฑบํารุงรักษาผิว

สําหรับสรางความงาม (Beautify) หรือปองกนัรอยเหีย่ว ประสบความสําเร็จไดดี แมราคาสูงมากก็

ตาม6 

การสํารวจผลงานวิจยัตางๆมากมายที่ศึกษาเกีย่วกับการสํารวจพฤตกิรรมผูบริโภค

สินคาเครื่องสาํอาง  ซึ่งทําใหทราบถึงความตองการของตลาดผูบริโภคเครื่องสําอางและทิศทางใน

การพัฒนาผลติภัณฑของผูผลิตเครื่องสําอางเพิ่มมากขึน้ ดังนี ้

 

ตารางที ่2.3 

การสํารวจประชากรทั้งหญงิและชาย อายุ18-55 ป จาํนวน 300 คน 

รายไดระดับครัวเรือน 25,000 บาทตอเดือนขึ้นไป ซึง่อาศัยในเขตกรุงเทพมหานคร 

 

ผลการสํารวจขอมูล รอยละ 

เร่ืองสิว 37 

ร้ิวรอย  23 

ปญหาที่มักพบในกลุมตัวอยาง 

ผิวหนามนั 20 

โฟมลางหนา 79 

ครีมกันแดด  77 

มอยสเจอไรเซอร  83 

ผลิตภัณฑเพื่อความงามบนในหนา  ซึง่กลุมคนใหความ

สนใจและเลือกซื้อมากที่สุด 

ครีมลบร้ิวรอย  71 

(ที่มา: marketeer) 

 
                                                 

6 รายงานการตรวจสอบตลาดเรื่อง ,“ตลาดสินคาเครื่องสาํอางในประเทศญี่ปุน”

(http://www.thaiceotokyo.jp) 
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ตารางที่ 2.4 

การสํารวจประชากรผูหญิงทั้งในกรุงเทพและตางจงัหวดั อายุระหวาง 15-45 ปจํานวน1, 500 คน  

 

ผลการสํารวจขอมูล รอยละ 

ผลิตภัณฑที่ใชทุกวัน โฟมลางหนาและครีมบํารุงผวิ 90 

ผิวหนาหมองคล้ํา 46.2 

ปญหาสวิ 45.8 

คือ กระ ฝาจุดดางดํา 40.8 

ผิวมัน 38.3 

ปญหาที่ผูหญงิกังวลมากที่สุด 

ร้ิวรอยเหี่ยวยน 32 

ใหความชุมชืน้  36 

ไมเปนอันตรายตอผิว 34.2 

ทําใหผิวหนาขาวขึ้น  29.6 

สามารถปองกนัรังสียวู ี 28.2 

ไมทําใหผิวหนามัน 25.3 

ทําใหผิวเรียบเนียน 24.7 

ทําใหผิวหนานุม 24.3 

ปองกนั/ลบร้ิวรอย 22.4 

คุณภาพของครีมบํารุงผิวหนาที่

ตองการ 

ไมทําใหเกิดสวิ 19.8 

เดือนละ2 คร้ัง 6 

เดือนละครั้ง 44.1 

2-3 เดือนครั้ง 42.8 

ความถี่ในการซื้อ 

ปละ 2-3 คร้ัง 7.1 

(ที่มา: บริษัท คาโอ อินดัสเตรียล (ประเทศไทย) จํากัดและบริษัท คาโอ คอมเมอรเซยีล (ประเทศ

ไทย) จํากัด) 

 

จากอัตราการเจริญเติบโตของตลาดผูบริโภคเครื่องสําอางและการศึกษาผลการ

สํารวจพฤติกรรมผูบริโภคสินคาเครื่องสําอาง  เห็นไดวา ทิศทางของตลาดมีความสอดคลองกับ

สินคาของบริษัท  ดังนั้น ถือไดวาสินคาของบริษัทเปนสินคาที่นาจะมีแนวโนมเติบโตในตลาดได  
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2.1.2.2 ตลาดผูผลิตเครื่องสําอาง 

ธุรกิจเครื่องสําอางเปนธุรกิจที่มีการแขงขันสูงทัง้จากคูแขงภายในและคูแขงภายนอก

ประเทศ ปจจบัุนสินคาเครื่องสําอางมกัจะเนนการแขงขนักนัในดานนวัตกรรม สูตรผลิตภัณฑและ

สวนผสมที่ดีกนัอยางเขมขน โดยเฉพาะ สวนผสมจากธรรมชาติหรือสมุนไพรเปนสาํคัญ ควบคูกบั

ความสะดวกในการใชสอยหรือสอดคลองกับวิถีชวีิตของผูบริโภค ดังนั้น การพัฒนาวัตถุดิบดวย

เทคโนโลยวีิศวกรรมชีวภาพ เคมีชีวภาพและนาโนเทคโนโลยี จึงนาจะสามารถสรางความสําเร็จใน

ธุรกิจเครื่องสําอางไดในอนาคต  

วัตถุดิบ ปจจัยการผลิตดานวัตถุดิบที่ใชในอุตสาหกรรมเครื่องสําอางสวนใหญเปน

วัตถุดิบที่ตองอาศัยเทคโนโลยีชั้นสูงในการผลิต ซึ่งปจจุบันประเทศไทยมีอุตสาหกรรมการผลิต

วัตถุดิบเพื่อใชในการผลิตเครื่องสําอางเพียงบางสวนเทานั้น ขณะเดียวกันกลุมวัตถุดิบที่ผลิตได

ภายในประเทศบางรายการก็ยังมีคุณภาพไมไดมาตรฐานเทาที่ควรเมื่อเทียบกับวัตถุดิบที่นําเขา

จากตางประเทศ อีกทั้ง ยังมีปญหาดานมาตรฐานคุณภาพของวัตถุดิบที่ยังไมสม่ําเสมอมากนัก ทํา

ใหผูประกอบการสวนใหญจึงตองพึ่งพาการนําเขาวัตถุดิบจากตางประเทศเปนหลัก ไมวาจะเปน 

สหรัฐอเมริกา อังกฤษ ญ่ีปุน และฝรั่งเศส นอกจากนี้ ผูประกอบการขนาดกลางและเล็กจํานวนไม

นอยก็ยังไมสามารถนําเขาวัตถุดิบไดโดยตรง เพราะปริมาณที่ส่ังตอรายไมมากพอและไมสามารถ

รวบรวมกันเพื่อส่ังซื้อได ทําใหตองซื้อผานผูบริษัทนําเขาหรือตัวแทนจําหนายอีกตอหนึ่ง จึงสงผล

ใหธุรกิจการคาวัตถุดิบเปนไปในลักษณะตลาดที่ผูกขาดกับผูนําเขาเฉพาะกลุม7 

พบวา การกาวเขามาดําเนนิธุรกิจของบรษิัท นอกจากเปนการสรางมูลคาเพิม่ใหกบั

ของเหลือทิ้งในอุตสาหกรรมอาหารทะเลแลว ยังมีสวนชวยในการพฒันาอุตสาหกรรมคอสเมติกส

ในหลายดาน กลาวคือ เมือ่นําวิตามนิซมีาปรับปรุงคณุภาพแลว  วิตามนิซีจะมคีวามเสถียรเพิ่ม

มากขึ้น ปลดปลอยสารไดดี สามารถลดความยุงยากในการเตรียมผลิตภัณฑ ลดการสูญเสียของ

สาร สามารถควบคุมปริมาณสาระสําคญัในผลิตภัณฑไดดีข้ึน  ลดขอจํากัดของการพัฒนาสูตร

ผลิตภัณฑ ทาํใหสารสาํคัญคงตัวขอยูไดในตัวกลางทีห่ลากหลายเพิม่มากขึน้ และยังสามารถลด

ความยุงยากในการออกแบบบรรจุภัณฑ ทั้งหมดนีถ้ือไดวา สินคาของบริษัทจะชวยประหยัดการใช

ทรัพยากรลงไดในหลากหลายดาน  สงผลใหเกิดการลดตนทนุในอุตสาหกรรมและเปนการเพิ่ม

ศักยภาพในการแขงขันของบริษัทผูผลิตเครื่องสําอางไดเปนอยางด ี

 

                                                 
7 บริษัทศนูยวจิยักสิกรไทย จาํกัด (http://www.kasikornresearch.com/) 
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2.1.3 แนวโนมตลาดอนุภาคไคโตซานหอหุมวิตามนิซ ี 

  

 2.1.3.1 การเติบโตอยางตอเนื่อง 

 ในป 2550 ที่ผานมา กลุมผลิตภัณฑครีมบํารุงผิว มีมูลคา 5,900 ลานบาท8  ซึ่งมกีาร

เติบโตอยางตอเนื่อง เปนผลมาจาก การเพิ่มข้ึนของประชากรและการขยายตัวของผูบริโภคกลุม

ใหม ๆ สังคมที่เปลี่ยนเปนสงัคมวัตถนุิยม การสรางคานิยมใหแกสังคม รวมทั้ง ปญหามลภาวะทั้ง

อากาศ และน้าํที่เพิ่มข้ึน ทาํใหผูบริโภคหันมาดูแลผิวพรรณตนเองเพิ่มมากขึ้น 

โดยตลาดเครื่องสําอางปจจบัุนจะหันไปมุงเนน กลุมผลิตภัณฑเพื่อผิวขาว กลุม

ผลิตภัณฑเพื่อลดร้ิวรอยเพิ่มมากขึ้น ดังนัน้ ความตองการวัตถุดิบ (Raw material) ทีม่ีคุณสมบัติ

ดังกลาว เชน วิตามนิซี จึงมคีวามตองการเพิ่มมากขึ้นเรื่อยๆตามการโตของตลาด ซึง่ตรงกับสินคา

ของบริษัท  

 2.1.3.2 การสนับสนนุจากรฐับาล 

         บริษัท เอ็นแคล็ป จาํกัด ไดรับการสนับสนนุจากรัฐบาล ตามนโยบายสงเสริมการ

ลงทนุ จากสาํนักงานคณะกรรมการสงเสรมิการลงทนุ (Board of Investment – BOI) จัดอยูใน

กลุมอุตสาหกรรมประเภทการผลิตยา และ/หรือสารออกฤทธิ์สําคัญของยา จงึไดรับการยกเวน 

ภาษีขาเขา (duty-free) เครื่องจักรไมวาตั้งอยูในเขตใด สวนการยกเวน ภาษีเงินไดนิติบุคคล (tax-

free) จะพิจารณาไดตามเขตที่ต้ัง โดย เขตที่ 1 จะไดรับการยกเวนภาษี 5 ป เขตที่ 2 หากตั้งนอก

นิคมอุตสาหกรรมหรือเขตอุตสาหกรรม ไดรับการ ยกเวน ภาษ6ี ป แตหากตัง้ในนคิมอุตสาหกรรม

หรือเขตอุตสาหกรรมที่ได สงเสริมการลงทุนไดรับการยกเวนภาษี 7 ป เขตที ่3 ได ยกเวนภาษ ี8 ป 

นอกจากนี ้ ยังกําหนดเงื่อนไขวา จะตองดาํเนนิการใหไดรับมาตรฐาน GMP ตามแนวทาง PIC/S 

ภายใน 2 ป นับต้ังแตวันเปดดําเนินการ อีกทั้งหากมีการลงทนุเพิ่มเติมเพื่อพัฒนาทักษะ 

เทคโนโลยีและนวัตกรรม ก็สามารถรับสิทธิประโยชนเพิ่มตามหลกัเกณฑดังกลาวไดอีก9 

 

 

 

 

                                                 
8 เอซีนีลเสน็ลาสุด ,2550  (http://www.thannews.th.com) 
9 สํานักงานคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน

(http://www.boi.go.th/thai/about/sti_policy.pdf)   



 

 

26

2.1.3.3 การแขงขันในอุตสาหกรรมเครื่องสําอาง 

เครื่องสําอางเปนอุตสาหกรรมที่มีการแขงขันสูง ทําใหผูผลิตจึงตองพยายามทําการ

วิจัยพัฒนาสูตรผลิตภัณฑอยางตอเนื่อง เพื่อใหสามารถแขงขันในตลาดได  

วัตถุดิบ (raw material) เปนปจจัยสาํคญัในการผลิตและการวิจยัพฒันาผลิตภัณฑ 

ปจจุบันผูผลิตตองพึ่งพิงวัตถุดิบจากการนําเขา โดยสั่งซื้อผานบริษัทนาํเขาหรือบริษัทตัวแทน

จําหนายภายในประเทศ ซึ่งธุรกิจการคาสงเคมีภัณฑสวนใหญจะดาํเนนิธุรกิจลักษณะซื้อมาขาย

ไป  ไมมีการปรับปรุงคุณภาพ ทําใหวัตถดิุบในตลาดมคุีณสมบัติคลายคลึงกัน ดังนั้น การเขามา

ดําเนนิธุรกิจของบริษัท  จงึถือเปนการสรางโอกาสและทางเลือกใหมของอุตสาหกรรมคอสเมติกส

ในการพัฒนาผลิตภัณฑใหมใหเปนทีย่อมรับ เพื่อเพิม่ขีดความสามารถในการแขงขันใหแกผูผลิต 

ดวยเหตนุี้ ทาํใหอนุภาคไคโตซานหอหุมวิตามนิซีของบริษัท จึงสามารถเขาสูตลาดไดอยางงาย 

และสามารถเปนที่รูจกัในตลาดอยางรวดเร็ว  

 

2.1.3.4 คานิยมของผูบริโภค 

ผูบริโภคจะมีการรับรูคานิยมโดยผานสื่อตางๆและอินเทอรเน็ตมากมาย เชน คานยิม

ผิวขาว คานิยม Look Appearance และ Metro sexual ทําใหตลาดเครื่องสําอางมีการเติบโต

อยางตอเนื่อง ดังนัน้ สินคาของบริษัท รวมทั้งการวิจยัพฒันาสนิคาของบริษัท จงึเนนกลยทุธเพื่อให

ธุรกิจประสบความสาํเร็จ คือ การตอบสนองความตองการของตลาด  

อยางไรก็ตาม ผูประกอบการและ/หรือบุคลากรของแผนกวิจัยคอสเมตกิส ก็ยงัคงเปน

ผูตัดสินใจเปนอันดับแรก ในการสัง่ซื้อวัตถุดิบประเภทตางๆ รวมทัง้ วิตามนิซ ี ดังนัน้ 

กลุมเปาหมายจึงเนนไปที่ กลุมผูประกอบการและ/หรือบุคลากรแผนกวจิัยพัฒนาคอสเมติกส เปน

หลัก 
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2.2 สถานะอตุสาหกรรม (5 Forces Model) 

 

การวิเคราะหปจจัยหรือสภาพการแขงขันในแตละอุตสาหกรรม 10  จะทาํใหทราบถงึ

ที่มาของความรุนแรงในการแขงขันและอิทธิพลอันเกิดจากภาวการณแขงขันได การวิเคราะหนีม้ี

ความจาํเปนสาํหรับการจัดทาํกลยทุธที่ประสบความสาํเร็จ การวิเคราะหสภาวะการแขงขันใน

อุตสาหกรรมนั้น Michael E.Porter ไดเสนอแนวคิดวา ปจจัยสาํคัญหาประการที่สงผลตอสภาวะ

ในการแขงขันของแตละอุตสาหกรรมหรือที่เรียกกันวา Five Forces Model ซึง่ไดกลายเปนแนวคิด

ที่มีประโยชนอยางมากในการวิเคราะหสภาวะการแขงขนัในอตุสาหกรรม รวมทัง้ ความรนุแรงของ

ปจจัยแตละประการ   

ดังนัน้ ในการวิเคราะหสถานะอุตสาหกรรมของบริษัท จงึนาํกรอบการวิเคราะหสภาวะ

การแขงขันในอุตสาหกรรม Five Force Model มาใชในการพิจารณา ดังนี ้

 

ภาพที ่2.6 

Five Forces Model 

 

 
 

2.2.1 คูแขงในอุตสาหกรรม (Industry Competitors) 

ปจจุบันตลาดคาสงเคมีภัณฑเปนตลาดทีม่ีการแขงขันไมรุนแรง เปนธุรกิจที่ม ี Barrier 

สูง ผลจากความกาวหนาทางเทคโนโลยีการผลิตและความเชีย่วชาญเฉพาะในการผลิตของแตละ

บริษัท โดยวตัถุดิบ(Raw material) วิตามินซทีี่ขายอยูในขณะนี ้ จะเปนวิตามนิซทีี่มีความเสถยีร

                                                 
10 ผศ.ดร.พกัตรจง วัฒนสนิธุ และดร.พสุ เดชะรินทร,2542:126-134 
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คอนขางต่ํา สลายตัวไดงาย ไมสามารถใชเปนสวนผสมสารสําคัญในปริมาณที่มาตรฐานกาํหนด 

สวนใหญนาํเขาจากตางประเทศโดยผานบริษัทตัวแทนจําหนาย ทําใหวิตามินซีมีราคาคอนขางสงู 

เนื่องจาก กลุมผูซื้อวิตามินซหีรือผูผลิตเครื่องสําอางภายในประเทศจะเปนเพยีงกลุมธุรกิจขนาด

กลางและขนาดเล็กเทานัน้ ทาํใหมปีริมาณการสัง่ซื้อในแตละครั้งไมมากพอทีจ่ะสั่งซื้อตรงจาก

บริษทัผูผลิตในตางประเทศได สงผลใหการดําเนนิธุรกจิคาสงวัตถุดิบเคมีภัณฑของประเทศไทยจึง

มีลักษณะธุรกจิคอนขางผกูขาดและเปนเพียงตวัแทนนาํเขาหรือตัวแทนจาํหนาย เทานั้น ไมมีการ

ปรับปรุงคุณภาพสนิคาแตอยางไร  ดังนั้น วิตามนิซีในตลาดปจจุบันจึงมีลักษณะและคุณภาพ

ใกลเคียงกนั นอกจากนี ้ คูแขงในอุตสาหกรรมที่มีวิตามินซทีี่มีความเสถียรสูงและปลดปลอยตัวยา

ไดดียังไมพบในอุตสาหกรรม  

อีกประการหนึง่ ตลาดเครื่องสําอางมีแขงขันสงูและมีการเปลีย่นแปลงอยางอยู

ตลอดเวลา ทาํใหผูประกอบการพยายามที่จะพัฒนาผลติภัณฑของตนเอง เพื่อชวงชิงสวนแบงทาง

การตลาด จึงเปนแรงผลักดันอกีดานหนึง่ทีจ่ะชวยสงเสริมใหสินคาของบรษิัทสามารถกาวเขาสู

ตลาดไดงายและรวดเร็ว 

       

2.2.2 แนวโนมคูแขงรายใหม (Potential Entrants) 

คูแขงรายใหมอาจเกิดขึ้นไดในอนาคต  ทั้งนี ้ เพราะการพัฒนาคุณภาพวัตถุดิบเปน

เร่ืองที่สําคัญมาก จงึมีความพยายามทีจ่ะวิจัยพัฒนาโดยตลอด แตการวิจัยพัฒนานั้นตองอาศัย

ระยะเวลาและเงนิทนุอยางมหาศาล รวมถึง ตองอาศัยผูเชี่ยวชาญโดยเฉพาะ  ทําใหแนวโนมการ

เขามาของคูแขงขันรายใหมคอนขางนอย 

  อยางไรก็ตาม บริษัท เอ็นแคล็ป จํากัดยังมีความไดเปรียบคูแขงรายใหมในหลายๆ 

ดาน ไมวาจะเปน 

• การเปนผูนําทางดานการตลาด  ทําใหสามารถเปนผูกําหนดคุณภาพของสินคาใน

ตลาด สรางความนาเชื่อถือไดงาย 

• ความแตกตางของผลิตภัณฑ ที่มีความโดดเดน 

• อนุภาคไคโตซานหอหุมวิตามินซีนี้เปนสินคาที่ทางบริษัทไดมีการจดสิทธิบัตร 

• บริษัทพยายามรักษาความสามารถในการแขงขันไว โดยการวิจัยและพัฒนาอยาง

ตอเนื่อง  
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2.2.3 สินคาทดแทน (Substitutes) 
 
2.2.3.1 สินคาทดแทนทางตรง 

เนื่องจากวิตามินซีสามารถพัฒนาไดหลายรูปแบบ และสามารถพัฒนาอนุพันธได

หลากหลายชนิด ข้ึนอยูกับความตองการนําไปใชงาน และบริษัทผูผลิต ดังนั้น จึงทําใหสามารถมี

สินคาทดแทนทางตรงมีไดหลากหลาย โดย วิตามินซี และ/หรืออนุพันธวิตามินซีที่นิยมใชใน

อุตสาหกรรมคอสเมติกส มีดวยกัน 3 ชนิด 

1. Ascorbic acid 

2. Ascorbyl palmitate 

3. Magnesium ascorbyl phosphate 

             

แนวทางการรักษาความเสถียรของวิตามินซีในผลิตภัณฑเครื่องสําอางมีดวยกัน 3 วิธี11 

1. การหาองคประกอบชนิดใหม เชน อนพุนัธวิตามนิซีใหมทีม่ีโครงสราง และ

คุณสมบัติทางเคมีที่เหมาะกบัการใชงาน  

2. การรักษาในลกัษณะ crystals หรือ powder และผสมกนัเมื่อตองการใช 

3. การการหอหุม (encapsulation) วิธนีี้ยงัสามารถแบงออกได 3 วิธีตาม

ขบวนการผลิต ดังนี ้ Spray drying ,  liposome ,  Emulsion method  
 

ทั้งนี้ สามารถเปรียบเทียบคณุสมบัติตางๆ ได ดังนี ้

                                                 
11 สัมภาษณ คุณ สมบัติ วนาอุปถัมภกุล , นักวจิัยประจาํบริษัท อินเตอร เนชัน่แนล แลบบอ

ราทอรี่ส จาํกดั,25 มิถนุายน 2551 
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ตารางที่ 2.5 

วิตามนิซีและ/หรืออนุพนัธวติามินซทีีน่ิยมใชในอุตสาหกรรมคอสเมติกส 

 

ชนิด คุณสมบัติ ขอดี ขอเสีย 

Ascorbic acid  

(L-ascorbic acid) 

 

-  ละลายในน้าํ 

-  ขนาดของโมเลกุลใหญกวาผิว 

-  ไมเสถียรเสื่อมสลายไดงายตานการเกิดออกซิเดชั่น 

Ascorbyl palmitate -  ความเสถยีรและคงทนมากกวา ทีP่H เปนกลาง 

-  ผสมในสูตรเครื่องสําอาง มีประสิทธิภาพในการยับยัง้การ

สรางเซลลเนื้องอกมากกวากรณีของกรดแอสคอรบิก ถึง 30 

เทา  

-  อนุพันธของเอสเทอรละลายไดในไขมัน 

-  ลดอักเสบบวมแดงได 

Magnesium ascorbyl 

phosphate 

-  ยับยั้งเอนไซม Tyrosinase ลดการผลิตเมลานนิ แตตองใช

ในระดับความเขมขนสูง (10% concentration in gel base)  

ซึ่งเครื่องสําอางในทองตลาดนั้นมกัใสในปรมิาณไมถึง 1%  

-  มีประสิทธิภาพเปนไวท

เทนนิง่หากอยูในรูปแบบ

และความเขมขนที่

เหมาะสม 

 

-  ชะลอความแกที่เกิดจาก

แสงแดด 

-  สามารถเพิม่คอลลาเจน 

-  ถึงแมอยูในรูปแบบที่

เสถียรที่สุดกย็งัคงตองการ

บรรจุภัณฑที่ทึบแสงและลด

โอกาสที่จะสัมผัสอากาศ

ภายนอกอยูดี (หลอด

อลูมิเนียม) 

-  ตองใชความเขมขนสูงซึง่

หาไดยากมากในสูตรผสม

เครื่องสําอางที่วางจาํหนาย

กันทั่วไป 

(ที่มา: ฤดีกร วิวัฒนปฐมพ,ี สารชะลอความแกในตําหรับเครื่องสําอาง,หนา 10-20 ) 
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ตารางที่ 2.6 

ขอดี ขอเสีย ของแนวทางการรักษาความเสถียรของวิตามินซีในผลิตภณัฑเครื่องสําอาง 

 

วิธีการรักษาความเสถียรของวิตามินซีใน

ผลิตภัณฑเครื่องสําอาง 

ขัอดี ขอเสีย 

1. การหาองคประกอบชนิดใหม  
เชน อนุพนัธวติามินซีใหมทีม่ีโครงสราง 

และ คุณสมบัติทางเคมีที่เหมาะกับการใชงาน  

-   ไดคุณสมบัติและโครงสรางตรงตามตองการ -    การวิจัยพฒันาตองอาศยังบประมาณสูง 

-    ตองอาศัยระยะเวลานานในการทาํวิจยัพัฒนา 

-    ตองอาศัยผูเชี่ยวชาญสูงในการทําวิจัยพัฒนา 

 

2. การรักษาในลกัษณะ crystals หรือ powder 

และผสมกันเมื่อตองการใช 

- สามารถคงความเสถยีรไดเพิม่ขึ้น แตทัง้นี้ควบคู

กับการออกแบบบรรจุภัณฑที่ดี  

- สามารถใชไดหลายสูตรผลิตภัณฑ เชนทัง้สูตร
น้ํา และสูตรoil  

- การออกแบบบรรจุภัณฑทําไดยาก ตองอาศัย

เทคนิคที่ซับซอน ทําใหตนทนุการผลิตเพิ่มขึ้น 

และการบรรจุสอง content เปนการสิ้นเปลือง

ทรัพยากร   

- การใชงานไมสะดวก  

- การควบคุมปริมาณสารในการใชแตละครั้ง
ควบคุมไดยาก 
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ตารางที่ 2.6 (ตอ) 

ขอดี ขอเสีย ของแนวทางการรักษาความเสถียรของวิตามินซีในผลิตภณัฑเครื่องสําอาง 

 

วิธีการรักษาความเสถียรของวิตามินซีใน

ผลิตภัณฑเครื่องสําอาง 

ขัอดี ขอเสีย 

3. การการหอหุม (encapsulation) - ปลดปลอยสารสําคัญโดยแรงในการทาบนผิว 

(ทั้งนี้ขึ้นกับความเปนกรดดาง เอ็มไซน 

อุณหภูมิ) 

- สามารถพัฒนาผลิตภัณฑใหอยูในรูป 

sustained และ control release ได 

-   เพิ่มความคงตัวของสารสําคัญ 

-   ชวยลดการระเหยของสาระสําคัญที่ระเหยงาย 

-   สามารถแยกสารที่ไมเขากนัในสูตรตําหรับได 

-  ตองมีการปรับเปลี่ยนสูตรผลิตบาง เพื่อให

เหมาะสมกับสาร(วัตถุดิบ) ที่นาํมาใชใหม  แต

จะเกิดขึ้นแคในชวงแรกเทานั้น 

    (ที่มา: สัมภาษณ คุณ สมบัติ วนาอุปถมัภกุล นกัวิจยัประจําบริษัท อินเตอร เนชัน่แนล แลบบอราทอรี่ส จาํกัด) 
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ตารางที่ 2.7 

เปรียบเทยีบคุณสมบัติของวติามินซีในการหอหุม (Encapsulation) โดยขบวนการผลิตที่ตางกัน 

 

การหอหุม (Encapsulation) 

   วิธีการผลิต 

 คุณสมบัติ 

Spray drying liposome Emulsion method  

(encap by cts-tpp) 

ลักษณะอนุภาค  

 
Matrix 

  

ลักษณะของผลิตภัณฑ solid Emulsion Emulsion/powder 

ขนาดอนุภาค micron nano nano 

ความเสถียร ปานกลาง ต่ํา สูง 

การใชงาน Water/oil water oil 

(ที่มา: สัมภาษณ ดร.รันรอง ยกสาน, อาจารยเจาของผลงานวิจยั มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร, 5 กันยายน 2551) 
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อนุภาคไคโตซานหอหุมวิตามินซ ี เปนการผลิตวติามินซีดวยนวัตกรรมใหมทีม่ี

ความกาวหนาทางเทคโนโลยีการผลิตขั้นสูง  จงึมีศักยภาพในการเติบโตและมีโอกาสในการเขาสู

ตลาดมาก เนื่องจาก ตลาดผูผลิตตางรับรูวาสามารถเพิ่มประสิทธิภาพและประสิทธิผลของ

ผลิตภัณฑไดจริง ตรงกับความตองการของตลาดเครื่องสําอางมากที่สุด ลดตนทุนการผลิต ยืดอายุ

ของผลิตภัณฑ ที่สําคัญไมกอพิษ ทําใหอนุภาคไคโตซานหอหุมวิตามนิซี เขามาแทนที่วิตามนิซีที่

มีความเสถียรต่ําแบบเดิมได เนื่องจาก มีการพิสูจนทางวิทยาศาสตรแลววาอนภุาคไคโตซาน

หอหุมวิตามนิซี เปนนวัตกรรมอีกระดับของการพฒันา มีคุณภาพดีกวาวิตามนิแบบเดิมและมี

โครงสรางทางเคมีที่เหมาะสมในการนํามาใชในสูตรผลิตภัณฑ 

 

2.2.3.2 สินคาทดแทนทางออม 

เมื่อสํารวจผลติภัณฑในทองตลาด พบวา นอกจากวิตามินซีและ/หรืออนุพนัธวิตามนิซี 

ที่มีขอบงชีในเรื่องการชะลอความเหี่ยวยนและ/หรือทาํใหผิวหนาขาวใส ก็ยงัวัตถดิุบอ่ืนๆที่ใชเปน

สารออกฤทธิ์สําคัญ ซึ่งมีขอบงชี้สรรพคุณเชนเดียวกนัสามารถสรุปได ดังนี ้

 

ตารางที่ 2.8 

สวนผสมที่ใชในเครื่องสําอางและมีคํากลาวอางสรรพคณุ ชะลอความแก 

 

ชนิด คุณสมบัติ 

วิตามนิอ ี ปองกนัเนื้อเยือ่และผิวหนังถูกทาํลายโดยขบวนการปกติทาง

รางกาย  มุงเนน การใหความชุมชืน้  ปองกนัผิวหนงัจากแสงอัลต

ราไวโอเลต  ตานการเกิดออกซิเดชั่น  ตานการอักเสบ 

วิตามนิเอ 

(หามใชเปน

สวนผสมใน

เครื่องสําอาง) 

ชะลอความแกที่เกิดจากแสงแดด  รักษาสวิ 

ผลการศึกษาพบวา  vitamin a palmitate หรือ retinyl palmitate 

และtretioin  ชวยปองกันและชะลอความแกได วิต
าม
นิ 

Pantheon 

กลุมวิตามินบ ี

เปนแอลกอฮอลของกรด Panthenic   รักษาผิวแหง ทาํใหผิวนุม

เนียน ปราศจากความมนั   ความเหนยีวเหนอะระคายเคือง 
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ตารางที่ 2.8 (ตอ) 

สวนผสมที่ใชในเครื่องสําอางและมีคํากลาวอางสรรพคณุ ชะลอความแก 

 

ชนิด คุณสมบัติ 

กลุมเอสโตรเจน

(estrogens) 

 Estradiol 

 Estrone 

 Stilboestrol 

สรางหนงักําพราดานบนขึ้นใหม ปริมาณน้าํบนผวิหนังเพิม่ข้ึน เห็น

ผลชัดเจนในหญิงหมดประจาํเดือน  หมายเหตุ ขอมูลการยืนยนัยงั

มีนอย บางขอมูลขัดแยงกัน 

ฮอ
รโ
มน

  (
หา
มใ
ชเ
ปน

สว
นผ
สม
ใน
เค
รื่อ
งส
าํอ
าง

) 

กลุมโปรเจสตนิ

(progestins) 

 Pregnenolone 

 Benzyl ether  

derivatives 

 Acetate ether 

 Propionate ester 

 Myristate ester 

 

การทาสามารถกระตุนการเจริญของหนงักําพราและการออกขยาย

(proliferate)ของเซลล 

 

สังเคราะห ethisterone ซึ่งใชกระตุนการเจริญของหนงักําพรา 

และยังปองกันการขาดน้าํของผิวหนงั 

 หมายเหตุ  การใชฮอรโมนกลุมเอสโตรเจน(estrogens)รวมกับฮอรโมนกลุมโปรเจสติน

(progestins)  เพื่อกระตุนการหลั่งนํามันธรรมชาติที่ผิวหนัง ทาํใหไขมนัที่ผิวหนังเหมาะสม 

โดยโปรเจสติน (progestins) สามารถเพิม่การหลัง่ของไขผิวหนงั   

(ที่มา: ฤดีกร วิวัฒนปฐมพ,ี สารชะลอความแกในตําหรับเครื่องสําอาง,หนา 10-20, 

 และ ภญ.สิริวรรณ ฉายะศรีวงศ กลุมงานวิจัยและพัฒนาเภสัชศาสตร,เวชสาํอาง ,2551 )  
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ตารางที่ 2.9 

สวนผสมที่ใชในเครื่องสําอางและมีคํากลาวอางสรรพคณุ Whitening 

 

ชนิด คุณสมบัติ ขอดี ขอเสีย 

Hydroquinone 

(ประเทศไทยหามใช

เปนสวนผสมใน

เครื่องสําอาง) 

ยับยั้งเอนไซม Tyrosinase ความเขมขน 

1.5 % และ 2%  ถาระดับความเขมขนที่

มากกวาจะตองจายใหโดยแพทยผิวหนงั

เทานัน้ 

 

มีประสิทธิภาพในการลดเลอืน

เมลานินที่ตนเหตุอยางไดผล มี

ผลการวิจยัทดลองรับรอง

คุณภาพ 

มีผลขางเคียงที่อันตรายหากใชอยางไมระมัดระวัง 

(ผิวดําคล้ําขึ้น หรือมีอาการผิดปกติของเซลลเม็ดสี 

ทําใหผิวเปนดางขาวถาวร) 

 

Arbutin 

hydroquinone-beta-

D-glucoside 

 

บริษัท Shiseiso ผู

เปนเจาของลขิสิทธิ์

เทานัน้   

เปนสารอนุพนัธของไฮโดรควินโนน   

ราคาสูง 

เครื่องสําอางที่มี Arbutin เขมขนที่สุด  

(5% concentration) คือ Shiseido 

Whitess Intensive Skin Brightene 

มีประสิทธิภาพในระดับที่

ไววางใจไดและมีผลขางเคยีง

นอย 

 

ขาดขอมูลรับรองในดานประสิทธิภาพบนผวิหนัง

มนุษยโดยตรง(ทดสอบแบบ in vitro ,ทดสอบใน

หลอดแกวหรือในผิวหนงัจําลอง), ขอมูลวจิัยไม

บงชี้ระดับความเขมขนทีเ่หมาะสม 
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ตารางที่ 2.9 (ตอ) 

สวนผสมที่ใชในเครื่องสําอางและมีคํากลาวอางสรรพคณุ Whitening 

 

ชนิด คุณสมบัติ ขอดี ขอเสีย 

Kojic Acid 

 

ไดที่มาจากกระบวนการหมกับมสาเก (malting rice 

fermentation process) ลดเลือนจุดดางดาํ  

Kojic Acid 2% รวมกับ Hydroquinone 2% และ Kojic 

Acid 2% รวมกับ glycolic acid 10% มีประสิทธิภาพใน

การลดเลือนเมลานนิไดถึง 60 % ใน 12 สัปดาห 

 

 ไมมีความเสถียรและเสื่อม

คุณภาพไดงายเมื่ออยูในสูตร

ผสมเครื่องสําอาง 

kojic dipalmitate ความเสถียรรกวามากและสามารถซมึลงบนผิวไดดีและมี

คุณสมบัติเปน Antioxidant  

มีประสิทธิภาพดีและอัตราการ

ระคายเคืองต่าํ 

        

ไมมีการทดลองใด ๆยืนยันวา

มีประสิทธิภาพ เชนเดียวกบั 

Kojic Acid 

Licorice Extract 

Dipotassium 

Glycyrrhizate 

Glycyrrhetic acid 

สารตานการอกัเสบของผิว 

(anti-inflammatory)ไดเปนอยางด ีเมื่อผสมในสูตร

ประมาณ 0.1% 

คลายกับ Kojic Aci 

ชวยลดเลือนเมลานนิ 

มีคุณสมบัติลดการระคายเคืองเปน

อยางด ีอาจจะมีประสิทธิภาพใน

การชวยปรับสีผิวไดบาง 

ยังขาดขอมูลสนับสนนุอยูมาก

ในดานการลดเลือนเมลานนิ 
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ตารางที่ 2.9 (ตอ) 

สวนผสมที่ใชในเครื่องสําอางและมีคํากลาวอางสรรพคณุ Whitening 

 

ชนิด คุณสมบัติ ขอดี ขอเสีย 

Vitamin B3 or 

Niacinamide 

เปนวิตามินที่เสถียรที่สุด คงทนตอแสง ความชื้น กรด ดาง และ

ออกซิเจนอกีดวย 

2 % concentration Niacinamide ควบคูกับ ครีมกนัแดด พบวา

สามารถปรับสภาพสีผิวและลดเลือนจุดดางดํา แตการทาครีม

กันแดดเปนประจําทกุวนัก็สามารถใหผลแบบเดียวกนัได จึงไม

สามารถสรุปได แตกระตุนการทํางานของเซลลผิวไดอยางดี 

มีคุณสมบัติในการเปน Cell 

Singnaling Substance 

และเปนสารทีม่ีความคงทน

สูง 

ไมมีขอมูลวิจยัที่บงชี้ชัดวามี

คุณสมบัติการเปนไวทเท

นนิง่ลดเลือนเมลานนิหรือ

ปรับสีผิวโดยตรง 

Retinoids or กรดวิตามนิ 

A 

(สารกลุม นี้ขึ้นทะเบียนใน

รูปของยา ไมสามารถผสม

ลงไปในเครื่องสําอางได) 

รักษาสิวหรือผิวที่อุดตันไดงายจากชัน้ผวิทีห่นาตัวมากเกนิไปจน

ทําใหเกิดความผิดปกติของรูขุม  

 

มีประสิทธิภาพทัง้ในดาน

การลดเลือนเมลานนิและฟน

สภาพผิวที่ เสยีหายจาก

แสงแดด 

โอกาสระคายเคืองมีสูง, ทํา

ใหผิวไวตอแสงมากขึ้น 
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ตารางที่ 2.9 (ตอ) 

สวนผสมที่ใชในเครื่องสําอางและมีคํากลาวอางสรรพคณุ Whitening 

 

ชนิด คุณสมบัติ ขอดี ขอเสีย 

Alpha 

Hydroxy 

Acids  

(AHA) 

ชวยในการผลดัเซลลผิว (คุณสมบัติทางตรงในการเปนไวทเท

นนิง่)  การใช AHA ที่ความเขมขน 8% ควบคูไปกับสารไวทเทนนิง่

ชนิดอื่นอยางเชน Arbutin และ Kijic Acid จะเสริมประสทิธิภาพ

การปรับสีผิวใหดียิ่งขึน้  ,ใชในชวงคา pH 3 - 4.5 เทานัน้ 

Glycolic 

Acid 

 (AHA) 

มีประสิทธิภาพและถูกนํามาใชกวางขวางที่สุดเนื่องจากมีขนาด

โมเลกุลที่เล็กที่สุดในบรรดา AHA ทั้งหมด จึงสามารถซึมและมี

ประสิทธิภาพในการผลัดเซลลผิวไดเปนอยางด ี

 เสริมประสิทธภิาพของสาร

ไวทเทนนิ่งอืน่ ๆ(ถือวาใชผล

ทางออมในการเปนไวทเท

นนิง่) 

 

 
 
 

สามารถระคายเคืองผิวไดปานกลาง, ทํา

ใหผิวไวตอแสง, มีปจจัยทางคา pH ทีท่ํา

ใหผูบริโภคลําบากในการเลอืกใช

ผลิตภัณฑที่มคีา pH เหมาสม 

 

AHA ยังทําใหผิวไวตอแสงมากขึ้น จึงมี

โอกาสทําใหผิวคล้ําลงมากกวาเดิมจาก

การสัมผัสรังส ีUV จึงจําเปนตองใช

ควบคูกับครีมกันแดด 

 (ที่มา: ขาวใสแบบไมไรสมอง http://www.bloggang.com/viewdiary.php?id=pupesosweet&month=05-2008&date=19&group=7&gblog=6) 
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สินคาทดแทนทางออมถึงจะมีอยูมากมาย เชน Arbutin ,vitamin A, Hydroquinone, 

Licorice และอื่นๆ  ที่โออวดสรรพคุณในดานการทําใหผิวขาวใส และลดรอยเหี่ยวยน แตสวนใหญ

ยังไมมีผลการวิจัยที่ชัดเจนที่ระบุวาสามารถรักษาและปองกันไดอยางแทจริง รวมถึง ปจจัย

ทางดานราคา ลิกขสิทธิ์ สิทธิ์บัตร กฎหมายและความปลอดภัยก็เปนขอจํากัดสําคัญ ที่ชวย

สงเสริมและผลักดันใหวิตามินซียังคงเปนสารที่ได รับคงความนิยมที่ตองการนํามาใชใน

อุตสาหกรรมเครื่องสําอางมาโดยตลอดตั่งแตอดีตจนถึงปจจุบัน กลาวคือ สินคาทดแทนทางออม

ไมสามารถทดแทนวิตามินซีไดรอยเปอรเซ็นต 

 

2.2.3.4 ผูขายวัตถุดิบ (Suppliers) 

ผูขายวัตถุดิบหลักชนิดวิตามินซีใหแกบริษัท คือ ผูผลิตสารเคมีภัณฑในตลาด

ตางประเทศ  โดยบริษัทจะนําเขาวิตามินซีจากตางประเทศ     ซึ่งเปนวิตามินซีที่มีความบริสุทธิ์  มี

ราคาถูกและเปนที่มาของแหลงวิตามินซีในประเทศไทยทั้งหมด  โดยบริษัทเลือกที่จะนําเขาวิตามิน

ซีจากประเทศจีน  ซึ่งปจจุบันเปนแหลงผลิตวิตามินซีที่สําคัญของตลาดโลกและเปนแหลงผลิตที่

ใกลประเทศไทย  

ผูขายวัตถุดิบหลักชนิดไคโตซานใหแกบริษัท คือ ผูผลิตไคโตซานภายในประเทศ   

เนื่องจากไคโตซานเปนสารทีไ่ดจากเปลือกกุง ปู และแกนหมกึ ซึง่เปนของเหลือทิ้งในอุตสาหกรรม

อาหารทะเล โดยเฉพาะกุง ประเทศไทยมผีลผลิตกุงประมาณ 350,000-400,000 ตันตอป12 จาก

การสงออก นาํเขา และบริโภคภายในประเทศ จะพบวากากของเหลอืทิ้งที่เหลือ อาท ิ เปลือกและ

หัวกุงอยูประมาณ 30-40% ของน้ําหนักกุงทั้งหมด 13  ซึ่งเมื่อนํามาคํานวณหาปริมาณกาก พบวา 

ประเทศไทยจะเหลือกากกุงตกคาง โดยเฉลี่ยประมาณ 105,000-160,000 ตันตอป โดยสามารถ

นํามาผลิตไคโตซานไดปริมาณ 1,050 -1,600 ตันตอป (จาก 100 ตันสามารถผลิตไคโตซานได1

ตัน) ดังนัน้ ประเทศไทยจึงมีศักยภาพในการผลิตไคโตซานอยางมาก ราคาของไคโตซานใน

ทองตลาดปจจุบันอยูที่ 700-2,500 บาทตอกิโลกรัม ข้ึนอยูกับเกรดของสินคาที่เลือก (เกรด A หรือ

                                                 
12 สํานักบริการสงออก กรมสงเสริมการสงออก”กุงสดแชเย็น แชแข็ง และแปรรูป (ไม

รวมกุงกระปอง)”,ป 2551 
13  รศ. สุวล ีจันทรกระจาง ทีป่รึกษาคณะวจิัยศูนยวัสดุชวีภาพไคติน-ไคโตซาน 

สถาบนัวิจัยและวัสดุ จุฬาลงกรณมหาวทิยาลัย  (http://www.ryt9.com/news/2004-10-

14/15467526) 
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เกรดทางการแพทย ราคาอยูที่ 2,500 บาทตอกิโลกรัม) และปจจุบันในไทยมีจาํนวนผูผลิตไคติน-

ไคโตซานอยู 10 ราย14 ดังนี ้

 

ตารางที ่2.10 

แสดงบริษัทผูผลิตไคติน-ไคโตซาน  

 

ลําดับที ่ บริษัท ที่อยู 

1 บริษัท A.N. LAB (Aquatic 

Nutrition Lab) จํากัด 

170/8 ถ. ธรรมคุณากร ต. โกรกกราก อ.เมือง 

จ.สมุทรสาคร 74000 

โทรศัพท 034-840-822 ,081-986-1918 

2 บริษัท อควา พรีเมียร จาํกัด   48 หมู 3 ต. ตะเคียนเตีย้ อ. บางละมุง  

จ. ชลบุรี 20150  โทรศัพท 038-703-222-4 

3 Chitochid Limited Partnership 

  

93/45 หมู 13 ถ.พหลโยธิน ต.คลองหนึ่ง  

อ.คลองหลวง จ.ปทุมธานี 12120 

 

4 บริษัท อีแลนด คอเปอเรชั่น จํากัด 142/58/67-69 ซ. ติวานนท 33 ต.ทาทราย  

อ.เมือง จ.นนทบุรี 11000 

โทรศัพท 02-588-3359, 02-591-6295-6 

5 บริษัท ราวายามา จํากัด  2/29 ถ.สัมฤทธิ์ ต.ปากนวม อ.เมือง จ.ระยอง 

21000   โทรศพัท 038-870-203 

6 บริษัท ซีเฟรช ไคโตซาน (แลป็) 

จํากัด 

ชั้น 31 อาคาร Chartered Square ถ.สาธร

เหนือ บางรัก กรุงเทพฯ 10500 

โทรศัพท 02-637-8888 

7 บริษัท ตาหมงิ เอ็นเตอรไพรส จํากัด 44/5 หมู 4 ต.โคกขาม อ.เมอืง จ.สมุทรสาคร 

74000  โทรศัพท 034-837-012, 034-421-

577-8 

 

                                                 
14 ศูนยเทคโนโลยีโลหะและวัสดุแหงชาต ิ
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ตารางที ่2.10 (ตอ) 

แสดงบริษัทผูผลิตไคติน-ไคโตซาน  

 

ลําดับที ่ บริษัท ที่อยู 

8 บริษัท เอส.เค. โปรฟชเชอร่ี จํากัด 251/2 ต.เดิมบาง ต.มหาชยั อ.เมือง จ.

สมุทรสาคร 74000 

โทรศัพท 038-412-595, 034-425-960 

9 บริษัท T.C. Union Agrotech 

Co.,Ltd. 

289 ซ.รัชดาภิเษก6 ถ.รัชดาภิเษก บุคคโล 

ธนบุรี กรุงเทพฯ 10600 

โทรศัพท 02-476-0674-82 

10 บริษัท Hans Inter Commercial BV 

Ltd., Part. 

8/2 ถ.ทางรถไฟ วัดเกตุ อ.เมอืง จ.เชียงใหม 

500000  Tel 053-243-941, 089-756-8969 

 

โดยผูผลิตไคติน-ไคโตซานทีบ่ริษัทจะเลือกเปนผูขายวัตถดิุบใหบริษัทนัน้ นอกจาก จะ

พิจารณาจากคุณภาพของไคติน-ไคโตซานที่ตองไดตามาตรฐานของบริษัทแลว บริษัทยงัพิจารณา

จากผูผลิตที่อยูในทาํเลใกลกับทาํเลของบริษัท เปนหลัก  

  

 2.2.3.5 ลักษณะผูบริโภค (Buyers) 

กลุมผูบริโภคที่ใชวิตามินซ ี คือ กลุมโรงงานอุตสาหกรรมคอสเมติกส  รวมถงึ คลนิิก

และโรงพยาบาลที่มีแผนกคอสเมติกส  ซึ่งสวนมากตองการวิตามนิซีที่มีความเสถยีรสูงและปลอย

ตัวยาไดดี เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพของผลิตภัณฑและเพิม่ประสิทธิผลในการรักษา เนือ่งจาก

คุณสมบัติทางยาของวิตามนิซีใหผลที่ดีในการรักษาตรงตามความตองการของผูใชเครื่องสําอาง มี

ความปลอดภยัในการใชสูง  ราคาไมแพงมากเมื่อเทยีบกับสารเคมตัีวอื่นๆ รวมถึง ผูใชมีความ

เชื่อมั่นในคุณสมบัติของวิตามิน และตองการวิตามินซทีีม่ีความเสถียรเพิ่มมากยิง่ขึ้นเรื่อยๆ 
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2.3 วิเคราะหสถานการณ (SWOT Analysis) 

 

การวิเคราะหจดุออน จุดแข็ง โอกาสและอุปสรรค เปนเครื่องมือที่ใชในการวิเคราะห

ภาพรวมขององคกรของสถานการณขององคกร โดยเนนวา กลยุทธจะตองกอใหเกิดความ

เหมาะสมระหวางความสามารถภายใน (จุดแข็งกับจุดออน) และสถานการณภายนอก (โอกาส

และขอจํากัด) ซึ่งบริษทัไดทาํการวิเคราะห SWOT ของธรุกิจในการเขามาดําเนินธุรกจิไว ดังนี ้

  

 ตารางที่ 2.11 

SWOT Analysis 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

จุดแข็ง จุดออน 
1. ผลิตภัณฑมคุีณภาพดี 

o มีความเสถียรสามารถออกฤทธิ์ไดยาวนานขึ้น 

o มีโครงสรางทางเคมทีี่เหมาะในการนํามาใชในอุตสาหกรรม
คอสเมติกส  สามารถเขากนัไดดีกับโครงสรางทางเคมขีองสูตร

ผสมทางคอสเมติกส 

o มีฤทธิ์ชวยสงเสริมทางบวกใหสูตรผลิตภัณฑมีคุณภาพดข้ึีน 

เปนสารที่ไดจากธรรมชาต ิ 

1. สินคายงัไมเปนที่รูจักและเปน
บริษัทที่ต้ังใหม  ดังนั้น ในชวง

แรกจึงจําเปนตองกันเงนิทนุสวน

หนึง่เพื่อใชในการจัดกิจกรรม

สงเสริมการตลาด เพื่อทาํใหเปน

ที่รูจักและยอมรับ 
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ตารางที่ 2.11 (ตอ) 

SWOT Analysis 

 

โอกาส อุปสรรค 

1. มูลคาของตลาดเครื่องสําอางมีอัตราการเติบโตสูง โดยเฉพาะ จาก

การสรางกระแสคานิยมใหแกสังคมโดยผานสื่อตางๆ ทําใหเทรนด

เครื่องสําอางประเภทครีมกนัแดด ครีมตอตานริ้วรอย รวมถงึ

ผลิตภัณฑที่ทาํใหผิวขาว กระจางใส กาํลังไดรับความนิยมอยาง

มาก ซึ่งผลิตภัณฑลดร้ิวรอยและผลิตภัณฑเพื่อผิวขาวใสนั้น  สวน

ใหญจะมวีิตามินซีเปนสารสาํคัญในสูตรผลิตภัณฑ 

2. ยังไมพบวัตถดิุบ (raw material) ในกลุมวิตามนิซี ที่รักษาความ

เสถียรของวิตามินซีไดดี ที่มคุีณสมบัติเหมอืนกนัในราคาไมแพง 

3. การเพิม่ข้ึนของประชากร และการขยายตัวของผูบริโภคกลุมใหมๆ 

จากเดิมที่ตลาดเครื่องสําอางถูกจาํกัดอยูเฉพาะผูบริโภคที่เปน

ผูหญิงวัยสาวขึ้นไป แตในปจจุบันตลาดเครื่องสําอางขยายเขาสู

กลุมผูบริโภคที่เปนผูชาย และผูบริโภคที่เปนเด็กในวัยทนีเอจ ซึง่

ตํ่าลงจนถึงระดับอายุ 14-15 ป  

4. ปญหามลภาวะทั้งอากาศและน้ําที่เพิ่มข้ึน ทําใหผูบริโภคตองดูแล

ผิวพรรณตนเองมากขึ้น ซึ่งเครื่องสําอางมสีวนสาํคัญ  

5. ตลาดเครื่องสําอางมีการการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา ทําใหผูผลิต

ตองพยายามคิดคนสูตรผลิตภัณฑใหมๆเพื่อตอบสนองความ

ตองการของผูบริโภค ดังนัน้ วัตถุดิบ (raw material) จึงเปน

เปาหมายหนึ่งที่ชวยในการพฒันาผลิตภัณฑได ทําใหสินคาของ

บริษัทสามารถเขาสูตลาดไดงาย 

6. แนวโนมของพระราชบัญญัติเครื่องสําอางและกฎหมายในเรื่องการ
รักษาความเสถียรของสารสาํคัญในผลิตภัณฑมีความเครงครัด

มากขึ้น  

7. การสนับสนุนนวัตกรรมจากรัฐบาล (เชน การใหแหลงเงนิทนุ การ

ใหสิทธพิิเศษทางภาษี) 

1. เทคโนโลยีมกีารเปลี่ยนแปลง
อยางรวดเร็ว อาจมีเทคโนโลยี

ใหมๆ ที่ชวยรักษาความเสถียร

ของวิตามนิซี เกดิขึ้นในอนาคต   

2. ผูบริโภคที่มีประวัติแพอาหาร
ทะเล อาจเกดิการแพโปรตนีที่

อยูในไคโตซานได 


