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บทที่ 5 
 

กระบวนการรณรงคหาเสยีงเลือกตัง้ผูวาราชการกรงุเทพมหานคร 
ของ พล.ต.อ. พงศพศั พงษเจริญ 

 
พล.ต.อ. พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครรับเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  

หมายเลข 9 ซึ่งเปนอดีตรองผูบัญชาการตํารวจแหงชาติ (รอง ผบ.ตร.) และเลขาธิการสํานักงาน

ปองกันและปราบปรามยาเสพติด (ป.ป.ส.) ที่ไดลาออกจากขาราชการตํารวจโดยมีผลในการ

ลาออกเมื่อวันที่ 15 มกราคม พ.ศ. 25561 เพื่อมาลงสมัครรับเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร 

และไดทําการเปดตัวเพื่อลงสมัครรับเลือกตั้งอยางเปนทางการในวันเดียวกัน ณ ที่ทําการพรรคเพื่อ

ไทย2 ซึ่งเปนที่ทราบกันดีโดยทั่วไปวา พรรคเพื่อไทยนั้นมีรากฐานมาจาก พรรคไทยรักไทย และ

พรรคพลังประชาชนเดิม3 ซึ่งมีจุดแข็งในการนําการตลาดทางการเมือง มาใชในกระบวนการ

รณรงคหาเสียงเลือกตั้งอยางไดผล สําหรับพรรคเพื่อไทยนั้น ไดมีการจดทะเบียนพรรคอยางเปน

ทางการเมื่อวันที่ 20 กันยายน พ.ศ. 25504 โดยในขณะนั้นมี นายจารุพงศ เรืองสุวรรณ ดํารง

ตําแหนงหัวหนาพรรค และในขณะเดียวกันก็เปนพรรคแกนนําในการจัดตั้งรัฐบาล โดยมี นางสาว

ยิ่งลักษณ ชินวัตร ดํารงตําแหนงนายกรัฐมนตรี จึงเปนที่มาของยุทธศาสตร การทํางานรวมกับ

รัฐบาลอยาง “ไรรอยตอ”5 เพื่อนํามาใชในกระบวนการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการ

กรุงเทพมหานครในวันที่ 3 มีนาคม พ.ศ. 2556 ใหกับ พล.ต.อ. พงศพัศ พงษเจริญ  

                                                 
1สัมภาษณ พงศพัศ  พงษเจริญ, ผูสมัครรับเลือกตั้งจากพรรคเพื่อไทย, 30 เมษายน 

2556.   
2“พงศพัศ ขอโอกาสทํางาน แกปญหา คืนความสุขคน กทม.”, โลกวันนี้ (16 มกราคม 

2556) : 1,12.   
3บุรฉัตร พานธงรักษ, “การตลาดการเมืองของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปตย  

ในการเลือกตั้งทั่วไปวันที่ 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554”, (วิทยานิพนธปริญญารัฐศาสตรมหาบัณฑิต 

บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2555). 
4ราชกิจจานุเบกษา เลม 124 ตอนพิเศษ 174 ง หนา 1. ประกาศนายทะเบียนพรรค

การเมือง เร่ือง รับจดแจงการจัดตั้งพรรคเพื่อไทย. 
5สัมภาษณ ภูมิธรรม เวชยชัย, ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  

พรรคเพื่อไทย, 14 มีนาคม 2556. 
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โดยในวันเปดตัว เพื่อลงสมัครรับเลือกตั้งนั้น พล.ต.อ. พงศพัศ พงษเจริญ  ไดแสดง

วิสัยทัศนเกี่ยวกับการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานครในวันที่ 3 มีนาคม  

พ.ศ. 2556 ตอหนานางสาวยิ่งลักษณ ชินวัตร นายกรัฐมนตรี รัฐมนตรี สมาชิกสภาผูแทนราษฎร 

(ส.ส.) สมาชิกสภากรุงเทพมหานคร (ส.ก.) และสมาชิกสภาเขต (ส.ข.) ของพรรคเพื่อไทย  รวมทั้ง

กลุมผูสนับสนุน และส่ือมวลชนทั้งหนังสือพิมพและโทรทัศน ที่ติดตามทําขาวเพื่อนําเสนอตอ

ประชาชน โดยในตอนหนึ่งของการแสดงวิสัยทัศนนั้น พล.ต.อ. พงศพัศ พงษเจริญ  ไดกลาวไว 

ดังนี้  

“ผมจะยึดคตินายกรัฐมนตรี นางสาวยิ่งลักษณ ชินวัตร ในการรณรงคหาเสียง

เลือกตั้ง เชิงบวก ไมใสราย ผมอยากพูดกับบุคลากรของพรรค โดยเฉพาะกับ ส.ก. 

และ ส.ข. วาอีก 48 วัน ที่เราจะตองชวยกันเดินหาเสียง โดยมีเปาหมายคือความสุข

ของพี่นองประชาชน ผมจะคืนความสุขสรางรอยยิ้มใหคน กทม. การหาเสียงของเรา

ไมไดบีบบังคับ แตจะบอกกับคน กทม. วา ถาทานเลือกผูสมัครผูวาฯ กทม. จาก

พรรคเพื่อไทย ชีวิตทานจะเปลี่ยนแปลงอยางไร ผมขออาสาคืนความสุข สราง

รอยยิ้มใหกับพี่นองประชาชนชาวกรุงเทพมหานครทุกคน” 6 

จากการแสดงวิสัยทัศน เกี่ยวกับการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งของ พล.ต.อ.พงศพัศ        

พงษเจริญ ในวันเปดตัวเพื่อลงสมัครรับเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร อยางเปนทางการ

เมื่อวันที่ 15 มกราคม พ.ศ. 2556 นั้น แสดงใหเห็นวา พล.ต.อ. พงศพัศ พงษเจริญ ไดมีจุดยืนและ

ความมุงมั่นในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง ที่เนนวีธีการรณรงคหาเสียงเชิงบวก (positive 

campaign) อยางสรางสรรค โดยจะไมใชวิธีการรณรงคหาเสียงในลักษณะของการทําลายคูตอสู 

หรือที่เรียกวาการรณรงคหาเสียงเชิงลบ (negative campaign) ซึ่งในประเด็นนี้มีความสอดคลอง

กับนางสาวยิ่งลักษณ ชินวัตร นายกรัฐมนตรี ที่ไดมีการกลาวถึง การรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวา

ราชการกรุงเทพมหานคร ที่เกี่ยวกับการรณรงคหาเสียงในเชิงบวก (positive campaign) ไววา 

“การเลือกตั้งผูวาฯ กทม. เปนการเลือกตั้งที่สําคัญไมแพระดับประเทศ พรรคเพื่อไทย

อยากเห็นการเลือกตั้งที่เปนไปอยางสรางสรรค หาเสียงอยางสรางสรรค เพื่อจะไดให

ผูสมัครนําเสนอนโยบายกับชาว กทม. และประชาชนจะไดมีโอกาสตัดสินใจอยาง

เต็มที่"7 

                                                 
6“ปู เปดตัว พงศพัศ อาสาคืนความสุข-สรางรอยยิ้ม”, มติชน (16 มกราคม 2556) : 

2.   
7สัมภาษณ ยิ่งลักษณ ชินวัตร, ใน มติชน, (18 มกราคม 2556) : 15.   
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นอกจากนั้น พล.ต.อ. พงศพัศ พงษเจริญ  ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย  ยังไดกลาวถึง 

“แรงจูงใจ” ในการลงสมัครรับเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ในวันที่ 3 มีนาคม พ.ศ. 2556 

ไวดังนี้ 

“แรงจูงใจ เร่ิมตนจากทานนายกรัฐมนตรี นางสาวยิ่งลักษณ ชินวัตร ที่ทานขอโอกาส

ใหพรรคเพื่อไทยไดมีโอกาสดูแลคน กทม. ซึ่งผมเองตลอดระยะเวลา 30 ป ไดทํางาน

ดูแลคน กทม. มาโดยตลอด พบปญหาของคน กทม. หลากหลายในทุก ๆ บริบท 

ผมคิดวา กทม.ควรมีการเปลี่ยนแปลง ผมจึงเห็นดวยที่จะเขารวมอาสา ผมพบวา

ปญหาของคน กทม. ปญหาพื้นฐานตาง ๆ ยังไมไดรับการแกไข โดยเฉพาะเรื่องชีวิต

ความเปนอยู เชน  ปญหายาเสพติด  น้ําเนาเสีย ขยะมูลฝอย ทางเทา ความยากจน

ของคนทางชานเมือง ซึ่งประสบปญหามาก”8 

สําหรับ นางสาวยิ่งลักษณ ชินวัตร นายกรัฐมนตรี นั้น ไดใหเหตุผลในการคัดเลือก 

พล.ต.อ. พงศพัศ พงษเจริญ มาเปนตัวแทนของพรรคเพื่อไทย  ในการลงสมัครรับเลือกตั้ง 

ผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ไวดังนี้ 

“เหตุผล คือ พล.ต.อ. พงศพัศ พงษเจริญ นั้น มีความตาง เมื่อพิจารณาจาก 

character หรือบุคลิกลักษณะ เพราะวาในเรื่องของการรณรงคหาเสียงของพรรค

เพื่อไทย คูแขงเขารู เราก็จําเปนที่จะตองวาง positioning (ตําแหนง) หรือวางตัว

ผูสมัครของพรรคเพื่อไทย ใหมีความแตกตางจากผูสมัครทานอื่น ๆ เพราะวาในกลุม

ของคนกรุงเทพฯ นั้น มีความตองการที่แตกตางกัน และทักษะในการสื่อสารกับ

ประชาชนก็เปนสิ่งสําคัญ ซึ่งตองตอบโจทยคนชั้นกลาง ที่อยูในวัยทํางานใหได  

ก็มองวาคุณพงศพัศ นี่แหละ มีบุคลิกที่มีความแตกตางจากผูวาฯ คนเดิม ก็เลยเลือก

คุณพงศพัศ เพราะคิดวามีความเหมาะสมที่จะมาเปนผูสมัครลงรับเลือกตั้ง ผูวาฯ 

กทม. ในครั้งนี้”9 

หลักเกณฑในการคัดเลือกผูสมัครรับเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานครของ 

พรรคเพื่อไทยนั้น ภูมิธรรม เวชยชัย ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร   

พรรคเพื่อไทย ไดกลาวถึงกระบวนการในการสรรหาและคัดเลือกไววา 

                                                 
8สัมภาษณ พงศพัศ  พงษเจริญ, ผูสมัครรับเลือกตั้งจากพรรคเพื่อไทย, 30 เมษายน 

2556.   
9สัมภาษณ ยิ่งลักษณ ชินวัตร นายกรัฐมนตรี, 3 มีนาคม 2556.   
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“ตามกระบวนการของพรรคเพื่อไทย เรามีกระบวนการคัดเลือกคนดวยวิธีการทําโพล 

เพื่อสํารวจความคิดเห็น จริง ๆ แลว วิธีการทําโพลของพรรคเพื่อไทยในการสํารวจ 

คูตอสู เราก็มีทั้งโพลที่มีตัวบุคคลไปสอบถาม และก็มีโพลปลายเปด โดยถามวา  

คุณคิดวาพรรคเพื่อไทยงวดนี้ควรจะสงใครลงสมัครลงสมัครรับเลือกตั้งผูวาฯ กทม. 

ซึ่งสุดทายเราก็ไดคําตอบมาวาเปน พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ”10 

จากความสําเร็จในการนําการตลาดมาใชในทางการเมืองของพรรคไทยรักไทย ที่

ประสบความสําเร็จในการชนะเลือกตั้งทั่วไป เมื่อวันที่ 6 มกราคม พ.ศ. 254411 โดยไดรับการ

เลือกตั้ง 248 ที่นั่ง12 ซึ่งมีการใชแคมเปญ “คิดใหม ทําใหม” 13 โดยเนนการบริหารในยุทธศาสตร 

เชิงรุก และจากการเลือกตั้งทั่วไปเมื่อวันที่ 6 กุมภาพันธ พ.ศ. 254814 พรรคไทยรักไทยชนะการ

เลือกตั้งอีกครั้ง โดยไดรับการเลือกตั้งมากถึง 377 ที่นั่ง15 ซึ่งในครั้งนี้ พรรคไทยรักไทยในฐานะผูอยู

ในตําแหนงไดมีการเนนจุดขายในแงของการแกไขปญหาเศรษฐกิจโดยใชแคมเปญ “ส่ีปสราง  

ส่ีปซอม”16 ตอมาพรรคพลังประชาชน ยังไดรับความไววางใจจากประชาชนสามารถชนะการ

เลือกตั้งทั่วไป17 เมื่อวันที่ 23 ธันวาคม พ.ศ. 255018 โดยไดรับการเลือกตั้ง จํานวน 232 ที่นั่ง19 ซึ่ง

                                                 
10สัมภาษณ ภูมิธรรม เวชยชัย, ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  

พรรคเพื่อไทย, 14 มีนาคม 2556.   
11“เลือกตั้งวันนี้ ชี้ชะตาประเทศไทย”, กรุงเทพธุรกิจ (6 มกราคม 2544) : 1,4.   
12“ผลการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบแบงเขตอยางเปนทางการ”,  

ไทยโพสต (2 กุมภาพันธ 2544) : 2.   
13“บทสรุปทวงทํานอง   คิดใหมทําใหม  ของนายกรัฐมนตรี   ทักษิณ  ชินวัตร  

ยุทธศาสตรเชิงรุกในการบริหาร ทวงทํานองของทักษิณ ไทยรักไทย”, มติชน (9 สิงหาคม 2544) : 3.   
14“6 กุมภา ประชาชนจะเลือกตั้งรัฐบาล”, มติชน (6 กุมภาพันธ 2548) : 5.   
15ดวงตา วรรณศิลป,   “บทสรุป   เลือกตั้ง  2548   บทสรุป  การตอสู  2 ข้ัวการเมือง   

ไทยรักไทย ประชาธิปตย”, มติชนสุดสัปดาห (8 มีนาคม 2548) : 8.   
16สุ ขุม  เฉลยทรัพย ,  “การตลาดการเมือง  อีกมิ ติของการเมืองไทย”,  มติชน  

(6 กุมภาพันธ 2548) : 5.   
17“ทําไมคนไทยสวนใหญ ยังเลือกพรรคพลังประชาชน”, กรุงเทพธุรกิจ (27 ธันวาคม 

2550) : 10.  
18“คาดใชสิทธิทะลุเปา 33 ลานคน เลือกตั้งวันนี้ คึกคัก”, ขาวสด (23 ธันวาคม 

2550) : 1,9.   
19“ยอด ส.ส. 2 ซีก พปช. 232 ปชป. 165”, ไทยรัฐ (26 ธันวาคม 2550) : 1,17.  
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ในครั้งนี้พรรคพลังประชาชนเลือกใชแคมเปญ “ทุกนโยบาย สําเร็จได ดวยพลังประชาชน” ทั้งนี้

เนื่องจากไดมีการพิสูจนมาแลวในสมัยพรรคไทยรักไทยวา แนวนโยบายของพรรคที่ผลิตออกมาทํา

ไดจริง นอกจากนั้นยังมีความแปลกและแตกตางจากพรรคการเมืองอื่น ๆ และในการเลือกตั้งทั่วไป

คร้ังหลังสุด คือการเลือกตั้งเมื่อวันที่ 3 กรกฎาคม พ.ศ. 255420 พรรคเพื่อไทยไดรับชัยชนะในการ

เลือกตั้งอีกเชนเดียวกัน โดยไดรับการเลือกตั้ง จํานวน 264 ที่นั่ง21 ในครั้งนี้พรรคไดใชแคมเปญ 

“ทักษิณคิด..เพื่อไทยทํา..”22  

จากภาพสะทอนของผลการเลือกตั้งที่ พรรคไทยรักไทย พรรคพลังประชาชน รวมทั้ง

พรรคเพื่อไทย ชนะการเลือกตั้งในสนามการเลือกตั้งทั่วไปทั้งหมดนี้ ปฏิเสธไมไดวา เปนการชนะ

การเลือกตั้งดวยพลังการตลาดการเมือง23 โดยพรรคไดมีการนําการตลาดทางการเมือง เขามาใช

ในกระบวนการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งอยางเต็มรูปแบบ ซึ่งมีความโดดเดน และแตกตางจากพรรค

การเมืองอื่น ๆ อยางสิ้นเชิง24 โดยรากลึกของการนําเอาเครื่องมือและวิธีการทางการตลาดเขามาใช

ในกระบวนการรณรงคทางการเมือง ไมวาจะใชชื่อพรรควา “พรรคไทยรักไทย” และ “พรรคพลัง

ประชาชน” หรือ “พรรคเพื่อไทย” นั้น ไดมีการดําเนินการกันมาอยางตอเนื่อง นับจากมีการกอต้ัง

พรรคไทยรักไทยเมื่อวันที่ 24 กรกฎาคม พ.ศ. 254125เปนตนมา แตสําหรับการเลือกตั้งผูวาราชการ

กรุงเทพมหานครนั้น ถือวาเปนการเลือกตั้งผูบริหารในระดับทองถิ่น และที่สําคัญคือ พรรคเพื่อไทย 

ยังไมเคยประสบความสําเร็จในการชนะการเลือกตั้งในสนามการเมืองนี้มากอน จึงเปนเรื่อง 

ที่ทาทายความสามารถของพรรคเพื่อไทย เปนอยางมาก ตามที่ นางสาวยิ่งลักษณ ชินวัตร 

นายกรัฐมนตรี ไดใหสัมภาษณ ไวดังนี้ 

 

                                                 
20“สีสันรณรงคเลือกตั้ง ส.ส. 3 ก.ค. 54”, ฐานเศรษฐกิจ (3 กรกฎาคม 2554) : 35.  
21“เพื่อไทยชนะถลมทลาย มารคยอมแพ”, เดลินิวส (4 กรกฎาคม 2554) : 1,33.  
22“สองโฉมหนาวาที่รัฐนาวา ยิ่งลักษณ1  บทพิสูจนแรก  ทักษิณคิด เพื่อไทยทํา”, 

เดลินิวส (5 กรกฎาคม 2554): 3.  
23นันทนา  นันทวโรภาส, ชนะการเลือกตั้งดวยพลังการตลาด, น. 11. 
24นันทนา  นันทวโรภาส, “การสื่อสารทางการเมือง : ศึกษากรณีการรณรงคหาเสียง

เลือกตั้งทั่วไปของพรรคไทยรักไทย”, น. 118. 
25ราชกิจจานุเบกษา เลม 115 ตอนที่ 70 ง หนา 101, ประกาศนายทะเบียนพรรค

การเมือง เร่ือง รับจดแจงการจัดตั้งพรรคไทยรักไทย. 
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“แนวคิดของพรรคเพื่อไทย ซึ่งปกติพรรค จะมีฐานเสียงอยูในภูมิภาค โดยฐานเสียง

ในกรุงเทพมหานครนั้น สวนใหญจะเปนของคูแขง คือ พรรคประชาธิปตย และ 

ในขณะเดียวกัน พรรคเพื่อไทยเองก็ยังไมเคยมี ผูวาฯ กทม. ที่เปนคนของพรรค 

เพื่อไทย ฉะนั้น นโยบายและยุทธศาสตรในการเลือกตั้ง เราก็จําเปนที่จะตองหาคนที่

ตรงกับความตองการของคนในกรุงเทพฯ คนที่จะตอบโจทยของคนชั้นกลางได พรรค

จึงสนับสนุน พล.ต.อ.พงศพัศ  พงษเจริญ ที่มีคุณลักษณะตอบโจทยของคนชั้นกลาง

ได”26 

สําหรับความสําคัญในการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานครนั้น “ธนูเทพ” ไดกลาว

ไวในวันที่ 3 มีนาคม พ.ศ. 2556 ซึ่งเปนวันเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานครวา  

“ถึงแมวาจะเปนการเลือกตั้งในระดับผูบริหารทองถิ่นของกรุงเทพมหานคร แตก็มี

ความสําคัญไมตางไปจากการเลือกตั้ง ระดับชาติ เพราะเปนการเลือกตั้ง ผูบริหาร

เมืองหลวงของประเทศไทย กรุงเทพมหานครเปนศูนยกลางการบริหารราชการ 

ศูนยกลางความเจริญ ทั้งทางดานเศรษฐกิจ การคา การลงทุน การคมนาคม และ

การศึกษา เปรียบเสมือนเปนหัวใจของประเทศ มีประชาชนทุกภาค ทุกจังหวัด จาก

ทั่วประเทศเขามาใชชีวิต เรียนหนังสือ ทํามาหากินอยูในมหานครแหงนี้นับสิบลาน

คน การเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร หรือผูวาฯ กทม. ที่มีหนาที่หลักในการ

ดูแลวิถีชีวิตความเปนอยูข้ันพื้นฐานของผูคนที่อาศัยอยูในกรุงเทพมหานคร จึงมี

ความสําคัญ และไดรับความสนใจจากประชาชนทั้งประเทศ ไมใชเฉพาะคน

กรุงเทพมหานคร เทานั้น”27 

จากการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ในวันที่ 3 มีนาคม  

พ.ศ. 2556 ของผูสมัครรับเลือกตั้ง จํานวน 25 คน นั้น  เมื่อทําการวิเคราะหเปรียบเทียบกับผลการ

สํารวจคะแนนนิยม 5 อันดับแรก28 ของสํานักวิจัย สวนดุสิตโพล มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต ที่

ไดทําการสํารวจระหวางวันที่ 26 - 30 มกราคม พ.ศ. 2556 นั้น ปรากฏวา ผลคะแนนการเลือกตั้งที่

ออกมาจริงมีความสอดคลองกับผลการสํารวจคะแนนนิยมที่สวนดุสิตโพลไดสํารวจผลออกมาใน  

                                                 
26สัมภาษณ ยิ่งลักษณ ชินวัตร, นายกรัฐมนตรี, 3 มีนาคม 2556.   
27ธนูเทพ, “บุคคลในขาว”, ไทยรัฐ (3 มีนาคม 2556) : 4.   
28ดูรายละเอียดใน “ตารางที่ 4.2 ผลการสํารวจคะแนนนิยม 5 อันดับแรกของผูสมัคร

รับเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร” บทที่ 4 บริบททางการเมืองในหวงของการรณรงคหา

เสียงเลือกตั้ง  และปจจัยที่มีผลตอการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร. 
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5 อันดับแรก เพียงแตผลการเลือกตั้งในวันที่ 3 มีนาคม พ.ศ. 2556 นั้น ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร 

ผูสมัครจากพรรคประชาธิปตย ไดรับคะแนนการเลือกตั้งชนะ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัคร

จากพรรคเพื่อไทย ที่มีคะแนนจากผลการสํารวจนํา ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร มาโดยตลอด  

โดยมีผลคะแนนของผูสมัครรับเลือกตั้ง 5 อันดับแรก ในการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร 

วันที่ 3 มีนาคม พ.ศ. 2556 จากจํานวนผูมีสิทธิออกเสียงเลือกตั้งทั้งหมด 4,333,157 คน ซึ่งมีผูมา

ใชสิทธิเลือกตั้งจํานวน 2,715,640 คน จากจํานวนหนวยเลือกตั้งทั้งหมด 6,548 หนวยเลือกตั้ง  

คิดเปนรอยละ 63.9829 ตามรายละเอียดในตารางที่ 5.1 ดังนี้  

 

ตารางที ่5.1  

ผลคะแนนการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  

ในวนัที ่3 มนีาคม 2556 เรียงลําดับจาก 

คะแนนมากไปหานอย 5 อันดับแรก 

 

อันดับ 

ที ่

ชื่อ - นามสกุล สังกัด         

พรรค / อิสระ 

คะแนน 

ที่ไดรับ 

จากผลการสํารวจ 

คะแนนนิยมลาํดับที ่

1 ม.ร.ว.สุขุมพนัธุ บริพัตร         ประชาธิปตย 1,256,349 2 

2 พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ     เพื่อไทย 1,077,899 1 

3 พล.ต.อ.เสรีพศุิทธ เตมยีาเวส   ผูสมัครอิสระ 166,582 3 

4 นายสหุฤท สยามวาลา ผูสมัครอิสระ 78,825 5 

5 นายโฆษิต สุวนิิจจิต             ผูสมัครอิสระ 28,640 4 

ที่มา : หนังสือพิมพกรุงเทพธุรกิจ (4 มีนาคม 2556) : 1,4. และการวิเคราะหของผูวิจัย 

 

 ปจจัยแหงความสําเร็จที่ทําให พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครรับเลือกตั้งผูวา

ราชการกรุงเทพมหานคร ในวันที่ 3 มีนาคม พ.ศ. 2556 จากพรรคเพื่อไทย สามารถไดรับคะแนน

เสียงจาก “กลุมผูเลือกตั้ง” ซึ่งถือวาเปนกลุมที่สงผลกระทบตอกระบวนการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง

ผูวาราชการกรุงเทพมหานคร โดยสงผลใหไดรับคะแนนเสียงสูงถึง 1,077,899  คะแนนนั้น  

สวนหนึ่งสามารถอธิบายไดจากกระบวนการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง ดวยกลยุทธทางการตลาด 

ที่สรางสรรค และสามารถสรางความแตกตางจากผูสมัครรับเลือกตั้งคนอื่น ๆ ทั้งในรูปแบบ เนื้อหา 

                                                 
29“ผลคะแนนเลือกตั้งผูวา กทม.”, กรุงเทพธุรกิจ (4 มีนาคม 2556 ) : 1,4.   
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และวิธีการ โดยงานวิจัยนี้ไดมุงศึกษากระบวนการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งภายใตกรอบแนวคิด

การตลาดทางการเมืองของ บรูซ ไอ นิวแมน (Bruce I. Newman) เปนสําคัญ 

 สําหรับกรอบการตลาดทางการเมือง ของ บรูซ ไอ นิวแมน (Bruce I. Newman) 

เร่ิมตนจากจุดมุงเนนของพรรคการเมือง ที่เคลื่อนเขาสูยุคตาง ๆ 4 ยุค ดังนี้ 

 (1) ยุคแนวคิดพรรคการเมือง (Party Concept) 

 (2) ยุคแนวคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ (Product Concept) 

 (3) ยุคแนวคิดดานการขาย (Selling Concept) 

 (4) ยุคแนวคิดดานการตลาด (Marketing Concept) 

 โดยมีรายละเอียดของพรรคการเมืองในแตละยุคสมัยดังนี้ 

 (1)  ยุคแนวคิดพรรคการเมือง (Party Concept) พรรคการเมืองที่อยูในยุค “แนวคิด

พรรคการเมือง” (Party Concept) คือ พรรคที่ใหความสําคัญกับโครงสรางพรรค และบุคลากร

ภายในของพรรคเปนผูขับเคลื่อนการรณรงค  และทุกกิจกรรมของพรรค  พรรคการเมืองในแนวคิด

นี้เปนพรรคในยุคแรก ๆ ที่มีการเลือกตั้งประธานาธิบดีในสหรัฐอเมริกา  เชน  ยุคของประธานาธิบดี  

Eisenhower30 สําหรับในประเทศไทยนั้น อาจถือไดวาพรรคการเมืองในชวงหลังเปลี่ยนแปลงการ

ปกครอง  พ.ศ.  2475  ลวนอยูในแนวคิดนี้ทั้งสิ้น  พรรคเหลานี้ตางใหความสําคัญกับแนวคิดของ

พรรคมากกวาตัวบุคคล  ผูที่เปนสมาชิกรวมทั้งผูสมัครรับเลือกตั้ง จะตองเดินตามแนวทางของ

พรรคเปนหลัก 

(2)  ยุคแนวคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ (Product Concept) พรรคการเมืองยุคตอมาคือ  

“พรรคที่มุงเนนไปที่ตัวผูสมัครเปนสําคัญ”  เปนการอาศัยแรงขับจากภายในพรรค  โดยมุงให

ผูสมัครเปนศูยนกลาง  เชนเดียวกับอุตสาหกรรมที่ใหความสําคัญกับผลิตภัณฑคุณภาพที่มี

คุณลักษณะเหมือนกัน  โดยมีประธานาธิบดี  Kennedy  เปนผูนําพรรคในรูปแบบนี้  ซึ่งใน

เมืองไทยพรรคการเมืองสวนใหญจะอยูในแนวนี้  เนื่องจากนักการเมืองของไทยมีแนวโนมที่จะเปน

อิสระ โดยใชจุดเดนความสามารถและความสัมพันธสวนตัว  ทําใหไดรับการเลือกตั้ง  การสังกัด

พรรคการเมืองจึงไมคอยจะมีผลตอการตัดสินใจของประชาชนแตประการใด  พรรคเหลานี้จึงถือ

กําเนิดขึ้น และลมสลายไปในหวงเวลาสั้น ๆ  เชน  พรรคสามัคคีธรรม  พรรคมวลชน  และพรรค

ความหวังใหม เปนตน 

                                                 
30เสถียร เชยประทับ,  การสื่อสารและการตลาดการเมือง  (กรุงเทพมหานคร:  

สํานักพิมพแหงจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2554), น. 12.  
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 (3)  ยุคแนวคิดดานการขาย (Selling Concept) พรรคที่มุงการขาย  (Selling 

Concept)  เปนพรรคการเมือง ที่อาศัยแรงขับเคลื่อน จากภายนอก  แตยังคงมุงเนนผูสมัครเปน

ศูนยกลาง  พรรคอาศัยการโฆษณาเพื่อโนมนาวจูงใจใหประชาชนไปเลือกตั้ง  เชนเดียวกับการที่ 

พนักงานขาย  พยายามที่จะขายของโดยวิธีการสรางความตองการใหเกิดขึ้นกับลูกคามากกวาที่จะ

ตอบสนองสิ่งที่ลูกคาตองการ  พรรคการเมืองของไทยในปจจุบัน  เชน  พรรคประชาธิปตย  

พรรคชาติไทยพัฒนา พรรคภูมิใจไทย ถือวาเปนพรรคที่ยังอยูในจุดมุงหมายนี้  แมวาทั้งสามพรรค

จะใชวิธีทางการตลาดเขามารณรงคหาเสียงเลือกตั้ง  แตก็ยังเปนเรื่องของการใชวิธีการรณรงค 

หาเสียงเลือกตั้ง โดยใชการสื่อสารในแนวทางการตลาด มาใชเทานั้น มิไดวางเข็มมุงทางการตลาด

อยางแทจริง 

 (4)  ยุคแนวคิดดานการตลาด (Marketing Concept) พรรคที่มุงเนนทางการตลาด 

(Marketing Concept) เปนแนวโนมสมัยใหม ที่พรรคการเมืองตองเคลื่อนเขามาสูการรณรงคหา

เสียงเลือกตั้ง ดวยการตลาดทางการเมือง  พรรคการเมืองในยุคนี้จึงมุงใหความสําคัญกับการ

ออกแบบนโยบายใหสอดคลองกับความตองการของผูเลือกตั้ง โดยไมพยายามเปลี่ยนสิ่งที่

ประชาชนคิด  แตเสนอใหในสิ่งที่ประชาชนตองการ  โดยมีเครื่องมือทางการตลาดเปนตัวคนหา

ความตองการของผูเลือกตั้ง พรรคการเมืองในแนวนี้ใชแรงขับจากภายนอก และมุงเนนที่ผูเลือกตั้ง

เปนศูนยกลาง  โดยมีตัวอยางของพรรคการเมืองในตางประเทศ  เชน  อังกฤษ  อเมริกา  ฟนแลนด  

เนเธอรแลนด  เยอรมัน  เปนตน  ซึ่งลวนเคลื่อนเขาสูจุดมุงหมายนี้แลวแทบทั้งสิ้น  สําหรับใน

ประเทศไทยนั้นถือวา “พรรคไทยรักไทย” เปนพรรคแรกที่ยึดแนวทางการตลาด (Marketing 

Concept) อยางเต็มรูปแบบตั้งแตเร่ิมกอต้ังพรรค31 สืบเนื่องตอมาถึง “พรรคพลังประชาชน” และ 

“พรรคเพื่อไทย” ในปจจุบัน ที่มีการสง พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ เปนตัวแทนของพรรคลงสมัคร

รับเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ในวันที่ 3 มีนาคม พ.ศ. 2556  ซึ่งถือวา “พรรคเพื่อไทย” 

นั้นเปนพรรคการเมืองที่มีความชัดเจนในแนวทางที่มุงเนนไปในแนวทางการตลาด (Marketing 

Concept) มากที่สุดพรรคหนึ่ง 

โดยสามารถอธิบายกระบวนการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง ภายใตกรอบแนวคิด

การตลาดทางการเมือง ของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครรับเลือกตั้งจากพรรคเพื่อไทยได 

ตามรายละเอียดดังตอไปนี้ 
 

                                                 
31นิชาภา ศิริวัฒน, Branding ไทยรักไทย (กรุงเทพมหานคร : เชลทแคร พลับบลิชชิ่ง, 

2546), น. 3.  
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การรณรงคหาเสียงเลือกตั้งของ พล.ต.อ.พงศพศั พงษเจริญ ผูสมัคร 
รับเลือกตั้งผูวาราชการกรงุเทพมหานคร จากพรรคเพื่อไทย  

ภายใตกรอบแนวคิดทางการตลาด 
 
 ถึงแมวา พรรคเพื่อไทย จะเปนพรรคการเมืองที่สานตอแนวทาง “การตลาดการเมือง” 

มาจาก พรรคไทยรักไทย และพรรคพลังประชาชนก็ตาม แตก็ตองถือวาในการรณรงคหาเสียง

เลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ในวันที่ 3 มีนาคม พ.ศ. 2556 ของ พล.ต.อ.พงศพัศ  

พงษเจริญ นั้น พรรคเพื่อไทย ไดมีการใชแนวทางการตลาดอยางสมบูรณแบบ และใชไดอยาง

ประสบความสําเร็จ ตามที่ผลการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานครในครั้งนี้ที่ พล.ต.อ.พงศพัศ 

พงษเจริญ สามารถทําการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง เพื่อโนมนาวใจให “กลุมผูเลือกตั้ง” ได

ลงคะแนนเสียงใหเกิน “หนึ่งลานคะแนน” ตามที่กลาวมาแลวนั้น ซึ่งการศึกษา กระบวนการรณรงค

หาเสียงเลือกตั้งของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ  ผานกรอบการตลาดทางการเมืองนั้น มีปจจัยที่

ตองพิจารณาคือ การจําแนกสวนทางการตลาดผูเลือกตั้ง (Voter Segmentation) ตาม

รายละเอียดดังนี้ 

 
การจาํแนกสวนทางการตลาดผูเลือกตัง้ (Voter Segmentation) 

 

 บรูซ ไอ นิวแมน (Bruce I. Newman) ไดเสนอวา หัวใจของการทําการรณรงคหา

เสียงเลือกตั้งเชิงการตลาด  คือ  นักการเมืองตองตระหนักวา เขาไมสามารถจะดึงดูดใจผูเลือกตั้ง

ไดทุก ๆ  คน  ในทุก ๆ  คําหาเสียงที่กลาวออกไป  ดังนั้น เขาจะตองระบุใหไดวาใครคือผูที่จะเลือก

เขา  โดยจัดแบงกลุมผูมีสิทธิลงคะแนนเสียงเลือกตั้งออกเปนกลุมยอย  ที่มีลักษณะเฉพาะแตกตาง

กันออกไป  หลังจากนั้นจึงทําการรณรงคโดยหาประเด็นทางการเมือง หรือนโยบายที่ตอบสนองตอ

ความตองการของกลุมคนนั้น ๆ32 

 การแบงสวนตลาด (Market Segmentation) จึงเปนเครื่องมือที่นักการตลาดนํามาใช  

ดวยแนวคิดที่วาไมมีสินคาและบริการใดที่สามารถตอบสนองความพึ่งพอใจของผูบริโภคทุกคนได  

นักการเมืองจึงใชเครื่องมือเดียวกันนี้ในการจําแนกสวนทางการตลาด ของผูเลือกตั้ง ซึ่งมีเกณฑใน

การจําแนก  3  ประการ  คือ  วัดขนาดได  ระบุได และเขาถึงได ซึ่งวิธีการแบงกลุมนั้น  สามารถทํา

                                                 
32Bruce I. Newman, The Marketing of the President, (California: Sage 

Publication Inc, 1994), p. 68. 
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ไดหลายวิธี  เชน  แบงตามลักษณะประชากรศาสตร  แบงทางภูมิศาสตร  และแบงตามวิถีการ

ดําเนินชีวิต เปนตน 

 สําหรับการจําแนกสวนทางการตลาดผูเลอืกตั้งนัน้ มีองคประกอบ 3  ประการดวยกนั  

คือ 

 1. การเขาถงึความตองการของกลุมผูเลือกตั้ง (Access Voter Needs) 

 2. การกําหนดลักษณะของกลุมผูเลือกตั้ง (Identity Voters Segment)   

 3. ขอมูลของผูเลือกตั้ง (Profile Voters)  

 โดยมีรายละเอียดขององคประกอบในการจําแนกสวนทางการตลาดผูเลือกตั้ง ใน

กระบวนการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ 

ทั้ง 3 องคประกอบ ดังตอไปนี้ 
1. การเขาถึงความตองการของกลุมผูเลือกตั้ง (Access Voter Needs)  
พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครรับเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานครจาก

พรรคเพื่อไทย ไดจัดแบงกลุมเปาหมาย เพื่อเขาถึง “กลุมผูเลือกตั้ง” เปน 2 ลักษณะ คือการจัดแบง

ตามลักษณะทางประชากรศาสตร และแบงตามสภาพภูมิศาสตร โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

การจัดแบงกลุมเปาหมายตามลักษณะประชากรศาสตรนั้น พล.ต.อ.พงศพัศ 

พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย ไดมีการแบงกลุมเปาหมายทางประชากรศาสตรของ

กรุงเทพมหานคร ที่สอดคลองกับขอมูลทั่วไปของการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  

พ.ศ. 2556 ซึ่งระบุวา ณ เดือนกันยายน พ.ศ. 2555 จํานวนประชากรของกรุงเทพมหานคร  

มีจํานวน 5,670,539 คน จํานวนบาน (ครัวเรือน) มี 2,505,318 บาน และจํานวนผูมีสิทธิเลือกตั้ง 

4,333,157 คน33 แยกเปน  เพศชาย  1,997,113 คน  และเพศหญิง  2,336,044 คน  โดย  

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ และพรรคเพื่อไทย มียุทธศาสตรที่ตองการสรางคุณภาพชีวิตที่ดีเพื่อ

คนกรุงเทพมหานครในทุกวัน ดังนั้น จึงใหความสําคัญกับกลุมเปาหมายที่เปนประชากรทุกวัย  

ทั้งที่เปนกลุมวัยเรียน วัยรุน วัยทํางาน และวัยสูงอายุ นอกจากนั้นยังครอบคลุมถึง กลุมเด็กเล็ก  

ซึ่งถึงแมวาจะไมใช กลุมเปาหมายที่จะมาลงคะแนนเสียงเลือกตั้งใหก็ตาม แตถือวาเปนการสราง

แรงจูงใจใหคนในครอบครัวไดออกมาลงคะแนนเสียงให การกําหนด “นโยบาย” จึงถือวา

ครอบคลุมทุกกลุมอายุ   

สําหรับการจัดแบงกลุมตามสภาพภูมิศาสตรนั้น ไดมีการแบงที่สอดคลองกับการ

แบงกลุมการปฏิบัติงานของสํานักงานเขตกรุงเทพมหานคร ที่มีวัตถุประสงคเพื่อใหการปฏิบัติงาน

                                                 
33คอลัมนที่ 13, “ผูวาฯ กทม.”, ขาวสด (2 มีนาคม 2556) : 6.   



 
 

179

มีความสอดคลองกับสภาพพื้นที่ เศรษฐกิจ สังคม วิถีการดํารงชีวิตของประชาชน สามารถ

สนองตอบตอความตองการของประชาชนไดอยางมีประสิทธิภาพ รวมทั้งเพื่อประโยชนในการ

ประสานงาน  การกํากับ  และติดตามการปฏิบัติงานใหเกิดผลสัมฤทธิ์ตามนโยบายของ

กรุงเทพมหานคร34 ดังนั้น การการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ในวันที่  

3 มีนาคม พ.ศ. 2556 ของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย จึงไดมีการ

จัดแบงกลุมเปาหมายตามสภาพภูมิศาสตรของกรุงเทพมหานคร  เพื่อใหสามารถเขาถึง 

ความตองการของกลุมผูเลือกตั้ง (Access  Voter Needs) ไดครบทั้ง 50 เขตการเลือกตั้ง โดยมี

การแบงพื้นที่กรุงเทพมหานครออกเปน 6 กลุม ไดแก (1) กลุมกรุงเทพกลาง (2) กลุมกรุงเทพใต 

(3) กลุมกรุงเทพเหนือ  (4) กลุมกรุงเทพตะวันออก  (5) กลุมกรุงธนเหนือ  และ (6) กลุมกรุงธนใต  

โดยมีรายละเอียดตามภาพที่ 5.1 ดังนี้ 

 

                                                 
34คําสั่งกรุงเทพมหานคร ที่ 2460/2552 เร่ือง การแบงกลุมการปฏิบัติงานของ

สํานักงานเขต. 
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ภาพที ่5.1  

การจัดแบงการเขาถึง “กลุมผูเลือกตั้ง” ตามสภาพภูมิศาสตร35 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่มา: ปรับปรุงจาก การแบงกลุมการปฏิบัติงานของสํานักงานเขตกรุงเทพมหานคร 

 

 

                                                 
35คําสั่งกรุงเทพมหานคร ที่ 2460/2552 เร่ือง การแบงกลุมการปฏิบัติงานของ

สํานักงานเขต. 

กรุงเทพมหานคร 

พื้นที่ฝงพระนคร พื้นที่ฝงธนบรุี 

สัมพันธวงศ 

ปอมปราบฯ 

พระนคร 

ดุสิต 

พญาไท 

ราชเทว ี

ดินแดง 

หวยขวาง 

วังทองหลาง 

 

เขต 

กลุม 
กทม. กลาง 

ปทุมวนั 

บางรัก 

สาทร 

ยานนาวา 

บางคอแหลม 

คลองเตย 

วัฒนา 

พระโขนง 

บางนา 

สวนหลวง 

บางพลัด 

บางกอกนอย 

บางกอกใหญ 

ตลิ่งชัน 

ทววีัฒนา 

ธนบุรี 

จอมทอง 

คลองสาน 

 

เขต เขต เขต เขต เขต 

กลุม 
กรุงธนใต 

กลุม 
กรุงธนเหนือ 

กลุม 
กทม. ใต 

กลุม 
กทม. เหนือ  

กลุม 
กทม. ต.อ. 

ลาดกระบัง 

หนองจอก 

คันนายาว 

คลองสามวา 

สะพานสงู 

มีนบุรี 

ประเวศ 

บึงกุม 

บางกะป 

 

บางขุนเทยีน 

บางบอน 

บางแค 

ทุงคร ุ

หนองแขม 
ราษฏรบูรณะ 

ภาษีเจริญ 

 

 

สายไหม 

ดอนเมือง 

บางเขน  

บางซื่อ 

หลักสี ่

จตุจักร 

ลาดพราว 
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 การจัดแบงการเขาถึง “กลุมผูเลือกตั้ง” ตามสภาพภูมิศาสตร ของพรรคเพื่อไทยนี้

ได สอดคลองกับที่ นายพรอมพงษ นพฤทธิ์ โฆษกพรรคเพื่อไทย แถลงวาพรรคเพื่อไทยจะมีการ

ประชุมพรรคในวันที่ 28 มกราคม พ.ศ. 2556 เพื่อทําการหารือในประเด็นการรณรงคหาเสียงของ 

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ  โดยกลาววา  

“ที่ประชุมจะมีการจัดทีมปราศรัยยอยเพื่อชวย พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ 

รณรงคหาเสียงเลือกตั้ง ซึ่งจะมีการแบงทีมออกเปน 6 ทีม ใน 3 โซนทั่วกรุงเทพฯ 

คือ (1) กรุงเทพโซนฝงธนบุรี (2) กรุงเทพโซนชั้นใน และ (3) กรุงเทพโซนฝง

ตะวันออก โดยทั้งหมดนี้จะครอบคลุมพื้นที่กรุงเทพมหานครทั้ง 50 เขตการ

เลือกตั้ง และมีการจัดทีม ส.ส. 5 คน ตอ 1 เขตการเลือกตั้ง พรอมกับมีการ

กระจายแกนนําของพรรคเพื่อไทยเขาลงพื้นที่เคาะประตูบาน เพื่อใหนโยบายของ 

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ไดเขาถึงประชาชนทั้ง 50 เขต”36  

 ซึ่งตรงกับที่ ร.ท.หญิงสุณิสา เลิศภควัต รองโฆษกศูนยอํานวยการการเลือกตั้ง

ผูวาราชการกรุงเทพมหานคร พรรคเพื่อไทย ไดแถลงวา  

“ที่ประชุม ซึ่งมี นายภูมิธรรม เวชยชัย เลขาธิการพรรคเพื่อไทย เปนผูอํานวยการฯ 

เห็นชอบใหมีการแบงทีมรัฐมนตรี ส.ส. ส.ก. และอดีตผูสมัคร ส.ส. ลงพื้นที่ชวย

หาเสียงใหกับ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ โดยแบงเปน 3 โซนหลักของ กทม. 

เชน  โซน  กทม .  ชั้นใน  เขตสัมพันธวงศ  เขตพระนคร  มีนายพงศ เทพ  

เทพกาญจนา รองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีวาการกระทรวงศึกษาธิการ 

รับผิดชอบ เขตปอมปราบศัตรูพาย มีนายนิวัฒนธํารง บุญทรงไพศาล รัฐมนตรี

ประจําสํานักนายกรัฐมนตรี รับผิดชอบ เปนตน”37 
 2.  การกําหนดลักษณะของกลุมผูเลือกตั้ง  (Identity Voters Segment)   

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ และพรรคเพื่อไทย ไดมีการแบงกลุมเปาหมายที่เปน 

“กลุมผูเลือกตั้ง” พรอมทั้งนําเสนอนโยบายขั้นพื้นฐาน 8 เร่ือง สําหรับใชในการรณรงคหาเสียง

เลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ในวันที่ 3 มีนาคม พ.ศ. 2556 ตามรายละเอียดในตารางที่ 

5.2 ดังนี้ 

 

                                                 
36การแถลงขาวของ พรอมพงศ นพฤทธิ์, ใน กรุงเทพธุรกิจ (28 มกราคม 2556) : 

16,13.   
37การแถลงขาวของ สุณิสา เลิศภควัต, ใน มติชน (30 มกราคม 2556) : 1,16.   



 
 

182

ตารางที ่5.2  

การจําแนกกลุมผูเลือกตั้งของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ  

 

กลุมเปาหมาย (Target Segment) นโยบายที่นาํเสนอ (Policy) 

- กลุมชนช้ันกลางในเมือง , 

ผูประกอบการรายยอย 

- วางโครงขายจราจร และระบบขนสงมวลชนใหม  

- คืนเวลาใหภาคธุรกิจ  

- คืนความสุขใหครอบครัว 

- กลุมบานมีร้ัว - ทําทางเลยีบริมเจาพระยาใหคน กทม. ข่ีจักรยาน    

  เดิน วิง่ เพื่อพักผอนหยอนใจ 

- จัดทางเทาใหม  

- สวนสาธารณะใหม 

- สายไฟฟาลงดิน 

- กลุมผูทีม่ีรายไดนอย, คาขายเบ็ดเตล็ด,  

  คนจนในเมือง 

 

 

- ซื้อสินคาราคาถูก 

- ลดหนีน้อกระบบ  

- ใชกองทุนชมุชนเมือง  

- ลดรายจาย สรางรายได 

- กลุมทีพ่ักอาศัยในชุมชนแออัด  - ขจัดยาเสพตดิใหหมดไปจากชุมชน  

- คืนลูกหลานใหพอแม 

- กลุมผูประสบภัยน้ําทวม - บริหารจัดการน้ํา ไมทวม ไมเออ ไมขัง ทอไมตัน 

- กลุมชนช้ันลาง (กลุมรากหญา) - แกปญหาอาชญากรรม  

- แกปญหาอัคคีภัย  

- เฝาระวงัความปลอดภัย 24 ชม.  

- สรางพื้นที่สีเขียว (Green City)  

- กลุมประชาชนทัว่ไป - ขยะหนาบานเก็บทั้งวัน  

- กทม. สะอาดสดใสไรมลพิษ 

 

จะเห็นไดวา  การแบงกลุมเปาหมายตามลักษณะทางประชากรศาสตร และ 

การจัดแบงกลุมเปาหมายตามสภาพภูมิศาสตร เพื่อใชในกระบวนการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งของ 

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย นั้น มีการแบงอยางชัดเจน และมี
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แนวนโยบายรองรับ “กลุมผูเลือกตั้ง” ทุกกลุม ดังที่ ภูมิธรรม เวชยชัย ผูอํานวยการการเลือกตั้ง 

ผูวาราชการกรุงเทพมหานคร พรรคเพื่อไทย ไดทําการวิเคราะหไววา  

“จุดสําคัญคือ คุณยิ่งลักษณ ชินวัตร นายกรัฐมนตรี มองเห็นและใหความสําคัญกับ

ปญหาของ กทม. โดยมองวา กทม. นั้น มีพื้นที่กวางใหญไพศาล ครอบคลุมพื้นที่

กวา 1,500 ตารางกิโลเมตร ในแตละพื้นที่มีลักษณะที่แตกตางหลากหลายมาก 

ความตองการของคน กทม. ในพื้นที่กวา 1,500 ตารางกิโลเมตร มีความแตกตางไม

เหมือนกัน ยกตัวอยางเชน ผมเชื่อวาประชาชนที่อยู เยาวราช สีลม สาทร ยอมมี

ความตองการพื้นฐาน ที่จะให กทม. ดูแลเขา แตกตางจากประชาชนที่อยู หนองจอก 

มีนบุรี หนองแขม แนนอน เพราะวาสภาพพื้นที่ หนองจอก มีนบุรี หนองแขม เปน

พื้นที่กึ่งเมือง กึ่งชนบท จึงตองปรับความตองการบางสวน บางดาน ในขณะที่โซน

ดาน เยาวราช สีลม สาธร ก็อาจจะไมตองการความตองการในแบบชนบทแบบนั้น 

อาจจะตองการ การจัดการสมัยใหม หรือบางพื้นที่ ก็มีลักษณะเชื้อชาติ การทํามาหากิน 

การดํารงชีวิตของคนที่แตกตางกันไป ตามแตสภาพ บางพื้นที่เปนสีเขียว (Green) 

บางพื้นที่เปนยานวัฒนธรรมเกา บางพื้นที่เปนยานอยูอาศัย จึงมีความตองการที่

แตกตางกัน กทม. ภายใตพื้นที่กวา 1,500 ตารางกิโลเมตร จึงมีความแตกตาง

หลากหลายกันมาก ซึ่งตองการการดูแล ตองการนโยบายที่มีลักษณะพื้นฐานที่

แตกตาง เชน มีเร่ืองการจัดพื้นที่สีเขียว (Green City) อยากเห็นสภาพเมืองที่เปน 

สีเขียว กับระบบเสาไฟฟาที่อยูบนทองฟาใหมันอยูใตดิน ใหเมืองมันนาอยู ข้ึน 

(Civilize) ไมไปทําลายการตัดตนไมเหมือนอยางที่ กทม. ยุคคุณชายตัดตนไมตลอด 

มีแตเขาหวงตนไมกันกวามันจะโตขึ้นมา แทนที่จะเปลี่ยนเอาเสาไฟฟาไปลงดิน 

เหมือนอยางที่ประเทศเจริญเขาทํากัน ซึ่งทั้งหมดนี้เปนการเสนอนโยบายเพื่อ

ตอบสนองความตองการของประชาชนในแตละสวน”38 

 โดยสอดคลองกับ นางสาวยิ่งลักษณ ชินวัตร นายกรัฐมนตรี ที่ไดใหสัมภาษณไว

เกี่ยวกับ การแบงกลุมเปาหมายตามลักษณะทางประชากรศาสตร และการจัดแบงกลุมเปาหมาย

ตามสภาพภูมิศาสตร เพื่อใชในกระบวนการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร

ของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทยวา 

 

                                                 
38สัมภาษณ  ภูมิ ธ ร รม  เ วชยชั ย , ผู อํ านวยการการ เลื อกตั้ ง ผู ว า ร าชการ

กรุงเทพมหานคร  พรรคเพื่อไทย, 14 มีนาคม 2556. 
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“จริง ๆ แลวการหาเสียง ตองเขาถึงฐานเสียงทุกกลุม แตส่ิงที่เรามีอยูแลว ก็คือ ฐาน

เสียงของผูมีรายไดนอย หรือฐานใหญที่เปนฐานของกรุงเทพฯ ที่จะแบงเปนกรุงเทพ

ชั้นนอก ก็ถือวา สวนใหญจะเปนฐานคะแนนเสียงของพรรคเพื่อไทย ตอบโจทย

นโยบายอยูแลว ซึ่งเปนกลุมที่เรียกวา รักพรรคเพื่อไทยอยูแลว แตส่ิงที่เราตองการ 

ก็คือ เราตองการทําใหดีกวาอดีตที่เราเคยสงผูสมัครลงรับเลือกตั้งผูวาฯ กทม.  

เราจะตองทําคะแนนใหมากขึ้นกวาเดิม โดยจะตองทําใหไดมากกวา 1 ลานคะแนน 

ซึ่งลาสุดสมัย คุณยุรนันท ภมรมนตรี ได 6 แสนนั้น ส่ิงที่จะตอบโจทยเราก็คือ เรา

จะตองหาอีก 4 แสน โดยที่มีอยูแลว 6 แสน ก็ตองรักษาฐานไวใหได โดยอีก 4 แสน

นั้น เรามองไปที่กลุมคนชั้นกลาง กลุมคนทํางาน กลุมคนบานในรั้ว ที่จะตอบโจทย

เราได ซึ่งกลุมบานในรั้ว คือเปาหมายที่เราจะตองเขาถึงใหได ดังนั้น การที่จะได

คะแนน 4 แสน เพิ่มข้ึนมาอีก ส่ิงที่จะตองทําก็คือ (1) ตัวผูสมัคร (2) นโยบายของ

พรรคที่ตองตอบโจทยชัดเจน (3) ฐานเสียงที่พรรคมีอยู นี่คือ 3 สวนที่เราตองทํา

ควบคูกันไป”39 

 จากการไดจําแนกสวนทางการตลาดของผูสมัครรับเลือกตั้ง และพรรคการเมืองอยาง

ละเอียด และชัดเจนแลว บรูซ ไอ นิวแมน (Bruce I. Newman) ยังเสนอวา ผูสมัครรับเลือกตั้ง และ

พรรคการเมือง ยังตองพยายามเขาถึง “กลุมผูเลือกตั้ง” ที่มีความผูกพันตอพรรคคูแขงดวย จึงจะ

ไดรับชัยชนะในการเลือกตั้ง โดยเฉพาะในการเลือกตั้งครั้งนี้ พื้นที่ในเขตการเลือกตั้งที่สําคัญคือ

บริเวณใจกลางเมืองกรุงเทพมหานครหรือพื้นที่ชั้นใน เชน เขตปอมปราบศัตรูพาย เขตบางรัก และ

เขตสัมพันธวงศ ซึ่งเปนที่ต้ังของยานเยาวราช ที่มีคนไทยเชื้อสายจีนอาศัยอยูจํานวนมาก ถือวา

เปนพื้นที่ฐานคะแนนเสียงของพรรคประชาธิปตย ที่มีความผูกพันกันมาอยางยาวนาน ไมวาจะเปน

การเลือกตั้งทั่วไป หรือการเลือกตั้งในระดับทองถิ่น เชน การเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร 

การเลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานคร (ส.ก.) และสมาชิกสภาเขต (ส.ข.) พรรคประชาธิปตย

ไดรับชัยชนะในพื้นที่เหลานี้มาอยางตอเนื่อง  ดังนั้น พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรค

เพื่อไทย จึงไดมีความพยายามที่จะเขาถึงกลุมผูเลือกตั้งในเขตพื้นที่ใจกลางเมืองกรุงเทพมหานคร

หรือเขตชั้นในใหได ทั้งนี้เนื่องจากตองการที่จะไดรับสวนแบงการตลาด (Market Share) ที่เพิ่มขึ้น

จากการเลือกตั้งครั้งกอน คือเมื่อวันที่ 11 มกราคม พ.ศ. 2552 ซึ่งพรรคเพื่อไทยสง นายยุรนันทน 

ภมรมนตรี ลงสมัครรับเลือกตั้ง และไดรับคะแนนเสียงในเขตพื้นที่ชั้นในของกรุงเทพมหานคร 

นอยที่สุด ทั้งนี้หากพิจารณาจากผลการเลือกตั้งเปนรายเขตนั้น จะเห็นไดวาผลคะแนนการเลือกตั้ง

                                                 
39สัมภาษณ ยิ่งลักษณ ชินวัตร, นายกรัฐมนตรี, 3 มีนาคม 2556.   
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ของนายยุรนันทน ภมรมนตรี ที่ไดคะแนนนอยสุดใน 4 เขตเลือกตั้งจาก 50 เขต นั้น ถือวาเปนพื้นที่

ชั้นในของกรุงเทพมหานครทั้งสิ้น โดยมีรายละเอียดตามตารางที่ 5.3 ดังนี้  

 

ตารางที ่5.3  

ผลการเลือกตัง้ผูวาราชการกรุงเทพฯ ของนายยุรนนัท ภมรมนตรี เปรียบเทยีบ 

กับ  ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร ในวนัที่ 11 มกราคม 2552  

ที่ไดรับคะแนนนอยสุดใน 4 เขตการเลือกตั้ง40 

 

เขต 

ที ่

เขตการ 

เลือกตั้ง 

ผลคะแนนของ 

สุขุมพันธุ บริพัตร 

ผลคะแนนของ 

 ยุรนนัท ภมรมนตรี 

คะแนน 

นอยกวา 

นอยกวา 

รอยละ 

1. สัมพันธวงศ 8,265 1,485 6,780 82.03 

2. บางรัก 11,740 2,839 8,901 75.82 

3. ปอมปราบศัตรูพาย 12,408 3,381 9,027 72.75 

4. ปทุมวนั 11,722 4,324 7,398 63.11 

ที่มา: หนังสือพิมพเอเอสทีวีผูจัดการรายวัน (13 มกราคม 2552) : 14.  และการวิเคราะหของผูวิจัย 

 

 ในการเลือกตั้งครั้งนี้ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ไดมีความมุงมั่นเปนอยางมากที่จะ

เขาถึง “กลุมผูเลือกตั้ง” ที่มีความผูกพันภักดีโตอพรรคคูแขง ดังนั้น จึงไดใหความสําคัญกับพื้นที่

เหลานี้ โดยในวันที่ 17 มกราคม พ.ศ. 2556 ซึ่งเปนชวงตน ๆ ของการรณรงหหาเสียงเลือกตั้ง ไดมี

การเดินทางไปลงพื้นที่หาเสียงยานเยาวราช เขตสัมพันธวงศ41 โดย พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ  

ไดกลาวกับประชาชนวา       

“วันนี้ลงพื้นที่ยานเยาวราช เพื่อคารวะคนไทยเชื้อสายจีนซึ่งเปนเหมือนบรรพบุรุษ

ของเรา ซึ่งพื้นที่นี้ ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร เคยเขาพื้นที่มาแลว ก็ขอโอกาสมาบาง 

เยาวราชเปนพื้นที่ยานคาขายเกาแก และพื้นที่เการอบเกาะรัตนโกสินทร ทั้งนี้จะมี

การฟนโครงการรถรางรอบเกาะรัตนโกสินทร พาไหวพระรอบเกาะรัตนโกสินทร จน

                                                 
40“ชําแหละผลเลือกตั้งผูวาฯ กทม. รายเขต”, เอเอสทีวีผูจัดการรายวัน (13 มกราคม 

2552) : 14.   
41“ฟรี รถเมล-เรือขามฝาก จูด้ี เปดเกม ผุดถนนเลียบเจาพระยา”, มติชน  

(18 มกราคม 2556) : 1,14.   
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มาถึงยานเยาวราช เนื่องจากมีประชาชนไปไหวพระกันมาก จึงควรมีโครงการนี้ให

เปนทางเลือกของประชาชน โดยจะทําเปนรถรางไฟฟาติดแอร เพื่อชวยลดมลพิษ  

ใชพื้นที่ถนนแตไมมีผลกระทบตอการจราจร นอกจากนี้จะกอสรางทางเดินริมแมน้ํา

เจาพระยา ทั้ง 2 ฝงแมน้ํา ต้ังแตสะพาน พระราม 8 ถึงสาทร ระยะทางประมาณ  

17 กม. ใหเปนทางเดินชมวิว พักผอน ข่ีจักรยาน และเปนสถานที่ออกกําลังกาย  

ใหสามารถดูวิวริมแมน้ําได”42 

 สําหรับภาพแหงความมุงมั่นตั่งใจในกระบวนการรณรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง 

ผูวาราชการกรุงเทพมหานคร เพื่อที่จะเขาถึง “กลุมผูเลือกตั้ง” ที่มีความผูกพันภักดีตอพรรคคูแขง

ของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ที่เกิดขึ้นในพื้นที่ยานเยาวราชนั้น คอลัมน “เก็บตก สีสัน... 

วันหาเสียง” ในหนังสือพิมพ คม ชัด ลึก ไดรายงานบริบทกระบวนการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งของ  

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ไวไดอยางเห็นภาพวา 

“ผานไปแลวสองวันในการลงพื้นที่หาเสียงของ  พล.ต.อ.พงศพัศ   พงษเจริญ  วาที่

ผูสมัครผูวาฯ  กทม. ในนามพรรคเพื่อไทย โดยลงพื้นที่ต้ังแตเชาตรู  ที่วัดเลงเนยยี่  

ยานเยาวราช  ยาวไปถึงทาเรือราชวงศ  บรรยากาศเปนไปอยางคึกคัก  เร่ิมดวยการ

โชวชงกาแฟแกงวง  จากนั้นเริ่มเดินหาเสียงในตลาด  ซึ่งถือวาไดรับการตอบรับดี

พอสมควร  มีพอคาแมคาในตลาดและประชาชนที่ผานไปผานมาใหความสนใจไม

นอย ไมวาจะเปนลูกเด็กเล็กแดง  คนหนุมสาว คนแก บางคนขอถายรูป บางคนให

ดอกไม บางคนใหของฝาก ทั้งโจก ฮอยจอ  กุนเชียง  ขนม  เต็มไมเต็มมือไปหมด 

หลังออกมาจากตลาด มุงหนาสูทาเรือราชวงศ ก็เดินทักทายพอคาแมคา  ประชาชน  

สองขางทางอยางเปนกันเอง ไลต้ังแตรานขายขาวเหนียวปงรถเข็น ก็เดินแวะไปชิม

สลับกันปอนกับแมคา  ไปจนถึงรานทองใหญโต ก็เขาไปชวยประชาชนที่กําลังเลือก

ซื้อทองอยูเลือกทองดวย กระทั่งเดินมาเจอรถเก็บขยะ อยูดี ๆ ก็กระโดดขึ้นรถเก็บขยะ  

เลนเอางงกันทั้งทีมงาน ทั้งนักขาว ที่ตองออกแรงวิ่งตามแทบไมทัน  พอรถขยะจอด 

ก็ลงไปชวยเจาหนาที่  เก็บขยะจากถังมาใสรถ  แถมกระโดดรถขยะตออีก เดินเจอ 

ตุกตุกก็กระโดดขึ้นรถตุกตุก ถามสารทุกขสุขดิบคนขับ พรอมถามวิธีขับ เจอมอเตอรไซด  

ก็เดินไปถามเรื่องราคาน้ํามัน  ความเปนอยู พอมาถึงทาเรือ  เห็นเรือขามฟากมา

เทียบทา  ก็เดินทักทายประชาชน  ลงไปในเรือคุยกับคนขับเรือ  ถามราคาคาโดยสาร  

ความลําบากในการเดินทางตาง ๆ  จนเสร็จส้ินภารกิจ  ใชเวลากวา  4  ชั่วโมง เรียก

ไดวา  จัดหนัก  จัดเต็ม  เก็บทุกเม็ด  ทุกช็อต  จนนักขาวคลาดสายตาไมไดเลย  
                                                 

42“พงศพัศ ชูรถรางไฟฟาเยาวราช”, เดลินิวส (18 มกราคม 2556) : 12.   
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เพราะไมรูจะตองทําอะไรอีกบาง  ขนาดทีมงานยังกระซิบนักขาววา  ดูดี ๆ  นะเดี๋ยว

จะทําอะไรอีก สมฉายา “ดาราสีกากี” จริง ๆ”43 

 นอกจากนี้ นางสาวยิ่งลักษณ ชินวัตร นายกรัฐมนตรี ยังไดกลาวเกี่ยวกับการเขาถึง 

“กลุมผูเลือกตั้ง” ที่พักอาศัยอยูในพื้นที่ชั้นในของกรุงเทพมหานคร ที่เปนฐานเสียงเกาของพรรค

ประชาธิปตย ไววา 

“องคประกอบตาง ๆ ที่ประชาชนจะพิจารณาคือตัวผูสมัครเอง วันนี้ไดมีโอกาส

แนะนํา พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ใหกับชาว กทม. รวมถึงนโยบายที่พรรคเพื่อไทย

จะเร่ิมเปดตัว ขอยืนยันวา นโยบายพรรคเพื่อไทยจะทําตามที่ไดเสนอกับประชาชน 

และเชื่อวานโยบายที่เสนอเปนจริงปฏิบัติได จึงขอโอกาสในการทํางาน เราถือวาการ

ตัดสินใจครั้งนี้ ประชาชนจะเปนผูพิจารณาจากทุกพรรค หรือผูสมัครทุกคน เราขอ

เพียงแควา ขอใหเรามีโอกาสบาง เราจะบอกวาเราจะชิงพื้นที่หรือเปลา เราไมใชคํานี้ 

แตเราขอใชคําวา เราขอโอกาสเพื่อไทยสักครั้งหนึ่ง ในการที่จะไดรับโอกาสจากคน 

กทม. ในการทํางาน”44 

 สําหรับผลการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร เมื่อวันที่ 3 มีนาคม พ.ศ. 2556 

ซึ่งพล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย ไดรับคะแนนเสียงทั้งหมด 1,077,899 

คะแนน จากที่ นายยุรนันท ภมรมนตรี เคยได 611,669 คะแนน นั้น ถือวาเพิ่มขึ้นมา 466,230  

คะแนน หรือคิดเปนรอยละ 76.22 นั้น เมื่อทําการวิเคราะหเปนรายเขตแลว จะพบวาคะแนนเสียง

ของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ไดรับเพิ่มข้ึนทั้ง 50 เขตการเลือกตั้ง จากคะแนนเสียงที่  

นายยุรนันท ภมรมนตรี เคยไดรับจากการเลือกตั้งเมื่อวันที่ 11 มกราคม พ.ศ. 2552 นอกจากนั้น 

ในพื้นที่ชั้นในของกรุงเทพมหานครที่เปนเขตสําคัญ ๆ ก็ไดรับคะแนนเพิ่มอยางนาสนใจ และมีอยู  

3 เขตการเลือกตั้งที่ไดมากที่สุดจนเปนที่พอใจคือ เขตคลองสามวา ไดมากข้ึนรอยละ 104.07  

เขตดอนเมือง ไดรอยละ 101.3 และเขตทวีวัฒนา ไดรอยละ 101.19  

จะเห็นไดวา ผลคะแนนการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ของ พล.ต.อ.พงศพัศ 

พงษเจริญ เมื่อวันที่ 3 มีนาคม พ.ศ. 2556 นั้น สามารถเขาถึง “กลุมผูเลือกตั้ง” ที่มีความผูกพัน

ภักดีตอพรรคคูแขงไดมากขึ้น และเมื่อทําการเปรียบเทียบกับคะแนนผลการเลือกตั้งเมื่อวันที่  

11 มกราคม พ.ศ. 2552 ของ นายยุรนันท ภมรมนตรี ซึ่งเปนผูสมัครจากพรรคเพื่อไทยเชนเดียวกัน 

                                                 
43เก็บตก สีสัน...วันหาเสียง, “พงศพัศ จัดหนัก จัดเต็ม”, คม ชัด ลึก (18 มกราคม 

2556) : 3.   
44สัมภาษณ ยิ่งลักษณ ชินวัตร, ใน มติชน (18 มกราคม 2556) : 15.   
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ถือวา พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ สามารถเขาถึง “กลุมผูเลือกตั้ง” ที่มีความผูกพันภักดีตอพรรค

คูแขงไดมากขึ้นทั้ง 50 เขตการเลือกตั้ง โดยเฉพาะเขตพื้นที่กรุงเทพมหานครชั้นในที่ นายยุรนันท 

ภมรมนตรี เคยไดรับคะแนนนอยที่สุดใน 4 เขตเลือกตั้งนั้น พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ สามารถ 

ทําคะแนนไดเพิ่มข้ึนในอัตราที่สูง โดยเฉพาะ เขตสัมพันธวงศ ซึ่งเปนเขตที่ นายยุรนันท ภมรมนตรี 

เคยไดรับคะแนนนอยที่สุด จากการเลือกตั้งกอนหนานี้ แต พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ สามารถ 

ทําการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งเพื่อโนมนาวใจให “กลุมผูเลือกตั้ง” ออกมาใชสิทธิเลือกตนเองใหมี

คะแนนเพิ่มข้ึนถึงรอยละ 85.32 ถึงแมวาจะไมชนะการเลือกตั้งในเขตนี้ก็ตาม โดยมีรายละเอียด

การเปรียบเทียบในตารางที่ 5.4 ดังนี้ 

 

ตารางที ่5.4  

การเขาถงึกลุมผูเลอืกตั้ง ทีม่ีความผกูพนัภักดีตอพรรคคูแขงไดมากขึ้น  

จากพื้นที่ชัน้ในกรุงเทพมหานครของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ  

ในการเลือกตัง้วนัที ่3 มนีาคม พ.ศ. 255645 

 

เขต 

ที ่

เขตการ 

เลือกตั้ง 

ผลคะแนนของ 

ยุรนันท ภมรมนตร ี

ผลคะแนนของ 

พงศพัศ พงษเจริญ  

คะแนน 

เพิ่มข้ึน 

เพิ่มข้ึน 

รอยละ 

1. สัมพันธวงศ 1,485 2,752 1,267 85.32 

2. ปอมปราบศัตรูพาย 3,381 5,890 2,509 74.21 

3. บางรัก 2,839 4,824 1,985 69.92 

4. ปทุมวนั 4,324 7,265 2,941 68.02 

ที่มา : หนังสือพิมพไทยรัฐ (13 มกราคม 2552) : 10. และการวิเคราะหของผูวิจัย 

 
 3.  ขอมูลของผูเลือกตั้ง (Profile Voters)  
 กลุมผูเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานครนั้น เปนประชากรตามที่กรุงเทพมหานคร

ไดประกาศวา ผูมีสิทธิออกเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ในวันที่ 3 มีนาคม พ.ศ. 2556  

มีทั้งหมด 4,333,157 คน ซึ่งหากมีการพิจารณาผลคะแนนการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร

ยอนหลังแลว จะพบวาในการเลือกตั้งป พ.ศ. 2543 พรรคไทยรักไทย ไดมีการสง นางสุดารัตน  

เกยุราพันธ ลงสมัครรับเลือกตั้ง ไดรับคะแนนเสียงจาก “กลุมผูเลือกตั้ง” จํานวน 521,184 คะแนน 

                                                 
45“สรุปผลเลือกผูวา 11 ม.ค. 52”, ไทยรัฐ (13 มกราคม 2552) : 10.   
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ตอมาในป พ.ศ. 2551 ที่พรรคพลังประชาชน สงนายประภัสร จงสงวน ลงสมัครรับเลือกตั้งนั้น 

ไดรับคะแนนเสียง 543,488 คะแนน และลาสุดคือการเลือกตั้งเมื่อป พ.ศ. 2552 พรรคเพื่อไทยไดมี

การสง นายยุรนันท ภมรมนตรี ลงสมัครรับเลือกตั้ง ไดรับคะแนนเสียง 611,669 คะแนน ซึ่งจะเห็น

ไดวา พรรคเพื่อไทย มีฐานคะแนนเสียงเพิ่มข้ึนในสนามการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร

มากขึ้นตามลําดับ ดังนั้น ขอมูลของผูเลือกตั้ง (Profile Voters) ในการลงสมัครรับเลือกตั้งในครั้งนี้

ของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ จึงประมาณการวา พรรคเพื่อไทย มีฐานคะแนนเสียงใน

กรุงเทพมหานครอยูที่ประมาณ 600,000 คะแนน46 ซึ่งสวนใหญอยูในกลุมผูมีรายไดนอย โดย       

วิชาญ มีนชัยนันท สมาชิกสภาผูแทนราษฎร กรุงเทพมหานคร เขตมีนบุรี พรรคเพื่อไทย ไดกลาววา  

“พรรคเพื่อไทย ไดมีการแกปญหาใหกับคนยากจนจํานวนมาก พรรคทํานโยบาย 

ที่โดนใจ เปนการทําใหกับสังคม ทําใหประชาชนมากมายที่เปนรากหญา เขามอง จับตองได เขา

จึงเลือกเรา”47 

สรุปการจําแนกสวนทางการตลาดผูเลือกตั้งของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัคร

จากพรรคเพื่อไทยนั้น ถูกกําหนดขึ้นภายใตขอมูลที่ชัดเจน ถูกตอง ในปริมาณที่เพียงพอตอการ

วิเคราะหจัดแบงกลุมเปาหมายใหเกิดประสิทธิผลได ซึ่งการจัดแบงกลุมเปาหมายตามลักษณะทาง

ประชากรศาสตร และตามสภาพภูมิศาสตรนั้น สงผลให พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ และพรรคเพื่อ

ไทยสามารถคิดคนออกแบบนโยบายตาง ๆ ใหสอดคลองกับผูเลือกตั้งแตละกลุมไดอยางเหมาะสม 

นํามาซึ่งความพอใจ และการสนับสนุน พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย โดย

สามารถจูงใจให “กลุมผูเลือกตั้ง” ออกไปลงคะแนนเสียงให พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ไดคะแนน

ทั้งหมด 1,077,899 คะแนน และถึงแมวาจะไมชนะการเลือกตั้งก็ตาม แตก็ถือวาคะแนนเสียงที่

ไดรับ เปนคะแนนเสียงที่เปนสถิติใหมในการสงผูสมัครลงรับเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร

ของพรรคเพื่อไทย และที่สําคัญที่สุดก็คือ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ สามารถทําคะแนนเสียงได

เพิ่มข้ึนทุกเขตการเลือกตั้งที่มีทั้งหมด 50 เขต ไมเวนแมแตเขตการเลือกตั้งกรุงเทพกลาง หรือที่

เรียกวาเขตกรุงเทพชั้นใน เชน เขตปอมปราบศัตรูพาย เขตบางรัก เขตสัมพันธวงศ เปนตน และ

เปนที่นาสังเกตวา พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย ไดนําหลักจิตวิทยามา

ประยุกตใชในการกําหนดรูปแบบการรณรงคหาเสียงเพื่อเขาถึง “กลุมผูเลือกตั้ง” ประเภทกลุมผูที่มี

                                                 
46สัมภาษณ ภูมิธรรม เวชยชัย, ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  

พรรคเพื่อไทย, 14 มีนาคม 2556. 
47สัมภาษณ วิชาญ มีนชัยนันท, ส.ส. กรุงเทพมหานคร เขตมีนบุรี พรรคเพื่อไทย,  

28 พฤษภาคม 2556. 
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ความผูกพันตอพรรคเพื่อไทยที่เฉพาะเจาะจงมากยิ่งขึ้นดวย รวมถึงการแสวงหาคะแนนเสียง

เพิ่มเติม (Market Share) จากกลุมผูสนับสนุน และไมสนับสนุนกลุมแนวรวมประชาธิปไตยตอตาน

เผด็จการแหงชาติ (นปช.) ดวย  ดังนั้น จึงถือไดวา พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ประสบความสําเร็จ

ในการจําแนกสวนทางการตลาดผูเลือกตั้งไดเปนอยางดี ทําใหสามารถเขาถึง “กลุมผูเลือกตั้ง”  

ที่มีความผูกพันภักดีตอพรรคคูแขงได สําหรับกระบวนการในการจัดจําแนกสวนทางการตลาด 

ผูเลือกตั้งนั้น เปนวิธีที่จะเขาถึงผูเลือกตั้งไดอยางที่เปนจริง และเปนพื้นฐานสําคัญในการที่ 

“ผูสมัครรับเลือกตั้ง” และ “พรรคการเมือง” จะนําไปใชเพื่อคนหาตําแหนง (Positioning) ของ

ตนเองในการที่จะสรางภาพลักษณที่โดดเดนจากคูแขง ดังที่จะกลาวถึงในหัวขอตอไป 

 
การวางตําแหนงทางการเมือง (Positioning) 

 

การวางตําแหนง  (Positioning) เปนเครื่องมือทางการตลาดที่ชวยตอกย้ําให 

ผูเลือกตั้ง มองเห็นผูสมัคร และพรรคการเมืองอยางชัดเจน วามีจุดยืนอยางไร  มีวิสัยทัศนอยางไร 

โดยการวางตําแหนงทางการเมืองนั้น สามารถนําเอากลยุทธทางการตลาดมาประยุกตใชได 2 วิธี 

ดังนี้คือ48 

1. การใชนโยบายพรรคการเมืองนํา 

2. การสรางภาพลักษณข้ึนมาใหม 

สําหรับการลงสมัครรับเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ในวันที่ 3 มีนาคม  

พ.ศ. 2556 ของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ในนามพรรคเพื่อไทยนั้น พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ 

ไดนําเอาวิธีการทั้ง 2 แบบ มาใช ซึ่งกระบวนการจดัวางตําแหนงนั้น มีข้ันตอนดังตอไปนี้ คือ 

1. การประเมินจุดแข็ง (Strength Points) และจุดออน (Weak Points) ของตนเอง 

2. การประเมินคูแขง (Assessing Competition) 

3. การกําหนดกลุมเปาหมาย (Target Segment) 

โดยมีรายละเอียดของกระบวนการจัดวางตําแหนง (Positioning) ดังนี้ 
1.  การประเมินจุดแข็ง จุดออนของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ และพรรค

เพื่อไทย  
จากการศึกษาและติดตามบทบาทของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครรับ

เลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร จากพรรคเพื่อไทย โดยประเมินสรุปทั้งกอนหนานี้ ที่ยังไมได

                                                 
48Bruce I. Newman, The Marketing of the President, p. 86. 
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ลาออกจากรองผูบัญชาการตํารวจแหงชาติ (รอง ผบ.ตร.) และเลขาธิการสํานักงานปองกันและ

ปราบปรามยาเสพติด (ป.ป.ส.) และในระหวางทําการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการ

กรุงเทพมหานคร รวมทั้งจากขอมูลการสัมภาษณบุคคลที่เกี่ยวของกับกระบวนการรณรงคหาเสียง

เลือกตั้ง และการวิจัยเอกสารนั้น สามารถวิเคราะห จุดแข็ง (Strength Points) และจุดออน (Weak 

Points) ของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย ไดตามตารางที่ 5.5 ดังนี้ 

 

ตารางที ่5.5  

วิเคราะหจุดแข็ง จุดออน ของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ  

ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย 

 

 จุดแข็ง (Strength Points) จุดออน (Weak Points) 

1. บุคลิกหนาตาดี พูดจาคลอง ไมติดขัด  

    ยิ้มแยม เขาถึงไดงาย  

1. การสังกัดพรรคการเมืองที่มีคูขัดแยงสงู งาย  

    ตอการถกูโจมตี  เชน การนําคําขวัญในการ  

    ทาํงานรวมกับรัฐบาลอยาง “ไรรอยตอ” มา 

    โจมตวีา กนิรวบ   

2. คลองแคลววองไว (Active) มีภาพลักษณ     

    ที่สดใส ดูใกลชิดประชาชน สุภาพออนนอม 

2. มีการมองถงึบุคลิกโดยภาพรวมวา ไมจริงใจ  

    เปนการเสแสรง สรางภาพ 

3. เปนผูสมัครที่สังกัดพรรคฝายรัฐบาล 

    ทีก่ําลงับริหารประเทศ 

3. การสังกัดพรรคเพื่อไทย มปีระเด็นใหคูแขง

นําวาทกรรม “เผาบานเผาเมอืง” มาโจมต ี

ไดงาย 

4. เปนนักการเมืองหนาใหม ทาํใหคูแขงไม 

   สามารถนาํ จุดบกพรองในผลงานทาง 

   การเมืองมาโจมตีได 

4. การใกลชิดกับกลุม นปช. จึงถกูโจมต ี

กลาวหาวา ถาชนะการเลือกตั้ง จะแตงตั้ง 

นายจตุพร พรหมพนัธุ มาเปนรองผูวาฯ กทม. 

5. มีประสบการณเปนโฆษกสํานกังานตาํรวจ 

    แหงชาติ สามารถนําเสนอเรื่องราวตาง ๆ  

    ใหประชาชนเขาใจ ไดเปนอยางด ี

5. ขาดประสบการณในการบริหาร 

    กรุงเทพมหานคร 

    

6. เปนนักโฆษณา ถนัดดานงานที่เกีย่วกบั   

    การประชาสัมพันธ สามารถทําไดดี  

6. ยงัไมเขาใจปญหาเชงิลึก ในหลายมิติของ 

    กรุงเทพมหานคร 
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ตารางที ่5.5 (ตอ) 

 

 จุดแข็ง (Strength Points) จุดออน (Weak Points) 

7. มีผลงานดานมวลชนสัมพนัธ และเปนผู  

    ริเร่ิมโครงการฝากบานไวกับตํารวจ  ที ่

    คน กทม. รูจัก 

7. ไมมีผลงานในอดีตเปนรูปธรรมที่ชัดเจน   

มีแตโครงการฝากบานไวกับตํารวจ เปน

ผลงานหลกัเพยีงอยางเดยีว 

8. สามารถนําหลักการตลาดทางการเมืองมา   

    ใชไดอยางเปนระบบ และไดผล 

8. คนของพรรคเพื่อไทยยงัไมเคยไดรับ 

การเลือกตั้งใหเปนผูวาฯ กทม. มากอน 

9. มีความพรอม เพราะเปนพรรครัฐบาล  

    ในขณะรณรงคหาเสยีงเลอืกตั้ง 

9. มีฐานเสยีงใน กทม. นอยกวาพรรคคูแขง 

และมี ส.ก. - ส.ข. ในเขตพืน้ที่เลือกตั้ง 

นอยกวา 

10. ยึดมัน่ในการนาํเสนอยทุธศาสตร เชน การ 

     ทํางานรวมกับรัฐบาลอยาง “ไรรอยตอ” 

10. ฝายตรงขามนาํไปโจมตไีดงายวา ผูกขาด  

      ประเทศ หรือ กินรวบประเทศไทย 

 

 จากตารางที่ 5.5 จะเห็นไดวา พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย

นั้น มีทั้งจุดแข็ง และจุดออน ในตนเอง และหากวิเคราะหใหลึกลงไป จะเห็นไดวา จุดแข็งของ 

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ สามารถนํามาเปน “จุดขาย” เพื่อใชในกระบวนการรณรงคหาเสียง

เลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ไดมากกวา ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร ผูสมัครจากพรรค

ประชาธิปตย โดย องอาจ คลามไพบูลย ผูอํานวยการศูนยการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร 

พรรคประชาธิปตย ไดกลาววา   

“เราก็ตองยอมรับวา พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครรับเลือกตั้งผูวาราชการ

กรุงเทพมหานคร จากพรรคเพื่อไทย เปนผูสมัครที่มีความโดดเดน โดยเฉพาะเมื่อ

เทียบกับคุณชายสุขุมพันธุ หรือใครก็ตาม ทันทีที่ เขาประกาศชื่อคุณพงศพัศ  

ในความเห็นของผม ผมคิดวาเขาเลือกถูกคน สมมุติวาเขาไปเลือกคนอื่น ผมคิดวา

มันไมไดสงผลใหอะไรดีข้ึน เชน เลือกคุณหญิงสุดารัตน ก็มีทั้งความสําเร็จ และ

ความลมเหลว ซึ่งถาหาคนมาแขงกับคุณชายนาจะหาเปนคนใหม การที่เลือก 

คุณพงศพัศ จุดเดนของเขาคือ การเปนนักประชาสัมพันธ เขาประชาสัมพันธตัวเอง

ไดเกง ทางพรรคเพื่อไทยเลือกถูกคน อยางพรรคประชาธิปตย คุณชายจะมีปญหา



 
 

193

คือ ประชาสัมพันธไมเกง พูดไมเกง และกอนจะลงสมัครก็ไมแนใจวาพรรค

ประชาธิปตยจะสงลงสมัครหรือไมสง”49 

 ในขณะเดียวกัน นางสาวยิ่งลักษณ ชินวัตร นายกรัฐมนตรี ไดใหสัมภาษณ โดยมีการ

เปดเผยถึงขอมูลในเชิงลึก ที่เกี่ยวกับ จุดแข็ง ของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ที่มีความเชื่อมโยง

กับกระบวนการจัดวางตําแหนงของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ไววา  

“พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ มีบุคลิกที่คลองแคลววองไวดี มีภาพลักษณที่ดี และมี

ประสบการณทํางาน เปนเลขาธิการ ป.ป.ส. ทํางานทางดานของการปราบปราม 

ยาเสพติด ซึ่งมีโอกาสไดลงพื้นที่สัมผัสกับประชาชนอยูเปนประจําอยูแลว จึงใกลชิด

ประชาชน และมีความความแตกตางจากผูวาฯ คนเดิม คุณพงศพัศ เคยไดทํา

ผลงานไว ในโครงการฝากบานไวกับตํารวจ หรือแมกระทั่งในชวงของอุทกภัย  

คุณพงศพัศ ก็ไดมีโอกาสเขาไปตามหมูบานตาง ๆ เพื่อชวยเหลือประชาชน ก็นาจะ

ตอบโจทยคนบานในรั้ว และชุมชนตาง ๆ ไดดวย และที่สําคัญก็คือ คุณพงศพัศ  

มีความสามารถ ในการทํางานประสานงานกับทุกคนได ซึ่งจะตอบโจทย กลยุทธการ

ทํางานรวมกับรัฐบาล อยางไรรอยตอ ไดดวย คุณพงศพัศ จึงมีจุดแข็งตรงนี้ดวย 

ดังนั้น วิธีการหาเสียงของ คุณพงศพัศ จึงใชลักษณะบุคลิกที่เปนคนสุภาพ ออนนอม 

ไมตอบโต และก็เนนในภาพของการทํางานเขามา และก็ควบคูกับการที่ รัฐบาล 

ก็เปนพรรคเพื่อไทย ฉะนั้นการทํางานรวมกับคุณพงศพัศ นั้น เราก็จะโชวใหเห็นถึง

บุคลิกของการทํางาน ที่เรียกวา ทํางานระหวางนักการเมืองทองถิ่น กับรัฐบาล  

ที่ทํางานคูกัน”50 

 จากการวิเคราะห จุดแข็ง และจุดออน ของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ เพื่อหา 

จุดวางตําแหนงของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ นั้น พบวา โดยภาพรวมแลว พรรคเพื่อไทย 

ตองการให พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครรับเลือกตั้ง ผูวาราชการกรุงเทพมหานคร เปน 

ผูขับเคลื่อนนโยบายที่ใชในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง โดยวางตําแหนงใหเปนผูประสานงาน

ระหวางกรุงเทพมหานคร กับรัฐบาลพรรคเพื่อไทย ตามยุทธศาสตรการทํางานรวมกับรัฐบาลอยาง 

“ไรรอยตอ” ซึ่งในเรื่องนี้ไดสอดคลองกับที่ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ไดใหสัมภาษณดวยตนเอง

ไววา 

                                                 
49สัมภาษณ องอาจ  คลามไพบูลย, ผูอํานวยการศูนยการเลือกตั้งผูวาราชการ

กรุงเทพมหานคร  พรรคประชาธิปตย, 9 เมษายน 2556.   
50สัมภาษณ ยิ่งลักษณ ชินวัตร, นายกรัฐมนตรี, 3 มีนาคม 2556.   
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“ผมไดกราบเรียนทานนายกฯ วาผมเต็มใจลงรับสมัครเลือกตั้งผูวาฯ กทม. ในครั้งนี้ 

ผมต้ังใจจะเปนกลาง ในการรวมกันแกไขปญหาความขัดแยงตาง ๆ ของ กทม. 

เพราะ กทม.จะแบงฝายกันอยางชัดเจน ถาผมเปนผูวาฯ กทม. ผมก็จะอาศัยบทบาท

ของการเปนคนกลางเขาไปชวยไกลเกลี่ย อยางเชน ในชวงน้ําทวม ที่ผานมา การที่

เราไดลงพื้นที่ เขาไป พูดคุยกับชาวบาน ก็จะชวยแกปญหาไดเยอะ เพราะฉะนั้น 

บริบททางการเมืองของ กทม. มีปญหาคอนขางเยอะ ถาผูวาฯ กทม. ลงไปดู  

ทําความเขาใจ ไปพูดคุย ก็จะชวยคลี่คลายปญหาลงไปได”51 

นอกจากนั้น พรรคเพื่อไทย ในฐานะพรรคแกนนําในการจัดตั้งรัฐบาล โดยมีนางสาว       

ยิ่งลักษณ ชินวัตร ดํารงตําแหนงนายกรัฐมนตรี ซึ่งเปนพรรคตนสังกัดที่สง พล.ต.อ.พงศพัศ  

พงษเจริญ ลงสมัครรับเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร นั้น ไดมีการสนับสนุน พล.ต.อ.พงศพัศ 

พงษเจริญ อยางเต็มที่ ทั้งนี้เนื่องจากมีความพรอมในทุก ๆ ดาน ไมวาจะเปนดานบุคลากรของ

พรรค หรือเงินทุนคาใชจายในกระบวนการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง ซึ่งในการวางตําแหนงของ 

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ นั้น เปนผลมาจากการวิเคราะหควบคูไปกับการวิเคราะห จุดแข็ง และ

จุดออน ของ “พรรคเพื่อไทย” ดวย และจากการวิเคราะหนั้น มีความสอดคลองกับ ผลการศึกษา

ของ บุรฉัตร พานธงรักษ ที่ไดทําการศึกษาเรื่อง “การตลาดการเมืองของพรรคเพื่อไทย และพรรค

ประชาธิปตย ในการเลือกตั้งทั่วไปวันที่ 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554” ซึ่งประเด็นที่ศึกษาเกี่ยวกับ 

การรณรงคหาเสียงเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทยภายใตกรอบแนวคิดทางการตลาดนั้น พบวา 

มีจุดแข็ง ดังนี้คือ “พรรคเพื่อไทยสามารถประยุกตใชหลักการตลาดทางการเมืองไดอยางเปนระบบ 

ดวยการเริ่มตนวิเคราะหพรรคของตนเอง จากการสํารวจความนิยมทางการเมืองของประชาชน จน

นํามาสูการกําหนดนโยบาย และบุคลากรผูลงสมัครรับเลือกตั้งในนามพรรคเพื่อไทย และสามารถ

กําหนดกลยุทธการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง ทั้งการตลาดแบบผลักดัน และการตลาดแบบดึงดูดได” 52 

นอกจากนั้น ภูมิธรรม เวชยชัย ในฐานะผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร จาก

พรรคเพื่อไทย ยังไดกลาวถึงแรงบวกที่สงผลตอคะแนนเสียงของ  พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ 

ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย ที่ไดรับ คะแนนเสียง 1,077,899 คะแนน นั้น มาจากกระแสคะแนนนิยม

                                                 
51สัมภาษณ พงศพัศ  พงษเจริญ, ผูสมัครรับเลือกตั้งจากพรรคเพื่อไทย, 30 เมษายน 

2556.   
52บุรฉัตร พานธงรักษ,  “การตลาดการเมืองของพรรคเพื่อไทยและพรรคประชาธิปตย  

ในการเลือกตั้งทั่วไปวันที่ 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554,” (วิทยานิพนธปริญญารัฐศาสตรมหาบัณฑิต 

บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2555), น. 147. 
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ที่ “กลุมผูเลือกตั้ง” มีตอ นางสาวยิ่งลักษณ ชินวัตร นายกรัฐมนตรีหญิงคนแรกของประเทศไทยดวย 

โดยสังเกตไดจากชวงเวลาที่ นายกรัฐมนตรีหญิงจากพรรคเพื่อไทยออกไปชวย พล.ต.อ.พงศพัศ 

พงษเจริญ รณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร โดยไดอธิบายภาพที่พบเจอมาวา 

“ประชาชนรักนายกปู ผมไมเห็นภาพอยางนี้มานานหลายสิบปแลว ผมและทาน

รัฐมนตรีวราเทพ (รัตนากร) และ รัฐมนตรีทานอื่น ๆ ที่มีประสบการณทางการเมือง

อีก 2- 3 คน เห็นเหมือนกัน ภาพแบบนี้คุณไมไดเห็นหรอก คนตึกแถวเขาเปนพอคา 

ปกติแลวเขาจะใสใจไมมาก ที่จะใสใจถึงขนาดวิ่งออกมา ส่ิงที่ผมเห็นคือ เขาวิ่ง

ออกมาจากในบาน แลวตะโกนเรียกนายกปู ๆ และตะโกนเรียกคนในบานใหออกมา

ดูกันเร็ว ผูหญิงยังสระผมไมเสร็จก็ยังวิ่งออกมา เฮ ๆ นายกปู ซึ่งนายกทานก็เห็น

ดวยตัวเอง ผมไมเห็นแบบนี้มานานแลว เพราะฉะนั้น ไมแปลกหรอกที่ไดลานนึง 

บรรยากาศแบบนี้มันตองลานนึงอยูแลว เพราะฉะนั้น โดยบรรยากาศ ผมตองบอก

วาประชาชนมีความนิยมในตัวทานนายก ซึ่งผมประเมินวา กระแสทานนายกแรง”53 

สําหรับจุดแข็ง (Strength Points) ในเรื่องการนํานโยบายไปปฏิบัติ (implementation) 

แลวสามารถทําไดจริงของพรรคเพื่อไทยนั้น ไดรับการยืนยันจาก นางสาวยิ่งลักษณ ชินวัตร 

นายกรัฐมนตรี วา 

“ถึงแมวาเราจะไมไดรับการเลือกตั้งใหเปนผูวาฯ กทม. ในนามพรรคเพื่อไทย แตเราก็

ยังคงใหรัฐบาลทํางานในแนวเดิมอยู เพื่อพิสูจนใหเห็นวา ส่ิงที่เราไดพูดไปนั้น เราทําไดจริง”54 

โดย ภูมิธรรม เวชยชัย ไดกลาวถึงปญหา และอุปสรรค ซึ่งถือวาเปนจุดออนที่เกิดขึ้น

ในกระบวนการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย 

ไววา 

“ในแงของพรรคเพื่อไทย มีปญหาอยูอยางหนึ่ง คือ พรรคเพื่อไทย เปนพรรคการเมือง

ที่อยูในภาวะถูกตัดแขน ตัดขา ริบรอน ทอนอํานาจ ลมลุกคลุกคลานมาตลอด 

ถึงแมวาจะรู จะเตรียมการ อยากทํางาน เพื่อจะแยงชิงผูวาฯ กทม. แตก็อยูภายใต

ขอจํากัดที่ตัวเองมี เชน โดนยุบพรรคไป 2 รอบ บุคลากรก็หามยุงเกี่ยวทางการเมือง

ไปหลายคน ทานนายกทักษิณก็โดนยึดอํานาจไป ตัดสิทธิ ยุบพรรค หามเขามายุงเกี่ยว 

ตอมาทางนี้เขาเปลี่ยนเปนพลังประชาชน พลังประชาชนคุณยังไมใหเขาเขาทําเนียบ

                                                 
53สัมภาษณ ภูมิธรรม เวชยชัย, ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  

พรรคเพื่อไทย, 14 มีนาคม 2556. 
54สัมภาษณ ยิ่งลักษณ ชินวัตร, นายกรัฐมนตรี, 3 มีนาคม 2556.   
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เลย  แลวคุณก็ยุบเขาอีก  ตัดไปอีก  109 คน  มาจนกระทั่ งมีความขัดแย ง

ภายในประเทศ มีการตอสูเพื่อประชาธิปไตยจนสะบักสะบอม” 55 

ดังนั้น จะเห็นไดวา ความชัดเจนของการวางตําแหนง (Positioning) ทางการเมือง 

ถือวามีความสําคัญมาก เพราะมีผลตอการตัดสินใจของ “กลุมผูเลือกตั้ง” วาจะเลือก “ใคร” และ

เลือกไป “ทําไม” ในขณะที่พรรคเพื่อไทยนั้น ไดวางตําแหนงของพรรค และตําแหนงของ  

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครรับเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ไวอยางชัดเจน และ

อยูในตําแหนงที่สอดรับกับกลุมเปาหมาย (Target Segmentation)  ในการเลือกตั้งครั้งนี้  

กลาวคือ พรรคเพื่อไทย ในฐานะที่เปน “รัฐบาล” บริหารประเทศ ไดวางตําแหนงที่จะทํางานรวมกับ 

“กรุงเทพมหานคร” อยาง “ไรรอยตอ” โดยมี พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ขอโอกาส 

คนกรุงเทพมหานครเขามาทําหนาที่ “ผูวาราชการกรุงเทพมหานคร” เพื่อทําหนาที่เปนคนกลาง  

ระหวาง “กรุงเทพมหานคร”  กับ “รัฐบาล” ในการประสานงานเพื่อทํางานรวมกันอยาง “ไรรอยตอ” 

ซึ่งเปนไปตามที่ ภูมิธรรม เวชยชัย ไดอธิบายไววา “ยุทธศาสตร ไรรอยตอ ที่พรรคเพื่อไทย ใชหา

เสียงใหกับ พล.ต.อ.พงศพัศ ในการเลือกตั้งผูวาฯ กทม. นั้น ตองการใหคน กรุงเทพฯ เห็นวา ผูวาฯ 

กทม. ของพรรคเพื่อไทย ทํางานเชื่อมตอกับรัฐบาลได ทํางานเปนขบวน หรือเนื้อเดียวกัน”56 และ

ยังกลาวอีกดวยวา “ถาอยากเห็นการเปลี่ยนแปลง พล.ต.อ.พงศพัศ เปนผูอาสา มีพรรคเพื่อไทย 

เปนแบกอัพ และมีนางสาวยิ่งลักษณ ชินวัตร นายกรัฐมนตรี ใหการสนับสนุน จึงไรรอยตอ ถาไมไร

รอยตอก็วันแมนโชว” 57 

ถึงแมวา พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ จะไมไดรับการเลือกตั้ง ในวันที่ 3 มีนาคม  

พ.ศ. 2556 แตนางสาวยิ่งลักษณ ชินวัตร ซึ่งถือวาเปนตัวแทนจาก พรรคเพื่อไทย ไดออกมาแสดง

ความยินดีกับ ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร ผูสมัครจากพรรคประชาธิปตย ที่ชนะการเลือกตั้ง 

นอกจากนั้นยังไดกลาวดวยวา “พรอมทํางานรวมกับ ผูวาฯ กทม. อยางไรรอยตอ”58 เชนเดียวกัน 

ซึ่งถือวาเปนประวัติศาสตรทางการเมืองที่นาจดจําของประเทศไทย  

 

                                                 
55สัมภาษณ ภูมิธรรม เวชยชัย, ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  

พรรคเพื่อไทย, 14 มีนาคม 2556. 
56สัมภาษณ ภูมิธรรม เวชยชัย, ใน มติชน (28 มกราคม 2556) : 1,11.   
57สัมภาษณ ภูมิธรรม เวชยชัย, ใน มติชน (28 มกราคม 2556) : 1,15.   
58“ถลมทะลุลาน ปชป. เขาปาย ชี้คนกรุงกลัวผูกขาด ปูยันไรรอยตอ ทํางานรวมหมู”, 

พิมพไทย (4  มีนาคม 2556) : 1,6.   
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2. การประเมินคูแขง (Assessing Competition)  
ในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร วันที่ 3 มีนาคม พ.ศ. 2556 

คร้ังนี้ พรรคการเมือง ที่จัดวาเปนคูแขงสําคัญในสนามการเลือกตั้งของพรรคเพื่อไทย ก็คือ  

พรรคประชาธิปตย ซึ่งถือวาเปนผูครองตลาดเดิมมาอยางยาวนาน ทั้งนี้เนื่องจาก พรรคเพื่อไทย  

ยังไมสามารถยึดครองตลาดในการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานครมาได และในการเลือกตั้ง

คร้ังนี้ พรรคประชาธิปตย ไดมีการตัดสินใจสง ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร ลงสมัครรับเลือกตั้ง ซึ่งถือ

วาเปนแชมปเกา หรือเปนเจาตลาดเดิม ที่จะตองรักษาตลาดของตัวเองเอาไวใหได  โดยสามารถ

วิเคราะหจุดแข็ง (Strength Points)  และ จุดออน (Weak Points)  ของ ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร 

ผูสมัครจากพรรคประชาธิปตยได ตามรายละเอียดดังตอไปนี้ 

จากการศึกษา และติดตามบทบาทของ ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร ผูสมัครรับเลือกตั้ง

ผูวาราชการกรุงเทพมหานคร จากพรรคประชาธิปตย โดยประเมินสรุปทั้งกอนหนานี้ โดยเฉพาะ

ในขณะที่กําลังดํารงตําแหนงผูวาราชการกรุงเทพมหานครในสมัยแรก และในระหวางทําการ

รณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร รวมทั้งจากขอมูลการสัมภาษณ  เชน  

การพูดคุยกับ องอาจ คลามไพบูลย ผูอํานวยการศูนยการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร 

พรรคประชาธิปตย ซึ่งถือวาเปนบุคคลสําคัญที่เกี่ยวของกับกระบวนการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง

ของพรรคในครั้งนี้ และจากการวิจัยเอกสารนั้น สามารถวิเคราะห จุดแข็ง (Strength Points) และ

จุดออน (Weak Points) ของม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร ผูสมัครจากพรรคประชาธิปตย ไดตามตาราง

ที่ 5.6 ดังนี้ 

 

ตารางที ่5.6 

วิเคราะหจุดแข็ง จุดออนของ ม.ร.ว.สุขุมพนัธุ บริพัตร ผูสมัครจากพรรคประชาธิปตย 

 

 จุดแข็ง (Strength Points) จุดออน (Weak Points) 

1. เปนผูวาฯ กทม. มากอน ทําใหเขาใจปญหา 

    ของคน กทม. ไดดี 

1. ไมมีผลงานในตําแหนงผูวาฯ กทม. ที่

ชัดเจน เชน  การสรางสนามฟุตซอล เสร็จ

ไมทันการแขงขัน 

2. การสังกัด พรรคประชาธปิตย ทีม่ีฐานเสียง 

   ใน กทม. มากกวา พรรคเพื่อไทย 

2. กอนลงสมคัรรับเลือกตั้ง ถูกโจมตีในเรื่อง

ไมมีความคืบหนาในผลงาน ทาํงานไมดี 

3. มีความสุภาพ ออนนอมถอมตน เปน ม.ร.ว. 

    สงผลตอฐานคะแนนของชนชั้นสงูใน กทม. 

3. การสื่อสาร พูดไมเกง ไมฉะฉาน  อธบิาย 

    ผลงานตวัเองไดไมชัดเจน 
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ตารางที ่5.6 (ตอ) 

 

 จุดแข็ง (Strength Points) จุดออน (Weak Points) 

4. มีประสบการณเปน ส.ส. กทม. มากอน ทาํ 

   ใหรูจักเขตพืน้ทีก่ารเลือกตัง้ใน กทม. ไดดี 

4. บุคลิกดูเชื่องชา ไมคลองแคลววองไว ดู

เหินหางจากประชาชน 

5. การที่มีประสบการณในทางการเมืองมา 

    นาน ทําใหประชาชนใน กทม. รูจัก 

5. ไมไดรับการยอมรับจากสมาชิกพรรคมาก

นัก ในชวงตน ไมมีความชัดเจนวาพรรคจะ

สงลงสมัครรับเลือกตั้งหรือไม จึงเกิด 

ความสับสน 

6. มีประสบการณเปนรัฐมนตรีชวยวาการ 

    กระทรวงการตางประเทศ  

6. มีคดีทุจริต ที่ยงัดําเนินอยู 

7. เปนพรรคการเมืองเกาแกที่สุดในประเทศ  

    (กอต้ัง 6 เมษายน 2489) 

7. เปนพรรคทีม่ีแนวทางอนุรักษนยิม 

8. มีฐานเสยีงหนาแนน ในเขตกรุงเทพกลาง     

    และกรุงเทพชั้นใน จาํนวนมาก 

8. ไมสามารถครองใจคนในระดับรากหญาได 

9. บุคลากรทีม่ีความสามารถในการคิด “วลี” 

    เพื่อใชในการรณรงคหาเสียงเลือกตัง้ และม ี

    ความชํานาญในการปราศรัยหาเสยีง 

9. ไมสามารถนํานโยบายที่เสนอตอ

ประชาชนไปปฏิบัติใหเห็นผลอยางชัดเจน

ได 

10. คนของพรรคไดรับการเลือกตั้งใหเปนผูวาฯ 

      กทม. อยางตอเนื่อง 

10. ผลงานที่ผานมาไมชัดเจน 

 

 จากผลการวิเคราะห จุดแข็ง และจุดออน เปรียบเทียบกันระหวาง พล.ต.อ.พงศพัศ 

พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย กับ ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร ผูสมัครจากพรรคประชาธิปตย   

โดยการวิเคราะหเชื่อมโยงในความสอดคลองกับ “คุณลักษณะของผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  

ที่คนกรุงเทพฯ ตองการ” ซึ่งเปนผลการสํารวจของ สํานักวิจัย  สวนดุสิตโพล  มหาวิทยาลัยราชภัฏ

สวนดุสิต ที่ไดมีการเปดเผยผลการสํารวจเมื่อวันที่  19  มกราคม  พ.ศ. 2556 วา กลุมตัวอยางที่

เปนคนกรุงเทพมหานคร มีหลักเกณฑการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ที่ตองการเลือก

ผูวาราชการที่มีคุณลักษณะเปน  คนดี ซื่อสัตย มีภาพลักษณดี มีคุณธรรมจริยธรรม มากที่สุด 

รองลงมาคือ ตองการใหผูวาราชการตั้งใจทํางาน ขยัน อดทน ทํางานเร็ว มีความรับผิดชอบ และ
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สุดทายคือ การมีประวัติการทํางานที่ดี มีประสบการณ รูปญหาในกรุงเทพมหานคร59 นั้น จะเห็นได

วา คุณสมบัติของผูวาราชการกรุงเทพมหานครที่ชาวกรุงเทพมหานครตองการตามผลการสํารวจ

ของ สํานักวิจัย  สวนดุสิตโพล  โดยภาพรวมแลวจะใกลเคียงกับคุณสมบัติ จากผลการวิเคราะห 

จุดแข็ง  และจุดออน  ของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ มากกวาผลการวิเคราะหจุดแข็ง และ

จุดออน ของ ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร ประกอบกับการที่ นันทนา นันทวโรภาส คณบดี วิทยาลัย

ส่ือสารการเมือง มหาวิทยาลัยเกริก ที่ไดวิเคราะหถึงความแตกตางของตัว “ผูสมัครรับเลือกตั้ง”  

ที่เปนตัวแทนจาก 2 พรรคการเมือง ไวอยางตรงไปตรงมาวา  

“คุณพงศพัศพยายามฉายภาพของตัวเองใหหนุม ใหใหม ใหดูสด เห็นไดจากปาย 

และการแสดงออก เคาจะทําตัวใหกระฉับกระเฉง กระโดดโลดเตน โดดเกาะทายรถ 

ปายของเขาจะยิ้มเห็นฟน 32 ซี่ ดูเคาหนุมมาก ทั้งที่เคาอายุออนกวาคุณชายแค  

3 ป ซึ่งอันนี้ตองนับเปนกลยุทธทําใหแตกตางจากเจาตลาด เพราะเราจะลมเขา ซึ่ง

ถาเหมือน หรือเลียนแบบ ยังไงก็ไดเปนแคที่สอง”60 

สําหรับการวิเคราะหเกี่ยวกับความไดเปรียบ เสียเปรียบ ของตัวผูสมัครนั้น จะพบวา  

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย มีความไดเปรียบ ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร 

ผูสมัครจากพรรคประชาธิปตย ในประเด็นเรื่องจุดบกพรองในการทํางานดวย ทั้งนี้เนื่องจาก 

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ซึ่งเปนผูสมัครหนาใหม ที่มีความสด และจากจุดออนที่ไมไดเปน

นักการเมืองอาชีพ เชน ยังไมเคยผานการทํางานในตําแหนงผูวาราชการกรุงเทพมหานครมากอน 

แตในทางกลับกันก็กลายเปนจุดแข็งไดเชนเดียวกัน เพราะไมตองกังวลวาจะถูกโจมตีเร่ืองผลงาน

ในอดีต ซึ่งสอดคลองกับ องอาจ คลามไพบูลย ผูอํานวยการศูนยการเลือกตั้งผูวาราชการ

กรุงเทพมหานคร พรรคประชาธิปตย ที่ไดวิเคราะหความเสียเปรียบของ ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร  

ไววา 

“สมัยที่แลว ม.ร.ว.สุขุมพันธุ เปนผูสมัครใหม ผูสมัครใหมยอมไดเปรียบผูสมัครเกา 

เพราะไมวา ผูวาฯ กทม. คนเกาจะทํางานดีแคไหน ก็จะมีทั้งคนชอบ และไมชอบ 

เปนเรื่องปกติ ผูสมัครหนาใหมจะไดเปรียบ ที่ยังไมมีขอถูกวิพากษวิจารณ ยิ่งถามี

                                                 
59ดูรายละเอียดใน “ตารางที่ 4.12 คุณลักษณะของผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ที่

คนกรุงเทพฯ ตองการ” บทที่ 4 บริบททางการเมืองในหวงของการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง  และ

ปจจัยที่มีผลตอการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร. 
60นันทนา นันทวโรภาส, “ยุทธการแอรวอร สรางภาพ-สรางกระแส”, เนชั่นสุดสัปดาห 

(4 กุมภาพันธ 2556) : 15-17.     



 
 

200

ความพรอม ทั้งพรรค ศักยภาพสวนตัว ความรูความสามารถ ยิ่งทําใหเกิดความ

ไดเปรียบ”61 

 นอกจากนี้ องอาจ คลามไพบูลย ผู อํานวยการศูนยการเลือกตั้งผูวาราชการ

กรุงเทพมหานคร พรรคประชาธิปตย ยังไดทําหนาที่ของนักกลยุทธในการสะทอนภาพเพื่อประเมิน

คูแขง ระหวาง  ม.ร.ว .สุขุมพันธุ บริพัตร  ผูสมัครรับเลือกตั้งจากพรรคประชาธิปตย กับ  

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย ในลักษณะที่เปนขอมูลเชิงลึก ไวอยางนา 

รับฟง และนาติดตามในความแตกตางของผูสมัครทั้ง 2 คน ไววา 

“เราก็ตองยอมรับวา คุณพงศพัศ มีความโดดเดน โดยเฉพาะเมื่อเทียบกับคุณชาย

สุขุมพันธุ คุณชายมีความเปนตัวตนของตัวเองสูง เราจะไปกําหนดอะไรมากไมได 

แลวคนที่เคยทํางานเปนผูวาฯ กทม. มากอน 4 ป เคยเปนรัฐมนตรี เปนอาจารย เขา

จะมีความเชื่อมั่นในตนเอง และเขาก็จะมีคนแวดลอมเยอะ ซึ่งสวนมากจะพูดแต

เร่ืองดี ๆ นอยนักที่จะมีคนกลาวิจารณเขาในแงไมดี พรรคเพื่อไทยจะทํางานงายกวา

เยอะ เพราะเขาเปนคนใหม สวนกรณีคุณชายตองใชเวลา สวนประเด็นความ

เชื่อมโยงระหวาง คุณพงศพัศ กับ คนเสื้อแดงนั้น ผมก็มีความรูสึกมาตั้งแตตนแลว

วา พรรคเพื่อไทยกังวลเรื่อง เผาบานเผาเมือง เพราะคนใน กทม. สวนหนึ่งยังมี

ความรูสึกวาคนเสื้อแดง คือ คนที่สรางปญหาใหกับความเปนอยูของเขา พอเรารู 

และมั่นใจแลววาเขากังวล เราก็ตองพยายามใหคุณพงศพัศผูกติดกับเสื้อแดง เพราะ

การที่พรรคเพื่อไทยเตนเรื่องนี้ แสดงวาเขารูสึก และเปนจุดออนของเขา เราก็ตอง

ขยายจุดออนตรงนี้ใหเห็น เพราะคุณพงศพัศ พยายามเอาตัวเองออกจากเสื้อแดง 

เราก็จะพยายามทําใหเห็นวา พงศพัศ เกี่ยวของกับเสื้อแดง และที่สําคัญคือ 

การเลือกตั้งในกรุงเทพฯ ก็ข้ึนอยูกับกระแสทางการเมืองดวย ไมไดข้ึนอยูกับผูสมัคร

เทานั้น”62 

นอกจากนั้น องอาจ คลามไพบูลย ยังไดกลาวถึงในประเด็น ความเปนเนื้อเดียวกัน

ของ พรรคเพื่อไทย กับกลุมแนวรวมประชาธิปไตยตอตานเผด็จการแหงชาติ (นปช.) หรือ 

กลุมคนเสื้อแดง เพื่อผูกติดกับตัว พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย เพิ่มเติม

วา  

                                                 
61สัมภาษณ องอาจ คลามไพบูลย, ใน มติชน (28 มกราคม 2556) : 1,11.   
62สัมภาษณ องอาจ  คลามไพบูลย, ผูอํานวยการศูนยการเลือกตั้งผูวาราชการ

กรุงเทพมหานคร  พรรคประชาธิปตย, 9 เมษายน 2556.   
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“กลุมคนเสื้อแดง เร่ิมเขามามีบทบาทในการหาเสียงใหเพื่อไทย ไมวาจัดปราศรัย

ใหญ ปราศรัยยอย การเดินหาเสียง ทั้งหมดลวนมีคนเสื้อแดงเขามาเกี่ยวของ จึงเปน

ธรรมดาที่เราตองอธิบายความ ฉะนั้น ตัว พล.ต.อ.พงศพัศ กับกลุมคนเสื้อแดง  

ก็ไมไดแยกขาดจากกัน ตัวคุณพงศพัศเองก็มีคนเขาใจมาตั้งแตสมัยเปนตํารวจแลว

วา เปนตํารวจของพรรคเพื่อไทย สวนพรรคเพื่อไทยก็มีคนเสื้อแดงสนับสนุน เขาเปน

เนื้อเดียวกัน”63 

 ในขณะเดียวกัน ภูมิธรรม เวชยชัย ในฐานะที่คลุกคลีอยูในแวดวงการเมืองมานาน 

และเปนผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร พรรคเพื่อไทย ยังไดทําการ

วิเคราะห เพื่อทําการประเมินคูแขง ของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ คือ ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร 

และพรรคประชาธิปตย ไวอยางเจาะลึกวา      

“ตองถือวาพรรคประชาธิปตยมีประสิทธิภาพในการหาเสียงสูงกวาพรรคเพื่อไทย 

วิเคราะหแบบตรงไปตรงมาที่สุด พื้นฐานก็คือ (1) ส.ส. กับ ส.ก. และ ส.ข. พรรค

ประชาธิปตยมีเต็มพื้นที่ ในขณะที่พรรคเพื่อไทยไมมี (2) พรรคประชาธิปตยเปนผูที่

ไดรับผิดชอบ กทม. มาตลอดตอเนื่องถึงปจจุบันมา 9 ป ต้ังแตสมัยคุณอภิรักษ 

โกษะโยธิน 2 สมัย มาเปนคุณชายสุขุมพันธุ อีก 4 ป เพราะฉะนั้นเขาทํางานมา 9 ป 

ทํางานอยางตอเนื่องมาตลอด ฐานเสียงเขาจะแข็งแรงกวา ในขณะที่พรรคเพื่อไทย 

อยูในสถานะมีปญหาทางการเมืองคุกคามตัวเองอยู กลายเปนวา สภาพการทํางาน

ทางการเมืองเหมือนกับวามีการถูกโจมตี ไปอยูภายใตความขัดแยงเรื่องการมองตัว

ผูสมัครอีก ตองประคองกันไป พยายามใหความขัดแยงออกมานอยที่สุด และ 

การเลือกตั้งครั้งนี้ ไดสะทอนใหเห็นถึงการสูกันของการเมืองระดับชาติดวย”64 
3. การกําหนดกลุมเปาหมาย (Target Segment) 
การกําหนดกลุมเปาหมายทางการเมืองนั้น  กลุม “ผูสมัครรับเลือกตั้ง”  และ   “พรรค

การเมือง” จําเปนที่จะตองคนหากลุมผูลงคะแนนเสียงเลือกตั้งใหได65 เพื่อกําหนดกลุมเปาหมายที่

เปน “กลุมผูเลือกตั้ง” ของตนเองใหชัดเจน ทั้งนี้เพื่อที่จะนําไปใชในการวางแผนการรณรงคหาเสียง

                                                 
63สัมภาษณ องอาจ  คลามไพบูลย, ใน โพสตทูเดย (11 กุมภาพันธ 2556) : A6.   
64สัมภาษณ ภูมิธรรม เวชยชัย, ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  

พรรคเพื่อไทย, 14 มีนาคม 2556. 
65นันทนา นันทวโรภาส, ส่ือสารการเมือง: ทฤษฎีและการประยุกตใช (กรุงเทพมหานคร: 

สํานักพิมพแมสมิเดีย, 2557), น. 142. 
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เลือกตั้งใหบรรลุเปาหมายตามที่วางแผนไว ซึ่ง David Wilhelm ผูจัดการดานการรณรงคหาเสียง

เลือกตั้งของ Clinton ไดมีการแบงกลุมเปาหมายเปน 3 กลุม ดังนี้66 

 - กลุมที่ชนะเบ็ดเสร็จ 

 - กลุมที่ชนะไดแตตองตอสูหนัก และ 

 - กลุมทาทายที่มีความเสี่ยงสูง  

โดยจารุพงศ เรืองสุวรรณ ในฐานะหัวหนาพรรคเพื่อไทย ไดกลาวถึงภาพรวมของการ

กําหนดกลุมเปาหมายเพื่อที่จะเขาถึง “กลุมผูเลือกตั้ง” ของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัคร

จากพรรคเพื่อไทย ไววา 

“เราตองประเมินถึงเสียงคนผูมีสิทธิ ก็คือคนกรุงเทพสวนใหญคิดอยางไรกับพรรค

เพื่อไทย โดยดูไดคราว ๆ  จากผลการเลือกตั้ง ส.ส. ที่ผานมาในป 2554 ถามอง

อยางเปดใจกวางตองยอมรับวาเราได ส.ส. ในพื้นที่ กทม. ไมมากนัก รวมทั้งเสียง

จากปารต้ีลิสตก็ไมมากเทาไหร นอกจากนี้แลว พรรคจะรับฟงเสียงของสมาชิก  

ทั้ง ส.ก. และ ส.ข. รวมถึงพิจารณาปจจัยอื่นประกอบไปพรอมกันดวย ยุทธศาสตร

การหาเสียง จะเนนลงพื้นที่พบปะพี่นองประชาชนใหไดมากที่สุด ไมวาเชา สาย บาย 

เย็น หรือคํ่า จะพยายามไปใหครบ เนื่องจาก พล.ต.อ.พงศพัศ คนหนาใหมทาง

การเมือง ในหลายมิติของ พล.ต.อ.พงศพัศ ก็ยังไมเปนที่รูจักมากนัก โดยเฉพาะ

ทัศนคติ และวิสัยทัศนตอเร่ืองตาง ๆ ชวงกอนการสมัคร ทีมงานจึงขอให พล.ต.อ.

พงศพัศ เปดใจพูดถึงแนวคิด ทัศนคติตอเร่ืองตาง ๆ ประวัติต้ังแตเกิดที่จันทบุรี  

จนมาเรียน มาทํางานที่ กทม. ตลอดจนชีวิต ประสบการณการทํางานในอดีต เปน

อยางไร แตที่เนนคือ ประเด็นเกี่ยวกับคนรุนใหม ซึ่งทั้งหมดพรรคเพื่อไทยก็นํามาเปน

แกนความคิดในการทํางาน ส่ือสารสิ่งเหลานี้ใหผูคนไดสัมผัส”67 

สําหรับในกระบวนการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ของ 

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทยนั้น ไดใชเกณฑการแบงกลุมเปาหมาย โดย

อาศัยหลักเกณฑทางดานสภาพภูมิศาสตร ที่มีการแบงพื้นที่ในการเลือกตั้งผูวาราชการ

กรุงเทพมหานครออกเปน 3 โซน68 ดวยกัน คือ (1) โซนกรุงเทพมหานครฝงตะวันออก (2) โซน

กรุงเทพมหานครฝงธนบุรี และ (3) โซนกรุงเทพมหานครชั้นใน นอกจากนั้น ยังไดมีการแบงโดย

                                                 
66Bruce I. Newman, The Marketing of the President, p. 90. 
67สัมภาษณ จารุพงศ เรืองสุวรรณ หัวหนาพรรคเพื่อไทย, 24 มีนาคม 2556. 
68“ดึง รมต. ลุยชวย จูด้ี แบงโซนตรึง 50 เขต”, มติชน (30 มกราคม 2556) : 11. 
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อาศัยหลักเกณฑทางดานเศรษฐกิจที่ เกี่ยวของกับรายไดของประชากรผูมีสิทธิเลือกตั้งใน

กรุงเทพมหานครมาเปนแนวทางในการรณรงคดวย และที่สําคัญคือ มีการนําผลการเลือกตั้ง 

ในแตละเขตการเลือกตั้งที่ผานมา เขามาเปนปจจัยประกอบในการกําหนดตามสภาพภูมิศาสตร

ดวย ซึ่งใชวิธีวิเคราะหเปนรายเขตการเลือกตั้งของกรุงเทพมหานคร ที่มีทั้งหมด 50 เขต โดยเฉพาะ

ในเขตที่พรรคเพื่อไทยสงผูสมัครลงสมัครรับเลือกตั้ง แลวไดรับคะแนนชนะการเลือกตั้ง ทั้งในระดับ

การเลือกตั้งทั่วไป และการเลือกตั้งทองถิ่นของกรุงเทพมหานครที่ผานมาในอดีต มาเปนเกณฑใน

การกําหนด และมีการนําผลการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานครของ นายยุรนันท ภมรมนตรี 

เมื่อวันที่ 11 มกราคม 2552 ที่ไดรับคะแนนนอยสุดใน 4 เขตการเลือกตั้ง คือ เขตสัมพันธวงศ  

เขตบางรัก เขตปอมปราบศัตรูพาย และปทุมวัน มาเปนแนวทางในการกําหนดกลุมเปาหมายดวย 

ตามรายละเอียดในตารางที่ 5.7 ดังตอไปนี้  

 

ตารางที ่5.7   

ผลการเลือกตัง้ผูวาราชการกรุงเทพมหานครของ นายยรุนันท ภมรมนตรี                

ในวนัที ่11 มกราคม 2552 ที่ไดรับคะแนนนอยสุด 

ใน 4 เขตการเลือกตั้ง69 

 

เขต 

ที ่

เขตการ 

เลือกตั้ง 

ผลคะแนนของ 

 ยุรนนัท ภมรมนตรี 

คะแนนนอยกวา 

สุขุมพันธุ บริพัตร 

นอยกวา 

รอยละ 

1. สัมพันธวงศ 1,485 6,780 82.03 

2. บางรัก 2,839 8,901 75.82 

3. ปอมปราบศัตรูพาย 3,381 9,027 72.75 

4. ปทุมวนั 4,324 7,398 63.11 

ที่มา : หนังสือพิมพเอเอสทีวีผูจัดการรายวัน (13 มกราคม 2552) : 14,  และการวิเคราะหของ

ผูวิจัย 

                       

 

                                                 
69“ชําแหละผลเลือกตั้งผูวาฯ กทม. รายเขต”, เอเอสทีวีผูจัดการรายวัน (13 มกราคม 

2552) : 14.   
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จากการวิเคราะหผลการเลือกตั้ง ในตารางที่ 5.7 นั้น ถือวาผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย

ไดรับคะแนนจากกลุมผูเลือกตั้งในเขตกรุงเทพชั้นในนอยมาก ซึ่งถือวานอยที่สุด จากเขตการ

เลือกตั้งทั้งหมด 50 เขต ดังนั้น จึงเปนบริเวณพื้นที่เขตการเลือกตั้งที่ถือวาเปนพื้นที่เสี่ยงมาก  และ

มีความทาทายสูง  โดยพบวา การกําหนดกลุมเปาหมายเพื่อทําการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งของ 

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทยนั้น มีความสอดคลองกับระดับความยาก

งายตามสภาพพื้นที่ที่จะชนะการเลือกตั้งได ดังนี้ 

(1)  โซนกรุงเทพมหานครฝงตะวันออก โดยภาพรวมแลวถือวาจะสามารถยึดครองได

เปนสวนใหญ ซึ่งก็มีบางเขตที่ตองเฝาระวัง เนื่องจากการเลือกตั้งเมื่อวันที่ 11 มกราคม พ.ศ. 2552 

นั้น ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร ผูสมัครจากพรรคประชาธิปตย  ก็ไดรับชัยชนะการเลือกตั้งในบางเขต

ของพื้นที่โซนนี้ เชน ในเขตคลองสามวา ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร ไดคะแนน 22,992 คะแนน สวน

นายยุรนันท ภมรมนตรี ได 17,522 คะแนน  

(2)  โซนกรุงเทพมหานครฝงธนบุรี  มีแนวโนมสําเร็จสูง  แตตองดูแลอยางใกลชิด

เนื่องจากสถิติการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานครในป พ.ศ. 2552 นั้น พื้นที่เลือกตั้งในโซนนี้

พรรคคูแขงชนะมากกวา 

(3)  โซนกรุงเทพมหานครชั้นใน  เปนพื้นที่เสี่ยง  มีความทาทายสูง  เนื่องจากเปน

พื้นที่ฐานเสียงของพรรคคูแขง แตก็มีในบางเขตของพื้นที่ชั้นใน ที่ผลการเลือกตั้ง ในวันที่ 11 

มกราคม พ.ศ. 2552 นายยุรนันท ภมรมนตรี ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย ชนะการเลือกตั้ง เชน เขต

ดุสิต นายยุรนันท ภมรมนตรี ได 13,676 คะแนน ชนะ ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร ผูสมัครจากพรรค

ประชาธิปตย ที่ได 13,331 คะแนน70 

 สอดคลองกับ ภูมิธรรม เวชยชัย ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร 

พรรคเพื่อไทย ที่ไดกลาวถึงการแบงเขตพื้นที่การเลือกตั้ง ซึ่งเชื่อมโยงกับระดับความยากงายตาม

สภาพพื้นที่ ในการวางแผนการรณรงค ไวดังนี้ 

“การเลือกตั้งผูวาฯ กทม. นั้น จะชนะหรือแพ ข้ึนอยูกับการบริหารจัดการการเลือกตั้ง

ดวย โดยเฉพาะการจําแนกแยกแยะเขตพื้นที่การเลือกตั้ง ใหชัดเจนถูกตอง  และก็

สามารถประเมินความตองการของแตละพื้นที่ไดอยางถูกตองตรงกับความเปนจริง 

ซึ่งในการเลือกตั้งครั้งนี้ เราไดแบงเขตพื้นที่การเลือกตั้งออกเปน 3 โซนหลัก ๆ 

ดวยกัน คือ พื้นที่ที่เราคิดวามีโอกาสชนะการเลือกตั้งสูง คือโซนตะวันออกของ

กรุงเทพฯ เพราะฐานเสียงเรามีมากในโซนนี้ สวนโซนที่ฐานเสียงเรามีนอยคือโซน

                                                 
70“สรุปผลคะแนนเลือกตั้งผูวาฯ 50 เขต”, สยามรัฐ (13 มกราคม 2552) : 20. 
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กรุงเทพชั้นใน บริเวณแถวเยาวราช เนื่องจากประชาธิปตยชนะมาตลอด สวนโซนฝง

ธนนั้น ก็ตองจับตาดูอยางใกลชิด แตก็ถือวาเรามีโอกาสชนะ”71 

 นอกจากการกําหนดกลุมเปาหมายโดยการแยกโซนเปน 3 พื้นที่ เพื่อที่จะกําหนด

ยุทธศาสตรใหสอดคลองกับกระบวนการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ 

และพรรคเพื่อไทยแลว ยังไดมีการกําหนดหัวหนาทีม เพื่อรับผิดชอบดูแลทีมปราศรัยหาเสียงใน  

3 โซนหลักดวย โดยแบงเปนโซนละ 2 ทีม รวมทั้งหมด 6 ทีม72 ซึ่งครอบคลุมเขตการเลือกตั้ง

ทั้งหมด 50 เขต ซึ่งมีผูรับผิดชอบดังนี้ 

 โซนกรุงเทพมหานครฝงตะวันออก เปนเขตพื้นที่สามารถยึดครองไดเปนสวนใหญ 

เนื่องจากพรรคเพื่อไทยมีฐานเสียงที่ดี จํานวน 2 ทีม โดยมี พล.อ.อ.สุกําพล สุวรรณทัต และ  

น.อ.อนุดิษฐ นาครทรรพ เปนหัวหนาทีมปราศรัยคนละทีม 

โซนกรุงเทพมหานครฝงธนบุรี เปนเขตพื้นที่มีแนวโนมสําเร็จสูง แตตองดูแลอยาง

ใกลชิดสูงสุด เนื่องจากฐานเสียงยังไมมากนัก จํานวน 2 ทีม โดยมี ร.ต.อ.เฉลิม อยูบํารุง และ 

นายณัฐวุฒิ ใสยเกื้อ เปนหัวหนาทีมปราศรัยคนละทีม 

โซนกรุงเทพมหานครชั้นใน เปนพื้นที่เสี่ยง  มีความทาทายสูง  เนื่องจากเปนพื้นที่

ฐานเสียงของพรรคคูแขง จํานวน 2 ทีม ประกอบดวย นายพงศเทพ เทพกาญจนา และนายนิวัฒน

ธํารง บุญทรงไพศาล เปนหัวหนาทีมปราศรัยคนละทีม 

ในโซนกรุงเทพมหานครฝงตะวันออกนั้น น.อ.อนุดิษฐ นาครทรรพ รัฐมนตรีวาการ

กระทรวงสารสนเทศและการสื่อสาร (ไอซีที) ในฐานะประธานโซนกรุงเทพมหานครฝงตะวันออก 

ไดกลาวไวหลังจากมีการสัมมนา ส.ส. (กทม.) ส.ก. และ ส.ข. ของพรรคเพื่อไทย เพื่อเตรียมพรอม

การเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  เมื่อวันที่ 30 กันยายน  พ .ศ. 255573 เกี่ยวกับ

กลุมเปาหมายในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ไววา  

“หากมองในสวนของคะแนนพื้นฐานของพรรคเพื่อไทยในสนาม กทม. เปรียบเทียบ

กับพรรคประชาธิปตยนั้น คะแนนถือวาไมแตกตางกันมาก ดังนั้น จึงตองทําให

คะแนนสวนที่ตางกัน มาเปนคะแนนนิยมของพรรคใหมากขึ้น วันนี้นโยบายใน

                                                 
71สัมภาษณ ภูมิธรรม เวชยชัย, ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  

พรรคเพื่อไทย, 14 มีนาคม 2556. 
72“ปรับกลยุทธ ปชป. ดาวกระจาย พท. จัดทัพเดินสาย”, พิมพไทย (30 มกราคม 

2556) : 1,6. 
73“พท.ชูนโยบายชิงผูวาฯ กทม.”, พิมพไทย (1 ตุลาคม 2555) : 2. 
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ภาพรวมนั้น พรรคดําเนินการเสร็จเรียบรอยแลว เหลือเพียงการสะทอนปญหาใน

พื้นที่ ที่จะตองนําไปกําหนดเปนนโยบายเฉพาะ ใหกับแตละพื้นที่ พรรคเพื่อไทยไมได

มองตัวผูสมัครเพียงอยางเดียว แตมองในภาพรวมทั้งหมด ที่สําคัญคือ มองถึง 

ความตองการของประชาชนเปนหลัก”74 
นอกจากนั้น น.อ.อนุดิษฐ นาครทรรพ ยังไดมีการกลาวถึงบทบาทในการทําหนาที่

หัวหนาทีมเพื่อดูแลการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ใหกับ พล.ต.อ.พงศพัศ 

พงษเจริญ ในครั้งนี้ไววา 

“หัวหนาทีมแตละโซน ไดมีการบริหารจัดการเรื่องการหาเสียงผูวาราชการ

กรุงเทพมหานคร เรียบรอยแลว โดยใชมาตรฐานปกติตามที่คณะกรรมการการ

เลือกตั้งกําหนด ซึ่งทางพรรคเชื่อวาผลงาน 1 ปของรัฐบาลที่ผานมา จะทําใหคะแนน

นิยมของชาว กทม. สูงขึ้น และสูสีกับพรรคประชาธิปตย เพราะ พล.ต.อ.พงศพัศ 

พงษเจริญ วาที่ผูสมัครผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ก็มีชื่อเสียงในดานดีมาโดย

ตลอด สวนกระแสการตอบรับจากประชาชนจากการลงพื้นที่ ก็ถือวาอยูในเกณฑ

ยอดเยี่ยม”75 

สอดคลองกับ ร.ต.อ.เฉลิม อยูบํารุง รองนายกรัฐมนตรี ในฐานะประธานโซน

กรุงเทพมหานครฝงธนบุรี ไดกลาวถึงการลงพื้นที่ชวย พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ เพื่อทําการ

รณรงคหาเสียงเลือกตั้งในครั้งนี้วา 

“จะลงพื้นที่อยางเต็มตัว โดยจะรณรงคดวยนโยบายที่เชื่อมโยงการทํางานระหวาง 

กทม. และรัฐบาลพรรคเพื่อไทย อธิบายบทบาทของผูวาฯ กทม. ใหเชื่อมโยงกับ

รัฐมนตรี รวมถึงใหประชาชนเขาใจอยางถองแทวา ใครที่จะเขามาแกปญหายาเสพติด 

ความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสิน รวมทั้งการจราจร”76นอกจากนี้ยังไดกลาว

เพิ่มเติมถึงความมั่นใจในนโยบายที่จะนําเสนอวา “นโยบายพรรคจะโดนใจคน กทม. 

อีกทั้งประชาชนมีความนิยมในตัวนายกฯ สูง โดยจะชวยปราศรัยบอกชาว กทม. ให

ชวยพิจารณา 3 อยาง คือ (1) ความสัมพันธระหวาง กทม. กับรัฐบาลตองแนนแฟน 

จะแตกแยกแตกตางไมได (2) ตัวผูสมัคร และ (3) นโยบายของ พล.ต.อ.พงศพัศ 

                                                 
74สัมภาษณ อนุดิษฐ นาครทรรพ, ใน เดลินิวส (1 ตุลาคม 2555) : 3.   
75สัมภาษณ อนุดิษฐ นาครทรรพ, ใน สํานักขาว ไอ.เอ็น.เอ็น (17 มกราคม 2556)    
76สัมภาษณ เฉลิม อยูบํารุง, ใน พิมพไทย (17 มกราคม 2556) :  1,6.   
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ตองอธิบายวา กทม. กับรัฐบาลตองไปดวยกัน ผูวาฯ กทม. กับนายกรัฐมนตรี ตอง

คุยกันกอน และตองทําความเขาใจกัน”77 

นอกจากการกําหนดกลุมเปาหมาย โดยใชหลักเกณฑตามสภาพภูมิศาสตรที่กลาว

มาแลวนั้น ในกระบวนการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานครของ พล.ต.อ.พงศพัศ 

พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย ยังไดใชวิธีการแบงโดยอาศัยหลักเกณฑทางดานเศรษฐกิจ 

ที่เกี่ยวของกับรายไดของประชากรของผูมีสิทธิเลือกตั้งในกรุงเทพมหานคร มาชวยในการกําหนด

กลุมเปาหมาย ในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ของ พล.ต.อ.พงศพัศ 

พงษเจริญ ในวันที่ 3 มีนาคม พ.ศ. 2556 ดวย โดยไดมีการกลาวถึง การใหความสําคัญกับ

กลุมเปาหมายในระดับผูมีรายไดนอยไววา 

“ความเหลื่อมลํ้าของผูคนใน  กทม. ยังมีคอนขางเยอะ คนรวยก็คือรวยมาก คนจน 

ก็คือจนมาก เปนคนตางจังหวัดที่ยายเขามาทํางานในเมือง หมูบานก็มีหลายระดับ 

ชุมชนที่เปนชุมชนคนยากจนก็มีอยูเยอะ สลัมก็ยังมีมาก เพราะฉะนั้นความแตกตาง

ตรงนี้ ผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ก็นาจะมีหนาที่โดยตรงในการเขาไปดูแลแกไข

ปญหา ก็ใหเกิดการเชื่อมโยงระหวางชนชั้น และในเรื่องเศรษฐกิจก็เชนเดียวกัน  

ผมพรอมจะลุยปญหา โดยอาศัยประสบการณ 30 ป ที่ทํางานรับใชคน กทม. ไมวา

จะไปดูแลโครงการฝากบานไวกับตํารวจ เปนตน ถือวาเปนผูที่มีประสบการณตรงใน

การเขามาดูแล คือ รูปญหา กทม. และทําไดจริง และไดนํายุทธศาสตร 2 สวน คือ 

ยุทธศาสตรของพรรคเพื่อไทย และยุทธศาสตรของผูสมัคร มาผสานเขาดวยกัน”78 

ซึ่งไดสอดคลองกับผลการสํารวจของสํานักวิจัย เอแบคโพล มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ 

ที่ไดเปดเผยผลการวิจัยเชิงสํารวจ เร่ือง “เลือกตั้งผูวา กทม. ใครเลือกใคร” โดยทําการศึกษา

ตัวอยางประชาชนผูมีสิทธิเลือกตั้งในเขตกรุงเทพมหานคร จํานวน 1,766 ตัวอยาง79 ระหวางวันที่ 

22-25 มกราคม พ.ศ. 2556 ซึ่งใชการเลือกตัวอยางแบบแบงกลุมเชิงชั้นภูมิหลายชั้น ในการเลือก

เขต แขวง ชุมชน และลงสัมภาษณแบบเคาะประตูบานในระดับครัวเรือน พบประเด็นความชัดเจน

                                                 
77สัมภาษณ เฉลิม อยูบํารุง, ใน มติชน (18 มกราคม 2556) :  1,14.   
78สัมภาษณ พงศพัศ  พงษเจริญ, ผูสมัครรับเลือกตั้งจากพรรคเพื่อไทย, 30 เมษายน 

2556.   
79“โพลชี้รากหญากรุงแรงหนุนสงพงศพัศ”, ขาวสด (27 มกราคม 2556) : 1,11.   
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วา “กลุมผูเลือกตั้ง” ในระดับที่มีรายไดนอย หรือในระดับรากหญานั้น มีความตั้งใจที่จะเลือก 

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ มากที่สุด80 โดยมีรายละเอียดในตารางที่ 5.8 ดังตอไปนี้  

 

ตารางที่ 5.8  

ผลการสํารวจความตั้งใจที่จะเลือก พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ  

จําแนกตามระดับรายได ของประชาชนผูมสิีทธิเลือกตัง้ 

ในเขตกรุงเทพมหานคร 

 

ระดับรายได 

(บาท/เดือน) 

ความตั้งใจที่จะเลือก  

พงศพัศ พงษเจริญ (รอยละ) 

นอยกวา  5,000                   44.40 

ระหวาง   5,001 - 10,000     40.70 

ระหวาง  10,001 - 15,000    45.50 

ที่มา : หนังสือพิมพไทยรัฐ (27 มกราคม 2556) : 1,8.   

 

 จากตารางที่ 5.8 จะเห็นไดวา กลุมตัวอยางของผูมีสิทธิออกเสียงเลือกตั้ง ที่มีความ

ต้ังใจจะเลือก พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทยนั้น จะมีรายไดอยูระหวาง 

นอยกวา 5,000 บาท ถึง ไมเกิน 15,000 บาท ซึ่งถือวาเปนกลุมผูเลือกตั้งที่มีรายไมสูงมาก โดยจัด

อยูในระดับกลุมผูที่มีรายไดนอย หรือในระดับรากหญา81นั่นเอง สําหรับกลุมผูเลือกตั้งที่มี 

ความตั้งใจจะเลือก ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร ผูสมัครจากพรรคประชาธิปตยนั้น จะมีรายไดโดย

เฉลี่ยตั้งแต 15,001 บาทขึ้นไป ตามรายละเอียดในตารางที่ 5.9 ดังนี้ 

 

                                                 
80“โพลชี้คนรากหญาเทใจ  พงศพัศ  ตํ่ากวาปริญญาเลือกมากที่สุด  ลูกจางเอกชน  

เชียรสุขุมพันธุ”, ไทยรัฐ ( 27 มกราคม 2556) : 1,8.   
81“จูด้ี ยังแรง โพลชี้รากหญาหนุน”, ขาวสด (28 มกราคม 2556) : 1,10.   
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ตารางที่ 5.9  

ผลการสํารวจความตั้งใจที่จะเลือก ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร  

จําแนกตามระดับรายไดของประชาชนผูมสิีทธิเลือกตัง้ 

ในเขตกรุงเทพมหานคร 

 

ระดับรายได 

(บาท/เดือน) 

ความตั้งใจที่จะเลือก  

สุขุมพันธุ บริพัตร  (รอยละ) 

ระหวาง  15,001 - 20,000    40.40 

มากกวา  20,000                  41.00 

ที่มา : หนังสือพิมพไทยรัฐ (27 มกราคม 2556) : 1,8.   

 

จากตารางที่ 5.9 พบวากลุมตัวอยางของผูมีสิทธิออกเสียงเลือกตั้ง ที่มีความตั้งใจจะ

เลือก ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร ผูสมัครจากพรรคประชาธิปตยนั้น มีรายไดโดยเฉลี่ยตั้งแต 15,001 บาท 

ข้ึนไป ซึ่งถือวาเปนผูมีรายไดในระดับปานกลางขึ้นไป ที่ไมใชกลุมผูเลือกตั้งที่มีรายไดนอย หรือ 

ในระดับรากหญา 

ดังนั้น จึงถือไดวา การกําหนดกลุมเปาหมาย ในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งของ 

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทยนั้น สามารถกําหนดไดสอดคลองตรงกับ 

“กลุมผูเลือกตั้ง”  ที่มีความตั้งใจจะเลือก  พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ตามผลการศึกษาของ 

สํานักวิจัย เอแบคโพล มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ ที่พบวากลุมคนในระดับ “รากหญา”82 มีความตั้งใจ

เลือก พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ มากที่สุด ซึ่งตรงกับที่ นางสาวยิ่งลักษณ ชินวัตร นายกรัฐมนตรี 

ไดกลาวไวในเชิงนโยบายเกี่ยวกับการกําหนดกลุมเปาหมายวา 

“ฐานเสยีงที่เรามี ก็คือ ฐานเสียงของผูมีรายไดนอย ที่จะแบงเปนกรุงเทพชัน้นอก ก็

ถือวาสวนใหญจะเปนคะแนนเสยีงของพรรคเพื่อไทย แตส่ิงที่เราตองทําก็คือ ตองให

ได 1 ลานคะแนน ซึ่งลาสุดสมัย คุณแซม ยุรนันท ได 6 แสนนัน้ ส่ิงทีต่อบโจทยเรา

คือวา เราตองหาอีก 4 แสน โดย  6 แสนนัน้ ตองรักษาฐานไวใหได ดังนั้น ที่เหลือ

คือ เรามองวา เราตองขอโอกาสจากกลุมคนชั้นกลาง”83 
 

                                                 
82“ไดใจคนรากหญา โพลชี้ ชอบพงศพัศ”, ไทยรัฐ ( 28 มกราคม 2556) : 1,11.   
83สัมภาษณ ยิ่งลักษณ ชินวัตร นายกรัฐมนตรี, 3 มีนาคม 2556.   
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การกาํหนด และการสรางภาพลักษณ (Establishing Image) 
 
 จากการที่ “ผูสมัครรับเลือกตั้ง” และ “พรรคการเมือง” นั้น  ถือวาเปนบุคคล

สาธารณะ (Public Figure) จึงมักเปนที่รูจักกันโดย “ภาพลักษณ” (Image) มากกวาตัวตนที่

แทจริงของบุคคลนั้น ๆ โดยเฉพาะอยางยิ่งในสถานการณเลือกตั้ง84 ดังนั้น พรรคการเมือง และ

ผูสมัครรับเลือกตั้ง จึงจําเปนตองกําหนดภาพลักษณอันพึงประสงคของประชาชน แลว “ฉาย” 

ภาพนั้นไปยัง “กลุมผูเลือกตั้ง” โดยในชวงเวลาของการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งนั้น พรรคการเมือง

และผูสมัครรับเลือกตั้ง จะตองกําหนดภาพลักษณที่สอดคลองกับแนวทางยุทธศาสตร และ

กลุมเปาหมายในการรณรงค โดยตองคํานึงถึงบริบทในการเลือกตั้งแตละครั้งดวย85 

 ภาพลักษณ ของพรรคการเมือง และผูสมัครรับเลือกตั้งเพื่อชิงตําแหนงทางการเมือง 

จึงหมายถึง ชุดหรือกลุมของการรับรู ที่ผูเลือกตั้งมีตอพรรคการเมือง และผูสมัครรับเลือกตั้ง  

ซึ่งภาพนั้นประกอบขึ้น จากความรูอันเปนอัตวิสัย (Subjective Knowledge) ของกลุมผูเลือกตั้ง ที่

เปนมุมมอง หรือความคิดเห็นของบุคคล โดยเฉพาะในสิ่งที่เกี่ยวของกับความรูสึกตอผูสมัครรับ

เลือกตั้ง ผนวกกับเนื้อความ (Message) ที่พรรคการเมือง และผูสมัครรับเลือกตั้งพยายามฉาย

ภาพไปยังกลุมผูเลือกตั้งใหไดรับรูนั่นเอง86 

 ความสัมพันธระหวางเนื้อความกับภาพลักษณ (Message-Image Relationship) 

อันเปนที่มาของ   “ภาพลักษณ  พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ”   ซึ่งเปนผูสมัครรับเลือกตั้ง  

ผูวาราชการกรุงเทพมหานคร วันที่ 3 มีนาคม พ.ศ. 2556 และ “ภาพลักษณพรรคเพื่อไทย” ซึ่งเปน

ปจจัยหนึ่งในกระบวนการตลาดทางการเมืองนั้น ในการศึกษาครั้งนี้ จะพิจารณาควบคูกันไปใน  

2 ประเด็นหลัก คือ 

(1) ภาพลักษณของ “พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ” และ “พรรคเพื่อไทย” ที่ถูก “ฉาย” 

ไปยังกลุมผูเลือกตั้ง คือภาพใดบาง 

(2) “ภาพ” ที่ส่ือมวลชนมองเห็น และสะทอนกลับไปยังผูเลือกตั้ง คือภาพใดบาง 
  

                                                 
84นันทนา นันทวโรภาส, ส่ือสารการเมือง : ทฤษฎีและการประยุกตใช, น. 142. 
85นันทนา  นันทวโรภาส, “การสื่อสารทางการเมือง : ศึกษากรณีการรณรงคหาเสียง

เลือกตั้งทั่วไปของพรรคไทยรักไทย”, น. 144. 
86ดูรายละเอียดใน “แนวคิดเรื่องการสรางภาพลักษณ” ในบทที่ 2 แนวคิด ทฤษฎี 

และงานวิจัยที่เกี่ยวของ. 
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ภาพของ พล.ต.อ.พงศพศั พงษเจริญ และพรรคเพือ่ไทย  
ที่ไรรอยตอ 

 
 ภาพของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ  ซึ่งเปนอดีตรองผูบัญชาการตํารวจแหงชาติ 

(รอง ผบ.ตร.) และเลขาธิการสํานักงานปองกันและปราบปรามยาเสพติด (ป.ป.ส.) ผูซึ่งเดินเขามา

สมัครเปนสมาชิกพรรคเพื่อไทย พรอมกับมีการเปดตัวอยางเปนทางการเมื่อวันที่ 15 มกราคม  

พ.ศ. 255687 เพื่อเปนตัวแทนของพรรคในการลงสมัครรับเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ใน

วันที่ 3 มีนาคม พ.ศ. 2556 โดยมีระยะเวลาใหทําการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งเพียง 48 วัน88เทานั้น 

นับจากวันที่เปดตัวอยางเปนทางการ ซึ่งถือวาเปนระยะเวลาไมมากนัก ในการที่จะแนะนําตัว และ

นโยบายใหกับกลุมผูเลือกตั้งไดรูจัก โดย ภูมิธรรม เวชยชัย ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการ

กรุงเทพมหานคร พรรคเพื่อไทย ไดใหเหตุผลถึงความลาชาในการเปดตัวผูสมัครไววา 

“คุณพงศพัศเปนขาราชการ การเปนขาราชการจะมีกฎหมายเปดชองไว เขาอนุญาต

ใหลาออกมาเลือกตั้งได และสามารถกลับเขาไปรับราชการไดใหม ภายใน 30 วัน 

แตเขาจะลาออกไดก็ตอเมื่อมีการประกาศจาก กกต. คุณพงศพัศ ตองรอให กกต. 

ประกาศการเลือกตั้งกอน เสร็จแลวจึงไปกราบลานายก เพื่อลงเลือกตั้ง เพื่อเขาจะได

กลับเขาสูการรับราชการ เขาจะไดรักษาสิทธิของเขา”89 

ถึงแมวาจะมีระยะเวลาไมมาก  แตก็ถือวา  พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ  สามารถ

กําหนดภาพที่มีความกลมกลืน เปนเนื้อเดียวกันกับภาพของพรรคเพื่อไทยไดเปนอยางดี เสมือน

หนึ่งวาเปนบุคลากรที่เปนสมาชิกพรรคมาอยางยาวนาน ทั้ง ๆ ที่ไมไดสมัครเปนสมาชิกพรรคเพื่อ

ไทยมากอน และไมมีประสบการณทํางานทางดานการเมืองอยางเปนทางการมากอน โดยสามารถ

พิจารณาไดจากภาพที่ฉายออกมาแลวมีความสอดคลองกับภาพที่พรรคเพื่อไทยมีอยูแลว เชน การ

เปนพรรคการเมืองที่ มุงเสนอสาระ ไมโจมตีคูแขง ไมใชโวหาร หรือการเปนพรรคการเมืองที่มี

บุคลากรมีความรูความสามารถ สลับสับเปลี่ยนหมุนเวียนกันปฏิบัติงาน และมีวิสัยทัศน โดย

                                                 
87“เพื่อไทยพรึบเปดตัว  พงศพัศ  ประกาศแคมเปญ  หาเสียงเชิงบวก”,  กรุงเทพธุรกิจ 

(16 มกราคม 2556): 14.   
88“บังเอิญการเมืองยิ่งลักษณ 49 วัน – พงศพัศ 48 วัน”,  เดลินิวส (16 มกราคม 

2556): 3.   
89สัมภาษณ ภูมิธรรม เวชยชัย, ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  

พรรคเพื่อไทย, 14 มีนาคม 2556. 
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สามารถนําการตลาดทางการเมืองมาใชไดอยางครบถวนและไดผล มีความมุงมั่นในผลสําเร็จของ

งาน นโยบายที่นําเสนอตอประชาชนปฏิบัติไดจริง และมีผลงานเปนที่ประจักษตอสายตาประชาชน 

ดังนั้น การกลาวถึง “ภาพลักษณ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ” กับ “ภาพลักษณพรรคเพื่อไทย”  

จึงไมตางกับคําขวัญ “ไรรอยตอ”90ที่ใชเปนยุทธศาสตรในกระบวนการการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง

คร้ังนี้ ที่สามารถจะกลาวรวมกันได อยางไรรอยตอ และสรางความหมาย เปนหนึ่งเดียวกันได 

นอกจากนั้น ยังถือวายุทธศาสตร “ไรรอยตอ” เปนศัพทที่บัญญัติข้ึน เพื่อเสริมภาพลักษณดาน

นโยบายดวย 

 จากการศึกษาขอมูลในอดีตของพรรคเพื่อไทย และการสืบคนขอมูลตาง ๆ ที่

เกี่ยวของกับ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ   ผูสมัครรับเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  จาก

พรรคเพื่อไทย พบวา  “ภาพลักษณ”  ที่พรรคเพื่อไทย  และ  พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ  ไดมีการ

นําเสนอตอประชาชน โดยเฉพาะที่เกี่ยวของเชื่อมโยงกันกับการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร 

ในวันที่ 3 มีนาคม พ.ศ. 2556 นั้น มีรายละเอียดที่จะทําการศึกษาวิเคราะหได ดังนี้ 

 1. ภาพลักษณของนายตํารวจใหญ ที่มีมนุษยสัมพันธดี เขากับคนไดทุกระดับ 

 2. ภาพลักษณพรรคการเมืองที่เสนอนโยบายเดน และทําไดจริง 

 3. ภาพลักษณนักการเมืองหนุม ที่มีพลงัสรางสรรค และมองโลกในแงบวก  

 4. ภาพลักษณของการประสานพลงัระหวางรัฐบาล กบักรุงเทพมหานคร 

 โดยมีรายละเอียดของการศึกษาวิเคราะห “ภาพลักษณ” ของ พล.ต.อ.พงศพัศ  

พงษเจริญ ผูสมัครรับเลือกตั้ง และพรรคเพื่อไทย ดังตอไปนี้ 

 
ภาพลักษณของนายตํารวจใหญ ที่มีมนุษยสัมพันธดี เขากับคนไดทุกระดับ 

 

พล.ต.อ. พงศพัศ พงษเจริญ  ผูสมัครรับเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  

หมายเลข 9 ซึ่งเปนอดีตรองผูบัญชาการตํารวจแหงชาติ (รอง ผบ.ตร.) และเลขาธิการสํานักงาน

ปองกันและปราบปรามยาเสพติด (ป.ป.ส.) ในฐานะผูทาชิง91นั้น ถือไดวาเปนนายตํารวจใหญที่มี

ภาพลักษณดี ที่มีมนุษยสัมพันธดี เขากับคนไดทุกระดับ โดยกอนที่จะกาวมาเปนนายตํารวจใหญ

                                                 
90“พงศพัศ ออนคนกรุง ชูธง ไรรอยตอ”, ขาวสด (16 มกราคม 2556): 1,10.   
91“เกาะกระแสโคงสุดทายเลือกผูวาฯ คุณชายหมู - นายพลจูด้ี ใครเขาวิน”, สยาม

ธุรกิจ (28 กุมภาพันธ 2556) : 13. 
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นั้น พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ไดระบุประวัติของตนเองไวในเอกสารแผนพับ ที่ใชในการรณรงค

หาเสียงครั้งนี้ไว เกี่ยวกับที่มาที่ไป กอนที่จะมาถึงวันที่มีการลงสมัครรับเลือกตั้งไววา 

“พลตํารวจเอก ดร.พงศพัศ พงษเจริญ หลังจากสําเร็จการศึกษาจากโรงเรียน 

นายรอยตํารวจ เมื่อป พ.ศ. 2521 ไดรับทุนรัฐบาล หรือทุน ก.พ. ไปศึกษาตอระดับ

ปริญญาโท และเอก จากประเทศสหรัฐอเมริกา เนื่องจากสอบไดที่ 1 ในทุกชั้นป 

และศึกษาตอในวิทยาลัย FBI ดวย หลังจากเดินทางกลับมารับราชการตอ ไดทํางาน

คลุกคลีกับปญหา และความทุกขสุขของประชาชนชาวกรุงเทพมหานครมาอยาง

ตอเนื่อง เปนเวลาเกือบ 30 ป โดยตลอดระยะเวลาดังกลาว ไดมุงเนนในเรื่อง  

ตํารวจจิตอาสา เนนในเรื่องการปฏิบัติงานเพื่อประชาชน ในระหวางทําหนาที่ โฆษก

กรมตํารวจ และโฆษกสํานักงานตํารวจแหงชาติ ติดตอกันนานนับ 10 ป ยังไดลง

พื้นที่ดูแล และชวยเหลือประชาชนชาวกรุงเทพมหานคร ในทุก ๆ เร่ือง โดยเฉพาะ

การชวยเหลือประชาชนคนยากจนในชุมชนตาง ๆ”92 

จะเห็นไดวา จากเอกสารการแนะนําตัวของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจาก

พรรคเพื่อไทยนั้น ไดพยายาม “ฉาย” ภาพใหเห็นถึงประวัติการศึกษา ที่มีผลการเรียนที่ดีกอนที่จะ

กาวมาเปนนายตํารวจใหญของสํานักงานตํารวจแหงชาติ โดยระหวางการปฏิบัติหนาที่ของ 

ผูพิทักษสันติราษฎณ นั้น ไดมีการฉายภาพของการเปนตํารวจที่มุงเนนไปในการเปนตํารวจที่มี

ภาพลักษณเชิงบวก การมีมนุษยสัมพันธที่ดีกับประชาชน โดยเฉพาะในระหวางการทําหนาที่ 

โฆษกกรมตํารวจ ตอเนื่องถึงการเปนโฆษกสํานักงานตํารวจแหงชาตินั้น ไดมีการกําหนด

ภาพลักษณของตนเองไวอยางชัดเจนวาเปนผูที่มี มนุษยสัมพันธดีกับประชาชน และสามารถ 

เขากับคนไดทุกระดับ โดยเฉพาะการเขาถึงประชาชนที่ไดรับความเดือดรอน ซึ่งมีกรณีตัวอยางให

เห็นไดจากการเขาชวยเหลือ “ครูนอย” หรือ นางนวลนอย ทิมกุล แหงบานครูนอยเพื่อเด็กยากจน 

ที่เปนหนี้นอกระบบกอนโต ซึ่ง พล.ต.อ. พงศพัศ พงษเจริญ ไดมีการเปดโตะเจรจากับเจาหนี้อยาง

เปดเผย จนในที่สุดสามารถชวยลดยอดหนี้ใหอยูในระดับตํ่าที่สุด และทําการปดบัญชี “ปลดทุกข

ครูนอย” เพื่อเปนชองทางในการขอรับบริจาคจากประชาชน โดยสามารถปลดหนี้ใหกับครูนอยได

ภายใน 23 วัน93 

                                                 
92เอกสารแผนพับ แนะนํานโยบายของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจาก 

พรรคเพื่อไทย.      
93เอกสารแผนพับ แนะนํานโยบายของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจาก 

พรรคเพื่อไทย.      
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สอดคลองกับ ร.ต.อ.เฉลิม อยูบํารุง รองนายกรัฐมนตรี ในฐานะประธานโซน

กรุงเทพมหานครฝงธนบุรี ไดกลาวถึงภาพลักษณของ พล.ต.อ. พงศพัศ พงษเจริญ ที่เกี่ยวของกับ

ที่มาของการมาเปนนายตํารวจใหญ คือคุณสมบัติดานการศึกษา ซึ่งถือวาเปนเหตุผลในการ

สนับสนุนการลงสมัครรับเลือกตั้งในครั้งนี้ ไววา 

“ที่ผมเชียร พล.ต.อ.พงศพัศ เพราะเขาเปนนักเรียนเตรียมทหารคนเดียวที่ไดที่ 1 สอง

ปซอน และเปนนักเรียนนายรอยตํารวจคนเดียวที่ไดที่ 1 ส่ีป และเปนหัวหนานักเรียน

ดวย บางคนเรียนเกงแตไมไดเปนหัวหนานักเรียน บางคนเปนหัวหนานักเรียนแต

เรียนไมเกง ฉะนั้น คุณสมบัติครบ ถาไดรับเลือกเปนผูวาฯ กทม. จะรับใชชาว กทม.

ไดดีกวา”94 

สําหรับในเรื่องของการมีมนุษยสัมพันธที่ดีของ  พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ นั้น ใน

มุมมองของนักวิชาการ สิริพรรณ นกสวน สวัสดี อาจารยประจําคณะรัฐศาสตร จุฬาลงกรณ

มหาวิทยาลัย ไดกลาวถึง ภาพลักษณที่เกี่ยวกับการมีมนุษยสัมพันธที่ดีของ พล.ต.อ.พงศพัศ  

พงศเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย ไววา  

“พล.ต.อ.พงศพัศ มีภาพของโฆษกตํารวจเปนหลัก...หนาตาดี ยิ้มแยม เขาถึงไดงาย 

อาจถูกใจคนชั้นกลางไปถึงลาง การที่เปนนักการเมืองหนาใหม อาจเปนขอดี เพราะยังไมมี

นโยบายอะไรที่สัญญาแลวทําไมได คนอาจอยากใหโอกาส หรืออยากลองของใหม”95 

สอดคลองกับ สุขุม นวลสกุล นักวิชาการทางดานรัฐศาสตร ที่ไดกลาวถึงภาพลักษณ

ของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย ไววา    

“ภาพลักษณของ พล.ต.อ.พงศพัศ ถือวาเปนตํารวจที่นารัก ตางจากตํารวจทั่วไปที่

คนมักไมชอบ เปนคนเขาหามวลชน และไปพบใครก็เปนเรื่องดี ๆ”96 

นอกจากนี้  นพดล  กรรณิกา  ผู อํานวยการสํานักวิจัยเอแบคโพล  มหาวิยา

ลัยอัสสัมชัญ ไดกลาวถึงภาพลักษณของของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อ

ไทยในมุมมองของการเปนนายตํารวจที่สามารถเขากับคนไดทุกระดับ โดยเฉพาะประชาชนกลุม 

ที่มีรายไดนอยหรือระดับลาง ไววา    

“พล.ต.อ.พงศพัศ เปนตํารวจที่มีผลงานโดดเดน เขาถึงชีวิตประจําวันของชาวบาน 

ชวยใหตํารวจมีภาพลักษณที่ดี ไมเคยทํางานดานการเมือง เปนสิ่งที่ประชาชนกําลัง

                                                 
94สัมภาษณ เฉลิม อยูบํารุง, ใน มติชน (18 มกราคม 2556) :  1,14.   
95สัมภาษณ สิริพรรณ นกสวน สวัสดี, ใน ขาวสด (11 มกราคม 2556) : 3.     
96สัมภาษณ สุขุม นวลสกุล, ใน ขาวสด (11 มกราคม 2556) : 3.     



 
 

215

สนใจและกําลังตองการเห็นการเปลี่ยนแปลง มีผลงานจากการชวยรัฐบาลแกปญหา

น้ําทวมใหญที่ ผานมา โดยการประสานกับผูประสบภัย ทําใหมีบุคลิกที่เขาถึง

ชาวบาน ผลงานในฐานะเลขาธิการ ป.ป.ส. ก็โดดเดน จากการเขาแกปญหา 

ยาเสพติดระดับครอบครัว”97 

นอกจากนี้ในมุมมองของสื่อมวลชน โดยเฉพาะหนังสือพิมพ ไดกลาวถึงภาพลักษณ

ของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย ไวดังนี้ 

มุมมองของ อนุภพ คอลัมนิสตในหนังสือพิมพ เดลินิวส ไดอธิบายถึงภาพลักษณที่

เกี่ยวของกับสถานะทางสังคมของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ โดยใชวิธีการเปรียบเทียบกับ  

ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร ผูสมัครจากพรรคประชาธิปตย  ไดอยางเห็นภาพ โดยเฉพาะในประเด็น

ของการเปนนายตํารวจใหญ โดยระบุไวในคอลัมน ”เห็นมาอยางไร เขียนไปอยางนั้น” วา 

“ถึงแมวา สุขุมพันธุ จะเปน “ม.ร.ว.” ซึ่งตรงกับใจของคนเลือกตั้งจํานวนไมนอยใน 

กทม. แต พงศพัศ ก็ใชยอย มีความเปน “พล.ต.อ.” ซึ่งเปนที่รูจักของคนทั่วไป”98 

นอกจากนี้ คอลัมน “โลเงิน” ในหนังสือพิมพ มติชนรายสัปดาห ยังไดกลาวถึง 

ภาพลักษณของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ในมุมของการเปนนายตํารวจใหญที่มีมนุษยสัมพันธ

ดี เขากับคนไดทุกระดับ ไววา 

“หากมองในแงภาพลักษณ ซึ่งเปนคุณสมบัติสําคัญของผูที่จะลงเลนสนามการเมือง 

สําหรับ พล.ต.อ.พงศพัศ นั้น สังคมรับรูถึงภาพการเปนโฆษกสํานักงานตํารวจ

แหงชาติหลายสมัย พูดจาฉะฉาน นาฟง รูปรางหนาตาหลอเหลา เปนโลโกของ

โครงการฝากบานไวกับตํารวจ และมีภาพลักษณของนายตํารวจใจดี เขาชวยเหลือ

ประชาชน ที่ตกทุกขเดือดรอนจากคดีความ ที่ไมไดรับความชอบธรรม เรียกวาไดใจ

ชาวบาน ซึ่งภาพตาง ๆ เหลานี้ นาจะเปนสวนหนึ่งที่ทําให พล.ต.อ.พงศพัศ โดดเดน

มากกับการเปนตัวแทนพรรคลงชิงสนาม กทม. ดังนั้น พล.ต.อ.พงศพัศ กับตําแหนง 

ตัวแทนพรรคเพื่อไทย ลงสมัครผูวา กทม. จึงไมใชเร่ืองแปลกแตอยางใด ดวย

คุณสมบัติเฉพาะตัวของอดีตนายตํารวจคนนี้”99 

                                                 
97สัมภาษณ นพดล กรรณิกา, ใน ขาวสด (11 มกราคม 2556) : 3.     
98อนุภพ, “สุขุมพันธุ-พงศพัศ”, เดลินิวส (14 มกราคม 2556) : 8.   
99“ลิสตโปรไฟล พงศพัศ บ๊ิกสีกากี ถึง เบอร 1 ป.ป.ส. ผูทาชิงเกาอี้ผูวาฯ กทม.”,  

มติชนรายสัปดาห (18 มกราคม 2544) : 99.   
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สําหรับในมุมภาพลักษณของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ที่ถือไดวาเปนผูที่มีสถานะ

ทางสังคมจากการเปนตํารวจที่มีชั้นยศสูงสุดของสํานักงานตําวจแหงชาติคือ “พลตํารวจเอก” นั้น 

ไดสอดคลองกับ ภูมิธรรม เวชยชัย ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  

พรรคเพื่อไทย  ที่ ไดกลาวถึงสถานะทางสังคมที่ เกี่ยวของกับการรับราชการตํารวจของ  

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ไววา 

“คุณพงศพัศ เขาไมใชนายตํารวจโนเนม ถึงแมจะเปนคนหนาใหมทางการเมือง  

แตการรับราชการตํารวจมาอยางยาวนาน ถือวามีผลงานเปนที่เขาตา”100 

นอกจากนี้ยั งสอดคลองกับ  วิชาญ  มีนชัยนันท  สมาชิกสภาผูแทนราษฏร 

กรุงเทพมหานคร เขตมีนบุรี พรรคเพื่อไทย หนึ่งในแกนนําของพรรคในพื้นที่กรุงเทพมหานคร 

โดยเฉพาะในพื้นที่กรุงเทพมหานครฝงตะวันออก ที่ เปนฐานเสียงหลักของพรรคเพื่อไทย  

ไดกลาวถึงภาพลักษณของพล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ไววา  

“ในทางการเมืองถามวา พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ เปนอดีตขาราชการประจํา มี

ตําแหนงชัดเจน สัมผัสไดกับประชาชน มีผลงานเปนที่ประจักษ ขาราชการถาไม

มั่นใจจะไมออกจากตําแหนง ยิ่งมีเวลาเหลือ 3-4 ป กลาลาออก แสดงวาสามารถ

ตอบโจทยทางสังคม แกไขปญหาใหประชาชนได ตรงนี้เปนสวนดี สวนเดน รวมทั้ง

บุคลิกลักษณะ ความเปนกันเองเขามีใหอยูแลว ประชาชนสามารถสัมผัสได”101 

ดังนั้น จะเห็นไดวา “ภาพ” ที่ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย 

ไดฉายออกไปใหเกิดการรับรูของประชาชน (Perceptual Balance) ทั้งกอนที่จะตัดสินใจลงสมัคร

รับเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร และในขณะทําการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งนั้น ถือไดวา

เปนภาพลักษณของนายตํารวจใหญ ซึ่งมีมนุษยสัมพันธที่ดีกับประชาชนมาโดยตลอด นอกจากนั้น 

ยังสามารถปฏิบัติตัวใหเขากับคนทุกและทุกระดับ ไดเปนอยางดี  

 

                                                 
100สัมภาษณ  ภูมิ ธ รรม  เ วชยชัย , ผู อํ านวยการการ เลื อกตั้ งผู ว า ราชการ

กรุงเทพมหานคร  พรรคเพื่อไทย, 14 มีนาคม 2556. 
101สัมภาษณ วิชาญ มีนชัยนันท, ใน ไทยโพสต (20 มกราคม 2556) : 2-5.   
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ภาพลักษณพรรคการเมืองที่เสนอนโยบายเดน และทําไดจริง 
 

ภาพลักษณของพรรคเพื่อไทย ที่ดําเนินการทางการเมืองตอเนื่องมาจากพรรคไทยรัก

ไทย และพรรคพลังประชาชนนั้น เปนที่ทราบกันดีของประชาชนวา ภาพลักษณพรรคการเมืองที่มี

การนําเสนอนโยบายใหกับประชาชน หรือกลุมผูเลือกตั้งอยางโดดเดนเสมอมา นอกจากนั้นยัง

ไดรับการพิสูจนมาแลววานโยบายที่นําเสนอตอประชาชนนั้นทําไดจริง ทั้งนี้เนื่องจากการจะ

นําเสนอนโยบายสาธารณะแตละครั้งของพรรคนั้น ไดมีการยึดถือแนวทางการตลาดทางการเมือง

เสมอมา โดยพรรคจะมีการคิดคน วิจัย สอบถามประชาชนถึงความตองการของประชาชนวา

ประชาชนในแตละพื้นที่ตองการใหรัฐบาลตอบสนองความตองการของประชาชนในดานนโยบาย

อยางไร กอนที่จะนํามาผลิตเปนนโยบายเพื่อตอบโจทย หรือความตองการไดถูกตองแมนยํา  

กับกลุมเปาหมายที่มีความตองการแตกตางกันออกไป หลังจากนั้น เมื่อพรรคไดนํามาผลิตเปน

นโยบายเสร็จเรียบรอยแลว จึงไดมีการนําไปรณรงคหาเสียงกับประชาชน ซึ่งในทางการเมืองแลว

ถือวาเปนสัญญาประชาคม ที่พรรคการเมืองจะตองนํามาปฏิบัติใหสําเร็จ หลังจากที่ประชาชน

เลือกตั้งเขามาไดจัดตั้งรัฐบาล พรรคเพื่อไทยก็เชนเดียวกัน ที่มีภาพลักษณของนโยบายปฏิบิติได

จริง และมีความมุงมั่นในผลสําเร็จของงาน แนวนโยบายของพรรคที่ประกาศออกไปจึงไดมีการ

นํามาจัดทําตามโครงการตาง ๆ อยางตั้งใจ สามารถทําไดจริงตามที่แถลงนโยบายตอประชาชน 

และมีผลงานเปนเครื่องยืนยันตั้งแตอดีตถึงปจจุบัน  

สําหรับในมุมมองของสื่อมวลชนนั้น ไดมองภาพลักษณของพรรคเพื่อไทยวามีจุดแข็ง

ในเรื่องของการประกาศนโยบายออกไปแลว สามารถนํามาปฏิบัติไดจริงดวยเชนเดียวกัน โดย 

“ชโลทร” ไดมองภาพเชื่อมโยงกับบริบทในการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานครในครั้งนี้ไววา  

“ศึกเลือกตั้งผูวา กทม. เขาสูโคงสุดทาย ที่ผูสมัครแตละคนตองงัดไมตาย มาสง

ตัวเองขึ้นแทนผูชนะ พงศพัศ พงษเจริญ พรอมทีมงาน เพื่อไทย รณรงคสุดแรง ปูพรมปลุก พรอม

ใจเปลี่ยนกรุงเทพฯ โดยมีจุดแข็ง ที่นโยบายทําไดจริง ซึ่งเพื่อไทย พิสูจนมาแลวทุกยุค”102 

นอกจานี้ในมุมมองของสื่อมวลชนนั้น ยังไดมีการมองภาพลักษณ และจุดแข็ง ของ

พรรคเพื่อไทย ไปในทิศทางเดียวกันวา พรรคมีความโดดเดนในการนําเสนอนโยบาย โดยเฉพาะ

นโยบายเชิงยุทธศาสตรที่ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ สามารถนํามาปรับใชไดวา 

 

                                                 
102ชโลทร, “เรียงคนมาเปนขาว”, มติชน (26 กุมภาพันธ 2556) : 4.   
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“จุดแข็งของพรรคเพื่อไทย ก็อีหรอบเดียวกับจุดแข็งของพรรคไทยรักไทย พรรคพลัง

ประชาชน นั่นก็คือ จุดแข็งในดานนโยบาย  ทั้งนโยบายเฉพาะสวน  ทั้งนโยบายเชิง

ยุทธศาสตร โดย พล.ต.อ.พงศพัศ สามารถนําเอาจุดแข็งทางดานนโยบายประสาน

เขากับตนเอง อันถือวาเปน เอกลักษณเฉพาะ ที่สะสมมาตั้งแตเปนขาราชการตํารวจ 

นั่นก็คือ การรับใชประชาชน ทวงทํานองในแบบกระโดดเกาะรถขนขยะ ทวงทํานอง

ในแบบปรากฏตัวในจุดอันเกิดเพลิงใหม อยางทันทีทันควัน เปนทวงทํานองอันเปน

เอกลักษณ อยากอยางยิ่งที่ผูสมัครรายอื่นจะสามารถเลียนแบบได”103 

ในกระบวนการจัดทํานโยบาย สําหรับใชในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการ

กรุงเทพมหานครของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ คร้ังนี้  ก็เชนเดียวกัน ที่พรรคเพื่อไทยไดมีการ

เตรียมงานดานนโยบายมากอนที่จะมีการเปดตัวผูสมัครรับเลือกตั้ง ดังที่ ภูมิธรรม เวชยชัย 

ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร พรรคเพื่อไทย ไดกลาวถึงความพรอม 

ในการจัดทํานโยบายไววา 

“จริง ๆ แลวถาดูการเตรียมการของพรรคเพื่อไทย พรรคก็เตรียมการมากอนหนา 

ทานนายกยิ่งลักษณ ทานเปนเหมือนผูดําเนินการจัดทีมเองดวยซ้ํา เพียงแตขางหนา ภาพที่

ออกมา ดู เหมือนวาเรายังเลือกคนไมได แตวาขางในนโยบายตาง ๆ เรามีการจัดทําไวแลว”104 

ถึงแมวา “ภาพลักษณ” ของพรรคเพื่อไทยที่สืบทอดกันมาจากพรรคไทยรักไทยและ

พรรคพลังประชาชน จะเปนภาพที่มีการนําเสนอนโยบายไดอยางชัดเจน และมีการนํานโยบาย 

ไปปฏิบัติไดเปนผลสําเร็จ  แตก็ยังมีฝายตรงขามออกมาโจมตีนโยบายของ  พล.ต.อ.พงศพัศ  

พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย วาเปนนโยบายที่ไมสามารถนําไปฏิบัติไดจริง105 ซึ่งใน

ประเด็นนี้ นันทนา นันทวโรภาส คณบดีวิทยาลัยสื่อสารการเมือง มหาวิทยาลัยเกริก ในฐานะที่เปน

ผูทําการศึกษาวิจัยเรื่อง “การสื่อสารทางการเมือง : ศึกษากรณีการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งทั่วไป

ของพรรคไทยรักไทย” ไดกลาววา 

                                                 
103“สีสัน ทางเลือก อัตลักษณ การเมือง”, มติชน (21 มกราคม 2556) : 3.   
104สัมภาษณ ภูมิธรรม เวชยชัย, ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  

พรรคเพื่อไทย, 14 มีนาคม 2556. 
105“ผวารถเมล-เรือฟรี มารคเตน จับผิดพงศพัศ”, ขาวสด (23 มกราคม 2556) : 

1,10.   
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“แมจะมีเสียงวิพากษวิจารณจากคูแขงวา  นโยบายของ  พล.ต.อ.พงศพัศ พงษ

เจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย เกินจริง ไมสามารถทําได แตดวย  แบรนดเพื่อไทย ยอมประกัน
คุณภาพในการนํานโยบายไปสูการปฏิบัติจริง ซึ่งสามารถทําใหเห็นผลมาแลวในระดับชาติ”106 

ซึ่งในเรื่องนี้ ที่ปรึกษาฝายรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานครของ 

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ และพรรคเพื่อไทย ไดกลาววา 

“พรรคเพื่อไทยพูดเรื่องนโยบายเปนหลัก โดยเฉพาะเรื่องยุทธศาสตรไรรอยตอ ซึ่ง

สงผลตอคูแขงขัน จะเห็นไดวา ในชวงหลังพรรคประชาธิปตย ก็จะสงในเรื่องสานงานตอ มาสูกับ

เรา แตสุดทายก็คือ เราตองปูพื้นวา เราทําไดจริงและทําไดสําเร็จ”107 

ซึ่งในกระบวนการจัดทํานโยบายนั้น ภูมิธรรม เวชยชัย ผูอํานวยการการเลือกตั้ง 

ผูวาราชการกรุงเทพมหานคร จากพรรคเพื่อไทย ไดอธิบายเกี่ยวกับผูรับผิดชอบในการจัดทํา

นโยบายไววา 

“เรามีทีมที่ทํา และทีมที่ทํานี้ละเอียดมาก ทานนายกยิ่งลักษณ ทานจะดูรายละเอียด

กอนวาทําไดจริงรึเปลา อยางจะทําเรื่องทางเดินริมน้ําเจาพระยาทานใหสํารวจหมด

เลย มี หลายคนบอกวา ใหพูดไปกอน ๆ ไดเลย ซึ่งไมได พูดไปกอนไมได ทานนายก

ทักษิณ ทานสรางพรรคไทยรักไทยขึ้นมา จุดขาย คือ พูดอะไรแลวทําแบบนั้น ไมใช

พูดไปกอนแลวถึงเวลาไมทํา เพราะฉะนั้นเรามีทีมงาน เชน ที่สาธารณะที่จะเพิ่ม

พื้นที่กี่ไรก็ตาม จะพูดตองมีที่ดิน ที่จะใหทํา นี่คือแนวคิดทานนายกยิ่งลักษณ และ

พอเสร็จแลวตองดูวา ในทางกฏหมายทําไดรึปาว และจะเอาเงินจากไหนมาทํา คือ

พรรคเพื่อไทยทํานโยบายจะทําละเอียด ดูวามีความเปนไปไดแคไหน ทําไดจริงไหม 

หรือถาทําไดแตตองไปแกกฏหมาย การแกกฏหมายก็หนักเกินไป ไมใชเหมือน

นักการเมืองสมัยกอน พูดไปกอนวาฟรี แลวพอทําไมไดคอยมาหาเหตุผลแกทีหลัง 

ของเราจะไมทําแบบนั้น”108 

นอกจากนั้น ภูมิธรรม เวชยชัย ยังไดอธิบายเพิ่มเติมในเรื่องของนโยบายที่ตองทําได

จริง ที่ถือวาเปนวัฒนธรรมทางการเมืองของพรรคเพื่อไทย ไววา 

                                                 
106นันทนา นันทวโรภาส, “เลือกตั้งผูวาฯ กทม. บทพิสูจน การตลาดทางการเมือง 

หรือการเมือง   เชิง  ลบ ?”, มติชน ( 25 กุมภาพันธ 2556 ) : 6.   
107สัมภาษณ ที่ปรึกษาฝายรณรงคคนหนึ่ง ของพรรคเพื่อไทย, 16 พฤษภาคม 2556. 
108สัมภาษณ ภูมิธรรม เวชยชัย, ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  

พรรคเพื่อไทย, 14 มีนาคม 2556. 
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“ในเรื่องของนโยบาย ผมชื่อวาคนยอมรับพรรคเพื่อไทย ซึ่งเปนพัฒนาการมาจาก

พรรคไทยรักไทย และพรรคพลังประชาชน วาเปนพรรคการเมืองที่มีความโดดเดนใน

เร่ืองของการนําเสนอนโยบาย เปนพรรคที่ใชนโยบายเปนพื้นฐานในการหาเสียง แลว

ก็เปนพรรคที่ปฏิบัตินโยบายตามที่ไดหาเสียงไวใหไดปรากฏเปนจริง ซึ่งเปนขอเดน

ของพรรคเพื่อไทย โดยเฉพาะในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งครั้งนี้ พรรคเพื่อไทยได

สะทอนใหเห็นวา พรรคเพื่อไทย เสนอเปนยุทธศาสตร และเกาะติดเรื่องยุทธศาสตร

แนน มาตั้งแตตน”109 

ดังนั้น จะเห็นไดวา “จุดขาย” ของพรรคเพื่อไทย และ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ 

ผูสมัครรับเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานครก็คือ นโยบายที่ใชในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง

นั้นเอง ซึ่งเปนนโยบายที่นําเสนอออกมาแลวจะตรงใจกับกลุมเปาหมายที่พรรค และผูสมัครไดมี

การสํารวจความตองการมาแลววา กลุมผูเลือกตั้งตองการอะไร โดยเฉพาะกลุมผูมีรายไดนอย หรือ

กลุมรากหญา และกลุมคนชั้นกลาง ที่พรรคและผูสมัครรับเลือกตั้งไดมีความตองการจะเจาะเขาไป

ใหมาเปนฐานเสียงเพิ่มเติมดวย เนื่องจากไดมีการวางแผนไวแลววาหากตองการชนะการเลือกตั้ง 

พรรคและผูสมัครรับเลือกตั้งจะตองไดรับการสนับสนุนจากกลุมชนช้ันกลาง หรือกลุมคนบานมีร้ัว

เพิ่มมากขึ้น   

สําหรับกระบวนการในการจัดทํานโยบาย เพื่อใชในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งครั้งนี้ 

ถือไดวา พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ในฐานะที่เปนผูสมัครของพรรคเพื่อไทย และนางสาวยิ่งลักษณ 

ชินวัตร นายกรัฐมนตรี ไดมีสวนรวมในการจัดทํานโยบายดวย โดยภูมิธรรม เวชยชัย ผูอํานวยการ

การเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร พรรคเพื่อไทย ไดกลาววา  

“ในสวนของทานนายกปู (นางสาวยิ่งลักษณ ชินวัตร) ทานใสใจลงไปทําในเรื่องของ

นโยบายเต็มที่ แตวาพอตอนที่จะทําอยางครบวงจรมันจะไมเหมือนกับสมัยทาน

นายกทักษิณ (ชินวัตร) ของทานนายกทักษิณ ตัดสินใจเองโดยตรงเลย แตยุคทาน

นายกปูผูสมัครจะไดมีสวนรวมดวย ซึ่งในครั้งนี้ คุณพงศพัศ มีสวนทําดวย จะเห็นวา

เวลาทานออกสื่อแลวพูดไดทั้งหมด เราไมไดคิดใหเขา แลวเขามารับไปนะ เขาไดรวม

ถกดวยกัน”110 

                                                 
109สัมภาษณ ภูมิธรรม เวชยชัย, ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  

พรรคเพื่อไทย, 14 มีนาคม 2556. 
110สัมภาษณ ภูมิธรรม เวชยชัย, ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  

พรรคเพื่อไทย, 14 มีนาคม 2556.   



 
 

221

ที่สําคัญคือ จาตุรนต ฉายแสง เปนประธานคณะทํางานดานนโยบายหาเสียง

เลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร พรรคเพื่อไทย ซึ่งเปนผูรับผิดชอบโดยตรงเกี่ยวกับการจัดทํา

นโยบายเพื่อให พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครรับเลือกตั้งใชในการรณรงคคร้ังนี้ ไดกลาวถึง 

ประเด็นเกี่ยวกับภาพลักษณของพรรคเพื่อไทยที่มีการนําเสนอนโยบายเดน ๆ และสามารถนําไปใช

ปฏิบัติไดจริงไววา  

“โจทยคือ ไมใชทํายังไง ใหชนะเลือกตั้ง แตถาชนะแลวจะรักษาความนาเชื่อถือของ 

พล.ต.อ.พงศพัศ ไวนาน ๆ ไดอยางไร เราคิดวา นโยบายมันคิดมาดี แลวก็สามารถ

ทําไดจริง อีกอยางเมื่อ พรรคเพื่อไทย มาคิดจริงจัง มีเครดิตที่เปนพรรคการเมืองสาย

พันธุพรรคไทยรักไทย ก็มีแงดีดานนี้ ต้ังแต ไทยรักไทย ทํามาจนถึง เพื่อไทย ที่นายก

ฯ เปนหัวหนารัฐบาลยังไมเคยเสียชื่อ ในเรื่องเสนอนโยบายแลว ไมทําจริง หรือทํา

ไมได ทําไมไดจริง เพียงแตคนจะมีความคิดเห็นที่ตางกันเทานั้น วาเห็นดวย และไม

เห็นดวย แตจะไมมีขอตําหนิวา เสนอนโยบายแลวไมทําจริง แลวทําไมไดจริง ในแงนี้

เมื่อ พรรคเพื่อไทย เขามาเต็มตัว คนในรัฐบาลมาชวยระดมความคิด ก็ทําใหมี

หลักประกันมากขึ้นวา นโยบายที่แถลงไว จะทําไดจริง”111 

ดังนั้น จะเห็นไดวา เปนคํายืนยันที่ชัดเจน และหนักแนนที่สุดจาก จาตุรนต ฉายแสง 

ซึ่งเปนผูที่อยูเบื้องหลัง ในการผลิตนโยบายใหกับ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครรับเลือกตั้ง

ผูวาราชการกรุงเทพมหานคร จากพรรคเพื่อไทยในครั้งนี้      
 
ภาพลักษณนกัการเมืองหนุม ที่มีพลังสรางสรรค และมองโลกในแงบวก  
 
 ในการแถลงเปดตัว เพื่อลงสมัครรับเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ในนาม

พรรคเพื่อไทยของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ เมื่อวันที่ 15 มกราคม พ.ศ. 2556 นั้น ตองถือวาเปน

วันแรกที่อดีตขาราชการตํารวจที่เปนถึงระดับนายตํานวจใหญ ที่มีมนุษยสัมพันธดี และเขากับคน

ไดในทุกระดับ ไดเปนนักการเมืองอยางเต็มตัวในวันแรก ซึ่งในการแถลงเปดตัวในครั้งนี้  

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ในฐานะนักการเมืองหนุม และเปนตัวแทนพรรคเพื่อไทย ในการลง

สมัครรับเลือกตั้ง ซึ่งจะตองเปนผูทาชิงกับเจาตลาดเดิมคือ ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร ผูสมัครจาก

พรรคประชาธิปตย ไดมีการแสดงวิสัยทัศนใหกับผูบริหารพรรคเพื่อไทย และสื่อมวลชน ไดรับฟงใน

ตอนหนึ่งที่มีประเด็นสําคัญวา 

                                                 
111สัมภาษณ จาตุรนต ฉายแสง, ใน มติชน (18 กุมภาพันธ 2556) : 3.   
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“ผมเปนนักการเมืองวันนี้วันแรก เปนวันที่ผมเร่ิมตนจากศูนย เปนเณรนอย ขณะที่

พวกทานทั้งหลายเปนเจาอาวาส วันนี้ผมไดรับโอกาสจากพรรค ไดรับโอกาสจาก

ทานนายก และไดรับโอกาสจากทุกคนที่นั่งอยูตรงนี้ ผมใหคําสัญญาวาไมมีถอย  

ผมจะเดินหนาอยางเต็มกําลัง สูเพื่อใหไดรับชัยชนะเปนผูวาฯ กทม. เปาหมายก็คือ 

ความสุขของพี่นองประชาชนคน กทม. ผมจะยึดคติของทานนายกฯ เราจะคิดบวก 

ทําบวก เราจะหาเสียงอยางบวก ๆ”112 

จากแสดงวิสัยทัศนของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ในครั้งนี้ นอกจากจะสะทอนให

เห็นภาพของการเปนนักการเมืองหนาใหม ที่มีความคิด และมีวิสัยทัศนที่มองโลกในแงบวกอยาง

เห็นไดชัดแลว นอกจากนั้น ส่ือมวลชน ในหนังสือพิมพ มติชนรายสัปดาห ยังไดสะทอนภาพลักษณ

ในเรื่องของการมองโลกในแงบอกของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ไววา 

“แมวาผลโพลที่ออกมาในขณะนี้ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ยังเปนรอง ม.ร.ว.สุขุม

พันธุ บริพัตร อยู แตดูเหมือนวาพรรคเพื่อไทยจะเชื่อมั่นวา พล.ต.อ.พงศพัศ จะพลิก

กลับมาในชวงทาย เพราะภาพของ พล.ต.อ.พงศพัศ จะถูกขับเนน ใหชัดเจนวา 

ทํางานมวลชนดวยการคลุกคลีกับประชาชน มาตอเนื่อง มีการเตรียมออกคําขวัญ

งาย ๆ เพื่อเรียกเสียงสนับสนุน พล.ต.อ.พงศพัศ วา รักงาน ทําจริง และทกุสิ่งทําเพื่อ

คน กทม. โดยจะสรางบุคลิกของ พล.ต.อ.พงศพัศ วาเปนคนรักงาน ลุยจริงทุกพื้นที่ 

และมีบุคลิกเปนมิตรกับทุกคน คิดบวก คิดดี ไมตอบโต”113 

สอดคลองกับ นางสาวยิ่งลักษณ ชินวัตร นายกรัฐมนตรี ที่ไดกลาวถึงแนวทางในการ

รณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร อยางสรางสรรค หรือการเนนรณรงคหาเสียง

เชิงบวก (positive campaign) ไววา 

“เราตองการทําใหเปน positive campaign แทนที่จะ Start (เร่ิมตน) ดวย negative 

campaign (การรณรงคหาเสียงเชิงลบ)  เพราะวา ดวยบุคลิกของคุณพงศพัศเอง  

ก็ไมเปนบุคลิกที่จะเหมาะกับการใชลักษณะของ negative campaign อยูแลว...จึง

เนนในเรื่องของการที่จะทํางานใหมีการลดปญหาของความขัดแยง เพราะที่ผานมา

จะพบปญหาความขัดแยงมาก ดังนั้น ในการสื่อสารตาง ๆ จึงตองเนนในเรื่องของ 

                                                 
112“โชววิสัยทัศน คิดบวก ไมใสราย”, มติชน (16 มกราคม 2556) : 14.   
113“ภูษาไรตะเข็บ รัฐบาล-กทม”, มติชนรายสัปดาห (18 มกราคม 2556) : 10.   
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positive เพราะวา เราตองการทํางานที่แบบไรรอยตอ และสิ่งที่เราบอกเสมอมาก็คือ 

การแกไขปญหาความขัดแยงในอดีตจะเกิดขึ้นไมไดเลย เราเชื่อวาสังคมเบื่อ”114 

ในเร่ืองของการรณรงคหาเสียงเชิงบวกนั้น จารุพงศ เรืองสุวรรณ หัวหนาพรรคเพื่อ

ไทย ที่ไดกลาวถึง วิธีการรณรงคหาเสียงของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ในรูปแบบสรางสรรค 

โดยไมมีการใสรายคูแขง และไมเนนการตอบโต ไววา 

“พรรคไมใหความสําคัญใด ๆ กับการโจมตี ใหรายทางโซเชียลมีเดีย ไมวาจะเกิดการ

โจมตีในเรื่องไหนก็ตาม ส่ิงที่ทีมงานยึดเปนหัวใจหลัก คือ การหาเสียงอยาง

สรางสรรค ดังนั้น จึงเห็นไดวา ไมมีแผนโตตอบ หรือชี้แจงใด ๆ ในกรณีการถูกโจมตี

เลย เนื้อหาจึงมีแตนโยบายที่จะนําเสนอแกพี่นองประชาชน ความหวังที่เราอยากให 

กทม. เปนในอนาคต ก็คือ การหาเสียงอยางสรางสรรค และไมใชเปนเพียงสิ่งที่คน 

กทม.จะเห็นไดจากการเลือกตั้งครั้งนี้ แตมันเปนหัวใจหลักของกิจกรรมทางการเมือง

ดวยเชนเดียวกัน”115 

นอกจากนี้ ที่ปรึกษาฝายรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ซึ่งทํา

หนาที่ในการใหคําปรึกษาดานการรณรงคใหกับ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ และพรรคเพื่อไทย ยัง

ไดกลางถึงภาพลักษณของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ที่มีความสด ใหม ทางการเมือง จึงตองการ

กําหนดภาพใหมีความสอดคลองกับ ทัศนคติ และการรับรูของประชาชน (Perceptual Balance) 

ในเชิงบวก ไววา 

“เราไมทํา negative campaign (การหาเสียงเชิงลบ) เพราะเราเชื่อวาผูสมัครของเรา

เปนคนใหม เราจะทําเปน positive campaign (การหาเสียงเชิงบวก)  อยาง  

negative campaign คือ ความบกพรองของผูแขงขัน เราจะหยิบนํามาใชอยางไร 

มันขึ้นอยูกับอารมณ และความรูสึกของคนดวยวา วันนี้เขาอยากฟงดานไหน

มากกวากัน ในกรณีของผูแขงขัน เขาอาจจะมองวาเรานําเยอะ เขาอาจจะใช 

negative campaign มาชวยเปนตัวตัดคะแนน”116 

ในเรื่องของการมีพลังสรางสรรค และมองโลกในแงบวกนี้ สามารถยืนยันไดจากตัว 

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทยเอง ซึ่งไดแสดงความมุงมั่นที่จะทําการ

รณรงคจนถึงวินาทีสุดทาย โดยการฉาย “ภาพ” ของการเปนนักการเมืองหนุม ที่มีพลังสรางสรรค

                                                 
114สัมภาษณ ยิ่งลักษณ ชินวัตร, นายกรัฐมนตรี, 3 มีนาคม 2556.   
115สัมภาษณ จารุพงศ เรืองสุวรรณ, หัวหนาพรรคเพื่อไทย, 24 มีนาคม 2556. 
116สัมภาษณ ที่ปรึกษาฝายรณรงคคนหนึ่ง ของพรรคเพื่อไทย, 16 พฤษภาคม 2556. 
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อยูในตัว  และมองโลกในแงบวก  ไวในชวงของการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการ

กรุงเทพมหานครในสัปดาหสุดทาย หรือโคงสุดทาย กอนมีการเลือกตั้งวา       

“ชวงที่เหลืออีกไมกี่วัน ผมจะรณรงคหาเสียงอยางสรางสรรค คิดบวก และจะทํา

จนถึงวันสุดทาย จะรักษาสัญญา ต้ังใจที่จะลงพื้นที่พบปะพี่นองประชาชน จนถึงวินาทีสุดทาย 

ตามที่กฎหมายกําหนด คือ เวลา 18.00 น. ของวันที่ 2 มีนาคม”117 

 
ภาพลักษณของการประสานพลังระหวางรัฐบาล กบักรุงเทพมหานคร 

 

ในการกําหนดภาพของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ นั้น จะเห็นไดชัดเจนจากการที่ 

พรรคเพื่อไทยไดมีการจัดทําคลิปวิดีโอเพื่อใชในการรณรงคหาเสียงผานสื่อสังคม หรือโซเชียลมีเดีย 

(Social Media)  เพื่อเปนการสื่อสารกับกลุมผูเลือกตั้ง  โดยเฉพาะคนรุนใหม  โดยใชวิธีการเปดตัว 

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครผูวาราชการกรุงเทพมหานคร หมายเลข 9 ภายใตยุทธศาสตร

การรณรงคหาเสียง "สรางอนาคตกรุงเทพฯ รวมกับรัฐบาลอยางไรรอยตอ" เพื่อที่จะดึงคะแนนเสียง

จากคนรุนใหมในสังคมโลกออนไลน และผูมีสิทธิเลือกตั้งในกรุงเทพมหานคร ดวยการเปดเว็บไซต 

www.pongsapatbkk.com โดยมีการนําเสนอคลิปวิดีโอ "เปดใจพงศพัศ รวมแชรอนาคต

กรุงเทพฯ" เปนการแนะนําตัว พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ใหเห็น “ภาพ” ชีวิตการทํางานที่ผานมา

ใหสังคมโลกออนไลนไดรับรูและแพรกระจายไปสูกลุมเลือกตั้งทั่วไป โดยมีขอความวา 

“ตลอดชีวิตการทํางานของผม คือ การรวมทุกขรวมสุขกับพี่นองประชาชน ลงไปรับ

ฟงและแกไขปญหาตาง ๆ ต้ังแตเร่ืองเล็กนอยที่สุดในสายตาของคนอื่น จนถึงปญหา

ใหญในระดับโครงสราง ต้ังแตปญหาของคนบานมีร้ัว จนถึงคนไมมีบาน ขอมูล

ปญหาและความรูสึกทุกขรอนของพี่นองประชาชนชาวกรุงเทพมหานครนั้น ไดซึมซับ

ไปในความคิด และความทรงจําของผมตลอดมาครับ ที่ไหนที่พี่นองประชาชนมี

ความทุกขที่นั่นคือที่ทํางานของผม เวลาใดก็ตามที่พี่นองประชาชนประสบปญหา 

ตองการความชวยเหลือ ตองการกําลังใจ เวลานั้นคือ เวลาทํางานของผมครับ 

ทั้งหมดนี้คือ ส่ิงสําคัญที่ผลักดันใหผมลุกขึ้นมาในวันนี้ เพื่อเสนอตัวรับใชพี่นอง

ประชาชนชาวกรุงเทพมหานคร ผมเชื่อมั่นวา ดวยความรู ดวยประสบการณ ดวย

ความมุ งมั่นตั้ งใจของผมทั้ งชีวิต  ผมพรอมที่จะ รับใชพี่นองประชาชนชาว

                                                 
117สัมภาษณ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ, ใน ประชาชาติธุรกิจ (28 กุมภาพันธ 

2556) : 41.   
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กรุงเทพมหานคร ดวยการทํางานกับรัฐบาลอยางไรรอยตอ รวมมือรวมใจกับพี่นอง

ประชาชนชาวกรุงเทพมหานคร และทุกหนวยงานที่เกี่ยวของอยางใกลชิด เพื่อ

รวมกันผลักดันใหกรุงเทพมหานครของเรา ไดเกิดการเปลี่ยนแปลงในระดับที่ไมมีใคร

คาดคิดมากอนครับ ผมขออาสาคืนความสุขสรางรอยยิ้ม ใหกับพี่นองประชาชนชาว

กรุงเทพมหานครทุกทานครับ”118 

จากการแนะนําตัวดังกลาว ถือไดวาเปนการกําหนดภาพลักษณของ พล.ต.อ.พงศพัศ  

พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย ใหกลุมผูเลือกตั้งไดเห็นวา เปนคนที่มีความมุงมั่นในการ

ทํางาน ที่สอดคลองกับแนวคิดยุทธศาสตร “การทํางานรวมกับรัฐบาลอยางไรรอยตอ” โดยใช 

ความสุภาพ ออนนอมถอมตนของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ มาเปนจุดขาย และสราง 

ความประทับใจใหกับกลุมผูเลือกตั้งในการเปดตัวลงสมัครรับเลือกตั้งดวย นอกจากนี้ที่ปรึกษา 

ฝายรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ซึ่งทําหนาที่ในการใหคําปรึกษาดานการ

รณรงคใหกับ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ และพรรคเพื่อไทย ไดกลาวถึงความเชื่อมโยงสอดคลอง

ในดานภาพลักษณ ที่เสริมกันใหเดนขึ้น ของนางสาวยิ่งลักษณ ชินวัตร นายกรัฐมนตรี กับ  

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครรับเลือกตั้งจากพรรคเพื่อไทย ที่เกิดขึ้นในกระบวนการรณรงค

หาเสียงเลือกตั้งครั้งนี้ ไววา 

“ในดานของพรรคเพื่อไทย มีคุณยิ่งลักษณมาเปนนายก ถือเปนภาพพจนที่ดีมา

ตลอด ในการสํารวจ ก็จะไดภาพวา ทานนายกฯ ขยัน ติดดิน ซึ่งถานําคน 2 คน มา

บวกกัน คือ คุณพงศพัศ และทานนายกฯ เราก็ไดภาพพจนของคนทํางาน ติดดิน ยิ้ม

แยมแจมใส เมื่อ 2 ทานนี้มาอยูดวยกัน ก็จะไดภาพอยางที่ผมบอกไป อีกประเด็น

หนึ่ง คือ ชวงน้ําทวมจะเห็น ไดวาการแกปญหาระหวางรัฐบาลกลาง กับกรุงเทพฯ มี

ปญหา ไมสมานฉันท ไมกลมเกลียว เราจึงหยิบยกประเด็นนี้ข้ึนมา คือ “ไรรอยตอ” 

วันนี้กรุงเทพฯ ไมใชเมืองเล็ก ๆ แลว แตเปนเมืองศูนยกลางของประเทศ และเปน

ศูนยกลางของอาเซียน กรุงเทพฯ จึงตองรวมงานกับรัฐบาลอยางจริงจัง เพราะในเชิง

กฏหมายกรุงเทพฯ เปนแค Administration (ฝายปกครอง) เพราะฉะนั้นกรุงเทพฯ 

จึงตองรวมงานกับรัฐบาล”119 

                                                 
118www.pongsapatbkk.com, สืบคนเมื่อวันที่ 7 กันยายน 2557. 
119สัมภาษณ ที่ปรึกษาฝายรณรงคคนหนึ่ง ของพรรคเพื่อไทย, 16 พฤษภาคม 2556. 
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สอดคลองกับ ร.ต.อ.เฉลิม อยูบํารุง รองนายกรัฐมนตรี ในฐานะประธานโซน

กรุงเทพมหานครฝงธนบุรี ไดกลาวถึงภาพลักษณของ พล.ต.อ. พงศพัศ พงษเจริญ ที่เกี่ยวของกับ

การประสานพลังระหวางรัฐบาล กับกรุงเทพมหานคร ไววา 

“ผมจะเนนให พล.ต.อ.พงศพัศ ปราศรัยแกปญหาอาชญากรรม ยาเสพติด และ

จราจร ตองคนที่สามารถประสานกับตํารวจได ซึ่ง พล.ต.อ.พศพัศ ประสานสํานักงานตํารวจ

แหงชาติ และกองบัญชาการตํารวจนครบาล ได รวมทั้งประสานกับรัฐบาลได”120 

โดยสรุปแลว จะเห็นไดวาภาพลักษณของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ และพรรคเพื่อ

ไทย ที่มีการกําหนดออกไปนั้น ไดแสดงออกมาวา เปนภาพที่มีความเหมาะสม กับการรณรงคใน

คร้ังนี้ เปนอยางยิ่ง โดยมีความสอดคลองกับ ทัศนคติ และการรับรูของกลุมผูเลือกตั้ง (Perceptual 

Balance) ดวย แตจากการศึกษาการรณรงคในครั้งนี้พบวา ไดมีบริบททางการเมืองเขามาเปน

ตัวแปลแทรกซอนที่มีสวนสําคัญในการตัดสินใจตอการเลือกผูสมัครของกลุมผูเลือกตั้งดวย  และ

หลังจากที่ไดมีการศึกษาการกําหนดภาพลักษณแลว ผูวิจัยยังไดมีการศึกษาการจัดโครงสรางการ

รณรงคหาเสียง และการควบคุมการดําเนินงานในการรณรงคของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ 

ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทยดวย ทั้งนี้เพื่อเปนการควบคุมใหกระบวนการรณรงค ไดเปนไปตาม

แผนงานที่พรรคไดมีการวางแผนไว โดยมีรายละเอียดในหัวขอถัดไป 
 

การจัดโครงสรางการรณรงคหาเสยีง และ 
การควบคุมการดําเนินงาน 

 
โครงสรางการบริหารงานของพรรคเพือ่ไทย 
 
 การทํางานการเมืองของพรรคการเมืองในประเทศไทย ในชวงเวลาที่ผานมานั้น ตอง

ยอมรับวา พรรคเพื่อไทย ถูกมองวาเปนพรรคการเมืองอันดับหนึ่ง ในเรื่อง การจัดวางระบบ

โครงสรางพรรค121 โดยโครงสรางของพรรคเพื่อไทยนั้น ถือวาเปนการสานตอ และปรับปรุงระบบมา

จาก พรรคไทยรักไทย และพรรคพลังประชาชน ที่ถูกยุบพรรคไป เมื่อพรรคไทยรักไทยเขาสูสนาม

การเมือง นโยบายพรรค รวมทั้งภาพลักษณแกนนําพรรคที่เปนคนรุนใหม คือจุดขายที่ทําให 

กลุมผูเลือกตั้งประทับใจ เพราะพรรคตาง ๆ ไมเคยใชแนวทางนี้ในการรณรงคหาเสียงมากอน 

                                                 
120สัมภาษณ เฉลิม อยูบํารุง, ใน เอเอสทีวีผูจัดการรายวัน (18 มกราคม 2556) :  

1,11.   
121“ผาโครงสราง เพื่อไทย”, คม ชัด ลึก (10 มิถุนายน 2556) : 2.   
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ตอมารูปแบบแหงความสําเร็จของพรรคไทยรักไทย ไดถูกนํามาตอยอดในการสรางพรรคเพื่อไทย

ในเวลาตอมา และเปนที่ยอมรับวา โครงสรางพรรคเพื่อไทยนั้น ถูกออกแบบขึ้น เพื่อปดจุดออน ใน

การรับมือกับสถานการณที่อดีตพรรคไทยรักไทยไดรับบทเรียน จากการถูกยุบพรรคเมื่อวันที่  

30 พฤษภาคม พ.ศ. 2550122 และพรรคพลังประชาชนถูกยุบเมื่อวันที่ 2 ธันวาคม พ.ศ. 2551123 

ดังนั้น พรรคเพื่อไทย จึงไดมีการจัดแบงโครงสรางการบริหารงานใหม คือ ใน

คณะกรรมการบริหารพรรคแทบจะไมมีนักการเมืองที่เปนบุคคลสําคัญอยู เพื่อปองกันผลกระทบ

จากการถูกยุบพรรค  และตัดสิทธิทางการเมือง  5 ป ของผูบริหารพรรคตามกฎหมาย โดย

นักการเมืองที่เปนบุคคลสําคัญ ในกรรมการบริหารพรรคเพื่อไทยในชวงของการรณรงคหาเสียง

เลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร วันที่ 3 มีนาคม พ.ศ. 2556 ของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ 

จึงมีเพียง นายจารุพงศ เรืองสุวรรณ หัวหนาพรรค และรัฐมนตรีวาการกระทรวงมหาดไทย และ

นายภูมิธรรม เวชยชัย เลขาธิการพรรคเทานั้น นอกนั้นเปนแกนนําพรรคที่ไมคอยมีบทบาทนํา

ในทางการเมือง โดยจารุพงศ เรืองสุวรรณ ในฐานะหัวหนาพรรค ไดกลาวถึงโครงสรางการบริหาร

พรรคเพื่อไทย ที่มีการใหความสําคัญกับคณะกรรมการบริหารพรรคไววา “เนื่องจากพรรคเพื่อไทย 

เปนพรรคการเมืองใหญ มีผูมีความรูความสามารถหลายคน ดังนั้น การตัดสินใจในเรื่องตาง ๆ 

โครงสรางของการบริหารพรรค ไดใหอํานาจในการตัดสินใจ อยูที่คณะกรรมการบริหารพรรค ไมใช

อยูที่หัวหนาพรรคเพียงคนเดียว”124 โดยพรรคเพื่อไทย ไดมีการจัดโครงสรางการบริหารพรรค 

แบงเปนคณะกรรมการ 6 คณะ ดวยกันคือ  

 (1)  คณะกรรมการบริหารพรรค มีอํานาจหนาที่ในการบริหารจัดการทั่วไปภายใน

พรรค และดําเนินกิจการของพรรคใหเปนไปตามรัฐธรรมนูญ กฎหมาย นโยบายของพรรค 

ขอบังคับพรรค และมติที่ประชุมใหญของพรรค พรอมทั้งสงเสริมความเปนประชาธิปไตยในพรรค

ดวย 

 (2)  คณะกรรมการยุทธศาสตรพรรค มีหนาที่หลักในการคิดนโยบายเพื่อใชในการ

รณรงคหาเสียงเลือกตั้ง และคิดหากลยุทธในเชิงนโยบายตาง ๆ  

                                                 
122คําวินิจฉัยคณะตุลาการรัฐธรรมนูญที่ 3-5/2550 เร่ืองอัยการสูงสุดขอใหมีคําสั่งยุบ

พรรคไทยรักไทย ราชกิจจานุเบกษา เลม 124 ตอนที่ 33 ก วันที่ 13 กรกฎาคม พ.ศ. 2550.   
123สํานักงานคณะกรรมการกฤษฎีกา  ประกาศนายทะเบียนพรรคการเมือง  เร่ือง  

การยุบพรรคพลังประชาชน, ราชกิจจานุเบกษา เลม 125/ตอนพิเศษ 197ง/หนา 45/30 ธันวาคม 

2551.   
124สัมภาษณ จารุพงศ เรืองสุวรรณ, หัวหนาพรรคเพื่อไทย, 24 มีนาคม 2556. 
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 (3)  คณะกรรมการยุทธศาสตรประชาสัมพันธพรรค ทําหนาที่ในการวางแผน 

การประชาสัมพันธ และใหขอมูลขาวสารตาง ๆ ของพรรค ทั้งทางดานสังคม และการเมือง 

ตลอดจนแนวนโยบายของพรรคตอสาธารณชน ใหมีประสิทธิภาพ และสอดคลองกับสถานการณ 

 (4)  คณะกรรมการสนับสนุนกิจการพรรค เปนชุดที่ประกอบดวยประธานโซนทั้ง  

19 โซน125 ที่เปนรัฐมนตรี เพื่อดูแลจังหวัดตาง ๆ ที่มีสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (ส.ส.) ของพรรคเพื่อ

ไทย และทําหนาที่ในการกลั่นกรองขอรองเรียนตาง ๆ จาก ส.ส. ในพื้นที่ เพื่อประสานการเรงแกไข

ปญหา และเพื่อใหเกิดความใกลชิดกับประชาชน โดยสามารถรับฟงปญหาของประชาชนได

รวดเร็วขึ้น 

(5)  คณะกรรมการกิจการประสานงานรัฐบาล เพื่อใหเปนศูนยรวม และเปน

ศูนยกลางในการแกปญหาใหกับประชาชนอยางรวดเร็ว และมีประสิทธิภาพมากขึ้น  

(6)  คณะกรรมการดานกฎหมาย ทําหนาที่ในดานการกลั่นกรอง และเสนอกฎหมาย

สําคัญ ๆ ของพรรค รวมทั้งเปนคณะที่เตรียมตอสูในกระบวนการยุติธรรม ศาลปกครอง และศาล

รัฐธรรมนูญ หากมีขอพิพาทในประเด็นการเมืองขึ้นในชวงนั้น ๆ 

โดยมีรายละเอียดของโครงสรางการบริหารงานของพรรคเพื่อไทย ตามภาพที่ 5.2 

ดังนี้ 

 

                                                 
125“พท. ซอยพื้นที่ 5 ภาค 19 โซน สง รมต. คุม”, มติชน (14 พฤษภาคม 2555) : 

1,14.   
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ภาพที ่5.2  

โครงสรางการบริหารของพรรคเพื่อไทย 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

- ทําหนาที่ในการกลัน่กรองกฏหมาย 

- การเสนอกฎหมายสําคัญ ๆ ใหแกพรรค 

- การเตรียมตอสูในกระบวนการยุติธรรม 

- การแกปญหาขอพิพาททางกฎหมาย 

- การสรางความรูความเขาใจทางดานกฎหมาย 

- การคิดหานโยบายเพื่อใชในการรณรงค 

- การคิดกลยทุธในเชิงนโยบายตาง ๆ  

- การติดตามสถานการณทางการเมือง 

- การกาํหนดยุทธศาสตร ยทุธวธิีทางการเมือง 

- การวางแผนการประชาสมัพันธ 

- การใหขอมูลขาวสารดานสงัคม 

- การใหขอมูลขาวสารดานเศรษฐกิจ 

- การใหขอมูลขาวสารดานการเมือง 

 - การใหขอมลูขาวสารดานนโยบาย 

- การโตตอบและรุกทางการเมือง 

- เปนศูนยกลางในการแกปญหา  

  ใหประชาชน 

- การประสานงานดานนโยบาย 

- การสรางความรู ความเขาใจทาง 

  ดานนโยบาย ใหแกสมาชิกพรรค  

  และประชาชน 

- การติดตามการปฏิบัติงานตาม  

  นโยบาย  

- การกลัน่กรองขอรองเรียนตาง ๆ จาก  

  ส.ส. ในพืน้ที ่

- การประสานงานเพื่อเรงแกปญหาในพืน้ที ่

- การสรางความใกลชิดกับประชาชน 

 - การรับฟงปญหา และแกไขปญหาอยาง 

   รวดเร็ว 

คณะกรรมการบริหารพรรค 

ที่มา :  สัมภาษณ จารุพงศ เรืองสุวรรณ, 24 มีนาคม 2556.  และหนังสือพิมพ คม ชัด ลึก (10 มิถุนายน 2556) : 2.   

คณะกรรมการ             
ยุทธศาสตรพรรค 

คณะกรรมการ 
สนับสนุนกจิการพรรค 

คณะกรรมการ 
ดานกฎหมาย 

คณะกรรมการ 
ยุทธศาสตรประชาสัมพนัธพรรค 

คณะกรรมการ 
กิจการประสานงานรัฐบาล 
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โครงสรางการบริหารงาน การรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานครของ 
พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ 
 

หลังจากที่ผลการประชุมคณะกรรมการบริหารพรรคเพื่อไทย ไดมีมติเปนเอกฉันทให

สง พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ลงสมัครรับเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ในวันที่ 3 มีนาคม 

พ.ศ. 2556 นั้น ที่ประชุมยังไดมีมติใหมีการจัดตั้ง “ศูนยอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการ

กรุงเทพมหานคร” ของพรรคเพื่อไทยขึ้นดวย พรอมทั้งมีการแตงตั้ง นายภูมิธรรม เวชยชัย 

เลขาธิการพรรค เปนผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานครเพื่อทําหนาที่ในการ

บริหารจัดการการเลือกตั้ง โดยมี นางสาวยิ่งลักษณ ชินวัตร เปนประธานที่ปรึกษา126 และมี 

นายจาตุรนต ฉายแสง เปนประธานคณะทํางานดานนโยบายหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการ

กรุงเทพมหานคร  โดยศูนยอํานวยการการเลือกตั้งไดมีการทํางานรวมกับ กรรมการทุกสวนภายใน

พรรค ไมวาจะเปนกรรมการปราศรัยยอยทั้ง 3 โซน ของกรุงเทพมหานคร กรรมการยุทธศาสตร 

รวมทั้งคณะทํางานดานการประชาสัมพันธ และจากโครงสรางการบริหารงานของพรรคเพื่อไทยนั้น 

ไดมีการแตงตั้งที่ปรึกษาศูนยอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร จํานวน 8 คน

เพื่อใหมาชวยในกระบวนการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ นอกจากนั้น 

ยังไดมีการแบงทีมรัฐมนตรี สมาชิกสภาผูแทนราษฎร (ส.ส.) สมาชิกสภากรุงเทพมหานคร (ส.ก.) 

และสมาชิกสภาเขต (ส.ข.) เพื่อลงพื้นที่ชวยทําการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งดวย โดยพรรคไดมีการ

จัดทีมปราศรัยยอย จํานวน 3 โซน แบงเปนโซนละ 2 ทีม และยังไดมีการจัดตั้งศูนยประชาสัมพันธ 

เพื่อเผยแพรขอมูล และตารางการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งดวย โดยมีรายละเอียดของโครงสรางการ

บริหารงาน ดังนี้ 

 1. ศูนยอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  พรรคเพื่อไทย 

ประกอบดวย127 

ชื่อ - นามสกุล    ตําแหนง 

1. นายภูมิธรรม เวชยชัย    ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวา 

ราชการกรุงเทพมหานคร 

  2. นายดนุพร ปุณณกันต   โฆษกศูนยอํานวยการการเลือกตั้ง 

  3. ร.ท.หญิง สุณิสา เลิศภควัต   รองโฆษกศูนยอํานวยการการเลือกตั้ง 

                                                 
126การแถลงขาวของ ภูมิธรรม เวชยชัย, ใน มติชน (14 มกราคม 2556) : 1,14.   
127การแถลงขาวของ พรอมพงศ นพฤทธิ์, ใน มติชน (14 มกราคม 2556) : 1,14.   
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 2. ที่ปรึกษาศูนยอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร พรรคเพื่อไทย 

ซึ่งมีหนาที่ชวยวางยุทธศาสตรในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง ประกอบดวย128 

  ชื่อ - นามสกุล    ตําแหนง 

  1. นางสาวยิ่งลักษณ ชินวัตร  ประธานที่ปรึกษา 

2. นายโภคิน พลกุล    ที่ปรึกษา   

3. พล.อ.พัลลภ ปนมณี    ที่ปรึกษา 

4. พล.อ.ยทุธศักดิ์ ศศิประภา   ที่ปรึกษา 

5. นายสุชน ชาลีเครือ   ที่ปรึกษา 

6. นายโอฬาร ไชยประวัติ   ที่ปรึกษา 

7. นางนลนิี ทวีสิน    ที่ปรึกษา 

8. นายวิรุฬ เตชะไพบูลย    ที่ปรึกษา 

9. นายพิเชษฐ สถิรชวาล   ที่ปรึกษา 

 3 .  คณะกรรมการยุทธศาสตร  ศูนย อํานวยการการเลือกตั้ งผู ว าราชการ

กรุงเทพมหานครผูรับผิดชอบ คือ129 

      ชื่อ - นามสกุล    ตําแหนง 

  นายภูมธิรรม เวชยชัย   ประธาน คณะกรรมการยุทธศาสตร 

 4. คณะทํางานดานนโยบายหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร 

ผูรับผิดชอบคือ130 

      ชื่อ – นามสกุล ตําแหนง 

  นายจาตุรนต ฉายแสง   ประธานคณะทํางานดานนโยบาย 

 5.  ผูรับผิดชอบทีมปราศรัยยอย จํานวน 3 โซนหลัก ในกรุงเทพมหานคร โซนละ  

2 ทีม ประกอบดวย131 

 

                                                 
128การแถลงขาวของ สุณิสา เลิศภควัต, ใน ขาวสด (13 กุมภาพันธ 2556) : 1,10.   
129“เพื่อไทย-ปชป. เดินหนาขายฝน หาเสียงคนกรุง”, ไทยโพสต (24 มกราคม 2556) : 

1,12.   
130“จาตุรนต กางแผนโคน ปชป. ดึงพลังเงียบเลือก จูด้ี”, มติชน (18 กุมภาพันธ 

2556) : 11.   
131การแถลงขาวของ สุณิสา เลิศภควัต, ใน มติชน (30 มกราคม 2556) : 1,16.   
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  โซนที่ 1 : โซนกรุงเทพมหานคร ชั้นใน  จาํนวน 2 ทีม ประกอบดวย 

  ชื่อ - นามสกุล              ตําแหนง 

  1. นายพงศเทพ เทพกาญจนา   หัวหนาทมีปราศรัย ทมีที ่1 

  2. นายนิวฒันธํารง บุญทรงไพศาล หัวหนาทมีปราศรัย ทมีที ่2 

  โซนที่ 2 : โซนกรุงเทพมหานคร ฝงตะวนัออก  จาํนวน 2 ทีม ประกอบดวย 

  ชื่อ - นามสกุล    ตําแหนง 

  1. พล.อ.อ.สุกาํพล สุวรรณทตั        หัวหนาทมีปราศรัย ทมีที ่1 

  2. น.อ.อนุดิษฐ นาครทรรพ  หัวหนาทมีปราศรัย ทมีที ่2 

  โซนที่ 3 : โซนกรุงเทพมหานคร ฝงธนบุรี  จํานวน 2 ทีม ประกอบดวย 

  ชื่อ - นามสกุล               ตําแหนง 

  1. ร.ต.อ.เฉลิม อยูบํารุง   หัวหนาทมีปราศรัย ทมีที ่1 

  2. นายณัฐวฒุิ ใสยเกื้อ   หัวหนาทมีปราศรัย ทมีที ่2 

 6.  ศูนยประชาสัมพันธ  เพื่อเผยแพรขอมูล  และตารางการรณรงคหาเสียง 

ผูรับผิดชอบคือ132 

  ชื่อ - นามสกุล              ตําแหนง 

นายดนุพร ปุณณกันต   โฆษกศูนยประชาสัมพันธ 

 7. ทีมส่ือสังคม (Social Media) เพื่อเจาะกลุมคนชั้นกลาง และวัยรุน ผูรับผิดชอบ

คือ133 

ชื่อ - นามสกุล              ตําแหนง 

   นางสาวชยิกา วงศนภาจันทร  หัวหนาทีมโซเชียลมีเดีย 

 ทําหนาที่ดูแลการสรางภาพลักษณเชิงบวกใหกับ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ  ผาน

ชองทางสื่อสังคม 4 ชองทาง ดังนี้ 

 ชองทางที่ 1   https://www.facebook.com/Pongsapatbkk    

      ชองทางที่ 2   https://twitter.com/PongsapatBKK        

 ชองทางที่ 3   http://web.stagram.com/n/pongsapatbkk/ 

 ชองทางที่ 4   http://www.youtube.com/user/PongsapatBKK 

                                                 
132การแถลงขาวของ สุณิสา เลิศภควัต, ใน ขาวสด (30 มกราคม 2556) : 1,10.   
133“เลาะอีเวนตการเมือง 2 คาย 1 ไมประดับ”, ประชาชาติธุรกิจ (11 กุมภาพันธ 

2556) : 41.   
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 โดยมีรายละเอียดของ โครงสรางการบริหารงานรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการ

กรุงเทพมหานคร วันที่ 3 มีนาคม พ.ศ. 2556 ของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรค

เพื่อไทย ตามรายละเอียดในภาพที่ 5.3 ดังนี้ 
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ภาพที ่5.3  

โครงสรางการบริหารการรณรงคหาเสยีงเลอืกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร 

ของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 1. ร.ต.อ.เฉลิม อยูบํารุง 

2. นายณัฐวฒุิ ใสยเกื้อ 

1. พล.อ.อ.สุกาํพล สุวรรณทตั 

2. น.อ.อนุดิษฐ นาครทรรพ 

1. นายพงษเทพ  เทพกาญจนา 

2. นายนิวฒันธํารง บุญทรงไพศาล 

ร.ท.หญิง สุณิสา เลิศภควัต   
รองโฆษกศูนยอํานวยการฯ 

คณะกรรมการบริหารพรรค 

ศูนยอํานวยการการเลือกตัง้ผูวาฯกทม. 

โซนฝงธนบุรี 2 ทีม 

นายจาตุรนต ฉายแสง 

ประธานคณะทาํงานดานนโยบาย 

ผูรับผิดชอบทีมปราศรัยยอย 

ครอบคลุม 50 เขต 

โซนฝงตะวนัออก 2 ทีม 

โซนกรงุเทพฯ ชั้นใน 2 ทมี 

นายดนุพร ปุณณกันต 
โฆษกศูนยอํานวยการการเลือกตั้ง 

นายภูมธิรรม เวชยชัย 

ประธานคณะกรรมการยุทธศาสตร 

นางสาวชยิกา วงศนภาจนัทร

หัวหนาทีมโซเชยีลมีเดีย 

นายภูมธิรรม เวชยชัย 

ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาฯ กทม. 

นางสาวยิ่งลกัษณ ชินวัตร 
ประธานที่ปรกึษา 

พล.อ.ยุทธศักดิ์ ศศิประภา 

ทีมทีป่รึกษา 

นายสชุน ชาลเีครือ 

นายโอฬาร ไชยประวัติ 

นางนลนิี ทวีสิน 

นายวิรุฬ เตชะไพบูลย 

นายพิเชษฐ สถิรชวาล 

พล.อ.พัลลภ ปนมณ ี

นายโภคิน พลกุล 

ที่มา : สัมภาษณ ภูมิธรรม เวชยชัย, 14 มีนาคม 2556.  และการแถลงขาวของโฆษกศูนยอํานวยการการเลือกตั้ง  
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ในการรณรงคทางการเมืองนั้น นอกจากจะตองมีการกําหนดภาพลักษณ ของ

ผูสมัครรับเลือกตั้งและพรรคการเมือง และการการจัดโครงสรางการรณรงคหาเสียงและการ

ควบคุมการดําเนินงานในการรณรงคแลว ยังมีปจจัยอื่น ๆ เขามาเปนองคประกอบดวย ซึ่งจะสงผล

ตอการประสบความสําเร็จ หรือไมประสบความสําเร็จในการรณรงคดวย สําหรับในการรณรงคคร้ัง

นี้ ที่มีการนําการตลาดทางการเมือง เขามาใชในการรณรงคนั้น พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ 

ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย ไดมีการนําองคประกอบของ 4 Ps ทางการตลาด มาประยุกตใชดวย 

ตามรายละเอียดที่จะกลาวในหัวขอตอไป 
 

กลยทุธ และการดําเนินการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง 
ดวยสวนผสมทางการตลาด 4Ps 

 
 ข้ันตอนของการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง คือ การกําหนดแผนกลยุทธ โดยการนําเอา

องคประกอบ 4 Ps ทางการตลาดมาประยุกตใชเปน 4 Ps134 ทางการเมืองที่ประกอบไปดวย 

 1. ผลิตภัณฑทางการเมือง (Products) 

 2. การตลาดแบบผลักดัน (Push Marketing) 

 3. การตลาดแบบดึงดูด (Pull Marketing) 

 4. การสํารวจความคิดเหน็ (Polling) 

 โดยมีรายละเอียดของ 4 Ps ทางการเมือง ที่ “พรรคการเมือง” และ “ผูสมัครรับ

เลือกตั้ง” ตองพยายามที่จะสรางความเชื่อมั่นใหกลุมผูเลือกตั้งไดตัดสินใจซื้อวิสัยทัศนที่นํามา

เสนอ135 ในรูปของนโยบาย และทําการตลาดกับกลุมผูเลือกตั้ง ดังนี้ 
 

ผลิตภัณฑทางการเมือง (Products) 
 

ในความหมายของผลิตภัณฑทางการเมืองนั้น ประกอบไปดวย 2 ลักษณะ คือ ตัว

บุคคล ซึ่งในที่นี้คือการวิเคราะหคุณสมบัติของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครรับเลือกตั้งจาก

พรรคเพื่อไทย และนโยบายที่ใชในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง (Policy Platform) โดยมี

รายละเอียด ดังนี้ 

                                                 
134ดูรายละเอียดใน “การประยุกตหลัก 4 Ps ทางการตลาด เปนหลัก 4 Ps ทาง

การเมือง” ในบทที่ 2 แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ. 
135นันทนา  นันทวโรภาส, ส่ือสารการเมือง : ทฤษฎีและการประยุกตใช, น. 139. 
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1. คุณสมบัติของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ 
สําหรับผูสมัครรับเลือกตั้งนั้น ถือเปน “ผลิตภัณฑ” ทางการเมือง ที่พรรคเพื่อไทยได

ใหความสําคัญ ไมตางไปจากการใหความสําคัญกับ “นโยบาย” โดยที่ปรึกษาฝายรณรงคหาเสียง

เลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานครของ  พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ  และ พรรคเพื่อไทย ได

กลาวถึงตัวผูสมัครรับเลือกตั้งคือ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ซึ่งถือวาเปน ผลิตภัณฑของพรรค

เพื่อไทย ไววา 

“ถือวาเปนคนที่อยูในกระแส ดวยตําแหนงแลวทํางานดานประชาสัมพันธของกรม

ตํารวจมาตลอด เพราะฉะนั้นคนก็จะรูจักเปนอยางดี และไดทํางานใกลชิดกับ

ประชาชนมามาก ทํางานทางดานยาเสพติด ทํางานทางดานดูแลทุกขสุขของ

ประชาชน จะทําใหเขาไปหากลุมคนที่เปนชาวบานไดดี ตรงนี้ผมพูดถึงเรื่องบทบาท

หนาที่ คุณพงศพัศมีบุคลิกที่นาสนใจ หนาตาดี ยิ้มแยมแจมใส จากหนาที่การงาน

แลวบุคลิกเขาเปนคนทํางาน เปนคนติดดิน เวลาเราไปดูส่ิงที่เขาทํามาในอดีต จะ

เห็นความชัดเจนตอเนื่อง เขามีที่มาที่ไป เขาทํามาตอเนื่องในการดูแลรับใช

ประชาชน”136 
โดยที่ปรึกษาฝายรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ซึ่งทําหนาที่

ในการใหคําปรึกษาดานการรณรงคใหกับ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ และพรรคเพื่อไทย ไดกลาว

เสริมถึงประเด็น ผลิตภัณฑทางการเมือง ที่เกี่ยวของเชื่อมโยงระหวาง นางสาวยิ่งลักษณ ชินวัตร 

นายกรัฐมนตรี กับ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย ไววา 

 “เราอาจจะมีขอดอย คือ เราเพิ่งไดทานนายกยิ่งลักษณมา โดยมาในสถานการณที่

ติดลบ เราก็ตองใชแรงมากขึ้น ในการยก Product  โดยนายกยิ่งลักษณ มีภาพลักษณที่เปนบวก

แสดงวาเปน Product ที่คนชอบ คนฉลาดขึ้น รับรูขาวสารมากขึ้น”137 

นอกจากนี้ ในมุมมองของ นันทนา นันทวโรภาส คณบดีวิทยาลัยสื่อสารการเมือง 

มหาวิทยาลัยเกริก ที่ไดวิเคราะหถึง ตัวสินคาในทางการเมือง คือตัวผูสมัครรับเลือกตั้ง ซึ่งในที่นี้

หมายถึง พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย ซึ่งถามองถึงกลยุทธการตลาดทาง

การเมือง ตองถือวา พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ คือผูที่จะเปนผูทาชิง ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร 

ผูสมัครจากพรรคประชาธิปตย ดังนั้น ตามหลักการแลว คนที่เปนผูทาชิง ตองการเปนผูชนะ 

                                                 
136สัมภาษณ ที่ปรึกษาฝายรณรงคคนหนึ่ง ของพรรคเพื่อไทย, 16 พฤษภาคม 2556. 
137สัมภาษณ ที่ปรึกษาฝายรณรงคคนหนึ่ง ของพรรคเพื่อไทย, 16 พฤษภาคม 2556. 
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จะตองลมเจาตลาดใหได หมาความวา ตัวสินคาจะตองแปลกแตกตาง ใหม และสด ที่จะทําใหคน

ลืมเจาเกาไปเลย โดยกลาววา 

“คุณพงศพัศพยายามฉายภาพของตัวเองใหหนุม ใหใหม ใหดูสด เห็นไดจากปาย 

และการแสดงออก เคาจะทําตัวใหกระฉับกระเฉง กระโดดโลดเตน โดดเกาะทายรถ 

ปายของเขาจะยิ้มเห็นฟน 32 ซี่ ดูเคาหนุมมาก ทั้งที่เคาอายุออนกวาคุณชายแค  

3 ป ซึ่งอันนี้ตองนับเปน กลยุทธทําใหแตกตางจากเจาตลาด เพราะเราจะลมเขา ซึ่ง

ถาเหมือนหรือเลียนแบบ ยังไงก็ไดเปนแคที่สอง”138 

ทั้งนี้จะเห็นไดวา พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ มีบุคลิกที่ติดดิน และดูใกลชิดกับ

ประชาชน พูดเกง โดยสามารถเขาถึงประชาชนไดดีกวา ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร ผูสมัครจากพรรค

ประชาธิปตย ที่ดูขรึม พูดจาดวยความระมัดระวัง หวงบุคลิกของตนเองจนดูหางไกลจากประชาชน 

จึงยังเขาไมถึงประชาชน ซึ่งสอดคลองกับมุมมองของสื่อมวลชน ที่ไดวิเคราะหถึงจุดเดนในเรื่อง

การมีความคลองตัว ถึงลูกถึงคน ของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย ในเชิง

เปรียบเทียบกับ ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร ผูสมัครจากพรรคประชาธิปตย โดย อนุภพ คอลัมนิสต  

ในหนังสือพิมพ เดลินิวส ไดระบุวา  “พงศพัศ มีความคลองตัว ในเรื่องถึงลูกถึงคน มากกวา  

สุขุมพันธุ”139 

สําหรับการแตงกายของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ในขณะทําการรณรงคนั้น มีการ

แตงกายโดยใชรูปแบบ การสวมเสื้อเชิ้ตสีขาวแขนยาว มีตัวเลข หมายเลข 9 ตัวใหญ ที่หนาอกดาน

ขวามือของเสื้อ  กับกางเกงสแล็กสีดําออกหาเสียงทุกวันนั้น ยิ่งเสริมสรางใหเห็นถึงบุคลิกของ

คนทํางาน ทะมัดทะแมง ดูคลองแคลว กระฉับกระเฉง ซึ่ง พล.ต.อพงศพัศ พงษเจริญ มีชื่อเสียงใน

เร่ืองการสรางภาพลักษณใหตนเองดูโดดเดน ต้ังแตดํารงตําแหนงเปนโฆษกสํานักงานตํารวจ

แหงชาติ กระทั่งไดรับการตั้งฉายาประจําปจากสมาคมผูส่ือขาวและชางภาพอาชญากรรมแหง

ประเทศไทย ในป พ.ศ. 2552 วา “ดาราสีกากี”140 ขณะที่ฉายาลาสุดในป 2555 กอนที่  พล.ต.อ.พงศพัศ 

พงษเจริญ จะลงสมัครรับเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร สมาคมผูส่ือขาวและชางภาพ

อาชญากรรมแหงประเทศไทย ไดลงมติต้ังฉายาใหคือ “จูด้ีอีเวนต”141 และในการประกาศตัวเพื่อลง

                                                 
138นันทนา นันทวโรภาส, “ยุทธการแอรวอร สรางภาพ-สรางกระแส”, เนชั่น 

สุดสัปดาห (4 กุมภาพันธ 2556) : 15-17.     
139อนุภพ, “สุขุมพันธุ-พงศพัศ”, เดลินิวส (14 มกราคม 2556) : 8.   
140“ดาราสีกากี ฉายาแหงป 52 โฆษกตํารวจ”,  โลกวันนี้ (14 ธันวาคม 2552) : 1,6.   
141“ฉายาสีกากีป 55 พงศพัศ จูด้ี อีเวนต”,  โพสตทูเดย (17 ธันวาคม 2555) : A4.   
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สมัครรับเลือกตั้งในนามพรรคเพื่อไทยนั้น พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ไดมีการขอดูแลเร่ือง  

การแตงกาย เชน เสื้อผา หนา ผม ดวยตนเอง142ดังนั้น จะเห็นไดวาในการลงพื้นที่เพื่อทําการ

รณรงคหาเสียงตั้งแตเร่ิมจนถึงสิ้นสุดการรณรงค “ภาพ” ที่ปรากฏสูสายตากลุมผูเลือกตั้ง ทั้งใน

จอโทรทัศน และที่ประชาชนเห็น จึงปรากฏเพียงภาพที่ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ใสเสื้อเชิ้ต 

สีขาวพับแขน กับกางเกงสแล็กสีดําเทานั้น ไมนอกกรอบ ไมแหวกหนีไปจากนี้ โดยจะเห็นไดวา 

แมแตในขณะกําลังทําการรณรงคหาเสียงแลวกางเกงเปาขาด143 ก็มีกางเกงตัวใหมสํารองเปลี่ยน

ไดทันที นอกจากนั้น ยังใหคนติดตามใสเครื่องแบบในลักษณะที่เปนรูปแบบเดียวกัน เหตุผลที่ 

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ เลือกสวมใสเสื้อเชิ้ตสีขาวพับแขน คูกับกางเกงสแล็กนั้น ถือไดวาเปน

การสื่อสารใหกลุมผูเลือกตั้งเห็น  “ภาพ” วา “เปนคนทํางาน” ลุยไดทุกพื้นที่ แสดงบทบาทไดทั้ง 

คนขับรถ คนกวาดถนน ปนรถเก็บขยะ หรือทําขนม ที่สําคัญคือ เสื้อสีขาว เปนการสะทอน “ภาพ” 

หรือแคแร็กเตอรความเปนคนมือสะอาด เปนบุคลิกของคนทํางาน และความสด ใหม ซึ่ง “ภูมิธรรม 

เวชยชัย” เลขาธิการพรรคเพื่อไทย ในฐานะผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร 

พรรคเพื่อไทย ก็เห็นดวยกับ “ภาพ” หรือแคแร็กเตอรนี้ โดยกลาววา “เร่ืองการแตงกาย ใชโทนสีขาว

สะอาด เพื่อตองการใหเกิดภาพใหม”144 นอกจากนั้น พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ยังมีความตั้งใจ

ในการรณรงคหาเสียงตองเปนแงบวกดวย เพื่อเสริมสราง “ภาพลักษณ” ไมมีปญหาทะเลาะกับใคร 

เปนการลบภาพความขัดแยง จึงเห็นปรากฏการณที่พรรคเพื่อไทย และ พล.ต.อ.พงศพัศ  

พงษเจริญ เดินหนาทําการรณรงคหาเสียง ฉายภาพ นโยบาย เพียงอยางเดียว โดยไมเนนตอบโต

การเมืองกับฝายตรงขาม 

สอดคลองกับ ที่ปรึกษาฝายรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานครของ 

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ และพรรคเพื่อไทย ที่ไดกลาวถึงการทําหนาที่ชวยดูแลดานภาพลักษณ

เกี่ยวกับ บุคลิก การแตงกายของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ไววา 

“คุณพงศพัศมีจุดเดนในตัวเอง อาจจะมีแคชวยแนะนําเล็ก ๆ นอย ๆ เชน ลักษณะ

ของ   คุณพงศพัศ จะเปนคนราเริง แจมใส และชัดเจน คือ ใสเสื้อสีขาว ดูสะอาด 

เรียบงาย เปนคนพูดจาดี แตบางครั้งพูดเร็วไป แตสําหรับคุณพงศพัศคือ มีบุคลิก

                                                 
142“เละอีเวนตการเมือง  2 คาย  พงศพัศ-ม .ร .ว .สุ ขุมพันธุ”,ประชาชาติธุรกิจ  

(11 กุมภาพันธ 2556): 41.   
143“จาก จูด้ี ลุยขอเสียง เปาขาด”,  บานเมือง (1 กุมภาพันธ 2556) : 1,6.   
144สัมภาษณ  ภูมิ ธ รรม  เ วชยชัย , ผู อํ านวยการการ เลื อกตั้ งผู ว า ราชการ

กรุงเทพมหานคร  พรรคเพื่อไทย, 14 มีนาคม 2556. 
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ของความเปนนักประชาสัมพันธอยูแลว การลงพื้นที่หาเสียง พยายามจะใหลงใน

พื้นที่ ๆ แข็งแรง เพื่อไมใหลืม กับลงในพื้นที่ออนแอ เพื่อดึงคะแนน”145 

เมื่อผลการสํารวจความคิดเห็นประชาชนจากสํานักตาง ๆ ออกมาปรากฏวา  

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทยมีคะแนนนําผูสมัครคนอื่น “ภาพ” ของ 

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ยิ่งโดดเดนขึ้น ประกอบกับการออกไปชวยรณรงคของ นางสาวยิ่งลักษณ 

ชินวัตร นายกรัฐมนตรี ที่ในขณะนั้นมีคะแนนนิยมจากประชาชนในกรุงเทพสูงดวยแลว ยิ่งทําให

ชวยสงภาพของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ใหมีความนาสนใจเพิ่มมากขึ้น  

ความโดดเดนของ  พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ  สอดคลองกับบุคลิกสวนตัวที่มี

ความคลองแคลววองไว (Active) พูดจาฉะฉาน เปนกันเองกับกลุมผูเลือกตั้ง ไมถือตัว สัมผัสได  

มีภาพลักษณของการชวยเหลือประชาชนมากอน มีความเปนตัวของตัวเอง มีความมั่นใจ มีพรรค

การเมืองสนับสนุน มีหัวหนาพรรคดํารงตําแหนงนายกรัฐมนตรีหญิงคนแรกของประเทศไทย  

ที่ออกไปชวยในกระบวนการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง มีคณะทํางานที่มีประสิทธิภาพ มีปจจัย

ทางดานงบประมาณสนับสนนุ นอกจากนั้น ยังรูจักเขตการเลือกตั้งทั้ง 50 เขต ในกรุงเทพมหานคร

เปนอยางดี เนื่องจากรับราชการในกรุงเทพมหานครมาตลอด 30 ป จึงเขาใจพื้นที่ดี ยิ่งลาสุดกอนที่

จะลาออกจากการรับราชการตํารวจ ไดดํารงตําแหนง เลขาธิการสํานักงานปองกันและปราบปราม

ยาเสพติด (ป.ป.ส.) ยิ่งทําใหตองเขาไปปฏิบัติหนาที่สัมผัสกับประชาชนตามชุมชนตาง ๆ จึงทําให

ไดใกลชิดกับประชาชน โดยเฉพาะประชาชนในระดับลาง หรือระดับรากหญา ซึ่งเปนฐานเสียงของ

พรรคเพื่อไทย และเปนกลุมผูเลือกตั้งที่เปนกลุมเปาหมายในการรณรงคคร้ังนี้ดวย จึงสงผลให 

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ มีความโดดเดนในเชิงภาพลักษณมากกวาคูแขง 

สําหรับทฤษฎีของพรรคการเมืองที่ La Palombara ไดนําเสนอไววา พรรคการเมือง

คือ การรวมตัวกันของกลุมคนที่มีแนวคิดอุดมการณ รวมกัน และมีความมุงมั่นที่จะนํานโยบายของ

พรรคไปสูการบริหารประเทศได146 นั้น จากการศึกษาขอมูลการลงสมัครรับเลือกตั้งผูวาราชการ

กรุงเทพมหานครของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ในนามพรรคเพื่อไทยครั้งนี้ พบวา เปนการลง

สมัครรับเลือกตั้ง ที่มีจุดมุงหมาย หรือมุงเนนในเรื่อง “โอกาสชนะ” เปนประเด็นสําคัญ มากกวา 

ที่จะยึดหลักการมีแนวคิดอุดมการณ รวมกัน แตก็ตองยอมรับดวยวา พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ 

มีอุดมการณทางการเมืองรวมกันกับพรรคเพื่อไทยดวย  ซึ่งสอดคลองกับหลักเกณฑในการสรรหา

                                                 
145สัมภาษณ ที่ปรึกษาฝายรณรงคคนหนึ่ง ของพรรคเพื่อไทย, 16 พฤษภาคม 2556. 
146Joseph La Palombara and Myron Weiner, Political Parties and Political 

Development (New York : Princeton University Press, 1966). 
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และคัดเลือกบุคลากรของพรรคเพื่อไทย สําหรับการจัดคนลงสมัครรับเลือกตั้งผูวาราชการ

กรุงเทพมหานครในครั้งนี้ ที่ตองการขอโอกาสจากกลุมผูเลือกตั้งในกรุงเทพมหานครเขามาทํางาน 
2. ผลิตภัณฑที่เปนนโยบาย (Policy Platform)  
สําหรับพฤติกรรมการเลือกตั้งของคนกรุงเทพมหานครนั้น นอกจากที่ อนุภพ  

คอลัมนิสตในหนังสือพิมพเดลินิวส ไดกลาวไวใน คอลัมน “เห็นมาอยางไร เขียนไปอยางนั้น” ไววา 

“คนกรุงเทพฯ ไมคอยรักใครจริง คะแนนโหวต มักสวิง อยูเสมอ เดาใจยากมาก”147แลว เร่ืองของ

นโยบาย ถือวาคนกรุงเทพมหานคร ไดใหความสําคัญเปนอยางมาก ดังที่ นันทนา นันทวโรภาส ได

กลาวไววา 

“คนกรุงเทพฯ เปนคนเลือกตั้งที่ซีเรียสที่สุด เปนคนที่มีการศึกษา เขาถึงสื่อ ดังนั้น 

มักจะตองการและเนนที่ตัวนโยบาย มากกวาอยางอื่น”148 

ในการนําเสนอนโยบายของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย

นั้น ไดเร่ิมตนจากการนําเสนอ ยุทธศาสตร “ทํางานรวมกับรัฐบาลอยางไรรอยตอ” และในเวลา

ตอมาไดเกิดขอถกเถียงกันขึ้นในสังคม จากคําวา “ไรรอยตอ” โดยเฉพาะฝายตรงขาม ไดจับ

ประเด็นนี้มาใชโจมตี ซึ่ง พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ไดกลาวถึงความสําคัญของ ยุทธศาสตร 

“การทํางานรวมกับรัฐบาลอยางไรรอยตอ” ไววา  

“โดยอํานาจหนาที่ของผูวาฯ กทม. มีบทบาทที่คอนขางจะจํากัดในการที่จะดูแลแกไข

ปญหาของคน กทม. ซึ่งเปนเมืองใหญ และมีประชากรเยอะ บทบาทตามกฎหมาย

อาจจะไมเพียงพอ ดังนั้น นโยบายยุทธศาสตรไรรอยตอ ที่เราจะทํางานรวมกันกับ

รัฐบาลก็จะเปนกลไกหนึ่ง ที่จะมาแกไขปญหาใหกับประชาชนไดอยางแทจริง 

เพราะฉะนั้น ในการเลือกตั้งผูวาฯ คร้ังนี้ยุทธศาสตรสําคัญที่ เรากําหนด คือ 

ยุทธศาสตรไรรอยตอในการที่จะทํางานรวมกันกับรัฐบาล…ประเด็นตรงนี้จึงเปน

ประเด็นปญหาที่พรรคเพื่อไทยจับตองได และเปนโอกาสของพรรคเพื่อไทย ที่จะ

นําเสนอบทบาทหนาที่ของผูวาฯ กทม. ในบทบาทใหม แลวก็จะนําไปสูการ

เปลี่ยนแปลงโดยการทํางานรวมกับรัฐบาลอยางไรรอยตอ”149 

                                                 
147อนุภพ, “สุขุมพันธุ-พงศพัศ”, เดลินิวส (14 มกราคม 2556) : 8.   
148นันทนา นันทวโรภาส, “ยุทธการแอรวอร สรางภาพ-สรางกระแส”, เนชั่น 

สุดสัปดาห (4 กุมภาพันธ 2556) : 15-17.     
149สัมภาษณ พงศพัศ  พงษเจริญ, ผูสมัครรับเลือกตั้งจากพรรคเพื่อไทย, 30 เมษายน 

2556.   
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โดยมีคําอธิบายรายละเอียดเกี่ยวกับยุทธศาสตรนี้ ไวในเอกสารแผนพับ สําหรับใชใน

การรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง ไววา 

“การทํางานรวมกับรัฐบาลอยางไรรอยตอ มีเปาหมายเพื่อ สรางคุณภาพชีวิตที่ดี 

และเกิดประโยชนสูงสุดแกคน กทม. จึงหมายถึงการทํางานในหนาที่ของ กทม. 

อยางเต็มศักยภาพมากที่สุด โดยจะประสานงาน และสนับสนุนการทํางานกับรัฐบาล

อยางไรอุปสรรค เพื่อชวยใหการแกไขปญหาทําไดรวดเร็ว ลดความซ้ําซอน มุงมั่น

พัฒนากรุงเทพมหานคร เปน หัวขบวนนําประเทศไทย กาวไปเปนศูนยกลางอาเซียน

ไดอยางแทจริง ภายใตการบริหาร กทม. ที่ไรรอยตอ แตไมไรการตรวจสอบ ตอง

เปดเผย โปรงใส และไดรับการตรวจสอบจาก สภา กทม. ตาม พรบ. ระเบียบบริหาร

ราชการกรุงเทพมหานคร 2528 และ 2542 รวมทั้งองคกรอิสระภายนอก ตลอดจน

ภาคประชาชนอยางจริงจัง”150 

ซึ่งมีองคประกอบของยุทธศาสตร “การทํางานรวมกับรัฐบาลอยางไรรอยตอ” ทั้งหมด 

3 ดาน ดังนี้151 

(1)  บริหารจัดการกรุงเทพมหานคร แบบบูรณาการ โดยกรุงเทพมหานครจะไป

รวมกับรัฐบาล นําองคความรูตาง ๆ อยางรอบดานผสมผสานทรัพยากรที่มีอยู โดยนํามาบริหาร

จัดการรวมกัน เพื่อใหเกิดการพัฒนาที่ดีข้ึนอยางจริงจัง 

(2)  ประสานงานกับทุกหนวยงาน  กรุงเทพมหานครจะไปรวมกับหนวยงาน  

ทุกกระทรวงทบวง กรม โดยทํางานสัมพันธกัน ในทิศทางเดียวกัน 

(3)  สนับสนุนโครงการของรัฐบาล กรุงเทพมหานครจะสนับสนุนโครงการของรัฐบาล 

เพื่อใหโครงการไดสําเร็จโดยเร็ว และจะกอใหเกิดประโยชนสูงสุดแกคนกรุงเทพมหานคร 

การสรางคําขวัญในการทํางานรวมกับรัฐบาลแบบ “ไรรอยตอ” นี้ ถือวาเปนคําขวัญที่

แสดงความแตกตางที่ไดเปรียบ (Unique Competitive Advantage) ซึ่งมีความเปนเอกลักษณ

เฉพาะตัว เมื่อกลาวถึงแลวเปนประโยชนสําหรับประชาชน เพราะคําวา ไรรอยตอ ถือวาเปนบวก 

ทําไดอยางราบรื่น ไมมีอุปสรรค  

                                                 
150เอกสารแผนพับ แนะนํานโยบายของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจาก

พรรคเพื่อไทย.      
151เอกสารแผนพับ แนะนํานโยบายของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจาก

พรรคเพื่อไทย.      
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นอกจากนี้ ภูมิธรรม เวชยชัย ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร 

พรรคเพื่อไทย ไดกลาวถึงความสําคัญของ ยุทธศาสตร “ทํางานรวมกับรัฐบาลอยางไรรอยตอ”  

ไววา 

“ยุทธศาสตรที่เราเสนอเรื่อง ไรรอยตอ เพราะอํานาจหนาที่ของการปกครองทองถิ่น 

กทม.เปนในรูปแบบของการปกครองพิเศษ มีอํานาจคอนขางจํากัด ทําอะไรไมคอย

ไดมาก แตถาจะทําไดมาก ตองมีการเชื่อมตอกับรัฐบาลกลาง เพราะฉะนั้น

ยุทธศาสตรไรรอยตอ จึงมีความสําคัญ”152 นอกจากนั้น ยังไดกลาวถึงเรื่อง การ

นําเสนอนโยบายที่ใชในการรณรงคไววา “การบริหารจัดการ ความปลอดภัยในชีวิต 

ทรัพยสิน และอัคคีภัย เปนชุดแรกที่ไดนําเสนอ” 153 

ซึ่งสอดคลองกับ ที่ปรึกษาฝายรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร

ของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ และพรรคเพื่อไทย ที่กลาววา 

“ตัวคุณพงศพัศ นอกจากหนาตา บทบาทแลว คุณพงศพัศยังมีจุดเดนอีก 2-3 เร่ือง 

คือ เร่ืองจราจร อาชญากรรม ยาเสพติด ชุมชน นี่เปนนโยบายแข็งของเขา และ

นําเอาประเด็นไรรอยตอมาเชื่อมเปนยุทธศาสตร โดยดูจากปายหาเสียงก็จะเห็นเลย

วาเราขึ้นมาเปนการแนะนําตัว หลายคนก็อาจจะวิจารณแตเราพยายามทําใหมันดู 

Simple มาก ๆ เราพยายามใชรูปงาย ๆ แตจริงใจ ไมไปตกแตงอะไรมาก โดยมี

นโยบายหลักเกี่ยวกับ การจราจร ชุมชน ยาเสพติด แตประเด็นที่ เราสราง 

ความสั่นสะเทือน คือ ไรรอยตอ”154 

สําหรับ  ร .ต .อ . เฉลิม  อยู บํ า รุง  รองนายกรัฐมนตรี  ในฐานะประธานโซน

กรุงเทพมหานคร ฝงธนบุรี ไดกลาวถึงการรณรงคโดยใชนโยบายหาเสียง เร่ือง การแกไขปญหา 

ยาเสพติดของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย วา 

“คนกรุงเทพฯ จะไดประโยชนจากแนวคิดที่สรางสรรคของ พล.ต.อ.พงศพัศ  

พงษเจริญ เพราะไมมีคนเชื่อ ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร ผูสมัครผูวาฯ กทม. พรรค

ประชาธิปตย ที่ชูนโยบายหาเสียงวา จะแกไขปญหายาเสพติด เพราะการแกปญหา

                                                 
152สัมภาษณ ภูมิธรรม เวชยชัย, ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  

พรรคเพื่อไทย, 14 มีนาคม 2556. 
153สัมภาษณ ภูมิธรรม เวชยชัย, ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  

พรรคเพื่อไทย, 14 มีนาคม 2556. 
154สัมภาษณ ที่ปรึกษาฝายรณรงคคนหนึ่ง ของพรรคเพื่อไทย, 16 พฤษภาคม 2556. 
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ยาเสพติดไมไดแกไขดวย กทม. แตตองแกไขดวยรัฐบาลรวมกับสํานักงานตํารวจ

แหงชาติ (สตช.) สํานักงานคณะกรรมการปองกันและปราบปรามยาเสพติด 

(ป.ป.ส.) กระทรวงการพัฒนาสังคมและความมั่นคงของมนุษย (พม.) กระทรวง

สาธารณสุข (สธ.) และกองทัพ ตองทํางานเชื่อมโยงกัน โดยมีรัฐบาลเปนศูนยกลาง 

สวน กทม. มีหนาที่เขาไปมีสวนรวม”155 

จากกรณีที่ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ และพรรคเพื่อไทย ไดมีการนําเสนอ

ยุทธศาสตรการทํางานรวมกับรัฐบาลอยาง “ไรรอยตอ” และถูกโจมตีจากฝายตรงขามในลักษณะ

ที่วา จะเปนการกินรวบ หรือเปนการผูกขาดประเทศไทยนั้น ประเด็นนี้ ภูมิธรรม เวชยชัย 

ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร พรรคเพื่อไทย ไดอธิบายถึงหลักคิดที่เปน

ปรัชญาของยุทธศาสตร “การทํางานรวมกับรัฐบาลอยางไรรอยตอ” วา 

“โดยปรัชญา อํานาจการตรวจสอบเปนของประชาชนอยูแลว ประชาชนเขาไมยอม

ใหคุณใชอํานาจเกินขอบเขต ทําอะไรตามอําเภอใจอยูแลว ยุทธศาสตรไรรอยตอ

ไมไดผิดพลาดอะไร ยุทธศาสตรไรรอยตอเปนรูปแบบพิเศษที่จะชวยแกไขปญหา

ทองถิ่นโดยรัฐบาลกลาง เชน รูปธรรมที่เกิดขึ้นซ้ําซาก ตอนเกิดน้ําทวมคร้ังใหญใน 

กทม. ที่ไมไรรอยตอ เร่ืองน้ําทวม การจะแกปญหาก็ตองดูต้ังแต ตนน้ํา กลางน้ํา 

ปลายน้ํา น้ําไมไดอยูดี ๆ โผล มาจาก กทม. นี่เราพูดในฐานะ ที่เราเปนรัฐบาล  

ถาพูดถึงเราเปนคน กทม. เราก็ไมอยากใหน้ําทวมเรา นะ เพราะฉะนั้นการจัดการน้ํา

ตองให มันลงและผานไปโดยเร็ว เพื่อจะใหพื้นที่ทั้งหลายเสียหายไมมาก และ

สามารถจัดการได เพราะฉะนั้น ก็จะเห็นแลววาถาจะบริหารทั้งระบบ ถาคุณกับ

รัฐบาลกลางคิดไมเหมือนกันในหลาย ๆ อยาง มันก็จัดการไมได ส่ิงนี้คือส่ิงที่รัฐบาล

ตองการจะทํา ตองรวมมือกันและจัดสรรทรัพยากรทั้งหมด ถาคุณไมสามารถยอมรับ

เร่ืองยุทธศาสตร เร่ืองการบริหารจัดการแบบนี้ได คุณก็ไมรูวารัฐบาลจะทําอยางไร 

กทม. จะทําแบบไหนมันก็ไมมีทางจบ เพราะฉะนั้น ยุทธศาสตรไรรอยตอ ไมใชเร่ือง

ผูกขาดอํานาจ ยุทธศาสตรไรรอยตอคือ การบริหารจัดการ ที่อํานาจจากสวนกลาง

และทองถิ่นรูปแบบพิเศษจะสามารถจัดการใหเปนเอกภาพ เพื่อใหเกิดประสิทธิภาพ

สูงสุด และเกิดความเสียหายนอยสุด ในแงของยุทธศาสตรผมเช่ือวาพรรคเพื่อไทย

เสนอยุทธศาสตรไดถูกตอง ตรงกับความเปนจริงของสภาพปญหา แตวาจะแพชนะ

                                                 
155สัมภาษณ เฉลิม อยูบํารุง, ใน เดลินิวส (23 มกราคม 2556) : 1,2.   
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เพราะเรื่องนี้ วาทกรรมอีกเรื่องหนึ่ง ก็ตองมาดูแนวคิดวาเราคิดบวก หรือจะแกตัว ลง

ไปละเลงในความขัดแยง หรือวาชี้แจงตามความจริงอยูที่แคไหนของความพอดี”156 

สอดคลองกับ ร.ต.อ.เฉลิม อยูบํารุง  ที่ไดวิเคราะหถึง ความเชื่อมโยงกัน ระหวาง 

ภาพลักษณ ของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ จากพรรคเพื่อไทย กับยุทธศาสตร ไรรอยตอ ไววา  

“พล.ต.อ.พงศพัศ เปนคนคลอง ภาพลักษณดี และมีความรู นําเสนอดี ใน

ยุทธศาสตรไรรอยตอที่มีความชัดเจน โดยในการแกปญหาตาง  ๆ จะตอง

ประสานงานกับรัฐบาล และที่บอกวาเลือกฝายคาน มาคานอํานาจกับรัฐบาลนั้น 

อยากถามวา จะคานอํานาจอยางไร เพราะเมื่อสมัย ม.ร.ว.สุขุมพันธุ เปนผูวาฯ 

กทม. รัฐบาลพรรคประชาธิปตย ก็เปนรัฐบาล 2 ป 6 เดือน แตไมพูดถึงบางวาเปน

เผด็จการ”157 

สําหรับนโยบายที่ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย ไดใชในการ

รณรงคหาเสียงตอกลุมผูเลือกตั้งนั้น ภูมิธรรม เวชยชัย ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการ

กรุงเทพมหานคร พรรคเพื่อไทย ไดกลาววา 

“พื้นที่ใน กทม. คนตองการนโยบายที่มีลักษณะพื้นฐานที่แตกตางกันพอสมควร 

พรรคเพื่อไทยเขาใจสิ่งนี้ แลวสิ่งที่เสนอของพรรคเพื่อไทยในเรื่องของนโยบายนั้น 

เปนนโยบายพื้นฐาน 8 เ ร่ือง ถาดูในแผนพับจะเห็นวา เปนนโยบายที่จําแนก 

แยกแยะ ไปตามสภาพพื้นที่ ใน 8 เร่ืองนี้ เปน 8 นโยบายพื้นฐานที่เปนการเสนอ

นโยบาย เพื่อใหมีการตอบสนองความตองการ ของประชาชน แตละสวนให

ครบถวน”158 

โดยมีรายละเอียดของนโยบายขั้นพื้นฐาน 8 ขอ ตามรายละเอียด ดังนี้159 

                                                 
156สัมภาษณ ภูมิธรรม เวชยชัย, ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  

พรรคเพื่อไทย, 14 มีนาคม 2556. 
157“เหลิมคุยเกาอี้ผูวาฯ ชูพงศพัศชัวร ยันลุยตอแมโพลนํา”, พิมพไทย (1 กุมภาพันธ 

2556): 1,6.   
158สัมภาษณ ภูมิธรรม เวชยชัย, ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  

พรรคเพื่อไทย, 14 มีนาคม 2556. 
159เอกสารแผนพับ แนะนํานโยบายของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจาก

พรรคเพื่อไทย.      
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นโยบายที่ 1 ซื้อสินคาราคาถูก ลดหนี้นอกระบบ ใชกองทุนชุมชนเมือง ลดรายจาย

สรางรายได โดยแยกเปน 5 ขอยอย คือ  

(1)  สรางคุณภาพชีวิต โดยลดภาระหนี้นอกระบบใหคน กทม. เพื่อใหเขาถึงแหลง

เงินทุนที่เปนธรรม โดยใชกองทุนชุมชนเมือง เพื่อใหคน กทม. มีแหลงเงินทุนดอกเบี้ยต่ํา สามารถมี

โอกาสทํามาคาขายไดมากขึ้น 

(2)  พอคาแมคาทีท่ํามาหากนิโดยสุจริต จะไดรับการคุมครองดูแล และมีรายไดอยาง

เต็มเม็ดเต็มหนวย  

(3)  สรางศูนยโอทอป (OTOP) เพื่อใหคน กทม. สามารถนําสินคาจากชุมชนตาง ๆ 

มาจําหนายไดตลอดทั้งป   

(4)  สงเสริมการสรางตลาด กทม. เพิ่มข้ึน และจัดพื้นที่จําหนายสินคา ในสํานักงาน

เขต เพื่อเปดโอกาสใหพี่นองประชาชนสามารถซื้อสินคาไดในราคาถูก และ  

(5)  ปรับปรุงยานการคาใหเปน เอสเอ็มอี เซ็นเตอร (SME’s Center) เพื่อใหนักธุรกิจ

รุนใหมไดมีโอกาสคาขายกับกลุมเออีซี (AEC) และธุรกิจระดับโลก 

  นโยบายที่ 2  วางโครงขายจราจร และระบบขนสงมวลชนใหม คืนเวลาใหภาคธุรกจิ 

คืนความสุขใหครอบครัว ประกอบดวย  

(1)  จัดตั้งศูนยควบคุมระบบไฟสัญญาณจราจร โดยการใชเทคโนโลยีอัจฉริยะ 

(Intelligent Traffic System Control) ใหครอบคลุมทุกทางแยก และติดตั้งกลองซีซีทีวี (CCTV)  

ในทุกเสนทางเพื่อติดตามความเคลื่อนไหว และการสะสมของรถบนทองถนน  

(2)  ประสานงานแกไขปญหาจราจรรวมกับ ขสมก. โดยจัดระบบการเดินรถใหม  

ลดความซ้ําซอนของเสนทางการเดินรถ เพื่อเพิ่มพื้นผิว และลดปญหาจราจร  

(3)  ประสานงานรวมกับกระทรวงคมนาคม สรางสะพานขามแมน้ําเจาพระยา

เพิ่มเติม เพื่อชวยกระจายปริมาณรถ และยนระยะเวลาในการเดินทางไป-กลับ เพื่อการขุดอุโมงค 

และสรางสะพานขามแยก เพื่อใหการเดินรถเกิดความตอเนื่อง  

(4)  ขยายโครงขายจราจรในพื้นที่ กทม. รวมทั้งวงแหวนที่ตองเชื่อมตอกับโครงขาย

ของกระทรวงคมนาคม  

(5)  ทําระบบ Feeder โดยสรางโครงขาย Monorail และรถเมลบริการรับสงคน กทม. 

ใหสามารถเขาถึงบีทีเอส (BTS) และเอ็มอารที (MRT) ไดสะดวก  

(6)  สนับสนุนการบังคับใชกฎหมายอยางเปนรูปธรรม เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการ

ใชถนนทุกสายใน กทม.  
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(7)  ปรับปรุงที่พักผูโดยสาร เพื่ออํานวยความสะดวกแกประชาชน ผูใชบริการรถ

สาธารณะ พรอมติดตั้งไฟสองสวางเพื่อความปลอดภัย 

นโยบายที่ 3 แกปญหาอาชญากรรม อัคคีภัย เฝาระวังความปลอดภัย 24 ชม. 

ประกอบ ดวย  

(1)  จัดตั้งศูนยเฝาระวังอาชญากรรม และอัคคีภัย โดยประสานงานเพื่อเชื่อมโยง

ระบบซีซีทีวี (CCTV) ระหวาง กทม. ตํารวจ ตึกสูง นิติบุคคลหมูบาน และคอนโดมิเนียมทั่ว

กรุงเทพฯ ซึ่งจะเปนศูนยเฝาระวังอาชญากรรม และอัคคีภัยตลอด 24 ชม. เพื่อสามารถกําหนด

เปาหมาย และประสานงานใหทีมเจาหนาที่ นําอุปกรณ เครื่องมือในการใหความชวยเหลือ เขาถึง

สถานที่เกิดเหตุไดทันที  

(2)  ใหความสําคัญกับแผนซอมอัคคีภัย และอุบัติภัย ณ ตึกสูง อาคารสํานักงาน 

และคอนโดมิเนียมทั่วกรุงเทพฯ  

(3)  ติดตั้งกลองซีซีทีวี (CCTV) ในตรอกซอกซอย ชุมชน พื้นที่เสี่ยง จุดเสี่ยง เพื่อ 

เฝาระวังความปลอดภัยในชีวิต และทรัพยสิน ใหกับคน กทม. ตลอด 365 วัน  

(4)  ประสานงานกับการไฟฟานครหลวง ติดตั้งไฟสองสวางใหทั่วทุกพื้นที่ เพื่อใหคน 

กทม. ที่เดินทาง และทํางานในเวลากลางคืน หรือตองทํางานลวงเวลา เพื่อลดความเสี่ยงทาง

อาชญากรรม 

นโยบายที่ 4 ขจัดยาเสพติดใหหมดไปจากชุมชน คืนลูกหลานใหพอแม ประกอบดวย  

(1)  สนับสนุนการขยายโครงการ “ชุมชนอุนใจไดลูกหลานกลับคืน” ใหครบทุกชุมชน

ที่ยังเปนพื้นที่แพรระบาดยาเสพติด โดยเปดบานอุนใจเปนศูนยประสานงานเฝาระวังยาเสพติด 

ในชุมชนและเปนสถานบําบัดรักษาฟนฟูเด็ก และเยาวชนที่ติดยาเสพติด  

(2)  ใหทุกโรงเรียนในสังกัด กทม. เปนโรงเรียนสีขาว ปลอดยาเสพติดอยางสิ้นเชิง   

(3)  ปรับปรุงสภาพแวดลอมในชุมชนเสี่ยง ใหทุกชุมชนมีลานกีฬา หรือลานกิจกรรม 

เพื่อใหเด็กและเยาวชน มีสถานที่ออกกําลังกายอยางเพียงพอ ไมยุงเกี่ยวกับยาเสพติด และ

อบายมุข  

(4)  ใหโรงพยาบาลในสังกัด กทม. ทุกแหง เปนศูนยฟนฟู และบําบัดผูเสพยา โดย 

ไมเสียคาใชจาย 

นโยบายที่ 5 บริหารจัดการน้ํา ไมทวม ไมเออ ไมขัง ทอไมตัน อีกตอไป ประกอบดวย  

(1)  รวมกับรัฐบาลในการบริหารจัดการน้ํา เพื่อใหพื้นที่ กทม. ไมมีปญหาในเรื่องของ

น้ํา ทวม น้ําเออ น้ําขัง อีกตอไป โดยปรับปรุงทอระบายน้ํา อุโมงคระบายน้ํา ขยายทอระบายน้ําให
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กวางขึ้น  พรอมทั้งเชื่อมตอทอระบายน้ําจากหมูบาน และชุมชน ใหน้ําสามารถไหลลงสูคลองได

อยางรวดเร็ว และแกไขอุโมงยักษระบายน้ําใหมีประสิทธิภาพสูงขึ้น  

(2)  ขุดลอกและรักษาคูคลอง  ทอระบายน้ํา  ใหสามารถระบายน้ําไดอยางมี

ประสิทธิภาพ รวมทั้งปรับปรุงคุณภาพน้ําในคูคลองใหระบบนิเวศนคืนกลับมา  

(3)  ต้ังศูนยเฝาระวังน้ําในระดับพื้นที่ เพื่อติดตามสถานการณน้ํา การพยากรณ

อากาศ ระดับน้ํา การระบายน้ําอยางใกลชิด  

(4)  สรางเขื่อนริมตลิ่ง ริมแมน้ํา เพื่อปองกันพื้นที่ลุมตํ่า ไมใหน้ําทะเลหนุน เขาทวม

บานเรือนน เลือกสวนไรนา  

(5)  ยกระดับพื้นผิวถนนที่อยูในระดับตํ่า และผิวถนนที่มีน้ําทวมขังทุกครั้ง เมื่อฝนตก

หนักทั้งในหมูบาน ชุมชน และในพื้นที่สําคัญทางเศรษฐกิจ เชน ถนนสุขุมวิท 

นโยบายที่ 6 ขยะหนาบานเก็บทั้งวัน กทม. สะอาดสดใสไรมลพิษ ประกอบดวย  

(1)  เพิ่มพนักงาน รถเก็บขยะใหมากขึ้น มีการบริหารจัดการใหสามารถเก็บขยะได 

ทั้งวัน  

(2)  ปรับปรุงระบบการแยกขยะเพื่อนําขยะไปรีไซเคิล ใชประโยชนดานพลังงานให

มากขึ้น  

(3)  เพิ่มเตาเผาขยะไรมลพิษ เพื่อกําจัดขยะไดอยางมีประสิทธิภาพ ไมทําลาย

ส่ิงแวดลอม 

นโยบายที่ 7 ทําทางเลียบริมเจาพระยาใหคน กทม. ข่ีจักรยาน เดิน วิ่ง เพื่อพักผอน  

ผลักดันใหมีการสรางทางเดินริมแมน้ําเจาพระยาทั้งสองฝง เพื่อใชเปนเสนทางเดิน 

วิ่ง และข่ีจักรยานเพื่อใหคน กทม. และครอบครัว ไดมีสถานที่พักผอนออกกําลังกาย และชมวิว

ทิวทัศนที่สวยงาม รวมทั้งเขาถึงแหลงการคาแหลงชุมชน แหลงการเรียนรูทางประวัติศาสตร 

วัฒนธรรม ที่สามารถสรางรายไดใหกับชุมชนริมน้ําตอไปในอนาคต 

นโยบายที่ 8 จัดทางเทาใหม สวนสาธารณะใหม สายไฟฟาลงดิน สราง Green City 

ประกอบดวย  

(1)  ปรับปรุงและคืนทางเทาใหม ใหสะอาด แข็งแรง และเรียบเสมอกัน รวมทั้งจัด

ระเบียบหาบเรแผงลอย และสิ่งกีดขวางตาง ๆ เพื่อใหสามารถใชทางเทาไดอยางสะดวกปลอดภัย  

(2)  ประสานการไฟฟานครหลวง และกระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร 

เพื่อนําเสาไฟฟา และสายสัญญาณโทรคมนาคมลงดิน และปลูกตนไมใหญทดแทน  

(3)  เพิ่มพื้นที่สวนสาธารณะขนาดใหญใหมากขึ้น โดยการเชาที่จากกรมธนารักษ 

และประสานการทางพิเศษแหงประเทศไทย เพื่อนําพื้นที่ใตทางดวนมาพัฒนาใหเปนพื้นที่สีเขียว  
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(4)  คืนความสุขใหกับครอบครัว โดยการปรับปรุงสวนสาธารณะ ใหเปนสถานที่

พักผอนของทุกเพศทุกวัย รวมทั้งติดตั้ง Free WiFi ทุกสวนสาธารณะ 

ในเรื่องของการนําเสนอนโนบายของ  พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ นั้น ส่ือมวลชน ได

มีการกลาวถึงจุดเดนของพรรคเพื่อไทย ในเรื่องของการนําเสนอนโยบายของพรรค ซึ่งไดมีการ

เปรียบเทียบกับ การนําเสนอนโยบายของพรรคประชาธิปตย โดย  อนุภพ  คอลัมนิสตใน

หนังสือพิมพ เดลินิวส ไดทําการวิเคราะหเกี่ยวกับการนําเสนอนโยบายของ พล.ต.อ.พงศพัศ  

พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย ที่มีภาพลักษณในเรื่องการนําเสนนโยบายที่มีความโดดเดน 

ไววา 

“นโยบายที่จุดพลุ ไดนัน้ ตองยกใหกับ พรรคเพื่อไทย นาสนใจวาพรรคประชาธิปตย

จะคิดนโยบายเดน ๆ อะไรออกมาสูพรรคเพื่อไทย ถาไมเดนจริงจะสูพรรคเพื่อไทยไดลําบาก”160 

สําหรับในมุมมองนักวิชาการนั้น ไดมีการวิเคราะหเกี่ยวกับความไดเปรียบเร่ืองที่

เกี่ยวกับการนําเสนอนโยบายของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงศเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย ไวดังนี้ 

สําหรับ สิริพรรณ นกสวน สวัสดี อาจารยประจําคณะรัฐศาสตร จุฬาลงกรณ

มหาวิทยาลัย นั้น ไดกลาววา  

“ในเรื่องนโยบายนั้น พล.ต.อ.พงศพัศ ไดเปรียบตรงที่ยังไมมีนโยบายอะไรที่สัญญา

แลวทําไมได เพราะวา พรรคเพื่อไทย ไมไดเปนผูวาฯ กทม. คร้ังที่แลว”161 

นอกจากนี้ นันทนา นันทวโรภาส คณบดีวิทยาลัยสื่อสารการเมือง มหาวิทยาลัยเกริก 

ยังไดวิเคราะหถึง ตัวนโยบายที่ พล.ต.อ.พงศพัศ พงศเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย นําเสนอได

ถูกใจประชาชน ไมวาจะเปนการแกหนี้นอกระบบ การจราจร การขนสงมวลชนตาง ๆ ซึ่งการตลาด

แบบนี้เรียกวา เปนผลิตภัณฑ ตรงนี้จึงถือวา พล.ต.อ.พงศพัศ พงศเจริญ เสนอขายไดถูกจุด 

ชาวบานก็คิดวาเปนนโยบายที่ดี จะไดรับประโยชนจากการแกไขปญหา ฉะนั้น นโยบายจึงออกมา

ถูกใจ โดยกลาววา 

“ตัวนโยบายมีความแตกตางจากผูสมัครจากพรรคประชาธิปตยอยางชัดเจน 

โดยเฉพาะเวิรดดิ้ง (ขอความ) “จะรวมงานกับรัฐบาลอยางไรรอยตอ” ที่สําคัญคือ 

เนื้อหานโยบายที่ยังคงเนนประชานิยมที่เปนจุดหลักของพรรคเพื่อไทย” ซึ่งสามารถ

นํามาใชกับกลุมเปาหมายในระดับรากหญาที่เปนกลุมผูเลือกตั้งในกรุงเทพมหานคร

ได โดย นันทนา นันทวโรภาส ไดกลาวเพิ่มเติมวา “ถามวาในกรุงเทพฯ มีรากหญา

                                                 
160อนุภพ, “สุขุมพันธุ-พงศพัศ”, เดลินิวส (14 มกราคม 2556) : 8.   
161สัมภาษณ สิริพรรณ นกสวน สวัสดี, ใน ขาวสด (11 มกราคม 2556) : 3.     
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ไหม ก็มีนะคะ ไมนอย และก็เปนคนที่ออกไปเลือกตั้งดวย ชนชั้นกลางที่มีการศึกษา

เอาเขาจริง ๆ ถึงเวลาเลือกตั้ง ไมคอยออกมา เพราะไมคอยรูสึกวา มันจะเปลี่ยนแปลง

อะไร แตพวกรากหญาถาวาไป จะแอคทีฟ (กระตือรือรน) มากกวา”162 

สําหรับในการรณรงคของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทยนั้น 

หากเปรียบเทียบกับ ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร ผูสมัครจากพรรคประชาธิปตย ซึ่งถือวาเปนเจาตลาด

เดิมดังนั้น จะมีความไดเปรียบในการรณรงค เพียงแคอธิบายใหกลุมผูเลือกตั้งไดทราบวาสี่ปที่ผาน

นั้น ในการบริหารกรุงเทพมหานคร ไดทําอะไรใหกับประชาชนไวบาง และหลังจากนี้จะทําอะไร

ตอไป ประชาชนก็จะรูสึกวา ยังตองการที่จะเลือกเจาตลาดเดิม ซึ่งประเด็นนี้ถือวา ม.ร.ว.สุขุมพันธุ 

บริพัตร ผูสมัครจากพรรคประชาธิปตยไดเปรียบ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อ

ไทย นอกจากนี้ในฐานะผูทาชิงนั้น การที่จะสามารถลมเจาตลาดเดิมได จะตองใชกลยุทธสราง

ความแตกตางใหไดมากที่สุด เพราะวาถาเหมือน หรือคลายกับเจาตลาดเดิม ก็จะเทากับวาเปนที่ 

2 โดยจะเห็นไดวา พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย สามารถสรางความ

แตกตางจาก ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร ไดอยางตรงกันขาม แมแต องอาจ คลามไพบูลย 

ผูอํานวยการศูนยการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร พรรคประชาธิปตย ยังเปดใจยอมรับวา 

“พอมีการเปดตัวคุณพงศพัศ เราก็ตองยอมรับวาเปนผูสมัครที่มีความโดดเดน 

โดยเฉพาะเมื่อเทียบกับคุณชาย และจะเห็นไดวาพรรคเพื่อไทยก็จะไปหาคนที่มีลักษณะตรงขาม

กับคุณชาย ก็จะมีโอกาสสรางแตมตอได คุณพงศพัศ พูดเกง นําเสนอเกง”163 

 นอกจากนี้ จะเห็นไดวา พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ทําตัวไดหนุมกวา กระตือรือรน 

(active) ดูกระฉับกระเฉงกวา ซึ่งสังเกตไดจากภาพของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ บนปายหา

เสียงไดวาจะยิ้มกวางกวา ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร นอกจากนั้น ยังเห็นไดจากการลงพื้นที่หาเสียง

ของ  พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ นั้น จะมีความกระตือรือรนมาก เชน การโหนรถเก็บขยะ การขอ

ขับรถเมล ซึ่งดูเหมือนคนอายุนอยทั้ง ๆ ที่ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ กับ ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร 

อายุใกลเคียงกัน   และหากวิเคราะหแลวจะเห็นไดวา ในชวงระยะแรกของการรณรงค ปายหาเสียง

ของ ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร ผูสมัครจากพรรคประชาธิปตย ที่นํามาติดตั้งตามสถานที่ตาง ๆ นั้น 

ไมไดมีการสื่อสารกับกลุมผูเลือกตั้งวาจะทําอะไรใหกับประชาชน จึงเปนที่สงสัยวา ม.ร.ว.สุขุมพันธุ 

                                                 
162นันทนา นันทวโรภาส, “ยุทธการแอรวอร สรางภาพ-สรางกระแส”, เนชั่นสุด

สัปดาห (4 กุมภาพันธ 2556) : 15-17.     
163สัมภาษณ องอาจ  คลามไพบูลย, ผูอํานวยการศูนยการเลือกตั้งผูวาราชการ

กรุงเทพมหานคร  พรรคประชาธิปตย, 9 เมษายน 2556.   
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บริพัตร ผูสมัครจากพรรคประชาธิปตย จะมีนโยบายทําอะไรใหกับประชาชนในกรุงเทพมหานคร 

ซึ่งถือวามีการนําเสนอนโยบายออกมาชามาก 

ตอมาเมื่อ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย มีการนําเสนอ

นโยบายออกมาสูสายตาประชาชน เชน นโยบายบริการรถเมลรอน ฟรีตลอดสาย หรือบริการเรือ

ขามฝากฟรี  ผลการสํารวจความคิดเห็นประชาชน หรือผลโพลออกมามีคะแนนนําผูสมัครรับ

เลือกตั้งทุกคน รวมทั้ง ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร ดวย หลังจากนั้น ผูสมัครจากพรรคประชาธิปตย จึง

ไดมีการนําเสนอนโยบายออกมาบาง เชน การพัฒนาคุณภาพชีวิตคนกรุงเทพฯ การพัฒนาพื้นที่สีเขียว 

การแกปญหาจราจร ดานการศึกษา เปนตน ดังนั้น จึงถือไดวาทั้งผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย และ

ผูสมัครจากพรรคประชาธิปตย ไดมีการนําการตลาดทางการเมืองมาใชในการรณรงคหาเสียง 

ในครั้งนี้ไดอยางโดดเดน มากกวาผูสมัครอิสระที่เหลืออีก 23 คน โดยเฉพาะในกระบวนการรณรงค

หาเสียงเลือกตั้งของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย ที่สามารถนําการตลาด

ทางการเมืองมาใชไดอยางเต็มรูปแบบ  

สําหรับการรณรงคของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย ที่ไดมี

การนํายุทธศาสตร “การทํางานรวมกับรัฐบาลอยางไรรอยต” มาใชในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง

คร้ังนี้ จึงไดมีการเสนอนโยบาย คาบริการรถเมลรอน ฟรีตลอดสาย และจะใหบริการเรือขามฝาก

ฟรี โดยรัฐบาล และกรุงเทพมหานคร จะชวยออกคาโดยสารใหคนละครึ่ง164 จึงเปนที่มาของการถูก

คูแขงออกมาทวงติงวา พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ รณรงคหาเสียงเกินอํานาจหนาที่  โดย  

นายอภิสิทธิ์ เวชชาชีวะ ในฐานะหัวหนาพรรคพระชาธิปตย ไดออกมาใหสัมภาษณในประเด็นนี้วา  

“ถือวาหาเสียงเกินขอบเขตอํานาจหนาที่ของผูวาฯ กทม. เพราะโดยหลักการไมนาทํา

ได และที่ผานมา กกต. มักบอกวา ในการเลือกตั้งทองถิ่น จะตองหาเสียงในอํานาจ

หนาที่  ที่ทองถิ่นจะดําเนินการได  แตยังไมทราบรายละเอียดวาในกรณีที่  

พล.ต.อ.พงศพัศ พูดถึงนั้น เปนอํานาจหนาที่ของใคร”165   

 ในประเด็นนี้ จะเห็นไดวาเปนผลสืบเนื่องมาจากการรณรงค ในยุทธศาสตร  

“การทํางานรวมกับรัฐบาลอยางไรรอยตอ” ที่ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อ

ไทย นําเสนอนั่นเอง ซึ่งในเวลาตอมา พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ไดกลาวตอบโตในประเด็นนี้วา  

                                                 
164“ฟรี รถเมล เรือขามฟาก จูด้ี เปดเกม ผุดถนนเรียบเจาพระยา”, มติชน  

(18 มกราคม 2556) : 1,14.   
165“มารค เตือน จูด้ี หาเสียง”, มติชน (23 มกราคม 2556) : 12.   
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“ผมอาสามารับใชพี่นองประชาชน ผมคิดวา อะไรต็ตามที่เปนความเดือดรอนของ

ชาวกรุงเทพฯ อะไรที่เปนความตองการ ไมวาจะเปนโครงการของ กทม. หรือของ

รัฐบาล คิดวาทุกโครงการหากกอใหเกิดประโยชนได นี่คือวา “ไรรอยตอ” ไมเคยคิด

เลยวานี่เปนเรื่องที่ กทม. จะตองทํา หรือทําไดเฉพาะ กทม. เทานั้น ไมเคยคิดเลยวา 

เร่ืองนี้รัฐบาลจะตองทํา หรือทําเฉพาะ กทม. หรือทําเฉพาะตางจังหวัดเทานั้น ใน

การวางยุทธศาสตร เรียน กกต. ไปแลว เปนการนําเสนอ เปนวิสัยทัศน เปนนโยบาย 

ไมเคยพูดเลยวาเรื่องตาง ๆ เหลานี้ ผูวาฯ กทม. ทําไดหรือไมไดอยางไร ผมรู

ขอจํากัดดีครับ วาอํานาจขอจํากัดของผูวาฯ กทม. มีอะไรบาง มั่นใจวาไมผิด

กฎหมายเลือกตั้ง อะไรที่สามารถทําไดก็จะทํา สวนอะไรที่ทําไมได ก็จะประสานไป

ทางรัฐบาล”166   

หากจะวิเคราะหนโยบายที่ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ และพรรคเพื่อไทย ได

นําเสนอในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ดวยกรอบแนวคิดทาง

การตลาดแลวจะพบประเด็นตาง ๆ ดังนี้ 

(1) เปนนโยบายที่แกปญหาไดตรงประเด็น 

(2) เปนนโยบายที่ประชาชนเขาใจชัดเจน 

(3) เปนนโยบายที่ใกลตัวประชาชน 

โดยมีรายละเอียดของการจัดทํานโยบาย ที่สามารถวิเคราะหดวยกรอบแนวคิดทาง

การตลาด ไดดังนี้ 

(1) เปนนโยบายที่แกปญหาไดตรงประเด็น 

เนื่องจากพรรคเพื่อไทยมีทีมงานในการเขาไปสํารวจปญหาและความตองการของ

ประชาชน  ในทุกกลุมอาชีพ  จึงทําใหเขาใจปญหา  และความตองการของประชาชนใน

กรุงเทพมหานคร โดยเฉพาะในกลุมประชาชนที่มีรายไดนอย หรือกลุมรากหญา ซึ่งเปนกลุมที่ถือ

วาเปนฐานเสียงของพรรคเพื่อไทยอยูแลว โดยในทางการตลาดนั้นถือวาเปน สวนทางการตลาด

หลัก (Segment) ที่ตองเขาถึงใหได และในทางการเมืองถือวาเปนกลุมที่ตัดสินผลการเลือกตั้ง 

ดังนั้น พรรคเพื่อไทยจึงไดเลือก “ขายผลิตภัณฑ” กับคนกลุมนี้กอน ซึ่งสอดคลองกับ  

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ไดกลาวถึงขั้นตอนในการจัดทํานโยบายเพื่อใชในการรณรงค และ

แกปญหาใหกับประชาชนไววา 

                                                 
166“โต มารค มั่นใจหาเสียงไมผิด”, มติชน (24 มกราคม 2556) : 13.   
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“ผมไดนําเสนอกับพรรคเพื่อไทยในฐานะผูสมัคร วาตลอดระยะเวลา 30 ป ที่ผานมา 

ผมไดเจอปญหาอะไรบาง และตรงไหนยังไงที่ควรจะแกไข และก็ที่มาของปญหาคน 

กทม.ทั้งหมด หรือสภาพเมืองหลวง โดยทั้ง 3 สวนนี้ จะนํามาผสมผสานกันแลวดู

สภาพปญหา จากนั้นนํามาแบงกลุม จึงได 8 นโยบายแรก ก็เปน 8 นโยบายที่พูดถึง

พื้นฐานที่คน กทม.ประสบ ดังนั้น เมื่อเราไดสภาพปญหาที่ชัดเจน เราก็กําหนดแนว

ทางการแกไข ทางฝายวิชาการ ทางฝายยุทธศาสตรของพรรคก็ดําเนินการ เชน เร่ือง

น้ําทวม เราจึงใหคําสัญญา วา น้ําจะไมทวมไมเออขังอีกตอไป พรอมทั้งแนวทางการ

แกไขเปนขอ ๆ ตามมาดวยปญหา เร่ืองขยะ ซึ่งเปนปญหาที่ประชาชนประสบอยูทุก

วัน ตรงนี้จึงเปนแคมเปญที่เราใหสัญญากับประชาชน วาเราจะเก็บขยะทั้งวัน 

รวมทั้งเรื่องอื่น ๆ เชน ความปลอดภัยในทรัพยสิน เร่ืองการจราจร เปนตน”167 

จึงถือไดวา นโยบายที่ใชในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งของ พล.ต.อ.พงศพัศ  

พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทยนั้น มีที่มาจากปญหาที่เกิดขึ้นจริง และสามารถตอบโจทยของ

ประชาชนได 

(2) เปนนโยบายที่ประชาชนเขาใจชัดเจน 

พรรคเพื่อไทย ถือวาเปนพรรคการเมืองที่มีความสามารถในการสื่อสารกับประชาชน

อยูแลว และเมื่อนําความสามารถของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ที่มีความชํานาญในการอธิบาย

ทําความเขาใจกับประชาชนไดเปนอยางดีดวยแลว ยิ่งทําใหความเขาใจของประชาชนในเรื่องของ

นโยบายที่ใชในการรณรงคหาเสียงมีความเขาใจไดดียิ่งขึ้น โดยจะเห็นไดวา พล.ต.อ.พงศพัศ  

พงษเจริญ สามารถสื่อสารไดดีทั้งภาษาพูด (วัจนภาษา) และภาษากาย (อวัจนภาษา) ดังจะเห็น

ไดจาก นโยบายในเรื่อง ขยะ ก็สามารถสื่อสารโดยการ กระโดดขึ้นทายรถเก็บขยะ หรือไปกวาด

ขยะ ใหประชาชนไดเห็น นโยบายเรื่องระบบขนสงมวลชน ก็มีการไปขอขับรถเมลดวยตนเอง หรือ

นโยบายที่เกี่ยวกับการโดยสารทางเรือในคลองแสนแสบ ก็ลงไปโดยสารเรือในคลองแสนแสบดวย

ตนเอง จึงทําใหประชาชนไดเขาใจนโยบายโดยเห็นภาพไดอยางชัดเจน 

(3) เปนนโยบายที่ใกลตัวประชาชน 

จากการที่พรรคเพื่อไทย และ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ  ไดมีการศึกษาปญหา  

ของประชาชนในกรุงเทพมหานครมาเปนอยางดี ซึ่งพบวา ประชากรในกรุงเทพมหานครมีความ

ตองการที่แตกตางหลากหลาย และเปนปญหาที่ซับซอน ทําใหกลุมผูเลือกตั้งมีความตองการที่

แตกตางกันไปดวย จึงมีการจัดทํานโยบายที่ใกลตัวประชาชน และมองวา นโยบายบางเรื่อง 

                                                 
167สัมภาษณ ยิ่งลักษณ ชินวัตร, นายกรัฐมนตรี, 3 มีนาคม 2556.   
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กรุงเทพมหานครดําเนินการเองได บางเรื่องที่เปนปญหาใหญก็จะตองประสานงานกับรัฐบาล เพื่อ

เพิ่มประสิทธิภาพในการทํางาน และเพื่อประโยชนของคนในกรุงเทพมหานคร โดยมุงแกปญหา  

4 ดานคือ (1) แกปญหาความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสิน อัคคีภัย และยาเสพติด (2) เชื่อมโยง

การแกปญหาจราจรในกรุงเทพมหานคร เขากับการแกปญหาจราจรทั้งระบบของรัฐบาล  

(3) พัฒนาคุณภาพชีวิตและการศึกษา เพื่อชีวิตที่ดีกวา และอนาคตที่สดใสของคนรุนลูกรุนหลาน 

(4) สรางความหวัง สรางโอกาส สรางรายไดใหม ใหคนกรุงเทพมหานคร ซึ่งนโยบายตาง ๆ เหลานี้

ถือวาเปนเรื่องใกลตัว ที่ประชาชนในกรุงเทพมหานครตองการ 

หากจะพิจารณาถึงความสําเร็จในการนําเสนอนโยบายของ พล.ต.อ.พงศพัศ  

พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย ในการรณรงคคร้ังนี้ ถึงแมวา ผลคะแนนการเลือกตั้งจะไม

ชนะก็ตาม แตก็ถือวาการนําเสนอนโยบาย ไดเปนไปตามหลักการตลาดทางการเมือง ที่ยืนยันได

ดวยทฤษฎีของ เจนนิเฟอร ลีส มารชเมนต (Jennifer Lees-Marshment) ที่กลาวถึงพรรคการเมือง

ในปจจุบัน ไดมีการเคลื่อนเขาสูยุคของพรรคที่มุงเนนทางการตลาด  (A Market-Oriented Party)   

ซึ่งก็ตองถือวาพรรคเพื่อไทยนั้น    ไดใหความสําคัญกับการออกแบบผลิตภัณฑ ตามความพึง

พอใจของผูเลือกตั้ง168 โดยพรรคจะไมพยายามเปลี่ยนสิ่งที่ประชาชนคิด แตจะมอบใหในสิ่งที่

ประชาชนตองการ โดยมีเครื่องมือทางการตลาดเปนตัวคนหาความตองการของกลุมผูเลือกตั้ง ซึ่ง

สอดคลองกับที่  ภูมิธรรม เวชยชัย ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร พรรค

เพื่อไทย ไดกลาวถึงการใหความสําคัญในความแตกตางของกลุมผูเลือกตั้ง ที่จะตองมีการจัด

นโยบายใหมีความเหมาะไววา 

“บางพื้นที่ ๆ มีลักษณะเชื้อชาติ การทํามาหากิน การดํารงชีวิตของคนก็ยอมแตกตาง

กันไป ตามแตสภาพ บางพื้นที่เปน Green (พื้นที่สีเขียว) บางพื้นที่เปนยาน

วัฒนธรรมเกา บางพื้นที่เปนดานอยูอาศัย มันมีความตองการที่แตกตางกัน กทม. 

ภายใตพื้นที่กวา 1,500 ตารางกิโลเมตร มันมีความแตกตางหลากหลายกันมาก มัน

ตองการการดูแล ตองการนโยบายที่มีลักษณะพื้นฐานที่แตกตางกันพอสมควร”169 

 สอดคลองกับนางสาวยิ่งลักษณ ชินวัตร นายกรัฐมนตรี ที่ไดกลาวถึงกระบวนการใน

การจัดทํานโยบายของพรรคเพื่อไทย สําหรับใชในการรณรงคคร้ังนี้วา 

                                                 
168Jennifer Less-Marshment, “The Marriage of Politics and Marketing,” in 

Political Studies, Vol 49 (2001), p. 695. 
169สัมภาษณ ภูมิธรรม เวชยชัย, ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  

พรรคเพื่อไทย, 14 มีนาคม 2556. 
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“เราตองปรับนโยบายใหสอดคลองตามกลุมของคนในกรุงเทพมหานคร ดังนั้น เราก็

ตองวิเคราะหพฤติกรรมของคนกรุงเทพมหานครทั้งหมดวา แตละกลุมสาขาอาชีพ มี

ความตองการอยางไร แลวพรรคก็ตองนําเสนอนโยบายใหสอดคลองกับกลุมสาขา

อาชีพตาง ๆ และโดยเฉพาะกลุมที่ไมใชฐานเสียงของเรา ซึ่งเปนกลุมกลาง ๆ ที่จะ

สามารถที่ตัดสินใจเลือก หรือไมเลือกผูสมัคร หรือพรรคหนึ่งพรรคใดก็ได ก็จะทําใน

สวนนี้ และคงจะเปนสวนที่เราจะตองวางนโยบายในระยะยาว ซึ่งจะตองลงพื้นที่

อยางเปนประจํา”170 

โดยรวมแลว นโนบายที่ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย ไดมี

การนําเสนอตอกลุมผูเลือกตั้งในกรุงเทพมหานครนั้น ถือวาเปนนโยบายที่ดี สามารถนําไปปฏิบัติ

ไดจริง และถือวาเปนนโยบายที่ใกลตัวประชาชนผูใชสิทธิเลือกตั้ง 

ดังนั้น จะเห็นไดวา จากการศึกษาความหมายของผลิตภัณฑทางการเมือง ที่

ประกอบไปดวย คุณสมบัติในตัวผูสมัครรับเลือกตั้ง กับ นโยบายที่ใชในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง 

(Policy Platform) นั้น พบวา พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย มีคุณสมบัติที่

เหมาะสมกับตําแหนงผูวาราชการกรุงเทพมหานครมากกวา ผูสมัครคนอื่นอยางเห็นไดชัด 

ประกอบกับ การไดเปนผูสมัครที่สังกัดพรรคเพื่อไทย ที่มีความพรอม และมีมาตรฐานทางการเมือง

ในการผลิตนโยบายออกมาแลวสามารถนําไปปฏิบัติไดจ ริงดวยแลว  ยิ่ ง เปนแรงสงให  

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ มีความโดดเดนเปนอยางยิ่งในการลงสมัครรับเลือกตั้งในครั้งนี้ ซึ่ง

สอดคลองกับความคิดเห็นของ จาตุรนต ฉายแสง เปนประธานคณะทํางานดานนโยบายหาเสียง

เลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ที่กลาวไววา  

“เราเชื่อวา พล.ต.อ.พงศพัศ ทํานโยบายไดดีกวา เปนจริงไดมากกวา ที่สําคัญ

คุณสมบัติสวนตัว ในแงตัวบุคคล เราเหมาะสมกวา พล.ต.อ.พงศพัศ ไดเปรียบมาก 

ยิ่งมีโอกาสพูดผานสื่อ ไดพบกันระหวางการหาเสียง ก็มีขอจํากัดทําไดนอย ถึงขยัน

อยางไรก็ทําไดนอย ถาเทียบกับผูมีสิทธิออกเสียง ยิ่งมีโอกาสใหคนเห็นบุคลิก ได

ศึกษาถึงความรูประสบการณ ต้ังใจ มีวิสัยทัศน ประสานฝายตาง ๆ ไดคิดอะไรเร็ว 

นําเสนอไดดี เขาใจวาตองเปนผูนําการเปลี่ยนแปลง และสด ถึงลูกถึงคนไดเร็วฉับไว 

ยิ่งนําเสนอมาก คนกลาง ๆ ทางการเมือง ชนชั้นกลาง คนเยาวชนหนุมและสาว

สมัยใหม พล.ต.อ.พงศพัศ ยิ่งไดเปรียบ ถาคนสูงอายุ พล.ต.อ.พงศพัศ เขาถึง

ตรงไหนไดเปรียบที่นั่น เพราะ พล.ต.อ.พงศพัศ ทํางานกับคนเหลานี้มานาน จาก

                                                 
170สัมภาษณ ยิ่งลักษณ ชินวัตร, นายกรัฐมนตรี, 3 มีนาคม 2556.   
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ชีวิตขาราชการตองเจอคนลําบาก คนแกถูกทอดทิ้ง โครงการฝากบานไวกับตํารวจ มี

คดีสะเทือนใจตองไปเยี่ยม จึงเขาถึงคนเหลานี้ไดงาย”171 

 จึงถือไดวา พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครรับเลือกตั้งผูวาราชการ

กรุงเทพมหานคร จากพรรคเพื่อไทย มีคุณสมบัติที่โดดเดน และเหมาะสม กับตําแหนงผูวาราชการ

กรุงเทพมหานคร รวมทั้งมีการนําเสนอนโยบายที่ดีตอประชาชน และมีพรรคเพื่อไทย ที่สามารถ

เปนเครื่องยืนยันไดวา สามารถนํานโยบายมาปฏิบัติใหเปนจริงได 

      
การตลาดแบบผลักดัน (Push Marketing) 
 

 การตลาดแบบผลักดัน เปนการสื่อสารเพื่อเผยแพรขอมูลขาวสารเกี่ยวกับนโยบาย 

และผูสมัครรับเลือกตั้ง ที่สงตรงจาก “ผูสมัครรับเลือกตั้ง” หรือ “พรรคการเมือง” ไปยัง

กลุมเปาหมาย คือ “กลุมผูเลือกตั้ง” เพื่อผลักดันใหเกิดการสนับสนุนผูสมัครรับเลือกตั้ง และพรรค

การเมือง แลวไปลงคะแนนเลือกตั้งใหกับผูสมัครรับเลือกตั้ง สําหรับในประเทศสหรัฐอเมริกานั้นมี

การใชการตลาดแบบผลักดัน เพื่อการรณรงคหาทุนเขาพรรคเปนหลัก172 แตวัฒนธรรมทาง

การเมืองของประเทศไทยถือวา กลุมผูเลือกตั้ง เปนผูรับ สําหรับผูสมัครรับเลือกตั้งนั้นตองถือวา

เปนผูให ดังนั้น ในประเทศไทย การหาทุนจึงไมใชเร่ืองใหญ แตการใชทุนหรือการใชงบประมาณ

คาใชจายในการรณรงคหาเสียงเปนเรื่องสําคัญ ทั้งนี้เนื่องจาก กฏหมายการเลือกตั้งของประเทศ

ไทยมีการจํากัดคาใชจายของผูสมัครรับเลือกตั้ง โดยในการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร 

วันที่ 3 มีนาคม พ.ศ. 2556 นั้น  คณะกรรมการการเลือกตั้ง (กกต.) ไดกําหนดใหผูสมัครรับเลือก

ต้ังแตละคนสามารถใชจายเงินในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งไดไมเกินคนละ  49 ลานบาท  

ผูสมัครรับเลือกตั้งของไทยจึงตองพยายามที่จะเลือกใชส่ืออยางมีประสิทธิภาพ ใหสามารถเขาถึง

กลุมผูเลือกตั้งใหไดมากที่สุด ดวยงบประมาณที่ตํ่าที่สุด  

 หากเปรียบเทียบการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งเปนสงคราม การตลาดแบบผลักดัน 

หรือ Push Marketing ก็คือการทํา ground war173นั่นเอง จึงถือวาเปนการรบภาคพื้นดิน ซึ่ง

เปรียบเสมือนการหาเสียงที่เขาถึงตัวผูเลือกตั้งโดยตรง เชน การเดินเคาะประตูบานเพื่อแจกบัตรย้ํา

                                                 
171สัมภาษณ จาตุรนต ฉายแสง, ใน มติชน (18 กุมภาพันธ 2556) : 3.   
172นันทนา  นันทวโรภาส, “การสื่อสารทางการเมือง : ศึกษากรณีการรณรงคหาเสียง

เลือกตั้งทั่วไปของพรรคไทยรักไทย”, น. 118. 
173นันทนา  นันทวโรภาส, ส่ือสารการเมือง : ทฤษฎีและการประยุกตใช, น. 164. 
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เบอร หรือการ ต้ังเวทีปราศัยหาเสียงที่ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ  ไดปฏิบัติเชนเดียวกัน  โดยใน

กระบวนการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานครของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ 

นั้น จารุพงศ เรืองสุวรรณ ในฐานะหัวหนาพรรค ไดกลาวถึงวิธีการรณรงคในเชิงหลักการไววา 

“ในการหาเสียงเลือกตั้งผูวาฯ กทม. คร้ังนี้ รูปแบบการรณรงคหาเสียงมองกวางได  

2 ประเภท คือ งานดาน ground war (การตลาดแบบผลักดัน) และ งานดาน air 

war (การตลาดแบบดึงดูด) ซึ่งงานในกลุมโซเชียลมีเดีย (ส่ือสังคม) พรรคเพื่อไทย 

จะกําหนดใหเดินไปควบคูกับการงานหาเสียงสวนอื่น ๆ ดวย และรูปแบบในการหา

เสียงสามารถแบงไดเปนชวง ๆ กลาวคือ ในชวงกอนสมัครอยางเปนทางการ 

แนวทางของพรรคคือการแนะนําตัวผูสมัครใหกับประชาชนไดสัมผัสในทุกมุม ทุกมิติ 

เมื่อสมัครอยางเปนทางการแลว ถึงคอยเริ่มชูนโยบายที่ พล.ต.อ.พงศพัศ และพรรค

เพื่อไทยตองการนําเสนอแกประชาชน โดยเนนการสื่อสารที่เขาใจงาย ไปควบคูกับ

การเปรียบเทียบขอมูลเชิงสถิติ”174 

ในกระบวนการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานครครั้งนี้  

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย ไดใชวิธีการสื่อสารกับกลุมผูเลือกตั้งดังนี้    
1.  การรณรงคหาเสียงผานสื่อสาธารณะ  
การสื่อสารผานสื่อสาธารณะในรูปแบบของ ปายรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง แผนพับ 

ใบปลิว ปายแบนเนอร สติกเกอร และบัตรย้ําเบอร นั้น พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจาก

พรรคเพื่อไทย ไดดําเนินการจัดทําอยางเต็มรูปแบบ โดยในเบื้องตนไดใช พื้นสีขาว ตัวอักษรสีแดง

เปนหลัก ซึ่งเปนตัวอักษรในรูปแบบใหมของพรรคเพื่อไทยที่กอนหนานี้ยังไมเคยนํามาใชในการ

รณรงคบนปายมากอน และถือวาสีแดงนั้น เปนสีประจําของพรรคเพื่อไทยในการสรางความโดด

เดน เสริมกับนโยบายที่ใชคําลักษณะ Catcword หรือ “วลี” ที่ส้ัน ๆ กะทัดรัด เพื่อทําใหเปนคําพูดที่

ติดปาก และสามารถจดจําไดงาย เสริมคูไปในปายตาง ๆ พรอมกับมีภาพของ  พล.ต.อ.พงศพัศ 

พงษเจริญ หนาตายิ้มแยม ดูสดใส แววตาดูอบอุน เปนมิตร และใหความรูสึกเปนกันเองกับผูพบ

เห็น ประกอบอยูดานลางของปาย  ทั้งนี้เพื่อเปนการแนะนําใหเห็นหนาตาของผูสมัคร  พรอมทั้งมี 

ตราสัญลักษณพรรคเพื่อไทยสีน้ําเงิน และ ชื่อ-นามสกุล ระบุคําวา “พล.ต.อ. ดร. พงศพัศ  

พงษเจริญ” ประกอบอยูในทุก ๆ ปายดวย และหลังจากที่มีการจับสลากไดหมายเลข 9 แลว จึงได

มีการนําหมายเลข 9 สีแดง ขนาดใหญ มาติดบนแผนปายอีกครั้งหนึ่ง โดยมีขอความ “โปรดเลือก

เบอร 9” ดวย 

                                                 
174สัมภาษณ จารุพงศ เรืองสุวรรณ, หัวหนาพรรคเพื่อไทย, 24 มีนาคม 2556. 
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สําหรับรูปแบบของปายรณรงคหาเสียงเลือกตั้งนั้น  ไดสอดคลองกับ ศิโรตม  

ครามไพบูลย นักวิชาการอิสระ ที่ไดวิเคราะห ปายรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง ของ พล.ต.อ.พงศพัศ 

พงษเจริญ ไวในหนังสือพิมพ มติชนรายสัปดาห ที่เปนบทความพิเศษเรื่อง “การเมืองเรื่องปายสู

อนาคตของ กทม.” ไววา 

“ปายหาเสียงของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ มีจุดเดนตรงแววตา ที่เต็มไปดวย

ความสุกสกาวแวววาวสดใส ตัวหนังสือบนปายหาเสียงชิ้นนี้ ใชฟอนตแบบใหม ซึ่ง

ฝายเพื่อไทยไมเคยใชมากอน แถมใชบนปายที่มีสีขาวเปนสีหลักแตเพียงสีเดียว  

เห็นไดชัดวาปายหาเสียงชิ้นนี้ตองการเนนความเปนคนใหม ความบริสุทธิ์ และ 

ความสดใสของตัวคุณพงศพัศโดยตรง”  

 นอกจากนี้ ศิโรตม ครามไพบูลย ยังไดทําการวิเคราะห ปายหาเสียงของ ม.ร.ว.สุขุมพันธุ 

บริพัตร ผูสมัครจากพรรคประชาธิปตย และทําการเปรียบเทียบกับปายของ พล.ต.อ.พงศพัศ  

พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย ไวอยางนาสนใจดวยวา 

“ปายหาเสียงของ ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร  ทําในสิ่งที่เปนตรงกันขามกับคุณพงศพัศ 

ผูสมัครพรรคประชาธิปตยบนปายนี้ ดูสูงอายุ จากองคประกอบที่แสดงความอาวุโส

อยางแสนจงใจ ทั้งตัวหนังสือ และสีของปาย เดินตามธรรมเนียมนิยมที่พรรค

ประชาธิปตยใชในการเลือกตั้งทุกสมัยอยางไมผิดเพี้ยน ในกรณีนี้ ประชาธิปตยกําลัง

นําเสนอ ม.ร.ว.สุขุมพันธุ ในฐานะคนเกา ที่มีประสบการณจากพรรคการเมืองเกาแก 

ที่สืบทอดมาจากอดีต ซึ่งคนกรุงเทพฯ แสนจะคุนเคยมานานแลว ไมมีความสดใส 

สุกสกาววาวแววในใบหนา หรือดวงตาของผูสมัครรายนี้ แตส่ิงที่เห็นไดชัดคือ 

ผูสมัครอาวุโสที่มีประสบการณ และอดีตกับพรรคที่อยูกับคนกรุงเทพฯ มานาน 

ขณะที่ภาพของคุณพงศพัศ มองไปขางหนาสูความสดใสของอนาคตที่ไมมีใครรู ปาย

หาเสียงประชาธิปตยกลับใหน้ําหนักไปที่ความรัก กรุงเทพฯ และเชิญชวนใหคน

กรุงเทพฯ สามัคคีดวยการลงคะแนนใหประชาธิปตยรวมกัน จึงเปนปายสมัครที่ไมได

ดูสดใส หรือแสดงวิสัยทัศนตอกรุงเทพฯ ในอนาคตอยางมีนัยยะสําคัญ”175 

 สําหรับในชวงทาย ๆ ของการรณรงคนั้น ปายของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ได

เปลี่ยนการใชสีบนตัวอักษรณไปเปนสีน้ําเงินเขม ซึ่งเปนสีที่สอดคลองกับตราสัญลักษณพรรค  

ทั้งนี้ เนื่องจาก เพื่อเปนการหลีกเลี่ยงปญหา ที่ถูกฝายตรงขามโจมตีในเรื่องที่เกี่ยวของกับบทบาท

                                                 
175ศิโรตม ครามไพบูลย,“การเมืองเรื่องปายสูอนาคตของ กทม.”, มติชนรายสัปดาห 

(25 มกราคม 2546) : 17.   
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ของกลุมแนวรวมประชาธิปไตยตอตานเผด็จการแหงชาติ (นปช.) โดยสอดคลองกับ ภูมิธรรม  

เวชยชัย ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร พรรคเพื่อไทย ไดกลาวถึงปญหา 

ในการบริหารจัดการเรื่อง ปายรณรงคหาเสียง ในครั้งนี้ไววา 

“อยางการติดปาย ภายหลังผมไมเอาเสื้อแดงมาติดเพิ่ม และที่ชัดเจนที่สุดปายสีแดง

สุดทายที่วา ทํางานรวมกับรัฐบาลยิ่งลักษณอยางไรรอยตอ บางสายผมวิ่งผานผม 

ไมเห็นปายของเราเลย ผมเห็นแตปายหาเสียงของคนอื่น เผาบาน เผาเมือง เต็มไป

หมด แตของเราไมเห็นมีติดเลย นี่คือสวนหนึ่งของการสูรบครั้งนี้ ระหวางวิชามาร กับ

วิชาเทพ เราเปนเหมือนพรรคลูกเมียนอย เวลาทําผิดนิดเดียวก็โดนเพงเล็งตลอด  

เราจึงตองระมัดระวัง”176 

 นอกจากนี้ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ไดอธิบายถึงการรณรงคหาเสียงโดยการ

ส่ือสารผานสื่อสาธารณะ ในรูปแบบของการใชปายหาเสียงไววา  

“การนําเสนอ ก็เปนไปตามกฏหมายเลือกตั้งทองถิ่น เชน ขนาดและจํานวนปาย แต

การเขียนคําตาง ๆ ในปาย มันไมสามารถเขียนไดทั้งหมด ตรงนี้ก็จะมีทีมงานคิดวา

บนปายจะเขียนวาอะไร และรูปจะมุมไหน จะมีทีมงานเปนคนกําหนด ตรงนี้ก็มีสวน

สําคัญในการดึงดูดความสนใจ เพราะเวลาคนขับรถเร็ว ๆ ไมสามารถอานไดทั้งหมด 

บางสวนก็บอกวานาจะใสขอความเยอะ ๆ เพราะบางทีรถติดคนจะไดอาน แตบางสวน

ก็บอกวาไมได จะตองเอาเฉพาะ wording ที่เห็นแลวประทับใจ จดจําได ก็ถกเถียง

กัน แลวเราก็ออกมา 3 ปายแรกกอน โดยวางทันทีหลังจากเปดตัว คือ (1) ผมขอ

อาสาคืนความสุขสรางรอยยิ้มใหคน กทม. (2) รูทุกปญหาเขาถึงทุกพื้นที่พรอมลงมือ

แกไขทันที (3) วางยุทธศาสตรสรางอนาคตกรุงเทพฯ รวมกับรัฐบาลอยางไรรอยตอ 

และไดมีการเพิ่มยุทธศาสตรออกมาเปนระยะ ๆ”177 

ในวันเปดตัว  พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ  เพื่อสมัครลงรับเลือกตั้ง  ผูวาราชการ

กรุงเทพมหานคร เมื่อวันที่ 15 มกราคม พ.ศ. 2556 ที่พรรคเพื่อไทยนั้น พรรคไดมีการเริ่มใชส่ือ

สาธารณะเพื่อการสื่อสารแบบผลักดันใหกับ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครของพรรค โดยมี

การติดตั้งปายเพื่อประชาสัมพันธแนะนําตัว พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ บริเวณหนาที่ทําการพรรค 

                                                 
176สัมภาษณ ภูมิธรรม เวชยชัย, ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  

พรรคเพื่อไทย, 14 มีนาคม 2556. 
177สัมภาษณ พงศพัศ  พงษเจริญ, ผูสมัครรับเลือกตั้งจากพรรคเพื่อไทย, 30 เมษายน 

2556.   
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และภายในพรรค โดยมีขอความวา “ผมขออาสา คืนความสุข สรางรอยยิ้มใหคน กทม.” และ “รูทุก

ปญหา เขาถึงทุกพื้นที่ พรอมลงมือแกไขทันที” รวมทั้งปาย “วางยุทธศาสตรสรางอนาคตกรุงเทพฯ 

รวมกับรัฐบาลอยางไรรอยตอ” นอกจากนั้น พรรคเพื่อไทย ยังไดมีการแจกแผนพับหาเสียง โดย 

ชูแคมเปญครั้งนี้วา “รัฐบาลเพื่อไทยพรอมรับใชคน กทม.”178 พรอมกับมีการนําปาย 3 รูปแบบนี้ 

ไปติดตั้งตามที่สาธารณะในวันเดียวกันอยางรวดเร็ว ซึ่งสอดคลองกับส่ือมวลชน ในคอลลัมน 

“แปดหมื่นหกพันกาว” จากหนังสือ พิมพมติชน ไดรายงานเกี่ยวกับการรณรงคหาเสียงผานสื่อ

สาธารณะของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ไววา “พลันที่แถลงเปดตัวอยางเปนทางการ ชั่วอึดใจ 

ทั้งสติกเกอรหาเสียง แบนเนอรปายหาเสียง โซเชียลมิเดีย เฟซบุก ทวิตเตอร เปดแอกเคานต 

หาเสียงพรอมเพียงเต็มสูบ ในเวลารวดเร็ว”179นอกจากนั้นใน คอลัมน “โลกสองวัย” ในหนังสือ 

พิมพมติชน ที่ไดระบุวา “หลังจากประกาศมติของพรรคเพื่อไทย และเปดตัว  พล.ต.อ.พงศพัศ  

พงษเจริญ  เรียบรอย ก็ปรากฏโปสเตอรติดตามเสาไฟฟาทันที ดวยคําขวัญของพรรคเพื่อไทยวา 

วางยุทธศาสตร สรางอนาคตกรุงเทพฯ รวมกับรัฐบาลอยางไรรอยตอ พรอมกับคําขวัญเฉพาะตัว

ของ พล.ต.อ.พงศพัศ ผมขออาสา คืนความสุข สรางรอยยิ้ม ใหคน กทม.”180 โดยมีรายละเอียดของ

ปายรณรงคหาเสียงเลือกตั้งในการเปดตัว พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ เพื่อลงสมัครรับเลือกตั้งผูวา

ราชการกรุงเทพมหานคร  ตามภาพประกอบ ดังตอไปนี้  

 

                                                 
178“พงศพัศ เปดตัวเขา พท.”, มติชน (16 มกราคม 2556) : 14.     
179“คุณชายหมู  VS. จูด้ี”, มติชน (20 มกราคม 2556) : 13.   
180“ผูชวยผูสมัครผูวาฯ”, มติชน (24 มกราคม 2556) : 21.   



 
 

260

ภาพที ่5.4  

แสดงสื่อสาธารณะผานปายหาเสยีง ที่ใชในวนัเปดตัว พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ 

“ผมขออาสา คืนความสุข สรางรอยยิ้ม ใหคน กทม.” 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ภาพที ่5.5  

แสดงสื่อสาธารณะผานปายหาเสยีง ที่ใชในวนัเปดตัว พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ 

“รูทุกปญหา เขาถึงทุกพื้นที่ พรอมลงมือแกไขทันท”ี 
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ภาพที ่5.6  

แสดงสื่อสาธารณะผานปายหาเสยีง ที่ใชในวนัเปดตัว พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ 

“วางยทุธศาสตร สรางอนาคตกรุงเทพฯ รวมกับรัฐบาลอยางไรรอยตอ” 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่5.7  

แสดงภาพการตูน พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ที่ใชในวันเปดตัว จัดทาํ 

เปนสติ๊กเกอร ขอความ “ฝาก กทม. ไวกับ พงศพัศ นะครับ” 
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 จะเห็นไดวา ในการเปดตัว พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ นั้น พรรคเพื่อไทย ไดเนนใน

การใชปาย เพื่อเสนอตัวและแนะนําตัวผูสมัคร และปายที่ตองการสื่อสารเพื่อบอกกับประชาชนวา 

ตองการให พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ  มาเปนผูวาราชการกรุงเทพมหานคร เพื่อเนนการทํางาน

รวมกันระหวาง กรุงเทพมหานคร กับ รัฐบาลพรรคเพื่อไทยอยางราบรื่น นอกจากนั้น ยังตองการ

ส่ือสาร ใหประชาชนไดทราบวา  พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ  รู และเขาใจปญหา ของคน

กรุงเทพมหานครดวย ซึ่งทั้งหมดที่กลาวมานี้ เชื่อมโยงกับขอความในสติ๊กเกอร ที่เปนเหมือนการ

สรุปขอความการสื่อสารของปายทั้งหมด วา “ฝาก กทม. ไวกับ พงศพัศ นะครับ” 

 ในกระบวนการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร วันที่ 3 มีนาคม 

พ.ศ. 2556 ของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย นั้น  ไดมีการทยอยเปดตัว

นโยบายออกมาเปนชวง ๆ โดยมีการติดตั้งปายการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง ในรูปแบบของ 

ส่ือสาธารณะ ออกมาในลักษณะของการเชื่อมโยงกับการเปดตัวนโยบายที่ใชในการหาเสียง โดย

นางสาวยิ่งลักษณ ชินวัตร นายกรัฐมนตรี ไดกลาวถึงยุทธศาสตรการรณรงคหาเสียง ที่เชื่อมโยงกับ

การเปดตัวนโยบายไววา 

“ยุทธศาสตรการหาเสียงนั้น เนนการทําความเขาใจในพื้นที่มากกวา เพราะแตละเขต

มีปญหา และความตองการเรงดวนที่แตกตางกัน โดยยุทธศาสตรในเชิงนโยบายจะ

ตอบโจทยไดมากกวา เพราะ กทม. มีปญหามาก จึงตองมองยุทธศาสตรออกเปน  

2 สวน คือภาพของ กทม. ที่ตองทํางานควบคูกับสวนกลาง และในพื้นที่ ที่ตองทํา

ความเขาใจกับประชาชนในพื้นที่กอน ซึ่งมีความตองการไมเหมือนกัน และจะเปน

นโยบายในรายพื้นที่ จากนั้นนโยบายจะทยอยออกมา”181 

นอกจากนั้น ภูมิธรรม เวชยชัย ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  

พรรคเพื่อไทย ไดกลาววา   

“นอกจากใน 8 นโยบายที่เสนอ จะเห็นไดจากปาย โปสเตอรตาง ๆ ที่ติดอยูตามถนน 

ทางเดิน ริมน้ํา รถไฟฟา รถเมล เปน 8 เร่ืองที่คิดวาเกี่ยวของกับความตองการของ

ประชาชน ส่ิงที่สําคัญในการเลือกตั้งครั้งนี้ พรรคเพื่อไทย ไดคิดเสนอเรื่อง ระบบ

บริหารจัดการ เพื่อมุงแกปญหาใหญ ๆ ใหคน กทม. 4 ดาน ซึ่งผมเชื่อวาทั้ง 4 ดาน

                                                 
181สัมภาษณ ยิ่งลักษณ ชินวัตร, ใน มติชน, (18 มกราคม 2556) : 14.   
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เทาที่ฟง response (การตอบสนอง) หรือจากคําวิจารณ ทุกคนก็บอกวามัน

ตอบสนองความตองการ ของคนกรุงเทพฯ”182  

ซึ่งใน 4 ดาน นั้น มุงแกปญหาใหญ ๆ ดังนี้183 

(1)  การแกปญหาความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสิน อัคคีภัย และยาเสพติด 

(2)  เชื่อมโยงการแกปญหาจราจรใน กทม. เขากับการแกปญหาจราจรทั้งระบบของ

รัฐบาล 

(3)  พัฒนาคุณภาพชีวิต และการศึกษา เพื่อชีวิตที่ดีกวา และอนาคตที่สดใส ของคน

รุนลูก รุนหลาน 

(4)  สรางความหวัง สรางโอกาส สรางรายไดใหมใหคน กทม. 

จากยุทธศาสตร  “การทํางานรวมกับรัฐบาลอยางไรรอยตอ” ที่ตองการแกปญหา

ใหกับประชาชนในกรุงเทพมหานครใน 4 ดานนี้ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อ

ไทย ไดมีการทยอยเปดตัวนโยบายออกมาเปนชวง ๆ ผานสื่อสาธารณะ โดย พล.ต.อ.พงศพัศ  

พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย ไดมีการเปดเวที่ปราศรัยใหญคร้ังแรก ที่ลานคนเมือง  

หนาศาลาวาการกรุงเทพมหานคร เมื่อวันที่ 21 มกราคม พ.ศ 2556 ซึ่งเปนวันเดียวกันกับที่ 

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ไดเดินทางไปลงสมัครรับเลือกตั้งอยางเปนทางการที่ ศาลาวาการ

กรุงเทพมหานคร และจับสลากไดหมายเลข 9 โดยในการปราศรัยครั้งนี้ พล.ต.อ.พงศพัศ  

พงษเจริญ ไดมีการเปดนโยบายขั้นพื้นฐาน 8 ขอ ใหกลุมผูเลือกตั้งไดรับทราบ ดังนี้ 184 

(1)  ซื้อสินคาราคาถูก ลดหนี้นอกระบบ ใชกองทุนชุมชนเมือง ลดรายจายสราง

รายได 

(2)  วางโครงขายจราจร และระบบขนสงมวลชนใหม คืนเวลาใหภาคธุรกิจ คืน

ความสุขใหครอบครัว  

(3)  แกปญหาอาชญากรรม อัคคีภัย เฝาระวังความปลอดภัย 24 ชม.   

(4)  ขจัดยาเสพติดใหหมดไปจากชุมชน คืนลูกหลานใหพอแม 

(5)  บริหารจัดการน้ํา ไมทวม ไมเออ ไมขัง ทอไมตัน อีกตอไป 

                                                 
182สัมภาษณ ภูมิธรรม เวชยชัย, ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  

พรรคเพื่อไทย, 14 มีนาคม 2556.   
183เอกสารแผนพับ แนะนํานโยบายของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจาก

พรรคเพื่อไทย.      
184“พท. เข็น 8 นโยบายเพื่อคนกรุง”, ไทยรัฐ (22 มกราคม 2556) : 11.   
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(6)  ขยะหนาบานเก็บทั้งวัน กทม. สะอาดสดใสไรมลพิษ 

(7)  ทําทางเลียบริมเจาพระยาใหคน กทม. ข่ีจักรยาน เดิน วิ่ง เพื่อพักผอน 

(8)  จัดทางเทาใหม สวนสาธารณะใหม สายไฟฟาลงดิน สราง Green City 

ในวันเดียวกันนั้น  ภูมิธรรม เวชยชัย ผู อํานวยการการเลือกตั้ งผู ว าราชการ

กรุงเทพมหานคร พรรคเพื่อไทย ไดกลาวถึงรายละเอียดของการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผานสื่อ

สาธารณะ โดยการใชปายรณรงค หลังจากที่ทราบผลวา พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ จับสลากได

หมายเลข 9 ไววา 

“หลังจากนี้ พล.ต.อ.พงศพัศ จะเดินหาเสียงในทุกพื้นที่ ต้ังแตเชา เพื่อชี้แจงนโยบาย

ใหทั่วถึง และภายในสัปดาหนี้ จะมีปายนโยบายดานตาง ๆ ทั้ง 8 นโยบาย กระจายติดตั้งตามที่

ตาง ๆ ซึ่งเปนรูปธรรมที่ชัดเจนมากขึ้น”185 

จากการที่ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย มีการออกแคมเปญ

ทั้งหมด 8 แคมเปญในเฟสแรกนั้น ไดถูกนํามาจัดเปน 4 กลุมนโยบาย ในเฟสที่ 2 โดยอยูใน 

ความรับผิดชอบของจาตุรนต ฉายแสง ซึ่งเปนประธานคณะทํางานดานนโยบายหาเสียงเลือกตั้ง

ผูวาราชการกรุงเทพมหานครในครั้งนี้ โดยไดกลาวไววา 

“การออก 8 แคมเปญแรก ดูเหมือนยังสะเปะสะปะ จึงตองจัดเปนกลุม 4 กลุม คือ 

(1) กลุมแกปญหาอาชญากรรมและยาเสพติด (2) กลุมการแกปญหาจราจร  

(3) กลุมคุณภาพชีวิต (4) กลุมเศรษฐกิจ จากนั้นจะคัดเลือกเรื่องที่คนสนใจที่สุด  

ใน 4 กลุม 8 แคมเปญ แลวนํามาให พล.ต.อ.พงศพัศ ทําหนาที่เปนผูฉายภาพ

ทั้งหมด ผานพรีเซ็นเตชั่น วีทีอาร บนเวทีแถลงขาว”186 

ในการแบงนโยบายจาก  8 แคมเปญ  ออกเปน  4 กลุม นั้น  พล.ต.อ.พงศพัศ  

พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย ไดมีการแบงการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งโดยใชวิธีเปดการ

แถลงนโยบาย ที่บริเวณ ที่ทําการพรรคเพื่อไทย รวมทั้งหมด 4 ระยะ ตามรายละเอีอด ดังนี้  

ระยะที่ 1 เปดแถลงนโยบาย ภายใตแนวคิด “เปลี่ยนแปลงใหม เพื่อความปลอดภัย

ของคน กทม.”187เมื่อวันที่ 6 กุมภาพันธ พ.ศ. 2556 โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

กลุมนโยบายที่ 1 : การแกปญหาอาชญากรรม และยาเสพติด (อยูในแคมเปญที่  

3-4) เชน   

                                                 
185สัมภาษณ ภูมิธรรม เวชยชัย, ใน เดลินิวส (22 มกราคม 2556) : 16.   
186สัมภาษณ จาตุรนต ฉายแสง, ใน ประชาติธุรกิจ (28 กุมภาพันธ 2556) : 41.   
187“พงศพัศ ต้ังเปาลดอาชญากรรม 20%”, โพสตทูเดย (7 กุมภาพันธ 2556) : A6.   
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-  ต้ังเปาลดอาญชญากรรมในปแรก 20% ลดการแพรระบาดยาเสพติด 30% 

-  จัดตั้งศูนยเฝาระวังอาชญากรรม และอัคคีภัย ประสานงานเพื่อเชื่อมโยงระบบ 

ซีซีทีวี (CCTV) ระหวาง กทม. ตํารวจ ตึกสูง นิติบุคคลหมูบาน และคอนโดมิเนียมทั่วกรุงเทพฯ 

-  ติดตั้งกลองซีซีทีวี (CCTV) ในพื้นที่เสี่ยง เพื่อเฝาระวังความปลอดภัยในชีวิต และ

ทรัพยสิน ใหกับคน กทม. ตลอด 365 วัน  

-  ประสานงานกับการไฟฟานครหลวง ติดตั้งไฟสองสวางใหทั่วทุกพื้นที่ 

-  สนับสนุนการขยายโครงการ “ชุมชนอุนใจไดลูกหลานกลับคืน” ใหครบทุกชุมชน 

-  ปรับปรุงสภาพแวดลอมในชุมชนเสี่ยง ใหทุกชุมชนมีลานกีฬา หรือลานกิจกรรม 

ระยะที่ 2 เปดแถลงนโยบาย ภายใตแนวคิด “โครงขายจราจร ไรรอยตอ เพื่อ กทม.” 

เมื่อวันที่ 13 กุมภาพันธ พ.ศ. 2556188 โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

กลุมนโยบายที่ 2 : การแกปญหาจราจร  (อยูในแคมเปญที่ 2) เชน 

-  จัดตั้งศูนยควบคุมระบบไฟสัญญาณจราจร โดยการใชเทคโนโลยีอัจฉริยะ ติดตั้ง

กลองซีซีทีวี (CCTV) ในทุกเสนทางเพื่อติดตามความเคลื่อนไหว และการสะสมของรถบนทองถนน  

-  แกไขปญหาจราจรรวมกับ ขสมก. โดยจัดระบบการเดินรถใหม ลดความซ้ําซอน

ของ เสนทางการเดินรถ รถเมลรอนฟรี - เรือขามฝากฟรี 

-  ทําระบบ Feeder โดยสรางโครงขาย Monorail และรถเมลบริการรับสงคน กทม. 

ใหสามารถเขาถึงบีทีเอส (BTS) และเอ็มอารที (MRT) 

ระยะที่ 3 เปดแถลงนโยบาย ภายใตแนวคิด “สรางคุณภาพชีวิที่ดีเพื่อคน กทม.”189 

เมื่อวันที่ 20 กุมภาพันธ พ.ศ. 2556 โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

กลุมนโยบายที่ 3 : คุณภาพชีวิต (อยูในแคมเปญที่ 5-8) เชน 

-  รวมกับรัฐบาลในการบริหารจัดการน้ํา เพื่อใหพื้นที่ กทม. ไมมีปญหาในเรื่องของ

น้ํา ทวม น้ําเออ น้ําขัง อีกตอไป โดย 

-  ขุดลอกและรักษาคูคลอง  ทอระบายน้ํา  ใหสามารถระบายน้ําไดอยางมี

ประสิทธิภาพ 

-  ต้ังศูนยเฝาระวังน้ําในระดับพื้นที่ เพื่อติดตามสถานการณน้ํา  

-  ยกระดับพื้นผิวถนนที่อยูในระดับตํ่า และผิวถนนที่มีน้ําทวมขัง 

                                                 
188“จูด้ี โชวแผนแกจราจร”, เดลินิวส (14 กุมภาพันธ 2556) : 14.   
189“พงศพัศ สรางคุณภาพชีวิตคนกรุง ใหการศึกษา อาชีพ สุขภาพ ครอบครัวมีสุข ”, 

โลกวันนี้ (21 กุมภาพันธ 2556) : 12.2.   
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- เพิ่มพนักงาน รถเก็บขยะใหมากขึ้น มีการบริหารจัดการใหสามารถเก็บขยะไดทั้งวัน  

- ปรับปรุงระบบการแยกขยะเพื่อนําขยะไปรีไซเคิล ใชประโยชนดานพลังงานใหมากขึ้น  

- ทําทางเลียบริมเจาพระยาใหคน กทม. ข่ีจักรยาน เดิน วิ่ง เพื่อพักผอน 

- ปรับปรุงและคืนทางเทาใหม ใหสะอาด แข็งแรง และเรียบเสมอกัน 

- นําเสาไฟฟา และสายสัญญาณโทรคมนาคมลงดิน และปลูกตนไมใหญทดแทน  

- เพิ่มพื้นที่สวนสาธารณะขนาดใหญใหมากขึ้น 

- ติดตั้ง Free WiFi ทุกสวนสาธารณะ 

ระยะที่ 4  เปดแถลงนโยบาย ภายใตแนวคิด “พลิกโฉมกรุงเทพฯ Revitalize 

Bangkok สรางโอกาสใหม สรางรายไดใหม ใหคนกรุงเทพฯ”190 เมื่อวันที่ 27 กุมภาพันธ  

พ.ศ. 2556 โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

กลุมนโยบายที่ 4 : ดานเศรษฐกิจ (อยูในแคมเปญที่ 1) เชน 

-  สรางคุณภาพชีวิต โดยลดภาระหนี้นอกระบบใหคน กทม. เพื่อใหเขาถึงแหลง

เงินทุนที่เปนธรรม โดยใชกองทุนชุมชนเมือง 

-  พัฒนากรุงเกา เปนแหลงทองเที่ยวใหม  

-  สรางศูนยโอทอป (OTOP) เพื่อใหคน กทม. สามารถนําสินคาจากชุมชนตาง ๆ มา

จําหนายไดตลอดทั้งป   

-  ปรับปรุงยานการคาใหเปน เอสเอ็มอี เซ็นเตอร (SME’s Center) เพื่อใหนักธุรกิจ 

รุนใหมไดมีโอกาสคาขายกับกลุมเออีซี (AEC)  

ดังนั้น จากการเปดนโยบายขั้นพื้นฐานทั้ง 8 ขอ ในการปราศรัยครั้งแรกของ  

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย และไดมีการนํานโยบายทั้งหมดมาจัดเปน  

4 กลุมนโยบายนั้น ไดมีการนํามาปรับใชกับส่ือสาธารณะ เพื่อการสื่อสารแบบผลักดัน ในแตละ

นโยบาย ดังนี้ 

 

                                                 
190“พงศพัศ ทิ้งโคง พลิกโฉมกรุงเทพฯ”, โพสตทูเดย (28 กุมภาพันธ 2556) : A6.   
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ภาพที ่5.8  

แสดงสื่อสาธารณะผานปายหาเสยีงของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ 

กลุมนโยบายที่ 1 : การแกปญหาอาชญากรรม และยาเสพติด 

ภายใตแนวคดิ “เปลี่ยนแปลงใหมเพื่อ 

ความปลอดภยัของคน กทม.” 

 

 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่5.9  

แสดงสื่อสาธารณะผานปายหาเสยีงของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ 

กลุมนโยบายที่ 2 : การแกปญหาจราจร  ภายใตแนวคดิ 

 “โครงขายจราจร ไรรอยตอ เพื่อ กทม.”  
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ภาพที ่5.10  

แสดงสื่อสาธารณะผานปายหาเสยีงของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ 

กลุมนโยบายที่ 3 : คุณภาพชีวิต  ภายใตแนวคิด 

 “สรางคุณภาพชีวทิี่ดีเพื่อคน กทม.” 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่5.11  

แสดงสื่อสาธารณะผานปายหาเสยีงของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ 

กลุมนโยบายที่ 4 : ดานเศรษฐกิจ ภายใตแนวคิด “พลิกโฉม 

กรุงเทพฯ Revitalize Bangkok สรางโอกาสใหม  

สรางรายไดใหม ใหคนกรุงเทพฯ” 
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 นอกจากนั้น หลักจากที่ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ จับสลากไดหมายเลข 9 แลว 

พรรคเพื่อไทยไดมีการผลิตสื่อสาธารณะออกมาเพิ่มเติม ในรูปแบบของ แผนพับ “วางยุทธศาสตร 

สรางอนาคตกรุงเทพฯ รวมกับรัฐบาลอยางไรรอยตอ” สต๊ิกเกอรรูปการตูน นางสาวยิ่งลักษณ  

ชินวัตร ยืนทางดานซาย โดยมีหมายเลข 9 สีแดงตัวใหญอยูตรงกลาง และมีรูป พล.ต.อ.พงศพัศ 

พงษเจริญ ยืนอยูดานขวา โดยมีขอความตรงกลางวา “ขอฝาก พงศพัศ พงษเจริญ ไวรับใชพี่นอง

ชาว กทม. โปรดเลือกเบอร 9” นอกจากนั้น ยังไดมีการผลิต สต๊ิกเกอรรูปหัวใจสีแดง ที่มีหมายเลข 

9 สีขาว อยูตรงกลางรูปหัวใจ และมีขอความสีขาววา  “รักพงศพัศเลือกเบอร 9”  อยูดานบน ทั้งนี้

เพื่อนํามาแจกจายใหเขากับบรรยากาศวันวาเลนไทน ซึ่งอยูในชวงเวลาการรณรงคพอดี สําหรับส่ือ

สาธารณะเหลานี้ มีขอดีตรงที่สามารถแจกจายไดอยางแพรหลาย และเขาถึงกลุมผูเลือกตั้งไดใน

ทุกกลุม ทุกที่ ทุกเวลา โดยมีรายละเอียดตามภาพที่ 5.12 ดังตอไปนี้ 

 

ภาพที ่5.12 

 แสดงแผนพบั สต๊ิกเกอรรูปการตูน และสติ๊กเกอรรูปหัวใจ 
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ภาพที ่5.13  

แสดงการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ 

ในการลงพืน้ทีห่าเสยีงยานศิริราช 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

หลังจากที่ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย ไดทําการสื่อสาร

ผานสื่อสาธารณะ ในรูปแบบของปายรณรงคหาเสียงเลือกตั้งที่มีความหลากหลายตามนโยบาย 

ที่นําเสนอออกมาเปนระยะ ๆ นั้น ไดทําใหผลการสํารวจคะแนนนิยมที่ออกมามีคะแนนนํา  

ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร ผูสมัครจากพรรคประชาธิปตย จึงทําใหพรรคตองคิดกลยุทธออกมาสู โดย

ไดมีการเสนอนโยบายเพิ่มเติม และจัดทําปายรณรงคหาเสียงใหกับ ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร 

เพิ่มเติม โดย องอาจ คลามไพบูลย ผูอํานวยการศูนยการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร 

พรรคประชาธิปตย ไดกลาวถึงผลการสํารวจที่ออกมากรณี ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร เปนรอง 

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ วา 

“ถือวาเปนเรื่องที่พรรคประชาธิปตยตองทํางานใหหนักมากขึ้น ทั้งนี้อยากเสนอแนะ

ไปยังสํานักโพลตาง ๆ วาขอใหสอบถามความคิดเห็นของประชาชนเกี่ยวกับนโยบายการหาเสียง

ของผูสมัครดวยวา ทําไดจริง ไมเพอฝน ประชาชนจะไดมีขอมูลกอนการตัดสนิใจ”191 

                                                 
191“เอแบคโพลโคง 2 คะแนน พงศพัศ ทิ้งหาง สุขุมพันธุ”, กรุงเทพธุรกิจ (4 กุมภาพันธ 

2556) : 16,13.   
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พรอมกันนี้ องอาจ คลามไพบูลย ยังไดกลาววา หลังจากนี้ไปพรรคประชาธิปตย  

จะเดินหนานําเสนอนโยบาย ในปายประชาสัมพันธรวมทั้งหมด “7 รูปแบบ 7 นโยบาย” ดังนี้192 

(1)  นโยบายกรุงเทพฯ สีเขียว สะอาด สวยงาม โดยจะเพิ่มสวนสาธารณะอีก 5,000 

ไร สวนสุนัขใน 4 มุมเมือง ถนน ตรอก ซอย สะอาดทุกวัน และใชระบบการจัดเก็บขนถายขยะดวย

ไฟฟา และนําสายไฟฟาลงดิน 

(2)  เมื่อปวย เราดูแล ไมปวย เรามีรางวัล คือการยกระบบการบริหารสาธารณสุข

ใกลบาน ใหรางวัลคนไมปวยปละ 1,000 บาท พรอมตรวจสุขภาพฟรีปละ 1 คร้ัง 

(3)  เด็ก กทม. อ่ิมทอง สมองดี มีวินัย เกงภาษาอังกฤษ 

(4)  กรุงเทพฯ มหานครอาเซียน 

(5)  กรุงเทพฯ เดินทางรวดเร็ว สะดวก ประหยัด 

(6)  กรุงเทพฯ ปลอดภัย เฝาระวังภัย ยาเสพติด และ 

(7)  กรุงเทพฯ ทุกชีวิตปลอดภัยจากภัยพิบัติ เชน การตั้งศูนยบริหารจัดการปญหา 

ภัยพิบัติเรงดวน 

ดังนั้น จะเห็นไดวานโยบายทั้งหมดนี้ ถือวา ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร ผูสมัครจาก

พรรคประชาธิปตย ไดนําเสนอออกมาเพื่อทําการแขงขันกับ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ โดยตรง 

แตก็มีขอสังเกตวา เปนนโยบายที่ใกลเคียงกันกับที่ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรค

เพื่อไทย ไดนําเสนอไปกอนหนานี้แลว ที่เห็นไดชัดเจนเลยคือ นโยบายเอาสายไฟฟาลงดิน และ

นโยบายที่เกี่ยวกับการแกปญหายาเสพติด สําหรับการปรับปรุงรูปแบบของปายที่ ม.ร.ว.สุขุมพันธุ 

บริพัตร ใชในการรณรงคนั้น ถือไดวา ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร ผูสมัครจากพรรคประชาธิปตย ไดมี

การปรับปรุงใหดีข้ึนจากเดิม ที่รูปภาพของ ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร มีการสวมเสื้อสูทผูกเนคไท 

และดูสูงอายุ ยิ้มนอย ๆ เปลี่ยนมาเปน ยิ้มมากขึ้น ถอดเสื้อสูทออก โดยสวมเสื้อแขนยาว ผูกเนค

ไทเหมือนเดิม แตที่ทําใหดูดีมากขึ้นคือ มีการพับแขนเสื้อข้ึนมาเกือบถึงขอศอก แสดงใหเห็นถึง 

การที่เปนคนทํางาน ดูกระฉับกระเฉงขึ้นบาง แมวา โดยภาพรวมของบุคลิกหนาตาในภาพจะดู 

ไมคลองแคลววองไวนัก สําหรับตัวอักษรที่ใชในแผนปาย ยังใชรูปแบบของตัวอักษรลักษณะเดิม 

แตสีพื้นของแผนปายดูสดใสขึ้น ซึ้งโดยภาพรวมแลวทําใหดีข้ึนมาบาง แตไมมากนัก นอกจากนั้น

ยังมีปายที่ ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร ยกกําปนขึ้นมาในลักษณะที่ตองการสื่อสารใหผูพบเห็นเขาใจ

วา “สู” และเปลี่ยนภาพบนแผนปายเปนรูปที่สวมเสื้อแจคเก็ต ซึ่งแสดงใหเห็นถึงการถึงลูกถึงคน

                                                 
192“ปชป. เรงเปดปาย 7 รูปแบบ 7 นโยบาย”, กรุงเทพธุรกิจ (4 กุมภาพันธ 2556 ) : 

13.   
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มากข้ึน แตโดยภาพรวมแลวเหมือนกับเปนการสื่อสาร เพื่อตรึงกลุมผูเลือกตั้งที่เคยเลือกพรรค

ประชาธิปตยไวมากกวา ซึ่งสอดคลองกับ นันทนา นันทวโรภาส คณบดี วิทยาลัยสื่อสารการเมือง 

มหาวิทยาลัยเกริก ไดวิเคราะห วา 

“ภาพที่เห็นคือ เคายกกําปนขึ้นมา เหมือนวาจะสูนะคะ แตดูเหมือนวา การทํา

แคมเปญครั้งนี้ จะฉุกละหุก ขลุกขลัก เพราะปายที่ออกมา นอย และไมไดส่ือสาร

อะไรเทาที่ควร ไมโดน …นอกจาก “รักกรุงเทพฯ รวมสรางกรุงเทพฯ” ยังไมมีอะไร

เดน นอกจากหมายเลขผูสมัครที่ใหญมหึมา แลวเลข 16 ใหญมาก ส่ิงนี้แปลวาอะไร

คะ แปลวา แฟนเรา พวกเรา เบอร 16 ไมตองรูนโยบายอะไรก็ได ซึ่งอันนี้คุณชายจะ

ไดนะคะ คือไดแฟนเดิม แตจะมีปญหาเรื่องแฟนใหม”193 

โดยมีรายละเอียดตาม ภาพที่ 5.14 ดังตอไปนี้ 

 

ภาพที ่5.14  

แสดงรูปแบบของปายที่ใชในการรณรงคของ ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร  

ที่มีการปรับปรุงเปลี่ยนแปลง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
193นันทนา นันทวโรภาส, “ยุทธการแอรวอร สรางภาพ-สรางกระแส”, เนชั่นสุด

สัปดาห (4 กุมภาพันธ 2556) : 15-17.     

ปายรูปแบบเกา                         ปายรูปแบบใหม                       ปายรูปแบบใหม 
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หลังจากนั้น นายดนุพร ปุณณกันต โฆษกศูนยอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการ

กรุงเทพมหานคร พรรคเพื่อไทย  ไดมีการแถลงเพื่อเปดตัว ปายรณรงคหาเสียงเลือกตั้งชุดใหม ของ 

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย จํานวน 4 แบบ เพื่อใชสําหรับการรณรงคใน

เขตกรุงเทพมหานครชั้นใน ไววา 

“ขณะนี้ได รับการรองเรียนจากประชาชนในหลายพื้นที่วา ปายหาเสียงของ  

พล.ต.อ.พงศพัศ หายไปจํานวนมาก บางจุดก็เปลี่ยนเปนปายหาเสียงของผูสมัครรายอื่น ดังนั้น 

พรรคเพื่อไทย จึงไดจัดทําปายหาเสียงชุดใหม อีก 4 แบบ” 194 

สําหรับปายชุดใหมนั้น มีรายละเอียด ดังนี้ 

(1) ปาย โครงขายจราจร ไรรอยตอ เพื่อคน กทม.  

(2) ปาย เปลีย่นแปลงใหม ไรรอยตอ ไมไรการตรวจสอบ  

(3) ปาย เปลีย่นแปลงใหม ไรรอยตอ เพื่ออนาคต คน กทม.  

(4) ปาย ลดอาชญากรรม 20% ปแรก ลดอาชญากรรม 50% นักทองเที่ยว เด็ก สตรี  

คนชรา ลดความสูญเสยีจากเพลิงไหมและภัยพิบัติ 50%  

 

ภาพที ่5.15  

แสดงปายรณรงคหาเสยีงของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ หลังจาก 

ที่พรรคประชาธิปตยไดนําปาย “7 รูปแบบ 7 นโยบาย” มาใช 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
194“จับคามือ-สต๊ิกเกอร ปายสี จูด้ี”, ขาวสด (22 กุมภาพันธ 2556) : 1,11.   



 
 

274

จากการวิเคราะหแลว จะพบวา ในการเปดตัวปายใหมคร้ังนี้ ซึ่งถือวาเปนปายชุด

สุดทาย สําหรับใชในการรณรงคของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย 

หลังจากที่พรรคประชาธิปตย ไดมีการเปดตัวปาย “7 รูปแบบ 7 นโยบาย” ไปกอนหนานี้ ตองถือวา

เปนกลยุทธในการแขงขันทางการเมือง ที่จะตองมีการปรับกลยุทธกันอยูตลอดเวลา โดยจะเห็นได

วา ใน 4 ปายนี้ มีปายที่นาสนใจคือปาย “เปลี่ยนแปลงใหม ไรรอยตอ ไมไรการตรวจสอบ” ซึ่งถือวา

เปนการจัดทําขึ้นมาเพื่อ ตองการสื่อสารใหกลุมผูเลือกตั้งไดเขาใจตรงกันวา ยุทธศาสตร  

“การทํางานรวมกับรัฐบาลอยางไรรอยตอ”  นั้น มีวัตถุประสงคเพื่อการบริหารงานที่ราบรื่นเพื่อ

ประโยชนของคนกรุงเทพมหานคร โดยจะมีการตรวจสอบจากสภากรุงเทพมหานครอยูแลว ตามที่ 

ภูมิธรรม เวชยชัย ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร พรรคเพื่อไทย ไดอธิบาย

เกี่ยวกับการตรวจสอบการทํางานแบบ “ไรรอยตอ” ของนโยบายที่ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ 

ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย ใชในการรณรงคหาเสียง หลังจากที่มีการโจมตีจากพรรคคูแขงวา  

ไรรอยตอจะเปนการกินรวบ หรือรวบอํานาจ ไววา 

“กทม. ไมไดมาคานอํานาจกับรัฐบาลกลาง ไมเกี่ยวกันเลย...ถาคุณพูดถึงการคาน

อํานาจใน กทม. คนที่จะคานอํานาจใน กทม. ก็คือสภา กทม. ซึ่ง สภา กทม. 

โดยประมาณมีสมาชิกสภา กทม. อยูประมาณ 61 คน พรรคเพื่อไทยมี 14 คน ของ

ประชาธิปตยมีประมาณ 40-50 คน ซึ่งถือวาพรรคประชาธิปตยเปนเสียงขางมากใน

สภา กทม. อยูแลว แตถาพูดถึงการตรวจสอบ ถาคุณพงศพัศ ไดเปนผูวาฯ ไมมีทาง

ไดรวบอํานาจอยูแลว เพราะในสภา กทม. มีคนของพรรคประชาธิปตยคอย

ตรวจสอบอยูแลว แตวาตรงกันขาม  การเลือกคุณชายเขาไป จะทําให กทม. กับ

สภา กทม. เปนเอกภาพอยูคนเดียว ไมมีใครตรวจสอบได เพราะฉะนั้น ตรงนี้จึง

ไมใชในเรื่องของยุทธศาสตร”195 
จากการวิ เคราะห  และติดตามในประเด็นนี้  จะพบวาจุดออนของเรื่องนี้ คือ  

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ และพรรคเพื่อไทย ไมไดมีการออกมาชี้แจงผานสื่อมวลชน ในกรณีของ

การตรวจสอบการทํางานได จากสภากรุงเทพมหานคร ใหกับกลุมผูเลือกตั้งไดเขาใจอยางชัดเจน 

ซึ่งวิธีการตรวจสอบจากสภากรุงเทพมหานคร เปนเหตุผลที่นารับฟง และเขาใจได ทั้งนี้อาจจะ

เนื่องมาจาก แนวทางในการรณรงคของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย ได

ยึดหลักการในการรณรงคแบบ การหาเสียงเชิงบวก (positive campaign) อยางสรางสรรค และไม

                                                 
195สัมภาษณ ภูมิธรรม เวชยชัย, ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  

พรรคเพื่อไทย, 14 มีนาคม 2556.   
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ตอบโต มาโดยตลอด จึงไมมีการชี้แจงผานสื่อมวลชนอยางเปนรูปธรรม ซึ่งการชี้แจงความจริงผาน

ส่ือนั้น ผูวิจัยถือวา ไมใชการตอบโต ซึ่งการไมตอบโตนั้น ไดสะทอนผาน ความคิดเห็นของ  

นางสาวยิ่งลักษณ ชินวัตร นายกรัฐมนตรี ไววา 

“เราไมอยากวิพากษวิจารณใคร เพราะสิ่งที่เราเชื่อมั่นคือ เราเสนอขอเท็จจริง และ

ความมุงมั่นที่อยากพัฒนากรุงเทพฯ การเปลี่ยนแปลงตาง ๆ เชื่อวาพี่นองประชาชน

จะใชวิจารณญาณในการตัดสิน วาจะเลือกใครสักคนมาเปนตัวแทนคนกรุงเทพฯ  

มาทํางานรวมกับรัฐบาล”196 

จะเห็นไดวาจากการที่ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย ไดทํา

การสื่อสารผานสื่อสาธารณะ ในรูปแบบของ ปายรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง แผนพับ และสติ๊กเกอร 

ในรูปแบบที่หลากหลาย และสอดคลองกับนโยบายที่ใชในการรณรงคไดอยางไดผล โดยสามารถ

วัดผลการรณรงคไดจาก ผลการสํารวจของ สํานักวิจัยเอแบคโพล มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ ที่ได 

เปดเผยผลการ สํารวจความคิดเห็นของประชาชน เร่ือง “โคงแรกเลือกตั้งผูวาฯ กทม. ใครนํา  

ใครตาม”  จากตัวอยางประชาชนผูมีสิทธิเลือกตั้งในเขตกรุงเทพมหานคร จํานวน 1,766 ตัวอยาง

ระหวางวันที่ 22-23 มกราคม พ.ศ. 2556  โดยใชการเลือกตัวอยางแบบแบงกลุมเชิงชั้นภูมิหลาย

ชั้น เลือก เขต แขวง ชุมชน และลงสัมภาษณแบบเคาะประตูบานในระดับครัวเรือน สําหรับ 

ในประเด็นที่ถามวา “ปายหาเสียงของผูสมัครรับเลือกตั้งที่ชอบมากที่สุด” พบวา กลุมตัวอยางมี

ความชื่นชอบปายรณรงคหาเสียงของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย มาก

ที่สุด ตามรายละเอียดในตารางที่ 5.10 ดังตอไปนี้  

 

                                                 
196สัมภาษณ ยิ่งลักษณ ชินวัตร, ใน ประชาชาติธุรกิจ (28 กุมภาพันธ 2556) : 41.   
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ตารางที่ 5.10  

ปายหาเสยีงของผูสมัครรับเลือกตั้งทีก่ลุมตัวอยางชอบมากที่สุด197 

 

ปายหาเสยีงของผูสมัครที่ชอบ รอยละ 

อันดับ 1 พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ 40.9 

อันดับ 2 ม.ร.ว.สุขุมพนัธุ บริพัตร 35.4 

อันดับ 3 พล.ต.อ.เสรีพิสุทธิ ์เตมียาเวส 17.8 

ผูสมัครคนอื่น ๆ  5.9 

ที่มา : หนังสือมติชน (25 มกราคม 2556) : 1,12.   

 

โดยสอดคลองกับการวิเคราะหของ นันทนา นันทวโรภาส ที่ไดวิเคราะหถึงการสื่อสาร

ผานสื่อสาธารณะ ในรูปแบบของปายรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง ของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ 

ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย ซึ่งผลการเลือกตั้งในครั้งนี้ ไดรับคะแนนจากกลุมผูเลือกตั้งสูงถึง 

1,077,899 คะแนน ไววา 

“ถาจะสรุปแคมเปญของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ จะดูเปนมืออาชีพมากกวา  

มีความเปนเอกภาพ สีสันที่ใช ฟอนท ยูนีคมาก (มีความพิเศษและเปนหนึ่งเดียว) 

เห็นแลวรูเลยวาเปนใคร พรรคอะไร และเขาเลี่ยงการใชสีแดง เพราะรูวาเคาจะ 

ไมชนะ ถาเนนแดง แตเคาจะดึงเอาคนกลาง ๆ ไมเหลือง ไมแดง ไมฟา”198 

นอกจากนี้ ภูมิธรรม เวชยชัย ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร 

พรรคเพื่อไทย ยังไดสะทอนปญหาในการรณรงคจากการสื่อสารผานสื่อสาธารณะในรูปแบบของ 

ปายรณรงคหาเสียง ในครั้งนี้ ไวอยางนารับฟงวา 

“ความจริงแลว การติดปายโปสเตอรหาเสียง เขามีระเบียบ อยางปายที่คุณเห็นตาม

ทองถนน เขาให 5 เทา ของเขตเลือกตั้งที่มีอยู เขตเลือกตั้งครั้งนี้เขาแบงเปน  6,548 

หนวย เพราะฉะนั้นเขาใหคุณคูณ 5 เทา ก็ตีซะวาประมาณ 33,000 ที่คุณมีสิทธิติด

ได ผมทําเต็มจํานวน สวนของประชาธิปตยมีเปนแสน นักขาวถามผมวา ทําไมติด

                                                 
197“โพลแรกสุขุมพันธุอืด พงศพัศพุง ชี้คนกรุงอยากเปลี่ยน”, มติชน (25 มกราคม 

2556) : 1,12.   
198นันทนา นันทวโรภาส, “ยุทธการแอรวอร สรางภาพ-สรางกระแส”, เนชั่นสุด

สัปดาห (4 กุมภาพันธ 2556) : 15-17.     
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ปายนอย เปนมืออาชีพรึปาว ผมทําตามกฎหมายเปะ แตของเขาตองไปตรวจสอบ 

แตตรงขามถาเปนพรรคเพื่อไทยทํา ตองโดนใบแดงแลว ตรงนี้ส่ือ และชาวบานไมรู

เร่ืองปายนี้ ในปจจุบันนี้อยางปายบิลบอรดก็หามติด”199 

 นอกจากนั้น ภูมิธรรม เวชยชัย ยังไดกลาวเพิ่มเติมถึงปญหาจากการที่ ปายรณรงค

หาเสียงของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย ถูกฝายตรงขามทําลายไววา 

“คนของเราก็ติดปายไดไมทั่วถึงดวย เขาใชรถฉีดน้ํา กทม. ฉีดใหปายพรรคเพื่อไทย

ลม แลวเอาปายของ คุณชายสุขุมพันธุ มาติดแทน นี่ก็เปนวิชามาร และยังมีอีกเยอะ

แตส่ือไมกลาพูด แตในสวนของการวิเคราะห วิจารณ วิจัย แบบนี้พูดได เพราะมัน

เปนความจริง ผมเช่ือวาที่ทุกคนดาวาติดปายหาเสียงนอย เพราะผมทําตามกรอบ

กฏหมาย กฏหมายใหติดแค 30,000 แผน ผมก็ติดแค 30,000 แผน สวนปาย size 

เล็ก อนุญาตใหติดได 15 เทา ของ 6,000 หนวย ก็ประมาณ 90,000 แผน ผมวา 

ผมก็ติดเยอะเหมือนกัน แตเขาติดเยอะกวา”200 

 จึงถือไดวา การสื่อสารผานสื่อสาธารณะของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัคร

จากพรรคเพื่อไทย นั้น ถือไดวามีความโดดเดนเปนอยางมาก และแสดงถึงความเปนอัตลักษณคือ

มีลักษณะเฉพาะตัว ที่กลุมผู เลือกตั้งเห็นแลว สามารถจดจําได  และถึงแมวาจะมีความ

หลากหลาย ในรูปแบบที่นําเสนอออกมา เชน ปายรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง แผนพับ และสติ๊กเกอร 

บัตรย้ําเบอร แตก็มีความชัดเจนในการสื่อสารกับประชาชน ซึ่งทั้งหมดนี้ไดสงผลตอคะแนนการ

เลือกตั้งที่ไดมากกวาหนึ่งลานคะแนนดวย 
2. การสื่อสารแบบเผชิญหนา 
พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ และพรรคเพื่อไทย ไดทําการรณรงคโดยมีการ เคาะ

ประตูแนะนําตัว การปราศรัย การรวมกิจกรรมที่หนวยงานตาง ๆ จัด เชน กิจกรรมปนจักรยานที่

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร เปนตน 

สําหรับการปราศรัยนั้นเปนกิจกรรม พรรคเพื่อไทย ไดมีการจัดทีมปราศัยชวย 

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ  รวมทั้งหมด 6 ทีม ครอบคลุมเขตการเลือกตั้งทั้งหมด 50 เขต ทั่ว

กรุงเทพมหานคร โดยในแตละวันนั้น พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ จะเนนการรณรงคในรูปแบบ การ

                                                 
199สัมภาษณ  ภูมิ ธ รรม  เ วชยชัย , ผู อํ านวยการการ เลื อกตั้ งผู ว า ราชการ

กรุงเทพมหานคร  พรรคเพื่อไทย, 14 มีนาคม 2556. 
200สัมภาษณ  ภูมิ ธ รรม  เ วชยชัย , ผู อํ านวยการการ เลื อกตั้ งผู ว า ราชการ

กรุงเทพมหานคร  พรรคเพื่อไทย, 14 มีนาคม 2556. 
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ส่ือสารแบบเผชิญหนาเปนหลัก เชน การพบปะประชาชนตามสถานที่ตาง ๆ และการปราศรัยตาม

เวทีตาง ๆ โดยกลาววา 

“48 วัน ผมก็จะหาเสียงเชาจรดค่ําแบบนี้ทุกวัน ข้ึนเวทีปราศรัย ไปพบตามบาน   

วันไหนที่ทานนายกฯ (นางสาวยิ่งลักษณ ชินวัตร) มีเวลา ชวงเย็นหลัง 16.30 น. 

ทานก็จะมา มาชวยออกหาเสียง โดยเฉพาะวันเสาร-อาทิตย เพราะฉะนั้น

กระบวนการหาเสียงของผูสมัคร คือ ออกหาเสียง พบปะกับประชาชน ทําขอมูล

ขาวสาร เปนการ present ตัวเอง วาจะทําอะไร อยางไร เรียกวาเปนดารา ทําไดทุก

บทบาท ไมตองคิดมาก พรรคก็จะเปนคนกําหนดวาเราจะไปที่ไหน สวนหนึ่งเรา

กําหนดเอง อีกสวนหนึ่งพรรคเปนคนกําหนด นายกกําหนดสวนหนึ่ง ที่จะไปเชื่อมกับ

นายกตอนลงพื้นที่ แตวาตัวผูสมัครตองไปทุกเวที ตองทุกแหงที่มีกิจกรรมของพรรค 

กิจกรรมของ สก. สข. ดังนั้น ตัวผูสมัครหามเจ็บปวย ตองไปทุกวัน 6 โมงถึงตลาด  

ส่ีถึงหาทุมกลับบาน ตลอด 48 วัน”201 

การลงพื้นที่ตามเขตการเลือกตั้งเพื่อทําการรณรงค โดยเนนการหาเสียงตามตลาด

สด เนื่องจากเปนสถานที่ที่มีประชาชนจํานวนมาก 

“ตัวผูสมัครตองลงพื้นที่รวมกับ สก. และ สข. เพื่อไปโชวตัว นําเสนอนโยบาย 

เพราะฉะนั้น 48 วัน ผมตองตื่นตี 4 ทุกวัน เพราะ 6 โมงเชาผมตองไปถึงตลาด ตี 4 

ต่ืนมาเพื่อคุยรายละเอียดกับทีมงาน วาจะไปพบใคร ที่ไหน อยางไรบาง ที่สําคัญคือ 

6 โมงเชาตองไปถึงตลาด ที่ตองไปตลาดเพราะผมตองการคะแนน เชน ไปใสบาตร 

ไปชงกาแฟ เพราะคนที่มาตลาดเปนคนที่มาจากทุกพื้นที่ และตลาด กทม. มักจะ

เปนตลาดที่อยูใจกลางเมือง นี่คือวิถีชีวิตของชาวบาน ที่เราตองไปสัมผัส เพราะ

จะตองเปนขาวทุกวัน ไมทําไมได ตอนบายก็ตองไปตอทั้งวัน ตกเย็นก็ข้ึนเวทีปราศรัย 

เมื่อเทียบกับฝายตรงขาม เขาทํานอยกวาเรามาก เพราะเขาจัดตั้ง สก. และ สข.  

มา 7 ป แลว”202 

 

                                                 
201สัมภาษณ พงศพัศ  พงษเจริญ, ผูสมัครรับเลือกตั้งจากพรรคเพื่อไทย, 30 เมษายน 

2556.   
202สัมภาษณ พงศพัศ  พงษเจริญ, ผูสมัครรับเลือกตั้งจากพรรคเพื่อไทย, 30 เมษายน 

2556.   
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สําหรับการลงพื้นที่ เพื่อทําการรณรงคนั้น สํานักวิจัยเอแบคโพล มหาวิทยาลัย 

อัสสัมชัญ ไดเปดเผย ผลการสํารวจความคิดเห็นของประชาชน เร่ือง "โคงแรกเลือกตั้งผูวาฯ กทม. 

ใครนํา ใครตาม" จากตัวอยางประชาชนผูมีสิทธิเลือกตั้งในเขตกรุงเทพมหานคร จํานวน 1,766 

ตัวอยางระหวางวันที่ 22-23 มกราคม พ.ศ. 2556  โดยใชการเลือกตัวอยางแบบแบงกลุมเชิงชั้นภูมิ

หลายชั้น เลือก เขต แขวง ชุมชน และลงสัมภาษณแบบเคาะประตูบานในระดับครัวเรือน สําหรับ

ในประเด็นที่ถามเรื่อง  “รูปแบบการลงพื้นที่หาเสียงที่กลุมตัวอยางชอบมากที่ สุด” พบวา  

กลุมตัวอยางมีความชื่นชอบรูปแบบการรณรงคหาเสียงของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัคร

จากพรรคเพื่อไทย มากที่สุด ตามรายละเอียดในตารางที่ 5.11 ดังตอไปนี้  

 

ตารางที่ 5.11  

รูปแบบการลงพื้นที่หาเสียงที่กลุมตัวอยางชอบมากที่สุด203 

 

รูปแบบการลงพื้นที่หาเสียงที่ชอบ รอยละ 

อันดับ 1 พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ 42.00 

อันดับ 2 ม.ร.ว.สุขุมพนัธุ บริพัตร 35.80 

อันดับ 3 พล.ต.อ.เสรีพิสุทธิ ์เตมียาเวส 14.60 

ผูสมัครคนอื่น ๆ  7.60 

ที่มา : หนังสือมติชน (25 มกราคม 2556) : 1,12.   

 

สําหรับในกระบวนการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร วันที่  

3 มีนาคม พ.ศ. 2556 นั้น พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย ไดมีการเปดเวที

ปราศรัยใหญ รวมทั้งหมด 5 คร้ัง ดวยกัน โดยมีรายละเอียดดังนี้204 

คร้ังที่ 1   วันที่ 21 มกราคม พ.ศ. 2556 ต้ังเวทีปราศรัยใหญที่ ลานคนเมือง  

หนาศาลาวาการกรุงเทพมหานคร 

                                                 
203“โพลแรกสุขุมพันธุอืด พงศพัศพุง ชี้คนกรุงอยากเปลี่ยน”, มติชน (25 มกราคม 

2556) : 1,12.   
204“เจาะวอรรูม พท.-ปชป. แงมแผนชิงเกาอี้ผูวาฯ กทม.”, มติชน (18 มกราคม 2556) : 

1,13.   
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คร้ังที่ 2   วันที่ 25 มกราคม พ.ศ. 2556 ต้ังเวทีปราศรัยใหญที่ ลานวงเวียนใหญ  

ฝงธนบุรี 

คร้ังที่ 3   วันที่ 15 กุมภาพันธ พ.ศ. 2556 ต้ังเวทีปราศรัยใหญที่  สวนสาธารณะ  

ใตสะพานพระราม 8 

คร้ังที่ 4   วันที่ 22 กุมภาพันธ พ.ศ. 2556 ต้ังเวทีปราศรัยใหญที่ การเคหะบางกะป 

คร้ังที่ 5   วันที่ 2 มีนาคม พ.ศ. 2556 ต้ังเวทีปราศรัยใหญที่ ลานพระบรมรูป 

ราชานุสาวรีย รัชกาลที่ 6 สวนลุมพินี ซึ่งเปนการเปดเวทีปราศรัยใหญคร้ังสุดทาย กอนมีการ

เลือกตั้ง ในวันที่ 3 มีนาคม พ.ศ. 2556 

ในการตั้งเวทีปราศรัยใหญทุกเวทีของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรค

เพื่อไทย นั้น เร่ิมต้ังแตเวลา 16.00 - 20.00 สําหรับผูที่ทําหนาที่ในการปราศรัยนั้น นอกจาก 

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครรับเลือกตั้งแลว ยังมีแกนําพรรค เชน นางสาวยิ่งลักษณ  

ชินวัตร นายกรัฐมนตรี นายจาตุรนต ฉายแสง ร.ต.อ.เฉลิม อยูบํารุง และแกนนําพรรคโซน

กรุงเทพมหานคร ทยอยกันขึ้นเวทีปราศัยในแตละครั้ง 
 3. การสื่อสารผานระบบหัวคะแนน 
 เปนการสื่อสาร ที่ผูสมัครใชติดตอกับผูเลือกตั้งผานระบบอุปถัมภ ในการรณรงคคร้ัง

นี้ สมาชิกสภากรุงเทพมหานคร (ส.ก.) และสมาชิกสภาเขต (ส.ข.) จะมีสวนสําคัญมากในการ

รณรงคที่ตองเขาไปพบกับผูนําชุมชน โดย พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ไดกลาววา 

“สก. สข. จะเปนกลไกสําคัญ เพราะวาเปนคนที่อยูในพื้นที่ เวลาผมลงพื้นที่ ผมตอง

เจอ สก. สข. กอน เพราะวาเราจะไปดวยกัน สก. สข. เขาจะเปนคนแนะนําใหเรา

รูจักวาคนนี้ คือ ประธานชุมชน เราก็จะทําการบานกอนนิดหนอย กอนที่จะลงไปพบ 

ถามีปญหาก็จะแกปญหาเฉพาะหนา เชน อาจจะไปเจอชุมชนหรือคนที่เขาไมชอบ

พรรคเพื่อไทย อาจจะอยูขางประชาธิปตย อันนี้เราก็ตองแกปญหาเฉพาะหนา แต

สวนใหญเราไดรับการตอบรับอันดียิ่งทุกเวที ทุกชุมชน ทุกสถานที่ ๆ ไป จนเรามี

ความมั่นใจขึ้น โดยเฉพาะการขึ้นเวทีปราศรัยเปนการโนมนาวใจที่เปนหัวใจหลักเลย 

ใหคนมาสนใจเรา”205 

                                                 
205สัมภาษณ พงศพัศ  พงษเจริญ, ผูสมัครรับเลือกตั้งจากพรรคเพื่อไทย, 30 เมษายน 

2556.   
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4. การสื่อสารโดยสงจดหมายทางไปรษณีย 
เปนการจัดสงกอนที่จะมีการเลือกตั้ง 1 วัน โดย พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ไดกลาว

วา 

“เนื่องจาก สก. สข. เรามีนอยมาก ทําใหมีปญหาในกระบวนการเชื่อมตอระหวาง

ผูแทนในระดับทองถิ่น กับประชาชนที่มีสิทธิออกเสียงเลือกตั้ง ผมไปหาเสียงครบ  

50 เขต แตอาจจะไมครบสองพันกวาชุมชน พบวาความเชื่อมโยงตรงนี้ของพรรคเพื่อ

ไทยมีเบาบางมาก โดยเฉพาะคนที่บานมีร้ัวเราแทบจะไมมีความสัมพันธดวยเลย เรา

จึงคิดแคมเปญเพื่อที่จะเขาถึงคนบานมีร้ัวใหได เราจึงคิดแคมเปญโดยการทํา

เอกสารนโยบายตาง ๆ แลวไปรษณียสงใหบานทุกหลัง”206 
5. การพัฒนาปรับปรุงการสื่อสารในการรณรงค 
ในกระบวนการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ งผู วาราชการกรุง เทพมหานครของ  

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย ในแตละวันนั้น ไดมีการปรับกลยุทธในการ

รณรงคอยูตลอดเวลา โดยกลาวา    

“อีกสวนหนึ่งที่เราจะใชเวลามากพอสมควร คือ การกลับมาที่พรรค เพื่อประชุม

รวมกับกรรมการยุทธศาสตร และก็ผูอํานวยการเลือกตั้งพรอมกับคณะในชวงบาย 

กอนที่จะลงพื้นที่ในชวงเย็น เพราะวาเขาจะดูขาวสารทุกวัน วาอะไรเปนยังไง แตละ

วันผมก็จะเขามาบอกเลาวาวันนี้ผมไปเจออะไรมาบาง และพรรคควรที่จะปรับปรุง

ตรงไหนบาง ในขณะเดียวกับทางพรรคก็จะดูในสวนของสื่อสารมวลชน เชน ทางขาว 

โทรทัศน อินเทอรเนต เปนตน ตรงนี้ก็จะมีการปรับทุกวัน ตลอด 48 วัน และมีการ

เพิ่มยุทธศาสตรอีก 4 เร่ือง เพื่อความชัดเจน เชน การจราจร อาชญากรรม คุณภาพ

ชีวิต เปนตน ตรงนี้ก็จะเปนผลสะทอนมาจาก campaign หลัก แลวเราเพิ่มเขามา

อีก”207 

  โดยที่ปรึกษาฝายรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานครของ  

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ และพรรคเพื่อไทย ไดกลาวถึงการเผยแพรขอมูลขาวสาร เกี่ยวกับ

นโยบาย และผูสมัครรับเลือกตั้งของพรรคไววา  

                                                 
206สัมภาษณ พงศพัศ  พงษเจริญ, ผูสมัครรับเลือกตั้งจากพรรคเพื่อไทย, 30 เมษายน 

2556.   
207สัมภาษณ พงศพัศ  พงษเจริญ, ผูสมัครรับเลือกตั้งจากพรรคเพื่อไทย, 30 เมษายน 

2556.   
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“จริง ๆ แลวมีกฎหมายบังคับวา สามารถใชส่ือไดแคไหน ส่ือหลักที่กฎหมายใหใช 

คือ ปายหาเสียง ขนาดเล็กหรือใหญ แตลาสมัยมาก และบังคับใหใชงบจํานวน  

49 ลานบาท ปายหาเสียงจึงเปนสื่อหลัก ส่ืออ่ืน ๆ อาจจะเปนสติ๊กเกอร ถือวาเปน 

Mass Media ไปไดทั่ว คนเห็นหมด เหมือนเปน Direct Sale (การขายตรง) เวลา 

ผูหาเสียงเดินเขาไปหาเสียง ก็จะมีการแจกสื่อเหลานี้ บอกเบอร บอกนโยบาย คือ 

ปายย้ําเบอร ส่ือส่ิงพิมพถือเปน Direct Sale”208 

นอกจากนี้ ภูมิธรรม เวชยชัย ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร 

พรรคเพื่อไทย ยังไดกลาวถึงบรรยากาศในการรณรงคหาเสียงโดยการใชการตลาดแบบผลักดัน 

(Push Marketing) ที่มี นางสาวยิ่งลักษณ ชินวัตร นายกรัฐมนตรี ออกไปชวย พล.ต.อ.พงศพัศ 

พงษเจริญ ผูสมัครของพรรคพบปะประชาชนอยางนาตื่นเตนไววา      

ผมเห็นความนิยมในตัวนายก พอผมประเมินวากระแสนายกแรง ผมก็เปลี่ยนแผน 

ผมก็เอานายกลุยตลอด ผมเรียนทานนายกไมตองไปเดินเจาะตามพื้นที่ เสียเวลา ลุย

ไปเลยแบบขึ้นรถ ถึงตรงไหนลงตรงนั้น พอนายกไปลงที่เซนทรัลปนเกลา แลวทาน

เปนคนขยัน เห็นคนฝงเมเจอร ปนเกลา ก็เดินขามถนนไปหาอีก แลววิ่งกลับมาขึ้นรถ

ไปตอเดอะมอลลบางแค อยางนี้ผลตอบรับดี คือเปนการปลุกกระแส คือการทําให

อารมณคนขึ้น เปน talk of the town เราจึงใหนายกจัดเวลาใหเรา ทานก็จัดเวลามา

ให จะมีอยูชวงหนึ่งทุกเย็น ผมเชิญใหนายกออกหาเสียงเกือบทุกวัน และวันเสาร-

อาทิตย ดวย ออกแตเชาไปทุงครุ ตอดวยลุยฝงธนไดเกือบ 15 เขต จนถึงบาย ที่จริง

ตองเลิกบายสอง เพราะสมาคมพอคาไทย-จีน เขาเชิญ แตทางเราก็ตอรองขอเปน

บายสองครึ่ง และทานก็ทํางาน กับการหาเสียงแบบนี้ทั้งวัน โดยมีผูคนลอมหนาลอม

หลังขอถายรูปตลอด”209 

 จะเห็นไดวาวิธีการรณรงคหาเสียงโดยการใช การตลาดแบบผลักดัน (Push 

Marketing) ของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย ในการเลือกตั้งผูวาราชการ

กรุงเทพมหานครนั้น จะไมไดผลมากนักในการใชกับกลุมผูเลือกตั้ง บานมีร้ัว หรือผูที่พักอาศัยตาม

อาคารสูงหรือคอนโดมิเนียม ที่ผูสมัครรับเลือกตั้งจะตองขออนุญาตฝายนิติอาคารชุด เพื่อข้ึนไป

บนอาคาร จึงจะเขาถึงกลุมผูเลือกตั้งได ซึ่งการรณรงคหาเสียงโดยการใชวิธีการตลาดแบบผลักดัน

                                                 
208สัมภาษณ ที่ปรึกษาฝายรณรงคคนหนึ่ง ของพรรคเพื่อไทย, 16 พฤษภาคม 2556. 
209สัมภาษณ ภูมิธรรม เวชยชัย, ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  

พรรคเพื่อไทย, 14 มีนาคม 2556.   
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นั้น จะใชไดอยางประสบความสําเร็จในพื้นที่ชนบทไทย210 มากกวาการใชในพื้นที่กรุงเทพมหานคร 

เนื่องจากชาวบานตางจังหวัดนั้น มีวิถีชีวิตแบบชุมชน มีความเปนอยูใกลชิดกัน การที่ผูสมัครรับ

เลือกตั้งเขาไปสัมผัสจะทําใหชาวบานมีความประทับใจ จดจํา และกอใหเกิดความผูกพันได

มากกวา ขณะเดียวกันผูสมัครรับเลือกตั้งจะตองมีตัวแทนของตน ซึ่งเปนผูนําทางความคิด หรือ

ในชวงเวลาการเลือกตั้ง ก็จะเปลี่ยนบทบาทเปนหัวคะแนน ทําหนาที่ในการเผยแพรผลงาน และ

ภาพลักษณที่ดี ไปสูชาวบาน สําหรับในเขตการเลือกตั้งพื้นที่กรุงเทพมหานคร ผูที่จะมีบทบาท

คลายกับผูนําทางความคิดในพื้นที่ชนบทไดดีก็คือ สมาชิกสภากรุงเทพมหานคร (ส.ก.) และ

สมาชิกสภาเขต (ส.ข.) ซึ่งพรรคประชาธิปตย  จะไดเปรียบพรรคเพื่อไทย เนื่องจากมีจํานวน ส.ก. 

ส.ข. มากกวา โดยสอดคลองกับ ภูมิธรรม เวชยชัย ผูอํานวยการการเลือกตั้ง ผูวาราชการ

กรุงเทพมหานคร พรรคเพื่อไทย ที่ไดกลาวถึง ความไดเปรียบในการรณรงคหาเสียงโดยการใช 

การตลาดแบบผลักดันของพรรคประชาธิปตยไววา 

“ground war ของเราคอนขางจํากัด เพราะกลไกเราไปไมถึง และเขามีคนเต็มพื้นที่ 

ตรงนี้เปนหัวใจใหญที่สุด คนของเราไมคอยไดคลุกคลี การทํางานพื้นที่ไมใชอยูดี ๆ 

ไมเคยเจอหนาเจอตา แลวอยูดี ๆ เดินเขาไปในหมูบานแลวไปขอคะแนนไมใชงาย ๆ 

คุณตองทํางานที่พื้นที่อยางตอเนื่อง มาถึงยุทธศาสตรที่พรรคเพื่อไทยวันนี้ประกาศ ที่

นายกขึ้นมาบอกวาทําใหคนรักกับทําใหคนเกลียดมันตางกัน คุณจะทําใหคนรักคุณ

ตองมีเวลาตอเนื่องใหเขา คน ๆ หนึ่งเขาจะรักเราไมใชเขาเห็นเราแปบเดียวก็รัก นั่น

อารมณรูสึกชั่วขณะ แตถาจะใหเขารูสึกดีตอคุณ คุณตองมีเวลา ดูแลเอาใจใส ถาม

ไถ สารทุกขสุกดิบ คนถึงจะรักคุณได แตคนเกลียดนี่งายนิดเดียว ปลุกระดมนิดเดียว 

ปลุกกระแสนิดเดียวก็เกิดขึ้นไดแลว เพราะฉะนั้น คนของเราไมไดคลุกคลีกับ

ชาวบาน จะมาโผลแคชวงเลือกตั้ง แลวมาขอคะแนนมันไมได แลวไมไดขอใหตัวคุณ

ดวยแตขอใหคนอื่น ซึ่งมันยาก เพราะฉะนั้น ground war เราคงสูไมคอยได เราคง

ตองยอมรับ เพราะเราไมมี ส.ก. ส.ข. ตอเนื่อง”211 

 ซึ่งเปนไปในทิศทางเดียวกันกับการวิเคราะหของ นางสาวยิ่งลักษณ ชินวัตร 

นายกรัฐมนตรี ที่ไดกลาวถึงอนาคตเกี่ยวกับการรณรงคหาเสียงโดยการใช การตลาดแบบผลักดัน

ของพรรคเพื่อไทย สําหรับการรณรงคในครั้งตอไปวา 

                                                 
210นันทนา  นันทวโรภาส, ส่ือสารการเมือง : ทฤษฎีและการประยุกตใช, น. 164. 
211สัมภาษณ ภูมิธรรม เวชยชัย, ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  

พรรคเพื่อไทย, 14 มีนาคม 2556. 
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“ในการที่เราจะใชส่ือเพื่อเขาถึงผูเลือกตั้ง ไมวาจะทั้งทางดานของ สก. สข. หรือผาน

ตัวแทนของพรรคเพื่อไทยเอง หรือผานทางดานของสื่อประชาสัมพันธ เพื่อเขาถึง  

คนบานในรั้ว หรือตามหมูบานตาง ๆ ตามคอนโดมีเนียม ก็จะตองเขาไป แตจะตอง

ผานนิติบุคคลอาคารชุด ซึ่งก็ตองทํา ถือวาเปนการวางเครือขายในระยะยาว 

เนื่องจากวาเรามีฐานเสียงใน กทม. นอย ซึ่งอาจจะยากในการทํางาน โดยเฉพาะใน

เขตที่ยังไมมีตัวแทนของพรรคเพื่อไทยอยู จึงทําใหเราทํางานไดยากขึ้น ฉะนั้นสิ่งตาง ๆ 

เหลานี้ ตองเปนสิ่งที่เราจะตองวางนโยบาย และกลยุทธ ในการที่จะมีตัวแทนพรรค

เขาไปใหมากขึ้น”212 

โดย นางสาวยิ่งลักษณ ชินวัตร นายกรัฐมนตรี ไดกลาวยอมรับผลการเลือกตั้งดวยวา 

สาเหตุหนึ่งที่ทําให พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย แพการเลือกตั้ง 

ผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ในครั้งนี้ คือ 

“สาเหตุสวนหนึ่งมาจากฐานคะแนนเสียง โดยเกิดจากฐานในเรื่องของตัวแทนใน

เครือขายของพรรคเพื่อไทยที่จะเขาถึง Target group (กลุมเปาหมาย) เรามีนอย เชน ส.ก. และ 

ส.ข. เรามีนอยกวาประชาธิปตยมาก”213 

โดยสรุปแลว  ในกระบวนการรณรงคหาเสียง โดยใชการตลาดแบบผลักดัน (Push 

Marketing) ของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทยนั้น สามารถใชจุดออนของ

คูแขง มาเปนจุดแข็งของตนเองไดอยางชัดเจน ไมวาจะเปนในเรื่องความคลองแคลววองไว หรือ

การสื่อสารกับประชาชน โดยมี นางสาวยิ่งลักษณ ชินวัตร นายกรัฐมนตรี ชวยรณรงคหาเสียงได

อยางโดดเดน และในบางครั้งจะดูเดนกวาตัวผูสมัครรับเลือกตั้งดวย ซึ่งการรวมรณรงคของ

นายกรัฐมนตรีนั้น ถือวา ไมตางจากการทําการตลาดที่นําผูมีชื่อเสียง หรือเซเลบริต้ี (celebrity) มา

สนับสนุนตราสินคา (Brand Endorser) เพื่อสนับสนุนสินคาที่ชื่อ “พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ”  

ใหเกิดการรับรูผานคนดัง และเขาถึงกลุมเปาหมายที่เปนผูเลือกตั้งไดอยางรวดเร็ว จนสามารถเพิ่ม

คะแนนเสียงใหกับพรรคเพื่อไทย โดยวัดไดจากการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานครกอนหนา

นี้ ที่ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย ไดคะแนนเฉลี่ยอยูที่ประมาณ หกแสนคะแนน โดยในครั้งนี้ สามารถ

ทําคะแนนขึ้นมาไดเกินหนึ่งลานคะแนน สวนหนึ่งมาจากตัวผูสมัครรับเลือกตั้งคือ พล.ต.อ.พงศพัศ 

พงษเจริญ ไดทําการลงพื้นที่พบปะกับประชาชนโดยตรง อีกสวนหนึ่งปฏิเสธไมไดวา มาจาก

คะแนนนิยมในการชวยลงพื้นที่  เพื่อทําการรณรงคตามเขตการเลือกตั้งของนางสาวยิ่งลักษณ   

                                                 
212สัมภาษณ ยิ่งลักษณ ชินวัตร, นายกรัฐมนตรี, 3 มีนาคม 2556.   
213สัมภาษณ ยิ่งลักษณ ชินวัตร, นายกรัฐมนตรี, 3 มีนาคม 2556.   
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ชินวัตร นายกรัฐมนตรี หรือในอีกมุมหนึ่งของการตลาดนั้น ถือไดวาเปนการสรางแบรนดรวม  

(Co-Branding) ระหวาง นางสาวยิ่งลักษณ ชินวัตร นายกรัฐมนตรี กับ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ 

ผูสมัครรับเลือกตั้ง ทั้งนี้เพื่อเปนการหนุนสงให พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ไปสูเปาหมาย โดยมี 

นางสาวยิ่งลักษณ ชินวัตร ซึ่งเปนแบรนดที่ติดตลาดอยูแลว มาชวยใหกลุมผูเลือกตั้งไดรูจัก 

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ มากยิ่งขึ้น 

 
การตลาดแบบดึงดูด (Pull Marketing)  

 

ในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานครของ พล.ต.อ.พงศพัศ 

พงษเจริญ นั้น ไดมีการใชการตลาดแบบดึงดูด (Pull Marketing) มาทําการรณรงคโดยผาน

ส่ือมวลชน เชน หนังสือพิมพ โทรทัศน เปนหลัก นอกจากนั้นยังมีการใชส่ือสังคม หรือโซเชียลมีเดีย 

(Social Media) เพื่อทําการโนมนาวใจกลุมผูเลือกตั้งดวย ทั้งนี้เนื่องจาก การรูจักใชเทคโนโลยี

อยางเหมาะสม และสอดคลองกับกลุมเปาหมายนั้น ยอมกอใหเกิดประโยชนสูงสุดตอการรณรงค

หาเสียงเลือกตั้ง214 โดยมีเปาหมายเพื่อสรางภาพลักษณที่ดีในสายตาของผู เลือกตั้งใหกับ  

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ รวมทั้งเปนการสรางความถี่เพื่อการเขาถึงและเนนย้ํากับผูเลือกตั้งดวย 

ซึ่งถือวาเปนการเติมเต็ม ใหกับการรณรงคหาเสียงของการตลาดแบบผลักดัน (Push Marketing) 

และเปรียบเสมือนเปน air war215 ที่ทําหนาที่ในระดับกวาง นอกจากนี้ การสื่อสารผานสื่อมวลชน

นั้น ใชไดผลดีกับกลุมผูเลือกตั้งที่อาศัยอยูในกรุงเทพมหานครดวย เนื่องจากคนกลุมนี้เขาถึง

ส่ือมวลชนไดงาย และมีการเปดรับส่ือมวลชนมากกวาสื่อบุคคล หรือผูนําทางความคิดที่คอย

ชวยเหลือผูสมัครรับเลือกตั้ง  ซึ่งสอดคลองกับ นันทนา นันทวโรภาส ที่ไดกลาวถึงวิธีการรณรงค 

หาเสียงในกรุงเทพมหานครใหไดผลไววา 

“กรุงเทพฯ ตองใช แอรวอร (air war) สวนกราวดวอร (ground war) นั้น จะเหมาะ

กับคนตางจังหวัด คือการเขาไปสัมผัสถึงเนื้อถึงตัวชาวบาน คนกรุงเทพอยูกันอยาง

หนาแนนมากจะเขาถึงไมไดกี่คน ดังนั้น กรุงเทพฯ ตองใช แอรวอร (air war) คือใช

ส่ืออยางหนัก” นอกจากนั้น นันทนา นันทวโรภาส ยังไดกลาวเพิ่มเติมถึง รูปแบบการ

รณรงคหาเสียงเลือกเลือกตั้งโดยใชการตลาดแบบดึงดูด (Pull Marketing) ซึ่งใน

                                                 
214นันทนา  นันทวโรภาส, “การสื่อสารทางการเมือง : ศึกษากรณีการรณรงคหาเสียง

เลือกตั้งทั่วไปของพรรคไทยรักไทย”, น. 240. 
215นันทนา  นันทวโรภาส, ส่ือสารการเมือง : ทฤษฎีและการประยุกตใช, น. 165. 
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พื้นที่กรุงเทพมหานครนั้น สามารถใช แอรวอร (air war) เพื่อสรางกระแสความนิยม

ในตัวผูสมัครไดวา “ยังไงก็ตาม กระแสมันเกิดมาจาก แอรวอร (air war) กระแสมัน

เกิดจากสื่อ เพราะฉะนั้น ถึงแมวาจะระดมคนมาลงพื้นที่ แตในระดับส่ือมวลชนก็

ตองพยายามสรางขึ้นมา เพื่อใหภาพมันอยู และกลายเปนกระแส”216 

ทั้งนี้เนื่องจาก ผลการเลือกตั้งจะแพหรือชนะนั้น กระแสความนิยมในตัวผูสมัครหรือ

พรรคการเมืองมีสวนสําคัญมาก จะแพหรือชนะจึงขึ้นอยูกับกระแสความนิยม เพราะการเมืองคือ 

การรับรู (perception) แตหลักการตลาดทางการเมืองนั้น การรับรูไมใชความจริง (perception is 

not reality)  ดังนั้น กระแสก็คืออารมณ เปนอารมณของกลุมผูเลือกตั้ง และอารมณในทาง

การเมือง การตัดสินใจลงคะแนนเสียงเลือกตั้งของประชาชนจึงขึ้นอยูกับบริบททางการเมืองใน

ขณะนั้นดวย จึงไมใชข้ึนอยูกับเหตุและผล  
การชวงชิงพืน้ที่ขาวบนสือ่มวลชน 
จากขอกฎหมายที่หามผูสมัครรับเลือกตั้งและพรรคการเมืองโฆษณาหาเสียงผาน

ทางโทรทัศน ทําใหผูสมัครทุกคนตองใชความสามารถของตนเองทําตัวใหเปน “ขาว” ทั้งนี้เพื่อเปน

การประชาสัมพันธตนเองไปสูกลุมผูเลือกตั้ง โดยจะเห็นไดวา พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัคร

จากพรรคเพื่อไทย มีความสามารถในการกําหนดวาระขาวสาร (Agenda Setting) เพื่อนําเสนอ

ตัวเอง ไดอยางมีสีสันผานสื่อสารมวลชนไดเปนอยางดี เชน การกวาดขยะ การปอนขาวคนชรา 

การโดยสารเรือหาวยาวในคลองแสนแสบ การชงกาแฟ เปนตน ดังนั้น จึงพบวา พล.ต.อ.พงศพัศ 

พงษเจริญ มีความสามารถในการสรางพื้นที่ส่ือใหกับตนเอง เนื่องจากรูวิธีนําเสนอตัวเองใหเปน

ขาวในสื่อมวลชนได และสามารถทําตัวใหส่ือเห็นวา การนําเสนอในแตละประเด็นนั้น สามารถ

นําไปเปนจุดขายได จึงถือวา พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ เปนผูกําหนดกําหนดวาระขาวสาร 

ในสื่อมวลชนไดดีโดยไมตองมีคาใชจาย และเปนประโยชนในการรณรงค  ซึ่งจะเห็นไดวาในการ

รณรงคคร้ังนี้ ไมมีใครสามารถทําไดโดดเดนเทา 

สอดคลลองกับคอลัมนิสต ในหนังสือพิมพ แนวหนา โดย สารสม ไดระบุไวใน

คอลัมน “กวนน้ําใหใส” วา 

“พล.ต.อ.พงศพัศ มีจุดแข็ง คือ เปนคนที่เลนกับกิจกรรมสรางภาพลักษณมาโดย

ตลอด ต้ังแตสมัยเปนโฆษก สตช. จนถึงขั้นไดฉายา “ดาราสีกากี” และ “จูด้ีอีเวนท” 

                                                 
 216นันทนา นันทวโรภาส, “ยุทธการแอรวอร สรางภาพ-สรางกระแส”, เนชั่นสุด

สัปดาห (4 กุมภาพันธ 2556) : 15-17.     
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เพราะฉะนั้นจึงสามารถเลนบทบาทตาง ๆ เพื่อสรางภาพลักษณใหตนเองอยางไมขัด

เขิน เชน โหนรถขนขยะ เขาฉากนั่งคุยกับแมคาแผงลอยบนพื้นถนน เปนตน”217 

นอกจากนั้น ส่ือมวลชนยังไดวิเคราะหไปในทิศทางเดียวกัน โดย อนุภพ คอลัมนิสต

ในหนังสือพิมพ เดลินิวส ไดอธิบายเกี่ยวกับการ กําหนดวาระขาวสาร (Agenda Setting) ของ 

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ในคอลัมน ”เห็นมาอยางไร เขียนไปอยางนั้น” ไววา 

“ผูสมัครหนาใหม อยาง พงศพัศ แมผลงานเกี่ยวกับ กทม. จะยังไมมี แตได ปูทาง 

ดวยการ ประชาสัมพันธ ตัวเอง มานาน เดนที่ สุดคือ ชอบไปเยี่ยมคนตาม

โรงพยาบาล และคนทั่วไปเยี่ยมตองเปนขาวดัง เสียดวย พงศพัศ จึงดังไปกับขาวดัง 

โดยไมตองสงสัย แถมยังพูดจา ส่ือสารตอสังคมฟงแลวเขาใจงาย”218 
การใชโซเชียลมีเดีย 
สําหรับส่ือสังคมหรือโซเชียลมีเดีย (Social Media) นั้น เปนอีกชองทางหนึ่งที่  

“ผูสมัครรับเลือกตั้ง” และ  “พรรคการเมือง”  ที่ลงสมัครรับเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร

คร้ังนี้ เลือกที่จะใช เพื่อใหเขาถึงผูมีสิทธิเลือกตั้งที่เปนคน "รุนใหม" หรือ "วัยรุน" ที่มีสิทธิเลือกตั้ง 

ซึ่งขอดีของ โซเชียลมีเดีย คือ เขาถึงงาย ประหยัด และมีคาใชจายนอย โดยมีหลายโปรแกรมที่ใช

ส่ือสารกันไดงาย ๆ แคเพียงปลายนิ้วคลิก219 

โดยที่ปรึกษาฝายรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานครของ  

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ และพรรคเพื่อไทย ที่ไดกลาวถึงการใชโซเชียลมีเดีย ไววา 

“วันนี้ตองยอมรับวาคนรุนใหมดูโทรทัศนนอยลง ส่ือโฆษณาทางโทรทัศนแพงมาก 

แตส่ือ Internet คาใชจายจะถูกมาก สามารถทําเปน VDO presentation ใหความนาเชื่อถือไดดี 

ปจจุบันตองถือวาสื่อ Social อยูอันดับตน ๆ”220 

 สําหรับ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย นั้น ไดมีการรณรงค 

หาเสียงผาน โซเชียลมีเดีย นับต้ังแตมีการเปดตัว พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ลงสมัครรับเลือกตั้ง

ผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ภายใตยุทธศาสตรการหาเสียง "วางยุทธศาสตร สรางอนาคต

                                                 
217สารสม, “จุดแข็ง-จุดออน ผูสมัครผูวาฯ กทม.”, แนวหนา (23 มกราคม 2556) : 

5.     
218อนุภพ, “สุขุมพันธุ-พงศพัศ”, เดลินิวส (14 มกราคม 2556) : 8.   
219“แนวรบ โซเชียลมีเดีย คลิก ขอเสียง ศึกผูวาฯ”, มติชน (27 มกราคม 2556) : 

1,9.   
220สัมภาษณ ที่ปรึกษาฝายรณรงคคนหนึ่ง ของพรรคเพื่อไทย, 16 พฤษภาคม 2556. 
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กรุงเทพฯ รวมกับรัฐบาลอยางไรรอยตอ" โดยหวังดึงคะแนนเสียง จากสังคมโลกออนไลน  ของผูมี

สิทธิเลือกตั้งในกรุงเทพมหานคร ดวยการเปดเว็บไซต www.pongsapatbkk.com ซึ่งหนาโฮมเพจ 

มีการแนะนําชองทางการเขาถึงโซเชียลมีเดีย ทั้งเฟซบุก อินสตาแกรม ยูทูบ และทวิตเตอรของ 

"ผูสมัครผูวาฯกทม.หมายเลข 9" www.pongsapatbkk.com นําเสนอคลิปวิดีโอ "เปดใจพงศพัศ 

รวมแชรอนาคตกรุงเทพฯ" เปนการแนะนําตัว พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ถึงชีวิตการทํางานที่ผาน

มาใหสังคมโลกออนไลนไดรับรู เนื่องจาก พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ถือวาเปนคนหนาใหมทาง

การเมือง ดังนั้น ในอีกหลายมิติผูเลือกตั้ง ก็ยังไมเปนที่รูจักมากนัก โดยเฉพาะในเรื่องของทัศนคติ 

และวิสัยทัศนตอเร่ืองตาง ๆ จึงมีการนําเสนอในรูปแบบ คลิปวิดีโอ เปดใจพูดถึงแนวคิด ทัศนคติตอ

เร่ืองตาง ๆ และประสบการณการทํางานในอดีต โดยมีรายละเอียดของขอความในหนา เฟซบุก 

ของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ตามภาพที่ 5.16 ดังนี้ 

 

ภาพที ่5.16  

แสดงสื่อสังคม หรือโซเชียลมีเดีย ในการเปดตัว พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ 

 “วางยทุธศาสตรสรางอนาคตกรุงเทพฯรวมกับรัฐบาลอยางไรรอยตอ” 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ทั้งนี้ ทีมรณรงคหาเสียงของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ที่ใชนามวา "PongsapatBKK" 

ยั ง ไ ด ทํ า ก า ร อั พ โ ห ลดคลิ ป วิ ดี โ อ  ที่ นํ า เ ส นอผ า น ยู ทู บ  www.youtube.com/watch?v 

=tO5vzsdcjQE ในชื่อคลิปวิดีโอ "เปดใจพงศพัศ รวมแชรอนาคตกรุงเทพฯ" นอกจากนั้น 

PongsapatBKK ยังโพสตคลิปหาเสียงกับ "คนรุนใหม" ที่นิยมเขาสังคมออนไลนดวยคลิปวิดีโอ 

"Like พงศพัศ, share อนาคตกรุงเทพฯ" ดวย  นอกจากนี้  ในชองทางเฟซบุก (facebook) ผูที่

สนใจยังสามารถกด  Like  ผาน www.facebook.com/Pongsapatbkk ซึ่งลาสุดพบวามีผูเขา
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ชมเฟซบุก กดไลคให พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ  จํานวน 277,987 ราย221 โดย พล.ต.อ.พงศพัศ 

พงษเจริญ จะโพสตสเตตัสตลอดชวงการเดินทางไปรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง สายหาเสียง และแชร

คลิปวิดีโอการลงพื้นที่ รวมทั้งการขึ้นเวทีปราศรัยใหญของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ นอกจากนี้

ยังมีการเปดชองทางผาน อินสตา แกรม (instagram) ในชื่อ “pongsapatbkk” ดวย และยังมีการ

ใชกลยุทธดึงคะแนนเสียงผาน เว็บไซตทวิตเตอร https://twitter.com/PongsapatBKK โดยลาสุดมี

คน Follower ติดตามทวิตเตอร @PongsapatBKK จํานวน 8,065 ราย222  โดย พล.ต.อ.พงศพัศ 

พงษเจริญ จะทวีตถึงกิจกรรมหาเสียงของตนเอง และยังทวีตดวยวา "ทุกนโยบายของผม ทําไดจริง 

และลงมือทําทันที เราอยากใหกรุงเทพฯ เปลี่ยนไปในทางที่ดีข้ึน เพราะเราอยากเห็นความสุขของ 

พี่นอง กทม. ทุกทานครับ" 

โดยสอดคลองกับที่ปรึกษาฝายรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร

ของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ และพรรคเพื่อไทย ไดกลาวถึงการใชส่ือสังคม หรือโซเชียลมีเดีย

ไววา 

“ในโลกยุคใหม ในหนึ่งป ถึงสองปที่ผานมา มีส่ือยุคใหม คือ ชุมชนทางดาน 

Internet โดยเฉพาะในกรุงเทพฯ สื่อนี้มันเขาถึงคนเมืองไดงายมาก ไมวาจะเปน 

Facebook หรือ Youtube ก็ตาม การหาเสียงของคุณพงศพัศ ไดมีการใชส่ือ

ทางดานนี้อยางจริงจัง และมีทีมคอยดูแล บอกขาวสาร  และสงขอมูลลง Website 

มีการทําภาพยนตรโฆษณาผาน Youtube เนื่องจากการใชภาพยนตรโฆษณาผาน

ส่ือ Free TV (โทรทัศน) แพงมาก  ส่ืออีกตัวที่นาสนใจ คือ ทีวีดาวเทียม ส่ือ Cut 

Out ถือเปน Outdoor ส่ือวีดีโอ เปน Mass ซึ่งสื่อวีดีโอถูกใชอยูสองทาง คือ ทาง

โทรทัศนกับ Internet ของมันเอง ใชโซเชียลทุกอยาง ผมคิดวาเราไมไดดอยกวา

คูแขง ในการหาเสียงสมัยใหม ส่ือ Internet จะมีความจําเปนสูง”223 

โดย จารุพงศ เรืองสุวรรณ ในฐานะหัวหนาพรรคเพื่อไทย ไดกลาวถึงการใช ส่ือสังคม 

หรือโซเชียลมีเดีย (Social Media) ในการรณรงคของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ไววา 

“ส่ือออนไลนที่พรรคเพื่อไทยใชในตอนแรก ไดแก facebook twitter  instagram  

และ youtube แตตอมามีการเปดตัวเพลงหาเสียง เราจึงไดเปด soundcloud (เว็บ

                                                 
221https://www.facebook.com/Pongsapatbkk?fref=nf, สืบคนเมื่อวันที่  

9 กันยายน 2557. 
222https://twitter.com/PongsapatBKK, สืบคนเมื่อวันที่ 9 กันยายน 2557. 
223สัมภาษณ ที่ปรึกษาฝายรณรงคคนหนึ่ง ของพรรคเพื่อไทย, 16 พฤษภาคม 2556. 
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ฝากไฟลเสียงตาง ๆ โดยการแชรผานสังคมออนไลน) เพิ่มข้ึนมา ทั้งหมดนี้ทํางาน

รวมกันผานทีมงานเดียวกันทั้งหมด เพื่อใหเปนไปในทิศทางเดียวกัน แตหากจะให

ประเมินสื่อโซเชียลเน็ตเวิรกนั้น พรรคมองวา facebook คือส่ือที่มีอิทธิพลตอการหา

เสียงมากที่สุด เพราะ facebook สามารถถายทอดเรื่องราวไดมากกวา มีมิติที่

หลากหลายกวา ควบคูไปกับการเขาถึงกลุมคนที่เยอะที่สุด เพราะคนใช facebook 

เยอะมากกวาโซเชียลมีเดียกลุมอ่ืน ๆ การใชส่ือออนไลนนั้น พรรคจะใชการสื่อสาร

ทั้งแบบ วันเวย และทูเวย (การสื่อสารทางเดียว และสองทาง) ข้ึนอยูกับวาเปนสื่อ

โซเชียลมีเดียอะไร ที่ผานมาในแบบ ทูเวยนั้น พรรคจะเนนใน twitter มากที่สุด สวน

การสื่อสารแบบทางเดียวพรรคมุงไปที่ instagram มากที่สุด เพราะ instagram เรา

ตองการสื่อสารดวยภาพ ซึ่งภาพจะสะทอนความเปนจริงของคุณพงศพัศไดมาก

ที่สุด”224 

สําหรับในการรณรงคคร้ังนี้ ภูมิธรรม เวชยชัย ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการ

กรุงเทพมหานคร พรรคเพื่อไทย ไดทําการประเมินผล การรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการ

กรุงเทพมหานคร จากการใชการตลาดแบบผลักดัน (Push Marketing) และการตลาดแบบดึงดูด 

(Pull Marketing) ในกระบวนการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานครของ 

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย ไววา  

“โดยบรรยากาศแลว ผมตองบอกวา Air war…ผมคิดวา air war เรานาจะประสบ

ความสําเร็จใชได จากที่ผมประเมิน ผมคิดวา air war ชนะ ถามวาทําไม air war 

ชนะ ผมดูจากผลโพลทุกสํานัก ที่ยอมรับคุณพงศพัศ และเห็นวามีความเหมาะสม 

กระแสโพลทั้งหมดวัดไดหมด เพียงแตวา แตละชวงคะแนนจะแตกตางกันบาง ไม

มากไมนอย แตทิศทางหลักคือ ชนะหมด แปลวา ทิศทางหลักทุกคนเห็นวาคุณ

พงศพัศ ชนะหมด ก็เปนตัวเลือกที่เปนตัววัดไดงายที่สุด...ถาดูจากกระแสก็จะเห็นวา 

Air war นาจะประสบความสําเร็จ แตไมไดบอกความจริงของการเลือกตั้ง ดังนั้น 

ปจจัยนอกจาก ยุทธศาสตรถูก นโยบายถูก กระแส air war ที่เราทําถูก มันยังมีตัว

อ่ืนอีก ซึ่งก็คือเร่ืองของ ground  war ตองถือวาพรรคประชาธิปตยมีประสิทธิภาพสูง

กวาพรรคเพื่อไทย”225  

                                                 
224สัมภาษณ จารุพงศ เรืองสุวรรณ, หัวหนาพรรคเพื่อไทย, 24 มีนาคม 2556. 
225สัมภาษณ ภูมิธรรม เวชยชัย, ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  

พรรคเพื่อไทย, 14 มีนาคม 2556.   
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ในเร่ืองของกระแสความนิยมในตัว พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ นั้น วิชาญ  

มีนชัยนันท สมาชิกสภาผูแทนราษฏร กรุงเทพมหานคร เขตมีนบุรี พรรคเพื่อไทย ไดกลาววา  

“จากการมีสวนรวมในการชวยรณรงคหาเสียงกับคุณพงศพัศ นั้น ตองถือวากระแส

ตอบรับในตัว คุณพงศพัศ จากประชาชนนั้น ถือวามีกระแสตอบรับที่ดี ก็เลยหาเสียงไปตามกระแส

ได”226 

นอกจากนี้ ภูมิธรรม เวชยชัย ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร 

พรรคเพื่อไทย ยังไดสะทอนปญหาในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งในรูปแบบของ การตลาดแบบ

ดึงดูด (Pull Marketing) ที่พบเจอจากการรณรงคในครั้งนี้ ไววา 

“ในปจจุบันนี้ผมคุมอยู 49 ลาน (งบประมาณการเลือกตั้ง) ขนาดผมจะไปออก 

Voice TV กับออกรายการของดาวเทียม ผมตองไปตัดหนังสือพิมพออกกี่ฉบับ สวน

ประชาธิปตยเขายิงสปอรตสื่อโรงหนังทุกโรง วิทยุทุกรายการ ฟรีทีวี และฟรีทีวียิงครั้ง

หนึ่งเปนมูลคาหลายแสน ผมยิงทีวีดาวเทียม เพราะมันถูกมาก หนังสือพิมพเต็มหนา 

ราคาเปนแสน อยางเชนไทยรัฐ เต็มหนาของเขาคือ แสนหา แสนหก มติชน ราคา 

แสนสอง แสนหนึ่ง เปนเงินทั้งนั้น จะลงทีตองคิดดูใหดี แตประชาธิปตยกลับเต็มที่ สู

แบบไมมีลิมิต แตวาเขาไมโดน แตถาเปนเราคงโดน ถา กกต.จะทําใหดี ตองทําให

การตอสูมีความยุติธรรม”227 

 
การสํารวจความคิดเห็น (Polling)  

 

การวิจัยสํารวจความคิดเห็น (Polling) เปนเครื่องมือที่มีความสําคัญทางการตลาด 

ในการที่จะทําใหไดขอมูลเพื่อนํามาจัดทํานโยบาย และตรวจสอบประสิทธิผลของการรณรงคหา

เสียงเลือกตั้ง ชวยกําหนดประเด็นในการรณรงค และชวยจําแนกกลุมเปาหมายไดอยางชัดเจน 

นอกจากนั้น ยังสามารถติดตอกับกลุมเปาหมายไดอยางเฉพาะเจาะจง ซึ่งขอมูลทั้งหมดนํามาใช

เพื่อวางกลยุทธการหาเสียง และการปรับกลยุทธ รวมทั้งความเขาใจกลุมผูเลือกตั้งในแงมุมตาง ๆ 

                                                 
226สัมภาษณ วิชาญ มีนชัยนันท, ส.ส. กรุงเทพมหานคร เขตมีนบุรี พรรคเพื่อไทย,  

28 พฤษภาคม 2556. 
227สัมภาษณ ภูมิธรรม เวชยชัย, ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร 

พรรคเพื่อไทย, 14 มีนาคม 2556.   
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ดวย  ซึ่งการทําโพลนั้น เปนการผสมผสานกันระหวางการวิจัยและการพัฒนา โดยจะทําใหเกิด

แนวทางใหม ๆ ในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งในแตละครั้งดวย  

จากการที่พรรคเพื่อไทยมีเข็มมุงทางการตลาดชัดเจน จึงใหความสําคัญกับการทํา

วิจัยอยูตลอดเวลา ทั้งนี้ เพื่อเปนการตรวจสอบความพึงพอใจของลูกคา หรือกลุมผูเลือกตั้งอยาง

สม่ําเสมอ ซึ่งการทําวิจัยเพื่อประยุกตใชในทางการเมืองนั้น สามารถทําไดหลายวิธี ดังนี้ 

(1)  Poll การสํารวจความคิดเห็น เปนเครื่องมือที่มีอิทธิพลทางการเมืองมากที่สุด ใน

การรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานครในครั้งนี้ ทั้งนี้เนื่องจากมีทั้งโพลที่ ผูสมัคร

รับเลือกตั้ง และพรรคการเมืองจัดทําขึ้นเอง และโพลของสถาบันการศึกษาตาง ๆ ที่นํามาเผยแพร

ผานทางสื่อมวลชน ซึ่งเปนเหมือนบทสรุปส้ัน ๆ จากความคิดเห็นของผูเลือกตั้ง ในแตละชวงเวลา 

หรือในแตละสัปดาห เพื่อดูแนวโนมทิศทางความเปลี่ยนแปลง228โดยสามารถทําไดอยางรวดเร็ว 

และแสดงผลไดทันที ซึ่งนิยมทําทั้งกอน และหลังการเลือกตั้ง (Exit Poll) สําหรับในการเลือกตั้งครั้ง

นี้ พรรคเพื่อไทย ไดมีการจัดทําโพลของพรรคในชวงของการรณรงคดวย 

(2)  Forus Groups  การสนทนากลุม  เปนการนําคนกลุมเล็ก ๆ  ที่เปนตัวแทนของ

กลุม เปาหมายมารวมสนทนา หรือการอภิปรายกันในเรื่องใดเรื่องหนึ่ง โดยมีจุดมุงหมายที่

ชัดเจน229 เพื่อมุงหาความคิดเห็น และประสบการณของผูรวมสนทนา หรือทดสอบปฏิกิริยาตอ

ผลิตภัณฑหรือโฆษณา ซึ่งถือวาเปนประโยชนอยางมากในทางการเมือง ซึ่งในการเลือกตั้งครั้งนี้ 

พรรคเพื่อไทย ไดมีการนํามาใชในกระบวนการจัดทํานโยบายใหกับ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ 

ผูสมัครของพรรคดวยเชนเดียวกัน   

 (3) Benchmark Survey เปนการทําโพลเมื่อผูสมัครไดตัดสินใจลงสมัครรับเลือกตั้ง

แลว เพื่อรวบรวมขอมูลขาวสารเกี่ยวกับภาพลักษณทั่ว ๆ ไปของผูสมัคร โดยสามารถใชในการ

คนหาตําแหนงของผูสมัคร และประเด็นที่ใชในการรณรงคไดดวย 

 (4)  Trial Heat Survey เปนชุดของคําถามในการทําโพลที่จับคูผูสมัคร แลวถาม

ประชาชนวา จะเลือกใครในบรรดาผูสมัครเหลานั้น ซึ่งในครั้งนี้ พรรคเพื่อไทย นํามาใชในกระบวนการ

คนหาตัวแทนของพรรค ที่จะสงลงสมัครรับเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร จึงถือไดวา ที่มา

ของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ไดผานขั้นตอนในการจัดทํา Trial Heat Survey มากอน 

                                                 
228“โพล และการเลือกตั้ง”, มติชน (25 กุมภาพันธ 2556) : 6.   
229ชาย โพธิสิตา, ศาสตรและศิลปแหงการวิจัยเชิงคุณภาพ (กรุงเทพมหานคร :  

อัมรินทรพร้ินติ้งแอนดพับลิชชิ่ง, 2556), น. 196. 
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 (5)  Tracking Poll เปนการทําโพลทุกวันเมื่อใกลถึงวันเลือกตั้ง เพื่อติดตามการ

เปลี่ยนแปลงตาง ๆ ทําใหผูสมัครรับเลือกตั้งสามารถติดตามปฏิกิริยาของกลุมผูเลือกตั้งไดอยาง

ใกลชิด เพื่อปรับกลยุทธในการรณรงค และการโฆษณาทางสื่อใหเหมาะสม 

 (6)  Opposition Research เปนการวิจัยเพื่อหาขอมูลของนักการเมืองคูแขง เพื่อนํา

ขอมูลที่ได มาใชในการโจมตีฝายตรงขามหรือคูแขง ซึ่งถือวาเปนวิธีการที่ไดผลเสมอในทาง

การเมือง230 

สําหรับการทําวิจัยของพรรคเพื่อไทยนั้น ภูมิธรรม เวชยชัย ในฐานะผูอํานวยการการ

เลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ไดอธิบายถึงการทํางานวิจัยของพรรค โดยแบงเปน 2 ดาน

หลัก ๆ คือ การทําวิจัย เพื่อหาความตองการของประชาชนมาจัดทําเปนนโยบายของพรรคใหกับ 

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ และการสํารวจความคิดเห็นในดานตาง ๆ ดังนี้ 

“มีการสํารวจความตองการของคนกรุงเทพฯ ทั้งหมด สํารวจทั้ง Research สํารวจ

แนวคิดตาง ๆ เสร็จแลวเราก็ทํา Focus Groups เพื่อสรุปแตละเรื่องวาเปนอยางไร

บาง มันใชไหม มันโดนไหม โดนไมโดน บางเรื่องพูดแลวก็ถูกหมด นูนก็เปนปญหา 

นี่ก็เปนปญหา แตอันไหนที่มันโดนแลว ก็ยังจะตองไปคิดในเรื่อง political campaign  

ในความคิดเห็นสวนตัวผมวา สมัยทานทักษิณ (ชินวัตร) จะทําไดดีกวา คือสมัยทาน

นายกทักษิณ ทีมที่ทํา political campaign คอนขางอิสระ  คิดทําไดเต็มที่  โดยที่

ทานทักษิณ ทานก็เปน Marketing man อยูแลว ก็โอเคเรื่องนี้ โดยในตอนแรกทาน

นายกยิ่งลักษณ ยังไมไดลงมาดูเอง แตพอลงมาดู ทานพงศพัศก็มาพอดี และทาน

พงศพัศ ก็เปนผูแสดง เขาอยากไดอะไร ไมอยากไดอะไรคนอื่นก็ตองแลวแต ตามใจ

ผูสมัคร แตถาเปนสมัยทานนายกทักษิณ ทานใหเราคิดเสร็จแลวสวนหนึ่ง พอทํา

เสร็จทานรับ หรือไมรับทานก็ปรับ แลวนําใชไดเลย ตรงนี้ก็จะตางกัน ก็เปนการ

ทํางานที่ตางกัน แตก็ถือวาเปนพัฒนาการ”231 

สอดคลองกับที่ปรึกษาฝายรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานครของ 

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ และพรรคเพื่อไทย ที่ไดกลาวเกี่ยวกับการทําสํารวจความคิดเห็น

ประชาชนไววา 

                                                 
230Bruce I. Newman, The Marketing of the President, pp. 117-119. 
231สัมภาษณ ภูมิธรรม เวชยชัย, ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  

พรรคเพื่อไทย, 14 มีนาคม 2556.   
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“ผมคิดวานักการเมืองแตละพรรคควรทําโพลของตัวเอง เราจะไปฟงโพลของคนอื่น

ไมได โพลมี 2 แบบ คือ โพลภาพกวาง กับโพลที่ลงเจาะลึก เชน ระดับเขต มีโอกาสแพ-ชนะ ใน

เขตไหน แตวาเวลา 45 วัน ไมพอ ตองมีการเตรียมการมากอนอยางตอเนื่อง”232 

สําหรับพรรคเพื่อไทยนั้น ในกระบวนการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการ

กรุงเทพมหานครครั้งนี้ นอกจากพรรคไดมีการจัดทําโพล ในขั้นตอนของกระบวนการจัดทํา

นโยบายแลว ยังมีการใชประโยชนจากโพล ในขั้นตอนของการสรรหา และคัดเลือกบุคลากร  

มาเปนตัวแทนพรรค เพื่อลงสมัครรับเลือกตั้งดวย  โดย ภูมิธรรม เวชยชัย  ผูอํานวยการการ

เลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร พรรคเพื่อไทย ไดอธิบายวา   

“ในกระบวนการของพรรคเพื่อไทย ก็มีกระบวนการคัดเลือกคน ดวยวิธีการทําโพล

สํารวจความคิดเห็นวาประชาชน วาตองการใหเราสงใครลงสมัครรับเลือกตั้ง และจริง ๆ แลว 

วิธีการทําโพลของพรรคเพื่อไทย ไดมีการทําเพื่อการสํารวจคูตอสูดวย”233 

นอกจากมีการใชประโยชนของโพล เพื่อทําการสรรหาและคัดเลือกบุคลากร มาเปน

ตัวแทนของพรรคเพื่อไทยแลว พรรคยังไดมีการสํารวจความคิดเปนของประชาชน เพื่อสอบถาม

คะแนนนิยมของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทยดวย โดย ภูมิธรรม เวชยชัย 

ไดอธิบายเกี่ยวกับผลโพลของพรรคที่มีการสํารวจสอบถามคะแนนนิยมของพรรคไววา 

“ที่จริงตอนนั้น ที่พรรคตัดสินใจเลือกคุณพงศพัศ พรรคก็คิดวามีโอกาสใกลเคียงที่จะ

ตอสูได คะแนนนิยมของคุณพงศพัศ จากที่พรรคทําการสํารวจตามอยูนิดหนอย ตัวเลขเราตามอยู

แค 4 เปอรเซ็นเอง ก็เปนตัวเลขที่นาลุนวาสูได”234 

และในระหวางทําการรณรงคนั้น พรรคเพื่อไทย ไดมีการจัดทําโพลเพื่อสํารวจคะแนน

นิยมของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครของพรรคดวยเชนเดียวกัน โดย พล.ต.อ.พงศพัศ 

พงษเจริญ ไดอธิบายถึงผลการสํารวจคะแนนนิยมในตนเอง ที่พรรคจัดทําโพลขึ้นมา ซึ่งผลการ

สํารวจในขณะนั้น มีความสอดคลองกับผลการสํารวจของสํานักวิจัยจากสถาบันตาง ๆ หรือผลโพล

สาธารณะ ที่ผลออกมาในทิศทางเดียวกันวา พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย 

                                                 
232สัมภาษณ ที่ปรึกษาฝายรณรงคคนหนึ่ง ของพรรคเพื่อไทย, 16 พฤษภาคม 2556. 
233สัมภาษณ ภูมิธรรม เวชยชัย, ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  

พรรคเพื่อไทย, 14 มีนาคม 2556.   
234สัมภาษณ ภูมิธรรม เวชยชัย, ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  

พรรคเพื่อไทย, 14 มีนาคม 2556.   



 
 

295

มีคะแนนความนิยมนําคูแขงคือ ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร ผูสมัครจากพรรคประชาธิปตย โดยได

กลาววา 

“ปรากฏวาโพลก็นํามาตลอดทุกโพล โดยเฉพาะโพลที่พรรคมีการจัดทําขึ้นมา ก็

ชัดเจนออกมาวา เรานํา พรรคก็สบายใจในระดับหนึ่ง วากระแสมาดี”235 

สอดคลองกับผลการสํารวจของ ศูนยสํารวจความคิดเห็น “นิดาโพล” สถาบันบัณฑิต    

พัฒนบริหารศาสตร (นิดา) ที่ไดเปดเผยผลการ สํารวจความคิดเห็นของประชาชน เร่ือง "คนกรุงฯ 

กับการเลือกตั้ง ผูวาฯ กทม. โคงที่ 2" จํานวน 1,503 ตัวอยาง236 ระหวางวันที่ 23-26 มกราคม  

พ.ศ. 2556 จากประชาชนที่มีอายุ 18 ปข้ึนไป และเปนผูมีสิทธิเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร 

ทั้ง 50 เขต กระจายทุกระดับการศึกษา ทุกอาชีพ โดยถามวา "หากวันนี้เปนวันเลือกตั้ง ทานจะ

เลือกใครเปนผูวาฯ กทม." พบวา คนกรุงเทพมหานครสวนใหญระบุวา จะเลือก พล.ต.อ.พงศพัศ 

พงษเจริญ เปนผูวาราชการกรุงเทพมหานครมากที่สุด ตามรายละเอียดในตารางที่ 5.12 ดังตอไปนี้  

 

ตารางที่ 5.12  

หากวนันี้เปนวนัเลือกตั้ง กลุมตัวอยางจะเลือกใครเปนผูวาฯ กทม.237 

 

ความตั้งใจที่จะเลือก 3 อันดบัแรก รอยละ 

อันดับ 1  พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ 23.82 

อันดับ 2  ม.ร.ว.สุขุมพนัธุ บริพัตร 19.16 

อันดับ 3  พล.ต.อ.เสรีพิศุทธ เตมียาเวส 1.13 

ที่มา : หนังสือพิมทไทยรัฐ (1 กุมภาพันธ 2556) : 1,15.   

 

ที่นาสนใจของผลการสํารวจในครั้งนี้คือ ธนพันธ ไลประกอบทรัพย อาจารยประจํา

คณะรัฐประศาสนศาสตร สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร (นิดา) ไดใหทัศนะเกี่ยวกับผลการ

สํารวจในครั้งนี้ไววา  

                                                 
235สัมภาษณ พงศพัศ  พงษเจริญ, ผูสมัครรับเลือกตั้งจากพรรคเพื่อไทย, 30 เมษายน 

2556.   
236“นิดาโพลชี้ พงศพัศ นํา ชายหมู”, ขาวสด (1 กุมภาพันธ 2556) : 1,10.   
237“โพลจาก นิดา พงศพัศ นําอีก สุขุมพันธทรง ไมดีรากหญา”, ไทยรัฐ (1 กุมภาพันธ 

2556) : 1,15.   
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“คะแนนความนิยมของ พล.ต.อ.พงศพัศ เพิ่มข้ึน โดยเฉพาะจากกลุมผูมีรายไดนอย 

ที่พรรคเพื่อไทยมุงเนนหาเสียง และใหความสําคัญในกลุมนี้อยางมาก และเปนผล

จากการจัดการภายในของ พรรคเพื่อไทย เร่ิมชัดเจนมากขึ้น โดยมีการสนับสนุน 

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ อยางเต็มที่”238  

ทั้งนี้ จะเห็นไดจากการที่พรรคเพื่อไทย ไดมีการระดมบุคลากรของพรรคมาชวย 

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ทําการรณรงคมากขึ้น โดยมีการเปดตัวผูเชี่ยวชาญการแกปญหา 

ในดานตาง ๆ เพื่อลงพื้นที่หาเสียง เชน ทีมของนายจาตุรนต ฉายแสง อดีตรักษาการหัวหนาพรรค

ไทยรักไทย นางสิริกร มณีรินทร อดีตรัฐมนตรีชวยวาการกระทรวงศึกษาธิการ และนางสาวณหทัย  

ทิวไผงาม  อดีต  ส .ส .  กรุงเทพมหานคร  ดูแลเรื่องการศึกษา  นอกจากนั้น  ยังมีทีมของ  

พล.ต.อ.เพรียวพันธ ดามาพงศ อดีตผูบัญชาการตํารวจแหงชาติ (ผบ.ตร.) รับหนาที่หลักในการ

ดูแลเรื่องการแกปญหาการจราจร ยาเสพติด และการสรางความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสิน 

สวนนางปวีณา หงสกุล ประธานมูลนิธิปวีณาหงสกุลเพื่อเด็กและสตรี ดูแลในเรื่องปญหาสตรี239 

เปนตน  

สําหรับเหตุผล  ที่กลุมตัวอยางตองการเลือก  พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ  ซึ่งถือวา

เปนผลิตภัณฑของพรรคเพื่อไทย ใหมาเปนผูวาราชการกรุงเทพมหานครมากที่สุด และถือวามี

ความเชื่อมโยงกันระหวาง ภาพลักษณของตัวผูสมัครกับผลิตภัณฑของพรรคนั้น ผลการสํารวจของ 

“นิดาโพล”  พบวา  กลุมตัวอยางตองการเลือก  พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ  มาเปนผูวาราชการ

กรุงเทพมหานคร มากกวาเลือก ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร  โดยมีเหตุผลที่คน กทม. ตัดสินใจเลือก 

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ มากที่สุดนั้น เนื่องจากชอบที่ตัวบุคคล ทํางานเกง มีวิสัยทัศน และมี

ประสบการณ ตามรายละเอียดในตารางที่ 5.13 ดังตอไปนี้ 

 

                                                 
238“พงศพัศ ฉุดไมอยู โพลโคง 2 ยังนํา”, คม ชัด ลึก (1 กุมภาพันธ 2556) : 1,15.   
239“พท. เปดชื่อทีมกุนซือ ปูพรมลุยชวยพงศพัศ”, มติชน (1 กุมภาพันธ 2556) : 

1,12.   
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ตารางที่ 5.13  

เหตุผลของคนกรุงฯ ในการเลือก พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ เปนผูวาฯ กทม.240 

 

เหตุผลในการเลือก พงศพัศ พงษเจริญ รอยละ 

1. ชอบที่ตัวบคุคล ทํางานเกง มีวิสัยทัศน และมีประสบการณ 43.60 

2. สามารถทํางาน และประสานงานรวมกบัรัฐบาลไดดี 19.53 

3. มนีโยบายที่ดี และนาสนใจ 18.01 

4. ชอบพรรคเพื่อไทย 12.63 

ที่มา : หนังสือพิมพเดลินิวส (5 กุมภาพันธ 2556) : 9 

 

 โดยมีเหตุผลในการตัดสินในเลือก ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร ผูสมัครจากพรรค

ประชาธิปตย ตามรายละเอียดในตารางที่ 5.14 ดังนี้ 

 

ตารางที่ 5.14  

เหตุผลของคนกรุงฯ ในการเลือก ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร เปนผูวาฯ กทม. 

 

เหตุผลในการเลือก สุขุมพนัธุ บริพัตร รอยละ 

1. ชอบที่ตัวบคุคล เกง มีประสบการณ 34.13 

2. สามารถสานตอนโยบายเดิมไดตอเนื่อง 28.29 

3. ชอบพรรคประชาธิปตย 18.36 

4. มนีโยบายที่ดี นาสนใจ 15.33 

ที่มา : หนังสือพิมพเดลินิวส (5 กุมภาพันธ 2556) : 9 

 

 นอกจากนี้ สุรสิทธ วชิรขจร คณบดีคณะพัฒนาสังคมและสิ่งแวดลอม สถาบัน

บัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร (นิดา) ยังไดวิเคราะหถึงผลิตภัณฑของพรรคการเมือง ที่เกี่ยวกับ  

นโยบายที่ใชในการหาเสียง (Policy Platform) และตัวผูสมัครรับเลือกตั้ง ไววา  

 

                                                 
240“เหตุผลของคนกรุงฯ”, เดลินิวส (5 กุมภาพันธ 2556) : 9.   
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“ถามองในภาพรวมแลว คนกรุงเทพฯ ยังใหความสนใจที่ตัวบุคคล มากกวาปจจัย

เร่ืองนโยบาย โดยเฉพาะ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ที่เห็นไดชัดเจนมากกวา  

เพราะวาเปนผูสมัครหนาใหม เปรียบเปนสินคาชนิดใหม ที่นาสนใจ ขณะที่  

ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร เปนสินคาเดิมที่มีวางอยูในทองตลาดอยูแลว แตสังเกตตาม

ปายหาเสียง นโยบายยังไมคอยมีความชัดเจน และเปนไปไดยาก สําหรับ ม.ร.ว.สุขุมพันธุ 

บริพัตร ถาตัวบุคคลถือวา มีประสบการณมากกวา แตนโยบายก็ยังเปนของเดิม ไมมี

การเปลี่ยนแปลง แตมีโอกาสทําได ทําใหสัดสวนของผูใหความสําคัญกับนโยบาย

คอนขางนอย แตหากพิจารณาปจจัยเรื่องพรรคการเมืองที่คน กทม .  ชอบ  

ม.ร.ว.สุขุมพันธุ มาจากคะแนนนิยมฐานเสียงจากพรรคประชาธิปตย ถือวาไดเปรียบ

กวาพรรคเพื่อไทย”241 

สําหรับการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ในวันที่ 3 มีนาคม 

พ.ศ. 2556 นั้น ไดมีหนวยงานที่เปนสํานักวิจัยของสถาบันการศึกษาหลายหนวยงาน ไดจัดทําโพล

เพื่อสํารวจความคิดเห็นของประชาชนดวย โดยใชวิธีเผยแพรผลการสํารวจผานสื่อมวลชนแขนง

ตาง ๆ โดยเฉพาะหนังสือพิมพ และในการเลือกตั้งครั้งนี้ คณะกรรมการการเลือกตั้ง (กกต.) ไดออก

ประกาศขอกําหนดวา หามสํานักวิจัยตาง ๆ เปดเผยผลโพลสํารวจความคิดเห็นของประชาชนออก

สูสาธารณะ ชวงกอนการเลือกตั้ง 7 วัน242เพราะอาจเปนการชี้นําใหเกิดผลกระทบตอคะแนนนิยม

ในตัวผูสมัคร สําหรับพรรคเพื่อไทยนั้น ที่ไดมีการสง พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ลงสมัครรับ

เลือกตั้งนั้น ไดมีการจัดทําโพล เพื่อสํารวจความคิดเห็นประชาชนในกรุงเทพมหานครดวย

เชนเดียวกัน โดย ภูมิธรรม เวชยชัย ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร พรรค

เพื่อไทย ไดกลาวเกี่ยวกับการทําโพลของพรรคเพื่อไทย และปญหาในการทําโพลจากสํานักตาง ๆ 

ไวดังนี้ 

“จริง ๆ แลวผมเชื่อวาทุกฝายก็คงทําโพล พรรคเพื่อไทยก็ทํา และผลโพลที่ทุกฝาย 

ทุกสํานัก ทําออกมาก็เปนไปในทิศทางเดียวกัน เร่ืองโพล ผมเห็นตางจากคนอื่น  

คนอื่นมองโพลวา โพลทําใหเกิดปญหาพายแพ หรือชนะ ผมคิดวาเขาประเมินโพล

โดยไมเขาใจพื้นฐานของความจริง ของบทบาทหนาที่ของโพล โพลไมใชปจจัยเดียวที่

ไปกําหนดชัยชนะ หรือความพายแพ โพลเปนเพียงแคการสงสัญญาณในกระแสที่

                                                 
241“นิดาโพล เจาะลึกเหตุผลเลือกรายตัว”, ไทยรัฐ (5 กุมภาพันธ 2556) : 1,15.   
242“7 วัน หามเผยโพล”, โพสตทูเดย (26 กุมภาพันธ 2556) : A6.   
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เกิดขึ้น วาทิศทางจะเปนอยางไร โพลที่ทําเปนวิทยาศาสตร ยิ่งไมควรมีขอตําหนิ 

ติเตียน ไปกลาวหาเขาไมได”243  

หากจะถามวา โพลมีสวนในการเปน “ผูชี้นําผลการเลือกตั้งหรือไม” ในทางทฤษฎี 

ตองตอบวา “มีสวนแตไมทั้งหมด” ซึ่งจากการศึกษาของ Irwin and Van Holsteyn (2000) อางใน 

พิริยะ ผลพิรุฬห244อธิบายวา ผลการสํารวจจากโพล จะสงผลระทบตอผูใชสิทธิเลือกตั้ง ทั้งหมด  

3 ดานดวยกัน ไดแก 

(1)  ผลกระทบ Bandwagon เกิดจากการที่ผูเลือกตั้งมักจะเลือก “ผูสมัครที่ไดรับ

ความนิยมสูงสุด” โดยผลกระทบนี้เชื่อวา คนทุกคนอยากไดการยอมรับจากคนอื่น ๆ ในสังคม จึง

นิยมเลือก หรือชื่นชอบผูสมัครที่คนในสังคมสวนใหญยอมรับ โดยผลกระทบนี้อธิบายวา โพลจะมี

บทบาทของการชี้นําใหคนไปเลือกผูสมัครที่มีคะแนนนําสูงสุด ซึ่งผลการสํารวจคะแนนนิยมของ

โพล จากสถาบันตาง ๆ ในการรณรงคคร้ังนี้ พบวาโดยเฉลี่ย พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัคร

จากพรรคเพื่อไทย มีคะแนนนิยมนําคูแขงมาตลอด245      

(2)  ผลกระทบ Underdog หรือ Snob Effect เกิดจากการที่ผูเลือกตั้งมักมีลักษณะ

ของการเปนพวกเชียรทีมรอง (Underdog) หรือพวกตอตานสังคม (Snob) โดยคนเหลานี้จะไม

เลือก “ผูสมัครที่ไดรับความนิยมสูง” แตจะเลือกผูสมัครที่ผลจากโพลวาไดรับความนิยมต่ํา โดย 

ผลกระทบนี้อธิบายวา  โพลจะมีบทบาทของการชี้นํา ใหคนไปเลือกผูสมัครที่มีคะแนนต่ํากวา  ซึ่ง 

หากวิเคราะหจากผลการเลือกตั้งครั้งนี้ จะพบวากลุมผูเลือกตั้งมีการตัดสินใจอยางชัดเจนอยูแลว 

วาจะเลือกผูสมัครคนใด หรือผูสมัครจากพรรคการเมืองใด 

(3)  ผลกระทบเชิงกลยุทธ (Strategic/Tactic Effect) เกิดจากการที่ผูเลือกตั้งจะ

เลือกคนที่มาจากพรรคการเมืองที่ชอบ ผูเลือกตั้งเหลานี้อาจไมมีความนิยมชมชอบในตัวผูสมัคร 

แตจะเลือกผูสมัครที่มาจากพรรคที่ตัวเองชื่นชอบ โดยผลกระทบนี้อธิบายวา โพลจะไมมีบทบาท

ของการชี้นําแตอยางไร ซึ่งสอดคลองกับผลการเลือกตั้งในครั้งนี้ ที่พบวา กลุมผูเลือกตั้ง ตองการ

เลือกพรรคการเมืองที่อยูฝายตรงขามกับรัฐบาลมากกวา โดยที่ไมไดมีความชื่นชอบผูสมัครของ

พรรคเปนกรณีพิเศษ 

                                                 
243สัมภาษณ ภูมิธรรม เวชยชัย, ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  

พรรคเพื่อไทย, 14 มีนาคม 2556. 
244พิ ริยะ  ผลพิ รุฬห ,  “โพล  กับการเปนผู ชี้นํ าผลการเลือกตั้ ง”,  โพสตทู เดย  

(25 กุมภาพันธ 2556) : 22.   
245“โพลผูวาฯ กทม. โคงแรกสูโคงทาย”, ขาวสด (26 กุมภาพันธ 2556) : 3.   
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ผลกระทบจากโพลตอการรณรงคของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ 
สําหรับผลกระทบที่เกิดขึ้นจากโพลที่สํานักตาง ๆ เผยแพรออกมานั้น ไดสงผลกระทบ

ตอการรณรงคของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ดวย โดยกลาววา 

“การวินิจฉัยเรื่องผลโพล ตรงนี้ผมก็ไมเขาใจ เดิมโพลออกมาครั้งแรกเรานํา ตรงนี้เรา

เหนื่อยแลว เพราะตองรักษาการนํา แตถาตามนี่จะงาย แลวความจริงเรานาจะตาม

ดวยซ้ํา ไป เพราะเราเปนผูสมัครหนาใหม สวนเขา (พรรคประชาธิปตย) รักษาพื้น

ที่มา 7 ป การทํางานยุทธศาสตรจะตางกัน ถาโพลตามจะมียุทธศาสตรอีกอยางหนึ่ง 

ถาโพลนําก็จะมียุทธศาสตรอีกอยางหนึ่ง เมื่อคร้ังแรกโพลเรานํา ยุทธศาสตรเราจึง

เปนการรักษาการนํา ผูสมัครตองขยัน ทีมพรรคตองติดตามขาวอยางใกลชิด โฆษก

ตองประชาสัมพันธเชิงรุกตอเนื่อง” 246 

ในประเด็นเรื่อง การรักษาสถานะการเปนผูนํา ของคะแนนนิยม ที่เกิดขึ้นจากผลโพล 

และเกี่ยวของกับคณะทํางานการรณรงคนั้น ภูมิธรรม เวชยชัย ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวา

ราชการกรุงเทพมหานคร พรรคเพื่อไทย ไดกลาวถึงปญหาของทีมที่ลงทํางานในพื้นที่ไววา 

“ปญหาคือ ส.ส. ของพรรคบางคนยังหนาใหม และยังไมเคยลงพื้นที่อยางจริงจัง  

ก็ทําใหหาคะแนนไดยาก”247 

ในกรณีที่ การวิเคราะหผลโพลที่มีคะแนนนําอยางตอเนื่อง แตผลการเลือกตั้งจริง

ออกมาแพนั้น พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ไดกลาววา 

“โพลครั้งที่ 2 ของเรา ก็ยังนําอยู คิดวาตรงนี้เขาคงไปตรวจสอบกับคนทําโพลแลววา

นําจริง ๆ ในสวนของผมกับทีมงานเราตองทํางานใหหนักขึ้น เพราะมันอาจจะทําให

คนสวนหนึ่งวางใจ และไมออกไปใชสิทธิ ซึ่งตรงนี้เรากลัวมาก และกลัว ส.ก. ส.ข. 

ในพื้นที่เห็นโพลเรานําแลวไมทํางาน หรือทํางานนอยลง ปรากฏวาโพลก็นํามาตลอด

ทุกโพล โดยเฉพาะเรามีโพลกลางที่เราทําเอง ชัดเจนออกมาวาเรานํา พรรคก็สบาย

ใจในระดับหนึ่ง วากระแสมาดี แตตรงนี้จะทํายังไงใหคนออกมาลงคะแนน แต

กระแสก็ชวยทําใหเราหาเสียงงายขึ้น และสิ่งสําคัญที่ผมเห็นวามีผลตอการเลือกตั้ง

คร้ังนี้ คือ หมายเลข 9 ในวันจับหมายเลขก็ไมมีใครคิดวาเราจะไดหมายเลข 9 แต

การที่เราไดหมายเลข 9 ทําใหเราหาเสียงไดงายขึ้น เพราะมันเปนเลขที่อยูในหัวใจ
                                                 

246สัมภาษณ พงศพัศ  พงษเจริญ, ผูสมัครรับเลือกตั้งจากพรรคเพื่อไทย, 30 เมษายน 

2556.   
247สัมภาษณ ภูมิธรรม เวชยชัย, ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  

พรรคเพื่อไทย, 14 มีนาคม 2556.   
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ประชาชน เปนเลขมงคล จนถึงวันสุดทายโพลทุกสํานักยืนยันวาเราชนะ แตเมื่อ

คะแนนออกมาแพ ประเด็นหลักคือ พรรคประชาธิปตยอยูครองพื้นที่มา 7 ป ดวย

จํานวน ส.ก. ส.ข. เขาถึงไดมั่นใจวาเขาไมแพ ถือวา 48 วัน เราทํากันอยางเต็มที่

แลว”248 

จะเห็นไดวา ในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานครครั้งนี้ ถือวา

การทําโพล หรือผลการสํารวจความคิดเห็นของประชาชนไดมีอิทธิพล ตอกระแสการเลือกตั้ง ของ

กลุมผูเลือกตั้งเปนอยางยิ่ง โดยเฉพาะผลการสํารวจของสถาบันการศึกษาตาง ๆ ที่ไดมีการ

เผยแพรผลการสํารวจกันทุกสัปดาห ทั้งกอนที่จะมีการรับสมัครการเลือกตั้ง และในระหวางที่

ผูสมัครรับเลือกตั้งทําการรณรงคหาเสียง ซึ่งจะสังเกตไดวา โดยเฉลี่ยแลวผลการสํารวจในแตละ

คร้ังนั้น คะแนนนิยมของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย จะมีคะแนนความนิยม

จากกลุมตัวอยางประชากรชนะ ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร ผูสมัครจากพรรคประชาธิปตย มาโดย

ตลอดทุกสัปดาหที่ส่ือมวลชนเผยแพรออกมา สงผลใหสํานักโพลตาง ๆ ถูกโจมตีจากฝายตรงขาม

ของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ และพรรคเพื่อไทย วา “โพลถูกแทรกแซงจากพรรคการเมือง” หรือ 

“โพลชี้นํา”249 ดังนั้น ในกรณีของผลโพลสาธารณะ จึงเปนประเด็นขอถกเถียงเกิดขึ้นในสังคมอยาง

กวางขวาง ในประเด็นนี้ ภูมิธรรม เวชยชัย ในฐานะผู รับผิดชอบการเลือกตั้ง ผูวาราชการ

กรุงเทพมหานคร พรรคเพื่อไทย ไดอธิบายถึงเรื่องนี้ เชื่อมโยงกับคะแนนของ พล.ต.อ.พงศพัศ  

พงษเจริญ และความสอดคลองของผลโพล ที่พรรคเพื่อไทยจัดทําขึ้นเอง ไววา 

“ผมไมเชื่อวาโพลถูกซื้อไดทุกสํานัก  แลวก็ตองถือวาเขาไมใชโพลแบบรับจาง แตเปน

โพลที่มีมาตรฐาน มีเกียรติประวัติการทํางานของเขามาตลอด การบอกวาโพลถูกซื้อ

ก็เปนการกลาวหาที่เกินเลยเกินไป เพราะฉะนั้น ถาดูจากกระแสของโพลจากหนา

หนังสือพิมพ และโพลที่พรรคทํา จะเห็นทิศทางหลักใหญคือ คนนิยม ยอมรับ และ

รูจักคุณพงศพัศ อยางกวางขวางมากขึ้น ในวันนี้เราได 1,077,899 คะแนน ก็ตองถือ

วาเราไดมากแลว แตอาจจะยังไมพอ เพราะฉะนั้น เราตองทํางานกันตอไป ผมไมได

มองที่ผลโพล หรือผลสุดทายของการแพชนะอยางเดียว แนนอนการเมืองเขามองกัน

แคนั้น ใครชนะ ไมมีที่ 2 มีแตที่ 1 แตถามองคะแนนตอเนื่องที่เรามีอยู ก็ตองถือวา

เราชนะ ชนะตัวเราเอง เพราะเทากับวา วันนี้ กทม. มีพื้นที่ใหพรรคเพื่อไทย เทากับ 

                                                 
248สัมภาษณ พงศพัศ  พงษเจริญ, ผูสมัครรับเลือกตั้งจากพรรคเพื่อไทย, 30 เมษายน 

2556.   
249“โพลชี้นํา : ความยุติธรรมทางปกครอง”, สยามรัฐ (1 มีนาคม 2556) : 6.   
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กทม. ไมใชพื้นที่ของประชาธิปตยอยางเดียวอีกตอไป ตองถือวาเปนพื้นที่ของ  

2 พรรคการเมือง ที่มีคะแนนความนิยมตางกันแคนิดเดียว ก็ถือวาวันนี้เรามีที่ยืน  

ที่มากขึ้น หนังสือพิมพบางฉบับเขามองวาหายใจรดตนคอ”250 

 ดังนั้น โพลจึงไมสามารถชี้นําผลการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานครในครั้งนี้ได 

แตทั้งนี้ ในการจัดทําวิจัยสํารวจความคิดเห็น (Polling) นั้น มีความจําเปนที่จะตองใชมืออาชีพที่มี

ความเปนกลาง และใชระเบียบวิธีการวิจัยอยางเครงครัด251เพื่อใหผลการสํารวจนั้นไดสะทอนภาพ

ปรากฏการณจริงใหมากที่สุดดวย 

สรุป กระบวนการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง ผูวาราชการกรุงเทพมหานครของ  

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทย ภายใตกรอบแนวคิดการตลาดทางการเมือง

นั้น พบวา พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ และพรรคเพื่อไทย  ไดมีการนําเครื่องมือการตลาดทาง

การเมือง  มาใชไดอยางเต็มรูปแบบ  และเหมาะสมกับสภาพแวดลอมทางการเมืองใน

กรุงเทพมหานคร โดยในขณะที่ทําการรณรงค ไดมีการปรับกลยุทธใหสอดคลองกับสภาพแวดลอม

ทางการเมืองที่วิกฤตในขณะนั้นเปนระยะ ๆ อยูตลอดเวลา รวมทั้งมีการแบงสวนตลาดผูเลือกตั้ง 

(Voter Segmentation) ที่สามารถจําแนกได  อยางละเอียดชัดเจน  และสามารถเขาถึง 

กลุมผูเลือกตั้ง ไดเกือบทุกกลุม ถึงแมวา จะมีปญหาในการเขาถึง กลุมบานมีร้ัว และกลุมระดับสูง

ในสังคมของกรุงเทพมหานครก็ตาม แตก็สามารถเขาถึงกลุมผูมีรายไดนอย หรือกลุมรากหญา ซึ่ง

เปนฐานเสียงของพรรคเพื่อไทยไดเปนอยางดี และถือวาผูเลือกตั้งกลุมนี้ มีความภักดีตอตราสินคา 

(Brand Loyalty) กับพรรคเพื่อไทยมาเปนระยะเวลาอยางยาวนาน   และมีการจัดวางตําแหนงของ   

พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ (Product Positioning) ใหเปนตําแหนงที่มีความแตกตางจากคูแขง 

โดยเปนผูที่จะสามารถประสานงานเพื่อ “การทํางานรวมกับรัฐบาลไดอยางไรรอยตอ” ตาม

ยุทธศาสตรที่ใชในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งไดเปนอยางดี ในขณะเดียวกัน พรรคเพื่อไทย ไดมี

สวนชวยในการรณรงคเกี่ยวกับการนําสวนผสมทางการตลาด 4Ps มาใชไดอยางมีประสิทธิภาพ 

โดยมีการทําวิจัยสอบถามความคิดเห็น (Polling) เพื่อนําผลที่ไดมาใชในการออกแบบผลิตภัณฑ 

(Produce) คือ นโยบายที่ตอบสนองตอความพึงพอใจของผูเลือกตั้ง และทําใหไดทราบถึงคะแนน

นิยมที่แทจริงในตัวของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ดวย  นอกจากนั้น ยังไดมีการใชการตลาด

แบบผลักดัน (Push Marketing) ผานกิจกรรมตาง ๆ  ไดอยางเหมาะสม   และสามารถใช

                                                 
250สัมภาษณ ภูมิธรรม เวชยชัย, ผูอํานวยการการเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  

พรรคเพื่อไทย, 14 มีนาคม 2556.   
251นันทนา  นันทวโรภาส, ส่ือสารการเมือง : ทฤษฎีและการประยุกตใช, น. 164. 
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การตลาดแบบดึงดูด (Pull Marketing)  ผานทางสื่อมวลชนไดอยางกวางขวาง  โดยมีผูสมัคร 

รับเลือกตั้งคือ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ซึ่งถือวาเปนสินคาชั้นดีของพรรค ผนึกกําลังกับ 

นางสาวยิ่งลักษณ ชินวัตร นายกรัฐมนตรี ที่มาชวยสงเสริมใหสินคาดูโดดเดนมากยิ่งขึ้น จึงสงผล

ใหผูสมัครรับเลือกตั้งสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดเปนอยางดี  โดยสามารถพิจารณาไดจาก 

ผลการเลือกตั้ง เมื่อวันที่ 3 มีนาคม พ.ศ. 2556 ที่ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ไดรับคะแนนเสียง

จากกลุมผูเลือกตั้งในกรุงเทพมหานคร มากถึง 1,077,899 คะแนน  โดยที่ไมเคยมีผูสมัคร 

รับเลือกตั้งในนามพรรคเพื่อไทยคนใดสามารถทําไดมากอน ยอมเปนเครื่องยืนยันถึงความสําเร็จ 

ในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง ภายใตกรอบแนวคิดการตลาดทางการเมือง ไดเปนอยางดี 

 แตอยางไรก็ตาม ถึงแมวาในกระบวนการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการ

กรุงเทพมหานครของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครจากพรรคเพื่อไทยนั้น จะมีการใชกลไก

การตลาดทางการเมืองอยางเต็มที่และไดผลแลว แตในกระบวนการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งนั้น  

ยังมีตัวแปรอื่น ๆ ที่สงผลตอการแพ หรือชนะการเลือกตั้งดวย ดังที่ไดกลาวมาแลว เชน การรณรงค

หาเสียงเชิงลบ (negative campaign)  ของคูแขงขัน   หรือการใชวิธีการสื่อสารที่กอใหเกิดความ

เกลียดชัง (Hate Speech) เปนตน  ดังนั้น ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยจะไดทําการวิเคราะหเพื่อ

สรุปหาขอคนพบจากการศึกษา กระบวนการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร

ของ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครรับเลือกตั้งจากพรรคเพื่อไทย ตามกรอบแนวคิดการตลาด

ทางการเมือง พรอมทั้งทําการวิเคราะหหาสาเหตุที่ พล.ต.อ.พงศพัศ พงษเจริญ ผูสมัครรับเลือกตั้ง

ผูวาราชการกรุงเทพมหานคร จากพรรคเพื่อไทย ไมสามารถเอาชนะ ม.ร.ว.สุขุมพันธุ บริพัตร 

ผูสมัครจากพรรคประชาธิปตยไดนั้น มีปจจัยใดบาง โดยผูวิจัยจะไดทําการสังเคราะหเกี่ยวกับ

บริบททางการเมืองที่เกิดขึ้นทั้งกอนหนาที่จะมีการรณรงค และในขณะที่กําลังทําการรณรงค ซึ่งถือ

วาเปนปรากฏการณที่เกิดขึ้นจริงจนเกิดเปนขอสังเคราะหจากงานวิจัย และถือวาเปนองคความรู

ใหม ที่คนพบจากการวิจัยในครั้งนี้ โดยจะไดรวบรวมไวในบทที่ 6 ตอไป  


